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 تبیین حس تعلق به مکان و هویت در فضاهای شهری با تاکید بر بازارهای سنتی

 
 ئول(پژوهشگر دکتری شهرسازی، مسئول طرح های مطالعاتی و پژوهشی شهرداری دوگنبدان، )نویسنده مس داود حبیبی:

 پژوهشگر دکتری روانشناسی، دانشگاه آزاد اسلامی واحد اهواز دیانا حبیبی:

 کارشناس مدیریت بازرگانی، دانشگاه آزاد اسلامی واحد تنکابن افسانه کسالایی:

 کارشناس ارشد مدیریت شهری، دانشگاه آزاد اسلامی واحد صفاشهر فاطمه گرجی پور:

 کارشناس ارشد طراحی شهری، دانشگاه آزاد اسلامی واحد زنجان مهرداد توکلی:

 

 چکیده
 تجااری  مراکز و بازارها می آیند. هم گرد متفاوت و خواست های علایق با افراد که هستند انسانی جوامع تعامل و ارتباطات برقراری برای مکان هایی شهری فضاهای

 می شوند. حا  تعلاق   محسوب شهری فضای سيستم از مهمی جز یافته اند، تبلور شهرها کالبد در مختلف اشکالبه  که شهری فضاهای مهمترین از یکی به عنوان

 راحتی احساس ها آن که جایی و دارند ماندن به تمایل ها آن که شود، جایی می تعریف کنند می برقرار مکانی های قرارگاه با مردم که مؤثر پيوندی عنوان به مکان

معاانی،   هاا،  نشاانه  از خاود  های تجربه اساس بر و داند می مکان از جزئی را خود انسان که شود می منجر مکان با پيوند فرد به ای گونه به ح  ایندارند.  امنيت و

 محيطای،  زیسات  فرهنگای،  نيازهای اجتماعی، با که پویا و کارآمد مؤثر، شهری فضای سازد. خلق می متصور خود ذهن در مکان برای نقشی و شخصيت عملکردها،

است. هاد  از ایان پاژوهن شاناخت و تبياين       بوده طراحان شهری و برنامه ریزان از بسياری کار دغدغه باشد، همواره هماهنگ جامعه مردم فيزیکی، اقتصادی و ...

ل مفهاومی در اااراوب مولفاه هاای ساازنده      های آن در فضاهای شهری و بازارهای سنتی و در نهایت ارائه یک ماد مفهوم ح  تعلق به مکان، ابعاد مختلف و مولفه

کاه در ابتادا باه مارور مفااهيم و       تحليلی استاسنادی و  -کتابخانه ای مبتنی بر مطالعات مقالهاین  نگرش حاکم برح  تعلق به مکان در بازارها بوده است. روش و 

مفهاومی   تعاریف و نظریات مرتبط پرداخته، سپ  با تبيين مولفه ها و شاخص های شکل دهنده ح  تعلق به مکان در فضااهای شاهری و بازارهاای سانتی، مادل     

هاای ارتبااطی   گيری پایاه مکان که عامل مهم در شکل جهت ارزیابی این فضاها ارائه گردیده است. پ  از بررسی مطالب فوق این نتيجه حاصل شد که ح  تعلق به

به ایجاد محيط های با کيفيت می گردد. در این بين عواملی نظير: عوامل کالبدی، کارکردی، اجتمااعی و ادراکای کاه     باشد، نهایتاً منجر کنندگان و محيط می استفاده

 ه ح  تعلق به مکان می باشد.خود دارای ریز معيارهایی نيز هستند، مهمترین مولفه های شکل دهند

 

 ح  تعلق، بازارهای سنتی، مکان، فضای شهری، هویت. کلید واژگان:
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 مقدمه
 محايط  شاناخت بهتار   است. اهميت حائز آن از برخاسته های و پيام معانی و محيط محسوس ویژگی های عناصر کالبدی، محيط، شناخت و انسان رابطه بررسی در

 قارار  ماورد واکااوی   نياز  کنشگران ادراکات و از آن برخاسته و مفاهيم معانی محيط، کالبدی های ویژگی و عناصر بر بررسی علاوه که یابد می بيشتری ارزش زمانی

 از مردم ذهنی ادراك توسط حسی که باشد. می محيط از کنندگان استفاده توسط شخصيت مکان و محيط معنایی های ویژگی به معنای دریافت مکان، گيرد. ح 

 ایجاد موجب مکان ح  می دهد. محيط قرار با تنگاتنگ ارتباطی در را کننده استفاده و دریافت شده محيط از ها آن ناآگاهانه یا آگاهانه دریافت احساسات و محيط

فضاای   کيفيات  و کارده  تأکياد  هویات  مفهاوم  بر فرد،گذشته  ذهنی تجارب و یا اجتماع یک تاریخ یا یادآوری فرهنگ با و شده کننده استفاده در ح  رضایتمندی

 (.  1393بخشد )رضویان و همکاران،  می ارتقاء مخاطب برای را شده ساخته

 احسااس  ها آن که جایی و دارند ماندن به تمایل ها آن که شود، جایی می تعریف کنند می برقرار مکانی های قرارگاه با مردم که مؤثر پيوندی عنوان به مکان تعلق

 باه  و بشناسايم  بهتار  را آن که هنگامی است، متمایز نا فضای عنوان به که آنچه شده است؛ معنادار که کند می تعریف فضایی را مکان 1توآن دارند. امنيت و راحتی

 از فراتار  کاه  شاود،  تعریف اشم انداز و مردم بين عاطفی ای رابطه عنوان به تواند می زمينه این در رفته کار به تعلق شود. می تبدیل به مکان کنيم، عطا ارزش آن

 مرحلاه ادراك،  در اماا  اسات،  تجزیه قابل آن دهنده تشکيل و عوامل ابعاد به توصيف، مرحله در که است مفهومی رود. احساس تعلق می قضاوت یا رجحان شناخت،

کاه   مکاان،  و گاروه  یا فرد یک بين است پيوندی مکان نباشد. تعلقبيان  و وصف قابل شخص برای حتی شاید که است مکان به نسبت عاطفه و محبت از کلی درکی

 رفتااری،  روانشناسانه فرایندهای و شناخت، احساس، از طریق و است متغير مکان، کالبدی یا اجتماعی های ویژگی و بودن، اختصاصی درجه فضایی، سطح اساس بر

 (.  1393می گردد )سياوش پور و همکاران،  آشکار

برای  اجتماعی توسعه و تعاملات برای مناسب و بستری فرهنگی ارزش های بروز برای محملی توانند می شهری عمومی فضاهای که است این نمایانگرجهانی  تجارب

 بازارها (.52: 1396همکاران، گيرند )سرور و  قرار ارزیابی ابعاد مورد در می بایست که آیند، شمار به انسانی توسعه پایداری و شهروندان پذیری هویت و هویت سازی

 موارد از بسياری در خورده اند و پيوند هم به بازار و شهر حيات می شوند به طوریکه محسوب شهری جامعه یک به اسناد هویت بخن حکم در مدرن و سنتی از اعم

 را آنها که بوده ها به گونه ای آن معماری و کالبدی ویژگی ولی است، نقن اقتصادی مراکز، این نقن نخستين اگراه می کنند. مفهوم پيدا و معنی بازارها با شهرها

 (. 161: 1389همکاران،  و )مرادی است اتفاقات شهری نموده و فرهنگی اجتماعی، تعاملات از فعاليت ها، دنيایی به تبدیل

 فرهنگای  هویت های و تداوم شناخت برای ابزاری که می شود مربوط اجتماعیمسائل  به بلکه است، تجاری بازار تنها شامل استفاده نه بازار فضایی ارتباطات واقع در

 کرونولوژیک تحول در و شده ساده آغاز بسيار اشکال از دیگر شهری عناصر همانند نيز بازار حقيقت (. در27: 1388آذری،  و زادگان است )عباس تعلق ح  و ایجاد

 فضا صورت می پاذیرد.  در که است رویدادهایی و نوع فعاليت ها بازتاب شهری فضای پویایی و است. سرزندگی یافته کنونی دست انتظام و پيچيدگی فضایی به خود

 مادرن  و بازارهاای  تجااری  مراکاز  حضاور  باه  حدودی تا شهری امروزین جوامع پویایی که نمود اذعان باید شهری در محيط فعاليت ح  ایجاد و پویایی بررسی در

 (.26: 1390 )شکری، است مرتبط

 ایان بازارهاا   بوده اسات. در  اجتماعی تعاملات و شهرها مرکز جنب و جوش جنبی، بناهای و کاربری ها از وسيع با مجموعه ای ایران سنتی بازارهای تاریخ طول در 

 انساان  از نيازهاای  بساياری  باه  پاساخگویی  با ایرانی بازارهای رخ می داد. سياسی حتی و مذهبی اجتماعی، از رویدادهای بسياری اقتصادی، معاملات انجام بر علاوه

 فرد است که مکان این می کردند. در تداعی را مفاهيم از بسياری محيط ارتقاء کيفيت و معنی خلق خاطره، ایجاد با و بودند ایجاد کرده را جذاب و هویت با محيطی

 کاه  رفتارهاسات  فعاليت هاا و  این در نتيجه که آید نائل محيط ادراك و به احساس را فضا کند، سپری خوشی به را و اوقاتی کند برقرار تعاملات اجتماعی می تواند

 گشته بسياری ضعف مدرن داار مشابه در فضاهای معاصر دوران در مسئله می شود. این حاصل مکانی دلبستگی و مکان ح  می گيرد و شکل خاطره ها و تجارب

 سانتی  فضااهای  و در طراحی هاا  بازنگری و توجه لزوم تغييرات این تحولات ناخوشایند کرد. تغيير سطحی مفاهيمی به ایرانی هدفمند بازار سنتی و پویا خاصيت و

 باا  رابطاه دو باه دو   در یاا  مدرن به تنهایی بازار سنتی و مجتمع های تجاری در ح  تعلق یعنی مورد توجه محوری موضوعات لذا ایجاد می کند؛ را ایرانی معماری

 (.   1394توجه نظریه پردازان، طراحان و برنامه ریزان در این حوزه قرار گرفته است )عباسی و همکاران،  مورد اخير هایدهه  در یکدیگر

 گفتگو، گردهماییی،  همچون های اجتماعی است. فعاليتّ اجتماعی های فعاليتّ و رفتارها بروز عمومی محل فضای است. این مردم عمومی زندگی برای بستری بازار،

مای   زماان صاورت   یاک  در و مکاان  یاک  در ماردم  حضور دنبال به و گيرند شکل می زمان طول در عزاداری، مراسم و مذهبی و ملّی های برگزاری جشن رات،تظاه

 در نشساتن  بارای  فضاهایی وجود آساین اقليمی، تأمين آن، در اجتماعی های گروه تمامی حضور ها، قابليتّ کاربری در گوناگونی قبيل از بازار های پذیرند. ویژگی

 خاود  تار  جامعه بازر   با افراد بين واسط که کرده تبدیل سومی مکان به را روز، بازار و شب از زیادی ساعات در بودن فعاّل اجتماعی، بروز تعاملات امکان و ميادین

  .(60: 1392است )انگيزی و همکاران، 

 نشاان دهناده   بازارهاا  شهری به ویژه عمومی محيط های به اقتصادی نگاه مذهبی و فرهنگی، اجتماعی، فعاليت های از عجولانه بسياری شاید و جبری حذ  تبعات

 صميمانه و غنی تجربه های و مواجهه های شخصی جایگزین الگوها و ضابطه ها فرمول ها، .هست معاصر معماری مدرنيسم در از ناشی تحولات سطحی منفی، اثرات

کيفای   مفااهيم  از بسياری و خاطره انگيزی ابهام، سرزندگی، شگفتی، تنوع، اون ویژگی هایی خالی جایگزین عنصری به صورت فضا از مدرن تجربه و مکان ها شده 

القاء ح  تعلق به مکاان در فضااهای شاهری باه خصاو        در اثرگذار هد  از این پژوهن، شناخت و تبيين مؤلفه های (.1394است )عباسی و همکاران،  شده فضا

 تاا سنتی به عنوان یکی از کليدی ترین فضاهای عمومی شهری و در نهایت ارائه یک مدل مفهومی در جهت ارزیابی و سنجن ایان حا  در بازارهاا اسات     بازارهای 

 فضااهای  در انساانی  ینيازهاا  باه  حاواس در پاساخ   توجه و بکارگيری و فرآیند ادراکی شناخت پایه بر ایران سنتی بازار نظام با تحليل این ویژگی ها و ارزیابی بتوان

 یافت.   معاصر به خصو  در مجتمع های تجاری مدرن، به دستاوردهای عملی دست
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 پژوهشروش 
  وری تعاریف و نظریات و  آاز طریق مطالعات کتابخانه ای اقدام به جمع  پژوهندر این  .تحليلی است اسنادی و -نگرش حاکم براین تحقيق به صورت کتابخانه ای

 مدل مفهومی  سپ  با تبيين ابعاد، مولفه ها و شاخص های شکل دهنده ح  تعلق به مکان در فضاهای شهری و بازارهای سنتی،  شده است. ی مرتبطتئوری ها

 است.  گردیده ئهارا جهت نيل به این معنا لازم و راهکارهای و در نهایت پيشنهاداتجهت ارزیابی ح  تعلق به مکان در این این فضاها ارائه 

 نظری پژوهشچارچوب 
 فرآیند ادراک محیط 

 فارد  و کنند می را تحریک ها ح  تمام ها است. محيط محيطی اطلاعات تمام منبع زیرا قرار دارد، محيطی رفتار گونه هر مرکز در که است فرایندی محيط ادراك

 ایان  تفساير  در (1976است. ایتلساون )  فرد گرفته توسط صورت پردازش و تصفيه نتيجه ادراك این، سازند. بنابر رو می روبه پردازشن توان از بين اطلاعاتی با را

 در حال هميشه دو این زیرا است، دشوار محيط از فرد جداسازی پردازش ادراکی در اوقات است. گاهی ادراکی نظام از بخشی خود، واقع در که فرد نمود بيان پدیده

 ماهيّات  و ظاهری شکل به فقط نه محيط (. درك211: 1385 )بحرینی، است محيط در دادن حال انجام در فرد که دارند ايزی به بستگی ادراکات و هستند تعامل

 طبقاه  دو نفار از  دو اسات  ممکان  را خاا   عنصار  است. هار  ارتباط در او محيط اجتماعی و اهدا  نيازها، سابقه، فردی، های ویژگی با بلکه ارتباط دارد، آن عينی

 محيط از کننده استفاده خود را محيط ارزیابی کيفيتّ برای منبع بهترین است طبيعی ببينند. بنابراین کامل، متفاوت طور به مختلف، بصری ح  دو با یا اجتماعی

 .(55: 1392بدانيم )انگيزی و همکاران، 

 کاه نظریاه پاردازان    کليدی معيارهای و شهری طراحی و کيفيت برنامه ریزی از برداشت تفاوت های و محيط، مشابهت ها کيفيت خصو  در مختلف نظریات مرور

کاالن   داشات. گاوردن   زميناه  ایان  در گساترده ای  کاری زمينه اقدر می توان که می سازد آشکار را واقعيت داده اند این پویا ارائه و مطلوب محيط یک ایجاد برای

 اساتفاده  نحاوه  در و ناهمگنی تمایز از حمایت ( با1961) جين جاکوبز شهری،منظر  به توجه و شهر عمومی فضاهای در و خالی پر فضاهای رابطه بررسی با (1979)

 شاهری،  و فضااهای  در محيط هاا  انسانی مقياس به توجه و مکان ح  بر تأکيد ( با1992تيبالدز ) فرانسي  و (1938شهری، لویي  مامفورد ) عمومی فضاهای از

 ذهنای  تصورات اهميت ( با1981لينچ ) کوین شهر، عمومی مکان های مردم و ارتباط  فضا، به وجهات اهميت درك با (1988) وایت و ویليام (1986) مارکوس کوپر

باوده اناد )سارور و     مانادگار  و پویاا  باا کيفيات تار،    شاهری  های محيط ساخت و برنامه ریزی راهی برای یافتن جستجوی در همه و همه و...، مکان گيری شکل در

 (.54: 1396همکاران، 

 هویّت  

 ایان  دیادگاه  طباق  است. بر تر قبول مورفی قابل هورنای، آدلر، اون اندیشمندانی دیدگاه فردی و هویتّ شخصيتّ گيری شکل زمينة در موجود های نظریه ميان از

 شکل در گيرد. در واقع می شکل کودك روانی رشد جریان در زندگی در محيط دیگران با فرد متقابل کنن در فردی هویتّ شناسان و جامعه شناسان روان از دسته

 نقطاه  گویاد خاود   مای  یوناگ  که طور همان اه هستند. اگر دخيل نيز او زندگی محيط و اجتماع های انسان ویژگی فردی های ویژگی بر علاوه فرد، هویتّ گيری

 رسااند.  مای  ثباات  تعاادل و  وحادت  باه  را شخصيتّ که است خود این و گردند می آن اقمار گرد اون شخصيتّ دیگر های سيستم همه که است مرکزی شخصيتّ

آورد  وجاود  باه  افاراد  هاای  شایساتگی  رشاد  بارای  مناساب  ای انسان، زمينه شناختی زیست نيازهای از ای مجموعه به پاسخ در است مساعد قادر و مناسب محيط

 نمود: بررسی شهر اجتماعی و معنایی شکلی، بعد سه در توان می را شهری فضای (. هویت55ّ: 1392)انگيزی و همکاران، 

 شکلی: ابعاد (1

 ساطح  و هاا  فعاليّات  باورهاا،  هاا،  از اندیشاه  متأثر شهر کالبدی بافت گيری شکل زیرا است، شهر مهم هویّتی ابعاد از شهری کالبدی-مکانی ساختار و کالبدی بافت

      اهميّات  هاویّتی  ابعااد  ساایر  مياان  از دليال  هماين  باه  و کناد  می فراهم بصری صورت به را شهری هویتّ بازشناسی امکان شهر واقع کالبد است. در جامعه فرهنگ

 ماامفورد  اون زمينه منتقدی همين است. در آورده وجود به شهرها هویتّ برای تهدیدی جدی یکدیگر به مدرن شهرهای کالبد زیاد شباهت دارد. امروزه تری بين

        وجاود  باه  را جوامع اجتماعی زندگی شيرازه افتند،�تری می بين پيچيدگی تدریج به که فرم هایی با و اند بوده بصری واجد هویتّ گذشته در شهرها که است آن بر

 لايکن  اند، داشته موجودیتی شخصيتّ و خود از زمانی است. شهرها گرفته را گذشته تنوع اجتماعی جای مقيدّی و خشک نظم معاصر شهرسازی در آوردند. ولی می

 (.63:1383اند )دانشپور،  گشته بدل یکنواختی مشابه های توده به ها آن همه و رفته از ميان موجودیتّ و شخصيتّ این امروز

 معنایی: ابعاد (2

 تنهاا  شهر معنای لينچ باور است. به" معنی"کند  می مطرح شهر خوب شکل سنجن برای شهر شکل خوب نظریهّ در لينچ کوین که ای هفتگانه های معيار از یکی

 (.169:1386مای یاباد )پااکزاد،     معناا  شاهری  زندگی و شهرشان نسبت به آنان دیدگاه آن، ساکنان زندگی پایه بر شهر بلکه نيست، نقشه آن و کالبدی محدودة در

 اه تا و آورند در تجسّم به مکان و در زمان را آن ساکنانن باشد، شناسایی قابل ذهنی نظر از شود، وضوح درك به تواند می اندازه اه تا شهر که این یعنی "معنی"

 آن صاورت  از حسای  درك کاه  کناد  مای  پيادا  معنا زمانی مکان، واقع (. در37:1387)بهزادفر،  است ارتباط در جامعه مفاهيم و ها ارزش ذهنی با ساختار آن اندازه

  هاا  آن تحليال  و تجزیاه  باه  خود مغز در کند و می دریافت حواس طریق از را اطلاعات گيرنده، عنوان باشد. بشر به گذاشته جای بر خود از ذهنی تصویری و گرفته

 جمعای  و تجارب فردی و فردی شخصيتّ مانند روانی و اجتماعی عوامل که تحليل است و تجزیه این دهد. در می تطبيق خود ذهنی معانی با را ها آن و پردازد می

 شود. می واقعيتّ از تصویر ذهنی ایجاد به منجر و کند می پيدا اساسی نقن

 اجتماعی: ابعاد (3

 در گيارد،  می بر در را جامعه تری که وسيع اجتماعی ساختار دل در و تاریخ بستر در آن، به های متعلّق خرده فرهنگ و شهری فرهنگ توسط شهری هویتّ اساسا

 آن درك باه  قاادر  شاهری  هویّات  جملاه  از و هویّات  های مقوله به ایستا نگاه دليل شود. بدین می دگرگون و گيرد می شکل سياسی آن، و اقتصادی تحوّلات روند

 پایبنادی  آن باه  گروهای  اسات کاه   هایی ارزش بر مبتنی که دانست جامعه رسوم و آداب هنر و باورها، ها، دانن از پيچيده ای مجموعه توان می را نيست. فرهنگ
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 توسط که است اجتماع شناختی های گنجينه نمادینی از نظام های فرهنگ، .(55: 1392 )انگيزی و همکاران، کنند می آن پيروی از اجتماعی ساختار در و دارند

 (.63:1380)نولان،  قرار دهد اجتماع آن از فردی دسترس در را امروز تا است گردیده پيشين استوار های نسل

 حس تعلق به مکان 

 آید فراتر از آگاهی از استقرار در یک مکان است. این ح  به پيوند فرد با مکان منجر شده و در آن انسان خود را    تعلق به مکان که بر پایه ح  مکان بوجود می

سازد و مکان برای او قابل احتارام   تصور مینقشی برای مکان در ذهن خود م  ها، معانی، عملکردها و شخصيت های خود از نشانه داند و براساس تجربه جزئی از مکان می

تواناد در   از نگاه پدیدارشناسان، ح  مکان به معنای مرتبط شدن با مکان به واسطه درك نمادها و فعاليتهای روزمره است. این ح  می .(Steele, 1981)شود  می

گاذارد و حا  مکاان     های فردی و جمعی بر اگونگی ح  مکان تاثير می ارزش .(Relp, 1976)مکان زندگی فردی بوجود آمده و با گذر زمان عمق و گسترش یابد 

. ح  مکان نه فقط باعث هماهنگی و کاارکرد مناساب فضاای معمااری و     (Canter, 1971)گذارد  ها و به ویژه رفتار فردی واجتماعی تاثير می ها، نگرش نيز بر ارزش

کند. تعلق مکاان از   مندی افراد و احساس تعلق آنها به مکان کمک می باشد و به هویت ك عاطفی افراد نيز میانسان است بلکه عاملی برای احساس امنيت، لذت و ادرا

شاود و از لحاا     های روانشناسی و هویتی قابل تفسير است. در روان شناسی، تعلق مکانی به رابطه شناختی فرد با یک محيط یا یک فضاای خاا  اطالاق مای     جنبه

کند. در واقع دلبستگی به مکان رابطه نمادین ایجاد شده توساط افاراد باه     طه تعلقی و هویتی فرد به محيط اجتماعی است که درآن زندگی میهویتی، تعلق مکان راب

عقایاد   دهد؛ بنابراین تعلق به مکان، ايزی بين از تجربه عاطفی و شاناختی باوده و   مکان است که معانی احساسی، عاطفی و فرهنگی مشترکی به یک فضا خا  می

. فرهنگی بودن تعلق به مکان به معنای این اسات کاه در اک ار افاراد تجزیاه و      (Altman & Low, 1992)شود  فرهنگی مرتبط کننده افراد به مکان را نيز شامل می

تواناد محارك    ای که یک فضا می به گونه دهند. ها را به خصوصيات فرهنگی ربط می تحليل فضا به صورت نماد مشترك فرهنگی قابل تجربه است. در واقع، افراد مکان

 .(60، 1385تجربه انسان و یادآور مفاهيم و معانی فرهنگی باشد )فلاحت، 

 تعلق حس با هویت رابطه 

 آن در عينای  موجودی به عنوان نيز خود دیگر طر  از و کرده تلقی عينی و مستقل را موجودی آن بتوانيم طرفی از که بود خواهد هویت دارای ما برای زمانی فضا،

حاصال   و انساان  فاردی  هویات  زیرساخت از بخشی مکانی دهيم. هویت تطبيق خود ذهنيات با را آن ادراك از ناشی بتوانيم ذهنيات بالاخره و نموده رفتار و فعاليت

 ارزش هاا،  احساساات، دیادگاه هاا،    ایاده هاا،   خااطرات،  شاامل  ها شناخت این کند. می آن زندگی در انسان که است فيزیکی جهان درباره او عمومی های شناخت

 را رفتاار  ادراك و از اعام  انساان  تجربای  فضاای  است که فيزیکی پيچيده و متنوع های محيط با رابطه در انسان و تجربی رفتاری های آل ایده و مفاهيم ترجيحات،

 فرد محيط نخست در مرحله دارد. وجود مرحله دو مکانی هویت گيری شکل در .دارد تنگاتنگ ارتباط مکانی هویت با زیادی حدود تا مکانی می آورد. تعلق بهوجود

 ارزیاابی  یاباد.  مای  تاداوم  مکاانی  هویت شکل به گيرد و می مکان صورت با روانی پيوند فرآیند دوم مرحله در شود. ناميده می مکان هویت که کند می شناسایی را

 فراوانی در اهميت از امروزه شهری مناطق فضاها و هویت به توجه .گذارد اثر می او مکانی هویت و محيط از شخص عمق شناسایی بر شهر و کيفيت محيط از م بت

 فضااهای  در طراحی می تواند هویت شهری ارزش مورد در آنان نظرات بررسی و شهری محلات از هویت مردم ادراك شناسایی ميزان است. برخوردار شهری طراحی

 تدریجا می گيرد، شکل زمان در طول و است آن تاریخی و اقليمی بومی، خصوصيات فرهنگی، غالبا زایيده محل هویت که آنجایی از .گيرد قرار استفاده مورد شهری

 تعلاق ح   افزاین به باشد دارا هویت بخشی در را م بتی نقن عناصر محيط از بعضی انانچه می بندد. نقن اذهان در آن ارزش های زیباشناسانه و محيط معانی

 باود. باه   خواهاد  ردیابی آن قابل شکل گيری در دخيل عناصر و خواهد شد ملموس مردم برای به مرور شهری ناحيه یک هویت ترتيب این به می کند. کمک اهالی

 محايط  و فرد بين که است وی معتقد باشد. وی حاصل شده محيط و فرد بين منطقی و طبيعی که ارتباط می کند تجلی هنگامی محيط در هویت عقيده الکساندر،

      باه   نسابت  آن تماایز  درك تاوان  و باوده  آن و تشاخيص  محايط  عمياق  شاناخت  باه  قاادر  آنکه مگر آمد وجود نخواهد به تعلق خاطر احساس و ارتباط اش زندگی

 .(6:1393بدهد )قرایی و همکاران،  محيط آن در یافته انجام کنن های مناسبی به پاسخ صورتی اه به و زمانی اه در بداند و باشد داشته را نيز دیگر های محيط

 بحث اصلی 
 فضای شهری 

 اثار  و مفهاوم  نگهداشاتن  زنده که در شهر در انسانی آماین طرفداران و سایر فرهنگ گرایان و مامفورد گدس، کاميلوسيته، نظرات به با رجعت شهری فضای مفهوم

 از و بوده برخوردار پيوسته و کليت هماهنگ از که است شهر ساخت از جزئی شهری فضای که است استنباط این بر متکی بودند، کرده خدمت بزرگی شهری فضای

 ادراك)معناا( اسات   و کالباد)فرم(، عملکرد)فعاليات(   تنياده  هام  در بعاد  ساه  از متشکل فضا (. این43:1381 )پارسی، است محصورکننده بدنه فيزیکی دارای حيث

 (.263:1390 و همکاران، )ماجدی

   کاار  دغدغاه  باشاد هماواره   هماهناگ  جامعه مردم فيزیکی، اقتصادی و ... محيطی، زیست فرهنگی، نيازهای اجتماعی، با که پویا و کارآمد مؤثر، شهری فضای خلق

       یامختلفا  ابعااد  دارای هساتند،  مطارح  اماروزی  شاهری  و اجتمااعی  ن حياتابط به عنوان که شهری فضاهای است. بوده طراحان شهری و برنامه ریزان از بسياری

 و علایاق  باا  افاراد  کاه  مکانی اسات  و انسانی رویارویی های و اجتماعی و مناسبات ارتباطات برقراری برای مکان هایی اجتماعی در حوزه شهری فضاهای باشند. می

 و بررسای  برای مناسب محملی اه بسا خود کالبدی و اجتماعی ماهيت به علت فضاهای شهری گفت توان می اساس این بر می آیند. گرد هم متفاوت خواست های

       فضاا  بار  آنهاا  از هریاک  مناساب  و تاأثيرات  کارکردهاا  شناساایی  با که می شود حاصل برآیند مؤلفه هایی از شهر در فضا یک باشند. کيفيت کيفی محيط ارزشيابی

 ناوع  بایاد دو  شاهری  فضاای  یاک  کيفيات  سانجن  باا  مواجهه (. در57: 1396)سرور و همکاران، ارائه داد  شهری فضاهای کيفيت بهبود برای می توان راهکارهایی

 تناسابات  ماورد اساتفاده،   اشاکال  ها، فرم نظير هستند، که قابل اندازه گيری مقياس ها و ارزش ها از مجموعه ای گيرد. یعنی قرار مدنظر کيفيت مفهوم از برداشت

 و راحتای  زیبایی، روانی نظير و ذهنی ارزش های ای مجموعه دیگر از طر  و باشند می کننده استفاده افراد از مستقل و بودهمحيط  خود به مربوط که  ...و فضایی

 کيفيت سازنده مجموع در نوع معيار دو این ترکيب دارند. درونی ماهيتی و نشأت می گيرد محيط از استفاده کننده افراد از که ... و به محيط تعلق احساس آساین،

را  محايط  کيفيات  (. بار ایان اسااس مؤلفاه هاای     1392:12همکااران،   و گيرند )رفيعی مدنظر قرار می بایست کيفيت با شهری فضای یک برای ایجاد و بوده محيط

 کرد. معرفیزیر  شرح به (1) معيار مطابق جدول شن فضای شهری را می توان به ادراکی کالبدی و عملکردی، زمينه های به پاسخگویی براساس
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 (54:1396(: معيارها و شاخص های موثر بر کيفيت محيط و فضاهای شهری )منبع: سرور و همکاران، 1جدول )

 شاخص معیار زمینه مفهوم

 فضای شهری

 کالبدی
 مناسب فرم و ساختار بودن دارا

 و انعطا  پذیر

 فضا فرم پایایی و مناسب ساختار

 فضا در طبيعی و کالبدی عناصر و عمومی عرصه وجود

 گوناگون استفاده های برای فضا تغيير پذیری قابليت

 شهری فضای کل به فضاها اتصال نحوه و همبستگی

 عملکردی
و  مختلط کاربری های وجود

 گوناگون

 کاربری ها سازگاری و کارایی

 فضاها اطرا  کاربری های در تنوع

 اجتماعی مختلف گروه های به فضا پاسخگویی

 اداری و تجاری مراکز دیگر با را تجاری مجتمع بين تعامل

 کالبدی و ادراکی

در  جذابيت و سرزندگی وجود

هویت،  داشتن لحا  از فضا

 تعلق ح  و بصری تناسبات

 جمعيت جاذب مراکز و کاربری ها وجود

 رنگ و ساختار ترکيب با وجهی اند فضای ایجاد

 و در فضاها تعلق احساس دارای یا و شاخص بناهای و نشانه ها وجود

 فضا بودن هویت بخن

 موجود کالایی تنوع

 محيط به نسبت فضا مصنوع عناصر اندازه و ابعاد تناسب

 منطقه بومی با فرهنگ انطباق

 کالبدی و عملکردی
ارتباطی  دسترسی و نفوذپذیری

 مناسب

 فضا کاربر برای عملکردی و بصری نفوذپذیری وجود

 ارتباطی اصلی شریان های به فضا دسترسی

 فضاها به سواره و پياده مسير مناسب ارتباط

 پارکينگ وجود

 عملکردی و کالبدی

 امنيت و ایمنی تأمين

 فضا عمومی استحکام و ایمنی

 اجتماعی امنيت

 فضاها به ایمن ارتباطی دسترسی

 بودن زمانمند

 دوره یک به تعلق عدم و زمان گذر با فضا از استفاده امکان

 تاریخی

 ساعات گوناگون و مختلف هوایی و آب شرایط در فضا استفاده امکان

 شبانه روز

 جامعه بروز نيازهای به فضا پاسخگویی قابليت
 

 بازار 

 و همادان  کاشاان،  اصفهان، بازار از بازارها این نمونة اعلای عنوان به معمولاً و برند می نام شهر ایرانی قلب عنوان به بازار از شهری، طراحان و شهری جامعه شناسان

 اناد،  گرفتاه  شکل خرده فروشی براساس گذرها، جامع، بناهای از پيوسته به هم ای مجموعه ایرانی بازارها بازار این از های عمد قسمت اگراه می شود. یاد کرمان یا

 اغلب بازار و است، شهر سياسی مذهبی مرکز ترین مهم است که عمومی بناهای سایر و ها حمام مذهبی، بناهای ميدان ها، کاروانسراها، کلی مسجدجامع، صورت به

 یاا  مهام  سياسای  اتفاقاات  پاسداشت برای محلی بازار، این بر علاوه است. بازار از بخشی یا کنار در بعضی اوقات در مسجد جامع بنابراین شدند. می گذاشته بنا باهم

 بلکاه  نبوده، قيصریه ها و تيمچه ها راسته ها، سراها، در تجاری فعاليت های به محدود است. بازار بوده سياسی مخالفت های بيان برای اتفاقی، پاسداشت انان عدم

 بارای  مکاانی  بلکاه هماواره   آمده، نمی شمار به تجاری مرکز یک تنها بازار دیگر، عبارت به .است بوده آیينی مراسم برگزاری برای شهری فضاهای مهمترین از یکی

 شاهری  محايط  فعاليات در  حا   ایجاد و پویایی بررسی (. در75:1395است )مسعودی نژاد،  بوده مذهبی آیين های و فرهنگی فعاليت های اجتماعی، بازخوردهای

 و فضااهای متناوع   باا  (. باازار 26:1390است )شاکری،   مرتبط مدرن بازارهای و تجاری مراکز حضور به حدودی شهری تا امروزی جوامع پویایی که نمود اذعان باید

 حرکت های از بسياری شکل گيری اقتصادی، محل ارکان شدن عهده دار با درعين حال و بارز داشته نمود مختلف تمدن های در که است از عناصری خود، گوناگون

اجتمااعی   مساائل  بلکاه باه   اسات،  باازار  تجااری  شامل استفاده تنها نه بازار فضایی ارتباطات واقع (. در2:1392 همکاران، و است )پروزن بوده نيز و سياسی فرهنگی

 امروزی مدرن به تغييرات توجه (. با27:1388 آذری، و زادگان )عباس است ح  تعلق ایجاد و فرهنگی تداوم هویت های و شناخت برای ابزاری که می شود مربوط

 باه  می توانناد  که باشند از حوزه هایی دسته آن جز توانند می بازارها و تجاری اند، مراکز داشته عهده بر شهرها جنينی دوران از بازارهانقشی که  و شهرها سطح در

 (.58: 1396بگذارند )سرور و همکاران،  نماین به شهر سطح در را وظيفه خطير این خوبی

 دهنده حس تعلق به مکان عوامل شکل 

 شناختی فردی  -عوامل ادراکی -1

های محيطی است که شخص یا گروه به صاورت خودآگااه یاا ناخودآگااه از یاک مکاان        طور که اشاره شد ح  تعلق ترکيبی پيچيده از معانی، نمادها و کيفيت همان

 سازد. شناخت و ادراك   مایان میکنند. این معنا که عمدتاً بر پایه ارتباط عاطفی فرد با محيط قرار دارد، در طراحی به صورت نمود کالبدی خود را ن خا  ادراك می
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هاای   کننادگان جازء محايط    های با خوانایی و تمایز کالبدی برای استفاده باشد، بدین منظور محيط فرد از یک مکان از شروط اوليه برای ایجاد ح  تعلق به مکان می

 (.1390گيرد )مطلبی،  مطلوب بوده و ادراك و شناخت بهتری از سوی افراد در آن صورت می

 وامل اجتماعی ع -2

های اجتمااعی نياز    باشد، نقن متغيرهای اجتماعی نظير فرهنگ، نمادها و نشانه گيری ح  تعلق موثر می شناختی فردی در شکل -به همان نسبت که عوامل ادراکی

گيری ایان حا  پرداختاه باوده و      اعی در شکلعمده تحقيقات صورت گرفته بر نقن عوامل اجتم 1978به طوری که تا قبل از سال  از اهميت بالایی برخوردار است، 

خاود بار نقان عوامال کالبادی تاکياد       هاای   ، ریجر و لاواراکاس با پژوهنمتغيرهای کالبدی جایگاهی در تحقيق نداشتند. محققينی همچون راپاپورت، پروشانسکی

هاای محيطای مشاترك اجتمااعی از یاک       کند، در اصل نمادها و سامبل  ن میاند که آنچه محيط کالبدی را به عنوان بستر تعامل اجتماعی بيا نموده، اما اشاره داشته

هاا دارای نيااز اجتمااعی هساتند و در هارم نيازهاای        طر  و از طر  دیگر قابليت محيطی در تامين و گسترش این بعد از نيازهای انسانی است. در اصل همه انسان

هاای اجتمااعی و فرهنگای اسات کاه افاراد،        در این مرتبه از ح  تعلق، محيط به عنوان بستر فعاليات باشد.  انسانی در جستجوی تعلق به خویشاوندان و دوستان می

کنناد.   ها به صورت جمعی از محيط رمزگشاایی مای   کنند و در اصطلاح انسان عناصر کالبدی را براساس ادراك و نظام ساختار شناختی خود کشف، تفسير و تعبير می

نمایاد کاه    کنندگان ایفاء می های اجتماعی محيط نقن ارتباطی با استفاده ها شامل اشکال، بافت و رنگ منبعث از لایه البدی نظير فرمدر این دسته از عوامل، عناصر ک

 (.1390باشند )مطلبی ، های فرهنگی در طول تاریخ معماری محيط، به دست آمده و حاوی معنای خا  خود می هر یک براساس داده

 عوامل محیطی و کالبدی   -3

هاای حااکم در یاک     پردازند. فعاليات  بندی محيط به دو عامل مهم فعاليت و کالبد می رفتار در روانشناسی محيطی، به دسته-ین دسته از عوامل براساس نظریه مکانا

تارین   ماندهی اجازاء، باه عناوان مهام    کنند و کالبد را به همراه متغيرهای فرم و ساا  ها تعریف می ها و تعاملات عمومی انسان محيط را براساس عوامل اجتماعی، کنن

نماید. عناصر کالبادی از طریاق ایجااد تماایز محيطای، ارتبااط درون و بيارون در فضااها باه ایجااد حا  تعلاق              گيری ح  تعلق محيط ارزیابی می عوامل در شکل

باشاند. عوامال کالبادی محايط در      در ایجاد ح  تعلق موثر مای  پردازند. از سوی دیگر عناصر کالبدی از طریق هم سازی و قابليت تامين نيازهای انسان در مکان می

هاا از  گردند: در سطح اول، عناصر کالبدی محيط باا همساازی فعاليات   گيری معنای ح  تعلق نقن واسطه را ایفا نموده و در دو سطح در محيط موثر واقع میشکل

های گروهی در درجه بعد امکان ایجااد حا  در مکاان را    ول و نيازهای اجتماعی ناشی از فعاليتطریق تامين و قابليت انجام آن و با ارضای نيازهای فردی در درجه ا

ها، منطبق بر الگوهای رفتاری افراد و با تاامين نيازهاای اساتفاده کننادگان از مکاان، در      های کالبدی محيط با تسهيل فعاليتنمایند. در این سطح، ویژگیفراهم می

نمایند. در سطح دوم عناصر کالبدی محيط باه عناوان   ط موثر واقع شده و امکان ایجاد و ارتقاء پيوندهای اجتماعی در محيط را فراهم میبرقراری تعلق اجتماعی محي

هاا  منبعث از خاطرهنمایند. در این سطح، عناصر کالبدی های فرهنگی و نمادها، واسطه ذهنی در ایجاد ارتباط ذهنی بين استفاده کنندگان از مکان را فراهم میمولفه

 (.  1390نمایند )مطلبی، و تصاویر ذهنی استفاده کنندگان بوده و به صورت نماد گونه، ناشی از فرهنگ و ارزش های اجتماعی، نقن خود را ایفا می

 بازارهای سنتی در تعلق حس 

       باه مکاان   دلبساتگی  و عااطفی  رضاایت  اساسای  جازء  را یاک  مکان ادراك توانایی و بودن معنی دار لينچ مکان است. ح  و ادراك از منتج مکان به تعلق احساس

 اسااس  بار  و بداناد  از مکاان  جزئی را خود انسان که می شود سبب وجود می آید به مکان ح  پایه بر که مکان به احساس تعلق (.184   ،1376 )لينچ، می داند

 )فلاحات،  شاود  و قابال احتارام   مهام  او بارای  مکان درنتيجه و سازد متصور در ذهن مکان برای نقشی و شخصيت عملکردها، و ها، معانی نشانه از خود تجربه های

 خواهاد  مکاان  قخاطر به تعل در مؤثرتر عاملی باشد دارا را ادراکی سه بعد هر به جوابگویی قابليت و بوده فعال تر کيفی کمی و نظر از که متغيری (. هر6  ،1385

 را انساانی  حرکات  است که درونی باز فضای بخن مهمترین حسينيه ها، کاروانسراها، مدارس، تکایا، مساجد، تيمچه ها، همچون سراها، فضاهایی سنتی بازار در بود.

 فضاا  ایان  مای کناد. در واقاع    ایجااد  خریادار  یاا  فارد  در را نزدیکی و احساس امنيت و تعلق خاطر به نوعی و می دهد جای درون خود در و کشيده خود سمت به

 متمایال  بازار فضای در بيشتر وقت به صر  بيشتر آرامن و تعميق با احساس تعلق خاطر دليل به فرد از اینرو است. فرد پذیرفته شده به پذیرندگی اصل القاءکننده

       وجاود  باه  را تعلاق  ایان  موضاوعاتی کاه   اصالی تارین   از یکی می شود. آن عميق ترین بخن های یافتن به متمایل و می گردد فضا مقهور این ناخودآگاه و گردیده

 و همخوان آن با و دارد تعلق آن که به است مکانی خواستار و طالب هرک  یکدیگر مکان با و انسان تعلقی رابطه در است. مکان و بين انسان هویتی رابطه می آورند

 نمود: اشاره بازار در تعلق ح  ایجاد در راستای زیر موارد به توان می ایرانی بازار بررسی با (.47  ،1389 )نقی زاده، .است هماهنگ

 می آید.   به دیده فضاها از بسياری در ایرانی بازار در بومی با ارزش های فرهنگ فضا ویژگی های تناسب از: بازار عبارتند در تعلق ح  بر مؤثر کالبدی عوامل (1

 باازار گشاته   باا  ماردم  مناسب ارتباط به منجر بازار شهری در فضاهای با متناسب سلسله مراتب از: ایرانی عبارتند بازار در تعلق ح  بر مؤثر کارکردی عوامل (2

 می گردد. برگزار بازار در که مراسم هایی از در بسياری و شهری فضای سازماندهی و شکل گيری جامعه در مشارکت زمينه بودن فراهم است.

 ذهنای  و تصویر خاطره شکل گيری زمينه ایرانی بازار در و عملکردها اشکال و فرم ها و فضا تاریخی تداوم از:عبارتند  بازار در تعلق ح  بر مؤثر ادراکی عوامل (3

ارضاای   موجب انسانی انسان ویژگی های با فضا ویژگی های تناسب بازار، در وارداتی بيگانه عملکردهای و فرم ها و تقليد الگوها و تکرار عدم می نماید. ایجاد را

(. در جمع بندی مطالب فوق مدل مفهومی عوامل موثر در شکل گياری حا  تعلاق باه     1394می گردد )عباسی و همکاران،  بازار در انسان نيازهای از بسياری

 مکان در بازارها در نمودار زیر ارائه شده است:
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 نتیجه گیری و پیشنهادات 

 کاارکرد  شاهری،  کالبد ساختار و شهر، یعنی آن عينی سویه دو هر باید شهری هویت شناختمی شود. در  تشکيل ذهنی و عينی اساسی جزء دو از پدیده هر هویت

 وضاعيت  آنهاا،  مطالباات  و توقعاات  و شاعور اجتمااعی   و ادراك ساطح  سااکن،  اجتمااعی  گروه های یعنی ذهنی نيز عامل و غيره، و عمومی فضاهای آن، اقتصادی

 و مساتقل  را موجاودی  آن بتوانيم طرفی از که بود خواهد هویت دارای ما برای زمانی قرارگيرند. فضا، مطالعه و بررسی مورد آن نظایر و های همگن گروه شهروندی،

 خاود  ذهنياات  باا  را آن ادراك از ناشای  بتاوانيم ذهنياات   بالاخره و نموده رفتار و فعاليت آن در عينی موجودی به عنوان نيز خود دیگر طر  از و کرده تلقی عينی

ح  مکان نه فقط باعث هماهنگی و کارکرد مناسب فضای معماری و انسان است بلکه عاملی برای احساس امنيات، لاذت و ادراك عااطفی افاراد نياز      دهيم.  تطبيق

و  کارکردهاا  یشناسای با که می شود حاصل برآیند مؤلفه هایی از شهر در فضا یک کند. کيفيت مندی افراد و احساس تعلق آنها به مکان کمک می باشد و به هویت می

نيازهاای   باا  کاه  پویاا  و کارآماد  ماؤثر،  شاهری  ارائه داد. خلاق فضاای   شهری فضاهای کيفيت بهبود برای می توان راهکارهایی فضا بر آنها از هریک مناسب تأثيرات

 در است. بازارها بوده طراحان شهری و ریزان برنامه از بسياری کار دغدغه باشد همواره هماهنگ جامعه مردم اقتصادی و فيزیکی محيطی، زیست فرهنگی، اجتماعی،

 بازارها معنای  با شهرها د موار از بسياری در و پيوند خورده اند هم به بازار و شهر حيات به طوریکه محسوب می شوند شهری جامعه یک به هویت بخن حکم اسناد

 آنهاا باه    معمااری  و کالبادی  ویژگای  ولای  است، نقن اقتصادی می گردد، ترسيم اذهان در اول وهله در که این مراکز نقن نخستين می کنند. اگراه پيدا مفهوم و

 و ماردم  بارای جاذب   مرکازی  به عناوان  می تواند و است نموده اتفاقات شهری و فرهنگی اجتماعی، تعاملات از فعاليت ها، دنيایی به تبدیل را آنها که بوده گونه ای

 است. فعاليّات  اجتماعی های فعاليتّ و رفتارها بروز عمومی محل فضای است. این مردم عمومی زندگی برای بستری بازار،قرارگيری باشد.  مکان در پویایی بخشيدن

 ماردم  حضاور  دنبال به و گيرند شکل می زمان طول در عزاداری، مراسم و مذهبی و ملّی های برگزاری جشن تظاهرات، گفتگو، گردهمییی، اون هم های اجتماعی

آسااین   تاأمين  آن، در اجتمااعی  هاای  گروه تمامی حضور ها، قابليتّ کاربری در گوناگونی قبيل از بازار های می پذیرند. ویژگی زمان صورت یک در و مکان یک در

 کاه  کارده  تبدیل سومی مکان به را روز، بازار و شب از زیادی ساعات در بودن فعاّل اجتماعی، بروز تعاملات امکان و ميادین در نشستن برای فضاهایی وجود اقليمی،

 ساکنان اعتقادی و مبانی فرهنگی و محيطی خصوصيات ذهنی، تصورات درونی، ارتباط حاصل بازار، به افراد است. ح  تعلق خود تر جامعه بزر  با افراد بين واسط

 از برگرفتاه  دیگار  ساوی  از و دارد ... و اجتمااع  اعتقاادات،  فرهناگ،  سنت، تااریخ،  وقایع، نظير؛ افراد ذهنی های تجربه در ریشه سو، یک از که باشد. امری می آن

  باشد. در زیر پيشنهاداتی جهات نيال باه ایان مهام ارائاه        می ... و عوامل کالبدی و محيطی بازار، سازماندهی طراحی، محيط، نظير نوع در بيرونی و عينی بسترهای

 می گردد:

 عمومی های عرصه در دینی تعهدات و باورها صحيح انتقال طریق از اجتماعی تعلق ح  افزاین 

 جمعی در فضاهای شهری و عرصه های عمومی از طریق تزریق فعاليت ها و خاطره ایجاد آن متعاقب و اجتماعی فعاليت های صحنه به شهروندان نمودن وارد 
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 کارکردهای متناسب با محيط

 و بازارها متناسب با ارزش ها و معيارهای هویتی تزیيتات و مبلمان مورد استفاده در فضاهای توجه به عناصر کالبدی و محيطی از قبيل: جداره ها و جزیيات و 

 اجتناب از ایجاد فضاهای تک عملکردی و صرفا تجاری 

 ایجاد قرارگاه های رفتاری مناسب جهت شکل گيری اجتماعات شهروندان و ایجاد خاطره جمعی 

 با فرهنگ و ارزش های تاریخی   استفاده از ویژگی های معماری با هویت متناسب 

 .مکانيابی مناسب جهت دسترسی و استفاده و حضور حداک ری شهروندان از این فضاها 
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