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  1مسعود همايوني فردكتر

  2حميد توانا

  

   23/10/86: تاريخ پذيرش     21/6/86: تاريخ دريافت

  

  چكيده

ي مـصرف،   اه  دادهاثبات وجود يك تابع مطلوبيت نئوكلاسيك براي        . تحليل رفتار مصرف كننده پايه اقتصاد است      

 بر اساس آنچه كه در ادبيات علم اقتـصاد وجـود دارد تنهـا يـك     .كند  ميفرضيه رفتار عقلايي مصرف كننده را ثابت    

  .روش براي بررسي صحت فرض رفتار عقلايي وجود دارد و آن آزمون ترجيحات آشكار شده است

ي مـصرف   هـا   دادهكلاسـيك بـراي     مقاله حاضر فرضيه وجود رفتار عقلايـي را در قالـب يـك تـابع مطلوبيـت نئو                 

ي هـا   دادهطبق نتـايج حاصـل شـده، در كـل           . كند  مي   بررسي  1384 تا   1361خانوارهاي روستايي ايران طي دوره      

 تناقض مشاهده شد كه     مورد 4ولي در گروه كالاهاي كشاورزي تعداد       . مصرف هيچ گونه تناقضي مشاهده نمي شود      

ي آنها و نسبت دادن اين تناقـضات بـه خطـاي انـدازه گيـري، فرضـيه             با توجه به آزمون شاخص تعميمي افريت برا       

ي مصرف خانوارهـاي روسـتايي در خـلال سـالهاي           ها  دادهبه اين ترتيب    . وجود رفتار عقلايي مورد تأييد قرار گرفت      

  . با يك تابع مطلوبيت نئوكلاسيك قابل تعبيرند1384 تا 1361

  

 JEL: D12طبقه بندي 

  

يم يافته ترجيحات آشكار شده، تابع مطلوبيت نئوكلاسيك، تئوري افريـت،            اصل تعم  : كليدي ناگواژ

  .شاخص تعميم يافته افريت

                                                                                                                   
 استاديار گروه اقتصاد كشاورزي دانشگاه زابل .1

 دانشجوي كارشناسي ارشد اقتصاد كشاورزي دانشگاه زابل .2
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  مقدمه

كند كـه مـصرف كننـدگان      ميتئوري نئوكلاسيك فرض. تحليل رفتار مصرف كننده پايه اقتصاد است   

ين روش اسلاتسكي   هر چند ا  . وسيله يك تابع مطلوبيت نشان داد     ه  توان آنها را ب     مي ترجيحاتي دارند كه  

توان بـراي ايـن عـدم      ميدو تعبير را.  براي تقاضا رد شده است     ها  دادهوسيله مطالعه بر روي ريز    ه  اغلب ب 

        اول اينكه چون مدلهاي پارامتري نوعاً در مطالعـات تجربـي مـورد اسـتفاده قـرار     :پذيرش مطرح ساخت 

دوم، عدم پذيرش ممكن    . ي نامناسب باشد  گيرند، عدم پذيرش تئوري ممكن است نتيجه تصريح تابع         مي

  . وجود نداردها دادهاست نتيجه اين واقعيت باشد كه اساساً يك تابع مطلوبيت سازگار با 

نيست، بلكه بيـشتر    ) طور مشابه سيستم تقاضا   ه  يا ب ( برخلاف تعبير قبل مسأله عدم تشخيص تابع مطلوبيت       

افتـد    مـي اين موضوع زماني اتفاق.  مناسب باشد  ها  داده براي   تواند  مي ي تجميع شده تابع مطلوبيت    ها  دادهبراي  

كه وجودشان تخمـين در سـطح تجميـع شـده را دچـار              ( كه افرادي با رفتار غير عقلايي در نمونه وجود دارند         

 تواند اتفاق بيافتد كه همه افراد در سطح فردي عقلايي عمـل             مي اين موضوع زماني  همچنين  ). سازد  مي مشكل

شود كه در سطح تجميع شـده الگوهـاي          مي در اين مورد عدم پذيرش تئوري از اين واقعيت ناشي         كنند كه    مي

  .)Fevrier & Visser, 2005( وسيله تابع مطلوبيت نشان داده شوده مصرف نمي تواند ب

 آنهـايي را انتخـاب   ،مصرف كننده عقلايي همواره سعي دارد از ميان تمام كالاهاي موجود و در دسـترس       

عبارت در دسترس بودن به معني داشتن بودجـه  . حداكثر مطلوبيت را براي او به دنبال داشته باشد        كند كه   

يـك  عنوان عامل تصميم گيري مطرح شـده،  ه كافي براي خريداري كالاي مورد نظر است و مطلوبيتي كه ب    

  .)1382 ،دهقان دهنوي و همكاران (گيرد  مي ذهني است كه بر اساس سليقه فردي شكلعامل

   صورت عقلايي رفتار كرده است؟ه شود اين است كه آيا مصرف كننده ب  ميؤالي كه در اينجا مطرحس

 تمام اطلاعات مربوط بـه رضـايتمندي كـه مـصرف كننـده از               وپاسخ اين سؤال در تابع مطلوبيت نهفته        

ساس سـليقه و    تابع مطلوبيت كلاً بر ا    . آورد در تابع مطلوبيت وي موجود است        مي كالاهاي مختلف به دست   

هاي گيرد، ولي مصرف از برخورد اين تابع ذهني با محدوديت           مي صورت ذهني شكل  ه  خواستهاي فردي و ب   

محققان بـراي   . گيردهاي فيزيكي ديگر هستند، شكل مي     دنياي واقعي كه همان قيمتها، درآمد و محدوديت       

انـد كـه بتـوان از طريـق آن بـا           بررسي صحت فرض عقلايي رفتار كردن مصرف كننده به دنبال راهي بوده             

استفاده از تظاهرات بيروني رفتار مصرف كننده كه همان سبدهاي كالايي انتخاب شده هستند به محتـواي                 

آزمونهاي ناپارامتري ترجيحات آشكار شده راهي است كه . دروني رفتار وي كه رفتار عقلايي است، پي ببرند        

حات آشكار شده، ايده بسيار قدرتمندي در اقتصاد به شـمار   ترجي. )همان (به اين منظور پيشنهاد شده است     

رود و هنگام معرفي آن، كمك شاياني براي توسعه تئوري محض رفتار مصرف كننده بـوده اسـت و پايـه      مي

  . )Varian, 2005( شود  مياي براي كاربرد در ديگر بخشهاي اقتصادي محسوب

با مقايـسه   . يه نظريه ترجيحات آشكار شده بنا شود      تواند بر پا    مي تئوري اقتصادي رفتار مصرف كننده    

توان اسـتنباط كـرد كـه      ميهزينه هاي تركيبات مختلف كالاها در موقعيت هاي قيمتي مربوطه مختلف        

اگـر مجموعـه كـاملي از شـرايط     .  مرجح بر مجموعـه هـاي ديگـر اسـت    ،يك مجموعه از كالاهاي معين    
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ود كه براي مصرف كننده نمونه در همه موقعيـت هـاي   سازگاري با اصول ترجيحات آشكار شده يافته ش      

توان به انتقال پذيري انتخاب مصرف كننـده پـي بـرد و بنـابراين يـك تـابع                     مي ممكن بازار ارضاء شود،   

  .)Iin & Koo, 2003( مطلوبيت ترتيبي را براي او ساخت

قلايي مصرف كننده   ي مصرف، فرضيه رفتار ع    ها  دادهاثبات وجود يك تابع مطلوبيت نئوكلاسيك براي        

كند ولي استخراج مستقيم تابع مطلوبيت از طريق مشاهده رفتار مصرف كننده امكـان پـذير                  مي را ثابت 

 زيرا ميزان مطلوبيت حاصل از مصرف يك كالاي خاص كميتي ذهني و وابسته به سليقه مـصرف        ،نيست

  .)1382, دهقان دهنوي و همكاران (كننده است

 به تقاضاي كالاهاي مختلف معمولاً يك شـكل خـاص از تـابع مطلوبيـت                در تحقيقات اقتصادي راجع   

نئوكلاسيك را در نظر گرفته و بر اساس شرايط اوليه و ثانويه حداكثرسازي تابع مذكور، فرم تابع تقاضـا                   

سـپس بـر اسـاس مـدل     . زننـد   ميرا تخمين  ي موجود آن  ها  دادهرا از آن استخراج كرده و با استفاده از          

ولي در ايـن روش نيـز صـحت فرضـيه رفتـار       . توان به تابع مطلوبيت رسيد      مي ن زده شده  تقاضاي تخمي 

عقلايي ثابت نمي شود، زيرا تمام اين عمليات زماني صحيح خواهد بود كه مدل تابع مطلوبيت و تقاضاي      

مبنا قرار گرفته تقريب خوبي از تابع مطلوبيت و تقاضاي حقيقي باشد و ايـن فرضـي غيـر قابـل آزمـون                  

بر اساس آنچه كه در ادبيات علم اقتصاد وجود دارد تنها يك روش براي بررسي صحت فرض رفتار                . است

هر چند ممكن است نواقصي در اين آزمـون      . عقلايي وجود دارد و آن آزمون ترجيحات آشكار شده است         

 شده مـصرف  اين آزمون، رفتار آشكار. وجود داشته باشد ولي هيچ جايگزين ديگري براي آن وجود ندارد    

دهد، زيرا اگر چه تابع مطلوبيـت در دسـترس قـرار            مي كننده را مبناي بررسي فرضيه رفتار عقلايي قرار       

آن را بـر تمـام       ،ندارد ولي لااقل مسلم است كه هرگاه مصرف كننده سـبدي از كالاهـا را انتخـاب كـرد                  

بنابراين چنانچـه وي  . اده استسبدهاي ديگر كه با توجه به بودجه وي قابل خريداري بوده اند، ترجيح د  

رفتاري عقلايي و در قالب تابع مطلوبيت نئوكلاسيك داشته باشد نبايد تناقضي در ترجيحات آشكار شده 

عقلايي رفتار كردن مصرف كننده اولين و اساسي ترين پيش فرض براي ارائه و بـسط       . وي مشاهده شود  

توان گفت انجام چنين تحقيقي ضـرورتي         مي  اساس بر اين . تئوريها و روابط اقتصادي در اين زمينه است       

  .)Varian, 1983( اجتناب ناپذير است

  

  مروري بر مطالعات انجام شده

 با مطالعه بر رفتار عقلايـي مـصرف كننـدگان كالاهـاي كـشاورزي از      با دو همكار خوددهقان دهنوي  

يجه رسيدند كه طـي سـالهاي   طريق آزمون ناپارامتري اصل تعميم يافته ترجيحات آشكار شده به اين نت 

ي مـصرف خانوارهـاي شـهري در    ها داده ، فرضيه رفتار عقلايي مورد تأييد قرار گرفت و    1381 تا   1344

  ).1382, دهقان دهنوي و همكاران (وسيله يك تابع مطلوبيت نئوكلاسيك قابل تعبير بودنده اين سالها ب

 بـراي  هـا  داده چگونگي آزمـون  "تحليل تقاضاروش ناپارامتري براي    "ريان در مقاله اي تحت عنوان       او

سازگاري با حداكثرسازي مطلوبيت، بازيافت ترجيحات معين و پيش بيني رفتار تقاضا را بـدون در نظـر                  
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 گرفتن هر گونه فرضي در مورد شكل پارامتري معينـي بـراي توابـع مطلوبيـت يـا تقاضـا معرفـي كـرد                       

)Varian, 1982(  

 ترجيحات آشكار شده براي مصرف انواع مختلف شير با برچسب هـاي             با مطالعه ) 2003(دهار و فولتز  

مختلف در آمريكا به اين نتيجه رسيدند كه فوايد معني داري بـراي مـصرف كننـدگان از مـصرف شـير                       

اورگانيك و پس از آن نـوعي شـير بيوتكنولـوژي وجـود دارد و همچنـين لـزوم رعايـت اسـتانداردهاي                       

  .)Dhar & Foltz, 2005( يص داده شدگذاري در اين مطالعه تشخبرچسب

در مطالعه اي تحت عنوان اثر اطلاعات مربوط به سلامت غذايي بر ترجيحات ) 2003(جين و همكاران

مصرف كننده، با مطالعه وقوع جنون گاوي در ژاپن و مشاهده تغيير ترجيحات مصرف كنندگان، به ايـن               

  .)Iin et al., 2003( ييرات ساختاري شده استنتيجه رسيدند كه تقاضاي گوشت گاو در ژاپن دچار تغ

مطالعه مشابه ديگري اثر وقوع جنون گاوي در ژاپن و كره جنوبي را بر صادرات گوشـت   در جين و كو 

آمريكا بررسي كردند و به اين نتيجه رسـيدند كـه تقاضـاي واردات گوشـت گـاو در ژاپـن دچـار تغييـر                    

  .)Iin & Koo, 2003( ده نشده استساختاري شده ولي در كره جنوبي تغييري مشاه

بلو و كراوفورد در مطالعه اي كران پاييني را براي قيمت مجازي يا ذخيره يك كالاي جديد با استفاده         

از اصل تعميم يافته ترجيحات آشكار شده معرفي كردند و براي محاسبه كران پايين قيمتي براي نـوعي                  

  .)Blow & Grawford, 2002( نداستفاده كرداز اين روش شير جديد در دانمارك 

ي تجربي و اصـل تعميمـي ترجيحـات آشـكار شـده رفتـار مـصرف          ها  دادهفورير و ويسر با استفاده از       

آنها به اين نتيجه رسيدند كه پارامترهاي تخميني معـادلات          . كنندگان فرانسه را مورد بررسي قرار دادند      

 اصل تعميمي ترجيحات آشكار شده اعتبار ندارندتقاضا و محدوديتهاي اسلاتسكي با وجود افراد متناقض 

)Ferrier & Visser, 2005(.  

  

  روش شناسي آزمون اصل تعميمي ترجيحات آشكار شده

فرض رفتاري پايه در تئوري تقاضاي مصرف كننده به اين صورت است كه مصرف كننده مجموعه اي                 

 برتـري  يگر كه توانايي تهيه آنها را نـدارد     نسبت به مجموعه هاي د    آنها را   كند كه     مي از كالاها را انتخاب   

  :)Varian, 1982( كند  مي سؤال را درباره اين فرض رفتاري مطرح3تحليل تقاضاي كاربردي . دهد مي

   چه موقع رفتار مشاهده شده سازگار با مدل حداكثرسازي ترجيحات است؟:سازگاري

 نده را بازيابي كنيم؟توانيم مشاهدات ترجيحات مصرف كن  مي چگونه:قابليت بازيافت

تـوانيم    مـي  براي يك رفتار معين مصرف كننده در بعضي موقعيت هـاي قيمتـي، چگونـه    :برون يابي 

 رفتار او را براي ديگر موقعيت هاي قيمتي پيش بيني كنيم؟

پـيش  و توابـع تقاضـا  تخمين  پارامتري براي ، استفاده از آزمون   اين سؤالها به   براي پاسخ    معمولروش  

و  بـراي شـناخت رفـاه    ،پس توابع تقاضاي تخمين زده شده سازگار با فرض حداكثرسـازي   س .استبيني  
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 از يك روش ناپارامتري متفـاوت از         مطالعه در اين  ).همان( درگي  مي مورد استفاده قرار  پيش بيني قيمت    

  .شده استروش فوق استفاده 

),...,(  فرض كنيد  :آزمون براي سازگاري با فرض حداكثرسازي      1
i

k

ii
ΡΡ=Ρ  نشاندهنده i   امـين 

),....,( كالا و    kمشاهده قيمتهاي    1
i

k

ii
ΧΧ=Χ   اگر  .  مقادير مربوطه باشدn  ،مشاهده وجود داشته باشد 

وسيله يك تابع مطلوبيت نئوكلاسيك حداكثر كننده مطلوبيت ه توان گفت كه اين مشاهدات ب  ميچگونه

  )همان(مصرف كننده توليد شده است؟

 و  u(xi)≥u(x(كنـد اگـر       مـي  صورت عقلايي تعبيـر   ه   مجموعه اي از مشاهدات را ب      x)u(تابع مطلوبيت   

pixi ها رابطه    xبراي همه   
≥pix تري براي سؤال فوق وجـود   تر، جواب ساده در سطحي عمومي.  وجود دارد

  ، بـه ازاء    u(x)=1وسيله يك تابع مطلوبيت ثابت جزئي       ه  تواند ب   مي هر تعداد محدودي از مشاهدات    : دارد

 ـ  ميسؤال اصلي اين است كه چه موقع مشاهدات.  ها عقلاً تعبير شود xهمه   وسـيله يـك تـابع    ه توانند ب

  )همان(، عقلاً تعبير شود؟ 2 صلاحيتدار 1مطلوبيت خوشرفتار غير منحط

  ):همان(تئوري افريت شرايط زير هم ارزند ، در كند  مي بيان3افريتدر اين مورد بهترين جواب را 

  .كند  ميصورت عقلايي تعبيره  را بها دادهطلوبيت اشباع ناپذير وجود دارد كه ك تابع مي -1

 : يعني؛كنند  مي تطابق چرخه اي را ارضاها داده -2

If     prxr
≥prxs  , psxs

≥psxt  ,… , pqxq
≥pqxr    

→    prxr=prxs  , psxs=psxt  ,… , pqxq=pqxr  

λ و uiاعداد  -3
i>0صورت زير وجود دارنده  ب:  

ui
≤uj+λjpj(xi-xj)                     i,j=1,…,n 

       را تعبيـر   هـا   دادهك تابع مطلوبيت اشـباع ناپـذير، پيوسـته، مقعـر و يكنواخـت وجـود دارد كـه                    ي -4

  ).همان( كند مي

. واريان استدلال افريت را به گونه اي فرمول بندي كرد كه مستقيماً توسط كامپيوتر قابل تحليل باشد            

 ترجيحات آشكار  او پي برد كه شرايط سازگاري چرخه اي افريت اساساً با اصل قوي،انجام اين كارهنگام 

 شـرايط لازم و كـافي بـراي حـداكثر سـازي             SARPسازگاري چرخـه اي و      .  معادل است  SARP(4(شده

 او فرمـول  . )همـان  (واريان اصل تعميم يافته ترجيحات آشكار شده را معرفـي كـرد           . باشند  مي مطلوبيت

كه به ادبيات سنتي تر ترجيحات آشكار شده نيز   تئوري افريت استخراج كرد2بندي جديدي را از شرط 

  .)Varian, 2005(نزديكتر بود 

 x و مجموعـه    xiمشاهده  به صورتي كه    ،  شود  مي براي درك اين فرمول بندي، ابتدا تعاريف زير مطرح        

  :)Varian, 1982( داده شده است

                                                                                                                   
1 Nondegenerate 
2 Sufficiently 
3 Afriat 
4 Strong Axiom of Revealed Preference 
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xiيم بر  ترجيح  آشكار مستقxدارد، يعني  :xiR0x اگر  pixi
≥pix.   

xi ترجيح  آشكار مستقيم و واضح بر xدارد، يعني  :xip0x اگر  pixi>pix.  

xi ترجيح  آشكار بر xدارد، يعني  :xiRxاگر   pmxm
≥pm ,…,  pixi

≥pixj  , pjxj
≥pjxi   براي يـك دنبالـه از

 .باشد  مي   R0 رابطه 1ي انتقالبستارR  رابطه شود كه  ميدر اين مورد بيان . )xi,xj,…,xm(مشاهدات 

xi      ترجيح  آشكارواضح بر x  دارد، يعني  :xipx اگر مشاهدات  xj و xi   بـه صـورت xiRxj و xjp0xl و xlRx 

 .وجود داشته باشند

  ).همان(  برقرار استx براي همه مجموعه هاي xRxپذيريم كه   ميطور قرارداديه ب

  ):همان( ارتند از اصل ترجيحات آشكار شده عب3

 بـه طـور     xiيعني اگر    . xjR0xi آنگاه نبايد    xiR0xjاگر  ): WARP( اصل ضعيف ترجيحات آشكار شده     -1

  . ترجيح داده شودxi به طور مستقيم بر xj ترجيح داده شود نبايد xjمستقيم بر 

   .xi=xj آنگاه ,xjRxi و xiRxjاگر ) : SARP1(1 اصل قوي ترجيحات آشكار شده، تفسير -1-2

xi و xiRxjاگر ) : SARP2(2 اصل قوي ترجيحات آشكار شده، تفسير -2-2
≠xj, آنگاه نبايد xjRxi.   

xi و xiRxjاگر ) : SARP3(3 اصل قوي ترجيحات آشكار شده، تفسير -3-2
≠xj آنگاه نبايد xiR0xj.   

قـالي تـرجيح   صـورت انت ه  بxj بر xiكند كه اگر   ميطور كلي اصل قوي ترجيحات آشكار شده بيان     ه  ب

  . ترجيح يابدxi بطور انتقالي بر xjيافت، نبايد 

 ـ xiيعنـي اگـر      . xjp0xj، آنگاه نبايد    xiRxj اگر): GARP( اصل تعميم يافته ترجيحات آشكار شده      -3 ه  ب

  .  ترجيح داده شودxi بطور مستقيم و واضح بر xj ترجيح داده شد نبايد xjصورت انتقالي بر 

 دلالت دارند، امـا عكـس آن        GARP بر   SARP3 و   SARP1   ، SARP2د كه   توان نشان دا    مي به آساني 

 دارد، در حـالي     2شـي ك ارز ي در همه تفسيرهايش احتياج به توابع تقاضاي         SARPاساساً   .صحيح نيست 

 در تناقض SARPيي وجود دارند كه با ها دادهمثلاً .  سازگار است 3يش با توابع تقاضاي چندارز    GARPكه  

كنـد تـا بـا      مـي   فراهم ها  داده شرط لازم و كافي را براي        GARPاز طرفي چون    . رند سازگا GARPولي با   

عنوان اصـل  ه باشد، ب  ميحداكثرسازي مطلوبيت سازگار باشند و معادل با سازگاري چرخه اي افريت نيز       

  ).همان( شود  ميتعميم يافته ترجيحات آشكار شده شناخته

  :شود  ميحله انجام مر4 در GARPتشخيص تناقض در   :GARPآزمون 

عـضوهاي  . دهـد   مي اين ماتريس، ترجيحات آشكار شده مستقيم را نشان         :DRP ساختن ماتريس    -1

  : شوند  ميصورت زير تعريفه اين ماتريس ب
DPR(i,j)=1    if    pixi

≥pixj 

DRP(i,j)=0    if    pixi<pixj 

                                                                                                                   
1 Transitive Closure 
2 Single Valued 
3 Multivalued 
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  بـر سـبد   iه سـبد مـصرفي دوره   ام اين ماتريس معادل يك باشد به اين معني اسـت ك ـ       )i,j(اگر عضو 

  ).1382 ،دهقان دهنوي و همكاران(  مستقيماً ترجيح داردjمصرفي دوره 

 .دهـد   مـي  اين ماتريس، ترجيحات آشكار شده مستقيم و واضـح را نـشان             :SRP ساختن ماتريس    -2

  :شوند  ميصورت زير تعريفه عضوهاي اين ماتريس ب
SRP(i,j)=1    if    pixi>pixj 

SRP(i,j)=0    if    pixi
≤pixj 

  بـر سـبد   iام اين ماتريس معادل يك باشد به اين معني اسـت كـه سـبد مـصرفي دوره           )i,j(اگر عضو 

  ).همان( طور مستقيم و واضح ترجيح دارده  بjمصرفي دوره 

عناصـر ايـن   . دهـد   مـي اين ماتريس ترجيحات آشكار شده انتقالي را نـشان     :RP ساختن ماتريس    -3

به منظور تعيـين ايـن عناصـر از الگـوريتم وارشـال             .  هستند DRPتقالي عناصر ماتريس    ماتريس بسط ان  

  :توان به صورت زير تعريف كرد  ميعناصر اين ماتريس را. شود  مياستفاده
RP(i,j)=1    if    xiRxj 

RP(i,j)=0    if    otherwise 

 موجـود  DRP باشد بايد يك سلسله ترجيحات ترتيبي بـه صـورت زيـر در مـاتريس        xiRxjبراي اينكه   

  :باشد
DRP(i,r)=DRP(r,s)=…=DRP(t,j)=1 

  يـك هـستند را در بـر   DRP كـه عنـصر معـادل آن در    RPبديهي است كه اين تعريف تمـام عناصـر          

باشد بـه دليـل    مي  صفرDRP هم كه عنصر معادل آن در ماتريس         RPگيرد و البته تعدادي از عناصر        مي

  ).همان( ترجيح آشكار شده انتقالي يك خواهند شد

طبق تعريف اصل تعميمـي ترجيحـات         :SRP و   RP تشخيص تناقض از طريق مقايسه ماتريسهاي        -4

آشكار شده هرگاه يك سبد مصرفي بر سبد مصرفي ديگر به شكل انتقـالي تـرجيح يابـد، نبايـد در دوره        

بنابراين يك تناقض در اصل تعميمي      .  و واضح بر سبد اول ترجيح يابد       ديگر سبد دوم به صورت مستقيم     

  :)همان(توان تعريف كرد  ميترجيحات آشكار شده را به صورت زير

if  RP(i,j)=1  and  SRP(j,i)=1   →  a violation in GARP    

  

   1آزمون خوبي برازش

ان به سادگي فرضيه رفتار عقلايي را رد كـرد، زيـرا هميـشه              هرگاه تعداد تناقضات اندك باشد نمي تو      

هاي كم كردن آزمونهاي ترجيحات     پس بهتر است كه به راه     . امكان بروي خطاي اندازه گيري وجود دارد      

  :گيرد  مي خطاي اندازه گيري از دو منبع منشأ.آشكار شده توجه كنيم

درست جامعه آماري يا بر اثر خطا در ثبـت          ممكن است به دليل اطلاعات نا     : ها  دادهخطاي جمع آوري     •

 .وجود آيده  بها داده

                                                                                                                   
1 Goodness of Fit 
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اگر نوع كالاهايي كه با هم جمع شده تا يك گـروه كـالايي را بـسازند،                 : ها  داده 1خطاي همفزون كردن   •

  .شود  ميتصوير درستي از واقعيت مصرف نباشد، باعث بروز خطاي اندازه گيري

ي را تعريف كرد كه براي اندازه گيري چگـونگي ارضـاي             يك معيار كارآيي جزئ    1967افريت در سال     

  .  (Varian, 1990) گيرد  مي مورد استفاده قرارها دادهشروط حداكثرسازي مطلوبيت توسط 

eptxtشـود، اگـر       مي  ترجيح داده  x مستقيماً نسبت به     e در سطح كارآيي     xt: سطح كارآيي 
≥ptx .   اگـر

e=1       اگر . ستقيم استاندارد است  باشد اين نسبت، ترجيحات آشكار شده مe=0 باشد هيچ كدام بر ديگري 

پس بعضي سطوح . طور بي معني ارضا شده است  ه   ب GARPطور آشكار ترجيح نداشته است، بنابراين       ه  ب

*بحراني 
 e در آن ها داده وجود دارد كه GARPشاخص افريت به مصرف كننده اجـازه .كنند  مي را ارضا  

*دهد كه از شكاف  مي
 e -1اگـر  . رآمدش در هر مشاهده صرف نظر كنـد  د*

 e    كوچـك باشـد، مـصرف 

*كند و اگر   مينظر كننده از قسمت خيلي كوچكي از درآمدش صرف
 e    بزرگ باشـد او از يـك قـسمت 

  ).همان( كند  مينظر بزرگ درآمدش صرف

 حالـت   هـايي كـه نزديكتـرين   etطور جداگانه براي هر مشاهده و سپس يـافتن  ه  را بet تعريف  واريان

شاخص تعميمـي   . شود  مي عنوان كمترين انحراف تفسير   ه   ب etاين  . ممكن به يك هستند را پيشنهاد داد      

  ):همان( توان معرفي كرد  ميصورت زيره افريت را ب

)1,0(
*

∈
t

e  

stt
XeRX )(

*

   iff    
tssst

XPXPe ≤
*

 

t,s= 1,2,…,n 

ss

ts

t

XP

XP
e =⇒

*

 

. كنـد   مـي شاخص تعميمي افريت در واقع تناقض در اصل تعميمي ترجيحات آشكار شـده را برطـرف               

در .  باشدPsXt بزرگتر از PsXs ترجيح يابد، نبايد Xsصورت انتقالي بر ه  بXtطبق تعريف اين اصل هر گاه 

توان عدد     مي صورتي كه اين موضوع اتفاق بيافتد     
*

t
e نحوي تعيين كرد كه بـا ضـرب آن در    ه را بPsXs 

  ).همان(  شودPsXtكوچكتر از  PsXs جهت نامعادله تغيير كرده و

بـسته   -تا به عنوان خطاي اندازه گيري مطرح شـود   -ميزان قابل قبول براي شاخص تعميمي افريت      

ن حـد آسـتانه   عنـوا ه  ب ـ95/0به نظر محقق متفاوت است ولي مطابق با پيشنهاد واريان معمـولاً سـطح            

  ).همان( شود  ميشاخص تعميمي افريت در نظر گرفته

در اصل تعميم يافتـه  . )همان ( حداقل كردن انحراف در خط بودجه را نيز به موضوع اضافه كرد          واريان

ترجيحات آشكار شده كه بر پايه رابطـه تـرجيح آشـكار شـده انتقـالي قـرار دارد، گـاهي يـك رشـته از                    

                                                                                                                   
1 Aggregate 
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د مصرفي در سالهاي متفاوت است، اصل مذكور را نقض كرده و به صـورت               ترجيحات كه شامل چند سب    

  :)1382 ،دهقان دهنوي و همكاران (آيند  مييك چرخه در
XtRXmR…RXt 

با تعيين شاخص تعميم يافته افريت براي هر يك از عناصر موجود در چرخه، ممكـن اسـت خـود بـه                 

 روابط  زاي محاسبه شاخص مذكور هر يك ا      لذا، بر . خود چرخه شكسته و تناقض مشاهده شده رفع شود        

  ):همان( توان مورد استفاده قرار داد  ميزير را

ss

ts

t

XP

XP
e =

*

     ,     
nn

tn

t

XP

XP
e =

*

     ,     
mm

tm

t

XP

XP
e =

*

      ,  … 

ن بـراي رفـع     بنابراين، به جاي محاسبه تنها يك شاخص براي هر تناقض بايد تمام شاخص هاي ممك              

كنند، شاخصي    مي يك تناقض محاسبه شود و سپس از ميان تمام شاخص هايي كه تناقض را كاملاً رفع               

دهـد بـه عنـوان      ميو يا در واقع كمترين خطاي اندازه گيري را نشان       كه بزرگترين مقدار عددي را دارد     

 توسـط   GARP سازگاري بـا      براي ها  دادهآزمون  ). همان( شاخص تعميم يافته افريت در نظر گرفته شود       

  .شود  مي انجامMATLABنرم افزار 

  

  ها داده
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ي مورد استفاده، مربوط به شاخص هاي قيمـت و مقـدار متوسـط مـصرف سـالانه خانوارهـاي           ها  داده

منبع . مي باشد1361-1384ي منتخب كالاها و خدمات مصرفي در دوره زمانيهاروستايي كشور از گروه

انـد و    تا كنـون فقـط در ايـن دوره ارائـه شـده             ها  دادهباشد و اين      مي  مركز آمار ايران   ها  دادهجمع آوري   

  . مشاهداتي قبل و بعد از دوره مذكور در دست نيست

در .  آمده اسـت   1ي بوده كه در جدول شماره        گروه و زيرگروه كالاي    21تعداد كالاهاي منتخب، شامل     

اين جدول ميانگين شاخص قيمتي كالاهاي مختلف به همراه ميانگين مقدار مصرف سالانه هر خـانوار از   

. هاي كالايي و ميانگين هزينه هر خانوار براي هر گروه يا زير گـروه  كالاهـا آورده شـده اسـت                     اين گروه 

  . شود  ميروه كالاهاي كشاورزي در نظرگرفتهعنوان زيرگه مورد اول اين جدول ب13

  

  نتايج و بحث

 حاكي از عدم وجود هر گونه تناقض در اصل تعمـيم  ،ي مورد بررسيها دادهنتايج حاصل از آزمون كل    

اما اين آزمون جهت بررسي رفتار مصرف كننده در مورد كالاهـاي            . باشد  مي يافته ترجيحات آشكار شده   

.  مـشاهده شـد  هـا  داده تنـاقض در ايـن       4ربوط به آن نيز اجرا شد كه تعداد         هاي م كشاورزي و زير گروه   

 وجود تناقض در رفتار مصرف كنندگان خانوارهاي روستايي ايران و سالهاي وقـوع ايـن                2جدول شماره   

  .دهد  ميتناقضات را نشان
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فرض اوليه در اين مقاله، يعني رفتار عقلايي مصرف كنندگان به دليل وجود تنـاقض در اصـل تعمـيم       

 دبايمي) سال( مشاهده   24براي شناسايي اين تناقضات با وجود       . شود  مي يافته ترجيحات آشكار شده رد    

. گيرد  مي مقايسه انجام گيرد، به اين صورت كه هر مشاهده با تمام مشاهدات ديگر مورد قياس قرار       552

ريـان و فليـسيگ و وايتنـي، بـروز         ا تناقض تعداد كمي است كه طبق نظـر و         4 مشاهده وجود    552براي  

   توانــد ناشــي از خطــاي انــدازه گيــري باشــد  مــيتعــداد انــدكي تنــاقض در يــك دوره زمــاني طــولاني

)Varian, 1990 & Fleissig & Whitney, 2003( .       بنابراين، شـاخص تعمـيم يافتـه افريـت را بـراي ايـن

نتايج محاسبه شاخص تعميم يافته افريـت در  . كنيم  مي محاسبهMAT LABتناقضات از طريق نرم افزار 

  . آمده است3جدول شماره 
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دهنـده اخـتلاف بـين مخـارج روي سـبدهاي مـصرفي در              شاخص تعميم يافته افريت به نوعي نـشان       

به اين صورت كه شاخص تعمـيم       . باشد  مي شدهسالهاي نقض كننده اصل تعميم يافته ترجيحات آشكار         

 است بيان كننـده ايـن واقعيـت اسـت كـه             9764/0 كه معادل    1363-1374يافته افريت براي سالهاي     

 يعنـي در    ؛)e -1*( اسـت  0236/0 حدود   1374 و   1363اختلاف بين مخارج روي سبد مصرفي سالهاي        

  . نه كمتر وجود داشته است درصد هزي2 با 1363 امكان خريد سبد مصرفي سال 1374سال 
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   تناقض در اصل تعميم يافته ترجيحات آشكار شده-1نمودار شماره

  
  

 درصد خطا اندازه گيري شده اسـت، در  2 با   1363حال اگر چنين فرض شود كه مقادير مصرف سال          

 1  اين موضـوع در نمـودار شـماره   . رود  مي از بين1374 و 1363اين صورت تناقض در مقايسه دو سال      

  .نشان داده شده است

 1 قابل مـشاهده اسـت، زيـرا كـالاي           GARPشود در اين نمودار تناقض در         مي طور كه مشاهده  همان

اما ميزان تناقض بزرگ نيست و يك تغيير كوچك در مجموعه .  دارد و برعكس2ترجيح آشكار بر كالاي     

باشـد    مـي C/Dم يافته افريت  در اين حالت شاخص تعمي    .كند  مي  تناقض را برطرف   2بودجه حول كالاي    

  .  است1كه عددي نزديك به 

P1X1 ,1در نمودار شماره    
≥P1X2 رو   اين از. باشد  ميP1X2     بسيار كمتر از P1X1   تـوان بـه      مـي   بـوده و

 بوده و اطميناني به P2X2 اندكي كوچكتر از P2X1اما .  توسط مصرف كننده مطمئن بودX2 بر X1ترجيح 

  .ط مصرف كننده نيست توسX1 بر X2ترجيح واقعي 

آنهـا  . )Flessing & Whitney, 2003( گ و وايتني نيـز مؤيـد ايـن مطلـب اسـت     ننتايج تحقيق فليسي

بر اساس  . حساسيت آزمون فرضيه رفتار عقلايي را نسبت به خطاي اندازه گيري مورد بررسي قرار دادند              

شش مورد يا كمتر از شش مـورد         امكان بروز    ، درصد خطاي اندازه گيري    5نتايج تحقيق مذكور با وجود      

 درصد خطاي اندازه گيـري  10تناقض در اصل تعميم يافته ترجيحات آشكار شده وجود دارد و در سطح  

 3چنانكه در جدول شماره  .نيز امكان بروز ده مورد يا كمتر از ده مورد تناقض در اصل مذبور وجود دارد              

است % 97 بالاتر از  GARP مشاهدات متناقض با     شود، شاخص تعميم يافته افريت براي كليه        مي مشاهده

  .)Varian, 1990( توان اين تناقضات را به خطاي اندازه گيري نسبت داد  ميو طبق پيشنهاد واريان

ي مصرف خانوارهاي روستايي ايران ها دادهدهد كه فرضيه رفتار عقلايي براي   مينتايج اين مقاله نشان

هـاي  تـوان ايـن داده   اين موضوع متضمن اين نكته است كـه مـي  . برقرار است  1384 تا   1361طي دوره   
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توان   ميبنابراين. مصرف را در قالب يك تابع مطلوبيت پيوسته، يكنواخت، اشباع ناپذير و مقعر تعبير كرد

 را در دوره زماني مذكور و يا زير دوره هاي كوچكتري ازآن براي تحقيقاتي كه با پيش فـرض          ها  دادهاين  

 شرط لازم و كافي براي ،وجود تابع مطلوبيت نئوكلاسيك   . كار برد ه  شود، ب طلوبيت انجام مي  وجود تابع م  

تـوان از صـحت ايـن پـيش فـرض اطمينـان               مي وجود تابع تقاضا است و با استناد به نتيجه اين تحقيق          

ار شود به اعتبار فرض رفت ـ  ميهايي كه در زمينه مصرف انجام  صحت اكثر مطالعات و بررسي     .حاصل كرد 

  . عقلايي مصرف كننده است

تا كنون مطالعات بسياري در زمينه تخمين توابع تقاضا براي كالاهاي مختلف، بدون بررسي اين فرض      

تنها راه براي بررسـي رفتـار عقلايـي مـصرف     . اوليه انجام شده كه صحت اين مطالعات مورد ترديد است       

شود براي تخمين هر تابع تقاضايي در         مي هادلذا، پيشن . كننده، كاربرد اصول ترجيحات آشكار شده است      

مورد كالاها و خدمات، ابتدا فرض اساسي رفتار عقلايي مصرف كنندگان توسط اصول ترجيحات آشـكار                 

  .شده آزمون شود تا صحت نتايج حاصله مطابق با تئوريهاي اقتصادي تأييد شود
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