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  چكيده
گي رويــارويي بــا آن، يكــي از  جهــاني شــدن اقتــصاد و چگــونفراينــدرشــد روز افــزون 

آگاهي از  . آيدشمار مي   به ، به ويژه كشورهاي در حال توسعه      ،هاي اساسي كشورهاي دنيا    دغدغه
 جهاني شدن و شناخت     فرايندتواند در پيوستن به      مي ،ي صنايع داخلي  ها  و عدم مزيت   ها مزيت

توان رقابتي و مزيت نـسبي       سعي شده تا     ،در اين مقاله  .  كمك شاياني كند   ،ها ي كشور ها توانايي
اين بررسـي بـر     .  با تأكيد بر مجتمع پتروشيمي تبريز مورد بررسي قرار گيرد          ،صنعت پتروشيمي 

 و بـر اسـاس   درامـد  كه از طريق نـسبت هزينـه بـه       ،گيرد واحد انجام مي   ةاساس شاخص هزين  
د نظـر   دهد كـه مجتمـع مـور      محاسبات انجام شده نشان مي    . آيد مي دست بهي مختلف   ها قيمت

 اسـت،  داراي توان رقابتي در بازارهاي داخلي و خارجي          ، فرصت سرمايه  ةبدون احتساب هزين  
با احتساب  .  توان رقابت با رقبا را نخواهد داشت       ،١اما با الحاق ايران به سازمان تجارت جهاني       

 اين مجتمع در بازارهاي داخلي و خارجي توان رقـابتي و مزيـت نـسبي                ، فرصت سرمايه  ةهزين
 در داخـل    هـا   يكي از عوامل مؤثر در توان رقابتي بنگـاه         عنوان بهبررسي انحرافات قيمتي    . ردندا

افـزايش  سبب ي دولت در جهت حمايت از اين بنگاه بوده و    ها دهد كه سياست  كشور نشان مي  
   . درصد شده است 33يزان  م  بهتوان رقابتي 

   JEL:F01, F13, F14بندي طبقه
ن رقابتي، سازمان تجارت جهـاني، انحرافـات قيمتـي، مجتمـع             مزيت نسبي، توا   :كليد واژه 

  پتروشيمي تبريز

  

 

1-  World Trade Organization (WTO). 
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   مقدمه-1

نفتي و   غيربا توجه به روند رو به رشد جهاني شدن، كشور ما  براي گسترش صادرات                

بـدين  . المللي، در صدد پيوستن به سـازمان تجـارت جهـاني اسـت            حضور در عرصة بين   

پذيري صنايع داخلي در صحنة  قابتي و ارتقاء رقابت   ايجاد فضاي ر  براي   لازم است    ،منظور

 در ايـن راسـتا،      هـا  ين گام تر مهميكي از   . پذيردانجام  يي در داخل كشور     ها جهاني، تلاش 

تـوان بـا     مـي  ،تيـب تر بـدين .  صنايع داخلي است   ٢ و توان رقابتي   ١شناسايي مزيت نسبي  

پذيري در  زايش رقابت  در جهت اف   ،ي صحيح اقتصادي  ها يگذار  و سياست  ها گيريتصميم

  . المللي گام برداشتعرصة بين

اي و  ي تعرفـه  هـا   و سياسـت   ها  يارانه ة، ارائ ها دولت با دخالت در نرخ ارز، وضع ماليات       

 ايجاد انحرافات قيمتـي شـده و از ايـن طريـق بـر تـوان رقـابتي                   سبب،    ...اي و تعرفه غير

 بايد مـورد    ها دولت در توان رقابتي بنگاه    ي  ها بنابراين اثر سياست  . گذارد مي تأثير ها بنگاه

 تا براي پيوستن به سازمان تجارت جهاني از سـوي دولـت تـصميمات               ،بررسي قرار گيرد  

   .ين آسيب به صنايع كشور وارد شودتر كمدرستي اتخاذ و 

 يكـي از    ، يك منبع مهم ارزآور براي كـشور       عنوان بهپتروشيمي   صنعت ،در اين ميان  

بـراي حـضور مـستمر      . نفتي جايگاه مهمي دارد    غيروسعة صادرات   صنايعي است كه در ت    

ي ايـن صـنعت     هـا   شناسـايي مزيـت    ،صنعت پتروشيمي ايران در عرصـة رقابـت جهـاني         

كننـده در تـوان     ين عوامل تعيين  تر مهم يكي از    ها  هزينه كه اينبا توجه به    . ضروري است 

اي صنعت پتروشيمي را با تأكيد ، مقالة حاضر توان رقابت هزينه   اند رقابتي بنگاه يا صنعت   

بر مجتمع پتروشيمي تبريز از طريق مقايسة ساختار هزينة اين صنعت بـا رقبـاي خـود                  

تواند قبل و يـا بعـد از الحـاق بـه سـازمان تجـارت                اين توان رقابتي مي   . كنديم بهمحاس

 تا با    سعي بر اين است    ،در اين مقاله  . جهاني و مربوط به بازارهاي داخلي و خارجي باشد        

ي حمـايتي و    هـا  ي دولـت، سياسـت    هـا  گذاريمحاسبة انحرافات قيمتي ناشي از سياست     

 بر روي توان رقابتي مجتمـع پتروشـيمي تبريـز           ها تجاري دولت را تحليل كرده و اثر آن       

 ساختار مقالة حاضر به اين شـكل اسـت كـه ابتـدا بـه بررسـي                  .دهيم  مورد بررسي قرار    

ي مختلـف  هـا  پـردازيم و سـپس بـا معرفـي روش    بي مـي مفهوم توان رقابتي و مزيت نس  

 چارچوبي را براي بررسي و محاسبة توان رقـابتي         ،گيري مزيت نسبي و توان رقابتي     اندازه

در ادامه به بررسي نتايج حاصـل       . كنيم ارائه مي  ،و مزيت نسبي مجتمع پتروشيمي تبريز     
  

 

1-  Comparative Advantage. 
2- Competitiveness. 
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 اثر انحرافات قيمتي ناشي     پردازيم و از محاسبة توان رقابتي مجتمع پتروشيمي تبريز مي       

 بـه   ،در پايان . كنيمي دولتي را بر توان رقابتي مجتمع مورد نظر بررسي مي          ها از سياست 

ي سياستي در راستاي بهبـود تـوان رقـابتي مجتمـع مـورد نظـر اشـاره                  ها برخي توصيه 

  .كنيم مي

  

   مفهوم توان رقابتي و مزيت نسبي-2

دهد كه اقتـصاددانان     مزيت نسبي نشان مي    بررسي مطالعات مربوط به توان رقابتي و      

تـرين و   مفهوم مزيت نسبي قديمي   . اندبين مفهوم توان رقابتي و مزيت نسبي تفاوت قائل        

 توسـط ديويـد     1817 كـه در سـال       ،ترين مفهـوم در مطالعـات اقتـصادي اسـت         بنيادي

، ٣برلرهـا  ،٢اوهلـين - معرفي شد و سـپس توسـط اقتـصادداناني چـون هيكـشر             ١ريكاردو

 ،هـا  طبـق ايـن نظريـه     .  و ديگران توسعه داده شد     ٦، ريبژينسكي ٥، لئونتيف ٤اموئلسونس

  برخورداري از عوامـل توليـد هـم        ،كننده در مزيت نسبي يك كشور     عامل اصلي و تعيين   

 اختلاف در موجودي عوامل     ،ها به نظر آن  . چون منابع طبيعي، نيروي كار و سرمايه است       

 تجارت بـر    ،شود و در نتيجه    مي ها  در قيمت نسبي كالا     اختلاف سبب ،ها توليد بين كشور  

 ديگر، مزيـت نـسبي از اخـتلاف در هزينـة            عبارت به. پذيرد مي انجاماساس مزيت نسبي    

  ]11[شود  از جمله نيروي كار، سرمايه و منابع طبيعي حاصل مي،هانهاده

كـه بتوانـد     ، يك كشور زماني در توليد يك كالا داراي مزيت نسبي است           ، كلي طور به

 امـا مزيـت     .٧كنـد  نسبت به ساير كشورها توليد       تر پايينهاي فرصتي   آن كالا را با هزينه    

ها به كالاها و خدمات بـا        عبارتست از تفاوت كشورها از نظر توانايي تبديل نهاده         ٨رقابتي

هـاي قابـل مـشاهده و         توان رقـابتي، شـامل دارايـي       ٩.توجه به حداكثر كردن سود بنگاه     

افـزايش  بـراي    كـه    ،اسـت ) ي اجرايـي  هـا  از جمله تكنولوژي و مهارت    ( مشاهده   قابل غير

  ١٠به نظر سـيگل   . ]9[شوندهاي مورد نياز براي توليد كالا، با هم تركيب مي         كارايي نهاده 
  

 

1- David Ricardo. 
2 - Heckscher- Ohlin. 
3- Haberler. 
4 - Samuelson. 
5- Leontief. 
6 - Rybczynski. 
7- P. Krugman  and M. Obstfeld  (2000). 
8- Competitive Advantage. 
9- B. Kogut (1985). 
10- Siggel . 
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ارزانـي  (وري بالا و فراواني عوامـل        از بهره  ،، مزيت نسبي يك بنگاه    )2000(و همكارانش   

ي تعـادلي اسـت، ولـي مزيـت         ها اي در قيمت  يت هزينه شود و همان مز   ناشي مي ) عوامل

 انـواع انحرافـات     ،شوندرقابتي، علاوه بر عواملي كه موجب به وجودآمدن مزيت نسبي مي          

اي را  تعرفـه  غيراي و   ي تعرفه ها هاي ضمني و صريح و انواع حمايت      قيمتي همچون يارانه  

 ناشي از انحرافات    ،ان رقابتي  اختلاف مزيت نسبي و تو     ، ديگر عبارت به. شودنيز شامل مي  

  .قيمتي است

توان هم در سطح كلان و هم در سطح خرد مـورد بررسـي              مفهوم توان رقابتي را مي    

وي در  .  در زمينة توان رقابتي كشورها مطالعات ارزشـمندي دارد         ١،مايكل پورتر . قرار داد 

اي بررسـي   فهوم توان رقابتي در سطح كشور توجه كـرده و بـر           م به) 1990(مطالعة خود   

وي معتقد است كه براي     .  و صنايع متمركز شده است     ها  روي بنگاه  ها مزيت رقابتي كشور  

 بهتر است به جاي مزيت نسبي از مزيـت رقـابتي اسـتفاده              ،ها بررسي توان رقابتي كشور   

هـاي  چون تنوع محصولات، تكنولوژي    ي ديگر رقابت هم   ها  زيرا مزيت رقابتي جنبه    ،كنيم

 در نظر گرفتن    چنين هموي  . گيردرا نيز در نظر مي    .. .قياس و م بهنسبت  مختلف، بازدهي   

 شاخصي براي توان رقابتي، مورد انتقـاد قـرار          عنوان بهسهم محصولات در بازار جهاني را       

بـه  . شودگيري  وري اقتصادي اندازه  دهد و معتقد است توان رقابتي واقعي بايد با بهره         مي

وري اقتـصاد    لازم است به جاي افزايش صادرات، بهره       ،تينظر وي براي افزايش توان رقاب     

ي حمـايتي   هـا   زيرا امكان دارد افزايش صادرات ناشي از سياسـت         ،را مورد هدف قرار داد    

وري ه افـزايش بهـره    ك  در حالي  ،باشد.. .دولت از جمله نرخ ارز بالا و نرخ دستمزد پايين و          

  ]. 11[شود دگي نيز ميتقويت سطح كيفي زنسبب  ،علاوه بر افزايش صادرات

 توان رقابتي را معادل قابليت يك بنگاه بـراي          ٢،)1999(سيگل، كوكبرن و كاليبالي       

 يك بنگاه توانايي رقابـت      كه اين براي   ، ديگر عبارت به. دانندفروش سودآور محصولات مي   

 بـه نظـر   .  و كيفيت برتر عرضه كند     تر پايين بايد محصولات خود را با قيمت        ،داشته باشد 

 از جملـه سـطح بـالاي آمـوزش          ، فراهم كردن شرايط مطلوب در اقتصاد يك كشور        ها آن

 تـأثير تواننـد    مـي  ،گـرا ي اقتصادي تجـارت   ها وري، منابع طبيعي و سياست    عمومي، بهره 

  .]14[ و صنايع داشته باشند ها داري بر سطح توان رقابتي بنگاهمعني

  

 

1- Michael Porter. 
2- E. Siggel, J. Cockburn, and M.Culibaly,(1999). 
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ي بـسياري معرفـي     هـا  كنون شـاخص  گيري توان رقابتي و مزيت نسبي تا      براي اندازه 

گيري مزيت نسبي و توان رقـابتي انجـام         ين مطالعاتي كه در زمينة اندازه     تر مهم. ندشده ا 

  :ند به شرح زيرندگرفته ا

 

  ي مزيت نسبيها  شاخص- 1- 2

گيـري مزيـت نـسبي، شـاخص مزيـت نـسبي            ي مطرح براي اندازه   ها يكي از شاخص  

 1958اولـين بـار توسـط ليزنـر در سـال      اين شـاخص بـراي   .  است(RCA)١آشكار شده 

 با مطالعة شـاخص ليزنـر و اصـلاح آن، شـاخص             ٢،بلا بالاسا ، 1965  در سال   . معرفي شد 

  :مزيت نسبي پيشنهادي خود را چنين بيان كرد

)1 (  )//()/( mcmiacai XXXXRCA =   

 ارزش  ،i  ،acX توسـط كـشور      a ارزش صـادرات كـالاي       ،aiXكه در ايـن شـاخص،       

 قلـم كـالاي   74 ارزش صادرات ،miX صنعتي، ة كشور عمد11 توسط  aصادرات كالاي

 11 قلم كـالاي توليـد شـده توسـط     74 ارزش صادرات ،i ،mcXتوليد شده توسط كشور   

  .  صنعتي استةكشور عمد

ي ها ي تجاري و سهم   ها تواند به وسيلة جريان    مي  مزيت نسبي  ،بر اساس اين شاخص   

 اين است كه تنهـا بـر توليـد و صـادرات             ،اشكال اصلي معيار بالاسا   . صادراتي آشكار شود  

  .مي كند توجه تر كمكشورهاي پيشرفته توجه دارد و به كشورهاي در حال توسعه 

. ص را جهاني كند    توانست آن شاخ   ، با تغييراتي در مدل بالاسا     ٣،بعدها توماس والراث  

  : زير استصورت به او ه توسطشاخص ارائه شد

)2 (  )//()/( twawtiaiai XXXXRCA =  

، i ارزش كل صـادرات كـشور      ،i،tiX از كشور  a ارزش صادرات كالاي     ،aiXكه در آن،  

awX،ارزش صادرات جهاني از كالاي a ،twX،كل صادرات جهاني است ارزش .  

تري داشته و از اهميت و       قابليت كاربرد گسترده   ،شاخص معرفي شده از سوي والراث     

  .اعتبار بيشتري برخوردار است

  

 

1-  Revealed Comparative Advantage. 
2-  B. Balassa (1965). 
3- Thomas Vallrath (1991). 
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بر اساس شاخص مزيت نسبي آشكار شده، كشور مورد نظر زماني داراي مزيت نسبي              

عـدم مزيـت     كشور مورد نظـر داراي       گاه آن ، باشد RCA<1اگر.  باشد RCA>1 كه   ،است

  .استنسبي در توليد و صادرات 

گيرد، شـاخص   شاخص ديگري كه براي محاسبة مزيت نسبي مورد استفاده قرار مي           

) 1966 (٣و كروگـر  ) 1967 (٢ كه براي اولين بار توسط برونـو       . است ١هزينة منابع داخلي  

  هزينة واقعي تحصيل يك واحد ارز بر اثر توليـد يـك            گر بيان، DRCشاخص  . معرفي شد 

    اسـتفاده   DRC شاخـصي كـه بـراي انـدازه گيـري            . پول داخلي است   حسب برواحد كالا   

  ]:3[ زير است صورت به ،شود مي
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DRC   

قابـل   غيـر ي  هـا  ضرايب فني ميزان استفاده از عوامـل داخلـي و نهـاده           ، aijكه در آن،    

piغيرقابـل تجـارت،   هـاي  اي عوامل داخلي و نهاده قيمت سايه ،vjمبادله،  
r ، ي هـا   قيمـت

pjهاي قابل تجارت    ضرايب فني استفاده از نهاده    ، aijللي محصولات قابل تجارت،     الم بين
r  

  .ي قابل تجارت استها قيمت جهاني از نهاده

 DRC<1كـه  بخش مورد نظر زماني داراي مزيت نسبي اسـت      ،بر اساس اين شاخص   

 . باشد
 

  ي توان رقابتيها  شاخص-2- 2

در مطالعـات خـود     ،) 1990( مايكل پورتر    ،زمينة توان رقابتي و عوامل مؤثر بر آن       در  

وي معتقـد اسـت     .  و عوامـل مـؤثر بـر آن پرداختـه اسـت            ها به بررسي توان رقابتي ملتّ    

وضـعيت عوامـل    ) الف: ين عوامل مؤثر در تعيين توان رقابتي يك كشور عبارتند از          تر مهم

سـاختار،  ) كننـده، د  وضعيت صـنايع وابـسته و تـأمين       ) ساختار بازار تقاضا، ج   ) توليد، ب 

توان زمينـة    مي ، با تقويت هر يك از عوامل فوق       ،به نظر پورتر  . ها استراتژي و رقابت بنگاه   

 پـورتر   ،علاوه بـر ايـن    . موفقيت صنايع داخلي يك كشور را در بازار جهاني به وجود آورد           

  . داندان رقابتي كشورها مؤثر ميمنتظره را نيز در تعيين تو غيرنقش دولت و حوادث 

  

 

1- Domestic Resources Cost. 
2- M. Bruno. 
3- Kruger. 
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 از طريق روابط اقتصادي و رياضـي، چـارچوبي را           ٢، و جان كوكبرن   ١اكهارد سيگل 

شاخصي به  از ها آن. اندگيري توان رقابتي و منابع تشكيل دهندة آن ارائه دادهبراي اندازه

 اين شاخص   .اندكرده   استفاده   قابتيبراي محاسبة توان ر    (UC)، ٣ واحد ةنام نسبت هزين  

 كـه بـر اسـاس       ،)VO( تقـسيم بـر ارزش كـل محـصول           ،)TC( كـل    ةبرابر است با هزين   

  : زير استصورت بهشكل كلي اين معيار . شودي مختلف محاسبه ميها قيمت

)4(  
*

UC
Q.P

TC

OV

CT
UC ≤==  

 *UC، و  هزينـة كـل توليـد    TC ميزان توليـد،  Q قيمت محصول، Pدر رابطة فوق، 

يـك  يـا   و   بخـش    ، يك يك بنگاه  ،بر اساس شاخص فوق   . است واحد رقيب    ةنسبت هزين 

 تر كوچكي هر واحد محصولش     ها   هزينه كه ، داراي توان رقابتي است     در صورتي  ،صنعت

  . باشد) داخلي و خارجي(يا مساوي رقبايش 

كـه   اي المللـي در نقطـه    در بلندمدت و در شرايط رقابت كامـل، توليدكننـدگان بـين           

TC=P.Q بنابراين. كنند  توليد مي  ، است، UC*              برابر با يك خواهـد شـد و معيـار تـوان  

  :                                                 ]14[ زير خواهد بودصورت بهرقابتي 

)5  (  1≤UC                                          

 هـا   كـالا  ي دنياي واقع ـ   كه در  جا آناز   . تقسيم شده است   PQ بر   TC ،در اين شاخص  

 خدمات پـس از فـروش   ، تركيبات توليد،با توجه به كيفيت كننده  مصرف ،ستندنيهمگن  

شور در توليـد محـصولي    وقتي دو بنگاه يـا دو ك ـ ،از اين رو. زند  قيمت را تخمين مي  ،...و

 محـصولش را بـا كيفيـت و اسـتانداردهاي           ها  ولي يكي از آن    ، باشند يكسانداراي هزينة   

 ارزش محصولش   ،در نتيجه . فروشد  محصولش را با قيمت بالاتري مي      كند،بالاتري توليد   

)PQ (    اين بنگاه نـسبت بـه       ،بنابراين. يابدمي واحدش كاهش    ةبيشتر شده و نسبت هزين 

در شـاخص معرفـي شـده،       . ]14[اي ديگر داراي توان رقابتي بيشتري خواهد بـود        هبنگاه

و يـا   ) Pw(ي جهـاني    ها ، قيمت )Pd(ي درب كارخانه    ها تواند در قيمت  ارزش محصول مي  

 كه اگر انحرافي در نرخ ارز وجود نداشته باشد، بايد           ،ارزيابي شود ) Ps(اي  ي سايه ها قيمت

Pw   و Ps    توان در شاخص نـسبت     با توجه به سه نوع قيمتي كه مي       حال  .  با هم برابر شوند

  :تواند سه حالت داشته باشد واحد استفاده كرد، توان رقابتي ميةهزين

  

 

1- Eckhard Siggel. 
2- John Cockburn. 
3 - Unit Cost Ratio. 
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  )UCw(المللي توان رقابتي صادراتي يا بين) الف

  )UCd(توان رقابتي داخلي ) ب

  )UCs(مزيت نسبي ) ج

 :لليالم بينتوان رقابتي صادراتي يا ) الف

مقايـسه  المللـي   ي آزاد بـين   هـا  هاي واحد يك بنگاه با قيمـت       هزينه ،در اين شاخص  

 هبس ـحام المللـي ي بـين  ها  كافي است ارزش محصول را با قيمت       ،كار براي اين . دنشو مي

 عنـوان  بـه  ،شـود ميگيري اندازه) CIF1 (در قيمت سرمرز كه  Pwلازم به ذكر است. كنيم

 حمل و نقل تا مرزهاي كشور كه        ةكه هزين رود   به كار مي  المللي   بين ةمحكي براي مقايس  

. گيـرد  يك نوع حمايت طبيعي يا جغرافيائي از محصول است را نيز در بر مي              حقيقتدر  

المللـي يـا مزيـت نـسبي صـادرات          گيري توان رقابتي بـين    شاخص مورد نظر براي اندازه    

  :شود  زير ميصورت به

)6 (  1
.

≤==
Qp

TC

VO

TC
UC

w

d

W

d
x

      

، ارزش محـصول    VOw شاخص توان رقابتي صـادراتي،       گر بيان، UCxدر اين شاخص،    

بـر   .ي داخلي اسـت ها  كل بر اساس قيمتةهزين، TCdو ) Pw(لليالم بينبر اساس قيمت 

 گـاه  آن ، از يك باشد   تر بزرگ صنعت مورد نظر      يا بنگاه واحد   ة اگر هزين  ،اساس اين معيار  

 محصول خـود را      و المللي رقابت كند   تواند در بازارهاي بين    نميبنگاه يا صنعت مورد نظر      

صورت بخـش مـورد      در آن  ، يا مساوي يك باشد    تر كوچك اگر اين شاخص     اما. ندك صادر

  .استالمللي را دارا  توان رقابت در بازارهاي بيننظر 

  خليتوان رقابتي دا) ب

                                    :        دشوني داخلي محاسبه ميها ها بر اساس قيمتدرامد و ها  هزينه، در اين شاخص

)7 (  1
.

≤==
QP

TC

VO

TC
UC

d

d

d

d
d  

طور بالقوه انحـراف      كه به (ي داخلي   ها هزينة كل توليد در قيمت    ، TCdدر اين رابطه،    

 1 برابـر بـا      dUCاگـر   .  اسـت  )Pd(داخلـي   ي  ها  ارزش محصول در قيمت    ،VOdو  ) دارند

، تمام   داخلي  از فروش به قيمت بازار     ل حاص درامدشود كه   ميصورت گفته     در اين  ،باشد

 dUCدهـد و اگـر       پوشـش مـي    ،شود فرصت سرمايه نيز مي ـ    ة را كه شامل هزين    ها هزينه

آور  سـود  ، بـازار  ةصورت بنگاه مورد نظر بر اسـاس نـرخ بهـر            در اين  ، باشد 1 از   تر كوچك
  

 

1- Cost,Insurance & Freight. 
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ي هـا   قيمـت  ،وري عوامـل توليـد     بهره ةندكن منعكس تواند اين سود مي   حقيقت،در  . است

  .]15[ باشد،اند  كه منابع مزيت رقابتيييا انحرافات قيمتو تعادلي پايين عوامل 

  مزيت نسبي) ج 

 گونـه  هـيچ  كـه    ،شودي تعادلي مربوط مي   ها اي در قيمت  زيت هزينه م بهمزيت نسبي   

 و  هـا   زيت نسبي، بايد هزينه   براي محاسبة شاخص م   . انحرافات قيمتي در آن وجود ندارد     

 يك بنگاه يا صـنعت داراي       ،بنابراين. اي محاسبه كنيم  ي سايه ها  را بر اساس قيمت    درامد

  :مزيت نسبي است اگر

)8 (  1
.

≤==
QP

TC

VO

TC
UC

s

s

s

s
s

  

ارزش محـصول بـر اسـاس       ، VOsاي و   ي سايه ها  كل بر اساس قيمت    ةهزين، TCsكه  

يي اسـت كـه هـيچ انحـراف     هـا  موع تمام هزينـه مج، TCs .است (Ps)اي ي سايهها قيمت

 ، تـوان رقـابتي كـه مجمـوع انحرافـات را در بـردارد              ،بنابراين. قيمتي در آن وجود ندارد    

UCs از   تـر  كوچـك ، UCdوقتي  . متفاوت از مزيت نسبي است    
 

 انحرافـات قيمتـي     ، باشـد  

UCsبيشتر از   ، UCd سوبسيد و وقتي       صورت به
 

 جريمـه   تصـور  بـه  اين انحرافـات     ، باشد 

  .كنند عمل مي

UCsنكتة قابل تأمل اين است كه اگر        
 

شـود   گفتـه مـي    گـاه  آن ، باشد 1 از   تر كوچك 

اي محـصول توليـد      زيـرا ارزش سـايه     ، اجتماعي مثبت وجود دارد    –سودآوري اقتصادي   

 آوردن آن   دسـت  بهاي است كه جامعه براي      اي كل منابع اوليه    بيشتر از ارزش سايه    ،شده

  . ت داده استمحصول از دس

 هـا   اين اسـت كـه بـه وسـيلة آن          ، واحد ةي نسبت هزين  ها ي شاخص ها يكي از ويژگي  

 مورد  ،ي حمايتي دولت را بر توان رقابتي      ها  انحرافات قيمتي ناشي از سياست     اثرتوان   مي

ي ها  توان رقابتي يك بنگاه بر اساس قيمت       ، كه قبلاً اشاره شد    طور همان. بررسي قرار داد  

 ،بنـابراين . شـود  روبرو است، تعيين مـي     ها نده و توليدكننده عملاً با آن     كن رفمصبازار كه   

اي، سوبـسيدها،   ي تعرفـه  ها ي دولت از جمله حمايت    ها انحرافات قيمتي ناشي از سياست    

بـا اسـتفاده از ايـن       . گـذارد  اثر مي  ها بر توان رقابتي بنگاه   .. .، انحرافات نرخ ارز و    ها ماليات

، اثـر انحرافـات قيمتـي بـر عملكـرد           ها وه بر بررسي عملكرد بنگاه    توان علا مي،  ها شاخص

 واحد  ةهزيني  ها  شاخص لازم است  ،بدين منظور .  را مورد بررسي قرار داد     ها رقابتي بنگاه 

اش تجزيـه     تحليل كرده و هزينة كل با توجه به اجزاي تشكيل دهنده            صورت مفصل  را به 
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، (VTI) ١مبادلههاي قابل    ارزش نهاده : بارتند از  اين عناصر و اجزاء ع      اجمال، طور به .شود

    و هزينـة سـرمايه      (LC) نيـروي كـار      ة هزين ـ ،(VNI) ٢مبادلـه هاي غيرقابل    ارزش نهاده 

(KC).   

ي داخلـي و    هـا  عنـي تفـاوت قيمـت     م بـه  انحرافـات قيمتـي      ،دانـيم  كه مي  طور همان

 و  UCd  ،UCsارتباط ميان    كل،   ة با توجه به اجزاء هزين     ،بنابراين.  است ايي سايه ها قيمت

UCx16[ زير نوشت صورت بهتوان   مي را:[  

VITs/VOs )ي قابل مبادلهها نهادهاي   واحد سايهةهزين( 

+VINs/VOs )قابل مبادله غيري ها اي نهاده واحد سايهةهزين(  

+LCs/VOs )اي نيروي كار واحد سايههزينة( 

+KCs/VOs )سرمايهاي   واحد سايههزينة( 

=TCs/VOs=UCs  

 )اي  واحد كل به قيمت سايههزينه(

+dpe )انحراف نرخ ارز روي محصول توليدي(  

+dpj )ي قابل مبادلهها انحراف قيمتي نهاده( 

+dpje )ي قابل مبادلهها انحراف نرخ ارز بر روي نهاده( 

+dw )انحراف نرخ دستمزد( 

+dpk )اي انحراف قيمتي كالاهاي سرمايه( 

+dr  

  )انحراف نرخ بهره(

+ds )شاخص سوبسيدهاي مستقيم، منفي( 

=TCd/VOx=UCx )لليالم بيني ها  واحد كل به قيمتةهزين( 

+dpp )انحراف قيمت محصول( 

=TCd/VOd=UCd )ي داخليها  قيمتبه واحد كل ةهزين( 

 
شـاخص مزيـت    (اي  ي سـايه  هـا  ي كل بر اساس قيمت    ها   جمع هزينه  ، ديگر عبارت به

ي جهـاني   هـا   واحـد هـر محـصول بـه قيمـت          ةاي، ارزش هزين ـ   و انحرافات هزينه  ) سبين
  

 

1  - Tradable Inputs. 
2-  Non Tradable Inputs. 
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ي هـا   واحد بـه قيمـت     ةدهد و مجموع هزين   را نتيجه مي  ) شاخص توان رقابتي صادراتي   (

  :ي داخلي استها  واحد قيمتةجهاني و انحرافات قيمتي محصول، برابر با هزين
)٩(  ucd = ucx + dpd = (ucs+ dfc) + dpd                       

انحرافات در عوامـل توليـد و نـرخ         ، dpdانحرافات قيمت محصول و     ، dfcكه در اينجا    

  . دهدارز را نشان مي

 منبـع   ، مزيت نسبي و انحرافات قيمتي محصول و عوامـل توليـد           ،)9(بر اساس رابطة    

مـشخص  توان منـابع تـوان رقـابتي را      مي،با اين چارچوب محاسباتي.  استتوان رقابتي   

  .كرد

 دليـل   بـه  )داخلـي و جهـاني     (ها  انواع قيمت  حسب بر واحد   ةي نسبت هزين  ها شاخص

 از  ،كننـد  جداگانه محاسبه مي   طور به توان رقابتي را در بازارهاي داخلي و جهاني            كه اين

 مزيت نـسبي    ها توان از طريق اين شاخص     مي چنين هم .اي برخوردارند العادهاهميت فوق 

-ة سـودآوري اجتمـاعي    دهنـد  نـشان شود و   اي محاسبه مي  ي سايه ها كه بر اساس قيمت   

توان اثر انحرافات قيمتي     مي ها  به وسيلة آن   ، علاوه بر آن   . را محاسبه كرد   ،اقتصادي است 

ي مزيـت  هـا  در شـاخص . بـه دسـت آورد  را بر روي توان رقابتي بنگاه يا بخش مورد نظر     

 بـه انحرافـات قيمتـي       ، معرفـي شـدند     منابع داخلي كه قـبلاً     ةنسبي آشكار شده و هزين    

 واحـد بـراي     ةي نسبت هزين  ها از شاخص  ،در مقالة حاضر   ،بدين منظور . شودتوجهي نمي 

. كنـيم ي رقابتي مجتمع پتروشيمي تبريز و محصولات آن استفاده مي         ها سنجش توانايي 

ن يـزان تـوا   م بـه تـوان    مي ،نكتة قابل ذكر اين است كه با استفاده از شاخص مزيت نسبي           

المللـي  ي بـين  ها  و افزايش رقابت   WTOرقابت بنگاه مورد نظر با توجه به الحاق ايران به           

ي ها  و آزاد شدن تجارت، بسياري از سياست       WTOرود با الحاق به      زيرا انتظار مي   ،دبر پي

اي، انحرافات نـرخ ارز و نـرخ بهـره از           تعرفه غيراي و   ي تعرفه ها  از جمله حمايت   ،حمايتي

  .بين بروند

 
   مطالعات انجام شده در داخل-3

ه بـه هيـأت پـذيرش بـورس اوراق          ينظور ارا م به    احمدي و بهكيش در گزارشي كه       

 منـابع داخلـي محـصولات نهـايي شـركت           ةانـد، شـاخص هزين ـ    بهادار تهران تهيه كرده   

بر اساس اين محاسـبات، شـاخص هزينـه منـابع           . اند به دست آورده  پتروشيمي خارك را    

 ،)گـوگرد، پروپـان، بوتـان و پنتـان        (تمـام محـصولات پتروشـيمي خـارك         داخلي بـراي    
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 تمام محصولات نهايي پتروشيمي     ، بر اساس اين شاخص    ،بنابراين.  از يك است   تر كوچك

  . اند خارك داراي مزيت نسبي

 مزيـت نـسبي محـصولات صـادراتي         ،اي، در مطالعـه   )1383(مهدوي و ملكـشاهيان     

ي بالاسا و والراس مـورد بررسـي قـرار          ها فاده از شاخص  صنعت پتروشيمي ايران را با است     

دهد كه ايران در صادرات محـصولات پتروشـيمي از          نتايج اين پژوهش نشان مي    . اندداده

مزيت نسبي برخوردار بوده و سهم صادرات آن از صـادرات كالاهـاي صـنعتي كـشور در                  

  .حال افزايش است

سـتفاده از سـه معيـار تـوان رقابـت            با ا  ،)1382 (دكتر حسن كلباسي و ولي گريواني     

توان رقابتي شـركت     به بررسي    ،للي، توان رقابت داخلي و مزيت نسبي      الم بينصادراتي يا   

دهـد كـه    نتايج اين تحقيق نشان مـي     . اند پرداخته خود در مقايسه با رقباي      فولاد مباركه 

 ـ     فرصت سرمايه در محاسبات      ةاگر هزين   تـوان    داراي ايـن مجتمـع    ،شوددر نظر گرفتـه ن

سـري   هاما شاخص توان رقابت صادراتي آن در نقطـة سـرب           ،رقابتي با رقباي داخلي است    

 بـرآورد شـده    39/1قدار شاخص مزيت نـسبي كـه برابـر بـا            م به با توجه    ،چنين هم. است

 خارجي  رقبايتوان رقابت با    ، WTOدر صورت پيوستن ايران به       شركت مورد نظر     ،است

 فرصت سـرمايه در محاسـبات، مجتمـع فـولاد           ة هزين اشتندر نظر د  با  . را نخواهد داشت  

 ،WTO قبل و بعـد از الحـاق ايـران بـه             چنين هممباركه در بازارهاي داخلي و خارجي و        

  . داراي عدم توان رقابتي با رقبا است

  

  هاي توان رقابتي براي مجتمع پتروشيمي تبريز  محاسبة شاخص

ــراي بررســي تــوان رقــابتي مجت داده مــع پتروشــيمي تبريــز، از طريــق هــاي لازم ب

ي مربـوط بـه ايـن       ها ي قيمت تمام شدة محصولات اين شركت و ساير گزارش         ها گزارش

بررسي توان رقابتي   . استشده  آوري  شوند، جمع مجتمع كه توسط خود شركت تهيه مي      

آخرين سالي كه آمار آن در حال حاضر موجود          ( 1383كرد سال   عمل بهاين بنگاه مربوط    

  :كنيم زير عمل ميصورت بهاي ي سايهها براي محاسبة قيمت. باشدمي) است

 را  (CIF)ي جهـاني    هـا   قيمـت  ،)هـاي وارداتـي   نهـاده (هاي قابل مبادله    براي نهاده . 1

تيـب كـه    تر ؛ بـه ايـن    ]7[گيـريم   هـا در نظـر مـي      اي اين نهـاده   ي سايه ها  قيمت عنوان به

 تـا ارزش ريـالي آن       ،كنـيم مـي اي محاسـبه شـده ضـرب         را در نرخ ارز سايه     CIFقيمت

   حمل و نقل اين اقـلام از بنـدر تـا كارخانـه را بـه آن اضـافه                    ة آيد و سپس هزين    دست به

 . آيددست بهها اي اين نهاده تا قيمت سايه،كنيممي
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ي هـا   قيمـت  عنـوان  بـه  را   (FOB1)ي جهـاني    هـا   قيمت ،براي محصولات صادراتي  . 2

 را در نـرخ ارز      FOB تيب كه قيمـت   تر ؛ به اين  ]7[ريم  گيها، در نظر مي   اي اين نهاده   سايه

 ة آيـد و سـپس هزين ـ      دسـت  به تا ارزش ريالي آن      ،كنيماي محاسبه شده ضرب مي     هساي

اي ايـن    تـا قيمـت سـايه      ،كنـيم حمل و نقل اين اقلام از كارخانه تا بندر را از آن كم مي             

 . آيددست بهها نهاده

يعي، از قيمت صادراتي آن به كشور تركيه كه         اي گاز طب  براي محاسبة قيمت سايه   . 3

كنـيم و بـراي محاسـبة قيمـت          استفاده مـي   ، سنت به ازاي هر متر مكعب است       9حدود  

 ٢ دلار بـه ازاي هـر كيلـو وات         01/0اي برق، قيمت آن را در بازار تركيه كه معـادل            سايه

 .گيريم در نظر مي،است

جملـه حمـل و نقـل، خـدمات، آب،           از   ،قابـل مبادلـه    غيـر هـاي   براي ساير نهـاده   . 4

ي هـا  از قيمـت  ،  ايي سـايه  هـا   پيچيدگي محاسبة قيمـت    دليل  به ،ساختمان و تأسيسات  

 .شوداي استفاده ميي سايهها  قيمتعنوان به ها آنداخلي 

 از يـك ضـريب      ،اي براي محاسبة نرخ دسـتمزد سـايه       ،معمولاً در تحقيقات عملي   . 5

 برخي از مطالعات، با توجه بـه نـرخ          ،بدين منظور . دشوكننده دستمزد استفاده مي    تعديل

 درصـد را بـراي محاسـبة نـرخ          75 درصد نيروي كار در ايران، ضريب        25بيكاري واقعي   

و كلباسـي، گريـواني،     1978تيزهوش تابـان،  (دانند  اي در ايران مناسب مي    دستمزد سايه 

  .م كرد درصد استفاده خواهي75در اين تحقيق نيز، از ضريب تعديل ). 1380

 و غيره، سـرماية شـركت       ها آلات، تجهيزات، ساختمان   مثل ماشين  ها ارزش دارايي . 6

 كه با توجه بـه      ،گيريم هزينة سرمايه در نظر مي     عنوان بهاستهلاك را   . شوندمحسوب مي 

 فرصت سرمايه، براي محاسبة هزينة  .  است 06/0 ، سال، نرخ استهلاك برابر    15عمر مفيد   

 از نـرخ بهـره      \ توان رقـابتي   ةدر محاسب . كنيمبه استهلاك اضافه مي   نرخ بهرة سرمايه را     

 از  ، شاخص مزيـت نـسبي     ةكنيم و در محاسب    استفاده مي  1383صنعت و معدن در سال      

اي نيـز محاسـبه     بنابراين لازم است نرخ بهرة سـايه      . بريم   را به كار مي   اي   سايه ةنرخ بهر 

 .شود

 از مجمـوع    ،جزء اول . شوددو جزء محاسبه مي   اي از طريق ميانگين      سايه ةنرخ بهر . 7

و %) 14/ 8(  و اختلاف نرخ تـورم كـشور ايـران            ٤)2004در سال   % ٣LIBOR) 6/2نرخ    
  

 

1- Free on Board. 
2- www.eia.doe.gov . 
3- London Inter-Bank Offered Rate. 
4- www.imf.org . 
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در نتيجه، جزء اول برابـر      . آيد مي دست به ١،%)OECD) 3/2متوسط نرخ تورم كشورهاي     

ش پـول    و نرخ كاهش ارز    LIBOR برابر است با مجموع      ،جزء بعدي .  درصد است  1/15با  

، اين  1383 در سال    ٢ درصد 5/6يزان  م بهبا در نظر گرفتن افزايش نرخ ارز واقعي         . داخلي

 حد پايين و بالاي نرخ      عنوان بهرا   % 1/15و  % 1/9ي  ها نرخ. خواهد بود % 1/9جزء برابر با    

 معادل ميـانگين حـد بـالا و         ،اي مورد نظر  نرخ بهرة سايه  . گيريماي در نظر مي   بهرة سايه 

 .]15[ % 1/12 كه برابر است با  ، استپايين

  ]: 8[ زير است صورت بهايم اي در نظر گرفته نرخ ارز سايهةروشي كه براي محاسب. 8

)12 (  
XM

TXTM
eerspr

xm

+
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نـرخ ارز رسـمي،     ، oerنرخ ارز واقعي،    ، eerاي،   نرخ ارز سايه   ، sprكه  در اين روابط،      

pw،    يك كشور بزرگ صـنعتي     عنوان به( كشور آمريكا    ةندكن مصرف شاخص قيمت (  ،pd ،  

ارزش صـادرات   ، cif    ،Xارزش واردات به قيمت     ، M داخلي،   ةندكن مصرفشاخص قيمت   

  .  ارزش ماليات بر صادرات است،Txارزش ماليات بر واردات و ، fob ،Tmبه قيمت 

 ، ريال و بر اسـاس رابطـه       6546ا  برابر ب ، 1383ده براي سال    نرخ ارز واقعي محاسبه ش    

 دليـل   بـه   كـه ايـن مقـدار      ، ريال است  6810اي محاسبه شده برابر با      ، نرخ ارز سايه   )12(

 ، از نرخ ارزواقعـي    است بيشتر از ارزش ماليات بر صادرات        ، ارزش ماليات بر واردات    كه اين

  .در كشور است) 8729(٣ از نرخ ارز رسميتر كم، اي نرخ ارز سايهچنين هم. استبالاتر 

  

  شاخص توان رقابت داخلي -1- 3

 در جدول    ،هاي توان رقابتي مجتمع پتروشيمي تبريز     حاسبة شاخص م بهنتايج مربوط   

 بـدون در    ،جدول، شاخص توان رقابت داخلي اين مجتمـع       اين  بر اساس   . آمده است ) 1(

 ايـن اسـت كـه مجتمـع         گر بيان كه   ، است 86/0 با فرصت سرمايه برابر   ةنظر گرفتن هزين  

هاي جاري، قابليت توان رقابـت در بازارهـاي داخلـي را            پتروشيمي تبريز بر اساس هزينه    

 واحـد، هزينـه صـرف       86/0،  درامـد  زيرا در بازارهاي داخلي، براي كسب يك واحد          ،دارد

دن  صنعت و مع ـ   ةنرخ بهر % (15 ة فرصت سرمايه را در نرخ  بهر       ةحال اگر هزين  . شودمي
  

 

1- www.oecd.org. 
2- www.imf.org. 
3- Official Exchange Rate. 
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. رسـد  مـي  11/1كنيم كه اين شـاخص بـه        در نظر بگيريم، ملاحظه مي    ) 1383در سال   

 بنابراين در اين حالت ايـن شـركت در بازارهـاي داخلـي              ، است 1چون اين رقم بالاتر از      

  .آوري اقتصادي است و توان رقابت در بازارهاي داخلي را نداردفاقد سود

  

  دراتيالمللي يا صا شاخص توان رقابت بين- 2- 3

 مقدار شاخص توان رقابت صادراتي بـراي مجتمـع پتروشـيمي            ،)1(بر اساس جدول    

دهـد  اين عدد نـشان مـي     . است 76/0 با برابر ، فرصت سرمايه  ةبدون احتساب هزين  ،  تبريز

در نظـر   بـا   . اسـت المللي داراي توان رقابت     كه مجتمع پتروشيمي تبريز در بازارهاي بين      

 كـه   ،رسـد  مـي  99/0 ايـن رقـم بـه        ،) درصد 15خ بهرة   نر( فرصت سرمايه    ةهزينگرفتن  

ة اين اسـت كـه مجتمـع پتروشـيمي تبريـز از نظـر سـودآوري اقتـصادي در                    دهند نشان

  .سر قرار داردبه سرةالمللي، تقريباً در نقطبازارهاي بين

  

   شاخص مزيت نسبي- 3- 3

رابر  فرصت سرمايه ب   ة شاخص مزيت نسبي، بدون احتساب هزين      ،بر اساس اين جدول   

. ة عدم وجود مزيت نسبي در مجتمع پتروشيمي تبريز است         دهند نشان كه   است 15/1با  

 44/1 اين رقم به     ،)درصد1/12اي  نرخ بهرة سايه  ( فرصت سرمايه    ةهزيندر نظر گرفتن    با  

اي اي كل منـابع اوليـه      زيرا ارزش سايه   ،گر عدم وجود مزيت نسبي است      بيانرسد كه   مي

بيـشتر از   % 44ت در مجتمع پتروشيمي تبريز صرف شده اسـت،          كه براي توليد محصولا   

رود با الحـاق ايـران       انتظار مي  ،بنابراين. اي محصولات توليد شده در آن است      ارزش سايه 

دليـل ايـن    .  و آزاد شدن تجارت، اين بنگاه توان رقابت با رقبا را نداشته باشـد              WTOبه  

كـه   (WTOورت الحـاق ايـران بـه        ي حمايتي در ص   ها تواند حذف برخي سياست    مي ،امر

  .باشد) .شودها ميمنجر به بالا رفتن هزينه
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  اثر انحرافات قيمتي بر توان رقابتي -4

، نرخ دستمزد، نـرخ     ها ها و دارايي  در اين بخش، اثر انحرافات قيمتي محصولات، نهاده       

نتـايج محاسـبة اثـر انحرافـات        . كنـيم بهره و نرخ ارز را بر توان رقابت داخلي بررسي مي          

 متوسط، انحرافات قيمتي ناشي از      طور به.  آمده است  2  در جدول  ،قيمتي بر توان رقابتي   

شده اسـت   % 33يزان  م به (uc-ucs) افزايش توان رقابت داخلي      سببي دولت،   ها سياست

  ). شده است %33يزان م به واحد داخلي ة بهبود شاخص هزينسبب(
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ين منبـع تـوان     تـر  مهمهاي قابل مبادله،     انحرافات قيمتي نهاده   اساس جدول فوق،  بر  

 ديگر، حمايـت دولـت از مجتمـع پتروشـيمي           عبارت به. رقابتي در بازارهاي داخلي است    

 واحـد داخلـي و      ةكاهش هزين سبب  هاي قابل مبادله،    تبريز از طريق ارائة يارانه به نهاده      

 قيمـت   ،از سـوي ديگـر    . شده اسـت  % 35يزان  م بهاخلي   افزايش توان رقابت د    ،در نتيجه 

 ة افزايش نسبت هزين   هاي جهاني،  پايين محصولات پتروشيمي در كشور نسبت به قيمت       

اعطـاي  . شده اسـت  را موجب   % 11يزان  م بهواحد و در نتيجه كاهش توان رقابت داخلي         

داخلـي بـه     واحد و كـاهش تـوان رقابـت          ةافزايش نسبت هزين  سبب  مزايا به نيروي كار     

ين انحرافـات قيمتـي     تـر  مهمانحراف نرخ بهره يكي ديگر از       .  درصد شده است   2/0اندازة  

براساس برآوردهاي اين تحقيق، بالا بودن نـرخ بهـره بيـشتر از حـد واقعـي خـود                   . است

 درصد و در نتيجه كـاهش تـوان رقابـت           3/4ازة  اند  واحد به  ةافزايش نسبت هزين  ،موجب  

  .داخلي شده است

 6810 برابر بـا  ،اي محاسبه شده در كشور نرخ ارز سايه ، كه قبلاً اشاره شد    طور همان 

برابـر  ) 1383( نرخ ارز رسمي كشور در سال مـورد بررسـي            كه اينبا توجه به    . استريال  

اش  از ارزش واقعـي    تـر  كـم  بنـابراين در آن سـال پـول كـشور            ، ريال بـوده اسـت     8729

 اين است كه ممكن است      ،ز نتايج تجارت آزاد   يكي ا ).  درصد 21(گذاري شده است     ارزش

 انحـراف نـرخ ارز در       ،به هـر حـال    . شودذاري  گ  نرخ ارز بر اساس ارزش واقعي خود ارزش       
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، درامـد  شده و در سمت       را سبب   درصد 4/17يزان  م به واحد   ةافزايش هزين  ،سمت هزينه 

تيجه، انحراف نـرخ    در ن . را به وجود آورده است       درصد   7/31ازه  اند  واحد به  ةكاهش هزين 

 ةازانـد   واحد و در نتيجـه افـزايش تـوان رقابـت بـه             ة كاهش هزين  سبب، خالص طور بهارز  

  .شده است% 3/14

هـا،   كاهش يا از بـين رفـتن انحرافـات قيمتـي محـصولات، نهـاده               سببتجارت آزاد   

 انحرافـات قيمتـي   ، كـه ملاحظـه كـرديم   طـور  همـان . شود و تعديل نرخ ارز مي  ها دارايي

. اي در افزايش توان رقابتي در بازار داخلي دارد نقش تعيين كننده،هاي قابل مبادله نهاده

 در صورت الحاق ايران بـه سـازمان         ، آمده و تحت شرايط تجارت آزاد      دست بهطبق نتايج   

پذير خواهد بود و توان رقـابتي بـا رقبـا را      تجارت جهاني مجتمع پتروشيمي تبريز آسيب     

ي حمـايتي از    هـا  ايران به اين سازمان و از بـين رفـتن سياسـت           با الحاق   . نخواهد داشت 

  . درصد كاهش خواهد يافت33ازة اند  توان رقابتي اين مجتمع به،سوي دولت

  

 گيرينتيجه -4
  : آمده استدست به نتايج زير ،ي انجام شده در اين مقالهها براساس بررسي

يـز تـوان رقابـت در        مجتمع پتروشيمي تبر   ة فرصت سرمايه،  بدون احتساب هزين   -1

 ايـن مجتمـع     ، فرصت سرمايه  ةليكن با احتساب هزين   . بازارهاي داخلي و خارجي را دارد     

 .در بازارهاي داخلي و خارجي توان رقابت ندارد

 فرصـت سـرمايه و عـدم احتـساب آن، مجتمـع             ةدر هر دو حالت احتساب هزين ـ      -2

 WTO، با الحاق ايران به      رودپتروشيمي تبريز داراي عدم مزيت نسبي است و انتظار مي         

 .اين مجتمع توان رقابت با رقبا را نداشته باشد

هـاي قابـل    فـات قيمتـي نهـاده     دهـد كـه انحرا    بررسي انحرافـات قيمتـي نـشان مـي         -3

  اعطـاي يارانـه بـه ايـن    . بيشترين اثر را بر روي توان رقـابتي ايـن مجتمـع دارنـد      ،مبادله

 .  درصد افزايش داده است35يزان م به توان رقابتي مجتمع فوق را ،ها نهاده

اي پايين بودن قيمت محصولات توليدي در بازارهاي داخلي نسبت به ارزش سايه            -4

 دخالـت   ، ديگـر  عبـارت  بـه . شـود  درصد مي  11يزان  م به واحد   ة كاهش هزين  سبب ،ها آن

 توان رقابتي ايـن مجتمـع را        ،گذاري محصولات مجتمع پتروشيمي تبريز    دولت در قيمت  

 .دهد درصد كاهش مي11ازة دان به
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هـاي قابـل    اي آن، هزينة نهـاده    در كشور ما بالا بودن نرخ ارز بيش از ارزش سايه           -5

 درصد افزايش داده    31 درصد و    17يزان  م به ترتيب بهمبادله و قيمت ريالي محصولات را       

 14يـزان   م بـه  واحـد    ة كـاهش هزين ـ   ،سـبب  خالص   طور بهبنابراين انحراف نرخ ارز     . است

 درصدي توان رقابتي    14افزايش  موجب   كلي انحراف نرخ ارز      طور بهپس  . شوددرصد مي 

 .شده است

 درصـد   2/0يـزان   م بـه   را  توان رقـابتي   ،اي آن انحراف نرخ دستمزد از ارزش سايه      -6

 . كه البته اثر ناچيزي استدهد، كاهش مي

 درصـد   4يزان  م بهكاهش توان رقابتي    سبب   ،انحراف نرخ بهره از مقدار واقعي آن        -7

 .شودمي

 كلـي سياسـتهاي حمـايتي دولـت باعـث افـزايش تـوان رقـابتي مجتمـع                   طور  به -8

ي هـا  اگر انحرافات قيمتي و سياسـت     . شده است را موجب    33يزان  م بهپتروشيمي تبريز   

 اين مجتمـع داراي     ، با توجه به شاخص مزيت نسبي      ،دنحمايتي دولت وجود نداشته باش    

اي كه براي توليد محصولات در      اي كل منابع اوليه    و ارزش سايه   زميت نسبي است  معدم  

اي محصولات توليد   بيشتر از ارزش سايه   % 44مجتمع پتروشيمي تبريز صرف شده است،       

 .شده در آن است

  

  هاي سياستي توصيه-6

  :شود هاي زير پيشنهاد مي توصيه،با توجه به نتايج تحقيق

تروشيمي تبريز در بازارهـاي داخلـي، پيـشنهاد          براي افزايش توان رقابتي واحد پ      -1

 تا ايـن    ،گذاري محصولات اين مجتمع دخالت نكنند     اندركاران در قيمت  شود تا دست  مي

واحد بتواند بر اساس قيمت تمـام شـدة محـصول و حاشـية سـود، محـصولات خـود را                     

  .كندگذاري  قيمت

ي قابـل مبادلـه كـاهش       هـا هاي مربوط به نهاده   شود به تدريج يارانه    پيشنهاد مي  -2

هاي   وفق داده و هزينه    WTOرور زمان خود را با شرايط الحاق به         م بهيابند تا اين شركت     

  .ندكخود را تعديل 

ي حمايتي دولـت منبـع  مهـم تـوان           ها  در حال حاضر سياست    كه اين با توجه به     -3

 بـا   WTOرقابتي مجتمع پتروشيمي تبريز است، اين مجتمع بايد در شـرايط الحـاق بـه                

ها و افزايش كيفيـت محـصول       ي مناسب در راستاي كاهش هزينه     ها استفاده از استراتژي  
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وري، در   افزايش بهـره   ،با استفاده از تكنولوژي برتر و نيروي كار آموزش ديده و در نتيجه            

  .برآيدصدد حفظ توان رقابتي خود 
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