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  :كيدهچ

 رو به ايند فر،ي از دغدغه هاي اساسي اكثر كشورهاي دنيا به خصوص كشورهاي در حال توسعهيك        

آگاهي از ميزان ادغام تجاري كشور در . ستا ندي رويارويي با اين فراينگوگگسترش جهاني شدن و چ

تواند به درك موقعيت و تواناييهاي اقتصادي كشور در پيوستن به روند جهاني شدن  اقتصاد جهاني مي

      اندازه گيري ميزان ادغام تجاري كشور با استفاده از شاخص تجارت درون صنعتي. كمك شاياني نمايد

) IIT ( ساله هبراي دوره د )نشان مي دهد كه در يك سوم فصلهاي تعرفه اي ميانگين) 1373-82IIT   صفر

و يا نزديك به صفر است كه اين بيانگر ميزان جهاني شدن و ادغام تجاري بسيار پايين اقتصاد ايران در 

محاسبات صورت گرفته براي تعيين مزيتهاي نسبي اقتصاد كشور با استفاده از شاخص . اقتصاد جهاني است

 تسبي آشكار شده بالانس حاكي از آن است كه ايران در توليد و صدور كالاهاي مبتني بر مزيمزيت ن

 .داراي مزيت مي باشد) طبيعي( ستا نسبي اي

 
 

JEL: F1, C0,C2. 
 

  اقتصاد ايران ، جهاني شدن، تجارت درون صنعت ، مزيت نسبي آشكارشده: كليدواژه

  

  

  

  

  
  و هيأت علمي دانشگاه تهرانضع *

                    شجوي كارشناسي ارشد توسعه اقتصادي و برنامه ريزي دانشگاه علامه طباطبايي دان**
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                                                                                                                                                          مقدمه

 يعني پيشگردد؛ اما از سه دهه  هاني شدن هر چند پديده جديدي نيست و سابقه آن به قرن نوزدهم بر ميج

           و تحكيم 1990دههدر  بويژه با فروپاشي شوروي و سقوط سوسياليسم دولتي ،به بعد1970ز دهها

 اجتناب تبديل شده قابلبر اهميت آن افزوده شده و امروز به امري غير سرمايه داري در جهان به شدت

 داشته و بحث پيوستن چند سال گذشته بيشترين تأثير را در سياستهاي اقتصادي كشورها بطوري كه در است

شايد بتوان گفت كه .   از مباحث گرم محافل علمي ، سياسي و روشنفكري بوده استWTOيا نپيوستن به 

 .مهمترين ويژگي اين فرايند همه گير بودن آن است و هيچ كشوري توان گريز از آثار و تبعات آن را ندارد

ناسايي چالش ها و فرصت هاي منتج از آن و در حال حاضر بهترين رويكرد در مواجهه با جهاني شدن ش

همچون مديريت ، قوانين و ( آماده سازي هر چه بيشتر اقتصاد كشور از نظر زير ساخت هاي نرم افزاري

براي ...) مانند ايجاد صنايع داراي مزيت ، حمل و نقل و (  و سخت افزاري...) مقررات، ارزشها و باورها و

  . شدرويا رويي با اين پديده مي با

د نمي توان بلكه كشورهايي به طور يكساني تجربه شود؛ تمام كشورها كه در نيستجهاني شدن فرايندي      

كه   و از فرصت هاي خلق شده توسط آن حداكثر بهره برداري را بنمايند بردهاز اين فرايند بهره بيشتري

. ويي هر چه بهتر با آن آماده سازندشناختي درست نسبت به همه جوانب آن پيدا كرده و خود را براي رويار

ركت است و ادغام اقتصاد حاقتصاد در سطح جهاني به سرعت به سمت همگرايي و يكپارچه شدن در حال 

 و وابستگي متقابل اقتصادي كشورها نسبت به گذشته به شدت در حال يهاي ملي در اقتصاد بين الملل

درطي اين فرايند ميدان رقابت . است پيام جهاني شدن و اصلي ترين فهؤلم مهمترين ،رقابت .افزايش است

  مرزها و فاصله ها و قوانين گمركي نمي تواننديافته و از سطح ملي و منطقه اي به سطح جهاني گسترش 

له در فرايند أبنابراين رقابت پذيري حياتي ترين مس. مد باشندآچتر امني براي شركتها و بنگاههاي ناكار

كشور دربخشهاي مختلف اقتصادي مي تواند گام مهمي در  ت مزيت هاي نسبي شناخ.جهاني شدن است

 در صورت ادغام بيشتر در ايرانپي بردن به اينكه اقتصاد .  باشد اقتصاد كشورجهت افزايش رقابت پذيري

 بسيار مهم است و ما  در چه بخشهايي تخصص خواهد يافت؛بين المللياقتصاد جهاني در پروسه تقسيم كار 

 اقتصادي در  ضعيفبخشهاياين بخشها و رفع نواقص گذاري بيشتر در  سرمايه هنمون مي سازد تا بارا ر

  .فروغتر ظاهر شويمررقابت جهاني پ

بخش اول مقاله به دنبال شناخت جايگاه اقتصاد ايران در .  بخش اصلي تشكيل شده است سه  اين مقاله از    

غام تجاري اقتصاد ايران در اقصاد جهاني است كه براي نيل به فرايند جهاني شدن و اندازه گيري ميزان اد



 3 

  IIT(  1(، با استفاده از شاخص تجارت درون صنعت اين هدف بعد از مرور ادبيات نظري و تجربي موضوع

 براي اندازه گيري تجارت درون .اندازه گيري شده است صاد بين المللتميزان ادغام تجاري ايران در اق

 مي باشد؛ IIT كه متداولترين روش براي محاسبه 2)1975(عديل نشده گروبل و لويد صنعت از شاخص ت

 بخش دوم مقاله به دنبال پاسخ به اين سؤال است كه در فرايند جهاني شدن اقتصاد؛ ايران .استفاده شده است

 معرفي شاخص هاي مطرح  پس از،در چه بخشهايي تخصص خواهد يافت كه بدين منظور در ادامه بحث

جهت بدست آوردن مزيت هاي  3 بالانس مزيت نسبي آشكار شده مزيت نسبي از شاخصدر اندازه گيري

اين شاخصها با استفاده از آمار صادرات و . سبي كشور در بخشهاي مختلف اقتصادي استفاده شده استن

-1382(ساله  و براي يك دوره ده ) فصل تعرفه اي97 ( تعرفه ايهايواردات كشور بر اساس قسمتها و فصل

؛ بنابراين به راحتي مي توان تغييرات وپويايي تجارت درون صنعت و مزيتهاي نسبي  محاسبه شده اند)1373

به نتيجه گيري بخش پاياني مقاله . كشور در توليد و صدور كالا در ده سال گذشته را مورد ملاحظه قرار داد

  . استاختصاص يافتهو ارايه پيشنهاد 

  

  زان ادغام تجاري اقتصاد ايران در اقتصاد جهاني اندازه گيري مي. 1

    با توجه به اينكه جهاني شدن مدت اندكي است كه به صورت جدي مورد توجه محافل علمي قرار 

اين  مورد  نظرات مختلفي در. گرفته است؛ بنابراين اندازه گيري آن نيز در مراحل مقدماتي به سر مي برد

ن جهاني شد وپي بردن به اينكه آيا در دنياي واقعي،يز براي اندازه گيري بيان شده و شاخصهاي متفاوتي ن

  :پرداخته انداين موضوع  از ديدگاه خاصي به كدامهرارايه شده است كه  است يا نه؛ش درحال گستر

5دفتر مشاوره بين المللي كرني" و " 4فارين پاليسي"نشريه مشهور  ،2001اوايل سالرد     

اخصهايي از  ش"

  جهاني شدن تجارت كالاها؛يعني كليدي از ادغام جهاني لفهؤندكه تركيبي از چهارمي شدن ارايه نمودجهان

اين شاخص براي  .جهاني شدن تماسهاي شخصي واتصال اينترنتي مي باشد جهاني شدن مالي، وخدمات،

كشورهاي آن، براساس و محاسبه شده اقتصادهاي نوظهور چند نماينده كليدي از پنجاه كشورصنعتي و

  .حائز شده اند بالاترين رتبه را وسوئد هلند سنگاپور،

                                                 
1. Intra-Industry Trade 
2 - Unadjusted Grubel-Lioyd Index (1975) 
3 - R.Ballance 
4 - Foreign  Policy 
5 - A. T. Kearney 
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 جهت اندازه گيري تجربي ، معيارهاي جداگانه اي با استفاده از هر كدام2مؤسسه فريزر  و1بنياد هريتيج      

 . نموده اند3آزادي اقتصادي اقدام به معرفي شاخص سطح آزادي اقتصادي در كشورهاي سراسر دنيا،

طبقه اصلي تقسيم  10به متغير مستقل اقتصادي كه   50براساس مقادير  بنياد هريتيج، اقتصادشاخص آزادي

در اين بنياد آمريكايي مورد  1980اين شاخص براي اولين بار در اواخر دهه  . محاسبه مي شود؛شده اند

 توزيع و يد،آزادي اقتصادي را نبود تحميل يا محدوديت بر تول ،آنبحث قرار گرفته و تهيه كنندگان 

سسه فريزر شاخص موزون و ؤآزادي اقتصادي م اما شاخص .خدمات تعريف مي كنند مصرف كالاها و

زادي اقتصادي را آ متغير مختلف است كه گردآورندگان آن بر اين باورند كه اصلي ترين اجزا 21مركب از

اين دو شاخص  .دهد  حمايت از دارايي هاي خصوصي و آزادي مبادله تشكيل مي،انتخاب شخصي

سسه فريزر شاخص آزادي اقتصادي را ؤم  1998بطور مثال در سال . شوند بصورت سالانه تهيه و منتشر مي

 را كسب كرده و نيز شاخص 102كشور ما رتبه ، محاسبه نموده است كه در آن ميان كشور جهان123براي 

  4. داده استرا به ايران 151 كشور جهان رتبه 156 در بين  2002هر يتيچ در سال 

از مجموع  صادرات و ) 1998 (6رودريك و) 1998،1995( 5عه انجام شده توسط گرتلسه مطا در      

دريك  )1998(7رائو . به عنوان شاخصي براي جهاني شدن استفاده شده استGDPنسبت به  واردات

خالص داخلي كشورها نا از توليد كالاهاي اوليه، صادرات ات ورصاد  از سهم تجارت،8كشوري مطالعه بين

  .و نيز سهم ماليات بر تجارت ازكل تجارت به عنوان شاخصهاي جهاني شدن استفاده كرده است

در اكثر مطالعات صورت گرفته به عنوان معيار جهاني شدن اقتصاد مورد  از شاخصهاي معتبري كه يكي     

عنوان معيار ادغام تجارت  آن بهكه از  است ) IIT (رت درون صنعتااستفاده قرار گرفته است؛ شاخص تج

 در ارتباط با صنايع شيميايي  در پژوهشي كه12ويليامسون  و11،كيم10جا خيما . نيز ياد مي شود9بين الملل

به عنوان شاخصهاي جهاني شدن  LIT( 13(ن المللسطح تجارت بيانجام داده اند از اين معيار به همراه معيار 

 ، )1379(و كميجاني و نوري  ) 1380(شاخص توسط كلباسي و مجيدي  اين  نيزدر ايران . كرده انداستفاده

                                                 
1 - Heritage Foundation 
2 - Fraser Institute 
3 -Economic freedom index 


ا�	   :  �� ��� از - 4�� 	
  �١٣ -١٠٣، �� ١٣٨٢داد�� و ��
5 . Garrett 
6 . Rodrik 
7 . Rao 
8 . Cross - country 
9 . Integration of International Trade 
10 . Makhija 
11 . Kim 
12 . Williamson 
13 . Level of International Trade 
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كلباسي و مجيدي با استفاده از اين دو .اندازه گيري جهاني شدن اقتصاد مورد استفاده قرار گرفته است براي

معيار تأثير جهاني شدن بر سه گروه كالاهاي واسطه اي، سرمايه اي و مصرفي را مورد تجزيه و تحليل قرار 

ه اند و كميجاني و نوري اين معيارها را براي بررسي روند جهاني شدن كشاورزي ايران مورد استفاده داد

به عنوان شاخصي براي   به لحاظ ويژگيهاي متمايز آن،IITدر مطالعه حاضر نيز از شاخص  .قرار داده اند

  .استفاده شده استايران در اقتصاد جهاني  ادغام تجاري اقتصاد اندازه گيري ميزان جهاني شدن و

به ) كه تجارت افقي ، تجارت دوطرفه و تجارت متقابل نيز خوانده مي شود(   تجارت درون صنعت      

 كه به مبادله در طلاق مي شود اواردات و صادرات همزمان محصولات همگن متمايز يك صنعت خاص

هر چند ... يا لوازم برقي وخانگي و  اين محصولات مانند اتومبيل 1.داخل صنايع و نه بين صنايع مي انجامد

اين نوع تجارت بين الملل نه  . از نظر ساير ويژگيها تفاوت دارندداراي يك نام مشترك هستند ولي قطعاً

بلكه باعث افزايش سطح رقابت  ؛فقط باعث افزايش دامنه انتخاب  مصرف كنندگان هر كشوري مي شود

 2 اوهلين-هكشوربراساس نظريه . شورهاي مختلف خواهد شدميان توليدكنندگان آن گروه از كالاها در ك

 IIT در حالي كه .براساس تفاوت در وفور نسبي عوامل توليد صورت مي گيرد تجارت ميان كشورها

 اوهلين –به بيان ديگر تئوري هكشور . تجارت در محصولات با شدت عامل يكسان را توضيح مي دهد

حجم وسيعي از مبادلات در حالي كه . ه تجارت درون صنعت راتجارت بين صنايع را توضيح مي دهد؛ ن

يعني بخش وسيعي از تجارت بين الملل . بين المللي بر اساس تنوع محصولات يك صنعت انجام مي شود

حدود ) 1998(براساس برآورد كلارك  3.همگن متمايز است در محصولات »تجارت درون صنعت« شامل

 در IIT همچنين 4.مال مربوط به تجارت درون صنعتي بوده است ش– درصد از تجارت ميان شمال 68

  5.داده است درصد از تجارت جهاني را به خود اختصاص 25حدود 

 به شكل ؛ توسط گروبل و لويد ارايه شد1975شاخص تجارت درون صنعت كه براي اولين بار در سال      

  :زير است
IIT=1- [ ])/( tttt MXMX +−  

 مقـدار    . مورد نظر است    )يا بخش (   نشانگر واردات صنعت   tM نشانگر صادرات و     tXول بالا          در فرم 

دهنده عدم وجود تجارت درون صنعتي است كـه در             بين صفر و يك قرار دارد كه صفر نشان          IITشاخص  

                                                 
1 -  ���، �� ١٣٨٠ ���
و�-٨٠ �٩�    

2 . Heckscher - Ohlin 
�ا$�ر"   - 3��% ١٧٩ -١٧٨، �� ١٣٨٠   
  

4 . Clark  1998 , PP. 345 - 362 
5 . Krugman & Obstfeld   1991  
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الص آن كالا ست و امـا يـك بيـانگر تجـارت درون        اين حالت كشور مورد نظر واردكننده يا صادركننده خ        

  .مي باشد بخشي كامل است يعني صادرات برابر واردات

قدرت و   را اندازه گيري نموده ونماينگر  ميزان      ) يا بخش   ( صنعت   اين شاخص ميزان ادغام جهاني يك            

سـازي    براي آزاد  آنهاادگي  آمدر نتيجه   انعطاف اقتصادي كشورها براي رقابت در صحنه اقتصاد بين الملل و          

اي اكثر تحقيقـات انجـام شـده در ايـن رابطـه              ه  يافته .تجاري و ورود به عرصه جهاني شدن اقتصاد مي باشد         

مي تـوان    از آن جمله    دارد، كه  ارتباط مستقيم    بر جهاني شدن      با اكثر عوامل مؤثر    IITكهحاكي از آن است     

  :  زير اشاره نمود مواردبه

  )  1981 2هلپمن ،1980 1لانكاستر ( اندازه بازار  -

   3 سرمايه گذاري مستقيم خارجي -

  ) 1995 5لي استون  و ،1987 4باونز و بالا سا( غيرتعرفه اي   كاهش موانع تعرفه اي و-

  ) 1987بانز و بالاسا ،61980ترللوشر و و(  مشاركت در طرحهاي همگرايي اقتصادي  -

 IIT شاخص اذعان داشت كه مي توان نتايج مطالعات صورت گرفته  و  ذكر شده نكاتلذا با توجه به     

   . بسيار مناسبي براي بررسي روند جهاني شدن اقتصاد استمعيار

براي اقتصاد ) 1373 ـ 1382( در يك دوره ده ساله  كهمقدار اين شاخص را) 2(و ) 1( جدولهاي شماره      

به اين شاخص از آمار صادرات و واردات بر حسب براي محاس.  است؛ نشان مي دهندايران محاسبه شده

 براي IITميانگين شاخص ) 1(در جدول شماره .  استفاده شده است7) H.S(قسمتها و فصلهاي تعرفه اي 

  . در سه گروه، طبقه بندي شده است ) 2(دوره مورد نظر محاسبه شده و نتايج در جدول شماره 

  
         

                                                 
1 . Lancaster 
2 . Helpman 

، از )� %����3 �2ار1 �0/��. ,�ر
	 ١٩٩٩ �6ارش %�ز��ن ��4 در ��رد %����3 �2ار1 �0/��. ,�ر
	 �+�ن �	 ده
 )� در %�ل - 3
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4 . Balassa & Bauwens 
5 . Stone & Lee 
6 . Loertscher & Wolter 
7 . Harmonized System :  

 شماره اصلي مي باشد كه از طرف 5013 فصل و 97 قسمت، 21حاوي ) H.S( سيستم هماهنگ شده توصيف و كد گذاري كالا      

موسوم »  نمانكلاتور سيستم هماهنگ شده توصيف و كدگذاري «سازمان جهاني گمرك براي كشورهاي عضو تدوين گرديده و به 

   .است و كشورهاي عضو متعهد به رعايت اصول كلي آن مي باشند
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  )1373ـ1382 (ي در فصول تعرفه ايتجارت درون صنعت شاخص نيانگيـ م) 1(جدول شماره 

 ΙΙΤ  نوع كالا فصل ΙΙΤ  نوع كالا  فصل
  0,75 ... روغنهاي سوختهاي معدني،  27  0,55 حيوانات زنده  1

  0,47 ... محصولات  شيميايي غير الي  28  0,10 گوشت و احشام خوراكي  2

  0,50 محصولات  شيميايي الي  29  0,39 ... صدفداران داران،ماهيها و قشر  3

  0,05 محصولات دارويي  30  0,40...    تخم پرندگان شير و محصولات لبني،  4

  0,12  كودها  31  0,11 ... ساير محصولات حيواني  5

  0,14 ...عصاره هاي دباغي يا رنگرزي و  32  0,68 نباتات زنده و محصولات گلكاري  6

  0,75 روغن هاي اسانسي و رزينوئيد  33  0,13 ...، نباتات ريشه وسبزيجات  7

  0,88 صا بونها، مواد الي تانسيواكتيو  34  0,07 ... ميوه هاي خوراكي، پوست مركبات و  8

  0,48 ... مواد آلبومينوئيد، محصولات  35  0,72 قهوه، چاي، ماته و ادويه  9

  0,09 ...باروت و مواد منفجره ـ كبريت   36  0,01 غلات  10

  0,01 محصولات عكاسي و سينما توگرافي  37  0,56 ...مالت  محصولات صنعت آردسازي،  11

  0,20 محصولات گوناگون صنايع شيميايي  38  0,28 ... دانه و ميوه هاي روغن دار  12

  0,36 مواد لاستيكي و اشياء ساخته شده از آن  39  0,45 ... انگم ها، رزين ها و ساير  13

  0,23 كائوچو و اشياء سا خته شده  40  0,01  ... بل بافت و سايرمواد قا  14

  0,06 و چرم) غير از پوستهاي نرم(پوست   41  0,08 ... چربيها و روغنهاي حيواني  15

  0,15 مصنوعات اشياء ساخته شده از چرم،  42  0,00 ... فراورده هاي گوشت، ماهي  16

  0,37 ...بيعي و پوست هاي نرم ط  43  0,18 قند و شكر و شيريني  17

  0,19 چوب و اشياء چوبي، زغال چوب  44  0,64 كاكا ئو و فراورده هاي آن  18

  0,09 چوب پنبه و اشياء ساخته شده از آن  45  0,03 ...  آرد فراورده هاي غلات،  19

  0,08 مصنوعات حصير بافي يا سبد بافي  46  0,05 ... فراورده ها از سبزيجات  20

  0,14 خمير چوب يا ساير مواد اليافي  47  0,74 ي گو ناگونفراورده هاي خوراك  21

  0,03 كاغذ و مقوا، اشياء ساخته شده از آن  48  0,02 سركه نوشابه ها، آبگونه هاي الكلي و  22

  0,17 ... كتاب، تصوير، روزنامه  49  0,02 ...آخال و تفاله صنايع خوراك سازي و  23

  0,19 ريشماب  50  0,43 ... توتون و تنباكو و بدل  24

  0,63 ... يا )كرك( پشم، موي نرم  51  0,73 ... خاك و سنگ و نمك گوگرد،  25

  0,42 پنبه  52  0,54 جوش و خاكستر سنگ فلز،  26
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  )1373ـ1382 (ي در فصول تعرفه اي شاخص تجارت درون صنعتنيانگيـ م) 1(جدول شماره ادامكه 

  ΙΙΤ  نوع كالا فصل  ΙΙΤ  نوع كالا فصل
  0,51 ...الومينيوم ومصنوعات از  76  0,15 ... ساير الياف نسجي نباتي  53

  ـ گلوسينيم) منيزيم ـ بريليم(  77  0,12 رشته هاي سنتتيك يا مصنوعي  54

  0,31 سرب و مصنوعات از سرب  78  0,21 ... الياف رشته هاي سنتتيك يا  55

  0,37 روي و مصنوعات از روي  79  0,38  نمداوات، پارچه هاي نبافته و  56

  0,01 قلع و مصنوعات از قلع  80  0,01 فرش و ساير كف پوشها از مو  57

  0,03 ...ساير فلزات معمولي   81  0,22 پارچه هاي تار و پود باف مخصوص  58

  0,05 ...ابزارها، ابزار الات و  82  0,09 ... پارچه هاي نسجي اغشته  59

  0,27 مصنوعات گوناگون از فلزات  83  0,42 اف يا قلاب بافپارچه هاي كشب  60

  0,02 راكتورهاي هسته اي، ديگ بخار  84  0,01 لباس و متفرعات لباس ازكشباف  61

  0,04 ماشين الات و دستگاه هاي برقي  85  0,14 لباس و متفرعات لباس غيراز كشباف  62

  0,10 ... هن يا تراموايآ راه لكوموتيوهاي  86  0,17 ... ساير اشياء نساجي دوخته و  63

  0,09 ... وسائط نقليه زميني غير از  87  0,01 ... گترواشياء همانند كفش،  64

  0,01 .. .وسائط نقليه هوائي، فضائي  88  0,44 كلاه و اجزا كلاه  65

  0,21 كشتيها، قايق ها و شناورها  89  0,08 ... و عصا چتر آفتابي، چترباراني،  66

  0,08 الات و دستگاه هاي اپتيك و عكاسي  90  0,18 ...آماده و اشياء پر و پر نرم   67

  0,33 اشياء صنعت ساعت سازي  91  0,69 سنگ و سيمان مصنوعات از گچ،  68

  0,01 الات موسيقي، اجزا و قطعات  992  0,70 محصولات سراميكي  69

  ـ اسلحه و مهمات  93  0,36 شيشه و مصنوعات شيشه اي  70

  0,35 ...جراحي و -مبل، مبل هاي طبي  94  0,22 سنگ  يا پرورده،مرواريد طبيعي  71

  0,53 ... بازيچه، اسباب بازي و لوازم  95  0,20 چدن يا آهن و فولاد  72

  0,22 مصنوعات گوناگون   96  0,25 ...آهن يا  مصنوعات ا ز چدن،  73

  0,17 ... اشياء هنري، اشياء كلكسيون  97  0,50 مس و مصنوعات از مس  74

        0,01 نيكل و مصنوعات از نيكل  75

   )1373 ـ 1382 (راني اي اسلامي جمهوري خارجي محاسبات پژوهش براساس آمار بازرگانجيخلاصه نتا: منبع
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، ميانگين شاخص ادغام تجاري كمتر از  اي فصل تعرفه97 فصل از 73در ) 2(بر طبق جدول شماره        

 14در .ار پايين در اين بخشها مي باشدن بخشي و ادغام تجاري بسياست كه بيانگر ميزان تجارت درو%  40

 10كه ادغام تجاري در آنها متوسط است و تنها در؛ قرار دارد % 41ـ % 60اين شاخص در فاصله  ،فصل

 مي باشد  %25 براي كل اقتصاد ايران برابربا IITميانگين .  مي باشد %61بالاتر از   IITفصل تعرفه اي ميزان 

   .مي باشد؛ نمي تواند رقم مناسبي باشد   WTO پيوستن به حال براي اقتصادي كه درين اكه

  
   )1373ـ1382(ن صنعت در فصلهاي تعرفه اي ايران و ميزان تجارت در ـ)2 ( شمارهجدول                  

 
  
  

 

  

مهمترين گروه محصولات در تجارت درون صنعت ايران مربوط به نباتات ) 1( بر اساس جدول شماره      

 ، )/.64( فرآورده هاي آن  و،كاكائو)/.72(ماته و ادويه  ، قهوه، چاي،)/.68(زنده و محصولات گلكاري 

، )/.75...(، سوختهاي معدني)/.73(ك وسنگ خا ، نمك، گوگرد،)/.74(فرآورده هاي خوراكي گوناگون 

، مصنوعات از سنگ، گچ و )/.88(، صابونها و مواد آلي تانسيواكتيو)/.75(روغنهاي اسانسي و رزينوئيد 

 .مي باشد)  /.70(و محصولات سراميكي ) /.69(سيمان 

      باشند؛ نشانتركيب كالاهايي كه در اقتصاد كشور داراي بيشترين ميزان تجارت درون صنعت مي     

صاد ايران در حال شكل گيري است كه احتياج به فناوري تمي دهد كه بيشترين ادغام تجاري در بخشي از اق

 كه اين ؛و تكنولوژي پيچيده اي ندارند؛ همچون توليدات كشاورزي، صنايع غذايي ومحصولات معدني

محاسبه شده نزديك به صفر است؛   IIT ميانگين  فصل تعرفه اي32در  .نمي تواند خيلي خوشايند باشد

يك سوم فصلهاي تعرفه اي هيچگونه تجارت درون بخشي صورت نمي گيرد و ما واردكننده يا  يعني در

  .صادركننده خالص اين كالاها هستيم

كه ميزان ادغام تجاري اقتصاد كشور در اقتصاد جهاني با توجه به شاخص ادغام      نتايج بالا نشان مي دهند 

 ساختار غير رقابتي اقتصاد كشور، قوانين  بسيار پايين است كه اين نتيجه با توجه به)IIT( ت بين المللتجار

   .موانع تعرفه اي و غير تعرفه اي متعدد دور از انتظار نيست ومقررات ناسازگار با اقتصاد جهاني و

 

  %61 ـ 1  %41ـ % 60  0ـ % IIT 40ميانگين شاخص 

  10  14  73  تعداد فصلها

  زياد  متوسط  كم  يميزان ادغام تجار
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  :رقابت پذيري و مزيت هاي نسبي. 2

مرزها و  آورد و در طي آن  به دنبال مي راآزادي تجاري وارهاجهاني شدن اقتصاد با خود گسترش باز

 تحت اين .قابت به سطح جهاني گسترش مي يابدرفاصله ها و محدوديتهاي تجاري رنگ باخته و ميدان 

 در اين حالت بخشهايي از اقتصاد كه .شرايط سياستهاي حمايتي دولتها كارايي نداشته و قابل اجرا نيستند

يت خود متكي به حمايتهاي دولتي نبوده و از توان رقابت پذيري قابل قبولي برخوردار باشند؛ براي ادامه فعال

 توليدات خود را در سطح وسيعي عرضه نموده و با دستيابي به ، خواهند بودر قاد با گسترش بازارها

 حمايتهاي دولت  اما در مقابل بخشهايي كه به واسطه.بازارهاي بزرگتر از فرايند ادغام تجاري سود ببرند

 هميشه در دست  راهيچ وقت نيازي به تقويت توان رقابتي خود نمي ديدند و بازار حمايت شده داخلي

 هنگفتي هايد؛ با ايجاد فضاي باز اقتصادي قدرت رقابت خود را از دست داده و متحمل زيانه انداشت

گذاري به  كمبود منابع سرمايه و به لحاظ  تحت شرايط يكپارچگي جهاني و گسترش بازارها.خواهند شد

كشند؛ لزومي ندارد كه يك كشور همه  خصوص در كشورهايي كه عنوان در حال توسعه را به يدك مي

 بلكه هر كشوري در فرايند جهاني شدن  در توليد و صدور كالايي تخصص ؛كند كالاها را در داخل توليد

ه گفته جان استوارت ميل، تجارت بر اساس مزيت  ب.پيدا مي كند كه در توليد آن  داراي مزيت نسبي باشد

 زماني كه مزيت نسبي مبناي فعاليتهاي .1نسبي، منجر به اشتغال كارآمدتر نيروهاي خلاق جهان مي گردد

 فعاليتها تخصصي شده؛ تقسيم كار بين المللي بوجود آمده؛ منابع سرمايه گذاري به ؛اقتصادي قرار گيرد

  .صاد افزايش مي يابدقابت پذيري در اقتلد هدايت شده و رطرز صحيحي به سمت بخشهاي مو

 در حال حاضر بسياري از بخشهاي اقتصادي ما در موقعيتي هستندكه در بازارهاي داخلي به دليل 

ت براي شناسايي يشرايط فعلي بهترين موقع.  مي باشندغيرواقعيحمايتهاي غير اصولي دولت داراي مزيت 

ت ادغام تجاري بيشتر و بوجود آمدن رها است تا با افزايش كارايي، در صوعوامل خلق مزيت در اين بخش

  اكثر صنايع كارخانه ايموجود شرايط با ادامه .دنتجارت آزاد، بتوانند قدرت رقابت با رقبا را داشته باش

در بنابراين حيات و شكوفايي اقتصادي كشور و حضور آگاهانه . خواهند شد متحمل زيانهاي عظيمي كشور

 مبناي عمل قرار دادن بازارهاي جهاني مستلزم شناسايي مزيت هاي نسبي در بخشهاي مختلف اقتصادي و

  .آن مي باشد

. در بيان دلايل توجيهي تجارت، نظريه مزيت نسبي از درجه بالاي عموميت و اهميت برخوردار است

چار چوب  يكو  برد داشتهل مربوط به تخصيص منابع قابليت كارائاين نظريه بطور گسترده اي براي مس

                                                 
٩
� ، ص ١٣٨٢  ����  - 1  
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منطق اين نظريه بدون مبناي نهادي بوده و براي هر نوع . عملي از تقسيم كار بين المللي را ارائه مي دهد

  .  قابل كاربرد است سازوكار تصميم گيري كه با منطق سر و كار دارد؛

: ط اقتصادداناني همچونتوس سپس و  ارائه گرديدكه ابتدا توسط ريكاردو  نسبي مزيتنظريه سنتي        

 به ديدگاه ايستاي مزيت ؛ و ديگران پيگيري و تكامل يافت3لئونتيف ،2ساموئلسون اوهلين، -هكشر ،1هابرلر

كه عوامل (  نسبي پرداخته است كه بيشتر طرف عرضه توليد را مدنظر قرار داده و بر نقش طبيعت يا تاريخ

 عامل بر طبق اين ديدگاه. كيد كرده استأنده مزيت نسبي تكن به عنوان عامل تعيين) برونزاي توليد هستند

تعيين كننده مزيت نسبي يك كشور ميزان برخورداري از عوامل توليد يعني؛ عرضه نسبي منابع  اساسي

طبيعي، نيروي كار و سرمايه مي باشد و اين حداقل تفاوتي است كه ميان كشورهاي مختلف وجود داشته و 

شرايط (قابل سودمند ميان آنهاست حتي اگر تمام كشورها داراي رجحانات شرط لازم براي تجارت مت

يكسان بوده و فاقد صرفه جويي ناشي از مقياس در توليد باشند تا ) تابع توليد(يكسان وفن آوري ) تقاضا

خواهد داشت ودر كه تفاوتهاي عوامل نسبي وجود دارد؛ تفاوت قيمتها وهزينه هاي نسبي نيز وجود  زماني

 اينگونه الگوها مربوط به تجارت در يك مقطع .جه تجارت بر اساس مزيت نسبي توجيه خواهد داشتنتي

 كار يا برخورداري نسبي از عوامل زماني بوده و بر اساس وجود تفاوتهاي تاريخي در بهره وري نيروي

زيت هاي نسبي پويا  اما مدتها است كه تئوري مزيتهاي نسبي ايستا جاي خود را به نظريه م. مي باشداستوار

در  مزيت نسبي يك كشورايستا و ابدي نيست بلكه بر عكس، مزيت نسبي مفهومي پوياست و. داده است

مزيت نسبي مي تواند در طول زمان از . زمان بصورت يك مزيت نسبي خلق شده در حال تحول استطي 

ي به بازدهي صعودي نسبت به طريق تكامل چرخه زندگي محصول، تغيير در برخورداري از عوامل و دستياب

با استفاده از  ديدگاه مزيت نسبي پويا، هر كشوري مي تواند بصورت درونزا وبر اساس . مقياس، كسب شود

  .فناوري و پيشرفتهاي تكنولوژي و عوامل ديگر به خلق مزيت بپردازد

 سبي وجود دارد كه يكيصاد بين الملل دو ديدگاه كلي در زمينه اندازه گيري مزيتهاي نتدر ادبيات اق   

 و به در ديدگاه اول با استفاده از اطلاعات قبل از تجارت.  معاصر است و ديگري ديدگاه سنتيديدگاه

اما ديدگاه .  به تعيين مزيتهاي نسبي كشور در ميان فعاليتهاي ممكن اقصادي مي پردازند 4پيش نگر صورت

 و به صورتتجارت و براساس آمار بازرگاني خارجي دوم مزيتهاي نسبي را با استفاده از اطلاعات پس از 

                                                 
1 . Haberler 
2 . Samuelson 
3 . Leontief 
4 .ex-ante 
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 است كه در اين RCA( 2(  كه اين روش همان روش مزيت نسبي آشكار شدهمحاسبه مي نمايد 1پس نگر

   .پژوهش نيز براي شناسايي مزيتهاي نسبي اقتصاد ايران مورد استفاده قرار گرفته است

 اشاره نمود كه نسبت به بقيه DRC( 3( نه منابع داخلي     از ميان شاخصهاي پيش نگر مي توان به روش هزي

 معياري است براي تخمين ارزش منابع DRC. هاي اين روش از قدمت بيشتري برخوردار است شاخص

 زماني كه همه نهاده هاي واسطه اي در قيمتهاي جهاني و ،داخلي استفاده شده در توليد يك محصول خاص

هزينه منابع  5برونو . واقعي آنها ارزش گذاري شده اند4نه هاي فرصتهمه نهاده هاي اصلي در قيمت هزي

  يك واحد نهايي ارز) يا صرفه جويي(داخلي را ميزان هزينه فرصت واقعي منابع داخلي كه صرف توليد 

هزينه فرصت عوامل اوليه استفاده شده در  بنابراين شاخص هزينه منابع داخلي،. تعريف مي كند مي شود؛

به عبارت ديگر روش هزينه  .محصول را با ارزش افزوده آن در قيمتهاي جهاني مقايسه مي كندتوليد يك 

يك معيار هزينه فايده است كه بر اساس آن سياستگذاران تصميم مي گيرند كه آن محصول  منابع داخلي،

 . را خود توليد كنند ويا از بازارهاي جهاني وارد نمايند

دست آوردن قيمتهاي نسبي و هزينه هاي فرصت قبل از تجارت به خاطر در عمل و دنياي واقعي به  اما

عدم برقراري فروض تئوريك مزيت نسبي مانند نبودن بازار رقابت كامل و تجارت آزاد  با مشكل مواجه 

موانع تعرفه اي و غير چرا كه به دليل دخالت دولتها در تجارت برون مرزي و وضع قوانين گمركي و  .است

 كاربرد بنابراين وجود چنين موانعي عملاً .تز وجود  تجارت آزاد مصداق پيدا نمي كند ،تعددتعرفه اي م

مضاف براينكه اين روش در صورت مصداق عملي آن، تنها .  را با مشكل مواجه مي سازدDRCشاخص

توان در حاليكه شاخص مزيت نسبي آشكارشده  مزيت نسبي را نشان مي دهد مؤثردر ابعاد هزينه هاي توليد

همچنين با  .يك شاخص عملكردي است بالفعل مزيت نسبي كالاها را نشان مي دهد يا به عبارت ديگر

صادر مي كندكه هزينه توليد آن نسبت به ساير كشورها  نسبي يك كشور كالايي را  بطورتوجه به اينكه

 بنابراين روش تر باشد،بيش يركشورهاوكالايي را وارد مي كند كه هزينه توليد آن نسبت به سا كمتر باشد

RAC ،صدور و تقاضا   با اين استدلال در برگيرنده كليه عوامل مؤثردر مزيت نسبي از جنبه هاي توليدي

      .  مي باشد

 شاخص هاي مختلفي ارائه شده است كه در ادامه به ،آشكار شده  مزيت نسبياندازه گيريبراي       

  .ين شاخص ها مي پردازيمرخي از ا بصورت فشرده و مختصر به بررسي

                                                 
1 - ex-post 
2 - Revealed Comparative Advantage 
3 - Domestic Resources Cost 
4 - Opportunity cost 
5 . Bruno    1972 , PP. 18-33 
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  :شاخص ليزنر. 2-1

 ميلادي از اطلاعات بعد از تجارت براي 1958 اقتصادداني بودكه در سال شايد بتوان گفت ليزنر اولين      

بطه زير اشاخص اندازه گيري مزيت نسبي را به صورت ر مقاله اي  در وي.تعيين مزيت نسبي استفاده كرد

  1 : نمودارائه

)//()/(RCA  i
a

e
a

d
a

e
a

i
a XXXX= = Xi

a/X
d
a  

و ) انگليس(  معرف كشورi، انديسaد شده نوع يكالاهاي تول  نمادي برايaدر اين رابطه انديس       

بلژيك، فرانسه، (  معرف هفت كشور پيشرفته اروپايي e يكي از كشورهاي اروپايي و انديسdانديس 

 ليزنر اين شاخص را براي شصت صنعت مختلف .مي باشد) آلمان غربيسوئد و زامبورگ، هلند،كلو ايتاليا،

 و از طريق آن مزيت نسبي دو جانبه بين انگليس و كشورهاي رقيب اروپايي ستان مورد آزمون قرار دادانگل

نوان  ع وي آن را به؛شاخص مذكور بزرگتر از واحد مي شد هرگاه .براي يك كالاي منفرد را برآورد نمود

           d نسبت به كشور a) كالاي(يت نسبي در توليد و صادرات انگلستان در مورد صنعت يك نوع مز

  :اين شاخص  داراي اشكالات زير است. مي دانست و برعكس

 مقايسه ساير اين، ثانياً دراولاً صادرات انگلستان را تنها با يكي از كشورهاي اروپايي مقايسه مي كرد

  . وارد نمي ساختايع را  ساير صنكالاهاي صادراتي يا

  

  :شاخص بالاسا. 2-2

لوژي ليزنر را  به منظور تعيين ولفعل را وضع نموده و متداابتدا عبارت مزيت نسبي ب) 1965(بالاسا        

 مزيت نسبي مي تواند به وسيله  شاخصبراساس اين .ي تعديل كردتجار سازي آزاد ناشي از ماهيت آثار

صادرات از كشور   ازطريق تقسيم كردن سهم يك وي.صادراتي آشكار شودجريانهاي تجاري و سهم هاي 

 آمريكا، ،فرانسه انگلستان، بلژيك، ( كشور صنعتي11كالاي خاص بر صادرات مركب كالاهاي توليد شده 

                    بدست را نسبي مزيت شاخص )كانادا و ژاپن ،آلمان غربي ،سوئد لوكزامبورگ، هلند، ايتاليا،

  2: استشاخص وي به قرار زير. ي آوردم

                                                 
1 - H.Liesner   1958,PP. 302 - 318 
2 - Balassa   1965 , PP. 99 - 123 
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i
aX: ارزش كل صادرات كالاي aكشور مورد نظر  توسط   

   
c
aX: ارزش كل صادرات كالاي a   كشور صنعتي11توسط   

   
i
mX:ارزش كل هفتادوچهارقلم كالاي توليدي كشور مورد نظر 

   
c
mX: كشور صنعتي11ارزش كل صادرات هفتادوچهار قلم كالاي توليدي  

          

يازده ه هر يك ازب   i قلم كالاي صنعتي و انديس74اشاره به صادرات  mر اين فرمول انديس          د

 شاخص هاي بالاسا و .د كشور صنعتي دار11 اشاره به تمام c اشاره دارد و انديس  فوقكشور توسعه يافته

 اين معيارها تمركز بيشتر بر توليد و صادرات .دنليزنر هر دو محدود به پوشش كالايي و كشوري مي باش

  .را كمتر مورد توجه قرار مي دهند توسعه  حالردكشورهاي پيشرفته دارند و كشورهاي 

  

  :شاخص تكامل يافته بالاسا. 2-3

به راحتي مي توان معيار بالاسا را كه معتقد است  ؛اله خود آورده استتوماس والراس آنچنان كه در مق      

 شاخص ي و.با مشمول كردن همه كشورها و كالاها براي منعكس كردن مزيت نسبي جهاني گسترش داد

  1 :به صورت زير تكميل و ارائه نمود بالاسا را
i
aX:ارزش صادرات كالايaتوسط كشور i                                                         )//()/( w

t
w
a

i
t

i
a

i
a XXXXRCA = 

i
tX: ارزش صادرات كل كشورi 

w
aX:ارزش صادرات جهاني كالايa                                         w

tX:ارزش كل صادرات جهاني 

 در غير اين صورت بيانگر و  نشان دهنده وجود مزيت نسبي؛هر گاه شاخص فوق بزرگتر از يك باشد         

 اين شاخص نسبت به شاخص هاي قبلي.  استa كشور مورد نظر در صادرات كالاي  نسبيتعدم مزي

  . و  اعتبار خاصي نيز برخوردار است و از اهميت شتهتري دا هگسترد قابليت كاربرد

  

   : RCAاخص هاي مدرن ش. 2-4

وي براي برطرف كردن  . شاخص هاي مزيت نسبي را توسعه داد1989 و 1987الراس در سالهاي       و

        در مورد كشورهايي كه اقدام به صادرات مجدد و ترانزيت كالا(مشكلات ناشي از محاسبه مضاعف 

 هاي مربوط به تجارت درون صنعت را رداتي را نيز وارد بحث خود نموده و بحثامزيت هاي و) مي كنند

 RCA2مزيت صادراتي نسبي ،RCA1شاخص هاي وي عبارتند از مزيت تجاري نسبي. مدنظر قرار دادنيز

                                                 
1 - Vallrath   1991 , PP. 265- 280 

)/(

)/(
c
m

i
m

c
a

i
ai

a XX

XX
RCA =
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  : RCA3و رقابت آشكار شده 
)(1 i

a
i
a

i
a RMARXARCA −=    

)//()/( r
n

r
a

i
n

i
a

i
a XXXXRXA =                                          )(2 i

a
i
a RXALnRCA =  

)//()/( r
n

r
a

i
n

i
a

i
a MMMMRMA =    )()(3 i

a
i
a

i
a RMALnRXALnRCA −=  

دهنده جهان منهاي  نشان  r، مزيت وارداتي نسبيRMA مزيت صادراتي و RXAدر روابط بالا          

i. مي باشدaدهنده مجموع كالاهاي اقتصادي مورد معامله منهاي كالاي   نشانn و  iكشور
aX ارزش 

iو  iكشور توسط aلاي صادرات كا
nXر كالاهاي اقتصادي كشوه ارزش صادرات كليi  به جز كالاي a 

rو
aX  ارزش صادرات كالايa  ها به جز كشوركليه كشورتوسطi بوده و r

nXكليه صادرات  ارزش نيز 

 1. مي باشدiشور ك aكالاي  ارزش صادراتي زكشورهاي جهان به ج كالاهاي اقتصادي

 نشان ؛  چنين است كه وقتي شاخص هاي مذكور مثبت شوندهامعيار تصميم گيري در مورد اين شاخص     

 نمايانگر باشند؛ داراي مزيت نسبي است و وقتي منفي a  در مورد صادرات كالاي  iهند كه كشور  دمي

  . مي باشدiكشور توسط  aيك زيان نسبي در مورد صادرات كالاي 

 
      :شاخصهاي سازمان توسعه صنعتي ملل متحد. 2-5

 از دو شاخص براي تشخيص 1986 و 1982 در سالهاي UNIDO(2 (سازمان توسعه صنعتي ملل متحد      

  :مزيت نسبي كشورها در كالاهاي مختلف استفاده كرده است

                                                                                                   RNX ( :3(  نسبت خالص صادرات -     

RNX = ( Xij -  Mij) / (Xij+ Mij)     

  j  كشور iنسبت خالص صادرات به اين صورت معرفي مي شود كه صورت كسر خالص صادرات كالاي 

  .  استi ، در خصوص كالاي jو مخرج آن مبادلات كشور 

  NNR : ( 4( نسبت خالص صادرات تعديلي  -    
NNR = ( Xij -  Mij) / Tfj ( Tiw / Tfw )  

 حاصلضرب ميانگين مبادلات فرآورده هاي ،شده) تعديل ( مخرج نسبت خالص صادرات نرمال     

از كل مبادلات جهاني )  Tiw  ( iدر سهم ميانگين مبادلات جهاني كالاي )  j )  Tfjكارخانه اي كشور 

  .در اين شاخصها استفاده از آمار كاملاً تجارتي محسوس است. است) Tfw  (فرآورده هاي كارخانه اي

                                                 
1 - Ibid 
2 - United Nation  Industrial Development Organization (UNIDO) 
3 - Ratio of Net Export ( RNX) 
4 - Normalized Net Export Ratio ( NNR) 
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     :شاخص بالانس. 2-6

در ارتباط با  ضمن تست كردن شاخصهاي متعددي 1987طي مقاله اي درسال 1، فوستنر و مريبالانس     

استدلال ارايه  .مزيت نسبي آشكار شده، دو شاخص منحصراً تجاري را براي تعيين مزيت نسبي ارايه نمودند

 شده در اين مقاله براي اندازه گيري مزيت نسبي آشكار شده به اين ترتيب است كه شرايط اقتصادي

)EC(2نسبي در كشورهاي مختلف به طور قطع تعيين كننده الگوي مزيت  )CA(3 بين المللي است؛ اين 

 شاخصهايي . ميان كشورها حكومت مي كندTPC( 4 ( الگو بر الگوي تجارت بين الملل، توليد و مصرف

 و ديگر متغيرهاي بعد از تجارت براي تعيين مزيت نسبي استفاده شده اند؛ منبعي براي TPCكه بر مبناي 

                                    :يره هاي ارتباطي بين اين شاخصها بصورت زير استزنج. مي باشند ) RCA( آشكار كردن مزيت نسبي 
EC         CA       TPC        RCA 

قوانين گمركي و سياستهاي جمله گرچه مزيت نسبي ممكن است كه به دليل برخي مشكلات از    

 زيادي به ميزانحمايتي دولتها، دقيقاً قابل اندازه گيري نباشد اما؛ مشاهدات بعد از مبادله واقعي جهان 

دو شاخصي كه بالانس به همراه همكاران خود براي محاسبه مزيت . الگوي مزيت نسبي را بيان مي كند

  :  است نسبي آشكار شده ارايه نمودند؛ به قرار زير
)/()(1 i

a
i
a

i
a

i
a

i
a MXMXRCA +−=                                  

[ ] [ ])(1)/()/(())/()((2 w
a

w
a

w
a

w
a

w
a

w
a

i
a

i
a

i
a

i
a

i
a MXSingMXMXMXMXRCA −×−+−+−=  

 
  : اين روابط انديسها عبارتند از در

i :                                                         معرف كشور مورد نظرa : كالايي كه مزيت نسبي آن مدنظر است  

w  : نماينده جهان                                                                   X,M : ارزش صادرات و واردات        

i(در مطالعه حاضر از شاخص اول بالانس    
aRCA1( در  شناسايي مزيتهاي نسبي آشكار شدهجهت 

 توسط اين شاخص. ن استفاده شده استوسنجش تواناييهاي رقابتي اقتصاد ايرا بخشهاي مختلف اقتصادي

  در كالاهاي مختلفنيز براي تشخيص مزيت نسبي كشورها) UNIDO (سازمان توسعه صنعتي ملل متحد

باشد يعني  دهنده تجارت درون صنعتي مي نشان  شاخص اينحقيقتدر .استمورد استفاده قرار گرفته 

مي باشند؛ در محاسبه شاخص   بخش يا صنعتكه متعلق به يك  دات همزمان فراورده هاييرصادرات و وا

؛ در نتيجه صرف كاهش صادرات لزوماً نمي تواند نشان دهنده كاهش مزيت مورد استفاده قرار مي گيرند

از جمله شاخصهاي تجاري محض بوده و ميان يك كالاي اقتصادي  اين شاخص نسبي باشد در ضمن

                                                 
1 . Ballance , Forstner & Murray   1987 , PP. 157- 161 
2 . Economic condition  
3 . Comparative Advantage 
4 . Trade - Production – Consumption   
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 و به مي شوديگر كشورهاي جهان تمايز بارزي قائل خاص با ساير كالاها و نيز ميان يك كشور خاص با د

در نتيجه از جهت اينكه علاوه بر صادرات، واردات را نيز در محاسبه شاخص مورد استفاده قرار مي دهد؛ 

  .احتساب مضاعف جلوگيري به عمل مي آورد

    را آشكار مقادير مثبت مزيت نسبي .كند يك اختيار مي  مقاديري بين يك و منفي مذكورشاخص      

 از آنجايي كه بررسي اين معيار در طول زمان     .بي استنس  عدم مزيتد و مقادير منفي نشانگرنمي ساز

مي تواند تا حدودي تصوير روشني از مزيت نسبي پويا به دست دهد؛ سعي شده است كه محاسبات در يك 

 در سطح فصول تعرفه اي و براي RCA براي بدست آوردن نتايج دقيقتر بنابراين .دوره زماني صورت گيرد

  فصلهاي داراي مزيت نسبي). پيوست2جدول شماره  (محاسبه شده است)  1373 -1382( دوره ده ساله 

  .استآمده ) 3(در ده سال اخير در جدول شماره آشكار شده

 اقتصاد محاسبات و اندازه گيري مزيتهاي نسبي آشكار شده در فصول تعرفه اي حاكي از آن است كه      

 اما همان گونه كه گفته . فصل تعرفه اي داراي مزيت نسبي آشكار شده است 97 از فصل26ايران تنها در 

شد مزيت نسبي به دليل تحولات روزافزون تكنولوژي براي يك كالا يا دسته اي از كالاهاي توليدي امر 

.  به توليد كالاي ديگر تغيير نمايدايستايي نيست بلكه همواره ممكن است با گذشت زمان از توليد يك كالا

مزيتهاي  روند ) پيوست2( بر طبق جدول شمارهبطوريكه اين مسأله در پژوهش حاضر به خوبي نمايان است 

 كه اقتصاد كشور در كاهش عدم مزيتهاي نسبي آشكار شده خود  سال گذشته بيانگر آن است10نسبي در 

ها عدم مزيتهاي گذشته در حال تبديل شدن به مزيت نسبي كرده و در اين فصل  عمل موفق زير در فصلهاي

پشم، موي ؛ )34 (صا بونها، مواد الي تانسيواكتيو؛ )25 (...خاك و سنگ و گوگرد،، نمك:مي باشند

اسباب بازي ؛ )94 (...جراحي و -مبل، مبل هاي طبي؛ )79 (روي و مصنوعات از روي؛ )51 (...يا)كرك(نرم

   ).95... (و لوازم 

 روند مزيت نسبي محاسبه  ولييمه اداشت مزيت نسبي تند كه سابقاً در توليد آنها اما كالاهايي هم هس     

 ؛ همچون هستيمال از دست دادن اين مزيت هاح هم اكنون در شده در ده ساله گذشته نشان مي دهد كه

چتر  چترباراني،؛ )60 (پارچه هاي كشباف يا قلاب باف؛ )27 (...روغنهاي سوختهاي معدني،: فصلهاي

  ) .74 (مس و مصنوعات از مس؛ )67 (...پر و پر نرم آماده و اشياء ؛ )66 (...و عصا آفتابي،

مي توان براي كالاهايي كه ايران در توليد و تجارت آنها داراي مزيت ) 3( با دقت در جدول شماره       

  : و خصوصيات زير را بر شمردهاويژگي نسبي آشكار شده است؛

 .ت بر نبوده  و نياز به تكنولوژي پيچيده و پيشرفته اي نداردرن كالاها مهاياتوليد  -
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   آشكار شدهي نسبتي مزي دارايـ فصلها) 3(جدول شماره                 


	� ا����ان �� 
  ��ع ��� 	�
 ... ماهيها و قشرداران ، صدفداران ٣

 ... ساير محصولات حيواني ٥

  گلكارينباتات زنده و محصولات ٦

 ...سبزيجات، نباتات ريشه و ٧

 ... ميوه هاي خوراكي، پوست مركبات ٨

 قهوه، چاي، ماته و ادويه ٩

 ... انگم ها، رزين ها و ساير ١٣

 ... مواد قابل بافت و ساير ١٤

 ... فراورده هاي گوشت، ماهي ١٦

 ... فراورده هاي غلات، آرد ١٩

 ... فراورده ها از سبزيجات ٢٠

 سركه نوشابه ها، آبگونه هاي الكلي و ٢٢

 چرم و )غير از پوستهاي نرم(پوست  ٤١

 اشياء ساخته شده از چرم، مصنوعات ٤٢

 مصنوعات حصير بافي يا سبد بافي ٤٦

 ابريشم ٥٠

 پنبه ٥٢

 فرش و ساير كف پوشها از مو ٥٧

 پارچه هاي تار و پود باف مخصوص ٥٨

 فلباس و متفرعات لباس ازكشبا ٦١

 لباس و متفرعات لباس غيراز كشباف ٦٢

 ... ساير اشياء نساجي دوخته و ٦٣

 ... واشياء همانند گتر كفش، ٦٤

 كلاه و اجزا كلاه ٦٥

 مصنوعات از گچ، سنگ و سيمان ٦٨

 ... اشياء هنري، اشياء كلكسيون ٩٧

   محاسبات پژوهشجيخلاصه نتا: منبع                   
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د يعني در واقع نمين تقاضاي اساسي و اوليه مردم دارأ كه نقش قابل توجهي در تكالاهايي هستند -

 .) مانند محصولات كشاورزي و صنايع غذايي (اكثراً كالاهاي مصرفي مي باشند

مانند ( كشاورزي دريافت مي شود نهاده ها و مواد اوليه توليد اين گونه كالاها عمدتاً از بخش -

  ).غذاييمنسوجات و پوشاك و صنايع 

      با توجه به مطالب بالا مي توان گفت كه توليد و صادرات اقتصاد ايران بيشتر بر اساس مزيت نسبي ايستا

و منابع طبيعي و خدادادي و نيروي كار ارزان قيمت و غير ماهر بيشترين نقش را شكل گرفته است )  طبيعي(

كه ايران از پتانسيلهاي اقتصادي و تجاري بسيار قوي و  با وجود اين.گيري اين  مزيتها ايفا نموده اند در شكل

         گيري صحيح و  بهينه از اين پتانسيلها صورت  اما بهره؛براي خلق مزيت برخوردار مي باشدنيرومند 

 و قرار گرفتن در شاهراه ترانزيتي دنيا، نيروي انساني تحصيل كرده و  موقعيت برتر جغرافيايي .گيرد نمي

به لحاظ داشتن نيروي كار ارزان، بازار (جهت جذب سرمايه گذاريهاي خارجي داد بسيار بالاجوان، استع

و پتانسيلهاي بسيار زياد ديگر ي كه هر كدام ) ... و و ارزان، مزيتهاي مكانيفراوان  مواد اوليه،نسبتاً بزرگ

  . باشد عاملي براي خلق مزيت و حضور موفق تر در عرصه بازارهاي بين المللي دمي توان
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  : جمع بندي و ملاحظات. 3

كشور در بخشهاي در اين مقاله ميزان ادغام تجاري اقتصاد ايران در اقتصاد جهاني و مزيتهاي نسبي      

 براي اقتصاد )IIT(محاسبه شاخص ادغام تجارت بين الملل  .مختلف اقتصادي مورد بررسي قرار گرفت

نشان مي دهد كه ميزان ادغام تجاري و جهاني شدن اقتصاد ايران بسيار ) 1373-82( ايران در دوره ده ساله

 10بوده و تنها در  40/0 كمتر ازIIT، ميانگين صل تعرفه اي  ف97 فصل از73كه در   به طوري.پايين است

براي تعيين مزيتهاي نسبي محاسبات انجام شده .  است61/0شاخص بالاتر از  فصل تعرفه اي ميانگين اين

 بر اساس اين شاخص  نسبي آشكار شده بالانس نيز نشان مي دهد كه شاخص مزيت بر اساسصاد ايراناقت

ايران در توليد و صدور صنايع دستي، نساجي، پوشاك، مواد اوليه و محصولات كشاورزي و به طوركلي 

ه تخصص در ادام روند يعني مزيت مي باشدكه اين داراي) طبيعي( توليدات مبتني بر مزيت نسبي ايستا 

صنايع  دستي و نساجي و صدور مواد اوليه كه داراي ارزش افزوده و قيمت پاييني مي باشند و تبديل شدن 

به وارد كننده محصولات صنعتي كه از ارزش افزوده و قيمت بسيار بالايي برخوردار هستند؛ نمي تواند 

 .دتضميني براي موفقيت اقتصاد كشور در جريان جهاني شدن اقتصاد باش

اصلاح ساختار اقتصادي و اتخاذ سياستهاي تجاري با ثبات و سازگار با اقتصاد جهاني و خلق مزيتهاي       

آزاد مفيد واقع  بهره مندي از منافع حاصل از تجارت نسبي جديد مي تواند در از بين بردن اين معضل و

وري وسرمايه گذاري ادانش و فن از  استفادهيكي از منابع بلند مدت كسب مزيت نسبي و خلق مزيت. شود

              توليد براي بهبود روشهاي )R&D(  تحقيق و توسعهانجام كار ماهر و بر روي قدرت خلاقيت نيروي

  .مي باشد
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  )1373ـ1382 (ي شاخص تجارت درون صنعت بر اساس فصول تعرفه ا: ضميمه)1(جدول شماره               

� IIT	�IIT �� IIT IIT�� IIT�� IIT�� IIT�� IIT �� IIT �� فصول تعرفه اي IIT�� IIT 

1 0,21 0,25 0,30 1,00 0,13 0,27 0,86 0,89 0,69 0,87 0,55 

2 0,03 0,01 0,02 0,03 0,02 0,04 0,12 0,15 0,32 0,26 0,10 
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3 0,09 0,53 0,30 0,37 0,13 0,38 0,37 0,51 0,43 0,82 0,39 

4 0,39 0,07 0,08 0,16 0,21 0,73 0,67 0,83 0,38 0,48 0,40 

5 0,05 0,08 0,07 0,11 0,03 0,12 0,16 0,19 0,16 0,11 0,11 

6 0,89 0,66 0,91 0,76 0,84 0,01 0,24 0,79 0,95 0,77 0,68 

7 0,03 0,04 0,33 0,00 0,04 0,18 0,49 0,04 0,04 0,08 0,13 

8 0,11 0,03 0,00 0,02 0,01 0,01 0,01 0,15 0,17 0,19 0,07 

9 0,99 0,78 0,71 0,91 0,75 0,97 1,00 0,75 0,16 0,15 0,72 

10 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

11 0,21 0,20 0,11 0,95 0,72 0,77 0,69 0,72 0,48 0,71 0,56 

12 0,94 0,47 0,34 0,34 0,13 0,11 0,11 0,20 0,08 0,08 0,28 

13 0,11 0,37 0,50 0,57 0,38 0,53 0,57 0,50 0,47 0,49 0,45 

14 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,00 0,03 0,01 0,00 0,01 

15 0,01 0,00 0,01 0,06 0,03 0,02 0,09 0,21 0,20 0,14 .08 

16 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

17 0,09 0,12 0,15 0,14 0,12 0,11 0,17 0,14 0,18 0,61 0,18 

18 0,40  0,31 0,82 0,74 0,96 0,67 0,83 0,58 0,44 0,60 0,64 

19 0,21 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,01 0,05 0,03 

20 0,23 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,07 0,12 0,04 

21 0,52 0,64 0,95 0,46 0,33 0,82 0,86 0,99 0,90 0,89 0,74 

22 0,04 0,00 0,01 0,00 0,01 0,00 0,00 0,10 0,01 0,06 0,02 

23 0,00 0,00 0,00 0,01 0,02 0,01 0,01 0,03 0,04 0,06 0,02 

24 0,05 0,77 0,64 0,78 0,59 0,92 0,22 0,21 0,03 0,05 0,43 

25 0,79 0,74 0,59 0,39 0,74 0,92 0,78 0,79 0,78 0,79 0,73 

26 0,35 0,58 0,45 0,56 0,31 0,71 0,54 0,87 0,56 0,46 0,54 

27 0,71 0,79 0,75 0,99 0,48 0,52 0,86 0,99 0,64 0,75 0,75 

28 0,49 0,61 0,56 0,36 0,27 0,27 0,37 0,47 0,70 0,59 0,47 

29 0,40 0,41 0,43 0,54 0,52 0,41 0,63 0,67 0,50 0,50 0,50 

30 0,02 0,01 0,02 0,02 0,03 0,04 0,06 0,07 0,10 0,13 0,05 

31 0,00 0,02 0,13 0,01 0,60 0,05 0,00 0,06 0,11 0,24 0,12 

  
  

  )1373ـ1382 (ي شاخص تجارت درون صنعت بر اساس فصول تعرفه ا:ضميمه)1(جدول شماره         ادامه 

� IIT	�IIT �� IIT IIT�� IIT�� IIT�� IIT�� IIT �� IIT �� فصول تعرفه اي IIT�� IIT 
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32   0,16     0,19    0,12     0,06     0,09     0,09     0,15     0,13     0,18     0,24        0,14  

33   0,43     0,64    0,75     0,67     0,57     0,60     0,97    0,99     0,92     0,99        0,75  

34   0,92     0,92    0,82     0,93     0,85     0,91     0,95     0,90     0,73     0,85        0,88  

35   0,21     0,19    0,40     0,44     0,53     0,45     0,54     0,61    0,70     0,75        0,48  

36   0,91     0,00    0,00     0,00    0,00    0,00    0,00     0,00     0,00     0,00        0,09  

37  0,00     0,00    0,00     0,00     0,00     0,00     0,00     0,00     0,00     0,00        0,00  

38  0,01     0,12    0,14     0,36    0,12     0,12     0,23     0,24     0,40     0,28        0,20  

39   0,36     0,37    0,44     0,32    0,36    0,33    0,40     0,32    0,41     0,27        0,36  

40  0,04     0,05    0,10     0,17     0,29   0,37     0,27     0,33     0,30     0,33        0,23  

41   0,09    0,01    0,01     0,01    0,01    0,02    0,02     0,02    0,07     0,36        0,06  

42  0,03    0,02    0,22     0,13    0,33    0,13    0,04     0,02    0,08     0,48        0,15  

43  0,00    0,00    0,67     0,83    0,96    0,49    0,64     0,00    0,07     0,00        0,37  

44  0,14    0,27    0,29     0,10    0,15    0,21    0,18     0,23    0,26     0,08        0,19  

45  0,04    0,00    0,33     0,05    0,01    0,25    0,04     0,11    0,01     0,06        0,09  

46  0,15    0,00    0,00     0,00    0,00    0,03     0,05     0,00     0,06     0,47        0,08  

47  0,35    0,00    0,00     0,00    0,05    0,06    0,10     0,12    0,42     0,33        0,14  

48  0,00     0,01    0,02     0,02    0,02    0,02    0,02     0,02    0,06     0,08        0,03  

49  0,00    0,06    0,01     0,01    0,01    0,07    0,05     0,22     0,74     0,51        0,17  

50  0,06    0,30    0,00     0,00    0,01    0,81    0,00     0,16    0,17     0,41  0,19 

51  0,69     0,40    0,38     0,62    0,23    0,55     0,78     0,70     1,00     0,90       0,63  

52   0,00     0,00    0,52     0,32     0,85    0,98     0,59     0,18     0,14     0,60       0,42  

53  0,89     0,55    0,01    0,00     0,00    0,00    0,01    0,00     0,00     0,01       0,15  

54   0,00    0,00    0,35     0,21     0,06     0,08     0,07     0,10    0,24     0,12       0,12  

55  0,68     0,85   0,05     0,01     0,21    0,05     0,04     0,03     0,08     0,11       0,21  

56   0,19     0,19    0,77     0,17     0,19     0,55     0,29     0,30    0,65     0,47       0,38  

57 0,00 0,00 0,00 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

58 0,00 0,00 0,32 0,15 0,59 0,11 0,23 0,18 0,21 0,36 0,22 

59 0,20 0,22 0,07 0,07 0,04 0,01 0,02 0,05 0,08 0,10 0,09 

60 0,01 0,01 0,29 0,59 0,36 0,21 0,09 0,89 0,78 0,94 0,42 

61 0,00 0,00 0,01 0,01 0,02 0,00 0,00 0,00 0,01 0,02 0,01 

62 0,66 0,58 0,07 0,01 0,00 0,00 0,01 0,00 0,01 0,04 0,14 

63 0,00 0,00 0,71 0,34 0,13 0,16 0,02 0,12 0,09 0,10 0,17 

64 0,00 0,01 0,00 0,00 0,01 0,01 0,01 0,01 0,02 0,07 0,01 
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  )1373ـ1382 (يشاخص تجارت درون صنعت بر اساس فصول تعرفه ا: ضميمه) 1(جدول شماره       ادامه 

� IIT	�IIT �� IIT IIT�� IIT�� IIT�� IIT�� IIT �� IIT �� فصول تعرفه اي IIT�� IIT 

65 0,48 0,69 0,74 0,50 0,04 0,01 0,03 0,58 0,44 0,87 0,44 

66 0,38 0,00 0,00 0,00 0,00 0,11 0,15 0,10 0,10 0,01 0,08 

67 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,86 0,75 0,20 0,18 

68 0,51 0,66 0,68 0,66 0,74 0,99 0,82 0,59 0,64 0,62 0,69 

69 0,54 0,55 0,64 0,76 0,59 0,78 0,87 0,71 0,68 0,86 0,70 

70 0,34 0,46 0,20 0,14 0,19 0,30 0,39 0,52 0,49 0,57 0,36 

71 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,18 0,91 0,60 0,00 0,46 0,22 

72 0,00 0,00 0,13 0,26 0,22 0,35 0,31 0,23 0,33 0,15 0,20 

73 0,63 0,29 0,24 0,13 0,09 0,17 0,14 0,30 0,30 0,19 0,25 

74 0,05 0,15 0,30 0,44 0,75 0,25 0,44 0,80 0,95 0,92 0,50 

75 0,00 0,00 0,00 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,08 0,04 0,01 

76 0,96 0,61 0,15 0,21 0,38 0,52 0,49 0,32 0,78 0,65 0,51 

77 - - - - - - - - - - - 

78 0,06 0,48 0,63 0,10 0,00 0,10 0,04 0,04 0,89 0,73 0,31 

79 0,10 0,00 0,00 0,02 0,03 0,41 0,95 0,80 0,48 0,88 0,37 

80 0,07 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,01 

81 0,16 0,00 0,00 0,13 0,00 0,00 0,00 0,05 0,00 0,00 0,03 

82  0,12     0,06   0,03     0,03    0,03    0,02    0,03     0,02    0,06     0,07       0,05  

83  0,14    0,20    0,17     0,11    0,16    0,29    0,44     0,43    0,41     0,38       0,27  

84  0,01    0,01    0,01     0,01    0,01    0,02    0,03     0,02    0,03     0,05       0,02  

85  0,01    0,01    0,03     0,02    0,02    0,02    0,05     0,06    0,08     0,07       0,04  

86  0,01    0,04    0,22     0,30    0,22     0,06    0,00     0,02    0,01     0,12       0,10  

87 0,09 0,17 0,06 0,04 0,04 0,13 0,12 0,09 0,04 0,07 0,09 

88 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,01 0,01 0,00 0,00 

89 0,00 0,00 0,01 0,00 0,00 0,00 0,81 0,69 0,00 0,57 0,21 

90 0,01 0,01 0,01 0,64 0,01 0,03 0,01 0,01 0,01 0,02 0,08 

91 0,90 0,94 0,43 0,09 0,18 0,18 0,16 0,12 0,16 0,14 0,33 

92 0,01 0,01 0,00 0,00 0,00 0,02 0,02 0,01 0,00 0,00 0,01 

93 - - - - - - - - - - - 
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94 0,01 0,02 0,26 0,33 0,01 0,16 0,22 0,63 0,89 1,00 0,35 

  )1373ـ1382 (ي ا شاخص تجارت درون صنعت بر اساس فصول تعرفه: ضميمه)1(جدول شماره        ادامه 
95  0,01    0,01    0,42     0,91    1,00    0,28    0,49     0,66    0,81     0,67       0,53  

96  0,37    0,44   0,12    0,17    0,09    0,18    0,19     0,23    0,21    0,22       0,22  

97  0,79     0,75    0,00     0,00     0,00    0,02    0,01     0,00    0,03     0,06       0,17  

  )1373 ـ 1382(محاسبه شده از روي آمار بازرگاني خارجي جمهوري اسلامي ايران 
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  )1373ـ1382 (ي آشكار شده در فصول تعرفه اي نسبتي مز:ضميمه)2(جدول شماره                

 RCA73 RCA74 RCA75 RCA76 RCA77 RCA78 RCA79 RCA80 RCA81 RCA82 اي فصول تعرفه

 0.13- 0.31- 0.11- 0.14- 0.73- 0.87- ـ 0.70 0.75 0.79 1

2 -0.97 -0.99 -0.98 -0.97 -0.98 -0.96 -0.88 -0.85 -0.68 -0.74 

3 0.91 0.47 0.70 0.63 0.87 0.62 0.63 0.49 0.57 0.18 

4 -0.61 -0.93 -0.92 -0.84 -0.79 -0.27 -0.33 -0.17 -0.62 -0.52 

5 0.95 0.92 0.93 0.89 0.97 0.88 0.84 0.81 0.84 0.89 

6 0.11 -0.34 0.09 0.24 0.16 0.99 0.76 0.21 0.05 0.23 

7 0.97 0.96 0.67 1.00 0.96 0.82 0.51 0.96 0.96 0.92 

8 0.89 0.97 1.00 0.98 0.99 0.99 0.99 0.85 0.83 0.81 

 0.85 0.84 0.25 ـ 0.03 0.25 0.09- 0.29 0.22- 0.01 9

10 -0.99 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 

11 0.79 0.80 0.89 0.05 -0.28 -0.23 0.31 0.28 -0.52 -0.29 

12 0.06 -0.53 -0.66 -0.66 -0.87 -0.89 -0.89 -0.80 -0.92 -0.92 

13 0.89 0.63 0.50 0.43 0.62 0.47 0.43 0.50 0.53 0.51 

14 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 0.99 1.00 0.97 0.99 1.00 

15 -0.99 -1.00 -0.99 -0.94 -0.97 -0.98 -0.91 -0.79 -0.80 -0.86 

16 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 

17 -0.91 -0.88 -0.85 -0.86 -0.88 -0.89 -0.83 -0.86 -0.82 -0.39 

18 0.60 0.69 0.18 0.26 -0.04 -0.33 -0.17 -0.42 -0.56 -0.40 

19 0.79 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 0.99 0.99 0.95 

20 0.77 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 0.98 0.93 0.88 

21 -0.48 -0.36 0.05 0.54 0.67 0.18 -0.14 0.01 -0.10 -0.11 

22 0.96 1.00 0.99 1.00 0.99 1.00 1.00 0.90 0.99 0.94 

23 -1.00 -1.00 -1.00 -0.99 -0.98 -0.99 -0.99 -0.97 -0.96 -0.94 

24 -0.95 0.23 -0.36 -0.22 -0.41 -0.08 -0.78 -0.79 -0.97 -0.95 

25 -0.21 -0.26 -0.41 -0.61 -0.26 -0.08 0.22 0.21 0.22 0.21 

26 -0.65 -0.42 -0.55 -0.44 -0.69 -0.29 -0.46 0.13 -0.44 -0.54 

27 -0.29 -0.21 -0.25 0.01 0.52 0.48 0.14 0.01 -0.36 -0.25 

28 -0.51 -0.39 -0.44 -0.64 -0.73 -0.73 -0.63 -0.53 -0.30 -0.41 

29 -0.60 -0.59 -0.57 -0.46 -0.48 -0.59 -0.37 -0.33 -0.50 -0.50 

30 -0.98 -0.99 -0.98 -0.98 -0.97 -0.96 -0.94 -0.93 -0.90 -0.87 

31 -1.00 -0.98 -0.87 -0.99 -0.40 -0.95 -1.00 -0.94 -0.89 -0.76 
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32 -0.84 -0.81 -0.88 -0.94 -0.91 -0.91 -0.85 -0.87 -0.82 -0.76 

  )1373ـ1382 (ي آشكار شده در فصول تعرفه اي نسبتيمز: ضميمه) 2(جدول شماره  ادامه             
 RCA73 RCA74 RCA75 RCA76 RCA77 RCA78 RCA79 RCA80 RCA81 RCA82 اي فصول تعرفه

33 0.57 -0.36 -0.25 -0.33 -0.43 -0.40 -0.03 0.01 -0.08 -0.01 

34 -0.08 -0.08 -0.18 -0.07 -0.15 -0.09 0.05 0.10 0.27 0.15 

35 -0.79 -0.81 -0.60 -0.56 -0.47 -0.55 -0.46 -0.39 -0.30 -0.25 

 ـ ـ ـ ـ ـ ـ ـ ـ ـ 0.09- 36

37 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 

38 -0.99 -0.88 -0.86 -0.64 -0.88 -0.88 -0.77 -0.76 -0.60 -0.72 

39 -0.64 -0.63 -0.56 -0.68 -0.64 -0.67 -0.60 -0.68 -0.59 -0.73 

40 -0.96 -0.95 -0.90 -0.83 -0.71 -0.63 -0.73 -0.67 -0.70 -0.67 

41 0.91 0.99 0.99 0.99 0.99 0.98 0.98 0.98 0.93 0.64 

42 0.97 0.98 0.78 0.87 0.67 0.87 0.96 0.98 0.92 0.52 

43 1.00 1.00 0.33 -0.17 -0.04 -0.51 -0.36 1.00 -0.93 1.00 

44 -0.86 -0.73 -0.71 -0.90 -0.85 -0.79 -0.82 -0.77 -0.74 -0.92 

45 -0.96 -1.00 -0.67 -0.95 -0.99 -0.75 -0.96 -0.89 -0.99 -0.94 

46 0.85 1.00 1.00 1.00 1.00 0.97 0.95 1.00 0.94 0.53 

47 -0.65 -1.00 -1.00 -1.00 -0.95 -0.94 -0.90 -0.88 -0.58 -0.67 

48 -1.00 -0.99 -0.98 -0.98 -0.98 -0.98 -0.98 -0.98 -0.94 -0.92 

49 -1.00 -0.94 -0.99 -0.99 -0.99 -0.93 -0.95 -0.78 0.26 -0.49 

50 0.94 -0.70 1.00 1.00 0.99 0.19 1.00 0.84 0.83 -0.59 

 0.10 ـ 0.30- 0.22- 0.45- 0.77- 0.38- 0.62- 0.60- 0.31- 51

52 -1.00 -1.00 0.48 0.68 -0.15 0.02 0.41 0.82 0.86 0.40 

53 0.11 -0.45 -0.99 -1.00 -1.00 -1.00 -0.99 -1.00 -1.00 -0.99 

54 1.00 -1.00 -0.65 -0.79 -0.94 -0.92 -0.93 -0.90 -0.76 -0.88 

55 -0.32 -0.15 -0.95 -0.99 -0.79 -0.95 -0.96 -0.97 -0.92 -0.89 

56 -0.81 -0.81 0.23 -0.83 -0.81 -0.45 -0.71 -0.70 -0.35 -0.53 

57 -1.00 -1.00 1.00 0.99 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 

58 1.00 1.00 0.68 0.85 0.41 0.89 0.77 0.82 0.79 0.64 

59 -0.80 -0.78 -0.93 -0.93 -0.96 -0.99 -0.98 -0.95 -0.92 -0.90 

60 0.99 0.99 0.71 0.41 -0.64 -0.79 -0.91 0.11 0.22 -0.06 

61 1.00 1.00 0.99 0.99 0.98 1.00 1.00 1.00 0.99 0.98 

62 0.34 0.42 0.93 0.99 1.00 1.00 0.99 1.00 0.99 0.96 

 0.90 0.91 0.88 0.98 0.84 0.87 0.66 0.29 1.00 ـ 63

64 1.00 0.99 1.00 1.00 0.99 0.99 0.99 0.99 0.98 0.93 
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65 0.52 0.31 0.26 0.50 0.96 0.99 0.97 0.42 0.56 -0.13 

  )1373ـ1382 (ي در فصول تعرفه ا آشكار شدهي نسبتيمز: ضميمه) 2(جدول شماره  ادامه             
 RCA73 RCA74 RCA75 RCA76 RCA77 RCA78 RCA79 RCA80 RCA81 RCA82 اي فصول تعرفه

66 0.62 1.00 1.00 1.00 1.00 -0.89 -0.85 -0.90 -0.90 -0.99 

67 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 -0.14 -0.25 -0.80 

68 -0.49 -0.34 -0.32 -0.34 -0.26 0.01 0.18 0.41 0.36 0.38 

69 -0.46 -0.45 -0.36 -0.24 -0.41 -0.22 -0.13 -0.29 -0.32 -0.14 

70 -0.66 -0.54 -0.80 -0.86 -0.81 -0.70 -0.61 -0.48 -0.51 -0.43 

71 1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -0.99 -0.82 -0.09 -0.40 -1.00 0.54 

72 -1.00 -1.00 -0.87 -0.74 -0.78 -0.65 -0.69 -0.77 -0.67 -0.85 

73 -0.37 -0.71 -0.76 -0.87 -0.91 -0.83 -0.86 -0.70 -0.70 -0.81 

74 0.95 0.85 0.70 0.56 0.25 0.75 0.56 0.20 0.05 -0.08 

75 -1.00 -1.00 -1.00 -0.99 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -0.92 -0.96 

76 -0.04 -0.39 -0.85 -0.79 -0.62 -0.48 -0.51 -0.68 -0.22 -0.35 

 ـ ـ ـ ـ ـ ـ ـ ـ 1.00- 1.00- 77

78 0.94 0.52 0.37 -0.90 -1.00 -0.90 -0.96 -0.96 -0.11 0.27 

79 -0.90 -1.00 -1.00 -0.98 -0.97 -0.59 0.05 0.20 0.52 0.12 

80 -0.93 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -0.99 

81 -0.84 -1.00 -1.00 -0.87 -1.00 -1.00 -1.00 -0.95 -1.00 -1.00 

82 -0.88 -0.94 -0.97 -0.97 -0.97 -0.98 -0.97 -0.98 -0.94 -0.93 

83 -0.86 -0.80 -0.83 -0.89 -0.84 -0.71 -0.56 -0.57 -0.59 -0.62 

84 -0.99 -0.99 -0.99 -0.99 -0.99 -0.98 -0.97 -0.98 -0.97 -0.95 

85 -0.99 -0.99 -0.97 -0.98 -0.98 -0.98 -0.95 -0.94 -0.92 -0.93 

86 -0.99 -0.96 -0.78 -0.70 -0.78 -0.94 -1.00 -0.98 -0.99 -0.88 

87 -0.91 -0.83 -0.94 -0.96 -0.96 -0.87 -0.88 -0.91 -0.96 -0.93 

88 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -1.00 -0.99 -0.99 -0.99 -1.00 

89 -1.00 -1.00 -0.99 -1.00 -1.00 -1.00 -0.19 -0.31 -1.00 -0.43 

90 -0.99 -0.99 -0.99 -0.36 -0.99 -0.97 -0.99 -0.99 -0.99 -0.98 

91 -0.43 0.06 -0.57 0.91 -0.82 -0.82 -0.84 -0.88 -0.84 -0.86 

 1.00- 1.00- 0.99- 0.98- 0.98- 1.00- ـ 1.00- 0.99- 0.99- 92

 ـ ـ ـ ـ ـ ـ ـ ـ ـ ـ 93

 ـ 0.11 0.37 0.78 0.84 0.99- 0.67 0.74 0.98 0.99 94
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 0.33- 0.19 0.34 0.51 0.72 ـ 0.09 0.58 0.99- 0.99- 95

  )1373ـ1382 (ي آشكار شده در فصول تعرفه اي نسبتيمز: ضميمه) 2(جدول شماره             ادامه
 RCA73 RCA74 RCA75 RCA76 RCA77 RCA78 RCA79 RCA80 RCA81 RCA82 اي فصول تعرفه

96 -0.63 -0.56 -0.88 -0.83 -0.91 -0.82 -0.81 -0.77 -0.79 -0.78 

97 0.21 0.25 1.00 1.00 1.00 0.98 0.99 1.00 0.97 -0.94 
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Iran’s comparative advantages and level of integration 

in world economy 

 

Mohsen Mehr Ara, Ph.D.1*        Ali Rostamian** 

Abstract: 

 

Economic Globalization is one of the most important challenges in many 

countries, specifically in the developing countries. Determination of the level of 

Iran’s trade integration in world economy can help to find out the situation and 

capabilities of Iranian economy to enter globalization process. Measuring the level 

of Iran’s trade integration by use of intra-industry trade (IIT) index over the period 

(1373-82) shows that: in one third of tariff chapters the average of IIT is zero or 

near to zero. This implies that the level of globalization and trade integration in 

Iranian economy is very low. Measuring the comparative advantages in Iran by 

use of Ballance’s revealed comparative advantage (RCA) index shows that; Iran 

has advantages in producing and exporting goods based on static (natural) 

comparative advantage. 
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