
 

  هاي صادراتي و بازارهاي هدف زعفران ايران ظرفيت 

   حميدرضا محبي          زاده احمد نبي          ميرعبداله حسيني           زورار پرمه

 ۹/۳/۸۸: پذيرش      ۲۸/۳/۸۷: دريافت

   ايران / زعفران / بازارهاي هدف /ظرفيت صادراتي / توسعه صادرات

  چکيده 
هـاي اخيـر سـبب شـده كـه           توليد و توليد براي صادرات زعفران در سـال         افزايش مناسب 

اما همواره اين پرسـش مطـرح اسـت كـه ايـن             . كشور به دنبال بازارهاي جديد صادراتي باشد      
كننده ايـن كـشورها هـستند؟          گيرد و چه معيارهايي تعيين      صادرات به چه كشورهايي صورت    

و شناسايي بازارهاي هدف آن  ن صادراتي ايرانمقاله حاضر با دو هدف برآورد ظرفيت زعفرا
  :نتايج گوياي آن است كه .  تدوين شده است۲۰۰۲‐۶هاي  براي سال

 كشور از جمله آمريكا، فرانسه،  ۱۲ كشور تقاضاكننده زعفران در بازار جهاني، تنها         ۵۰از  
ات زعفران  كه، در بازار صادر     حال آن . ژاپن و عربستان سعودي تقاضاي واردات بالايي دارند       

ايران، شش كشور اصلي متقاضي واردات، امارات، اسپانيا، ايتاليا، عربستان سعودي، فرانـسه و              
 كـشور  ۱۲دهد  صادراتي زعفران ايران نشان مي محاسبه شاخص حداكثر پتانسيل   . سوئد هستند 

ليا، اسپانيا، ايتاليا، آمريكـا، سـوئد، فرانـسه، عربـستان سـعودي، سـوئيس، ژاپـن، تايلنـد، اسـترا                   
بر اسـاس شـاخص پتانـسيل       . آرژانتين و آلمان بيشترين پتانسيل وارداتي زعفران از ايران دارند         

بـراي  ) ميليـون دلار  (وارداتي استفاده نشده زعفران كشورهاي جهان از ايران به صورت مطلق            
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 عضو هيأت علمي موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني.  
  عضو هيأت علمي موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني. 

 كارشناسي ارشد مديريت مالي دانشگاه تهران.  
 شي موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگانيكارشناس پژوه.  
زورار پرمه، مسئول مكاتبات .  
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كل دوره، چهار كشور آمريكا، ژاپن، سوئد و انگليس در اولويـت بازارهـاي هـدف زعفـران                 
طـور، بـر اسـاس شـاخص درصـد اسـتفاده نـشده از پتانـسيل وارداتـي                   همـين . رار دارند ايران ق 

كـشورهاي اصـلي متقاضـي واردات زعفـران از          ) درصـد (كشورها از ايران به صـورت نـسبي         
كنگ، بلژيك، سنگاپور، ژاپن، كانادا، استراليا، هلند، انگليس، آرژانتين،      ايران، آمريكا، هنگ  

نـشده از پتانـسيل وارداتـي از ايـران در شناسـايي              درصـد اسـتفاده    ۵۰ نروژ و ايتاليا بـا بـيش از       
بررسي و شناسايي بازارهاي هدف بر اسـاس معيارهـاي   . بازارهاي هدف در اولويت قراردارند   

گانه مورد بررسي در مقالـه بيـانگر آن اسـت كـشورهايي نظيـر آمريكـا، ژاپـن، كانـادا،                       هشت
وژ، بلژيـك و ايتاليـا در زمـره مهمتـرين بازارهـاي هـدف        استراليا، هلند، انگليس، آرژانتين، نر    

  .صادراتي زعفران ايران هستند

  .JEL: F10, F19بندي  طبقه



هاي صادراتي و بازارهاي هدف زعفران ايران ظرفيت

  مقدمه

براي ايران كه بر منـابع نفتـي   غيرنفتي  و گسترش روابط تجاري و افزايش صادرات    بسط
در  اهميـت توسـعه صـادرات    .ناپـذير اسـت    پذير متكي اسـت، يـك ضـرورت اجتنـاب          پايان

  شـدن اقتـصاد و از بـين رفـتن مرزهـاي تجـاري كـشورها           پديده نوظهور جهـاني    شرايطي كه 
اي نه چندان دور كـشورها بـه سـختي قـادر            و در آينده  ي است   ريگ  بشدت در حال شكل    كه

 جهـاني   گر تحـولات  حاشيه تنها نظاره و در  هداشت نگهخواهند بود خود را از اين جريان كنار         
 توسـعه نحـوي خـود را بـا      رود ايـران نيـز بـه    انتظـار مـي   سبب  بدين. شود  دوچندان مي باشند 

 و مـشاركت     المللي و ورود به صحنه تجارت بين       و براي رقابت    نموده  همگام جهانيتجارت  
  .شودآماده فعال و ثمربخش با اقتصاد جهاني 

و    تقويت ،)WTO(تجارت   جهاني سازمان به پيوستن از قبل لازم هاي  گام زا يكي ترديد  بي
اي   منطقـه  اقتصادي ترتيبات و  هدف بازارهاي اصلي، تجاري شركاي قالب در تجارت گسترش

ازجملـه محـصولات   هـاي مختلـف توليـدي        امكانـات بـالقوه در بخـش        شايسته اسـت   .است
و بـا ديـدي روشـن        مجـدد قـرار گيـرد        ارزيـابي كشاورزي بالاخص محصول زعفران مورد      

 جهـاني  شـناخت بـازار  . شـود زات تجاري و توسعه تجارت اقدام   امتيااخذ و اعطاي    نسبت به   
هـاي   ريـزي  توانـد در برنامـه     مي  نظر توان وارداتي آن    زازعفران و تقاضاي وارداتي كشورها      

  .كند   كمك زعفرانمينه توسعه صادراتز كشور در سازان  و تصميمريزان آينده به برنامه
ط آب وهوايي منطقه خاورميانه، مركـز  سازگار با شراي زعفران از محصولات كشاورزي   

آسيا و قسمتي از اروپا است كه ضمن ارزش بالاي غذايي، داراي كاربردهاي متعدد صنعتي               
هـاي شـرق و    اين محـصول بـا شـرايط آب و هـوايي بخـشي از اسـتان      . و حتي پزشكي است  

ايـران  زعفران يكي از محصولات كشاورزي ارزآور       .  شمال شرقي ايران كاملاً سازگاراست    
 و ۱۳۷۰است كه درچند دهه گذشته با افت و خيزهاي زيـاد مواجـه بـوده امـا طـي دو دهـه                       

ــين   ۱۳۸۰  توليــد و صــادرات آن بنحــو چــشمگيري افــزايش يافتــه و هــم اكنــون، ايــران اول
ترديد با افزايش چشمگير توليـد،       بي. توليدكننده و صادركننده زعفران در بازار جهاني است       

آن، قيمت آن به شدت رو به نقصان  و صنايع پسين       رساني  در امور بازار  گذاري    بدون سرمايه 
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بـراي مثـال هـم اينـك از     .  و در نتيجه توليدكنندگان آن محصول زيان خواهند ديـد    گذاشته
كـه غالبـاً بـه       بندي آن اسـت     مسايل اساسي صادرات زعفران ايران صدور با درصد نازل بسته         

ــسايه از ج   ــشورهاي هم ــه ك ــه ب ــورت فل ــاراتص ــه ام ــي مل ــادر م ــشور   ص ــود و در آن ك ش
شود و لـذا بخـش مهمـي     تر به بازار مصرف نهايي صادر مي     شده و با قيمت مناسب      بندي  بسته

و نقـل، صـنايع      حمـل   مـضافاً، كمبـود امكانـات       . گردد  افزوده آن نصيب امارات مي      از ارزش   
ن در كـاهش قيمـت    زعفـرا   و صادرات آن و شناخت ناكافي از بازارهـاي مـصرف              فرآوري  

  .صادراتي زعفران ايران اثرگذار هستند
با اين مقدمه، مقاله حاضر در صدد تعيين پتانسيل صادراتي زعفـران ايـران بـه هريـك از            

. باشـد  كشورهاي واردكننده در جهان و شناسايي بازارهاي هدف زعفران صادراتي ايران مي      
يل وارداتي كشورهاي جهان به زعفران    اين مقاله در پي پاسخ به اين سئوالات است كه پتانس          

 چه تغييـر و  ۲۰۰۲‐۲۰۰۶هاي  صادراتي از جهان و ايران به چه ميزان است؟ و در فاصله سال          
تحولاتي را شاهد بوده است؟ چه ميزان از ظرفيـت صـادراتي زعفـران ايـران بـه كـشورهاي               

ران ايـران بـه   جهان استفاده نشده است؟ و درصـد اسـتفاده نـشده از پتانـسيل صـادراتي زعف ـ             
يكايك كشورهاي جهان به چه ميزان است؟ بازارهاي هـدف زعفـران صـادراتي ايـران چـه        

توانند باشند؟ و چه اقدامات و تمهيداتي براي توسعه بازار صـادرات زعفـران                كشورهايي مي 
  بايستي فرآهم آيد؟ ايران به آن كشورها مي

شناسـي تحقيـق      ني نظـري و روش    در پاسخ به سئوالات فوق، اين مقاله شامل مقدمه، مبـا          
   و بـرآورد ظرفيـت   ، نتـايج تحقيـق ارزيـابي   )در دو محور پتانسيل تجاري و بازارهاي هدف     (
 زعفـران صـادراتي ايـران، و      ايران به كـشورهاي جهـان، بازارهـاي هـدف          زعفران  صادراتي  

وح فـشرده   هاي آماري اين مقالـه از ل ـ        مجموعه داده . هاي سياستي است    گيري و توصيه    نتيجه
PC-TASبدست آمده است۲۰۰۲‐۲۰۰۶ براي دوره زماني .  

و بررسي وضعيت توليد زعفران در كشورهاي اصلي توليدكننده  تحليل . ۱
  و جهان

بنا به گزارش وزارت جهادكشاورزي سطح زيركشت، ميزان توليد و عملكرد در واحـد              
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 بـه   ۱۳۷۰ر هكتار در سال      كيلوگرم د  ۱۴/۵ تن و    ۱۰/۹۳ هزار هكتار،    ۱۲/۱۸ از   ١سطح ايران 
 رسـيده اسـت كـه       ۱۳۸۴ كيلوگرم در هكتار در سال       ۱/۴ تن و    ۷۵/۲۳۵ هزار هكتار،    ۴۲/۵۷

 در ۱۰۰سطح زيركشت، ميزان توليد و عملكرد در واحـد سـطح ايـران بـه ترتيـب از واحـد             
ــال  ــه ۱۳۷۰س ــال ۷۷/۷۹ و ۰۴/۲۵۵، ۸۵/۳۱۶ ب ــت ۱۳۸۴ در س ــه اس ــر يافت ــي دوره .  تغيي   ط

توسط نرخ رشد سالانه سطح زيركشت، ميزان توليد و عملكرد در واحـد سـطح         م ۱۳۷۰‐۸۴
 درصد شاهد بوده كه در واقع افـزايش توليـد اساسـاً متـاثر از      ‐۶۰/۱ و   ۸۶/۶،  ۵۹/۸ترتيب    به

در افزايش توليد، عملكرد در واحد سـطح نقـشي نداشـته            . باشد  افزايش سطح زير كشت مي    
بنـابراين،  . مـدت روبـه نقـصان گـذارده اسـت          ايـن  است؛ چراكه عملكرد در واحد سطح در      

مدت رخ نـداده كـه سـبب افـزايش      اي ملموسي در فرايند توليد زعفران در اين       تحول توسعه 
  .راندمان در واحد سطح آن شود

 تـا  ۵برداري بـه مـدت    توليد زعفران در ايران به دلايلي چون نياز به آب كم، امكان بهره 
و نقـل و    دگاري محصول به مدت طولاني، سهولت حمـل        سال در يك نوبت كاشت و مان       ۷

آلات سنگين براي زراعت، ايجاد اشـتغال مولـد، ارزآوري قابـل توجـه و                 عدم نياز به ماشين   
افزايش مصارف غذايي، صنعتي و دارويـي از جملـه امتيـازات مهـم آن محـصول بـوده كـه                   

توليـد زعفـران در   . سبب شده است سطح زير كشت و به تبع آن توليد روبه گسترش گذارد            
گرايي اين محصول پيوسته صعودي بوده        ايران محصولي با هدف صادرات است و صادرات       

 ۲۰۱ و ۲۳۵ بـه  ۱۳۷۸ تن در سـال  ۸۲ و ۱۷۳چراكه توليد و صادرات زعفران ايران از      . است
 روبه افزايش گذاشته و سهم صـادرات از توليـد داخلـي در ايـن مـدت از                   ۱۳۸۴تن در سال    

  . درصد رسيده است۵/۸۵ به  درصد۴/۴۷
، سـطح زيركـشت و توليـد زعفـران در كـشورهاي اصـلي توليدكننــده و       )۱(در جـدول  

بـا دقـت در آن جـدول نتيجـه     .  درج يافتـه اسـت  ۲۰۰۱‐۲۰۰۶جهان بـراي سـالهاي زراعـي        
  :شود كه مي
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.                  شايان توجه است از كل توليد زعفران در ايران دو استان خراسان رضوي و خراسان جنوبي جايگـاه ممتـازي دارنـد .

 ٢٠/٩٦(د  درص ـ٩٥ درصـد و جمعـاً بـالغ بـر     ٦٩/٢١ درصـد و     ٥١/٧٤ اين دو اسـتان بـه ترتيـب          ١٣٨٣چراكه در سال    
  .اند را در اختيار داشتهاز كل توليد زعفران كشور ) درصد
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 هزار هكتار در سـال  ۴/۶۱ تن و ۲۰۴ميزان توليد و سطح زيركشت جهاني زعفران از       ) ۱
 افـزايش يافتـه و   ۲۰۰۳‐۲۰۰۴ هزار هكتـار در سـال       ۸/۶۱ تن و    ۲۳۰ به   ۲۰۰۱‐۲۰۰۲عي  زرا

 ميـزان   ۲۰۰۵‐۲۰۰۶ نيز تداوم داشـته امـا در سـال زراعـي             ۲۰۰۴‐۲۰۰۵همين روند در سال     
  .توليد و سطح زيركشت آن اندكي كاهش يافته است

 ۵/۵۱ تـن و     ۱۸۵طي دوره مطالعه، ميزان توليد و سـطح زيركـشت زعفـران ايـران از                ) ۲
ــي    ــال زراع ــار در س ــزار هكت ــه ۲۰۰۱‐۲۰۰۲ه ــن و ۲۲۰ ب ــال  ۵/۵۶ ت ــار در س ــزار هكت    ه

 نيـز تـداوم     ۲۰۰۴‐۲۰۰۵و همين رونـد در سـال زراعـي           دهد   افزايش نشان مي   ۲۰۰۳‐۲۰۰۴
 ۲۲۰ ميزان توليد آن اندكي روبه كاهش گذارده و به           ۲۰۰۵‐۲۰۰۶داشته اما در سال زراعي      

 .يركشت تغيير محسوسي نداشته استتن رسيده است ولي سطح ز

كه توليد محصول زعفران از چه سـطح زيركـشتي بدسـت آمـده      تر اين نكته با اهميت ) ۳
است؟ بعبارتي عملكرد در واحد محصول در كـشورهاي توليدكننـده بـه چـه ميـزان اسـت؟          

 كيلـوگرم  ۵/۲ تـا  ۲اي كه به انجـام رسـيده، در مـراكش، متوسـط عملكـرد از         مطابق مطالعه 
 ۲۹ تـا    ۶ كيلوگرم در هكتار، در اسپانيا از        ۱۶ تا   ۱۰در ايتاليا، متوسط عملكرد از      . متغير است 

 كيلـوگرم در هكتـار      ۷ تا   ۲ كيلوگرم در هكتار، در هند       ۷ تا   ۴كيلوگرم در هكتار، در يونان      
 كيلوگرم در هكتـار، در سـال دوم   ۳رود در سال اول،       مضافاً، در يونان انتظار مي    . بوده است 

 كيلـوگرم در هكتـار و در سـال پـنجم و     ۱۵ كيلوگرم در هكتار، در سال سـوم و چهـارم       ۱۰
اين درحالي است كه عملكرد در واحـد سـطح در      .  كيلوگرم در هكتار بدست آيد     ۱۰ششم  

  ).۲۰۰۳منا،(تر از اين مقادير است  ايران بمراتب پايين
قـاره آسـيا در ايـران، هنـد،         در  . آيـد   زعفران در آسيا، اروپا و شمال آفريقا بعمل مـي         ) ۴

در قاره اروپـا نيـز در دو كـشور اسـپانيا و يونـان      . شود چين و اخيراً نيز در افغانستان توليد مي    
طـي دوره، ايـران     . گـردد   آيد و در شمال آفريقا نيز در كـشور مـراكش توليـد مـي                بعمل مي 

 اختيـار  پيوسته قسمت اعظم سـطح زيركـشت و ميـزان توليـد ايـن محـصول را در جهـان در         
 ۶۹/۹۰سهم ايران از ميزان توليد و سطح زيركشت جهاني زعفران به ترتيـب از               . داشته است 

ــال ۹۱/۸۳و  ــد در سـ ــه ۲۰۰۱‐۲۰۰۲ درصـ ــي ۳۹/۹۱ و ۶۵/۹۵ بـ ــال زراعـ ــد در سـ    درصـ
دهد و اين رونـد در دو سـال زراعـي اخيـر نيـز تـداوم داشـته              افزايش نشان مي   ۲۰۰۳‐۲۰۰۴
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لعه ايـران در توليـد جهـاني زعفـران بـه صـورت بنگـاه مـسلط                  بنابراين، طي دوره مطا   . است
قسمت اعظم توليد را در اختيـار داشـته و در توليـد ايـن محـصول از مزيـت طبيعـي و نـسبي          

 درصـد توليـد   ۴۳/۳بعد از ايران، يونان با فاصله بسيار زياد تنهـا      . بالايي برخوردار بوده است   
 اختيار داشته و سهم ايـن كـشور از توليـد            در ۲۰۰۱‐۲۰۰۲جهاني زعفران را در سال زراعي       

 .جهاني با نوسان روبه كاهش گذارده است

   روند توليد و سطح زيرکشت و سهم كشورها از زعفران‐۱ جدول

  هکتار ‐تن
  توليد و سطح زير كشت كشورهاي اصلي از توليد و سطح زيركشت جهاني زعفران

  ۲۰۰۵‐۲۰۰۶  ۲۰۰۴‐۲۰۰۵  ۲۰۰۳‐۲۰۰۴  ۲۰۰۱‐۲۰۰۲ کشور
  سطح زيرکشت  توليد  سطح زيرکشت  توليد  سطح زيرکشت  توليد  سطح زيرکشت  توليد  

  ۵۷۴۱۶  ۲۲۰  ۵۷۴۱۶  ۲۳۰  ۵۶۵۰۰  ۲۲۰  ۵۱۵۰۰  ۱۸۵ ايران
  ۹۰۰  ۴  ۸۰۰  ۳  ۷۵۰  ۳  ۱۷۵۰  ۷  يونان

  ۸۰۰  ۱  ۸۰۰  ۱  ۸۰۰  ۱  ۲۵۰۰  ۳  مراکش

  ۹۵۰  ۳  ۹۵۰  ۲  ۶۵۰  ۲  ۱۰۰۰  ۳  هند
  *  *  *  *  *  *  ۵۰۰  ۱  چين
  ۵۰  ۰,۵  ۱۲۰  ۱  ۱۲۵  ۱  ۱۲۵  ۱  اسپانيا
  ۲۰۰۰  ۲  ۳۰۰۰  ۳  ۳۰۰۰  ۳  ۴۰۰۰  ۴  ساير
  ۶۱۳۱۶  ۲۲۹,۵  ۶۲۷۱۶  ۲۴۰  ۶۱۸۲۵  ۲۳۰  ۶۱۳۷۵  ۲۰۴  جمع

  .، سايت نوين زعفران و دفتر توسعه صادرات كالا و خدمات۱۳۸۳عزيزي، مريم : مأخذ

  سهم كشورهاي اصلي از توليد و سطح زير كشت جهاني زعفران ‐۲جدول 

  درصد
  ۲۰۰۵‐۲۰۰۶  ۲۰۰۴‐۲۰۰۵  ۲۰۰۳‐۲۰۰۴  ۲۰۰۱‐۲۰۰۲  کشور

  سطح زيرکشت  توليد  سطح زيرکشت  توليد  سطح زيرکشت  توليد  سطح زيرکشت  توليد  
  ۶۴/۹۳  ۸۶/۹۵  ۵۵/۹۱  ۸۳/۹۵  ۳۹/۹۱  ۶۵/۹۵  ۹۱/۸۳  ۶۹/۹۰  ايران
  ۴۷/۱  ۷۴/۱  ۲۸/۱  ۲۵/۱  ۲۱/۱  ۳۰/۱  ۸۵/۲  ۴۳/۳  يونان

  ۳۰/۱  ۴۴/۰  ۲۸/۱  ۴۲/۰  ۲۹/۱  ۴۳/۰  ۰۷/۴  ۴۷/۱  مراکش
  ۵۵/۱  ۳۱/۱  ۵۱/۱ ۸۳/۰  ۰۵/۱  ۷۸/۰  ۶۳/۱  ۴۷/۱  هند
  *  *  *  *  *  *  ۸۱/۰  ۴۹/۰  چين

  ۰۸/۰  ۲۲/۰  ۱۹/۰  ۴۲/۰  ۲۰/۰  ۴۳/۰  ۲۰/۰  ۴۹/۰  اسپانيا
  ۲۶/۳  ۸۷/۰  ۷۸/۴  ۲۵/۱  ۸۵/۴  ۳۰/۱  ۵۱/۶  ۹۶/۱  ساير
  ۱۰۰  ۱۰۰  ۱۰۰  ۱۰۰  ۱۰۰  ۱۰۰  ۱۰۰  ۱۰۰  جمع
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در ادامـه  حال كه وضعيت ايران و كشورهاي عمده در توليد جهاني زعفران تبيـين شـد،            
هـاي بـالقوه صـادرات و بازارهـاي هـدف ايـن محـصول                 سعي خواهد شد به بررسي ظرفيت     

  .پرداخته شود

  و روش تحقيق   شواهد، پيشينه.۲

   و ظرفيت صادراتي پتانسيل تجاري. ۲‐ ۱
طـور   الملل، پتانسيل تجـاري ميـزان تجـارتي اسـت كـه كـشورها بـه        در متون تجارت بين  

بـراي  . كننده جريان تجارت با يكديگر داشـته باشـند           به عوامل تعيين   توانند با توجه    بالقوه مي 
هـا در     اكثـر ايـن روش    . هـاي متعـددي وجـود دارد        كشورها روش   تعيين پتانسيل تجاري بين     

و  گونه سياست تجاري هماهنگي اتخاذ نكـرده      مواردي كه كشورهاي موردنظر در ابتدا هيچ      
هـاي بـرآورد پتانـسيل تجـاري را      مجموعـه روش . روابط تجاري نازلي دارند، مناسب هستند 

برآورد پتانـسيل    روش ‐ پتانسيل تجاري؛ ب   برآورد ساده    روش   ‐الف: توان در سه گروه     مي
؛ و روش بـرآورد پتانـسيل       ١تجاري با استفاده از آزمون مشابهت از جمله شاخص كـسينوس          

  .بندي نمود تجاري با استفاده از مدل جاذبه دسته
هاي استفاده شده کـه اساسـاً امکـان تجـارت        ها و روش    جربي، شاخص هاي ت   در پژوهش 

 کـرينين، درايـسدل،   ‐مـن، فينگـر   مطالعـات تجربـي لايـن    توان به  مي  دهند    بالقوه را نشان مي   
هاي ساده رياضي است که       اساس اين مطالعات، استفاده از شاخص     . اشاره نمود ... و ٢والراس

و واردات جفت کـشورها اسـت، حـال     ش صادرات  بندي کالايي برحسب ارز     متکي بر طبقه  
هاي اقتصادسنجي نظير مـدل جاذبـه بـه بـرآورد ميـزان                كه برخي پژوهشگران از تکنيک      آن  

توان به مطالعـات آيـتکن، فرانکـل، اسـتين و             در اين خصوص مي   . اند  تجارت بالقوه پرداخته  
هـر دو دسـته ايـن      .  اشاره نمود  ٣وي، پولاک، جاکانب، کوواسس و اوسلي، و کريستي         جين

در ادامـه روش   . هاي اصلي اين قسمت از پژوهش باشند        توانند جوابگوي پرسش    ها مي   روش
____________________________________________________________________ 
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  :شود برآورد ساده پتانسيل تجاري با محوريت صادرات تبيين مي
طـور ايـن روش       و همين  (B به کشور    Aروش بر آورده ساده از پتانسيل صادرات کشور         

بـه ايـن ترتيـب اسـت کـه          ) نيز مي تـوان بـه کـار بـرد          B از کشور    Aرا براي واردات کشور     
بندي کالايي که ميزان آن بـيش    به تفکيک طبقهBهاي کالايي کشور  واردات اقلام يا گروه 

 از همـان  Aگيرنـد و در مقابـل کـل صـادرات کـشور              از رقمي مفروض باشد را در نظر مـي        
 ستون در مقابـل هـر رديـف        به اين ترتيب دو   . گيرد  کالاها به کشورهاي جهان را در نظر مي       

 از آن کالاهـا از تمـام   Bوجود خواهد آمـد کـه يکـي مربـوط بـه واردات کـشور               کالايي به 
. جهـان اسـت      از آن کالاها به تمام کشورهاي      Aکشورهاي جهان و ديگري صادرات کشور       

 حداکثر پتانسيل، حـداقل آن دو    براي تعيين . لذا در مقابل هر شماره تعرفه کالا دو عدد است         
شـده    درصـد حـداقل مقـدار تعيـين    ۳۰ الـي  ۲۰گيرد و پتانـسيل معمـولي         عدد مدنظر قرار مي   

  ١.است
 از هـر  Bيکي ستون کل واردات کـشور  (با توجه به مطالب بيان شده در مقابل دو ستون      

، سـتون سـومي تـشکيل       ) از هر شـماره تعرفـه      Aشماره تعرفه و ديگري کل صادرات کشور        
اگر به اين ترتيـب عمـل       . ٢هاي دو ستون قبلي خواهد بود       رديفشود که در واقع حداقل       مي

بـا توجـه بـه      . ، تعيين خواهـد شـد     B به کشور    Aشود، حداکثر پتانسيل براي صادرات کشور       
 درصـد حـداکثر پتانـسيل       ۳۰ الـي  ۲۰معمول شـرايط طـوري اسـت کـه تنهـا از             طور    بهاينکه  

 ـAشود، لذا پتانسيل معمولي صـادرات کـشور    استفاده مي  ۳۰ الـي  ۲۰، حـدود   Bه کـشور   ب
 ميليون دلارخواهد شد و اين ارقام همان ارقامي است که در واقع نـشان       n و mدرصد حداقل   

بـراي بـرآورد پتانـسيل      .  است B به کشور    Aدهنده بر آورد ساده از پتانسيل صادرات کشور         

____________________________________________________________________ 
 

1. Arnon, Sprick& Weinblatt 

 

(1996).  
.              گيرد که اگر به فرض واردات کشور     گفتني است که حداقل ميزان هر شماره تعرفه به اين دليل مدنظر قرار ميB   از

.  ميليـون دلار باشـد  n از آن، A ميليـون دلار و صـادرات کـشور    SITC ،m الا بر اساس شماره تعرفهکالا يا گروه ک
 A ميليـون دلار از کـشور   m از آن کـالا بـيش از   B باشد، آنگاه امکان واردات توسـط کـشور   n کوچکتر از  mاگر  

کـس ايـن قـضيه نيـز ممکـن اسـت       ع. بايستي آن کالا را به ديگر کشورها صادر نمايـد           مي Aنخواهد بود، لذا کشور     
 از آن کـالا  A از آن کالا بالا باشد ولي تـوان صـادراتي کـشور         Bکه امکان واردات کشور      معني   اين  اتفاق بيافتد؛ به  

  . تامين نمايدA مجبور است واردات از آن کالا را غير از کشور Bباشد، لذا کشور ) m کوچکتراز n(کمتر 
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 واردات فـوق را مـدنظر قـرارداد و پتانـسيل     تـوان روش    نيز ميB از کشور Aواردات کشور   
ــشور  ــشور Aک ــت آوردB از ک ــشور   .  را بدس ــت دو ک ــن اس ــه ممک ــب B  وAالبت در قال
 Bصـورت کـشور       د، در ايـن   نمنـد باش ـ    هايي از ترتيبـات ترجيحـي کـالايي بهـره           نامه  موافقت

  .كند مي اي   مشمول ترجيحات تعرفه را داردAکه از کشور واردات کالاهايي
ــتفاده از    ــا اس ــل ب ــددي در داخ ــات متع ــه  مطالع ــه از جمل ــده ك ــام ش ــن روش انج ــه   اي ب

توان  مي) ۱۳۸۵(و حسيني ) ۱۳۸۰(و حسيني   كرماني    ، صباغ )۱۳۷۸( حسيني    و يارندي  صادقي
  .اشاره نمود

  بازارهاي هدف. ۲‐۲
خلاصـه خـصوصيات و متغيرهـاي       «متغيرهاي تاثيرگذار بازارهاي هدف را تحت عنـوان         

  :يص كردتوان به صورت زير تلخ مي» فهد یبازارهاشناخت 
 از جملـه انـدازه جمعيـت و نـرخ رشـد آن، سـطح آمـوزش و درصـد                     : جمعيتـي  ‐الف
  .بيكاري
 توليد ناخالص ملي، نـرخ رشـد و سـرانه آن، سـاختار اقتـصاد، دورنمـاي            : اقتصادي ‐ب

، نـرخ تـورم     GNPگـذاري بـه       هاي فرارو، توزيـع درآمـد، نـسبت سـرمايه            و چالش   اقتصادي
رخ ارز، گرايشهاي اقتصادي، جريان موجود تجارت و ترکيـب          ساليانه، ذخيره ارزي، ثبات ن    

پـولي، مـالي،   (هاي اقتـصادي   وضعيت زير ساختها، سياست  صادراتي، صادرات آن، پتانسيل
 ‐اقتـصادي  هـاي  نامه ، موافقت )آزاد تجاري   و مناطق   مالياتي، سرمايه گذاري، تجاري، اعتباري    

  .مابين تجاري مهم في
و نـوع     قوانين حمايت از مالكيت فكـري، سـاختار سياسـي          وجود : قانوني ‐ سياسي ‐ج

و سـطح كنتـرل دولـت در تجـارت،           هـاي بـين المللـي عـضو، نقـش           نظام حکومتي، سازمان  
ها و روابط سياسي بـا ايـران،          گذاري، ثبات سياسي در كشور، گرايش       هاي قيمت   محدوديت

  .ضوابط و شرايط كاري تجارت، قوانين تجاري، ساعات كاري
، مقـررات بهداشـتي و      )TBT( مقـررات فنـي تجـارت        :آوري  هاي توليد و فن     وه شي ‐د

  .آوري مصرف موجود توليد موجود، فن) آوري فن(هاي  ، شيوه)SPS(بهداشت نباتي 
  سـابقه تـاريخي، ارزشـهاي بـارز، الگوهـاي سـبك زنـدگي،                 : فرهنگي – اجتماعي ‐ه
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لاهاي خارجي، زبان رسـمي در      زبانهاي مختلف، مسائل فرهنگي، مسائل ديني، نگرش به كا        
  .تجارت، تفاوت هاي فرهنگي

  . بررسي وضعيت کانال هاي توزيع در کشور هدف: سيستم توزيع‐و
) واردات و صـادرات   ( وضعيت توليد و تجـارت       :وكار و محيط رقابتي      فضاي كسب  ‐ز

كالاي مورد نظر، وضـعيت رقابـت در بـازار و درجـه شـدت آن، موانـع دسترسـي بـه بـازار                      
هـا و ابزارهـاي       هـاي تجـاري، رسـانه       هـا، نمايـشگاه     ، اتحاديـه  )اي  هاو موانع غير تعرفـه      فهتعر(

  .تبليغاتي
ها و مطالعات زيادي در نيمه دوم سـده       الملل، نظريه   طور از منظر ادبيات اقتصاد بين       همين

بيستم در مورد توسعه تجارت با محوريت صادرات صورت گرفته است كـه بـه اختـصار بـه                
المللي هكشر ـ اوهلين، تجـارت را برحـسب     نظريه تجارت بين. شود ز آنها اشاره مياي ا پاره

ليندر اين نظريـه را نقـد كـرده و اشـاره          . نمايد   نسبي عوامل و منابع طبيعي تشريح مي       موهبت
دارد اين تئوري عوامل سيستماتيك وابسته بـه تقاضـا كـه بـراي تجـارت بـسيار مهـم اسـت،          

هـا عامـل مهمـي در تجـارت كالاهـاي           ن ايشان معتقد بود تشابه سليقه     بنابراي. گيرد  ناديده مي 
گفتني است اگر درآمد سرانه بين دوكشور بعنوان نماينده تشابه          . صنعتي بين دو كشور است    

كشورها پـس   يا تشابه ساختار تقاضاي دوكشور در نظر گرفته شود، به احتمال قوي   مطلوبيت
كه بـا     خود به بازاررساني آن كالا دركشورهايي     )  مصرف مازاد بر نياز  (از اشباع بازار داخلي     

الگوي تقاضاي داخلي آن مشابه است، روي خواهند آورد؛ چراكه تـشابه زيـاد تقاضـاي دو           
كشور در محصولات تقاضا شده، گوياي پتانسيل تجاري بيشتر بين آن دو خواهد بود و هـر                 

واردات بــين آن دو بيــشتر چـه اخــتلاف درآمــد ســرانه آنهــا كمترشـود، تــشابه صــادرات ـ     
كه اقتـصاد مـشابه دارنـد،     به اين ترتيب ليندر باور داشت تجارت در بين كشورهايي    . شود  مي

تواند تحقق    كه اقتصاد آنها متنوع و يا مكمل يكديگر است، بهتر مي            در مقايسه با كشورهايي   
 نامتجـانس بـا      كـاملاً   توسـعه، گـروه      درحـال    كـشورهاي   كـه     با ملاحظـه ايـن واقعيـت        . ١يابد

باشند، درآمد سرانه نـسبي   و اجتماعي متفاوت مي  و با ساختار اقتصادي       هاي مختلف     فرهنگ
را در بين آنها بطور مؤثر تبيين نمايد، بنابراين بهتـر اسـت      مطلوبيت    تشابه    تواند به تنهايي      نمي
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1. Linder, (1961). 
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  .بجاي آن ازتشابه در ساختار مصرف دو كشور بهره جست
خـاص، زمـاني كـه يـك كـشور صـادركننده خـالص و ديگـري         امكان تجارت كـالاي    

بنابراين، اگر سـاختار توليـد كـشورها يكـسان نباشـد            . ١واردكننده خالص باشند، بيشتر است    
 بـا سـاختار     iمضافاً هر چه ساختار توليد كشور       . جريان تجارت بين كشورها بيشترخواهد بود     

ان تجـارت بـين دو كـشور بيـشتر     مشابه باشـند، امك ـ ) تشابه توليد ـ مصرف  (jمصرف كشور 
 مـشابه باشـند، امكـان       j بـا سـاختار صـادرات كـشور          iهرچه ساختار صادرات كـشور      . است

تجارت بين دو كشوركمتر و لذا آن دو كشور رقيـب صـادراتي هـستند و بـالعكس، هرچـه                    
 مشابه باشند، انتظاراست جريان تجـاري       j با ساختار واردات كشور      iساختار صادرات كشور    

  .توانند از اكمال تجاري كامل برخوردار شوند شتري بين آن دو وجود داشته و آن دو ميبي
 ترتيبات   گوياي آن است    ،كه  ه شده ئارا   شركاي تجاري طبيعي      اخيراً در اين مورد، فرضيه    

 در بين كشورهاي همسايه در مقايـسه بـا ديگـر كـشورها افـزايش رفـاه بيـشتري را                      اي  منطقه
و  ٣و اسـترن   ديـردورف  كـه    اسـت  ٢ايـن فرضـيه منـتج از نظـر ليپـسي      . وردتواند فـراهم آ     مي

 جغرافيـايي   فاصـله (و نقـل    حمـل   هزينـه   بودن ينئ پا  سبب  به    نمايد كه     مي   استدلال   ٤كروگمن
بـدون    بيـشتري    تجـاري   همـسايه، جريـان    كـشورهاي  در بـين   دارد    وجـود   تمايـل     ، ايـن    )كم  
  .انحراف فراهم آيد 

 است مطالب فوق اساساً متغيرها و عواملي كه در جريان تجـارت بـين كـشوري و     گفتني
و تعيـين   توسـعه بازاركـالايي    كند و اما در خصوص    مي  اي مؤثر هستند، را تبيين      درون منطقه 

 و  كالا يا گـروه كـالايي در ايـن پـژوهش، بـا اسـتفاده از مـشاهدات تجربـي              بازارهاي هدف 
  :مراحل زير صورت گرفته استمتغيرهاي موثر در دسترس، 

مـورد بحـث حـضور      كـالاي    كه در بازار توليد وتجارت جهاني       ابتدا تعدادكشورهايي . ۱
  .شود دارند، مشخص مي
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. يــك گــروه صــادركننده خــالص و گــروه دوم (وع در خــصوص تجــارت در بــين دو گــروه از كــشورها ايــن موضــ

  .در كالاي مورد نظر نيز موضوعيت دارد) واردكننده خالص
2. Lipsey, (1960). 

3. Deardorff&Stern, (1994). 

4. Krugman, (1996). 
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 ميزان تقاضاي وارداتـي كـشورها از آن كـالا بـراي     :هاي كليدي بازار اعم از  مشخصه. ۲
 مـورد   كـالا طـي دوره   ن كـشورها از آ   تقاضـاي وارداتـي     شـاخص    سال يا دوره زماني معين،    

سـهم  (، ميزان واردات با هدف مصرف داخلـي     )شود  شروع دوره، سال پايه لحاظ مي     ( بحث
  آن كشور از آن كـالا، سـهم كـشور صـادركننده ازتقاضـاي وارداتـي             ) صادرات از واردات  

پتانـسيل صـادراتي كـشور فرضـي       كـالا حـضور دارنـد        آن  در بـازار جهـاني      كه    كشورهايي  
پتانـسيل صـادراتي      آن  كالا به كشورهاي واردكننده آن كالا در بـازار جهـاني،             صادركننده

 استفاده نشده كشور فرضي صادركننده آن كالا به واردكنندگان آن كـالا در بـازار جهـاني،        
ــتفاده ــه كــشورهاي    درصــد اس ــسيل صــادراتي صــادركننده فرضــي آن كــالا ب ــشده از پتان ن

به عنوان متغيرهاي اساسي تعيين كننده بازار هـدف         ... . و   واردكننده در بازارجهاني آن كالا    
كـالايي،    اين متغيرها اثرگذار در تبيين مناسب بازار هـدف        . شوند  توانند محسوب      مي  كالايي

  . است  و تحليل شده زعفران صادراتي ايران مورد محاسبه براي محصول 
سبه شد، آنگاه بر حسب     كننده بازار هدف كالايي محا      هاي تعيين   بعد از آنكه شاخص   . ۳

در تعيين بازارهاي هـدف كـالايي سـاير         . اند  ها كشورهاي هدف، شناسايي شده      اين شاخص 
اي، مقـررات      و قرنطينه   عوامل از جمله مقررات بهداشتي و بهداشت نباتي، اقدامات حفاظتي         

شور اثـر گذارنـد كـه بـسته بـه ك ـ          ... كيفي و فني، استانداردهاي اجباري، فاصله جغرافيايي و       
  .توان به صورت يك متغير توضيحي در محاسبات شاخص كلي بازار هدف گنجاند مي

نتايج تحقيق از برآورد و ارزيابي پتانسيل صادراتي زعفران ايران به . ۳
  كشورهاي جهان

  تحليل تقاضاي وارداتي كشورهاي واردكننده زعفران در جهان‐۳‐ ۱
هـاي    عفـران در جهـان طـي سـال        ، تقاضاي وارداتي كـشورهاي واردكننـده ز       )۱(جدول  

ه ئ ـبـا دقـت در آمارهـاي ارا       . دهـد    و كل دوره را بر حسب هزار دلار نشان مي          ۲۰۰۲‐۲۰۰۶
  .موارد ذيل را اشاره نمودتوان  شده در اين جدول مي
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 حضور دارند كـه از     ١ كشور ۵۰در طرف تقاضاي واردات بازار جهاني زعفران حدو          ‐۱
ايتاليا، آمريكا، سوئد، فرانسه، عربـستان سـعودي، سـوئيس،           كشور اسپانيا،    ۱۲اين تعداد تنها    

ژاپن، تايوان، انگليس، آرژانتين و آلمان متوسط سالانه تقاضاي واردات بالغ بر يك ميليـون              
يافتـه بـا هـدف        بنابراين، متقاضيان اصـلي زعفـران در جهـان كـشورهاي توسـعه            . دلار دارند 

ا، فرانـسه، ژاپـن و عربـستان سـعودي          از جملـه آمريك ـ    ‐ نه صـادرات مجـدد     ‐مصرف نهايي 
 .هستند

كـل واردات اسـپانيا در      . اسپانيا بزرگترين واردكننده در بازار جهـاني زعفـران اسـت           ‐۲
ــوده اســت ۹۷/۸۷طــول دوره  ــون دلار ب ــون دلار۵۹/۱۷متوســط ســالانه ( ميلي ارزش ).  ميلي

 ۲۰۰۶دلار در سـال   ميليـون  ۰۷/۱۹ بـه  ۲۰۰۲ ميليـون دلار در سـال   ۶۰/۱۵واردات اسپانيا از   
بدين ترتيب شاخص عملكـرد واردات   ).  درصد ۱۴/۵نرخ رشد متوسط سالانه     (رسيده است   

بعـد از   .  افـزايش يافتـه اسـت      ۲۰۰۶ در سـال     ۲/۱۲۲ بـه    ۲۰۰۲ در سـال     ۱۰۰اسپانيا از واحـد     
اسپانيا، كشورهاي ايتاليا، آمريكا، سوئد، فرانسه و عربـستان سـعودي در مقـام دوم تـا شـشم                   

كل واردات اين پنج كـشور در دوره مـورد بررسـي بـه ترتيـب                 . ت زعفران قرار دارند   واردا
شاخص عملكـرد واردات    .  ميليون دلار بوده است    ۳۹/۱۴ و   ۸۵/۱۴،  ۸۹/۱۴،  ۱۲/۳۱،  ۴۱/۳۸

 و ۶/۹۹، ۱۴۴، ۶/۱۴۶، ۶/۱۰۴ بـه ترتيـب بــه   ۲۰۰۲ در سـال  ۱۰۰ايـن پـنج كـشور از واحـد     
، ۵۴/۹،  ۰۳/۱۰،  ۱۳/۱ترتيب نرخ رشد متوسط سالانه      به  ( رسيده است    ۲۰۰۶ در سال    ۳/۱۷۲

بدين ترتيب در ميان شـش كـشور اصـلي واردكننـده زعفـران در               ).  درصد ۵۷/۱۴ و   ‐۱۱/۰
 ۵۷/۱۴(جهان، بالاترين شاخص عملكرد و افزايش تقاضـا بـه ترتيـب بـه عربـستان سـعودي                  

 .تعلق دارد) رصد د۱۴/۵(و اسپانيا )  درصد۵۴/۹(، سوئد ) درصد۰۳/۱۰(، آمريكا )درصد

در دوره مطالعه برخـي كـشورها هـم بـه طـور مطلـق و هـم نـسبي تقاضـاي واردات                        ‐۳
 ۳۰در ايـن  دوره، شـاخص عملكـرد  تقاضـاي واردات              . انـد   زعفران را شديداً افـزايش داده     

بـالاترين شـاخص    .  بـوده اسـت    ۱۰۰ و بقيـه كمتـر از        ۱۰۰كشور واردكننده زعفـران بـالاي       
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.       هستند كـه بـه سـبب آن كـه بـه مركـز تجـارت        دو كشور كويت و امارات متحده عربي واردكننده زعفران در جهان 

دهند، تقاضاي وارداتي اين دو كشور از طريق كـشورهاي گـزارش دهنـده از                 المللي آمار تجاري را گزارش نمي       بين
  .جمله صادرات ايران به اين دو كشور بدست آمده است
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ات زعفران بـه هنـد، اتـريش، يونـان، فنلانـد، چـك، اسـرائيل، قطـر،                  عملكرد تقاضاي وارد  
 بـه بـيش از    ۲۰۰۲ در سـال     ۱۰۰مكزيك و هلند تعلق داشته كه شـاخص عملكـرد از واحـد              

 ). درصد۱۸نرخ رشد متوسط سالانه بيش از ( رسيده است ۲۰۰۶ در سال ۲۰۰

  ۲۰۰۲‐۲۰۰۶هاي  تقاضاي كشورهاي واردكننده زعفران در جهان طي سال ‐۳جدول 
  هزار دلار

  ٢٠٠٦  ٢٠٠٥  ٢٠٠٤  ٢٠٠٣ ٢٠٠٢ شرح
كل 
 دوره

متوسط سالانه 
 دوره

شاخص 
 عملكرد

 نرخ رشد 
  سالانه

 اسپانيا

 ايتاليا
 آمريكا
 سوئد
 فرانسه

 عربستان سعودي
 سوئيس

 ژاپن
  تايوان

 انگليس
 آرژانتين

 آلمان
 بلژيك

 هند
 كانادا
 عمان

 هنگ كنگ
 مكزيك
 بحرين

 سنگاپور

 استراليا
 اتريش
 موريس

 قطر
 آفريقاي جنوبي
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  ٢٠٠٦  ٢٠٠٥  ٢٠٠٤  ٢٠٠٣ ٢٠٠٢ شرح
كل 
 دوره

متوسط سالانه 
 دوره

شاخص 
 عملكرد

 نرخ رشد 
  سالانه

 هلند
 دانمارك

 مالزي
 يونان

 جنوبي كره

 لوكزامبورگ
 ايرلند
 برزيل
 فنلاند

 پاكستان
 وزيلندين

 نروژ
 چين

 لهستان
 پرتقال

 آندورا
 جمهوري چك

 شيلي
  اسرائيل
 فيليپين

 نپال
 اتيوپي
 كويت
 امارات

  كل

  PC-TASبرگرفته از نتايج تحقيق بر اساس لوح فشرده : ماخذ

در يك جمع بندي بايد گفت كشورهاي اصلي متقاضـي واردات زعفـران در جهـان                ) ۴
در دوره مـورد بررسـي      . اسپانيا، ايتاليا، آمريكـا، سـوئد، فرانـسه و عربـستان سـعودي هـستند              

ان، فنلاند، چـك، اسـرائيل، انگلـيس، قطـر،     تقاضاي واردات  در ده كشور هند، اتريش، يون    



هاي صادراتي و بازارهاي هدف زعفران ايران ظرفيت

 .مكزيك، هلند به شدت افزايش يافته است

  تحليل عرضه صادرات زعفران ايران به كشورهاي واردكننده در جهان. ۳‐۲
، عرضه صادرات زعفران ايران بـه كـشورهاي واردكننـده زعفـران در جهـان        )۴(جدول  

بــا دقــت در . دهــد ر نــشان مــي و كــل دوره بــر حــسب هــزار دلا۲۰۰۲‐۲۰۰۶طــي ســالهاي 
  :توان گفت ه شده در اين جدول ميئآمارهاي ارا

 كـشور حـضور   ۲۷ در طرف تقاضاي واردات بازار صادرات زعفران ايـران بـالغ بـر              ‐۱
امارات متحده عربي، اسپانيا، ايتاليا، عربستان سـعودي،  ( كشور ۱۰دارند كه از اين تعداد تنها  

متوسط سالانه تقاضاي واردات بـالغ بـر يـك      ) يوان و كويت  فرانسه، سوئد، سوئيس، هند، تا    
شود جايگاهي براي كـشورهاي       با دقت در اين كشورها مشخص مي      . ميليون دلار بوده است   

 از جمله سه كشور آمريكا، ژاپن و        ‐ با هدف مصرف نهايي    ‐توسعه يافته با درآمد سرانه بالا     
مقابـل جايگـاه كـشورهاي صـادركننده     در . انگليس وجود ندارد و يا جايگاه ضعيفي دارنـد        

 .مجدد از جمله امارات متحده عربي، اسپانيا و ايتاليا بسيار قوي است

كل واردات امـارات در     . امارات اولين و بزرگترين واردكننده زعفران از ايران است         ‐۲
ارزش ).  ميليــون دلار۴۸/۳۴متوســط ســالانه ( ميليــون دلار بــوده اســت ۳۹/۱۷۲طــول دوره 

 ميليـون دلار در سـال   ۰۷/۲۶ درصـد از  ۹۷/۵ اين كشور با نرخ رشد متوسط سـالانه   واردات
بنابراين شـاخص عملكـرد واردات      .  رسيده است  ۲۰۰۶ ميليون دلار در سال      ۸۸/۳۲ به   ۲۰۰۲

 . رسيده است۲۰۰۶ در سال ۱/۱۲۶ به ۲۰۰۲ در سال ۱۰۰زعفران آن از ايران از واحد 

 به طـور مطلـق و هـم نـسبي تقاضـاي واردات بـه                در دوره مطالعه برخي كشورها هم      ‐۳
در اين  دوره، شاخص عملكرد  تقاضاي واردات         . اند  زعفران را از ايران شديداً افزايش داده      

بـالاترين شـاخص   .  بـوده اسـت  ۱۰۰ و بقيه كمتر از    ۱۰۰ كشور واردكننده زعفران بالاي      ۲۰
لنـد، قطـر، بحـرين، عربـستان     عملكرد تقاضاي واردات زعفران از ايران به هنـد، انگلـيس، ه       

سعودي، استراليا، تـايوان، ژاپـن، بلژيـك، سـوئد و آلمـان تعلـق داشـته اسـت كـه شـاخص                       
 . رسيده است۲۰۰۶ در سال ۲۰۰ به بيش از ۲۰۰۲ در سال ۱۰۰عملكرد از واحد 

در يك جمع بندي بايد گفت شش كشور اصلي متقاضي واردات زعفـران از ايـران،     ‐۴
يتاليا، عربستان سعودي، فرانسه و سـوئد اسـت كـه سـه كـشور اول جايگـاه               امارات، اسپانيا، ا  
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ممتازي در صادرات مجدد اين محصول به بازارهاي هدف دارند، در مقابل جايگاهي بـراي             
 از جملـه سـه كـشور        ‐ با هـدف مـصرف نهـايي       ‐كشورهاي توسعه يافته با درآمد سرانه بالا      

انـد تقاضـاي       كـشوري كـه طـي دوره توانـسته         دوازده. آمريكا، ژاپن و انگليس وجود ندارد     
هنـد، انگلـيس، هلنـد، قطـر، بحـرين،      : واردات زعفران را شديداً افـزايش دهنـد، عبارتنـد از         

 .عربستان سعودي، استراليا، تايوان، ژاپن، بلژيك، سوئد و آلمان

   عرضه صادرات زعفران ايران به كشورهاي واردكننده زعفران در جهان‐۴ جدول
  ۲۰۰۲‐۲۰۰۶ هاي طي سال

  هزار دلار

 كل دوره  ٢٠٠٦  ٢٠٠٥  ٢٠٠٤  ٢٠٠٣ ٢٠٠٢  شرح
متوسط 

 سالانه دوره

شاخص 
 عملكرد

 نرخ رشد 
  سالانه

 عربي متحده امارات
 اسپانيا
 ايتاليا

 عربستان سعودي
 فرانسه

 سوئد
 سوئيس

 هند
 تايوان
 كويت
 آلمان
 چين

 آمريكا
 آرژانتين
 انگليس

 قطر
 بحرين
 ژاپن

 بلژيك
 كانادا

 مناطق آزاد



هاي صادراتي و بازارهاي هدف زعفران ايران ظرفيت

 كل دوره  ٢٠٠٦  ٢٠٠٥  ٢٠٠٤  ٢٠٠٣ ٢٠٠٢  شرح
متوسط 

 سالانه دوره

شاخص 
 عملكرد

 نرخ رشد 
  سالانه

 پاكستان
 هلند

 استراليا
 كنگ هنگ

 سنگاپور

 نروژ
 كل جهان

  PC-TASيج تحقيق بر اساس لوح فشرده برگرفته از نتا: ماخذ

  برآورد ظرفيت صادراتي زعفران ايران به كشورهاي واردكننده.۳‐۳

كـه     آن  و بـراي   ه كشورهاي جهـان    ايران ب  زعفرانتوسعه تجارت   با هدف بررسي امكان     
 .اسـتفاده شـده اسـت      تجاري  روش برآورد ساده پتانسيل   از  ،  كرد  نتعيي پتانسيل را    ميزان بتوان
 بر اساس كد شش رقمي     جهان    و وارداتي هريك از كشورهاي     ايران     صادراتي زعفران آمار
HS افزار آمار تجاري  از آخرين نسخه نرم   ۲۰۰۲‐۶دوره   راي ب)PC_TAS,2007( ،  اسـتخراج

  :براي محاسبه پتانسيل صادرات ايران با آنها مراحل زير انجام شده است. شده است
كـد    ان و زعفران وارداتي كشورهاي جهان بـر حـسب           زعفران صادراتي ايران به جه     ‐۱
 . آمده است دست  بهPC-TASفشرده   از لوح HSرقمي نظام هماهنگ  شش 

كـشورها   كـشورها و واردات ايـن      جهـان و يكايـك آن    صادرات زعفـران ايـران بـه      ‐۲
 .ازجهان

 .ها از جهانكشور ناي و واردات زعفران  جهان صادرات زعفران ايران به حداقل ارزش ‐۳

  نشده  استفاده  ، ظرفيت   )۳مرحله  ( حداقل  از تفاضل صادرات ايران به كشورها و ستون        ‐۴
 .كشورها تعيين شد به  صادراتي ايران 

 درصد استفاده نـشده از ظرفيـت صـادراتي زعفـران ايـران بـه يكايـك آن كـشورها                     ‐۵
 .محاسبه گرديد

هـاي     به كـشورهاي جهـان طـي سـال         صادراتي زعفران ايران    حداكثر پتانسيل ) ۵(جدول  
بـا دقـت در ايـن جـدول       . دهـد    و كل دوره را بر حسب هزار دلار را نشان مـي            ۲۰۰۲‐۲۰۰۶



پژوهشنامه بازرگاني 

  :توان گفت مي
 به طور متوسط سالانه حداكثر پتانسيل صادراتي زعفران ايران به كشورهاي جهان، به              )۱

 ميليـون  ۶۸/۷(، ايتاليـا  )ر ميليـون دلا ۵۹/۱۷(، اسـپانيا  ) ميليـون دلار  ۳۷/۳۶(ترتيب به امارات    
 ۸۸/۲(و عربـستان سـعودي   )  ميليـون دلار ۹۷/۲(، فرانـسه  ) ميليون دلار۲۲/۶(، آمريكا   )دلار

 .تعلق دارد) ميليون دلار

كـل واردات ايـن   .  امارات اولين و بزرگترين واردكننده زعفران صادراتي ايران است     )۲
 ۹۸/۲۷ارزش واردات از . دلار اسـت  ميليـون  ۳۷/۳۶كشور از ايران به طـور متوسـط سـالانه          

نـرخ رشـد    ( رسـيده اسـت      ۲۰۰۶ ميليـون دلار در سـال        ۸۷/۳۴ به   ۲۰۰۲ميليون دلار در سال     
پـس شـاخص عملكـرد حـداكثر پتانـسيل وارداتـي امـارات از            ).  درصد ۶۶/۵متوسط سالانه   

 . رسيده است۲۰۰۶ در سال ۶۲/۱۲۴ به ۲۰۰۲ در سال ۱۰۰زعفران صادراتي ايران از واحد 

 در يك جمع بندي بايد گفت شش كشور اصلي حداكثر پتانسيل وارداتي زعفران از               )۳
ايران، امارات، اسپانيا، ايتاليا، عربستان سـعودي، فرانـسه و سـوئد اسـت كـه سـه كـشور اول                     
جايگـاه ممتـازي در صـادرات مجـدد ايـن محـصول بـه بازارهـاي هـدف دارنـد، در مقابــل           

 وجـود   ‐ با هدف مـصرف نهـايي      ‐فته با درآمد سرانه بالا    يا  جايگاهي براي كشورهاي توسعه   
انـد تقاضـاي واردات زعفـران را شـديداً افـزايش               كشوري كه طـي دوره توانـسته       ۱۲. ندارد

هند، انگليس، هلند، قطر، بحرين، عربستان سعودي، استراليا، تـايوان،          : دهند، عبارت است از   
  .ژاپن، بلژيك، سوئد و آلمان

هاي   حداكثر پتانسيل صادراتي زعفران ايران به كشورهاي جهان طي سال‐۵جدول 
۲۰۰۶‐۲۰۰۲   

  هزار دلار
 متوسط سالانه دوره كل دوره  ٢٠٠٦  ٢٠٠٥  ٢٠٠٤  ٢٠٠٣ ٢٠٠٢ شرح

 آرژانتين
 استراليا
 بحرين
 بلژيك
 كانادا
 چين



هاي صادراتي و بازارهاي هدف زعفران ايران ظرفيت

 متوسط سالانه دوره كل دوره  ٢٠٠٦  ٢٠٠٥  ٢٠٠٤  ٢٠٠٣ ٢٠٠٢ شرح

 فرانسه
 آلمان

 كنگ هنگ
 هند

 ايتاليا
 ژاپن

 كويت
 هلند
 نروژ

 پاكستان
 قطر

 عربستان سعودي
 سنگاپور

 اسپانيا
 سوئد

 سوئيس
 تايوان

 امارات متحده عربي
 انگليس
 آمريكا

 كل

  PC-TASبرگرفته از نتايج تحقيق بر اساس لوح فشرده : اخذم

 تحليل پتانسيل صادراتي استفاده نشده زعفران ايران به كشورهاي .۳‐۴
  واردكننده جهان

 پتانسيل صادراتي استفاده نشده زعفران ايران به كشورهاي واردكننـده        )۶( و   )۵(جداول  
 و كـل دوره را نـشان   ۲۰۰۲‐۶هاي  الطي س) درصد(و نسبي ) ميليون دلار(به صورت مطلق  

  :باشد موارد ذيل قابل اشاره ميبا دقت در نتايج . دهند مي
 كـشور واردكننـده   ۱۲متوسط سالانه پتانسيل صادراتي استفاده نشده زعفران ايران به        ‐۱

، )۳۷/۴(، ايتاليـا    )۸۴/۵(آمريكـا   : اين كشورها عبارتند از   .  ميليون دلار بوده است    ۵/۰بالغ بر   
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، آرژانتـين   )۸۸/۰(، بلژيـك    )۹۸/۰(، انگلـيس    )۰۶/۱(، سـوئد    )۶۷/۱(، ژاپن   )۸۹/۱(ارات  ام
بـا  ).  ميليـون دلار   ۵۵/۰(و كانـادا    ) ۶۷/۰(، فرانـسه    )۸۱/۰(، سـوئيس    )۸۱/۰(، تايوان   )۸۴/۰(

شـود كـه بهتـرين جايگـاه را كـشورهاي توسـعه يافتـه بـا                   دقت در اين كشورها مشخص مي     
 از جملـه سـه كـشور آمريكـا، ژاپـن و انگلـيس               ‐ف مصرف نهـايي    با هد  ‐درآمد سرانه بالا  

  .اند احراز كرده

 پتانسيل صادراتي استفاده نشده زعفران ايران به كشورهاي واردكننده جهان ‐۶  جدول
   ۲۰۰۲‐۲۰۰۶هاي  در سال

  هزار دلار
 متوسط سالانه دوره كل دوره  ٢٠٠٦  ٢٠٠٥  ٢٠٠٤  ٢٠٠٣ ٢٠٠٢ شرح

 آمريكا
 ايتاليا

 امارات متحده عربي
 ژاپن
 سوئد

 انگليس
 بلژيك

 آرژانتين
 تايوان

 سوئيس
 فرانسه
 كانادا

 كنگ هنگ
 آلمان

 سنگاپور
 استراليا
 كويت
  هلند

 بحرين
 نروژ

 پاكستان
 قطر



هاي صادراتي و بازارهاي هدف زعفران ايران ظرفيت

 متوسط سالانه دوره كل دوره  ٢٠٠٦  ٢٠٠٥  ٢٠٠٤  ٢٠٠٣ ٢٠٠٢ شرح

 عربستان سعودي
 چين
 هند

 اسپانيا
 كل 

  PC-TASبرگرفته از نتايج تحقيق بر اساس لوح فشرده : ماخذ

آمريكا اولين و بزرگترين پتانسيل صـادراتي اسـتفاده نـشده زعفـران ايـران را احـراز                ‐۲
 ميليـون دلار  ۱۸/۲۹كل پتانسيل صادراتي استفاده نشده در دوره مـورد بررسـي            . كرده است 
پتانسيل صادراتي استفاده نشده زعفران ايـران       ).  ميليون دلار  ۸۴/۵متوسط سالانه   (بوده است   

 ۲۰۰۶ ميليـون دلار در سـال        ۸۳/۶ بـه    ۲۰۰۲ ميليون دلار در سال      ۶۶/۴به اين كشور ايران از      
ستفاده بنابراين شاخص پتانسيل صادراتي ا    ). درصد۱۰نرخ رشد متوسط سالانه     (رسيده است   

 ۲۰۰۶ در سـال     ۶۳/۱۴۶ بـه    ۲۰۰۲ در سـال     ۱۰۰نشده زعفران ايران به ايـن كـشور از واحـد            
 .رسيده است

در طي دوره در برخي كشورها هـم بـه طـور مطلـق و هـم نـسبي پتانـسيل صـادراتي                      ‐۳
استفاده نشده زعفران ايـران بـه آنهـا افـزايش يافتـه اسـت، بـه طـوري كـه شـاخص پتانـسيل              

 و  ۱۰۰ كـشور بـالاي      ۱۵نشده زعفران ايران به كشورهاي جهان در مـورد          صادراتي استفاده   
بالاترين شاخص پتانسيل صادراتي استفاده نشده زعفران ايـران         .  بوده است  ۱۰۰بقيه كمتر از    
ــا  ــه آمريك ــن)۶۳/۱۴۶(ب ــك )۲۶/۱۴۱(، ژاپ ــين )۵۶/۱۶۳(، بلژي ــايوان )۳۷/۲۴۰(، آرژانت ، ت

 بـه بـيش   ۲۰۰۲ در سال ۱۰۰و اين شاخص از واحد     تعلق دارد   ) ۹۰/۱۴۹(و آلمان ) ۳۷/۱۹۸(
 ). درصد۱۰متوسط رشد سالانه بيش از (  رسيده است ۲۰۰۶ در سال ۱۴۰از 

 كشور اصـلي متقاضـي واردات زعفـران از ايـران،          ۱۲در يك جمع بندي بايد گفت        ‐۴
ن، آمريكا، ايتاليا، امارات متحـده عربـي، ژاپـن، سـوئد، انگلـيس، بلژيـك، آرژانتـين، تـايوا                  

سوئيس، فرانسه و كانادا هستند كه بسياري از اين كشورها، كشورهاي توسعه يافته با درآمـد    
 كـشور  شـش . كننـد  باشند و غالباً زعفران را با هـدف مـصرف نهـايي وارد مـي             سرانه بالا مي  

آمريكا، ژاپن، بلژيك، آرژانتين، تايوان و آلمان طي دوره مـورد بررسـي پتانـسيل وارداتـي                 
 .ده آنها از زعفران صادراتي ايران به شدت افزايش يافته استاستفاده نش



پژوهشنامه بازرگاني 

درصد استفاده نشده از پتانسيل صادراتي زعفران ايران به كشورهاي  ‐۷جدول 
  ۲۰۰۲‐۲۰۰۶هاي  سال واردكننده در جهان طي 

   درصد
 متوسط سالانه دوره كل دوره  ٢٠٠٦  ٢٠٠٥  ٢٠٠٤  ٢٠٠٣ ٢٠٠٢ شرح

 آمريكا
 كنگ هنگ

 بلژيك
 سنگاپور

 ژاپن
 كانادا

 استراليا
 هلند

 انگليس
 آرژانتين

 نروژ
 ايتاليا
 تايوان
 آلمان
 سوئد

 سوئيس
 فرانسه

 پاكستان
 كويت
 بحرين

 امارات متحده عربي
 عربستان سعودي

 اسپانيا
 قطر
 هند
 چين
 كل 
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هاي صادراتي و بازارهاي هدف زعفران ايران ظرفيت

مشابه تحليل فوق در خصوص درصـد اسـتفاده نـشده از پتانـسيل صـادراتي زعفـران                   ‐۵
 .كاملاً موضوعيت دارد) ۵(ايران به كشورهاي واردكننده در جهان جدول 

  ايج تحقيق براي بازارهاي هدف زعفران صادراتي ايران نت.۴

به منظور شناسايي بازارهاي هدف زعفران صادراتي ايران، ابتدا كليـه كـشورهاي داراي              
سـپس هـشت شـاخص      ).  كـشور  ۵۰تعـداد   (واردات از بازار جهاني زعفران مشخص شـدند         

د و آنگـاه بـر مبنـاي        مورد بحث، در بازار صادرات زعفران ايران مـورد ارزيـابي قرارگرفتن ـ           
 زعفـران صـادراتي    توانند بعنوان بـازار هـدف       كه مي   شاخص تركيبي بازار هدف،كشورهايي   

  .ايران قرار گيرند، معرفي شدند

   تقاضاي وارداتي كشورهاي واردكننده زعفران در جهان‐۸جدول
   ۲۰۰۲‐۲۰۰۶هاي  طي سال

  هزار دلار

 شرح
متوسط 
سالانه 
 دوره

 شرح
متوسط 
سالانه 
 دوره

 شرح
متوسط 
سالانه 
 دوره

 شرح
متوسط 
سالانه 
 دوره

 پرتقال. ۴۰ دانمارك. ۲۷ هند. ۱۴  اسپانيا.۱
 آندورا. ۴۱ مالزي. ۲۸ كانادا. ۱۵ ايتاليا. ۲
 جمهوري چك. ۴۲ يونان. ۲۹ عمان. ۱۶ آمريكا. ۳
 شيلي. ۴۳ جنوبي كره. ۳۰ هنگ كنگ  .۱۷  سوئد. ۴
 اسرائيل. ۴۴ لوكزامبورگ.۳۱ مكزيك. ۱۸ فرانسه. ۵
 فيليپين. ۴۵ ايرلند. ۳۲ بحرين. ۱۹  عربستان سعودي.۶
 النپ. ۴۶ برزيل. ۳۳ سنگاپور. ۲۰ سوئيس. ۷
 اتيوپي. ۴۷ فنلاند. ۳۴ استراليا. ۲۱ ژاپن. ۸
 كويت. ۴۸ پاكستان. ۳۵ اتريش. ۲۲ تايوان. ۹

 نئوزيلند. ۳۶ موريس. ۲۳  انگليس.۱۰
متحده  امارات .۴۹

 عربي 
 كل روژن. ۳۷ قطر. ۲۴ آرژانتين. ۱۱

 آلمان. ۱۲
آفريقاي . ۲۵

  چين. ۳۸ جنوبي
   لهستان. ۳۹ هلند. ۲۶ بلژيك. ۱۳
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پژوهشنامه بازرگاني 

زعفـران     با توجه به اينكه كـل تقاضـاي واردات جهـاني             : اندازه تقاضاي وارداتي  .  ۴‐۱
 بوده   )با احتساب امارات  ( ميليون دلار    ۵۴/۹۵ به طور متوسط سالانه      ۲۰۰۲‐۲۰۰۶ دوره   طي

، ) ميليـون دلار   ۵۹/۱۷( ميليـون دلار مربـوط بـه كـشورهاي اسـپانيا             ۳۲/۴۰از اين رقم    . است
، فرانـسه   ) ميليـون دلار   ۹۸/۲(، سـوئد    ) ميليون دلار  ۲۲/۶(، آمريكا   ) ميليون دلار  ۶۸/۷(ايتاليا  

   ).۸(است جدول )  ميليون دلار۸۸/۲(و عربستان سعودي ) ون دلار ميلي۹۷/۲(
آيا بازارهاي هدف فوق از رشـد تقاضـاي وارداتـي چـشمگيري               اما سئوال اين است كه      

انداز تقاضاي وارداتي اين بازارها به چه نحو اسـت؟ در پاسـخ بـه                 اند؟ و چشم    برخورداربوده
  هـاي   اي واردكنندگان زعفران طـي سـال      شاخص تقاض ”اين سئوال، واردات جهاني زعفران،    

  .گيرد مورد بحث قرار مي“ )۲۰۰۲=۱۰۰( ۲۰۰۲ ـ ۶ 
 ميـزان واردات تمـامي كـشورهايي كـه در بازارهـاي             :شاخص تقاضاي وارداتـي   . ۴‐۲

 ابتـداي  ‐۲۰۰۲ ارايـه و سـال       ۲۰۰۲‐۲۰۰۶جهاني زعفران حضور دارند، بـراي دوره زمـاني          
 ۲۰۰۶آن شـاخص در سـال          آنگاه مشخص گرديد كه       در نظر گرفته شد و     ۱۰۰ برابر   ‐دوره

 ۱۰۰حـال اگـر شـاخص تقاضـاي وارداتـي كـشورها بـه بـيش از         . به چه رقمي رسيده اسـت   
توانند بعنوان بازارهاي هدف زعفران صادراتي ايران محـسوب           رسيده باشد، آن كشورها مي    

ا بـراي زعفـران   همين طور، اگر طي دوره، نرخ رشد سالانه تقاضاي وارداتي كـشوره  . شوند
اي باشد، آن كشور بازار پر رونقـي بـراي واردات زعفـران مـي باشـد و               درصد قابل ملاحظه  

  .تواند جزء بازارهاي هدف تلقي شود مي
 اسـت و نـشان   ۵/۱۳۲شاخص تقاضاي وارداتي جهـاني زعفـران عـدد    ) ۹(مطابق جدول  

بـه  . ايش يافتـه اسـت   درصـد افـز  ۵/۳۲دهد در اين دوره تقاضاي واردات جهاني زعفران    مي
.  درصـد اسـت  ۲۹/۷عبارتي ديگر متوسط نرخ رشد سالانه تقاضاي واردات جهاني زعفـران     

مطابق اين جدول بالاترين شاخص عملكرد تقاضاي وارداتي در بازار جهاني زعفران به هند              
اين كشور توانسته ميزان تقاضاي وارداتـي را بطـور چـشمگيري افـزايش دهـد و                 . تعلق دارد 
در دوره مطالعـه متوسـط نـرخ      (  بـالغ گـردد    ۳/۲۴۴۸۳تقاضاي وارداتي آن به عـدد       شاخص  

 كشور  ۲۴به علاوه در    ).  درصد بوده است   ۲۹۶رشد تقاضاي وارداتي زعفران در اين كشور        
شامل اتريش، يونان، فنلاند، چك، اسرائيل، آرژانتين، قطر، انگليس، لوكزامبورگ، تايوان،           
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لي، بلژيك، عمان، عربستان سعودي، آلمان، آفريقـاي جنـوبي،     مكزيك، هلند، نيوزيلند، شي   
استراليا، ژاپن، آمريكا، ايرلند و سوئد نرخ رشد تقاضاي واردات جهـاني زعفـران بـه شـدت       

توانند بازارهاي هدف زعفـران صـادراتي         افزايش يافته و بنابراين از بعد تقاضاي وارداتي مي        
 كشورهايي هستند كه هم داراي تقاضاي وارداتي قابل         البته در اين ميان،   . ايران به شمار آيند   

چـشمگيري  ) متوسط نرخ رشد سالانه     (اي هستند و هم از شاخص تقاضاي وارداتي           ملاحظه
در اين ميان،كشورهايي نظيـر آمريكـا، سـوئد، عربـستان سـعودي، ژاپـن،               . برخوردار هستند 

ك، اسـتراليا، اتـريش، قطـر،       تايوان، انگليس، آرژانتين، آلمان، بلژيك، هنـد، عمـان، مكزي ـ         
توان نام برد كـه       زامبورگ، ايرلند، فنلاند و نيوزيلند را مي      كآفريقاي جنوبي، هلند، يونان، لو    

و شـاخص عملكـرد در       دار از دو بعد اندازه تقاضاي وارداتي          بعنوان بازارهاي هدف اولويت   
  .آيند  به شمار مي۲۰۰۲‐۲۰۰۶تقاضاي وارداتي طي دوره 

  و متوسط نرخ رشد سالانه تقاضاي واردكنندگان زعفران در جهان شاخص ‐۹جدول
  ۲۰۰۲‐۲۰۰۶طي دوره

  درصد

 شرح
  شاخص

 عملكرد

  متوسط نرخ

 رشد سالانه
 شرح

  شاخص

 عملكرد

  متوسط نرخ

 رشد سالانه

 هلند.٢٦ اسپانيا     .١

 دانمارك.٢٧ ايتاليا     .٢

 مالزي.٢٨ ريكاآم     .٣

 يونان.٢٩ سوئد     .٤

 جنوبي كره.٣٠ فرانسه     .٥

 لوكزامبورگ.٣١ عربستان سعودي     .٦

 ايرلند.٣٢ سوئيس     .٧

 برزيل.٣٣ ژاپن     .٨

 فنلاند.٣٤ تايوان     .٩

 پاكستان.٣٥ انگليس.١٠

 وزيلندين.٣٦ آرژانتين.١١
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 شرح
  شاخص

 عملكرد

  متوسط نرخ

 رشد سالانه
 شرح

  شاخص

 عملكرد

  متوسط نرخ

 رشد سالانه

 نروژ.٣٧ آلمان.١٢

 چين.٣٨ بلژيك.١٣

 نلهستا.٣٩ هند.١٤

 پرتقال.٤٠ كانادا.١٥

 آندورا.٤١ عمان.١٦

 جمهوري چك.٤٢ هنگ كنگ.١٧

 شيلي.٤٣ مكزيك.١٨

 اسرائيل.٤٤ بحرين.١٩

 فيليپين.٤٥ سنگاپور.٢٠

 نپال.٤٦ استراليا.٢١

 اتيوپي.٤٧ اتريش.٢٢

 كويت.٤٨ موريس.٢٣

 امارات متحده عربي.٤٩ قطر.٢٤

 كل دوره آفريقاي جنوبي.٢٥

  PC-TASساس لوح فشرده برگرفته از نتايج تحقيق بر ا: ماخذ

  البته تاكيد بر دو شاخص فوق براي تعيـين بـازار        :واردات با هدف مصرف داخلي    . ۴‐۳
هدف نيز كافي نيست، چراكه ممكن است كشورهايي از تقاضـاي وارداتـي بـالا و از رشـد                   
تقاضاي وارداتي چشمگيري برخوردار باشند و اما واردات با هدف مصرف داخلي صـورت        

اي  و اساساً در بازار تجارت جهاني، نقـش واسـطه  ) رهاي داراي صادرات مجدد كشو(نگيرد  
براي نمونه كشورهاي اسپانيا، ايتاليـا و امـارات، همـه سـاله بخـشي از واردات              . نمايند  ايفا مي 

گيـري   كنند و لذا ضرورت دارد جهت      زعفران را مجدداً به بازارهاي مصرف نهايي صادرمي       
ي باشد كه كشورهاي واردكننده با هدف مـصرف داخلـي در            توسعه صادرات زعفران بنحو   

 هـزار دلار از     ۱۰۰(داراي اندازه تقاضـاي وارداتـي نـسبتاً بـالا             كشورهاي.اولويت قرارگيرند 
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بـيش از  (، داراي شاخص تقاضاي وارداتي در خـور توجـه       )تقاضاي واردات جهاني زعفران   
 ۵كمتـر از    (واردات آن كـالا     و همچنـين كمتـرين صـادرات از ميـزان           ) ۲۰۰۶ در سال    ۱۲۰

آمريكا، سـوئد، عربـستان سـعودي، ژاپـن، تـايوان، انگلـيس، آرژانتـين،               : عبارتند از ) درصد
جنـوبي، هلنـد، يونـان،      آلمان، بلژيك، هند، عمان، مكزيك، استراليا، اتريش، قطر، آفريقاي        

زعفـران   كـشور فـوق بـراي بازارهـاي هـدف      ۲۲. زامبـورگ، ايرلنـد، فنلانـد و نيوزيلنـد    كلو
  .صادراتي ايران در اولويت هستند 

حـال  :  سهم كشورهاي واردكننده در بازار جهاني زعفران از صـادرات ايـران            .۴‐۴
) سـهمي (سئوال اين است كشورهايي كه در واردات جهاني زعفران حضور دارند چه ميزان          

اتـي زعفـران   اند و آيا توزيع جهاني تقاضاي وارد از صادرات ايران را به خود اختصاص داده   
همخـواني  ) توزيع شـركاي وارداتـي زعفـران ايـران     (با توزيع صادرات ايران به آن كشورها        

دارد؟ و چه كشورهايي بيش از آنچه در تقاضاي جهاني زعفران سهم داشته باشند، از ايـران                 
توانند در توسـعه صـادرات زعفـران          كنند؟ و از اين بعد، چه كشورهايي مي         زعفران وارد مي  

از اين نظر كـشورهايي كـه نـسبت سـهم واردات          . به عنوان بازار هدف محسوب شوند     ايران  
آنها از صادرات ايران به سهم واردات آن كـشور از واردات جهـاني ارقـام نـازلي باشـد، در           

گيرند؛ چراكه    توسعه صادرات زعفران ايران، به عنوان كشورهاي هدف در اولويت قرار مي           
زعفـران    زعفران دارند، از ايـران        سهمي كه از واردات جهاني      اكثر اين كشورها كمتر از آن       

  .كنند وارد مي
 كــشور اصــلي واردكننــده ۱۵كننــده واردات  ، چهــار كــشور اول تــامين)۱۰(در جــدول 

مطابق جـدول،   . زعفران در جهان بر اساس جديدترين اطلاعات در دسترس درج شده است           
ان بـه عنـوان تـامين كننـده اول واردات آنهـا           كشور، اير  ۴ كشور واردكننده تنها     ۱۵در ميان   

 ء جـز  بايـستي  كـه   از اين منظركشورهايي  .  كشور اسپانيا مقام اول را دارد      ۱۱بوده و براي بقيه     
 باشند، شامل آمريكا، عربستان، سوئيس، ژاپن، تايوان، كانـادا،   ايران زعفران   بازارهاي هدف   

  .عمان، مكزيك، قطر و آفريقاي جنوبي است
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 و موقعيت كشورهاي صادركننده   و  سهم واردكنندگان اصلي زعفران    جايگاه‐۱۰ل جدو
  به آن بازارها در سال 

  ميليون دلار و درصد
  رتبه چهارم  رتبه سوم  رتبه دوم  رتبه اول  ارزش و سهم 

 

CR4(%)  شرح  
   درصد ارزش كشور درصد ارزش كشور درصد ارزش كشور درصد ارزش كشور درصد ارزش

  ديهاتحا
 اروپا 

 ۶۱/۹۹ ۲۴/۰ ۰۵/۰ هند ۵۸/۰ ۱۲/۰ چين ۶۳/۰ ۱۳/۰ سوئيس ۱۶/۹۸ ۰۲/۲۰ ايران ۴۵/۴۴ ۴۰/۲۰

 ۷۵/۹۷ ۳۳/۱ ۰۸/۰ فرانسه ۳۲/۲ ۱۵/۰ ايتاليا ۵۶/۵ ۳۵/۰ ايران ۲۴/۸۸ ۵۳/۵ اسپانيا ۶۴/۱۳ ۲۶/۶ آمريكا

 ۳۸/۹۹ ۵۸/۰ ۰۱/۰ امارات ۸۴/۰ ۰۲/۰ اتريش ۷۲/۴۸ ۱۷/۱ ايران ۲۴/۴۹ ۱۹/۱ اسپانيا ۲۵/۵ ۴۱/۲ عربستان

 ۱۴/۹۳ ۵۴/۴ ۱۰/۰ ايتاليا ۷۷/۴ ۱۱/۰ آلمان ۵۵/۳۳ ۷۶/۰ ايران ۲۸/۵۰ ۱۴/۱ اسپانيا ۹۵/۴ ۲۷/۲ سوئيس

 ۱۰۰ ۰ ۰ ۰ ۸۰/۸ ۱۹/۰ چين ۰۰/۱۳ ۲۸/۰ ايران ۱۸/۷۸ ۶۹/۱ اسپانيا ۷۳/۴ ۱۷/۲ تايوان

 ۴۳/۹۹ ۴۶/۱ ۰۳/۰ فرانسه ۶۲/۱۰ ۲۲/۰ ايران ۹۸/۱۹ ۴۱/۰ چين ۳۷/۶۷ ۳۸/۱ اسپانيا ۴۷/۴ ۰۵/۲ ژاپن

 ۱۰۰ ۰۴/۰ ۰۰۱/۰ آلمان ۶۴/۱ ۰۳/۰ ايتاليا ۵۸/۳۲ ۶۲/۰ اسپانيا ۷۴/۶۵ ۲۵/۱ ايران ۱۴/۴ ۹۰/۱ آرژانتين

 ۱۰۰ ۰۴/۰ ۰۰۱/۰ يونان ۰۷/۰ ۰۰۱/۰ سنگاپور ۱۲/۰ ۰۰۲/۰ آلمان ۷۷/۹۹ ۷۲/۱ اسپانيا ۷۵/۳ ۷۲/۱ امارات

 ۱۰۰ ۰ ۰ ۰ ۵۲/۱ ۰۱۴/۰ اسپانيا ۷۰/۳ ۰۳/۰ ايرلند ۷۸/۹۴ ۸۶/۰ ايران ۹۸/۱ ۹۱/۰ هند

 ۱۰۰ ۰ ۰ ۰ ۷۸/۳ ۰۲۶/۰ ايران ۲۳/۳۴ ۲۴/۰ امارات ۹۹/۶۱ ۴۳/۰ اسپانيا ۵۱/۱ ۶۹/۰ كنگ هنگ

 ۱۲/۹۷ ۳۷/۲ ۰۱۶/۰  هند ۸۵/۵ ۰۴/۰ ايتاليا ۶۵/۱۴ ۱/۰ ايران ۲۵/۷۴ ۵۰/۰ اسپانيا ۴۸/۱ ۶۸/۰ كانادا

 ۱۰۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۲۵/۴۴ ۲۱/۰ ااسپاني ۷۵/۵۵ ۲۶/۰ ايران ۰۳/۱ ۴۷۴/۰ بحرين

 ۶۸/۹۷ ۷۵/۱ ۰۰۸/۰ عربستان ۹۲/۲ ۰۱۴/۰ هند ۳۱/۹ ۰۴/۰ امارات ۷/۸۳ ۳۹/۰ اسپانيا ۰۲/۱ ۴۶۸/۰ عمان

 ۱۰۰ ۵۴/۴ ۰۲/۰ ايران ۷۱/۷ ۰۳۶/۰ ايتاليا ۰۴/۸ ۰۴/۰ آمريكا ۷۱/۷۹ ۳۷/۰ اسپانيا ۰۲/۱ ۴۶۶/۰ مكزيك

  آفريقاي
 جنوبي 

 ۱۰۰ ۲۹/۰ ۰۰۱/۰ آلمان ۵۴/۰ ۰۰۲/۰ اتريش ۸۵/۵ ۰۱۸/۰ ايران ۲۲/۹۳ ۲۹۵/۰ اسپانيا ۶۹/۰ ۳۱۶/۰

  PC-TASبرگرفته از نتايج تحقيق بر اساس لوح فشرده : ماخذ

بـا هـدف    :  پتانسيل وارداتي كشورهاي واردكننده از بـازار جهـاني زعفـران           .۴‐۵
هـان،  ه كشورهاي ج   ايران ب  زعفرانتوسعه تجارت   شناسايي بازارهاي هدف و بررسي امكان       

صادراتي زعفران ايران به كشورهاي جهـان بـراي متوسـط             ، حداكثر پتانسيل  )۱۱(در جدول   
 كشور اصـلي حـداكثر   ۱۲توان گفت  با دقت در اين جدول مي  . سالانه كل دوره آمده است    

پتانسيل وارداتي زعفران از ايران، اسپانيا، ايتاليا، آمريكا، سوئد، فرانـسه، عربـستان، سـوئيس،     
ايـن كـشورها از لحـاظ شـاخص پتانـسيل      . لند، اسـتراليا، آرژانتـين و آلمـان هـستند      ژاپن، تاي 

عنوان معيار مناسب براي شناسايي بازارهـاي هـدف، در جايگـاه ممتـازي          وارداتي زعفران به  
  .قرار دارند
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  كشورهاي جهان صادراتي زعفران ايران به  حداكثر پتانسيل‐۱۱جدول 
    ۲۰۰۲‐۲۰۰۶طي دوره 

  هزار دلار

 حشر
سالانه   متوسط

 دوره
 شرح

سالانه   متوسط
 دوره

 شرح
سالانه   متوسط

 دوره

 استراليا .١٩ انگليس .١٠  اسپانيا .١

 قطر .٢٠ آرژانتين .١١ ايتاليا .٢

 هلند .٢١ آلمان .١٢ آمريكا .٣

 پاكستان .٢٢ بلژيك .١٣ سوئد .٤

 نروژ .٢٣ هند .١٤ فرانسه .٥

 چين .٢٤ كانادا .١٥ عربستان سعودي .٦

 امارات متحده عربي .٢٥ كنگ هنگ .١٦ سوئيس .٧

 كويت .٢٦ بحرين .١٧ ژاپن .٨

  كل سنگاپور .١٨ تايوان .٩

  PC-TASبرگرفته از نتايج تحقيق بر اساس لوح فشرده : ماخذ

:  ارزش پتانسيل وارداتي استفاده نشده كشورهاي واردكننده زعفران از ايران          .۴‐۶
پتانسيل وارداتي استفاده نشده زعفران كشورهاي واردكننده از ايران به صورت           ) ۱۲(جدول  
  بـا  . دهـد   به صورت متوسط سالانه را نـشان مـي  ۲۰۰۲‐۶ براي كل دوره ) ميليون دلار (مطلق  

  

 پتانسيل وارداتي استفاده نشده زعفران واردكنندگان جهاني از ايران كل ‐۱۲ جدول
   ۲۰۰۲‐۲۰۰۶دوره 

  هزار دلار
 متوسط سالانه دوره شرح متوسط سالانه دوره شرح متوسط سالانه دوره  شرح

 ينبحر .١٩ سوئيس .١٠ آمريكا .١

 نروژ .٢٠ فرانسه .١١ ايتاليا .٢

 پاكستان .٢١ كانادا .١٢  عربي متحده امارات .٣

 قطر .٢٢ كنگ هنگ .١٣ ژاپن .٤

   عربستان سعودي .٢٣ آلمان .١٤ سوئد .٥
 چين .٢٤ سنگاپور .١٥ انگليس .٦

 هند .٢٥ استراليا .١٦ بلژيك .٧

 اسپانيا .٢٦ كويت .١٧ آرژانتين .٨

 كل  هلند .١٨ تايوان .٩
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اتــي اســتفاده نــشده زعفــران كــشورهاي تــوان گفــت پتانــسيل وارد دقــت در آن نتــايج مــي
ايـن  .  ميليون دلار بوده اسـت ۵/۰ كشور با متوسط سالانه بالغ بر        ۱۲واردكننده از ايران براي     

آمريكا، ايتاليـا، امـارات، ژاپـن، سـوئد، انگلـيس، بلژيـك، آرژانتـين،               :  كشور عبارتند از   ۱۲
شود در ايـن مجموعـه        ص مي با دقت در اين كشورها مشخ     . تايوان، سوئيس، فرانسه و كانادا    

 بـا هـدف مـصرف       ‐كشورها بهترين جايگاه را كشورهاي توسعه يافته با درآمـد سـرانه بـالا             
بنـابراين،  .  از جمله چهار كـشور آمريكـا، ژاپـن، سـوئد و انگلـيس در اختيـار دارنـد                 ‐نهايي

  .كشورهاي مذكور در اولويت بازارهاي هدف زعفران صادراتي ايران قرار دارند

رصد پتانسيل وارداتي استفاده نشده زعفران كشورهاي واردكننده  د.۴‐۷
  جهان از ايران 

، درصد استفاده نـشده پتانـسيل وارداتـي كـشورهاي واردكننـده زعفـران از            )۱۳(جدول  
 كـشور اصـلي    ۱۲. دهـد    نشان مي  ۲۰۰۲‐۶براي كل دوره    ) درصد(ايران را به صورت نسبي      

كنـگ، بلژيـك، سـنگاپور، ژاپـن، كانـادا،         كا، هنگ متقاضي واردات زعفران از ايران، آمري     
   درصد استفاده نشده از ظرفيـت       ۵۰استراليا، هلند، انگليس، آرژانتين، نروژ و ايتاليا با بيش از           

  

نشده از پتانسيل وارداتي واردكنندگان زعفران از ايران   درصد استفاده‐۱۳ جدول
  ۲۰۰۲‐۲۰۰۶هاي  سال طي

  درصد
  دوره سالانه متوسط شرح دوره سالانه متوسط شرح دوره سالانه متوسط شرح

 كويت  .١٩ آرژانتين   .١٠ آمريكا  .١

 بحرين .٢٠ نروژ  .١١ كنگ هنگ  .٢

 عربي متحده امارات. ٢١ ايتاليا   .١٢ بلژيك  .٣

 سعودي نعربستا .٢٢ تايوان  .١٣ سنگاپور. ٤

 اسپانيا. ٢٣ آلمان  .١٤ ژاپن  .٥

 قطر .٢٤ سوئد  .١٥ كانادا  .٦

 هند. ٢٥ سوئيس .١٦ استراليا  .٧

 چين. ٢٦ فرانسه. ١٧ هلند  .٨

 كل پاكستان .١٨ انگليس  .٩

  PC-TASبرگرفته از نتايج تحقيق بر اساس لوح فشرده : ماخذ
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بـسياري از  . و پتانسيل وارداتي از ايران در شناسايي بازارهاي هدف در اولويـت قـرار دارنـد               
اين كشورها، كشورهاي توسعه يافته با درآمد سـرانه بـالا هـستتد و غالبـاً بـا هـدف مـصرف             

  .كنند نهايي وارد مي

  بندي و ملاحظات جمع

شناسـايي بازارهـاي    "و  " برآورد ظرفيت زعفـران صـادراتي ايـران       "اين مقاله با دو هدف      
نتـايج تحقيـق گويـاي آن       .  تدوين شده اسـت    ۲۰۰۲‐۲۰۰۶براي دوره زماني  " هدف زعفران 

  :است كه
 كشور حضور دارنـد كـه     ۵۰در طرف تقاضاي واردات بازار جهاني زعفران نزديك          ‐۱

توسط سالانه تقاضـاي واردات آنهـا بـالغ بـر يـك ميليـون دلار        كشور م۱۲از اين تعداد تنها    
بيشتر اين كشورها، در زمره كشورهاي توسعه يافته با درآمد سرانه بالا قـرار دارنـد                . باشد مي

آمريكا، . نمايند   اقدام به واردات زعفران مي     ‐ نه صادرات مجدد   ‐كه با هدف مصرف نهايي    
بعـلاوه در طـول دوره   .  ايـن كـشورها قـرار دارنـد    فرانسه، ژاپن و عربستان سعودي در زمـره     

مطالعه برخي كشورها هم بـه طـور مطلـق و هـم نـسبي تقاضـاي واردات زعفـران را شـديداً                
 كـشور واردكننـده     ۳۰در ايـن مـدت، شـاخص عملكـرد تقاضـاي واردات             . اند  افزايش داده 

د تقاضـاي  بـالاترين شـاخص عملكـر   .  بـوده اسـت  ۱۰۰ و بقيـه كمتـر از        ۱۰۰زعفران بـالاي    
واردات زعفران به هند، اتريش، يونان، فنلاند، چك، اسرائيل، قطر، مكزيـك و هلنـد تعلـق              

 .دارد

در يك جمع بندي بايد گفت شش كشور اصلي متقاضي واردات زعفـران از ايـران،     ‐۲
امارات، اسپانيا، ايتاليا، عربستان سعودي، فرانسه و سـوئد اسـت كـه سـه كـشور اول جايگـاه                 

 صادرات مجدد زعفران بـه بازارهـاي هـدف دارنـد، در مقابـل جايگـاهي بـراي                   ممتازي در 
 از جملـه سـه كـشور        ‐ بـا هـدف مـصرف نهـايي        ‐يافته با درآمد سرانه بالا      كشورهاي توسعه 

انـد تقاضـاي      دوازده كـشوري كـه طـي دوره توانـسته         . آمريكا، ژاپن و انگليس وجود ندارد     
هنـد، انگلـيس، هلنـد، قطـر، بحـرين،      : بارتنـد از واردات زعفران را شديداً افـزايش دهنـد، ع        

 .عربستان سعودي، استراليا، تايوان، ژاپن، بلژيك، سوئد و آلمان
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 :با هدف شناسايي بازارهاي هدف زعفران صادراتي ايران، نتايج تحقيق حاكي است كه

 بـه طـور     ۲۰۰۲‐۶زعفـران طـي دوره        با توجه به اينكه كل تقاضـاي واردات جهـاني            ‐۳
بنـابراين بـه صـرف      . بـوده اسـت   ) بـا احتـساب امـارات     ( ميليـون دلار     ۵۴/۹۵سـالانه   متوسط  

 كشور اسپانيا، ايتاليا، آمريكا، سوئد، فرانسه و عربـستان سـعودي كـه           ششتقاضاي وارداتي،   
دهنـد،    ميليون دلار از كل تقاضـاي واردات جهـاني زعفـران را تـشكيل مـي     ۴۰جمعاً بالغ بر  

بعـلاوه، شـاخص تقاضـاي واردات جهـاني         . هاي هدف تلقـي شـوند     توانند به عنوان بازار     مي
).  درصـد  ۲۹/۷متوسط نرخ رشد سـالانه      (دهد     را نشان مي   ۵/۱۳۲زعفران در طي دوره عدد      

بالاترين شاخص عملكرد تقاضاي وارداتي در بازار جهاني زعفران بـه هنـد تعلـق دارد و در                  
 ۲۴.  درصد بوده است  ۲۹۶ن كشور   طول دوره متوسط نرخ رشد تقاضاي وارداتي زعفران اي        

كشور شامل اتريش، يونان، فنلاند، چك، اسرائيل، آرژانتين، قطر، انگليس، لوكزامبـورگ،            
تايوان، مكزيك، هلند، نيوزيلند، شيلي، بلژيك، عمان، عربستان سعودي، آلمـان، آفريقـاي             

نرخ رشد   % ۱۰بيش از    با   –جنوبي، استراليا، ژاپن، آمريكا، ايرلندو سوئد با نرخ رشد بالايي           
 .اند تقاضاي واردات جهاني زعفران در طول دوره افزايش دهند  توانسته‐سالانه

اي هـستند و هـم از    كشورهايي هستند كه هم داراي تقاضاي وارداتـي قابـل ملاحظـه        ‐۴
در ايـن   . انـد   چشمگيري برخوردار شده  ) متوسط نرخ رشد سالانه   (شاخص تقاضاي وارداتي    

نظير آمريكا، سوئد، عربستان سعودي، ژاپـن، تـايوان، انگلـيس، آرژانتـين،             ميان،كشورهايي  
آلمان، بلژيك، هند، عمان، مكزيك، استراليا، اتريش، قطر، آفريقاي جنوبي، هلنـد، يونـان،              

 .توان نام برد وزيلند را مييلولزامبورگ، ايرلند، فنلاند و ن

دهنـد و اساسـاً در بـازار        كشورهايي كه واردات با هدف صادرات مجـدد انجـام مـي            ‐۵
نمايند، در اولويـت بازارهـاي هـدف قـرار            اي و صادرات مجدد ايفا مي       جهاني، نقش واسطه  

براي نمونه در بازار جهاني زعفران، اسپانيا، ايتاليا و امارات متحده عربـي، همـه سـاله        . ندارند
ينـد و لـذا     نما  بخشي از واردات زعفـران را مجـدداً بـه بازارهـاي مـصرف نهـايي صـادر مـي                   

ضرورت دارد جهتگيري توسعه صادرات زعفران بنحوي باشد كه اين كـشورها در اولويـت       
 .قرار نگيرند

كشورهايي كه نسبت سهم واردات آن كشور از صادرات ايران به سـهم واردات آن                ‐۶
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كشور از واردات جهاني ارقام نازلي است، به عنـوان بازارهـاي جديـد در توسـعه صـادرات                   
كـه    از ايـن منظركـشورهايي    . گيرنـد   ان، جزو كشورهاي هدف در اولويـت قـرار          زعفران اير 

شـوند، شـامل آمريكـا، سـوئد،       محـسوب   ايـران  زعفـران    بازارهـاي هـدف    ء جـز   بايـستي   مي
عربستان سعودي، ژاپن، تايوان، انگليس، آرژانتين، آلمان، بلژيك، هنـد، عمـان، مكزيـك،              

 .شوند وزيلند ميي، هلند، يونان، ايرلند، فنلاند و ناستراليا، اتريش، قطر، آفريقاي جنوبي

صادراتي زعفران ايران به كشورهاي جهـان    براساس محاسبه شاخص حداكثر پتانسيل     ‐۷
 كـشور اصـلي حـداكثر پتانـسيل وارداتـي زعفـران از ايـران، شـامل                ۱۲گوياي آن است كه     

يس، ژاپـن، تايلنـد، اسـتراليا،       اسپانيا، ايتاليا، آمريكا، سوئد، فرانـسه، عربـستان سـعودي، سـوئ           
اين كشورها از لحاظ شاخص پتانسيل وارداتـي زعفـران كـه بـه              . باشند  آرژانتين و آلمان مي   

 .عنوان معيار مناسب براي شناسايي بازارهاي هدف است، در جايگاه ممتازي قرار دارند

ن از  بر اساس محاسبه شاخص پتانسيل وارداتي استفاده نشده زعفران كشورهاي جهـا            ‐۸
 گويـاي آن اسـت كـه  چهـار           ۲۰۰۲‐۶براي كل دوره    ) ميليون دلار (ايران به صورت مطلق     

. كشور آمريكا، ژاپن، سوئد و انگليس در اولويت بازارهاي هدف زعفران ايران قرار دارنـد              
طور، بر اساس شاخص درصد استفاده نشده از پتانـسيل وارداتـي كـشورها از ايـران بـه         همين

 كـشور اصـلي متقاضـي    ۱۲دهدكه   نشان مي ۲۰۰۲‐۶ براي كل دوره     )درصد(صورت نسبي   
كنگ، بلژيـك، سـنگاپور، ژاپـن، كانـادا، اسـتراليا،             واردات زعفران از ايران، آمريكا، هنگ     

نشده از پتانـسيل وارداتـي     درصد استفاده۵۰هلند، انگليس، آرژانتين، نروژ و ايتاليا با بيش از        
 .ف در اولويت قراردارنداز ايران در شناسايي بازارهاي هد

يعني بايد  . ، در اولويت دادن به بازارهاي هدف بايستي با احتياط عمل نمود           در ضمن  ‐۹
كننـدگان فـراهم    بندي مناسـب و شـرايط مطلـوب مـصرف     ابتدا بستر ارائه محصول را با بسته  

ارنـد،  اند و قصد صادرات مجدد را ند نمود و سپس با بازارهاي مدنظر تحقيق كه اشباع نشده        
روابط تجاري لازم و مورد قبول برقرار شود و به مـوازات آن صـدور بـه بازارهـاي امـارات                     

اي در    متحده عربي و اسپانياكه قصد صدور مجدد دارند، به تدريج محدود شود كـه خدشـه               
  .درآمد ارزي ايجاد نشود
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  منابع

 دوجانبه ايران با هاي تجاري كالايي تحليل و برآورد ظرفيت "؛)١٣٨٥...(مير عبدا. حسيني
 انساني ، پژوهشگاه علومفرهنگ ويژه اقتصاد، "اعضاي سازمان همكاري اقتصادي

  .، پاييز٥٩، پياپي ٣ماره، ش١٩فرهنگي، سال  و مطالعات 
 .؛ زعفران طلاي سرخ، تهران)١٣٨٥(عه صادرات كالا و خدمات سدفتر تو

ادرات محصولات كشاورزي ارزيابي ص" ؛)١٣٨٠(حسيني.. كرماني، مجيد و ميرعبدا صباغ
پژوهشنامه فصلنامه  "و تعيين بازارهاي هدف اي هاي منطقه ايران به تشكل

 . تهران،پاييز.٢٠ماره ش،و پژوهشهاي بازرگاني  موسسه مطالعات.بازرگاني

بررسي امكان مبادله محصولات " ؛)١٣٧٨(حسيني.. و ميرعبدا... ا يارندي، سيف صادقي
پژوهشنامه فصلنامه  ،"و قفقاز رهاي آسياي مركزي و كشو كشاورزي بين ايران

  . تهران، تابستان،١١ مارهش. هاي بازرگاني و پژوهش  موسسه مطالعات،بازرگاني
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