
 

  ١ و اتحاديه اروپانتجارت درون صنعت ايرا 

   دكتر سعيد راسخي

 ۱/۱۲/۸۶: پذيرش        ۱۷/۴/۸۶: دريافت

 . اتحاديه اروپا / ايران /هاي ايستا و پويا  شاخص /انواع تجارت درون صنعت

  چکيده 
هدف مقاله حاضر برآورد و بررسي ميـزان انـواع تجـارت درون صـنعت متقابـل ايـران و                    

ــه ار ــاني  اتحادي ــا طــي دوره زم ــشرفت ۱۹۹۷‐۲۰۰۳وپ ــه پي ــا توجــه ب ــه   ، ب ــر در زمين هــاي اخي
بر اساس نتايج بدست آمده، ميزان تجـارت درون         . باشد  گيري تجارت درون صنعت مي      اندازه

همچنـين،  . صنعت متقابل ايران و اتحاديه اروپا در سطح پـايين ولـي در حـال رشـد قـرار دارد                
ــل ملاحظــه ــه تجــارت    ناي از تجــارت درو ســهم قاب ــه ب ــن اتحادي ــران و اي ــل اي صــنعت متقاب

بعلاوه، ميزان تجـارت درون صـنعت متقابـل         . صنعت عمودي اختصاص پيدا كرده است      درون
بـه عبـارت ديگـر،    . باشـد   مـي اي ايران و اتحاديه اروپا در سطح پايين ولي در حال رشد    حاشيه

. باشد ل تجارت بين صنعتي مي    بخش مسلط تغيير تجارت خارجي ايران با اتحاديه اروپا به شك          
و صـنايع شـيميايي و    اي    همچنين طـي دوره زمـاني مـورد بررسـي، صـنايع توليـدات كارخانـه               

 توليدات وابسته، صنايع پيشرو در زمينه تجـارت درون صـنعت متقابـل ايـران و اتحاديـه اروپـا                
ي نـسبي  ها تشود ضمن مراقبت و ارتقاء مزي  ميبر اساس نتايج بدست آمده، توصيه     . باشند مي

هـاي   ننده انواع تجارت درون صنعت نظير تمايز افقي و عمودي، صرفه        ك  موجود، عوامل تعيين  
اري مـستقيم خـارجي و مـشاركت در    گـذ  سـرمايه ناشي از مقياس، مخـارج تحقيـق و توسـعه،        

  .ي اقتصادي مورد توجه جدي قرار گيردها همگرايي
  

 . JEL: F14, F17, F12بندي  طبقه
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.   استخراج و در چـارچوب  " بررسي تجارت درون صنعت ايران و شركاي عمده تجاري"مقاله حاضر از طرح پژوهشي
  .مين مالي شده استأ توسط وزارت بازرگاني ت١٠٢ماده 
 دانشگاه مازندرانت علميأاستاديار و عضو هي                                                                srasekhi@umz.ac.ir 

 ۶۳ ـ ۸۸، ۱۳۸۷ بهار، ۴۶فصلنامه پژوهشنامه بازرگاني، شماره 
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 مقدمه

ــدل ــا م ــين ه ــارت ب ــد تج ــه   ي جدي ــه از ده ــل ك ــت  ۱۹۷۰المل ــدند در حقيق ــرح ش  مط
لـل و بطـور    الم  بـين هـاي مرسـوم تجـارت         بينانه تئوري   العملي بودند به فروض غيرواقع      عكس

هـاي    ه مـدل  ئ ـ بـا ارا   ١.هـا سـازگار نبودنـد       بيني اين تئوري    اخص مشاهدات تجربي كه با پيش     
صـنعت    گيـري پديـده تجـارت درون        نـدازه ا  تلاش فراواني براي   ٢)IIT(تجارت درون صنعت  

ه شد كه در حال حاضر نيز       ئارا) ۱۹۷۵(اولين شاخص توسط گروبل و لويد       . صورت گرفت 
در پـي تفكيـك     . شـود   صـنعت محـسوب مـي       هـاي تجـارت درون      يكي از مهمترين شاخص   

صنعت به انواع آن و عدم توانايي شاخص گروبـل و لويـد در    ضمني و صريح تجارت درون   
صنعت صـورت     گيري انواع تجارت درون     اندازه  اي جهت   هاي قابل ملاحظه    طه، تلاش اين راب 

ين و هـا   ، گرينـوي، )۱۹۹۱( هاي مختلف توسط عبدالرحمن ه شاخص ئگرفت كه موجب ارا   
با توجه به نقش قابـل      . گرديد) ۱۹۹۷( و فونتاگن، فردنبرگ و پريدي    ) ۱۹۹۵ و   ۱۹۹۴( ميلنر

صـنعت در تجـارت خـارجي، توجـه جـدي بـه ايـن              ونملاحظه و فزاينده پديده تجـارت در      
از طـرف ديگـر، اتحاديـه    . باشـد  پديده در الگوي تجارت خارجي كشور حـائز اهميـت مـي        

اي در تجارت خارجي ايران دارد و شناخت الگوي تجاري ايران بـا               اروپا نقش قابل ملاحظه   
ر ضـمن بـرآورد و   بر اين اساس، مقاله حاض . شود  كشورهاي عضو اين اتحاديه مهم تلقي مي      

هـاي زيـر را مـورد آزمـون      صنعت ايران و اتحاديه اروپا، فرضـيه   بررسي ميزان تجارت درون   
  :قرار داده است

اي از تجارت متقابل ايران و اتحاديه اروپا به شـكل تجـارت بـين صـنعتي                   سهم عمده )۱(
عت صـن   بخش مسلط تجـارت دو طرفـه ايـران و اتحاديـه اروپـا، تجـارت درون                )۲. (باشد  مي

  .باشد عمودي مي
گيـري تجـارت     انـدازه   هاي اخيـر در ادبيـات       در اين راستا، مقاله حاضر بر اساس پيشرفت       

 رقـم نظـام   چهـار شاخص گروبل و لويد در سـطح تجميـع   ( هاي ايستا  صنعت، شاخص   درون
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.مراجعه نماييد) ١٩٨٩(و اوانس) ١٩٩٤(، كنن)٢٠٠٤( براي مطالعه بيشتر به پوگل.  
2. Intra Industry Trade (IIT). 
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SITCبندي    طبقه
 ٣ HSبنـدي    رقم نظام طبقـه    شش در سطح تجميع     ٢و شاخص انواع تجارت    ١

را طـي  ) SITCبنـدي    رقم نظـام طبقـه   چهارنسبي برولهارت در سطح تجميع      شاخص  ( و پويا 
هـاي آمـاري    بـراي ايـن منظـور، ابتـدا داده    .  بـرآورد نمـوده اسـت     ۱۹۹۷‐۲۰۰۳دوره زماني   

 سـازمان ملـل اسـتخراج شـده     PC-TASتجارت خارجي ايران با اتحاديه اروپا از لوح فشرده     
 تحــت نظــام ۱۹۹۷رجي كــشورها از ســال هــاي تجــارت خــا بــا توجــه بــه اينكــه داده. اسـت 
بندي محوري    طبقه"هاي آماري با استفاده از گزارش         شود، داده   ه مي ئبندي هماهنگ ارا    طبقه

 چهار، به سطح   ٤مركز آمار ايران و همچنين سايت اداره آمار سازمان ملل         " CPCمحصولات  
  ٥. تجميع گرديده استSITCبندي  رقم نظام طبقه

ــرشــايان   ــذك ــت كــه تم ــات تجــارت درون اس ــشور از   امي مطالع ــل ك ــنعت در داخ ص
مشخصاً مطالعـه نفـري و      . اند  هاي ايستا به ويژه شاخص گروبل و لويد استفاده كرده           شاخص
 از ۱۹۹۴‐۱۹۹۸صـنعت ايـران طـي دوره زمـاني        براي برآورد تجارت درون   ) ۱۳۸۱(راسخي
 رقـم    سـه   و SITCبنـدي      رقـم طبقـه    چهـار هـاي گروبـل و لويـد و آكينـو در سـطح                شاخص

ISICبنــدي  طبقـه 
بــراي بررسـي نقــش ســاختار بــازار در تجــارت  ) ۱۳۸۳(، مطالعــه راســخي٦

، مطالعـه  ۱۹۹۸ در سـال  ISICبندي   رقم طبقهسهخارجي از شاخص گروبل و لويد در سطح         
صـنعت كـشورهاي عـضو        گيري تجارت درون    اندازه  براي) ۱۳۸۳( ضيايي بيگدلي و ديگران   
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1. Standard International Trade Classification (SITC). 

2. Trade types. 

3. Harmonized Commodity Description and Coding System(HS). 

4. http://unstats.un.org. 

.      نظام هماهنگ توصيف و كدگذاري كالاها )HS (   توسط اداره آمـار سـازمان ملـل متحـد جهـت ايجـاد       ١٩٨٨از سال

هـاي   وضـوعي تعرفـه گمركـي شـوراي همكـاري         للي اطلاعات آمـاري و بـر اسـاس فهرسـت م           الم  بينقابليت مقايسه   
ايـن نظـام   . باشـد   مي بندي در اين نظام مبداء فعاليت      معيار مهم براي طبقه   . به اجرا درآمده است   ) نومنكلاتور(گمركي

للـي اسـتاندارد   الم بـين ي بنـد  طبقـه از طرف ديگر، . باشد  مي رقمي٤ سرعنوان ١٢٤١ فصل و ٩٧ قسمت، ٢١مشتمل بر   
سـازمان ملـل   . گردد  ميتاً روي عملكرد اقتصادي محصولات در مراحل مختلف توليد متمركز        عمد) SITC(تجارت

و هـا    آنفيزيكي و مرحلـه فـرآورش  هاي  ي محصولات تجاري بر پايه ويژگيبند طبقهي را با هدف     بند  طبقهاين نظام   
 مـورد پـذيرش واقـع شـده     ١٩٨٨ي كـه از سـال   بند طبقه اين   ٣نسخه  . هاي اقتصادي پيشنهاد كرده است     تسهيل تحليل 
براي مطالعـه بيـشتر بـه    . باشد  رقمي ميچهار گروه كالاي ١٠٣٣ رقمي و دو گروه كالاي   ٦٧ قسمت،   ١٠است داراي   

  .سايت اداره آمار سازمان ملل مراجعه نماييد
6. International Standard Industrial Classification (ISIC). 
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رقـم  سه  از شاخص گروبل و لويد در سطح ۱۹۹۷‐۲۰۰۱ زماني  كنفرانس اسلامي طي دوره   
ــه ــدي  طبق ــران SITCبن ــي و ديگ ــه كلباس ــارت   ) ۱۳۸۳( ، مطالع ــزان تج ــرآورد مي ــت ب جه
 از شاخص گروبل و لويد در سـطح        ۱۹۹۴‐۱۹۹۸صنعت متقابل ايران طي دوره زماني         درون

براي بررسي پتانـسيل   ) ۱۳۸۴( ، مطالعه آذربايجاني و ديگران    HS رقم   شش و   SITC رقم   پنج
هـاي     از شاخص  ۱۹۹۸‐۲۰۰۲صنعت طي دوره زماني       تجاري ايران از ديدگاه تجارت درون     

همچنـين،  . انـد   اسـتفاده كـرده  HS رقـم  ۶ و SITC رقـم   ۵گروبل و لويد و آكينـو در سـطح          
صنعت ايران با چين طي دوره    گيري تجارت درون    اندازه  براي) ۱۳۸۵( آذربايجاني و ديگران  

 اسـتفاده   SITC رقـم    ۴ نيز از شـاخص ايـستاي انـواع تجـارت در سـطح               ۱۹۹۷‐۲۰۰۰زماني  
  .اند كرده

ه ئ ـ روش بررسـي ارا   اولبعد از مقدمه، در بخش      . شود  ه مي ئ بخش ارا  سهمقاله حاضر در    
صنعت ايران و اتحاديـه اروپـا    وم، به برآورد و بررسي ميزان تجارت درون     دبخش  . گردد  مي
در انتهـا نيـز منـابع و مآخـذ      . گيري اختـصاص دارد     لاصه و نتيجه  م به خ  سوبخش  . پردازد  مي
  .گردد ه ميئارا

  روش بررسي .۱

 صـنعت را    بطـور ضـمني تجـارت درون      ) ۱۹۶۶( و بالاسـا  ) ۱۹۶۰( محققاني نظير وردرن  
 شاخصي را پيشنهاد IITاندازه گيري ، گروبل و لويد جهت ۱۹۷۵در سال . گيري كردند   اندازه  

شـاخص مـوزون   ، آنـان  در ادامـه  . بود) ۱۹۶۶(شاخص بالاسا  ديل شده كردند كه در واقع تع    
  :ه كردندئارا) j (Bj) كشورصنعت   درونكل تجارتگيري  ازهاند زير را براي
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لزوم تصحيح شاخص موزون پيشنهاد شده را نسبت بـه كـل عـدم               سپس، گروبل و لويد   
بـا ايـن فـرض كـه عـدم تـوازن            ) ۱۹۷۸( آكينـو  ه،در اين رابط ـ  .  مطرح نمودند  تتوازن تجار 
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  ١ :ه نمودئرا اراتجارت به نسبت مساوي در همه صنايع وجود دارد، شاخص زير 
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  :آيند از روابط زير بدست مي بوده و j و كشورi بررسي در صنعت
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 شــاخص آكينــو لزومــاً موجــب بهبــود شــاخص گروبــل و لويــد )۱۹۹۱( ه عقيــده ونــابــ
دهـد كـه شـاخص آكينـو پـيش از آنكـه شـاخص تجـارت                مشخصاً ونا نـشان مـي     . شود  نمي

از . باشـد    مـشابهت سـاختارهاي صـادرات و واردات مـي          صنعت باشد، شاخصي بـراي      درون
طرف ديگر، شاخص تعديل نشده گروبل و لويد نسبت به شاخص تعـديل شـده اش برتـري     

تواند به حداكثر مقـدار   مشخصاً شاخص تعديل نشده برخلاف شاخص تعديل شده مي . دارد
  .كند بعلاوه، عمل تعديل، رفتار متناقضي در شاخص ايجاد مي. خود برسد

صـنعت    گيـري ميـزان تجـارت درون        اندازه    در رابطه با   ۱۹۹۰تحول ديگري كه طي دهه      
صـنعت   صنعت به انواع آن يعنـي تجـارت درون        صورت گرفته است، تفكيك تجارت درون     

(VIIT)عمــودي
(HIIT) صــنعت افقــي  و تجــارت درون٢

صــنعت  تجــارت درون. باشــد  مــي٣
هــاي  همزمــان كالاهــاي بــا ويژگــيعبــارت اســت از صــادرات و واردات ) عمــودي(افقــي

صـنعت بـه انـواع آن، دو      در رابطه بـا تفكيـك تجـارت درون        . متفاوت) يها  كيفيت(ظاهري
كـه  ) ۱۹۹۷(شاخص انواع تجارت فونتاگن، فردنبـرگ و پريـدي       )۱: (روش مهم وجود دارد   

 ۱۹۹۴(شاخص گرينوي، هاين و ميلنر  )۲. (باشد  مي) ۱۹۹۱(اصولاً مبتني بر روش عبدالرحمن    
شاخص فونتـاگن و ديگـران، در       . كه اساساً بر شاخص گروبل و لويد استوار است        ) ۱۹۹۵ و
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.       آكينـو نيـز   ‐باشد شاخص اخير را شاخص ميكايلي       مي )١٩٦٢(ان شاخص ميكايلي   با توجه به اينكه شاخص آكينو هم 

  .نامند مي
2. Vertical Intra-Industry Trade (VIIT). 

3. Horizontal Intra-Industry Trade (HIIT). 
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در مرحله نخست و بر اساس شرط هم پوشـاني، جريـان تجـارت    : شود دو مرحله محاسبه مي  
بر اسـاس ايـن معيـار، تجـارت در     . شود به تجارت دو طرفه و تجارت يك طرفه تفكيك مي  

 درصـد ارزش جريـان     ۱۰ حداقل   ١ارزش جريان كم  يك گروه محصول دو طرفه است اگر        
  :به عبارت ديگر.  باشد٢زياد

( , )
10%

( , )

kk it
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kk it

kk it

Min X M

Max X M


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

  
و با توجه به شـرط مـشابهت،       ) ۱۹۷۷( در مرحله دوم بر اساس كار ديكسيت و استيگليتز        

شــود تفــاوت  در ايــن رابطــه فــرض مــي. شــود تجــارت دو طرفــه بــه انــواع آن تفكيــك مــي
مشخـصاً محـصولات متمـايز      . باشـد ها     آن هاي كيفي   الاها نشانگر تفاوت  هاي واحد ك    ارزش

 درصـد بـا   ۱۵هاي واحد صادرات و واردات به ميزان كمتـر از       خواهند بود اگر ارزش    ٣افقي
  :به عبارت ديگر. هم متفاوت باشند

1
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اگر رابطـه مـذكور برقـرار       . باشند   مي t در سال  i در محصول  /k با شريك تجاري   kبراي كشور 

ــود٤نباشــد، محــصولات تجــاري متمــايز عمــودي  ــد ب ــوي، هــاين و .  خواهن در روش گرين
ر ايـن رابطـه، ابتـدا       د. شـود   ، شاخص موزون گروبل و لويد تجزيه مـي        )۱۹۹۵ و   ۱۹۹۴(ميلنر

ــشور  ــراي ك ــصولkب ــادرات  i در مح ــد ص ــسبت ارزش واح X(، ن
kiUV (  ــد ــه ارزش واح ب

M(واردات
kiUV(شود  از رابطه زير محاسبه مي:  

1 1
X

ki

M

ki

UV

UV
    

  
ت صـنع  سـپس، ميـزان تجـارت درون    . باشـد   مي)  درصد ۱۵(  درجه مشابهت   كه در آن  
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1. Minority flow. 

2. Majority flow. 

3. Horizontally differentiated. 

4. Vertically differentiated. 
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,-1](حـدود خاصـي  ) خـارج از ( براي گـروه كالاهـايي كـه ايـن نـسبت درون      

 

1+] (  قـرار
  .گردد منظور مي) عمودي( صنعت افقي گيرد محاسبه، و به عنوان تجارت درون مي

صـنعت در مقطـع خاصـي از زمــان     هـاي ايـستا نـشانگر موقعيـت تجـارت درون      شـاخص 
بـه  . دهنـد   صنعت در طي زمان نمـي       درونباشند و اطلاعات دقيقي درباره پويايي تجارت          مي

ه  ارائ ـ١)MIIT(اي صـنعت حاشـيه   هـاي تجـارت درون      شـاخص  ۱۹۹۰اين دليل از اوايل دهـه       
  :و به صورت زير پيشنهاد شد) ۱۹۹۱(  توسط هميلتون و نيستMIITاولين شاخص. شدند
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1. Marginal IIT (MIIT). 

.مراجعه نماييد) ١٩٩٧( براي مطالعه بيشتر به اليوراس و ترا.  
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  :شود  از رابطه زير محاسبه ميwiكه در آن وزن
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  
  

  :اند شاخص ديگري به شكل زير پيشنهاد كرده) ۲۰۰۱( اظهر و اليوت

 

 

2 max ,

X M
AE

X M

 


      
 مختلـف العلامـه باشـند،    M وXدر حـالتي كـه   . گيرد   قرار مي  ۱ و   ‐۱اين شاخص بين    

Bدر اين حالت شاخص   . اي وجود نخواهد داشت     صنعت حاشيه   تجارت درون 
A ر محـدوده   د 

عليرغم اينكه، شاخص اظهر و اليوت محدوده مـذكور را بـا جزئيـات              . گيرد   قرار مي  ۱ و   ‐۱
هـاي مختلـف ايـن محـدوده،          كند، ولي مشخص نيست كه چگونه بايد بازه         ه مي ئبيشتري ارا 

  مورد تفسير قرار گيرد؟
هـاي نـسبي برولهـارت، و اظهـر و            ه شـده، شـاخص    ئهاي ارا   در مجموع، از ميان شاخص    

  .شوند اي تلقي مي صنعت حاشيه هاي مناسب براي ارزيابي تجارت درون اخصاليوت ش
هاي ايستا شـامل گروبـل    ، مطالعه حاضر از شاخصIITگيري    اندازه  بر اساس مباني نظري   

و انواع تجارت فونتـاگن، فردنبـرگ و        ) SITCبندي     رقم طبقه  چهاردر سطح   (و لويد موزون  
 رقـم   چهاردر سطح   ( شاخص پوياي برولهارت     و) HSبندي     رقم طبقه  ششدر سطح   (پريدي

اي ايـران طـي دوره    صـنعت كارخانـه   بـراي بـرآورد ميـزان تجـارت درون      ) SITCبندي    طبقه
  ١.، استفاده كرده است۱۹۹۷‐۲۰۰۳زماني 

  صنعت ايران و اتحاديه اروپا برآورد و بررسي تجارت درون .۲

. گيـرد   اروپـا صـورت مـي     اي از تجـارت خـارجي ايـران بـا اتحاديـه               بخش قابل ملاحظه  
كشور آلمان از مهمترين شـركاي  ها   آنهمچنين تعدادي از اعضاي اتحاديه اروپا و در صدر  
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.                           شايان گفتن است به دليل مزيت شاخص موزون تعديل نشده گروبل و لويـد نـسبت بـه شـاخص آكينـو، و همچنـين

.  لويـد اسـتفاده شـده اسـت    همبستگي بالا و معنادار ميان اين دو شاخص، در اين مطالعه از شاخص موزون گروبـل و          
  .مراجعه نماييد) ١٣٨١(براي مطالعه بيشتر به نفري و راسخي
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، كـل تجـارت     )۱(در اين ارتباط، جـدول شـماره        . شوند  تجارت خارجي ايران محسوب مي    
 بر اسـاس ايـن      ١.كند  ه مي ئ ارا ۱۹۹۷‐۲۰۰۳خارجي ايران را با اتحاديه اروپا طي دوره زماني          

 درصد از تجارت خارجي ايران بـا اتحاديـه اروپـا صـورت     ۲۰ حدود  ۱۹۹۷جدول، در سال    
در سال ياد شده عبـارت بودنـد   ) از اتحاديه اروپا ( سه شريك اول تجاري ايران    . گرفته است 

 درصـد از تجـارت      ۵/۶۱اين سه كشور در سـال مـذكور حـدود           . از آلمان، ايتاليا و انگليس    
 حجـم تجـارت     ۲۰۰۰در سـال    . انـد   روپا را به خود اختـصاص داده      خارجي ايران با اتحاديه ا    

 ۸/۵اي كـاهش پيـدا كـرد و بـه حـدود        خارجي ايران با اتحاديه اروپا به ميزان قابل ملاحظـه         
بدين ترتيب، سهم اتحاديه اروپا از تجارت خارجي ايران در اين سال بـه              . ميليارد دلار رسيد  

حجم تجارت ايران بـا اتحاديـه اروپـا بطـور           ،  ۲۰۰۳در سال   .  درصد كاهش يافت   ۱۴حدود  
اگرچـه سـهم اتحاديـه      .  ميليـارد دلار رسـيد     ۵/۱۰اي افزايش يافت و به حـدود          قابل ملاحظه 

 درصد افزايش يافت ولـي هنـوز هـم كمتـر از      ۵/۱۷اروپا از تجارت خارجي ايران به حدود        
هـد كـه ايـن اتحاديـه     د بررسي كلي تجارت ايران با اتحاديه اروپا نـشان مـي       .  بود ۱۹۹۷سال  

تواند با تنش زدايـي در سياسـت          نقش مهمي در تجارت خارجي كشور دارد و اين نقش مي          
صنعت ايران با اتحاديه اروپا مورد بررسي قرار          در ادامه، تجارت درون   . خارجي افزايش يابد  

اي متقابـل ايـران و اعـضاي     ، تجـارت دورن صـنعت كارخانـه       )۲(جـدول شـماره     . گيـرد   مي
بر اساس ايـن جـدول، در سـال         . كند  ه مي  ارائ ۱۹۹۷‐۲۰۰۳ را طي دوره زماني      ه اروپا اتحادي
صنعت ايران از اتحاديه اروپا عبارت بودنـد از هلنـد،             ، مهمترين شركاي تجارت درون    ۱۹۹۷

صنعت متقابل ايران بـا ايـن كـشورها        در سال مذكور، سهم تجارت درون     . انگليس و بلژيك  
صـنعت    در اين سال، ميزان تجـارت درون      .  محاسبه شده است   ۶۲/۰ و   ۶۵/۰ ،۱۶/۵به ترتيب   

، تجـارت  ۲۰۰۰در سـال  .  عـضو اتحاديـه اروپـا صـفر بـرآورد شـده اسـت        ۸متقابل ايران بـا     
هـاي تجـارت    بطوريكـه تعـداد شـاخص   . صنعت ايـران بـا اتحاديـه اروپـا بهبـود يافـت          درون
صـنعت سـه شـريك اول      مورد كاهش يافت و ميزان تجارت درون   پنجصنعت صفر به      درون

در سال يـاد شـده، مهمتـرين    . اي پيدا كرد صنعت كشور، افزايش قابل ملاحظه تجارت درون 
سـهم  . صنعت متقابل ايران عبـارت بودنـد از هلنـد، بلژيـك و فرانـسه                شركاي تجارت درون  
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. باشد  ميكل تجارت خارجي ايران با اتحاديه اروپا مندرج در جدول مذكور شامل صادرات غير نفتي و نفت.  
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 و  ۷۷/۴ ،۳۳/۵ بـه ترتيـب      ۲۰۰۰صنعت متقابل ايران با ايـن كـشورها در سـال              تجارت درون 
بدين ترتيب، انگليس جايگاه خود را به عنوان سـه شـريك            . د برآورد شده است    درص ۶۰/۲

، مهمتـرين شـركاي تجـارت       ۲۰۰۳در سال   . صنعت ايران از دست داد      نخست تجارت درون  
ميـزان تجـارت    . صنعت متقابـل ايـران عبارتنـد از كـشورهاي اسـپانيا، بلژيـك و هلنـد                  درون
 درصد برآورد شـده     ۰۷/۲ و   ۶۷/۳،  ۷۲/۵ ترتيب   صنعت متقابل ايران با اين كشورها به        درون
 عـضو اتحاديـه اروپـا صـفر         ۵صـنعت متقابـل ايـران بـا            در اين سال نيز تجارت درون      ١.است

صنعت متقابل ايران با اعضاي اتحاديـه اروپـا           اگرچه ميزان تجارت درون   . برآورد شده است  
 كـاهش پيـدا   ۲۰۰۰ا سـال   افزايش يافته ولي در مقايسه ب۱۹۹۷در سال مذكور نسبت به سال   

تواند به دليل تغيير تركيب شركاي عمده تجاري به نفع تجـارت   اين موضوع مي  . كرده است 
به عبارت ديگر سهم كشورهايي از تجارت خـارجي ايـران افـزايش يافتـه               . بين صنعت باشد  
زان البته بطور كلي انتظار اين است كـه مي ـ . باشد اساساً بين صنعتي ميها   آن است كه تجارت  

صنعت متقابل ايران با كشورهاي پيشرفته صـنعتي عمـدتاً از نـوع تجـارت بـين          تجارت درون 
صنعت متقابل ايران با اتحاديـه اروپـا نيـز مـنعكس              بررسي ميزان تجارت درون   . صنعت باشد 

  .باشد كننده اين موضوع مي
روپـا در  صنعت متقابل ايران و اتحاديه ا       تا اينجا، مشخص گرديد كه ميزان تجارت درون       

صـنعت   شود اين اسـت كـه تجـارت درون     حال سئوالي كه مطرح مي    . سطح پاييني قرار دارد   
صنعت متقابـل   ايران با اين اتحاديه به چه شكلي است؟ همچنين، تركيب انواع تجارت درون           

ايران و اتحاديه اروپا طي زمان چگونه تغييـر نمـوده اسـت؟ بـراي پاسـخ بـه ايـن سـئوالات،                 
اي ايـران بـا اتحاديـه اروپـا را طـي دوره            ، انواع تجارت دو طرفه كارخانـه      )۳(جدول شماره   

، كل تجارت دو طرفه  ۱۹۹۷بر اساس اين جدول، در سال       . كند   مي ئه ارا ۱۹۹۷‐۲۰۰۳زماني  
در سـال  . صـنعت عمـودي اختـصاص دارد    ايران با اعضاي اتحاديـه اروپـا بـه تجـارت درون           
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.              ه اسپانيا و كاهش رتبه   تحليل گروه كالاهاي تجارت درون صنعت طي دوره زماني مورد بررسي، مويد ارتقاي جايگا

مشخصاً تعداد گروه كالاهاي تجـارت درون       . باشد  مي انگليس در تجارت درون صنعت متقابل ايران و اتحاديه اروپا         
ميـان ايـران و ايـن       اي    همچنين، ميزان همپوشاني تمـامي گـروه كالاهـاي كارخانـه          . صنعت اسپانيا دو برابر شده است     

گـر، تعـداد گـروه كالاهـاي تجـارت درون صـنعت متقابـل ايـران بـا انگلـيس                 از طرف دي  . كشور افزايش يافته است   
  .ميان ايران و اين كشور كاهش يافته استاي  وهمچنين، همپوشاني گروه كالاهاي كارخانه
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ان، ساير كشورهاي داراي تجارت دو طرفه با ايـران،      ، به غير از دو كشور اسپانيا و آلم        ۲۰۰۰
با ايران به دليل تمـايز      ها     آن باشند و كل تجارت دو طرفه       صنعت افقي مي    فاقد تجارت درون  

اي از تجارت دو طرفه دو كـشور   درصد عمده. عمودي گروه محصولات شكل گرفته است    
، به غير از كـشور   ۲۰۰۳ال  در س . باشد  صنعت عمودي مي    مذكور نيز مربوط به تجارت درون     

صـنعت افقـي بـوده و     اتريش كه كل تجارت دو طرفه اش با ايـران بـه شـكل تجـارت درون            
كشور انگليس كه نيمي از تجارت دو طرفه اش بـا ايـران بـه دليـل تمـايز افقـي محـصولات               
تجاري شكل گرفته، بيشترين سهم تجارت دو طرفه ايران با ساير كشورهاي اروپـايي داراي               

بـدين  . صنعت عمودي اختصاص پيدا كـرده اسـت   ت دو طرفه با ايران به تجارت درون     تجار
اي از تجـارت دو طرفـه بـه شـكل             ، سهم قابل ملاحظـه    ۱۹۹۷‐۲۰۰۳ترتيب طي دوره زماني     

صـنعت     ايـن يافتـه بـا مبـاني نظـري تجـارت درون             ١.باشـد   صنعت عمودي مـي     تجارت درون 
 توسعه يافته و در حال توسعه اصولاً مبتني         عمودي كه بر اساس آن، تجارت ميان كشورهاي       

صـنعت افقـي     به هر حال، تجـارت درون ٢.باشد، سازگار است هاي نسبي مرسوم مي    بر مزيت 
  .طي دوره مورد بررسي بهبود يافته است

صـنعت متقابـل ايـران و     شـود كـه تجـارت درون    در ادامه به ايـن سـئوال پاسـخ داده مـي       
باشد؟ براي اين منظور، جـدول شـماره       نايع و گروه كالاها مي    ثر از كدام ص   أاتحاديه اروپا مت  

صــنعت متقابــل ايــران و اتحاديــه اروپــا بــه تفكيــك انــواع آن و صــنايع    تجــارت درون)۴(
 نيـز گـروه   )۵(جـدول شـماره   . كنـد  ه مـي ئ ـ ارا ۱۹۹۷‐۲۰۰۳اي را طي دوره زمـاني         كارخانه

 ۱۹۹۷‐۲۰۰۳اروپا را طي دوره زماني    اي ايران با اتحاديه       كالاهاي تجارت دو طرفه كارخانه    
صنعت متقابل ايران و اتحاديه       ، ميزان تجارت درون   )۴(بر اساس جدول شماره     . كند  ه مي ئارا

اين يافته بـا توجـه      . اي در سطح بسيار پاييني قرار گرفته است         اروپا در تمامي صنايع كارخانه    

____________________________________________________________________ 
 

.                           با توجه به تسلط تجارت بين صنايع، و همچنين سـهم قابـل ملاحظـه تجـارت درون صـنعت عمـودي در تجـارت دو

رسد تجـارت خـارجي كـشور بـا اتحاديـه اروپـا اصـولاً          ميباشند، به نظر  مي بر موجودي عامل   طرفه كه هر دو مبتني    
  .مبتني بر مزيت نسبي مرسوم باشد

. مراجعه نماييد) ١٩٨٧(و فالوي و كيرزكوفسكي) ١٩٨٧(فلم و هلپمنهاي  براي مطالعه بيشتر به مدل.  
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ــا دور از انتظــار ن   ــه اروپ ــران و اتحادي ــاوت ســاختاري اي ــه تف ــان صــنايع ١.باشــد مــيب  در مي
اي و صـنايع شـيميايي و توليـدات وابـسته      اي مورد بررسي، صنايع توليدات كارخانه    كارخانه

صنعت متقابل ايران و مجموعه اتحاديـه         طي دوره زماني مورد مطالعه بالاترين تجارت درون       
قابل ايران و   صنعت مت   ، ميزان تجارت درون   ۲۰۰۳در سال   . اند  اروپا را به خود اختصاص داده     

ايـن  .  درصد برآورد شده اسـت ۳۱/۱ و ۷۹/۲مجموعه اتحاديه اروپا در اين صنايع به ترتيب        
صـنعت كـه بــر اسـاس آن، تمـايز محـصول نقــش       يافتـه نيـز بـا مبـاني نظــري تجـارت درون     

 در  ٢.صنعت دارد، سازگار اسـت      گيري و گسترش پديده تجارت درون      كننده در شكل   تعيين
و )  درصد ۶۴/۰با شاخص   ( صنعت، صنايع متفرقه    اظ ميزان تجارت درون   سال مذكور، از لح   

هـاي بعـدي      در رده )  درصـد  ۴۳/۰بـا شـاخص     (آلات و تجهيزات حمل و نقل         صنايع ماشين 
اي  اي از تجارت دو طرفه كارخانـه      بر اساس جدول ياد شده، بخش قابل ملاحظه       . قرار دارند 

بطوريكه طي دوره زمـاني  . باشد رت عمودي ميمتقابل ايران و مجموعه اتحاديه اروپا به صو 
اي متقابـل   صنعت عمودي تقريباً كل تجـارت دوطرفـه كارخانـه        تجارت درون  ۱۹۹۷‐۲۰۰۰

 ۲۰۰۳ايـن وضـعيت در سـال    . ايران و مجموعه اتحاديه اروپا را به خود اختصاص داده است        
انـدكي بـيش       ابسته كه به غير از صنايع شيميايي و توليدات و       ( اي براي تمامي صنايع كارخانه   

مـشاهده  ) باشـد  صنعت افقـي مـي   اش به صورت تجارت درون   درصد تجارت دو طرفه    ۵۰از  
صنعت افقي از كل تجـارت        البته طي دوره زماني مورد بررسي، سهم تجارت درون        . شود  مي

  .اي افزايش يافته است دو طرفه براي تمامي صنايع كارخانه
صـنعت تمـامي صـنايع        وه كالاهاي تجـارت درون    ، تعداد گر  )۵(بر اساس جدول شماره     

اي طـي دوره زمـاني مـورد مطالعـه بهبـود پيـدا                صنعت كارخانـه    اي و تجارت درون     كارخانه
اي ميـان   اي از تجـارت دو طرفـه كارخانـه      همچنين طي ايـن دوره، سـهم عمـده        . كرده است 

 در عـين حـال،      صنعت عمودي اختصاص پيدا كرده و       ايران و اتحاديه اروپا به تجارت درون      

____________________________________________________________________ 
 

.       تجارت ميان كشورهاي به لحاظ سـاختاري متفـاوت عمـدتاً از     رود  مي لل، انتظار الم  بينبر اساس مباني نظري تجارت 

مراجعـه  ) ١٩٩١(و كـروگمن و ابـستفلد  ) ١٩٩١(براي مطالعه بيشتر به هلپمن و كروگمن      . نوع تجارت بين صنايع باشد    
  . نماييد

. مراجعه كنيد) ١٩٨١(و  هلپمن) ١٩٨٠(، لانكاستر)١٩٨٠(كروگمنهاي  به عنوان نمونه به مدل.  
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 با توجه به جـدول  ١.صنعت افقي افزايش پيدا كرده است تعداد گروه كالاهاي تجارت درون   
صنعت عمودي متقابل ايران و اتحاديـه       مذكور، طي دوره زماني مورد مطالعه، تجارت درون       

و محصولات وابسته در صنايع مواد شيميايي،         ثر از گروه كالاهاي پتروشيمي      أاروپا عمدتاً مت  
اي، گـروه   گروه كالاهاي كاني فلزي بـه ويـژه آهـن و فـولاد در صـنايع توليـدات كارخانـه        

آلات توزين، انواع ماشين ابزار و وسائط نقليه موتوري حمـل مـسافر و          كالاهايي نظير ماشين  
آلات و تجهيزات حمل و نقل، و گروه كالاهـايي همچـون              قطعات مربوطه در صنايع ماشين    

لازم به ذكر است كـه      . باشد  گيري و اثاثيه از چوب در صنايع متفرقه، مي          اندازه  ابزار كنترل و  
صنعت عمودي، توجه اساسي بـه كيفيـت محـصولات، ضـروري              براي ارتقاي تجارت درون   

R&D(در اين راستا، ارتقاي جايگاه فعاليت تحقيق و توسـعه       . باشد  مي
، ارتقـاي تكنولـوژي   )٢

اري مـستقيم خـارجي در صـنايع    گـذ  سـرمايه بـه  توليد، افزايش كيفيت عوامل توليـد، توجـه      
طي دوره زمـاني  . شود هاي اقتصادي مهم تلقي مي    اي و مشاركت فعال در همگرايي       كارخانه

ثر از گـروه  أصنعت افقي متقابل ايران و اتحاديه اروپا عمـدتاً مت ـ      مورد بررسي، تجارت درون   
 گروه كالاهاي توليد شده     كالاهاي پتروشيمي در صنايع مواد شيميايي و محصولات وابسته،        

هاي الكتريكي، قطعـات      اي، گروه كالاهايي نظير خازن      از شيشه در صنايع توليدات كارخانه     
آلات و حمـل و نقـل، و    آلات مهندسي و انـواع ماشـين ابـزار در صـنايع ماشـين             براي ماشين 

رسـد،    مـي بدين ترتيب به نظر     . باشد  گروه كالاهاي توليد شده از چوب در صنايع متفرقه مي         
 است  ذكرشايان  . اي كشور وجود دارد     هاي رقابتي در حال رشدي در صنايع كارخانه         مزيت

صنعت افقي، تمايز افقي كالاهـا بـر اسـاس سـلايق بـازار هـدف،           براي ارتقاي تجارت درون   
اري مستقيم خارجي و استفاده     گذ  سرمايه،  R&Dتوجه جدي به نوآوري، خلاقيت و مخارج        

هاي ناشي از مقيـاس بـه ويـژه بـراي صـنايع               گيري از صرفه   اني براي بهره  از ظرفيت بازار جه   
ــه    ــزات اساســي، كــاهش هزين ــر همچــون صــنايع پتروشــيمي، خــودرو و فل ــاي  ســرمايه ب ه

  .شود پذيري در عرصه جهاني مهم تلقي مي  و افزايش توان رقابتيغيرضرور
____________________________________________________________________ 

 

. ًبـه  ٢٠٠٣ و ٢٠٠٠هاي   صفر بوده كه طي سال١٩٩٧ تعداد گروه كالاهاي تجارت درون صنعت افقي در سال    مشخصا 

البته طي ايـن دوره، ميـزان انـواع تجـارت درون صـنعت متقابـل ايـران و                 . ترتيب به سه و ده مورد افزايش يافته است        
  .اتحاديه اروپا در سطح پاييني قرار دارد

2. Research and Development (R&D). 
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اي ايـران و   شـيه صـنعت متقابـل حا   براي تكميل بحـث و در ادامـه، ميـزان تجـارت درون        
 ميزان تجـارت  )۶(جدول شماره . گيرد اعضاي اتحاديه اروپا برآورد و مورد بررسي قرار مي   

 ۱۹۹۷‐۲۰۰۳اي ايران و اعضاي اتحاديه اروپا را طي دوره زماني             صنعت متقابل حاشيه    درون
صـنعت   بر اساس اين جدول، طي دوره زماني يـاد شـده، ميـزان تجـارت درون         . كند  ه مي ئارا
به عبـارت ديگـر،     . اي ايران با اعضاي اتحاديه اروپا در حدود صفر برآورد شده است             شيهحا

طي دوره زماني مورد بررسي تقريباً كل تغيير تجارت متقابل ايران با اعـضاي اتحاديـه اروپـا       
صنعت   ، بالاترين ميزان تجارت درون    ۱۹۹۷‐۲۰۰۰طي دوره زماني    . ماهيت بين صنعتي دارد   

ميـزان تجـارت    . باشد   ايران مربوط به كشورهاي بلژيك، فرانسه و يونان مي         اي  متقابل حاشيه 
و / ۰۱۶۰ ،۰۲۲۹/۰اي ايران با اين كشورها طي دوره مـذكور بـه ترتيـب     صنعت حاشيه   درون
، ايـران بـالاترين ميـزان       ۲۰۰۰‐۲۰۰۳همچنين طي دوره زمـاني      .  برآورد شده است   ۰۱۱۰/۰

ميـزان تجـارت   . هاي بلژيك، هلنـد و اسـپانيا دارد  اي را با كشور    صنعت حاشيه   تجارت درون 
 ۰۴۱۴/۰ ،۰۴۷۲/۰اي ايران با اين كشورها طي دوره ياد شده، به ترتيـب               صنعت حاشيه   درون

اي صـفر از   صنعت حاشيه هاي تجارت درون تعداد شاخص.  برآورد گرديده است   ۰۱۷۳/۰و  
 كـاهش يافتـه     ۲۰۰۰‐۲۰۰۳ مورد در دوره زمـاني       ۴ به   ۱۹۹۷‐۲۰۰۰ مورد در دوره زماني      ۵

اي ايران و اعـضاي اتحاديـه اروپـا طـي             صنعت حاشيه   به هر حال، ميزان تجارت درون     . است
بدين ترتيب، طـي دوره مـورد بررسـي،         . دوره مورد بررسي نزديك صفر برآورد شده است       

  .باشد تغيير تجارت خارجي ايران با اتحاديه اروپا عمدتاً به صورت تجارت بين صنعتي مي

  ۱۹۹۷‐۲۰۰۳ كل تجارت خارجي ايران با اتحاديه اروپا طي دوره زماني ‐ ۱ جدول
  )درصد‐هزار دلار(

٢٠٠٣  ٢٠٠٠  ١٩٩٧  
  رتبه  سهم  تجارت  كشور  رتبه  سهم  تجارت  كشور  رتبه  سهم  تجارت  كشور
  ١  ٠٦/٣٠  ٣١٥٦٧٨٩  آلمان  ١  ٤٢/٣٠  ١٧٥٥٨٥٥  آلمان  ١  ٢٥/٣٤  ٢٢٣٨٤١٥  آلمان
  ٢  ٨٥/١٨  ١٩٧٩٩٦٩  فرانسه  ٢  ٣١/١٧  ٩٩٩٢٥٦  لياايتا  ٢  ٣٢/١٦  ١٠٦٦٦٧٤  ايتاليا

  ٣  ٩٠/١٦  ١٧٧٤٦٩٢  ايتاليا  ٣  ٠٢/١١  ٦٣٦٠١٦  فرانسه  ٣  ٩٧/١٠  ٧١٧٠٥٩  انگليس
  ٤  ٦٨/٨  ٩١١٧١٣  انگليس  ٤  ٠٩/٨  ٤٦٧٠٤١  بلژيك  ٤  ٨٩/١٠  ٧١١٩٦٥  فرانسه
  ٥  ٩٣/٥  ٦٢٣٠٥١  سوئد  ٥  ٨١/٧  ٤٥٠٧٨٩  انگليس  ٥  ٣٠/٧  ٤٧٦٩٧٤  ١بلوكس
  ٦  ٦٧/٤  ٤٩٠٩٠٠  بلژيك  ٦  ٦٠/٦  ٣٨٠٥٤٠  اسپانيا  ٦  ٥٠/٥  ٣٥٩٥٦٣  هلند
  ٧  ٣٠/٤  ٤٥١٥٠٢  اسپانيا  ٧  ٩٧/٤  ٢٨٦٨٤١  هلند  ٧  ٣٤/٤  ٢٨٤٠٨٩  اسپانيا
  ٨  ٥٨/٣  ٣٧٦٤١٠  هلند  ٨  ٩٢/٤  ٢٨٣٩٨٤  اتريش  ٨  ١٩/٤  ٢٧٤٢٠٠  اتريش
  ٩  ٢٥/٣  ٣٤١٣٥٩  اتريش  ٩  ١٦/٤  ٢٣٩٩٧٠  سوئد  ٩  ١١/٣  ٢٠٣٨٤٨  سوئد

  ١٠  ٣٧/١  ١٤٣٦٤٥  فنلاند  ١٠  ٦٧/١  ٩٦٢٥٦  فنلاند  ١٠  ١٩/١  ٧٧٧٨٩  دانمارك
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٢٠٠٣  ٢٠٠٠  ١٩٩٧  
  رتبه  سهم  تجارت  كشور  رتبه  سهم  تجارت  كشور  رتبه  سهم  تجارت  كشور
  ١١  ٩٩/٠  ١٠٤٠٢١  دانمارك  ١١  ٢٠/١  ٦٩٢٠٩  دانمارك  ١١  ١١/١  ٧٢٢٥٩  فنلاند
  ١٢  ٦٦/٠  ٦٩٥٣٦  ايرلند  ١٢  ٨٣/٠  ٤٧٧١٤  يونان  ١٢  ٣٦/٠  ٢٣٦٢٨  يونان

  ١٣  ٣٤/٠  ٣٥٨٣٤  لوكزامبورگ  ١٣  ٤٩/٠  ٢٨٤٨٨  لوكزامبورگ  ‐‐  ‐‐  ‐‐  لوكزامبورگ
  ١٤  ٢٦/٠  ٢٦٩٨٧  پرتغال  ١٤  ٢٧/٠  ١٥٦٧٨  ايرلند  ١٣  ٢٤/٠  ١٥٥٣٥  پرتغال
  ١٥  ١٥/٠  ١٥٥٠٢  يونان  ١٥  ٢٥/٠  ١٤٣٠٢  پرتغال  ١٤  ٢٢/٠  ١٤٣٦٨  ايرلند

  ٦٨/١٧  ١٠٥٠١٩١٠  ٩٥/١٣  ٥٧٧١٩٣٩  ٠٨/٢٠  ٦٥٣٦٣٦٦  اتحاديه 
  بلژيك و لوكزامبورگ )۱

  PC-TASمحاسبات تحقيق با استفاده از لوح فشرده : منبع

طي  اي متقابل ايران و اعضاي اتحاديه اروپا ت كارخانه تجارت دورن صنع‐۲جدول 
  ۱۹۹۷‐۲۰۰۳دوره زماني 

  )درصد(
٢٠٠٣  ٢٠٠٠  ١٩٩٧  

تجارت درون   كشور
  صنعت

تجارت درون   كشور  رتبه
  صنعت

تجارت درون   كشور  رتبه
  صنعت

  رتبه

  ١  ٧٢/٥  اسپانيا  ١  ٣٣/٥  هلند  ١  ١٦/٥  هلند

  ٢  ٦٧/٣  بلژيك  ٢  ٧٧/٤  بلژيك  ٢  ٦٥/٠  انگليس
  ٣  ٠٧/٢  هلند  ٣  ٦٠/٢  فرانسه  ٣  ٦٢/٠  لژيكب

  ٤  ٨٥/١  پرتغال  ٤  ٢٣/٢  اسپانيا  ٤  ٤٩/٠  ايتاليا
  ٥  ٦٨/٠  ايتاليا  ٥  ٤١/١  انگليس  ٥  ١٩/٠  آلمان

  ٦  ٦٧/٠  فرانسه  ٦  ٠٣/١  يونان  ٦  ١٧/٠  فرانسه
  ٧  ٦١/٠  آلمان  ٧  ٧٦/٠  آلمان  ٧  ٠٥/٠  اسپانيا
  ٨  ٥٥/٠  انگليس  ٨  ٧٥/٠  ايتاليا  ‐‐  ٠  سوئد

  ٩  ١٦/٠  اتريش  ٩  ١٤/٠  اتريش  ‐‐  ٠  ركدانما
  ١٠  ٠٧/٠  سوئد  ١٠  ٠٥/٠  سوئد  ‐‐  ٠  فنلاند

  ‐‐  ٠  يونان  ‐‐  ٠  دانمارك  ‐‐  ٠  ايرلند
  ‐‐  ٠  دانمارك  ‐‐  ٠  فنلاند  ‐‐  ٠  يونان
  ‐‐  ٠  فنلاند  ‐‐  ٠  ايرلند  ‐‐  ٠  پرتغال
  ‐‐  ٠  ايرلند  ‐‐  ٠  پرتغال  ‐‐  ٠  اتريش

  ‐‐  ٠  زامبورگلوك  ‐‐  ٠  لوكزامبورگ  ‐‐  ٠  لوكزامبورگ

  محاسبات تحقيق: منبع



پژوهشنامه بازرگاني 

  اي ايران با اتحاديه اروپا طي دوره زماني  انواع تجارت دو طرفه كارخانه‐۳جدول 
۲۰۰۳‐۱۹۹۷  

  )درصد(
٢٠٠٣  ٢٠٠٠  ١٩٩٧  

  كشور
دو 
  طرفه

  كشور  رتبه  عمودي  افقي
دو 
  طرفه

  كشور  رتبه  عمودي  افقي
دو 
  طرفه

  رتبه  عمودي  افقي

  ١  ٥٧/١  ٠٦/١  ٦٣/٢  بلژيك  ١  ٣٦/٤  ٠  ٣٦/٤  هلند  ١  ٠٦/١  ٠  ٠٦/١  بلژيك
  ٢  ٢٦/١  ٠٣/١  ٢٩/٢  هلند  ٢  ٥٧/١  ٢٢/٠  ٧٩/١  اسپانيا  ٢  ١٨/٠  ٠  ١٨/٠  انگليس
  ٣  ٣٨/٠  ١٧/٠  ٥٥/٠  آلمان  ٣  ٧٦/١  ٠  ٧٦/١  فرانسه  ٣  ١٧/٠  ٠  ١٧/٠  ايتاليا

  ٤  ٣٧/٠  ٠  ٣٧/٠  اسپانيا  ٤  ٢٧/١  ٠  ٣١/١  انگليس  ٤  ١٦/٠  ٠  ١٦/٠  هلند
  ٥  ١٥/٠  ١٥/٠  ٣٠/٠  انگليس  ٥  ٧٢/٠  ٠  ٧٢/٠  بلژيك  ٥  ١٢/٠  ٠  ١٢/٠  آلمان
  ٦  ٢٥/٠  ٠  ٢٥/٠  فرانسه  ٦  ٦٣/٠  ٠  ٦٣/٠  ايتاليا  ٦  ٠٨/٠  ٠  ٠٨/٠  فرانسه

  ٧  ٠  ٢٥/٠  ٢٥/٠  اتريش  ٧  ٥١/٠  ٠١/٠  ٥٣/٠  آلمان  ‐‐  ٠  ٠  ٠  اسپانيا
  ٨  ٠٥/٠  ٠  ٠٥/٠  ايتاليا  ‐‐  ٠  ٠  ٠  سوئد  ‐‐  ٠  ٠  ٠  سوئد
  ‐‐  ٠  ٠  ٠  ئدسو  ‐‐  ٠  ٠  ٠  اتريش  ‐‐  ٠  ٠  ٠  اتريش
  ‐‐  ٠  ٠  ٠  پرتغال  ‐‐  ٠  ٠  ٠  پرتغال  ‐‐  ٠  ٠  ٠  پرتغال

  ‐‐  ٠  ٠  ٠  دانمارك  ‐‐  ٠  ٠  ٠  دانمارك  ‐‐  ٠  ٠  ٠  دانمارك
  ‐‐  ٠  ٠  ٠  فنلاند  ‐‐  ٠  ٠  ٠  فنلاند  ‐‐  ٠  ٠  ٠  فنلاند
  ‐‐  ٠  ٠  ٠  يونان  ‐‐  ٠  ٠  ٠  يونان  ‐‐  ٠  ٠  ٠  يونان

  ‐‐  ٠  ٠  ٠  ايرلند  ‐‐  ٠  ٠  ٠  ايرلند  ‐‐  ٠  ٠  ٠  ايرلند
  ‐‐  ٠  ٠  ٠  لوكزامبورگ  ‐‐  ٠  ٠  ٠  لوكزامبورگ  ‐‐  ٠  ٠  ٠  لوكزامبورگ

  محاسبات تحقيق: منبع

صنعت متقابل ايران و اتحاديه اروپا به تفكيك انواع آن و صنايع   تجارت درون‐۴جدول 
  ۱۹۹۷‐۲۰۰۳اي طي دوره زماني  كارخانه

  )درصد (
١٩٩٧ ٢٠٠٠ ٢٠٠٣ 

انواع تجارت درون 
  عتصن

انواع تجارت 
  درون صنعت

انواع تجارت 
  درون صنعت

  افقي  عمودي

تجارت 
درون 
  افقي  عمودي  صنعت

تجارت 
درون 
  افقي  عمودي  صنعت

تجارت 
درون 
  صنعت

 اي صنعت كارخانه

شيميايي و توليدات  ١٥/١ ٠ ١٠٠ ٦٧/١ ٠ ١٠٠ ٣١/١ ٣٧/٥٦ ٦٣/٤٣
 وابسته

 توليدات كارخانه اي ١٢/١ ٠ ١٠٠ ٧٥/٣ ٠ ١٠٠ ٧٩/٢ ٣١/٣ ٦٩/٩٦

آلات و  ماشين ١٨/٠ ٠ ١٠٠ ٥٧/٠ ٤٨/٤ ٥٢/٩٥ ٤٣/٠ ٩٩/٢٤ ٠١/٧٥
 تجهيزات حمل و نقل

 متفرقه ٠٠٣/٠ ٠ ٠ ٥٢/٠ ٠ ١٠٠ ٦٤/٠ ٨٢/١٧ ١٨/٨٢

  محاسبات تحقيق: منبع



  ۱۹۹۷‐۲۰۰۳اي ايران با اتحاديه اروپا طي دوره زماني   گروه كالاهاي تجارت دو طرفه كارخانه‐۵جدول 

  ٢٠٠٣  ٢٠٠٠  ١٩٩٧  اي صنايع كارخانه

  
كد 
  كالا

  STWT  HIIT VIIT  شرح گروه كالا
كد 
  كالا

  STWT  HIIT VIIT  شرح گروه كالا
كد 
  كالا

  STWT  HIIT VIIT  شرح گروه كالا

  كربن  ٥٢٢١  ٨٠/٧٧  ٠  ٨٠/٧٧  كربن  ٥٢٢١  ١٦/١٤  ٠  ١٦/١٤  هاي روغني اسانس  ٥٥١٣
  

٩٥/٧٥  ٠  ٩٥/٧٥  

عناصر شيميايي نظير   ٥٢٢٦
اكسيدهاي فلزي و 

  هيدوركسيدها

محصولات شيميايي غيرآلي مثل پراكسيد   ٥٢٤٩  ٦٧/٤  ٠  ٦٧/٤
  ...هيدروژن، فسفيدها و

  ٩٨/١٨  ٠  ٩٨/١٨  هاي روغني اسانس  ٥٥١٣  ٤٤/٢٩  ٠  ٤٤/٢٩

مخلوط الكيل بنزن و مخلوط الكيل   ٥٩٨٤          
  نفتالين

  ٢٧/١٨  ٠  ٢٧/١٨  ه اشكال اوليهپليمرهاي اتيلن ب  ٥٧١١  ٦٦/٢٤  ٠  ٦٦/٢٤

  ٠٦/٢  ٤٩/١٠  ٥٥/١٢  پلي وينيل كلرايد  ٥٧٣١  ٧٩/١٩  ٠  ٧٩/١٩  محصولات شيميايي  ٥٩٨٩          

صفحه، ورق، فيلم، فويل و نوار از   ٥٨٢٢          
پلاستيك غير خود چسب، غير خانه خانه 

  و غير مقاوم

 و ساير محصولات ها كاتاليست  ٥٩٨٨  ٥٠/١  ٠  ٥٠/١
  شيميايي

٠  ٧٧/١٠  ٧٧/١٠  

انواع رنگ براي سراميك و   ٥٣٣٥                    
  هنرمندان

٠٢/٣  ٢٤/٥  ٢٦/٨  

  ٠  ٣٥/٧  ٣٥/٧  ها آنتي بيوتيك  ٥٤١٣                    

  ٨٣/٦  ٠  ٨٣/٦  پليمرهاي استيرن به اشكال اوليه  ٥٧٢٩                    
  ٧١/٥  ٠  ٧١/٥  مركب چاپ  ٥٣٣٢                    
 به ها ير الفينپليمرهاي پروپيلن يا سا  ٥٧٥١                    

  اشكال اوليه
٠  ٦٥/١  ٦٥/١  

صنايع مواد شيميايي 
  و توليدات  وابسته

  ٢٢/٠  ٠  ٢٢/٠  تركيبات داراي عامل نيتروژن  ٥١٤٨                    



پژوهشنامه بازرگاني 

  ٢٠٠٣  ٢٠٠٠  ١٩٩٧  اي صنايع كارخانه

  
كد 
  كالا

  STWT  HIIT VIIT  شرح گروه كالا
كد 
  كالا

  STWT  HIIT VIIT  شرح گروه كالا
كد 
  كالا

  STWT  HIIT VIIT  شرح گروه كالا

آهن و فولاد در اشكال   ٦٧٢٤
  اوليه

ساير كالاهاي فلزي از مس،   ٦٩٩٧  ٩٣/٧١  ٠  ٩٣/٧١  انواع ميله، مفتول و پروفيل مسي  ٦٨٢٣  ٠٦/٣٣  ٠  ٠٦/٣٣
   نيكل، روي، قلع، سربآلمينيوم،

١٥/٣٢  ٠  ١٥/٣٢  

از سراميك غير ... آجر، سفال و   ٦٦٢٤  ٨٣/٤٧  ٠  ٨٣/٤٧  محصولات از مواد معدني  ٦٦٣٣  ٨٢/٦  ٠  ٨٢/٦  آلياژهاي آهن دار  ٦٧١٥
  نسوز

٩١/٩  ٠  ٩١/٩  

شيشه آلات براي مصرف خانوار و   ٦٦٥٢  ٥٠/٢٨  ٠  ٥٠/٢٨  انواع نبشي و پروفيل از آهن يا فولاد  ٦٧٦٨  ٠  ٠  ١٢/٦  محصولات از مواد معدني  ٦٦٣٣
  اداري

٠  ٥٢/٩  ٥٢/٩  

محصولات آهن و فولاد   ٦٧٣٢
  غير آلياژي تخت نورد شده

  ساير كالاهاي آهني و فولادي  ٦٩٩٦  ٨٧/٢٦  ٠  ٨٧/٢٦  هاي آهن و فولاد لوله  ٦٧٩٤  ٤٧/٤  ٠  ٤٧/٤
  

٣٦/٧  ٠  ٣٦/٧  

ساير كالاهاي آهني و   ٦٩٩٦
  فولادي

  ٢٦/٦  ٠  ٤٦/٦  محصولات از مواد معدني  ٦٦٣٣  ٥٤/٢١  ٠  ٥٤/٢١  اع صفحه، ورق و نوار مسيانو  ٦٨٢٥  ١٧/٤  ٠  ١٧/٤

انواع فنر و فنر شمش از   ٦٩٩٤
  آهن، فولاد و مس

  ٤٦/٦  ٠  ٤٦/٦  هاي آهن و فولاد لوله  ٦٧٩٤  ٤١/١٩  ٠  ٤١/١٩  ساير كالاهاي آهني و فولادي  ٦٩٩٦  ٠  ٠  ٤٧/٢

نخ ابريشم و نخ ريسيده شده از   ٦٥١٩  ٤٧/٥  ٠  ٦٨/١٠  كالاها از مواد سراميكي  ٦٦٣٩          
  ضايعات ابريشم

٦٢/٤  ٠  ٦٢/٤  

تيوب، لوله و پروفيل بدون درز از آهن و   ٦٧٩١          
  فولاد

تيوب، لوله و پروفيل بدون درز از   ٦٧٩١  ٤٥/٥  ٠  ٤٥/٥
  آهن و فولاد

٦٨/٣  ٠  ٦٨/٣  

  ٧١/١  ٠  ٧١/١  ي آهن دارآلياژها  ٦٧١٥  ٧٦/٠  ٠  ٧٦/٠  آلمينيوم و آلياژهاي آن  ٦٨٤٢          
انواع نبشي و پروفيل از آهن يا   ٦٧٦٨                    

  فولاد
٤٥/١  ٠  ٤٥/١  

  ٥٤/٠  ٠  ٥٤/٠  از آهن و فولاد... پيچ و مهره و  ٦٩٤٢                    

صنايع توليدات 
  كارخانه اي

  ٢٩/٠  ٠  ٢٩/٠  آلمينيوم و آلياژهاي آن  ٦٨٤٢                    



اروپاصنعت ايران و اتحاديه  تجارت درون

  ٢٠٠٣  ٢٠٠٠  ١٩٩٧  اي صنايع كارخانه

  
كد 
  كالا

  STWT  HIIT VIIT  شرح گروه كالا
كد 
  كالا

  STWT  HIIT VIIT  شرح گروه كالا
كد 
  كالا

  STWT  HIIT VIIT  شرح گروه كالا

اقد نيروي وسايط نقليه ف  ٧٨٦٨
  محركه و قطعات آنها

انواع ماشين ابزار براي مته كاري،   ٧٣١٤  ٩٦/٤٣  ٠  ٩٦/٤٣  آلات توزين ماشين  ٧٤٥٣  ٥٨/٨٢  ٠  ٥٨/٨٢
  سورخ كردن و ماشين كاري

٨١/٥٥  ٠  ٨١/٥٥  

  ٠  ٧٣/٢٥  ٧٣/٢٥  الكتريكيهاي  خازن  ٧٧٨٦  ١٦/١٦  ٠  ٩٨/١٧  هاي كوآكسيل و فيبر نوري كابل  ٧٧٣١  ٤٨/١٥  ٠  ٤٨/١٥  هاي الكتريكي خازن  ٧٧٨٦
انواع موتور پيستوني درون   ٧١٣٨

  سوز
  ٥٨/٢٥  ٠  ٥٨/٢٥  آلات توزين ماشين  ٧٤٥٣  ٠  ٢٢/١٥  ٢٢/١٥  انواع ماشين ابزار  ٧٣١٥  ٢٨/١  ٠  ٢٨/١

قطعات مربوط به ساير   ٧٨٤٣
  ...)تراكتور(وسايط نقليه 

  ٥٤/٢٠  ٠  ٥٤/٢٠  ماشين ابزارانواع   ٧٣١٥  ٩٢/١٤  ٠  ٩٢/١٤  هاي الكتريكي خازن  ٧٧٨٦  ٤٦/٠  ٠  ٤٦/٠

آلات بالابر، جابجا  قطعات انواع ماشين  ٧٤٤٩          
  ...كننده و 

  ٥٥/١٨  ٠  ٥٥/١٨  مدارهاي چاپي  ٧٧٢٢  ٣٩/٩  ٠  ٣٩/٩

قطعات محورهاي انتقال، انواع ميل   ٧٤٨٩  ٩٣/٧  ٠  ٩٣/٧  قطعات براي موتورهاي احتراق داخلي  ٧١٣٩          
  ...لنگ، چرخ دنده، جعبه دنده و 

٤٧/١٦  ٠  ٤٧/١٦  

  ٧٢/١٠  ٠  ٧٢/١٠  محورهاي انتقال و انواع ميل لنگ  ٧٤٨١  ٧١/٤  ٠  ٩٧/٥  )نوماتيك(ابزارهاي دستي بادي  ٧٤٥١          

  ٥٩/١٠  ٠  ٥٩/١٠  هاي كشاورزي ماشين  ٧٢١٢  ٤٨/٥  ٠  ٤٨/٥  وسائط نقليه موتوري حمل مسافر  ٧٨١٢          
انواع ماشين ابزار براي مته كاري، سورخ   ٧٣١٤          

  كردن و ماشين كاري
آلات مهندسي  قطعات براي ماشين  ٧٢٣٩  ٢٨/٤  ٠  ٢٨/٤

  شهرسازي
٠  ٨٣/٦  ٨٣/٦  

قطعات موتورهاي توربوجت و   ٧١٤٩  ١٥/٤  ٠  ١٥/٤  موتورهاي دو سيستمي و آلترناتورها  ٧١٦٣          
  هاي گازي توربين

٢٤/٢  ٠  ٢٤/٢  

قطعات مربوط به ساير وسايل نقليه   ٧٨٤٣          
  همچون تراكتور

  ٠  ٩٨/١  ٩٨/١  انواع ماشين ابزار براي صنايع خاص  ٧٢٨١  ٣٥/٣  ٠٥/٠  ٤١/٣

  ٢٩/١  ٠  ٢٩/١  )نوماتيك(ابزارهاي دستي بادي  ٧٤٥١  ٤٠/٢  ٠  ٤٠/٢  انواع قالب ذوب فلزات  ٧٤٩١          

آلات و  صنايع ماشين
  تجهيزات حمل و نقل

  

  ٠  ٠  ٨٥/٠هاي مورد استفاده بر اساس  دستگاه  ٧٧٤٢  ٠  ٠  ٥٦/٠مدارهاي مجتمع و قطعات قابل نصب   ٧٧٦٤          
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  ٢٠٠٣  ٢٠٠٠  ١٩٩٧  اي صنايع كارخانه

  
كد 
  كالا

  STWT  HIIT VIIT  شرح گروه كالا
كد 
  كالا

  STWT  HIIT VIIT  شرح گروه كالا
كد 
  كالا

  STWT  HIIT VIIT  شرح گروه كالا

هاي ايكس، آلفا، بتا و  د اشعهكاربر  كوچك
  گاما

  ٥٧/٠  ٠  ٥٧/٠  وسائط نقليه موتوري حمل مسافر  ٧٨١٢                    
  ٤٥/٠  ٠  ٤٥/٠  هاي كوآكسيل و فيبر نوري كابل  ٧٧٣١                    
قطعات مربوط به ساير وسايل نقليه   ٧٨٤٣                    

  همچون تراكتور
٢٦/٠  ٠  ٢٦/٠  

 براي موتورهاي احتراق قطعات  ٧١٣٩                    
  داخلي

٠٩/٠  ٠  ٠٩/٠  

هاي كنترل كننده يا  ابزارها و دستگاه  ٨٧٤٦          
  تنظيم كننده خودكار

  ٩٦/٧٥  ٠  ٩٦/٧٥  اجزاي مبلمان  ٨٢١٨  ٢٠/٥  ٠  ٢٠/٥

گيري و قطعات  اندازه ابزارهاي كنترل و  ٨٧٤٥          
  مربوطه

  ٠  ٩٠/٤٦  ٩٠/٤٦  اثاثيه از چوب  ٨٢١٥  ٠  ٠  ٠٢/١

هاي كنترل كننده  ابزارها و دستگاه  ٨٧٤٦                    
  يا تنظيم كننده خودكار

٧٩/١  ٠  ٧٩/١  

گيري و كنترل متغيرهاي  اندازه ابزار  ٨٧٤٣                    
  مربوط به مايعات و گازها

٠٨/١  ٠  ٠٨/١  

  صنايع متفرقه

گيري و  اندازه ابزارهاي كنترل و  ٨٧٤٥                    
  قطعات مربوطه

٧٩/٠  ٠  ٧٩/٠  
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اي ايران و اعضاي اتحاديه اروپا طي  صنعت متقابل حاشيه  ميزان تجارت درون‐۶ جدول
  ۱۹۹۷‐۲۰۰۳دوره زماني 

٢٠٠٠‐٢٠٠٣  ١٩٩٧‐٢٠٠٠  
  رتبه  MIIT  كشور  رتبه  MIIT  كشور
  ١  ٠٤٧٢/٠  بلژيك  ١  ٠٢٢٩/٠  بلژيك
  ٢  ٠٤١٤/٠  هلند  ٢  ٠١٦٠/٠  فرانسه
  ٣  ٠١٧٣/٠  اسپانيا  ٣  ٠١١٠/٠  يونان
  ٤  ٠٠٧٦/٠  انگليس  ٤  ٠١٠٨/٠  اسپانيا
  ٥  ٠٠٧٦/٠  پرتغال  ٥  ٠١٠٦/٠  هلند

  ٦  ٠٠٥٠/٠  آلمان  ٦  ٠٠٦٨/٠  انگليس
  ٧  ٠٠٥/٠  فرانسه  ٧  ٠٠٦٦/٠  ايتاليا
  ٨  ٠٠٤٩/٠  ايتاليا  ٨  ٠٠٤٣/٠  آلمان

  ٩  ٠٠١٤/٠  يونان  ٩  ٠٠٢٠/٠  اتريش
  ١٠  ٠٠١٣/٠  اتريش  ١٠  ٠٠٠٤/٠  سوئد
  ١١  ٠٠٠٢/٠  سوئد  ‐‐  ٠  پرتغال

  ‐‐  ٠  اركدانم  ‐‐  ٠  دانمارك
  ‐‐  ٠  فنلاند  ‐‐  ٠  فنلاند
  ‐‐  ٠  ايرلند  ‐‐  ٠  ايرلند

  ‐‐  ٠  لوكزامبورگ  ‐‐  ٠  لوكزامبورگ

  محاسبات تحقيق: منبع

  بندي و ملاحظات جمع

مقاله حاضر با توجه به اهميت قابل ملاحظه اتحاديه اروپا در تجـارت خـارجي كـشور و               
صـنعت    صـنعت، تجـارت درون      نگيـري تجـارت درو      انـدازه   هاي اخيـر در     بر اساس پيشرفت  

 برآورد و بررسي نمـوده  ۱۹۹۷‐۲۰۰۳متقابل ايران با اعضاي اين اتحاديه را طي دوره زماني         
ميـزان تجـارت    )۱(دهـد، طـي دوره زمـاني مـورد مطالعـه              نتايج ايـن مقالـه نـشان مـي        . است
رار  درصـد ق ـ   ۰‐۷۲/۵صنعت متقابل ايران و اتحاديه اروپا در سطح پايين و در حـدود                درون
اي از تجـارت متقابـل ايـران و        بدين ترتيـب، فرضـيه اول مبنـي بـر اينكـه سـهم عمـده               . دارد

بـا ايـن حـال، تجـارت        . گـردد   ييد مـي  أباشد، ت   اتحاديه اروپا به شكل تجارت بين صنعتي مي       
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. صنعت متقابل ايران و اعضاي اتحاديه اروپا طي دوره مذكور، بهبود پيدا كـرده اسـت          درون
اي از تجارت دوطرفـه ايـران و اعـضاي     صنعت عمودي سهم قابل ملاحظه  تجارت درون  )۲(

بنابراين، فرضيه دوم مبني بر اينكه بخـش مـسلط          . دهد  اتحاديه اروپا را به خود اختصاص مي      
ييـد  أباشـد، ت    صـنعت عمـودي مـي       تجارت دو طرفـه ايـران و اتحاديـه اروپـا، تجـارت درون             

افقـي از تجـارت دو طرفـه ايـران و اعـضاي             صنعت    به هر حال، سهم تجارت درون     . شود  مي
اي پيـشرو در      صـنايع كارخانـه    )۳. (اتحاديه اروپا طي دوره مورد بررسي افزايش يافته اسـت         

اي و صـنايع      صنعت متقابـل ايـران و اتحاديـه اروپـا شـامل توليـدات كارخانـه                 تجارت درون 
 حمل و نقل، و صـنايع  آلات و تجهيزات باشند و صنايع ماشين شيميايي و توليدات وابسته مي    

صـنعت عمـودي متقابـل ايـران و      تجـارت درون . انـد  هـاي بعـدي قـرار گرفتـه       متفرقه در رده  
و محصولات وابسته در صـنايع مـواد          ثر از گروه كالاهاي پتروشيمي      أاتحاديه اروپا عمدتاً مت   

اي،   شيميايي، گروه كالاهاي كاني فلزي به ويژه آهن و فولاد در صـنايع توليـدات كارخانـه                
آلات توزين، انواع ماشين ابـزار و وسـائط نقليـه موتـوري حمـل        گروه كالاهايي نظير ماشين   

آلات و تجهيزات حمل و نقل، و گـروه كالاهـايي             مسافر و قطعات مربوطه در صنايع ماشين      
. باشـد   اي متفرقـه مـي      گيري و اثاثيه از چوب در صنايع كارخانـه          اندازه  همچون ابزار كنترل و   

ثر از گـروه كالاهـاي   أصنعت افقي متقابل ايران و اتحاديه اروپا نيـز عمـدتاً مت ـ          نتجارت درو 
پتروشيمي در صنايع مواد شيميايي و محصولات وابسته، گروه كالاهاي توليد شده از شيـشه               

هـاي الكتريكـي، قطعـات بـراي          اي، گروه كالاهايي نظير خـازن       در صنايع توليدات كارخانه   
آلات و حمـل و نقـل، و گـروه      ع ماشين ابـزار در صـنايع ماشـين        آلات مهندسي و انوا     ماشين

تقريبـاً كـل تغييـر تجـارت         )۴. (باشـد   كالاهاي توليد شـده از چـوب در صـنايع متفرقـه مـي             
البته، طي دوره زمـاني     . باشد  خارجي ايران و اعضاي اتحاديه اروپا به صورت بين صنعت مي          

اي ايـران و اعـضاي    صنعت حاشـيه  رت درونمورد بررسي، بهبود نسبي در رابطه با ميزان تجا   
  .شود اتحاديه اروپا مشاهده مي

هـاي   گـردد ضـمن ارتقـاء و مراقبـت از مزيـت      با توجه به نتايج بدست آمده، پيشنهاد مي   
صـنعت نيـز    نسبي موجود در تجارت با اتحاديه اروپا، عوامـل مـوثر بـر انـواع تجـارت درون               

هـاي ناشـي از       تـوان بـه بهـره گيـري از صـرفه             مي در اين راستا  . مورد توجه جدي قرار گيرد    
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مقياس، افزايش سهم مخارج تحقيق و توسعه، تمايز افقي و عمودي محـصول در چـارچوب      
. هـاي خــارجي اشــاره نمــود  سـلايق مــصرف كننــدگان اروپـايي، تــلاش در جــذب ســرمايه  

هـاي تجـاري و گـسترش         هاي اقتصادي نيز بـا كـاهش محـدوديت          مشاركت فعال در تشكل   
بعلاوه، نظـارت جـدي بـر كيفيـت محـصولات و      . تواند موجب مزيت رقابتي گردد ازار مي ب

وري  تشويق توليدكنندگان بر اساس عوامل موجـد مزيـت بـه ويـژه تحقيـق و توسـعه، بهـره                   
للـي، بازاريـابي علمـي،    الم بـين عوامل توليد، كيفيت محصول و رعايت استانداردهاي ملي و          

پـذيري در بازارهـاي جهـاني، سـطح        ش، قـدرت رقابـت    سهم پايدار صـادرات در كـل فـرو        
  .شود حمايت دولت از صنعت، سطح نوآوري و خلاقيت مهم تلقي مي
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