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سهم اندك ما از بازار بزرگ افریقا
  رضا طهماسبی

صادرات ایران به افریقا
در می��ان كالاه��اي صادرات��ي ایراني ب��ه افریقا 
بارزترین كالاها مربوط به محصولات پتروشیمي 
اس��ت كه این خود البته جاي بسي تأسف است. 
در حالي ك��ه ب��ازار افریقا با جمعی��ت زیاد و فقر 
محصولات مصرفي پتانس��یل بالایي براي جذب 
ای��ن نوع كالاها دارد، ایران س��هم چنداني از این 
كالاها ن��دارد. اگر به س��ال هاي اخیر و كالاهاي 
صادراتي ایران به كش��ورهاي افریقایي نیم نگاهي 
داش��ته باش��یم، مي بینیم براي مثال در دو ماهه 
ابتداي سال جاري اولین كالا از نظر صادرات ما به 
افریقا مربوط به متانول است كه به مقصد كشور 
مصر فرستاده شده است. پس از آن نیز قیر، نفت، 
اوره و آمونیاك قرار دارند. در س��ال گذش��ته نیز 
باز هم این قیر و نفت اس��ت كه بیش��تر صادرات 
م��ا به كش��ورهاي افریقایي را تش��کیل مي دهد. 
شمش حاصل از ذوب ضایعات و سایر مواد نفتي 
و پتروشیمیایي نیز بیش از سایر كالاها در میان 

صادرات ما به كشورهاي افریقایي دیده مي شود. 
این در حالي اس��ت كه تنها كالاي مصرفي عمده 
ما براي صادرات به این قاره پسته تازه و یا خشك 
اس��ت كه البته رقم چن��دان قابل توجهي ندارد و 
در بین س��ایر كالاهاي نفتي گم مي شود. اگر چه 
در س��ال هاي اخی��ر مذاك��رات قابل توجهي بین 
فع��الان بخ��ش خصوصي و مقامات كش��ورهاي 
افریقای��ي صورت گرفته، ای��ن مذاكرات هنوز به 
نتیجه نرس��یده اس��ت و بخش ه��اي خصوصي 
ایران و كش��ورهاي افریقایي هنوز مناس��باتي در 
خور توجه ندارند. س��فیران كشورهاي افریقایي 
در سال گذش��ته به دفعات در اتاق هاي بازرگاني 
ای��ران و تهران حاضر ش��دند و درباره گس��ترش 
روابط و باز ش��دن پاي فع��الان بخش خصوصي 
ایران به افریقا گفت وگو كردند، اما هنوز نه افریقا 
از حضور فعالان بازرگاني ایران منتفع ش��ده و نه 
صاحبان صنایع ای��ران از فروش محصولات خود 
ب��ه افریقایي ها س��ودي برده اند. البت��ه این خلاء 

را اروپایي ه��ا براي كالاه��اي و خدمات باكیفیت 
و دس��ت اول و چیني ها با ص��ادرات محصولات 
بي كیفیت و مصرفي س��اده پر كرده اند و طبیعي 
است كه ایراني ها اگر بخواهند در این بازار سهمي 
داش��ته باش��ند، باید با رقباي سرسختي مواجه 

شوند.

واردات ایران از افریقا
هم��ان اندازه كه ارس��ال كالا از ای��ران به افریقا 
محدود و در سطوح پایین بوده است، افریقایي ها 
هم براي ما كالاي خاصي نفرس��تاده اند. بارزترین 
كالا در این میان واردات ما از كشورهاي افریقایي 
مرب��وط به فولاد نورد ش��ده اس��ت. در حالي كه 
بس��یاري از تولیدكنن��دگان فولاد در كش��ور با 
مش��کل فروش نرفتن محصولاتشان و ركود بالا 
مواجه هستند، ما از كشور افریقاي جنوبي كه به 
نوعي از شركاي اول تجاري ما در بین كشورهاي 
افریقایي محسوب مي شود، فقط فولاد نورد شده 

ق�اره‌افریق�ا‌با‌تمام‌وس�عت‌و‌پهن�اوری‌اش،‌با‌تعدد‌کش�ورها‌و‌ملت‌هایش،‌با‌وجود‌ب�ازار‌بزرگ‌
مصرف‌کنن�ده‌و‌مع�ادن‌و‌منابع‌زمین�ی‌و‌زیرزمینی‌اش‌برای‌ما‌ش�ریک‌تجاری‌ب�زرگ‌و‌خوبی‌
نبوده‌اس�ت.‌ما‌هیچ‌گاه‌با‌کش�ورهای‌قاره‌س�یاه‌نه‌آن‌گونه‌که‌در‌قابلیت‌خود‌ماس�ت‌و‌نه‌حتی‌
در‌اندازه‌پتانس�یل‌بازارهای‌مكنده‌این‌قاره‌رفتار‌نكرده‌ایم.‌به‌جای‌اینكه‌قدر‌این‌بازار‌بزرگ‌پر‌
از‌مصرف‌کننده‌را‌بدانیم‌و‌س�عی‌کنیم‌محصولات‌و‌کالاهای‌مصرفی‌را‌که‌توسط‌بخش‌خصوصی‌
تولید‌و‌عرضه‌می‌شود،‌به‌این‌قاره‌بفرستیم‌به‌فرستادن‌نفت‌و‌محصولات‌پتروشیمی،‌آن‌هم‌در‌
اندازه‌های‌کم‌به‌این‌قاره‌بزرگ‌بسنده‌کرده‌ایم.‌از‌این‌روست‌که‌نه‌ما‌از‌منابع‌افریقا‌سودی‌برده‌ایم‌
و‌نه‌افریقایی‌ها‌از‌قطع‌مراوده‌با‌ما‌به‌مش�كل‌خاصی‌برمی‌خورند.‌طی‌س�ال‌های‌گذشته‌افزایش‌
صادرات‌ما‌به‌کش�ورهای‌افریقایی‌صعود‌شاخصی‌نداشته‌و‌روی‌همان‌روند‌آهسته‌خودش‌جلو‌
می‌رود‌و‌صعودهایش‌هم‌نه‌از‌سر‌تلاش‌و‌کوشش،‌که‌از‌جبر‌زمانه‌و‌لازمه‌ادامه‌روابط‌بوده‌است.‌
م�ا‌به‌افریقایی‌چیزی‌جر‌نفت‌و‌قیر‌و‌متانول‌و‌یا‌حداکثر‌فس�فات‌نداده‌ایم‌و‌آنها‌هم‌کالایی‌جز‌

توتون‌و‌تنباکو‌و‌پرتقال‌نفرستاده‌اند.
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واردات‌از‌پنج‌کشور‌اول‌افریقایی‌بر‌اساس‌ارزش‌در‌سال‌‌89)فرودین‌و‌اردیبهشت(
ارزش‌اولین‌کالا اولین‌کالای‌وارداتی ارزش‌واردات رتبه‌در‌بین‌تمام‌کشورها کشور

23965300 پرتقال تازه و خشك، توتون 
و تنباكو 27707751 30 مصر

9012909 سوپرفسفات ها 9469362 51 تونس
2210592 فولاد نوردشده 4923288 58 افریقای جنوبی
565356 موز سبز، تازه و خشك شده 565356 87 موزامبیك

343370 اكسترود برای كار كردن 
روی كائوچو 520715 90 آندورا

صادرات‌به‌پنج‌کشور‌اول‌افریقایی‌بر‌اساس‌ارزش‌در‌سال‌‌89)فرودین‌و‌اردیبهشت(
ارزش‌اولین‌کالا اولین‌کالای‌صادراتی ارزش‌صادرات رتبه‌در‌بین‌تمام‌کشورها کشور

9447805 متانول 15792332 29 مصر
6073329 قیرنفت 13268258 34 افریقای جنوبی
9096883 اوره حتی به آب 9231832 40 موزامبیك
7498310 آمونیاك بدون آن 7809580 43 مراكش
7581545 وسایل حمل ونقل موتوری برای 

حمل ده نفر و بیشتر
7689177 44 موریتانی

واردات‌از‌پنج‌کشور‌اول‌افریقایی‌بر‌اساس‌ارزش‌در‌سال‌88
ارزش‌اولین‌کالا اولین‌کالای‌وارداتی ارزش‌واردات رتبه‌در‌بین‌تمام‌کشورها کشور

12706493 فولاد نوردشده 80244330 47 افریقای جنوبی
56279221 سوپرفسفات 67489190 50 تونس
31261613 پرتقال، توتون و تنباكو 47139440 55 مصر
20236512 سوپرفسفات 26028433 65 مراكش
4005353 توتون و تنباكو 4005353 88 زامبیا

صادرات‌به‌پنج‌کشور‌اول‌افریقایی‌بر‌اساس‌ارزش‌در‌سال‌88
ارزش‌اولین‌کالا اولین‌کالای‌صادراتی ارزش‌صادرات رتبه‌در‌بین‌تمام‌کشورها کشور

11549934 قیرنفت 45674656 43 افریقای جنوبی
7652823 شمش حاصل از رسوب 

مجدد ضایعات
41968425 47 سودان

16348307 پسته تازه و خشك 38851329 51 مصر
19026215 قیرنفت 30780942 54 كنیا
23066694 قیرنفت 25394629 56 جیبوتی

وارد مي كنیم. سوپر فسفات ها نیز از دیگر كالاهاي 
واردات��ي م��ا از افریقا و بخصوص كش��ور تونس 
هس��تند. نکته قابل توجه اما به جایي برمي گردد 
كه مي بینیم باثبات تری��ن كالاهای وارداتي ما از 
افریقا كاملا مصرفي اس��ت. انواع توتون و تنباكو 
براي مقاصد و استفاده هاي گوناگون، چه در دود 
كردن پیپ و چه در پیچاندن سیگار، عمده ترین 
و مشخص ترین كالاي وارداتي ما از افریقا هستند. 
همچنین پرتقال مصري كه سال هاس��ت در بازار 
ایران حضور دارد و حتي در بین مردم طرفداران 
خاص خود را دارد. این دو كالاي افریقایي آن قدر 
اهمی��ت دارد كه بت��وان در مبحثي ج��دا به آن 

پرداخت.

توتون و تنباکو و پرتقال مصري در بازار ایران
ایران ب��ا اینکه باید خود از صادركنندگان عمده 
كالاهاي مصرفي باش��د، بیشتر بازار خوبي براي 
جذب این كالاها بوده اس��ت و ش��اید این خود 
بهترین دلیل براي اقبال كالاهاي ارزان قیمت و 
بي كیفیت چیني باش��د، اما در بازار قیمت یکی 

از مهم تری��ن عوامل تعیین كنن��ده برنده رقابت 
است. ش��اید به همین دلیل اس��ت كه در كنار 
وج��ود توت��ون و تنباكوي مرغ��وب امریکایي و 
امریکاي لاتین م��ا همچنان عمده مصرف خود 
را از این ماده دخاني به تنباكوهایي با طعم میوه 
اختص��اص داده ای��م كه از مصر برایمان ارس��ال 
مي ش��ود و به گفت��ه بس��یاري از صاحب نظران 
ن��ه خود توتون و تنباكو، ك��ه تفاله آن به همراه 
عصاره میوه است. شاید ورود همین كالاي ارزان 
و بي كیفیت را بتوان یکي از عمده دلایل ازدیاد 
قارچ گونه سفره خانه ها و قلیان خانه ها دانست كه 
طي س��ال هاي اخیر مشتریان زیادي را از میان 

نسل جوان جذب كرده اند.
در كن��ار ای��ن كالا اما كالاي دیگري از كش��ور 
مص��ر به عنوان یکي از كالاه��اي اصلي وارداتي 
ما  مطرح بوده كه در سال هاي اخیر نیز روند رو 
به رشد و جهش قابل توجهي یافته است. پرتقال 
مصري اگر چه كیفیت قابل قبولي دارد، در برابر 
پرتق��ال ایراني قطع به یقین یك درجه پایین تر 
قرار مي گیرد، اما سیاست هاي باز اقتصادي دولت 

اگر به رتبه كشورهاي افريقايي، 
چ�ه در صادرات و چه در واردات 
با ايران، نگاهي بیندازيد، متوجه 
ش�ريك  افريقايي ه�ا  مي ش�ويد 
قابل توجه�ي براي م�ا در تجارت 
بین المل�ل نیس�تند كه اي�ن خود 
البت�ه ضررهاي�ي را متوج�ه م�ا 
كرده است، چرا كه افريقا بازاري 
اس�ت كه قابلیت ج�ذب بالايي در 

حوزه هاي مختلف دارد.
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در زمینه واردات میوه باعث ش��ده تا طي همین 
دو، سه سال گذشته كه بسیاري از كشاورزان از 
فروش نرفتن محصولات خ��ود و ماندن میوه ها 
ب��ر درخت گلایه داش��تند و متضرر مي ش��دند، 
پرتقال ه��اي خوش آب و رن��گ مصري راه بازار 
ای��ران را پیدا كنند و بخصوص در ش��ب عید و 
ب��ازار صفر تعرفه راهي فروش��گاه ها و مغازه هاي 
ایراني ش��وند. در حالي كه در س��ال 84 ورادات 
پرتقال مصري به كشور رقمي معادل 720 هزار 
كیلو داش��ت، در س��ال 86، یعني تنها دو سال 
بعد، این رقم به بیش از 76 میلیون كیلو رسید. 
در این س��ال ایران براي خری��د پرتقال مصري 
بی��ش از 32 میلیون دلار هزینه ك��رد. اگر چه 
می��زان واردات پرتقال در س��ال هاي پس از آن، 
یعني 87 و 88، كم��ي كاهش پیدا كرد، جالب 
است بدانید این رقم در تنها دو ماه اول امسال از 
40 میلیون كیلو، یعني بیش از 23 میلیون دلار، 
فراتر رفته اس��ت. ش��اید تا پایان امسال ركورد 
جدی��دي از واردات این محصول كش��اورزي در 

ایران رقم بخورد.

سطح روابط ایران و افریقا
اگر به رتبه كش��ورهاي افریقایي، چه در صادرات 
و چه در واردات با ایران، نگاهي بیندازید، متوجه 
مي ش��وید افریقایي ها ش��ریك قابل توجهي براي 
م��ا در تجارت بین الملل نیس��تند ك��ه این خود 
البت��ه ضررهای��ي را متوجه ما كرده اس��ت، چرا 
ك��ه همان ط��ور كه پیش از آن نیز گفته ش��ده، 
افریقا بازاري اس��ت كه قابلی��ت جذب بالایي در 
حوزه هاي مختلف دارد. همان طور كه س��فیران 
این كشورهاي افریقایي به تناوب خواستار حضور 
ای��ران در بخش های��ي چ��ون مس��کن، صادرات 
تکنول��وژي و بهره برداري از منابع و معادن افریقا 
بوده اند و هستند. این خود به دیپلماسي اقتصادي 
دول��ت و بخش خصوصي برمي گردد كه مي تواند 
مکمل یکدیگر باش��د. تاكن��ون بخش خصوصي 
براي رس��یدن به این هدف تلاش هاي بس��یاري 
ك��رده، اما دولت هنوز نتوانس��ته از پس این مهم 
برآید. دلیل این مدعا نیز گس��ترده تر بودن رابطه 
بخش خصوصي با كش��وري چون مصر و افریقاي 
جنوبي اس��ت كه از منظر سیاس��ي م��راودات و 
مذاكرات بالایي بین دولت جمهوري اس��لامي و 
این كش��ورها نیس��ت و در عوض كشوري چون 
زیمباب��وه كه رئیس جمهورش ب��ه هر بهانه اي به 
تهران مي آید، نه خریدار خوبي است و نه قدرتي 
دارد كه فروشنده كالایي خوب به ما باشد. ناامید 
كننده است كه قدرت دیپلماسي كشور در جایي 
صرف ش��ود كه س��ود اقتصادي چنداني نداشته 
باش��د و بخش خصوصي نیز خود با اتکاي روابط 
محدودش نمي تواند س��طح روابط با كش��ورهاي 
مط��رح را آن چنان ك��ه باید و ش��اید ارتقا دهد. 
رس��یدن به تراز تجاري افتخارآمیز براي كش��ور 
با افریقا میسر نمي ش��ود، مگر در سایه همکاري 
دولت و بخش خصوصي براي پیش��رفت و ارتقای 
اقتصادي كه تولید محور باشد؛ آن هم نه تولیدي 
كه تنها بازار داخل را نش��انه رفته باشد، تولیدي 
براي كسب سهم در بازارهاي بزرگ جهاني چون 

قاره سیاه. 


