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  ايران مطبوعات انداز چشم و ها فرصت ها، چالش
  13/08/86: تاريخ دريافت                                                                                 ∗بهرامپور شعبانعلي

  17/11/86: تاريخ پذيرش                                                                 ∗∗زاده مهدي سيدمحمد دكتر

  چكيده 

 را ايران مطبوعات انداز چشم و ها فرصت ها، توانايي تهديدها، ها، چالش مقاله، اين
 كشور، مطبوعات كنوني وضعيت بر ابتدا، رو ازاين .دهد مي نشان آينده ةده در
 ها، كاستي سپس و افكند مي نگاهي محتوا و تكثر تنوع، آماري، وضعيت بر ويژه هب
 هاي چالش .دهد مي توضيح خلاصه طور به را مطبوعات هاي چالش و هديدهات

 جداگانه طور به هريك ،ديگر تهديدهاي و ها چالش و مديريتي اي، حرفه اقتصادي،
  .گيرند مي قرار مدنظر

 كه دارد تأكيد نكته اين بر جداگانه محوري در مطبوعات ةآيند انداز چشم
 و ها چالش كه باشد اي گونه به بايد وعاتمطب ةعرص در يگذار سياست هرگونه
 اي رسانه ةعرص .كند تبديل توانايي به را ها فرصت و ،فرصت به را تهديدها

 چالش به را ها فرصت است ممكن قصور ترين كوچك حتي كه است اي گونه به
 در توسعه به نيل براي مطبوعات هاي گذاري سياست آگاهانه هاي بايسته .ندك تبديل
  .است گرفته قرار نظر مد مقاله نيپايا بخش

  واژگان كليدي
  ها ها، بايسته ها، توانايي مطبوعات، چالش

                              
  bahrampoor@yahoo.com دانشجوي دكتري دانشكده علوم اجتماعي و ارتباطات دانشگاه علامه طباطبايي   ∗
 mahdizadeh45@yahoo.com باطات دانشگاه علامه طباطبايي          استاديار دانشكده علوم اجتماعي و ارت∗∗
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  مقدمه

 يارتقا شهرنشيني، گسترش جمعيت، جواني و رشد با ،سو يك از حاضر حال در ايران
 در مهاجرت خانواده، كاركرد و ساختار تغيير عالي، تحصيلات سطح و باسوادي نرخ

 زباني، حتي و قومي سياسي، اجتماعي، تكثر و تنوع و ،خارجي و داخلي سطوح
 ارتباطات، انقلاب با ،ديگر سوي از و اجتماعي هاي عرصه به زنان ورود گسترش
 محور، دانايي و معرفتي جوامع اي، شبكه و اطلاعاتي ةجامع ظهور اطلاعات، انفجار
 توسعه وهايالگ شدن مطرح لاين، آن و الكترونيك هاي رسانه فرهنگ، شدن جهاني
  .است مواجه ها رسانه تحول و قابليت گسترش كلي طور به و پايدار و انساني

 متكثر و جديد تقاضاهاي پيدايش موجب سريع بسيار ينديافر در مذكور عوامل
 هاي شبكه به راحت و آسان دسترسي مطبوعات، ويژه هب اي، رسانه محصولات انواع براي

 آن مانند و همراه تلفن اينترنت، الكترونيك، و لاين آن يها رسانه اي،  هماهوار تلويزيوني
 انواع به دسترسي گذشته ةده در ارتباطي و اطلاعاتي جديد هاي فناوري .است شده

 را خود مخاطبان ها رسانه اكنون واست  كرده آسان نيز را خارجي اي رسانه محصولات
 تحول سير است بديهي .ددهن مي قرار مخاطب مورد عام طور به و المللي بين سطح در

   مختلف هاي رسانه به دسترسي يندافر و ارتباطاتي و اطلاعاتي هاي فناوري نوين
 كه است شده مطبوعات و رسانه براي هايي انداز چشم و فرصت ها، چالش بروز موجب

 ساله ده افق يك در مطبوعات ةدربار را مذكور موارد امكان حد تا كوشد مي مقاله اين
  .بررسي كند

  وضعيت كنوني مطبوعات در كشور . 1
 وضعيت كمي و آماري مطبوعات. 1-1

 تعداد اكنون و داشته توجهي قابل رشد كمي لحاظ از گذشته ةده در كشور مطبوعات
 كشور انتشار حال در نشريات تعداد هرچند .است رفته فراتر عنوان هزار دو از ها آن

 در بايد ،)50ص ،1386 پور، بهرام( بود عنوان 1913 شامل 85-84 سال سرشماري طبق
 عنوان هزار 3 از بيش بهمجوز انتشار  تاكنون مطبوعات بر نظارت هيئت كه داشت نظر

 خواهند منتشر آينده هاي ماه طي يا و انتشارند آماده يا ها آن از بسياري كه داده نشريه
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 و تهران در است درصد 56 شامل كه عنوان 1087 انتشار حال در نشريات بين از .شد
 خراسان ترتيب به تهران، از بعد .شود مي منتشر كشور استان 29 در بقيه درصد 44

 حال در نشريه عنوان 64 با شرقي آذربايجان و نشريه 65 با قم نشريه، 90 با رضوي
 به كشور انتشار حال در نشريات كمترين .دارند قرار بعدي هاي رتبه در انتشار
 عنوان 9 :قزوين و عنوان 8 :شمالي خراسان عنوان، 5 :جنوبي خراسان هاي استان

  .دارد اختصاص
 ها آن خبري هاي نمايندگي و خبرگزاري 319 كشور سراسر در ،درمجموع

 دفتر 1170 و )است بوده عنوان 12 سرشماري زمان در مجوز داراي خبرگزاري(
 كه ستا اين تأمل درخور ةنكت .كنند مي فعاليت مطبوعات پخش و نشريات نمايندگي

 رسد مي فروش به مطبوعاتي دكه و فروشي روزنامه 4331 در كشور نشريه عنوان 1913
 نشريات، انتشار پراكندگي و تمركز يك شماره جدول .است دكه 1508 تهران سهم كه

 و مطبوعات پخش و نمايندگي دفتر خبري، هاي نمايندگي و ها خبرگزاري
  .دهد مي نشان استان برحسب را ها فروشي روزنامه

 ةعرص شاغلان و واحدها از 1385 فروردين و 1384 اسفند سرشماري مطابق
 دو عنوان 42 روزنامه، عنوان 94 كشور، سراسر در ،درمجموع ها خبرگزاري و مطبوعات

 144 نامه، هفته عنوان 398 ،)هستند محلي هاي روزنامه عمدتاً كه( هفته در شماره سه و
 84 و فصلنامه عنوان 528 دوماهنامه، عنوان 102 هنامه،ما عنوان 521 نامه، دوهفته عنوان
 از هريك سهم تنها نه كه )37ص ،1386 پور، بهرام( شوند مي منتشر دوفصلنامه عنوان
 بسيار سهم ها روزنامه در ويژه به موارد اغلب در تهران بلكه است متفاوت ها استان

  .دارد بيشتري
 ةزمين كه باشند ي ميعلم -يتخصص عنوان 808 انتشار، حال در نشريات ميان از
 پزشكي عنوان، 224 :انساني علوم عنوان، 50 :پايه علوم :از اند  عبارت ها آن انتشار غالب

 64 :هنر عنوان، 74 :كشاورزي عنوان، 207 :مهندسي و فني عنوان، 146 :پيراپزشكي و
 و صيغيرتخص نشريات .)39ص ،1386 پور، بهرام( عنوان 43 :علوم كليات عنوان،
 :از اند ها عبارت آن غالب انتشار ةزمين كه است عنوان 1105 شامل ،درمجموع عمومي
 352 :اجتماعي مسائل عنوان، 144 :سياسي عنوان، 91 :اقتصادي عنوان، 403 :فرهنگي
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 و عنوان 25 :عمومي معلومات عنوان، 44 :ورزشي عنوان، 24 :سرگرمي و طنز عنوان،
 بخش در كه است اين توجه قابل ةنكت .)40، ص1386 پور، بهرام( عنوان 22 :هنري

 و غيرتخصصي نشريات بخش در و درصد 70 حدود تهران سهم تخصصي نشريات
  .)40-39، صص1386 پور، بهرام(است  درصد 50 از كمتر تهران سهم ،عمومي

  واحد نوع و استان تفكيك به ها خبرگزاري و مطبوعات عرصة فعال واحدهاي تعداد .1 جدول

  نشريه  جمع  تاناس
 و خبرگزاري
 نمايندگي

  خبري

 دفتر
 و نمايندگي
 پخش

  مطبوعات

  فروشي روزنامه

  ۴۳۳۱  ۱۱۷۰  ۳۱۹  ۱۹۱۳  ۷۷۳۳  كشور كل

  ۱۲۹  ۲۹  ۶  ۶۴  ۲۲۸  شرقي آذربايجان

  ۱۱۱  ۲۷  ۱۰  ۲۳  ۱۷۱  غربي آذربايجان

  ۹۴  ۳۷  ۱۰  ۲۳  ۱۶۴  اردبيل

  ۱۴۸  ۷۷  ۱۶  ۶۲  ۳۰۳  اصفهان

  ۴۱  ۱۷  ۷  ۱۶  ۸۱  ايلام

  ۳۳  ۱۰  ۴  ۲۴  ۷۱  بوشهر

  ۱۵۰۸  ۱۰۳  ۶۵  ۱۰۸۷  ۲۷۶۳  تهران

 و چهارمحال

  بختياري
۸۲  ۱۵  ۱۰  ۱۵  ۴۲  

  ۱۰  ۱۷  ۸  ۵  ۴۰  جنوبي خراسان

  ۲۳۳  ۱۰۵  ۳۳  ۹۰  ۴۶۱  رضوي خراسان

  ۲۷  ۱۵  ۹  ۸  ۵۹  شمالي خراسان

  ۲۶۸  ۵۴  ۵  ۲۲  ۳۴۹  خوزستان

  ۵۴  ۲۲  ۱۱  ۱۵  ۱۰۲  زنجان

  ۲۲  ۳۸  ۸  ۱۴  ۸۲  سمنان

 و سيستان

  بلوچستان
۱۰۳  ۱۸  ۵  ۱۹  ۶۱  

  ۳۱۲  ۱۱۶  ۱۱  ۴۸  ۴۸۷  فارس

  ۷۱  ۳۴  ۷  ۹  ۱۲۱  قزوين

  ۴۵  ۱۱  ۸  ۶۵  ۱۲۹  قم
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  ۶۱  ۳۳  ۷  ۱۰  ۱۱۱  كردستان

  ۱۳۰  ۳۳  ۹  ۴۹  ۲۲۱  كرمان

  ۱۷۵  ۲۶  ۶  ۲۷  ۲۳۴  كرمانشاه

 و كهگيلويه

  بويراحمد
۵۵  ۱۳  ۶  ۱۲  ۲۴  

  ۶۶  ۳۱  ۸  ۱۶  ۱۲۱  گلستان

  ۱۸۵  ۶۱  ۸  ۵۷  ۳۱۱  گيلان

  ۶۳  ۴۴  ۸  ۱۳  ۱۲۸  لرستان

  ۱۹۲  ۸۴  ۵  ۴۵  ۳۲۶  درانمازن

  ۸۴  ۲۱  ۱۱  ۱۷  ۱۳۳  مركزي

  ۶۹  ۲۰  ۵  ۱۳  ۱۰۷  هرمزگان

  ۴۳  ۲۸  ۸  ۱۲  ۹۱  همدان

  ۳۰  ۳۱  ۵  ۳۳  ۹۹  يزد

  

 قابل حاضر حال در نيز ها خبرگزاري و مطبوعات ةعرص فعالان و شاغلان تعداد
 هاي عرصه مختلف هاي بخش در نفر 30960 ،درمجموع سال همين در .است توجه
 و ها خبرگزاري نفر، 18446 :نشريات :اند كرده مي فعاليت ذيل ترتيب به مذكور

 و نفر 3166 :مطبوعات پخش و نمايندگي دفاتر نفر، 2719 :ها آن خبري هاي نمايندگي
 كردند مي فعاليت تهران در نفر 16239 ،افراد اين مجموع از .نفر 6629 :فروش روزنامه

 ،)كشور سراسر در حوزه اين فعالان كل ومدوس( نفر 12350 نشريات سهم ،ترتيب به كه
 پخش و نمايندگي دفاتر نفر، 1228 ها آن خبري هاي نمايندگي و ها خبرگزاري
 سهم .)53، ص1386 پور، بهرام( .است نفر 2286 فروشي روزنامه و نفر 375 مطبوعات

 .است متفاوت بسيار مختلف، هاي خبرگزاري و نشريات تعداد مانند نيز ها استان
 و كهگيلويه ايلام، شمالي، خراسان كردستان، جنوبي خراسان هاي استان كه طوري به

 خراسان تهران، بر علاوه .ندباش  ميدارا را بخش اين در شاغل نيروي لقحدا بويراحمد
 به را توجهي قابل تعداد نيز مازندران و شرقي آذربايجان قم، اصفهان، فارس، ،رضوي
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 و مطبوعات ةعرص فعالان اشتغال وضعيت دو رهشما جدول .اند داده اختصاص خود
  .دهد مي نشان استان و واحد نوع تفكيك به را ها زاريخبرگ

 نفر 22769 ها خبرگزاري و مطبوعات ةعرص فعالان و شاغلان تعداد مجموع از
 وضعيت .دباشن  ميزن )درصد 5/26 برابر( نفر 8191 و ردم )درصد 5/73 با برابر(

 بديهي .كرد بندي طبقه ذيل شرح به توان مي خلاصه طور به ار مذكور افراد تحصيلي
 نفر 6373 :ديپلم زير :است متفاوت ها استان سطح در مذكور اعداد و مارقا تركيب است
 :كارشناسي درصد؛ 42 با برابر نفر 12995 :ديپلم فوق و ديپلم درصد؛ 6/20 با برابر

 درصد؛ 9/10 با برابر نفر 3386 :يدكتر و كارشناسي ارشد درصد؛ 4/25 برابر نفر 7865
 فعالان و شاغلان مجموع از .درصد 1/1 با برابر نفر 341 :حوزوي علوم مختلف سطوح

 درصد 28 با برابر نفر 8753 و وقت تمام درصد 72 با برابر نفر 22207 عرصه اين
  .هستند وقت پاره

 است يحاك ها خبرگزاري و مطبوعات ةعرص شاغلان و واحدها سرشماري نتايج
 ها خبرگزاري و مطبوعات تحريريه مختلف هاي بخش در نفر 11113 درمجموع كه

 ساير در بقيه و بوده داخلي مدير نفر 1522 مسئول، مدير نفر 2386 كه كنند مي فعاليت
 در مشاغل افراد مجموع از .كنند مي كار فني و خدماتي اداري، مشاغل ازجمله مشاغل
 در نفر 747 ارتباطات، علوم رشته در نفر 1043 ها، خبرگزاري و مطبوعات ةتحريري
 در نفر 279 و گرافيك و عكاسي هاي رشته در نفر 419 اجتماعي، علوم هاي رشته
 كه است حاكي سرشماري اين نتايج همچنين .اند كرده تحصيل هنري هاي رشته

 سهم كه دارند عضويت تخصصي و صنفي هاي انجمن در نفر 5528 درمجموع،
 صنفي انجمن نفر، 1585 :مطبوعات تعاوني نفر، 2154 :ها استان مطبوعات هاي خانه

 :مسلمان نگاران روزنامه انجمن نفر، 234 :زنان صنفي انجمن نفر، 293 :نگاران روزنامه
  ).1386 پور، بهرام( اند گرفته قرار ساير در بقيه و نفر 118
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   ها يخبرگزار و مطبوعات عرصة فعالان و شاغلان تعداد .2 جدول

  استان حسب بر واحد نوع تفكيك به

  نشريه  جمع  استان
 و خبرگزاري
 نمايندگي

  خبري

 دفتر
 و نمايندگي
 پخش

  مطبوعات

  فروشي روزنامه

  ۶۶۲۹  ۳۱۶۶  ۲۷۱۹  ۱۸۴۴۶  ۳۰۹۶۰  كشور كل

  ۲۱۶  ۱۰۳  ۴۵  ۳۷۴  ۷۳۸  شرقي آذربايجان

  ۱۶۸  ۸۳  ۷۵  ۱۷۵  ۵۰۱  غربي آذربايجان

  ۱۶۳  ۸۲  ۷۳  ۱۱۲  ۴۳۰  اردبيل

  ۲۲۶  ۲۴۰  ۶۷  ۳۶۹  ۹۰۲  اناصفه

  ۵۹  ۲۸  ۴۹  ۵۳  ۱۸۹  ايلام

  ۴۶  ۳۲  ۲۷  ۱۸۶  ۲۹۱  بوشهر

  ۲۲۸۶  ۳۷۵  ۱۲۲۸  ۱۲۳۵۰  ۱۶۲۳۹  تهران

 و چهارمحال

  بختياري

۲۱۴  ۶۵  ۶۲  ۳۸  ۴۹  

  ۱۷  ۳۸  ۳۱  ۳۴  ۱۲۰  جنوبي خراسان

  ۳۵۳  ۲۵۲  ۱۹۴  ۱۱۵۹  ۱۹۵۸  رضوي خراسان

  ۴۳  ۳۳  ۴۰  ۵۱  ۱۶۷  شمالي خراسان

  ۴۲۸  ۲۳۰  ۵۵  ۲۴۶  ۹۵۹  خوزستان

  ۶۸  ۴۲  ۳۶  ۱۲۲  ۲۶۸  زنجان

  ۲۹  ۱۱۳  ۳۱  ۸۱  ۲۵۴  سمنان

  ۹۶  ۷۰  ۳۳  ۱۰۸  ۳۰۷  وبلوچستان سيستان

  ۴۶۹  ۱۹۳  ۵۶  ۵۳۷  ۱۲۵۵  فارس

  ۱۲۱  ۹۱  ۲۹  ۱۰۶  ۳۴۷  قزوين

  ۷۱  ۵۳  ۱۱۹  ۳۹۸  ۶۴۱  قم

  ۹۵  ۷۱  ۵۱  ۴۸  ۲۶۵  كردستان

  ۱۹۰  ۹۱  ۲۳  ۳۱۲  ۶۱۶  كرمان

  ۲۴۹  ۱۰۱  ۲۴  ۲۰۲  ۵۷۶  كرمانشاه

  ۴۴  ۲۵  ۱۶  ۵۳  ۱۳۸  احمدبوير و كهگيلويه
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  ۱۰۶  ۵۴  ۵۷  ۱۲۶  ۳۴۳  گلستان

  ۲۷۶  ۱۴۵  ۶۳  ۲۹۰  ۷۷۴  گيلان

  ۷۳  ۱۰۱  ۶۹  ۵۶  ۲۹۹  لرستان
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  ۱۳۸  ۷۶  ۶۶  ۱۴۳  ۴۲۳  مركزي

  ۱۲۲  ۸۶  ۲۳  ۱۱۷  ۳۴۸  هرمزگان

  ۶۸  ۱۲۲  ۲۹  ۸۰  ۲۹۹  همدان

  ۴۸  ۶۵  ۱۹  ۱۵۵  ۲۸۷  يزد

  محتوا و تكثر تنوع، .1-2

 قبل هاي دهه با مقايسه در گذشته ةده در نيز محتوايي و كيفي لحاظ از كشور تمطبوعا
 موانعي و ها كاستي ةهم رغم علي دهد مي نشان ها بررسي .است داشته گيري چشم رشد
 به گذشته ةده در مطبوعات ،حال بااين دارد، وجود كشور هاي رسانه ةتوسع راه در كه

 اي رسانه نظام يك سمت به و اند شده يكنزد خود كاركردهاي و ها نقش ايفاي
 و وزين ةماهنام و روزنامه چندين انتشار .اند كرده حركت اجتماعي يگرا مسئوليت
 گرفته فاصله صدايي تك از كشور مطبوعات كه است آن بيانگر گذشته ةده در پرمحتوا

 پور، بهرام( ندك مي نمايندگي را ها دسته و ها گروه مختلف عقايد و ها ديدگاه ها، سليقه و
 در مطبوعات اصلي خصوصيت ،كلي طور به ).53، ص1384 جعفري، ؛47، ص1384
 در وجودآمده به تكثر و آزادي .است تكثر و مفيد آزادي از برخورداري دوره اين

 و حوزه كه كرده اي عرصه وارد را نگاران روزنامه و مطبوعات مديران ،متوليان جامعه،
 ملي سطح در را سياسي و فرهنگي اجتماعي، مسائل دمور در گفتگو و بحث ةدامن

 اقشار و كرده حوزه اين وارد را جديدي نويسندگان و نگاران روزنامه داده، گسترش
  .است داده قرار ها رسانه ساير و مطبوعات پوشش زير را جامعه مردم از وسيعي بسيار

 در انتقاد وضعيت ةدربار ها رسانه تحقيقات و مطالعات مركز ينديافر تحقيق
 زير را مسئولان جدي طور به گذشته ةده در مطبوعات كه دهد مي نشان مطبوعات

 يافته گسترش گذشته با مقايسه در آنان عملكرد از انتقاد و نقد ةدامن و گرفته بين ذره
 و گشته چيره مطبوعات بر نقد گفتمان گذشته ةده در است حاكي ها بررسي اين .است
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 عمدتاً و كرده پيدا حزبي كاركرد ها  آنفراگير، و قدرتمند اباحز نبود دليل به حتي
 ،كلي طور به .)1384 ؛1379 ؛1374 راد، محسنيان( شدند احزاب كاركرد و نقش دار عهده
 گذشته، دهه در مطبوعات محتوايي تحول اساسي محورهاي از يكي گفت توان مي

 در مطبوعات .است شان نظارتي كاركرد به توجه ،درنتيجه و ها  آنانتقادي كيفيت افزايش
 و مردان دولت گويي پاسخ لزوم مختلف هاي سازمان و افراد از انتقاد ضمن دهه اين

 به را جامعه بر حاكم فضاي ،درمجموع و شدند متذكر را مطبوعات و مردم به مسئولان
 1383 و 1378 هاي سال در مطبوعات محتوايي بررسي .اند داده سوق گرايي قانون سمت

 از قبل با مقايسه در مطبوعات انتقادي مطالب چاپ زير سطح سهم هم كه است كيحا
است   افزايش داشتهفكري هاي گرايش و ها انديشه از انتقادي مطالب سهم هم و ن،آ
 در جدي انتقادي مطالب كه است آن مؤيد امر اين ،درواقع ).1384 راد، محسنيان(

  .است يافته افزايش نشريات
 ها، گروه ةهم تقريباً كه است بوده اي گونه به گذشته ةده در شرياتن تكثر و تنوع

 خودشان افكار هريك و بوده اتمطبوع داراي نظام داخل فكري هاي هنحل و ها جريان
 اقتصادي و فرهنگي سياسي، اجتماعي، مختلف رويدادهاي مطبوعات .اند كرده منتشر را

 ها  آنتا شد سبب امر اين .دفاع كردند ها گروه و مردم مطالبات از و انعكاس دادندرا 
 فضاي از و كنند دنبال اجتماعي گرايي مسئوليت و گويي پاسخ قبال در را تكثر و آزادي
 و فراز از بعد اگرچه حاضر حال در مطبوعات .بگيرند فاصله صدايي تك و قطبي تك

 روشن نكته اين برسند، رساني اطلاع مطلوب حد به اند نتوانسته هنوز بسيار فرودهاي
 و فرهنگي بازوان ن،همچنا كشور اي توسعه اهداف به رسيدن راه در ها  آنكه است
  .كنند مي ايفا خصوص اين در را بديلي بي نقش و شوند مي محسوب توسعه محور

 چاپ و سراسري نشريات سطح در تنها نه مطبوعات در موجود تكثر و تنوع
   استاني نشريات سطح در ها استان از بسياري به همچنين بلكه شود مي دنبال تهران

   فرهنگيو  اجتماعي سياسي، متنوع نگرش« .يافت گسترش نيز اي منطقه و
   در و شده نزديك ثابتي روال يك به اكنون ،مطبوعات گفتار تنوع شاخص عنوان هب

 »خورد مي چشم به محلي و سراسري از اعم كشور جدي و وزين نشريات بيشتر
  ).1384، جعفري(
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 مطبوعات هاي چالش و تهديدها ها، كاستي .2

 مشكلات، مسائل، ها، كاستي اخير، هاي سال طي مطبوعات كيفي و كمي رشد رغم علي
   .است وسيع و گسترده بسيار نيز كشور مطبوعات هاي چالش و تهديدها

 در اقتصادي و اجتماعي سياسي، فرهنگي، هاي عرصه ساير مانند نيز مطبوعات ةعرص
 توان مي زير شرح به را ها  آنترين مهم از برخي .دارد قرار بسياري مسائل معرض
  :كرد بندي جمع

 اقتصادي مسائل و ها چالش .2-1

 شدت به آن مسائل ديگر با مطبوعات بخش هاي چالش حتي و مشكلات مسائل، اگرچه
 پور، بهرام( شوند مي محسوب جدي چالش و تهديد نيز تنهايي به ها آن است، وابسته
 نشريات از برخي اگر كه است اي گونه به مسائل اين حاضر حال در ).153ص ،1384
 را شادابي و طراوت بالندگي، حداقل اما د،انبكش تعطيلي محاق به نتواند را جان سخت

 امر اين .گذارد نمي برايشان رمقي ديگر طولاني چندان نه زماني در و ستاند مي ها  آناز
 كه بزنند اقداماتي به دست نابودي و تعطيلي از ارفر براي نشريات تا شود مي سبب
 و سرمايه صاحب هاي گروه براي ابزاري يا و تجاري هاي نامه آگهي به را ها  آن،نهايتدر

 از تنها نه نشريات ،صورت درآن .كند مي تبديل سياسي هاي جناح يا دستجات
 طور به .دنردگ مي منجر خود كاركرد ضد به بلكه دونش مي دور خودشان كاركردهاي

 شرح به توان مي را مطبوعات كنوني هاي چالش اقتصادي محورهاي ترين مهم خلاصه
  :)1385 صالحي، ذاكر ؛1384 پور، بهرام( برشمرد زير

  ؛سرمايه بازگشت تضمين نبود و اوليه گذاري سرمايه بودن پرهزينه .2-1-1
 بودن سنگين و كشور در مطبوعات توزيع نيافته توسعه و نامناسب نظام .2-1-2

  ؛آن ةهزين
 هاي چاپخانه بدون نشريات گسترش و افزاري سخت مشكلات .2-1-3

  ؛اختصاصي
 و شرايط نبود و عمومي و دولتي مطبوعاتي بزرگ انحصارات وجود .2-1-4

  ؛دولتي و خصوصي بخش براي رقابتي برابر فضاي
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 و مطبوعات نشر صنعت تبليغات، فنون ةحوز در جدي افتادگي پس .2-1-5

  ؛ارتباطي و رساني اطلاع نوين هاي فناوري
  . سياسي هاي گروه و سرمايه صاحبان توسط خبرنگاران و نشريات تطميع .2-1-6

 اي حرفه هاي چالش و تهديدها .2-2

 اند، داشته گذشته ةده طي كه اي گسترده تحولات و تغيير ةهم رغم علي كشور مطبوعات
 مسائل .اند مواجه زيادي هاي چالش و ها آسيب با فني و اي حرفه لحاظ از ،اين وجود با
 ديگر از بيش )ها نامه هفته عموماً( محلي نشريات و ها روزنامه اي حرفه هاي چالش و

 ديگر با مقايسه در هايشان كاستي و ها ضعف زيرا ؛است پيگيري و تأمل قابل نشريات
 گسترش و ورود هور،ظ با .دارد بالاتري تأثيرگذاري ،همچنين و بيشتر نمود ،جرايد
 الكترونيكي هاي رسانه اينترنت، آن متعاقب و ارتباطي و رساني اطلاع نوين هاي فناوري

 را گري اي غيرحرفه و كوتاهي لغزش، كمترين خبرسازان تنها نه ديگر امروزه آن، مانند و
 نقص بدون و صحيح اطلاعات دريافت نيز مخاطبان بلكه پذيرند نمي نگاران روزنامه از
 نشريات با چالش و همواجه در .دانند مي خود حق پردازش بهترين با همراه را

 .است گري اي حرفه و نوآوري تنوع، روزآمدسازي، به ملزم مطبوعات ي،كالكتروني
 بندي جمع قابل زير شرح به كشور مطبوعات اي حرفه هاي چالش و تهديدها ترين مهم
  ):1384 ،پور بهرام( است

است  شده سبب مطبوعات در دورنگاري اخبار ةغلب و يديتول اخبار قلت .2-2-1
  .نكند تجاوز صفر از شان توليدي اخبار ميزان نشريات برخي در تا

  .خبر منبع به بسته چشم و كامل اعتماد و منبعي تك خبرهاي از استفاده .2-2-2
  .خبر نادرست و تكراري آور، كسالت يكنواخت، تنظيم .2-2-3
  .نويسي خلاصه جاي به اطناب و انشانويسي كلام، ةاطال درازنويسي، .2-2-4
 و نويسي آشفته فارسي، زبان معيارهاي به يوجهت بي و نويسي غلط .2-2-5

  .ويرايشي هاي نارسايي
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 زدگي، مقام خبري، ارزش يب  وناهماهنگ و غلط هاي عنوان از استفاده .2-2-6
 هاي نشانه از استفاده و بيگانه هاي واژه كارگيري به ،ها عنوان نادرست شكستن
  .شود مي مخاطب بدآموزي و گمراهي سبب جملگي كه غلط يا اضافي

  .معاصر نگاري روزنامه اي حرفه و فني تحولات كيفي آثار به توجهي بي .2-2-7

 مديريتي هاي چالش .2-3
 مشخص شفاف و صريح طور به كشور در مطبوعات موقعيت و جايگاه حاضر حال در

 از شخصيم و ثابت روشن، تصور حاكميتي مختلف سطوح در رسد يم نظر به .نيست
 فرود و پرفراز هاي حركت .است نيامده پديد جامعه در مطبوعات كاركرد و نقش

 كشور مقامات تنها نه كه دهد مي نشان اسلامي انقلاب از بعد هاي سال طي نشريات
 ةدربار داقليح توافقي به نيز كشور سياسي هاي جناح و احزاب ها، گروه بلكه

 و مطبوعات بخش هنوز .اند نيافته دست آن كاركردهاي و اهداف وظايف، مطبوعات،
 و سياسي هاي وتاب تب دستخوش كشور فرهنگي هاي بخش از بسياري مانند ها رسانه
 افزاري سخت بخش در رسد مي نظر به هرچند .است مدت كوتاه هاي ريزي برنامه

 برخي ةدربار حتي و مخابرات همراه، تلفن اي، هماهوار ارتباطات مانند ارتباطات
 و ها گروه ،همچنين و كشور مقامات نزد توافقي ها چاپخانه مانند ها زيرساخت

 و مطبوعات كه ارتباطات افزاري نرم هاي بخش در دارد، وجود سياسي هاي جناح
 اهجايگ و ندارد وجود حداقلي توافق شوند، مي محسوب آن ةزمر از ديگر هاي رسانه
 هرگونه ،بنابراين .نيست مشخص كشور ةجانب همه و فرهنگي ةتوسع در نهادها اين

 لازم كارايي از را آن و كند مي سرايت حوزه اين به بلافاصله سياسي ةعرص در تنشي
 و همت با كه مطبوعاتي نظام شفاف و روشن الگوي يك نبود ،درواقع .اندازد مي

 حوزه اين در كه مديراني تا شده سبب ،باشد شده تهيه ها جناح و ها گروه ةهم مشاركت
 كارايي نتوانند مخالف هاي جناح رواني و سياسي روزافزون فشار زير كنند، فعاليت مي

  .باشند داشته را لازم
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   ها چالش مديريتي محورهاي ترين مهم از برخي ،ملاحظات اين به توجه با

   برشمرد شرح اين هب توان مي را مطبوعات روي پيش و كنوني تهديدهاي و
  :)1384 پور، بهرام(

  ؛كشور مطبوعاتي نظام الگوي نبودن روشن .2-3-1
  ؛پايدار و جانبه همه ةتوسع در مطبوعات جايگاه نبودن روشن .2-3-2
  ؛خصوصي نشريات با ها  آنرقابت و دولتي نشرياتفراواني  .2-3-3
  ؛تهران رد مطرح ادواري نشريات و سراسري هاي روزنامه تمركز .2-3-4
 ماندن حاشيه در و مطبوعات بخش در دولت ةگسترد گري تصدي .2-3-5

  ؛مدني و صنفي نهادهاي
  ؛نشريات انتشار در امتياز اعطاي منظا بر تأكيد .2-3-6
  ؛متكثر و متنوع نشريات انتشار براي انتظارات افزايش .2-3-7
 قدرت اهشك و ارتباطي و اطلاعاتي نوين هاي فناوري فزاينده رشد .2-3-8

  ؛دولت كنترلي
   آسان دسترسي و خارجي و داخلي الكترونيكي نشريات ةگسترد رواج .2-3-9

  ؛ها  آنبه

 ديگر تهديدهاي و ها چالش. 2-4
 بر علاوه توان مي و اند گسترده بسيار مطبوعات ةعرص هاي چالش و مشكلات مسائل،
 ها  آنبه جهيتو بي صورت در كه ساخت مطرح را ديگري هاي چالش فوق، موارد
 و نشريات برخي عمر كاهش سياسي، هاي چالش .هستند دارا را تهديد به تبديل قابليت
 ضعف كشور، نشريات در نگاري روزنامه اي حرفه سنت گيري شكل نبود ،درنتيجه

 اعي،ماجت تأمين و رفاهي هاي زيرساخت ضعف ،)ICT( .تي.سي. آيهاي زيرساخت
 يونسكو، و جهاني استانداردهاي با راناي در مطبوعات ةسران مصرف ةفاصل

 هاي چالش ديگر ،نگاران روزنامه شغلي امنيت نبود و مطبوعات حقوق نيافتگي توسعه
 ارتباطات نبود .)1381 همكاران، و پور بهرام( شوند مي محسوب كشور مطبوعات ةعمد
 شورك مطبوعات اصلي هاي چالش از ديگر يكي ،جهان و منطقه با مند نظام اي رسانه
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 هاي نظام از كشور مطبوعات )شود مي و( شده سبب موارد اين .شود مي محسوب
 فعاليت به غيرروزآمد و اي جزيره صورت هب و بگيرد فاصله جهان و منطقه اي رسانه
 المللي بين سطح در اي حرفه جهان با ندننتوا رگا كشور مطبوعات .دهد ادامه خود

 باشند، داشته نمايندگي جهان رخيزخب و مختلف كشورهاي در و شوند هماهنگ
 در گذشته از بيش روز هر و كنند عمل خود اي حرفه وظايف به توانست نخواهند
  .دهند مي دست از را خود مخاطبان خود رقباي با مقايسه

  مطبوعات هاي توانايي و ها فرصت. 3
 قعاو خارجي و داخلي سطوح در عميقي سياسي -اجتماعي تحولات گذشته ةده در
 .است ساخته متأثر را ها رسانه و مطبوعات ويژه به و فرهنگ ةحوز خودةنوب به كه ديدگر
 را بلندبالايي فهرست توان مي ،شود نگريسته موضوع اين به ختيشنا مسئله ديدگاه از اگر
 ها فرصت اين از برخي .برشمرد مطبوعات هاي توانايي و ايجادشده هاي فرصت براي
 خود جاي در و نشود پرداخته ها  آنبه آگاهانه و جدي طور به اگر كه است اي گونه به

 نوين هاي فناوري .دارند را تهديد و چالش به شدن تبديل قابليت ،نشود مديريت
 را دسترسي ،سو يك از مذكور هاي فناوري .اند زمره همين از نيز ارتباطاتي و يتاطلاعا
 ،سويي از و اند داده قرار ششپو تحت را مخاطبان از وسيعي بسيار ةگستر و كرده آسان
 خبري بي در دنتوان مي ،كرد استفاده ها  آناز نتوان بهينه و شده مديريت طور به اگر

  .شوند گرفته كار به و مديريت خوبي هب ديگران توسط مسئولان
 فضاي جمهوري، رياست ةدور هفتمين انتخابات از بعد ويژه به گذشته ةده در

 نقش مطبوعات ،فضا آن در كه بود آمده پديد وركش فرهنگي ةعرص در اي تازه
 افزايش مطبوعات نسبي شمارگان كم كم ،دوره اين در .بودند كرده پيدا اي برجسته
 كرد، پيدا توجهي قابل رشد انتشار حال در ادواري نشريات و ها روزنامه تعداد يافت،
 بورقاني، ؛1382 ،بديعي( يافت افزايش مطبوعات به جوانان ويژه به و مردم اعتماد
 و سياسي مختلف هاي گرايش كلي طور به و آمد پديد صنفي هاي تشكل .)1385

 رغم علي ).1384 پور، بهرام( كردند پيدا بروز و ظهور مطبوعات ةعرص در اجتماعي
 از تعدادي و آمد وجود به ها روزنامه انتشار ةحوز در دهه اين در نوساناتي اينكه
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 سياسي، از اعم( ها روزنامه تعداد ةفزايند رشد ،حال بااين اند، شده تعطيل ها روزنامه
   حاكي ثابت نسبتاً حركت با دهه اين طي ادواري نشريات و )ورزشي و اقتصادي

 طور به .است يافته ارتقا نيز عرصه اين در مخاطبان انتخاب قدرت كه است آن از
 كردبيان  زير شرح به را مطبوعات هاي توانايي و ها فرصت ةمجموع توان مي خلاصه

  :)1383 پور، بهرام(
 نسل بين در ها رسانه ديگر و مطبوعات امور در اشتغال رشد روبه گرايش. 2-1
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 آينده انداز چشم. 4

 و ها فرصت و تهديدها ها، چالش عنوان با سوم و دوم محورهاي در كه مطالبي مجموع
 هرگونه كه است حاكي ،شد برشمرده وار فهرست طور به مطبوعات توانايي
 انجام بسيار ملاحظات و دقت با بايد مطبوعات ةحوز در ريزي برنامه و يگذار سياست

 كاملاً شده مطرح جوانب دهد مي نشان وضوح به، آمد سوم محور ذيل كه مطالبي .گيرد
 يا و شود تبديل چالش و تهديد به تواند مي فرصت يك راحتي به و است دووجهي

 فرصت به شدن تبديل قابل صحيح مديريت با تهديد و چالش يك حتي عكس،رب
 شود طراحي اي گونه به بايد مطبوعات ةحوز در يگذار سياست هرگونه ،رو ازاين .است

 ،ديگر سوي از و كرد استفاده ها توانايي و ها فرصت از بتوان احسن نحو به ،سو يك از تا
 به آن منفي و ناخواسته پيامدهاي تا كرد مديريت را مطبوعات تهديدهاي و ها چالش
 و طراحي درستي به مذكور هاي يگذار سياست اگر اين، بر  علاوه .يابد كاهش حداقل
 و كرد خواهد پيدا ادامه آينده هاي سال در هاتهديد و ها چالش تمامي ،نشود مديريت
  .سازد مي تر شكننده و بيشتر را مطبوعات مشكلات
 زندگي ةعرص به جمعيت جوان و باسواد هاي روهگ مستمر ورود با كه نيست شكي

 و مطبوعاتي فرهنگي، متنوع محصولات اطلاعات، كسب و دريافت براي تقاضا فعال،
 .يافت خواهد افزايش سياسي و اجتماعي مشاركت به مربوط تقاضاهاي نيز و سرگرمي

 تنوع مچنينه و نشريات و مطبوعات مطالعه انتشار، براي تقاضا آينده ةده در ،رو ازاين
  .يافت خواهد افزايش چشمگيري طور به ها  آنتكثر و

 و تاارتباط و اطلاعات نوين هاي آوري فن تحولات به توجه با ،ديگر سوي از
 تلويزيوني هاي رسانه ويژه به ديجيتال، هاي رسانه و اينترنت پيش از بيش گسترش
 نيز و دارند را فارسي يها برنامه پخش قابليت كه اي ماهواره هاي  شبكه و چندمليتي
 و متنوع گسترده، تقاضاهاي اگر زبان، فارسي الكترونيكي نشريات به آسان دسترسي

 تقاضاهاي نشود، داده پاسخ شده مديريت طور به داخلي مطبوعات توسط داخلي متكثر
 و خارج مقيم ايرانيان خارجي، توليدكنندگان توسط توجهي قابل شكل به مذكور
 مخاطبان از اي گسترده بسيار بخش ،ديگر عبارت به .شد خواهد داده پاسخ نظام مخالف
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 فرهنگي انمدير توسط كه گيرند مي قرار هايي رسانه هدف مخاطبان كشور، هاي رسانه
  .شود نمي مديريت نظام،

 است، گسترش حال در كشور نشريات تعداد كه شرايطي در كه است اين امر واقع
 مشكلات با نظارتي هاي اهرم از استفاده امكان و ها هرسان و مطبوعات از حمايت نظام

 روند تنها نه اخير هاي سال طي مطبوعات از حمايت نظام .شد خواهد رو روبه زيادي
 نيز چشمگيري كاهش نشريات، رشد با مقايسه در بلكه نداشته توجهي قابل رشد روبه
 نشريات تعداد رشد با مقايسه در مطبوعات حمايتي اعتبارات رشد يعني ؛است داشته
   ).45ص ،1384 جعفري،( است بوده ناچيز بسيار

 نشريات جدي، فرهنگي نشريات رشد از حمايت امكان تا شود مي سبب امر اين
 اين آشكار ةنكت ،براين علاوه .شود محدود بسيار استاني نشريات و تخصصي -علمي
 نيز نظارتي هاي اهرم از استفاده در را مردان دولت مطبوعات، از حمايت عدم كه است
 و نظارت به تا داشت نخواهد چنداني هاي اهرم عملاً دولت .سازد مي مشكل دچار

 اي رسانه و مطبوعاتي كالاهاي نفع به عرصه عملاً ،درنتيجه و بپردازد مطبوعات مديريت
 فارسي هاي تلويزيون و راديو و الكترونيكي نشريات ويژه به( داخل از نشده مديريت

 .شد خواهد واگذار )نظام مخالف و غربي هاي رسانه ،كلي طور به و جخار مقيم
 و راديو و اينترنت مانند رساني اطلاع جديد وسايل ظهور با ،تر دقيق عبارت به

 مشوق فرهنگي و اقتصادي سياسي، دلايل گرفتن نظر در با و اي ماهواره هاي تلويزيون
 بالقوه بازار ما كشور كه بدانيم اكنون هم از بايد جهاني، و اي منطقه هاي مقياس در توليد

 انتخاب آينده ةده در .است خارج مقيم مخالفان و المللي بين اي رسانه محصولات
 ،ديگر سوي از و اي رسانه محدود و شده كنترل كاملاً فضاي بين ،سو يك از واقعي
 پررونق هعرض بين واقعي انتخاب بلكه نيست داخلي توليدكنندگان رقابت با مأتو فضاي

 توليدكنندگان گستره و متنوع عظيم، بازار يا داخل در اي رسانه و مطبوعاتي محصولات
 متأثر كه را كشور از خارجمخالفان مقيم  محصولات بايد ،ميان اين در كه است خارجي

 ةده كه سازد مي روشن مسئله اين .افزود ها  آنبه ،است غربي و خارجي فرهنگ از
 هاي رسانه با واقعي رقابت بلكه نيست داخل در صرفاً ها انهرس رقابت ةده ،آينده

  .اند درنورديده گسترده طور به را ما مرزهاي نيز اكنون هم از كه است خارجي
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  ها بايسته :گيري نتيجه

 اقشار روزآمد و متنوع نيازهاي به گويي پاسخ قابليت كشور هاي رسانه ديگر و مطبوعات
 پس ،باشند مذكور نيازهاي گوي پاسخ مطبوعات است رارق اگر .دارند را مردم گوناگون
 ها  آنبه نيل هاي راه فرهنگي هاي ريزي برنامه و ها گذاري سياست در تا است شايسته
 هاي گذاري سياست در بايد كهرا  محورهايي ترين مهم .شود ديده هعالمان و آگاهانه

 به مخاطبان متنوع نيازهاي به گويي پاسخ بر علاوه تا گيرد قرار توجه مورد مطبوعاتي
  :كرد خلاصه زير شرح به توان مي ،شود منجر هم مطبوعاتي ةتوسع

 جمهوري اساسي قانون چارچوب در مطبوعات تكثر و تنوع اصل پديرش. يك
 به گويي پاسخ منظور به مطبوعات، و فرهنگ ةحوز به مربوط قوانين و ايران اسلامي
 ةآزادان گردش اطلاعات، موقع به دريافت در ياجتماع مختلف اقشار فزاينده نيازهاي
  .عمومي و دولتي هاي دستگاه عملكرد بر اجتماعي نظارت اعمال و اخبار و اطلاعات
 مطبوعات ةعرص در اي حرفه و صنفي نهادهاي گسترش براي بسترسازي. دو

 اي حرفه اخلاق به پايبندي تحكيم و ها  آنبر اي حرفه و جمعي نظارت اعمال منظور به
 عبارت به .اي حرفه و صنفي نهادهاي و ها انجمن مشاركت با نگاران روزنامه ميان در

 مانند مطبوعات بر نظارت حوزه، اين در اي حرفه و مدني نهادهاي گسترش با ،ديگر
 هب مذكور نهادهاي و شود مي سپرده خودشان به جهان پيشرفته كشورهاي از بسياري
 .كنند مي برخورد تخلف هرگونه با و زندپردا مي خود ةحرف داشت پاس

 كار با مرتبط هاي فعاليت ةعرص در گذاري سرمايه به خصوصي بخش تشويق. سه
 ساماندهي توزيع، نظام سازي مدرن و اصلاح چاپ، ظرفيت بردن بالا نظورم به مطبوعات

 انگيزه ايجاد .انساني نيروي آموزش و مطبوعات اطلاعاتي و خبري منابع سازي متنوع و
 و دولتي بزرگ مطبوعاتي مؤسسات سهام واگذاري با تواند مي خصوصي بخش در

 دولت گري تصدي كاهش .باشد همراه مطبوعات اصحاب و نگاران روزنامه به عمومي
 به را رقابت تواند مي مطبوعات ةعرص در )چهارم ساله پنج ةبرنام و 44 اصل منويات(

 دولت كار اين با .باشد داشته دنبال به را مطبوعات رشد و بكشاند خصوصي بخش
   شدن نهادينه و اقتصادي استقلال به دستيابي براي مطبوعات به بزرگي كمك
 بخش اكنون .كرد خواهد اقتصادي -فرهنگي فعاليت يك عنوان به مذكور فعاليت
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 يچندان ةانگيز و تمايل  وداند مي مطبوعات ةعرص در خود رقيب را دولت ،خصوصي

 .اردند آن با رقابت براي
 بخش مطبوعاتي هاي مؤسسه به قانوني و مالياتي هاي مشوق اعطاي. چهار
 از خودكفا مطبوعاتي و خبري مؤسسات توسعه و ايجاد منظور به تعاوني و خصوصي

   خود نوبه به كه باشد اي گونه به بايد مذكور هاي مشوق درواقع .اقتصادي نظر
 هاي حمايت نظام .دوش آينده ةهد در مطبوعات ةحوز در پويايي و تحرك ساز زمينه
   ضوابط و گيرد قرار تجديدنظر مورد راستا اين در تواند مي نيز مطبوعات از فعلي

   سمت به ها  آناز حمايت و نشريات هدايت منظور به مطبوعات به كمك اعطاي
 استقلال و اقتصادي خودكفايي مسير در نيز و مطبوعاتي مؤسسات تشكيل و ادغام
 .يابد انسازم ،اي حرفه

 مطبوعات مدني و صنفي نهادهاي با گانه سه قواي همكاري جهت در تلاش. پنج
 ساماندهي حورهايم از ديگر يكي ،كارآمد و ابهام بي ضوابط و قوانين تدوين منظور به

 همكاري با مرتبط قوانين اگر .باشد تواند مي آينده هاي سال طي توسعه براي مطبوعات
 روشني انداز چشم تواند مي ،شود تدوين ها  آنصنفي نهادهاي و نگاران روزنامه اطلاع و
 .دهد نويد را مطبوعات آينده از

 اخلاقي هاي آموزش و اي حرفه و تخصصي دانش افزايش براي تلاش. شش
 توليد در اخلاقي و فني اي، حرفه معيارهاي يارتقا به تواند مي مطبوعات انساني نيروي

 و مطبوعات كيفي يارتقا به حوزه اين در گذاري ايهسرم هرگونه .بيانجامد مطبوعات
 .شد خواهد منجر ها  آنبه مردم اعتماد افزايش به بالطبع

 با ها رسانه جامع نظام و نگاران روزنامه اي حرفه استقلال مقررات تدوين. هفت
 فعاليت ساماندهي به تواند مي مدني و صنفي نهادهاي و ها رسانه اصحاب همكاري
 .شود منجر آينده ةده در حوزه اين وسعهت و مطبوعات

 به گويي پاسخ منظور به متنوع و متكثر مستقل، نشريات جايگاه تقويت. هشت
 سياسي هاي گروه و احزاب زباني، و قومي هاي اقليت سني، مختلف هاي گروه نيازهاي

 هكنند تعيين آينده در ...و دانشگاهيان ن،افكر روشن زنان، قانوني، مدني نهادهاي و
 پاسخ ها  آنبه داخل در بايد مختلف اقشار و ها گروه متكثر و متنوع نيازهاي .بود خواهد
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 هاي رسانه سوي از تا باشد داشته نشريات به آزاد دسترسي گروهي هر و شود داده
 .نشود تأمين آنان نيازهاي بيگانه
 مطبوعات، توزيع نظام ساماندهي منظور به خصوصي بخش به دولت كمك. نه
 .گيرد قرار مدنظر بايد مطبوعات گذاري سياست در كه است محورهايي از ديگر يكي
 ويژه توجه با و دهد اختصاص حوزه اين به را خود هاي كمك از بخشي تواند مي دولت

 مختلف نقاط مردم تا كند كمك مطبوعات روزآمد و بهينه توزيع به اشتراك نظام به
 .كنند پيدا دسترسي نشريات به موقع به بتوانند كشور

  كتابنامه
مركز مطالعات و : تهران. هاي خبري بررسي ميزان اعتماد مردم به رسانه). 1382(بديعي نعيم 

  .ها تحقيقات رسانه
مجموعة مقالات . »علل و اسباب توسعة مطبوعات پس از دوم خرداد«). 1385(بورقاني، احمد 

 .ها عه رسانهدفتر مطالعات و توس. سومين سمينار بررسي مطبوعات ايران
مركز :  تهران.نويسي كليات برنامه توسعه مطبوعات پيش). 1383(پور شعبانعلي  بهرام

 .ها مطالعات و تحقيقات رسانه
  .ها رسانه تحقيقات و مطالعات مركز :تهران .اصلاحات ةدور در مطبوعات .)1384( همو

 توسعه و مطالعات ردفت :تهران .ها خبرگزاري و مطبوعات شاغلان و واحدها .)1386(همو 
 .ها رسانه

 و مطالعات مركز :تهران .توسعه و مطبوعات .)1381( همكاران و ، شعبانعليپور بهرام
 .ها رسانه تحقيقات

 .دستان انتشارات :تهران .مطبوعات ةتوسع راهبرد بر اي مقدمه .)1384( مهرنوش ،جعفري
 تحليل اساس بر مطبوعاتي ورام معاونت رسالت بازانديشي« .)1385( غلامرضا ،صالحي ذاكر

 دفتر .ايران مطبوعات بررسي سمينار سومين مقالات مجموعه .»ايران در مطبوعات محيط
   .ها رسانه توسعه و مطالعات

 تحقيق انتشارنيافتة وزارت .وضعيت انتقاد در مطبوعات ايران). 1374(راد، مهدي  محسنيان
 .فرهنگ و ارشاد اسلامي

 .ها مركز مطالعات و تحقيقات رسانه: تهران. مطبوعاتانتقاد در ). 1379(همو 
 .ها دفتر مطالعات و توسعه رسانه: تهران. وضعيت انتقاد در مطبوعات). 1384(همو 


