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 ويژه به بخش صـنعت و افـزايش         امروزه افزايش توان توليدي، نيازمند توجه     
طــي چنــد دهــه اخيــر وجــود تغييــرات  . گــذاري در ايــن بخــش اســت  ســرمايه

كننـدگان را   تكنولوژيكي وسيع در بخش صنعت، تنوع نيازها و سـلايق مصـرف       
از طرفـي محـدود   . هاي صنعتي افـزوده اسـت   به همراه آورده و بر عرصه فعاليت   

گـذاري و وجـود منـاطق       رمايهبودن منـابع مـالي و امكانـات كشـورها جهـت س ـ            
كننـد،    اي تبعيت نمي    متفاوت و ناهمگون كه از توزيع فضايي و الگوي يكپارچه         

  . اي را اجتناب ناپذير نموده است هاي منطقه نياز به تدوين برنامه
هاي موجـود در بخـش      ها و پتانسيل    در مقاله حاضر به جهت شناسائي قابليت      

ز مناطق مهم و فعـال كشـور بـا اسـتفاده از             صنعت استان اصفهان به عنوان يكي ا      

 
مقاله برگرفته از نتايج طرح تحقيقاتي تحت عنوان   شناسايي و تحليل مزيتهاي نسبي و رقابتي ”اين 

مصوب وزارت صنايع و معادن در “ استان اصفهان در توليد و صادرات در بخشها مختلف صنايع
. باشد كه در موسسه مطالعات صادرات و بازاريابي خاور ميانه به انجام رسيده است  مي١٣٨٠سال 

www.istt.org/meemi   
  . استاديار دانشگاه اصفهان و مدير موسسه مطالعات صادرات و بازاريابي خاورميانه 
  .انه كارشناس ارشد مهندسي صنايع و همكار موسسه مطالعات صادرات و بازاريابي خاورمي 
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ــق روش ــتن از     تلفي ــا بهــره جس ــل عــاملي و تاكســونومي عــددي و ب ــاي تحلي ه
موضوع و براساس آمـار و اطلاعـات جمـع           شاخص آوري شـده از   هاي مرتبط با 

، )١٣٧٤‐٧٨( سـاله از     ٥منابع آماري معتبر و در دسترس براي يك دوره زمـاني            
 ISIC صنعتي استان برحسـب كـدهاي دو رقمـي           هاي  هاي مختلف فعاليت    بخش

  .اند بندي گرديده و براساس درجه مزيت و برخورداري رتبه) ويرايش سوم(
در طي دوره مورد بررسي بيشترين درجه برخورداري به صنايع توليد فلزات            

اي، توليـد   هـاي هسـته   هاي نفـت و سـوخت   اساسي، توليد ذغال كك، پالايشگاه  
اختصـاص          مواد و محصولات شيمي    ايي و توليد ساير محصولات كاني غيرفلـزي 

علاوه بر آن از جمع صنايع همگن استان اصفهان، صنايع توليد مـواد             . يافته است 
شيميايي، توليد ماشين آلات و تجهيزات طبقه     بندي نشـده، دبـاغي    و محصولات 

و عمل آوردن چرم و ساخت زين و يراق و كيـف و چمـدان و توليـد كفـش و                    
يد پوشاك، عمـل آوردن و رنـگ كـردن پوسـت خـز دار، در  زمـره                  صنايع تول 

  .اند صنايع مزيت دار استان اصفهان در طي دوره مورد بررسي جاي گرفته
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  مقدمه 
گسترش توليد و توسعه صادرات غيرنفتي در كشورهاي در حال توسعه، به منظور 

از وابستگي و رفع گذاري و همچنين رهايي  هاي اقتصادي و افزايش سرمايه تقويت پايه
برنامه عدم ريزي و شناسايي امكانات و منابع  تعادلهاي موجود، بيش از هر زمان ديگر نيازمند 

اينگونه كشورها بوده و امري حياتي و اجتناب افزايش توان توليدي و . باشد ناپذير مي بالقوه 
بخش صنعت و هاي اقتصادي بويژه  رقابتي، نيازمند توجه ويژه به بخشهاي مختلف فعاليت

  .رسد گذاري در اين بخش بنظر مي افزايش سرمايه
از طرفي پيشرفتهاي روز افزون تكنولوژي بويژه در زمينه ارتباطات كه دنيا را به دهكده 

ها و نيازهاي جوامع مختلف گشته  جهاني مبدل ساخته است، باعث افزايش و تنوع خواسته
 روند رو به رشد به دليل تنوع نيازها و اين. هاي صنعتي افزوده است و بر عرصه فعاليت

كند و اين مقصود تنها با شناخت  هايي مطلوبتر را طلب مي ها، كيفيتي برتر و فرآورده سليقه
ها و ارايه راهكارهاي  ها، تخصيص منابع، ارزيابي درست توانايي امكانات و محدوديت

هاي آتي كشورها قابل  گذاري بندي سرمايه ريزي و اولويت مناسب و در نهايت برنامه
گذاري، شناخت امكانات و  بندي سرمايه ريزي و اولويت لازمه برنامه. باشد حصول مي

يقيناً در برنامه هاي محيطي، بخشي و منطقه قابليت ريزي رشد و توسعه آينده  اي است و 
كشور شناخت موقعيت و جايگاه مناطق مختلف از مهمترين عوامل در جهت نيل به 

كشور ما نيز به دليل داشتن شرايط غيرهمگن و امكانات طبيعي متنوع، . باشد پيشرفت مي
ريزي،  موفقيت در اجراي برنامه. اي بويژه در سطح استانهاست  ريزي منطقه نيازمند برنامه

هاي موجود در هر استان  مستلزم توجه به معيارهاي توسعه صنعتي براساس توانمندي
هاي مناطق  ها و توانمندي نمايد كه قابليت ر ايجاب ميباشد و بر اين اساس ضرورت ام مي

با توجه به اينكه استان اصفهان در طي سالهاي برنامه دوم توسعه به . مختلف شناسايي گردند
 درصد از كل ارزش افزوده بخش صنعت كشور را به خود ١٥طور متوسط در حدود 
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وم جاي داشته است و همچنين اختصاص داده  و از اين حيث پس از استان تهران در رتبه د
ها و كارخانجات بزرگ صنعتي، توانايي بكارگيري بالاترين  با توجه به استقرار مجتمع

بعد از استان تهران را دارا ) كل شاغلان كشور% ٢٥(درصد نيروي شاغل در بخص صنعت 
هاي صنعتي در بين مناطق مختلف كشور شناخته شده  باشد و به عنوان يكي از قطب مي
هاي بسيار بزرگ صنعتي كه محصولات آن  ها و كارخانه همچنين استقرار  مجتمع. ستا

المللي را كسب نموده، به صنعت اين استان جايگاه  توان راهيابي به بازارهاي ملي و بين
  .اي بخشيده است ويژه

هاي  ها و تكنيك بر همين اساس مقاله حاضر تلاش وارد تا با استفاده از تلفيق روش
هاي محاسبه مزيت نسبي   عاملي و تاكسونومي عددي و همچنين الهام گرفتن از روشتحليل

هاي منتخب و مرتبط با  اي از شاخص اي و معرفي مجموعه در عرصه اقتصادهاي منطقه
هاي      موضوع به تعيين و شناسايي مزيت نسبي و درجه برخورداري بخشهاي مختلف فعاليت

‐٧٨(براي يك دوره پنج ساله ) ويرايش سوم (ISICصنعتي براساس كدهاي دور رقمي 
بندي اين بخشها اطلاعات مناسبي را براي تدوين  بپردازد و در نهايت با اولويت) ١٣٧٤
گذاريهاي مناسب در صنايع برتر و تجديد  هاي توسعه صادرات و افزايش سرمايه برنامه

  .ساختار ديگر صنايع اين استان را فراهم نمايد

  هيت مزيت نسبيمفهوم و ما. ١
باشد بدان معناست كه چنانچه  الملل مطرح مي  كه در ارتباط با تجارت بين١مزيت نسبي

كشوري يك كالا را نسبت به ديگر كالاها ارزانتر توليد و صادر نمايد آن كشور در توليد 
تواند از  چنين كالايي مزيت نسبي داشته و بنابراين با وارد شدن به صحنه تجارت جهاني مي

از ابتداي پيدايش مفهوم يا اصل . صدور كالاهايي كه در آن مزيت نسبي دارد منتفع گردد
مفهوم آن دچار دگرگوني   . هاي زيادي گرديده است مزيت نسبي تاكنون 

 
1.  Comparative Advantage 
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. ريكاردو مزيت نسبي را بر مبناي ارزش واقعي كار مصرف شده در توليد كالا قرار داد
معناست كه يك كشور يك كالا را نسبت به براساس نظريه ريكاردو مزيت نسبي بدان 

كالاهاي ديگر با ميزان كار واقعي كمتري توليد  نمايد و حتي اگر با صرف كار بيشتري 
توليد كالاهاي يك كشور نسب به كشورهاي ديگر حاصل شود، باز  هم مزيت يا برتري 

ين عدم مزيت نسبي اين كشور براي توليد و تجارت، در توليد كالاهايي است كه از كمتر
به تدريج مفهوم مزيت نسبي ريكاردو بر مبناي ارزش كار . باشند مطلق برخوردار مي

با اين وجود . جايگزين گرديد“ مزيت نسبي هزينه فرصتهاي از دست رفته”واقعي، با نظريه 
از لحاظ . كنند ديدگاههاي فوق يك هدف يعني تبيين علت مبادله كشورها را تعقيب مي

اي شباهت بسيار زيادي با تعاريف ارايه شده در چارچوب  م مزيت منطقهشالوده، مفهو
باشد با اين تفاوت كه در سطح مناطق تأكيد بر روي جنبه توليد  الملل  را دارا مي بين
دارد كه هر منطقه تمايل دارد تا در توليد و صدور  اصل مزيت نسبي بيان مي. باشد مي

به عبارت ديگر . باشند تخصص يابد خورداري ميكالاهايي كه از  سطح هزينه كمتري بر
هر منطقه در مقايسه با ساير مناطق يا ساير كالاهاي توليدي تمايل به توليد  محصولاتي دارد 

اين مفهوم به عنوان . كه در توليد آنها از مزيت بيشتر يا عدم مزيت كمتري برخوردار است
مفهوم مزيت نسبي ميبه طور كلي در تع. اصل مزيت نسبي شناخته شده است توان  ريف 

بيان نمود كه مزيت نسبي عبارت است از توانايي يك كشور در توليد و صدور كالاهايي با 
  .اي ارزانتر و كيفيتي بالاتر هزينه

  الگوها و روشهاي تعيين مزيت نسبي . ٢
بدليل آنكه هدف اصلي مقاله حاضر، شناسايي و تعيين مزيتهاي نسبي بخشهاي مختلف 

هاي صنعتي در سطح مناطق مختلف كشور و به طور موردي در سطح استان اصفهان  يتفعال
باشد،  مطالعه تفصيلي انواع روشهاي محاسبه مزيت نسبي در  در توليد و صدور كالاها مي

ليكن به دليل وجود شباهتهاي موجود ميان . رسد الملل الزامي به نظر نمي عرصه تجارت بين
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سبه مزيت نسبي در سطح مناطق فقط به ذكر تاريخچه و اين روشها و روشهاي محا
براي محاسبه مزيت نسبي روشها . كنيم  متداولترين روشهاي محاسبه در اين زمينه اكتفا مي

كاملاً بر پايه هاي  و شاخص هاي گوناگوني به كار گرفته شده است كه برخي از آنان 
وارند، و نتايج را كمتر قابل اعتماد نظري و غيرواقعي، مانند رقابتي عمل كردن بازارها است

سازند، به همين دليل اقتصاددانان به آمار و اطلاعات بعد از مبادلات تجارت خارجي  مي
براساس اين اطلاعات تعيين مي   .كنند تكيه نموده و مزيتهاي نسبي را 

محاسبه مزيت  كشور براي يك هايي كه با الهام گرفتن از آمار صادرات از جمله شاخص
بي به كار گرفته شده و به روش عملكردي موسوم است، مدلي است كه براي اولين بار نس

 با اصلاح روش ليزنر، اصطلاح مزيت نسبي ٣بالاسا. به كار گرفته شد) ١٩٥٨ (٢توسط ليزنر
  ، بالانس )١٩٨٣ و ١٩٨٦، ١٩٨٥(، بون )١٩٨٠(هيلمن .   را ابداع نمود(RCA)آشكار شده 

خواص مختلف ) ١٩٨٦(و مارچل و نادال و سيمون ) ١٩٨٥(، ياشز )١٩٨٥ و ١٩٨٦(
  . را براي برآورد مزيت نسبي بالفعل تحليل نمودند(RCA)هاي مختلف  شاخص

گيري مزيت  نيز از جمله اقتصادداناني است كه در زمينه اندازه) ١٩٩١(توماس والراس 
به صورت زير معرفي نسبي مطالعاتي انجام داده و در نهايت شاخص تكامل يافته بالاسا را 
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w

a
X :  ارزش كل صادرات كالايa در سطح جهان   

i

a
X : ارزش صادرات تمام كالاهاي صادراتي در سطح جهان  

هاي  اي در مقايسه با ساير تحقيقات، با محدوديت كه تحقيقات منطقه با عنايت به اين امر
اي و يا در  موجود نبودن آمارهاي صادرات منطقه( آماري به مراتب بيشتري مواجه است 

، براي نيل به اهدف مورد نظر قادر )د بودن اينگونه آمارهادسترس نبودن و كمتر قابل اعتما
ايم، لذا  الملل نبوده هاي تعيين كننده مزيت نسبي در عرصه اقتصاد بين به استفاده از شاخص

با توجه به مباني تئوريك ارايه شده و استناد به تحقيقات انجام گرفته در بخش بعدي به 
  .شود اي پرداخته مي بخشي و منطقههايي جهت تعيين مزيت نسبي  ارايه روش

  متدولوژي تحقيق . ٣
هاي  ها، استعدادها و پتانسيل با توجه به اين نكته كه اكثر مناطق كشور داراي قابليت

باشند، بنابراين به جهت در برگرفتن  هاي صنعتي مي هاي مختلف فعاليت متفاوتي در بخش
يم كه در اغلب موارد به دليل فقدان آمار و  معيارهايي هست تمامي اين ابعاد ناگزير به ارايه

توان به صورت مستقيم آنها را مورد ارزيابي  اطلاعات لازم و يا به دليل ماهيت معيار نمي
هاي  بندي بخشهاي مختلف اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي روش به منظور رتبه. قرار داد

بندي   ارزيابي و اولويتها جهت كه در بسياري از اين روش. متفاوتي ارايه گرديده است
. باشد از آن جمله مي“ روش ضريب مكاني”آن بخش تنها از يك شاخص استفاده شده كه 

اينگونه روشها و ساير روشهايي از اين دست با اين اشكال عمده مواجه هستند كه فقط از 
گيرند و كمتر قابل  بندي مناطق مورد نظر بهره  مي يك يا حداكثر دو شاخص براي رتبه

  .اطمينان هستند
اي  هاي منطقه توانند كاربرد وسيعي در تحليل هايي به طور منفرد نمي چنين شاخص

هايي چند و متناسب  بندي با استفاده از شاخص  از اين رو شايسته است كه رتبه. داشته باشند
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. صورت پذيرد, باشد با موضوع، كه در برگيرنده ابعاد بيشتري از موضوع مورد بررسي مي
هاي صنعتي مناطق مختلف و با  بندي فعاليت هاي ارايه شده به منظور رتبه مهمترين روشاز 

هاي متنوع و مرتبط با موضوع، روش آناليز تاكسونومي عددي  مدد جستن از شاخص
اين روش قادر است با . باشد كه به كرات در اينگونه تحقيقات به كار گرفته شده است مي

هاي كم  ي مرتبط با موضوع، يك مجموعه را به زيرمجموعهها اي از شاخص تلفيق مجموعه
هاي صنعتي  هاي مختلف فعاليت و بيش همگن تقسيم نموده و درجه برخورداري بخش

هاي مورد بررسي را در  از اقتصاد را مشخص سازد و جايگاه گزينه) يا بخش(يك منطقه 
ز اهميت بالايي برخوردار ريزي ا بين اعضاء مجموعه تعيين نمايد، كه اين امر در برنامه

هايي نيز مواجه است از  هاي مثبت، اين روش با محدوديت رغم ويژگي اما علي. باشد مي
باشند، تورش  هايي كه با همديگر همبسته مي جمله اينكه روش مورد نظر نسبت به شاخص

 هايي از روش تحليل عاملي و تجزيه در تحقيق حاضر به منظور رفع چنين محدوديت. دارد
  .هاي اصلي استفاده شده است به مولفه

 nتوان از   باشد و به كمك آن مي هاي چند متغيره آماري مي اين روش از تكنيك
كه عاملهاي انتخابي از   فاكتور اصلي ايجاد نمود؛ به طوريmشاخص مورد مشاهده 

يكديگر مستقل بوده و پس از انجام مراحل مختلف هيچگونه همبستگي خطي بين آنها 
از ديگر نقاط مثبت در به كارگيري اين روش قابليت كاهش حجم داده . باشد جود نميمو

ها وزني متناسب با آن  هاست و ديگر اينكه در روش مورد نظر براي هر كدام از شاخص
هاي روش تاكسونومي  بدين جهت و به منظور رفع محدوديت. گردد شاخص تعيين مي

حليل عاملي و تاكسونومي عددي در اين تحقيق عددي سعي گرديد تا با تلفيق دو روش ت
مند گرديده و تا حد امكان نتايج مورد اطمينان و قابل  از جميع نقاط مثبت اين روشها بهره

آوري شده و با مدد گرفتن  از اين رو با استفاده از اطلاعات آماري جمع. قبولي ارايه گردد
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ه تشكل گرديده و از طريق روش هاي اولي هاي انتخابي تحقيق، ماتريس داده از شاخص
  .شوند هاي اصلي گذرانده مي تحليل عاملي و تجزيه به مولفه

خروجي روش تحليل عاملي به عنوان ورودي روش تاكسونومي عددي در نظر گرفته 
هاي صنعتي استان  هاي مختلف فعاليت شده و پس از انجام مراحل مختلف اين روش بخش

جهت آشنايي بيشتر با روش . گردند بندي مي رد نظر رتبههاي دوره مو براي هر يك از سال
هاي تحليل عاملي و  انتخابي اين تحقيق در بخش بعد به معرفي مراحل مختلف اجراي روش
هاي منتخب در تحقيق   تاكسونومي عددي پرداخته و در نهايت به بررسي و شناخت شاخص

  .پردازيم مي

  روش تحليل عاملي  . ٤
يا ( ها  اي از شاخص نيك آماري است كه بين مجموعهتحليل عاملي، يك تك

به عبارت . كند به ظاهر غيرمرتبط رابطه خاصي تحت يك مدل فرضي برقرار مي) متغيرهاي
ديگر يك روش چند متغيره آماري است كه سعي دارد الگوي همبستگي موجود در توزيع 

مترين تعداد متغيرهاي  را برحسب ك x= (X1, X2,...Xp)يك بردار تصادفي قابل مشاهده 
متغيرهاي ”اگر چه در اصل مفهوم . ها، توجيه نمايد تصادفي غيرقابل مشاهده به نام عامل

بندي و بسط اوليه روش   پيشنهادگرديد اما فرمول١٨٨٨  در سال ٥)گالتن( از سوي ٤“پنهان
 داده نسبت) ١٩٠٤ (٦“چارلز اسپيرمن”گيرد و به  تحليل عاملي از روانشناسي سرچشمه مي

را به عوامل پنهان زيادي تعميم داد و براي “ اسپيرمن”مدل ) ١٩٤٥(“ ترستن”. شود مي
برآورد ضرايب در مدل خطي از يك ماتريس همبستگي معلوم، روشي را به نام روش 

با فرض توزيع نرمال بردار تصادفي ) ١٩٤٠(“ لاولي”پس از آن . پيشنهاد كرد“ سنتدوييد”

 
4. Latent Variable. 
5. Galton 
6. Charles Spearman. 
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Xهاي تحليل عاملي به طور وسيعي در  رداخته و از آن پس مدل، به گسترش اين روش پ
  .علوم رفتاري و اجتماعي بكار گرفته شده است

هدف از بكارگيري روش تحليل عاملي در مقاله حاضر بدست آوردن وزن و يا درجه 
هاي تركيبي غير همبسته، تحت  اهميت هر شاخص به صورت كمي و نيز استخراج شاخص

باشد بدين صورت كه هر فاكتور تابعي خطي از هفده شاخص  ها مي  عملعنوان فاكتورها يا
  .باشد هاي متفاوت مي با وزن

  مراحل اجراي روش . ١ـ٤
  Xij گزينه به صورت n شاخص براي Pهاي اوليه براي تحليل عاملي، شامل  ماتريس داده

ها  اتريس داده امين گزينه است؛ به طوري كه سطرهاي مi ام براي j شاخص Xijباشد كه  مي
و ستونهاي آن ) باشد هاي صنعتي مي هاي مختلف كه در اينجا كد فعاليت گزينه (iبا انديس 
نمايش داده شده و بدين ترتيب روش تحليل عاملي، با ) هاي موردنظر شاخص (jبا انديس 

P شاخص براي nمرحلة زير است ٥شود و به طور كلي شامل   گزينه شروع مي :  
i = 1, 2, 3, . . .,  n 
j = 1, 2, 3, . . .,  P 

هاي  هاي اوليه استاندارد گرديده و به عبارتي ماتريس داده مرحله ا ـ ابتدا ماتريس داده
هاي  لزوم انجام اينكار بدين لحاظ است كه شاخص. شود  مي  محاسبهZijاستاندارد شده 

لذا . ذيري ندارندپ هاي متفاوت بوده و قابليت جمع مختلف بكار گرفته شده داراي مقياس
در اين . هاي اوليه از مقياس يكساني برخوردار باشند در عمل بهتر است كه كليه شاخص

گيري تغييرات بيشتري نسبت به سايرين داشته  هاي مورد اندازه  صورت اگر يكي از شاخص
  .باشد، آن وقت شاخص موردنظر سهم بيشتري را در محاسبات خواهد داشت

شود و با  ها يا متغيرها محاسبه مي ايب همبستگي بين شاخص ـ ماتريس ضر٢مرحله 
علاوه . گردد ها معلوم مي استفاده از آن، عوامل مشترك و اهميت نسبي هر يك از شاخص

هاي موردنظر به نحو  شود و گزينه ها نيز برطرف مي بر آن مشكل عدم تناسب شاخص
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ماتريس همبستگي، نقطه . شوند بندي مي مطلوب در گروههاي همگن و غيرهمگن طبقه
  .شروع تحليل عاملي است

در اين   است٧“عوامل استخراجي”تحليلي عاملي مرحله  روش ـ سومين مرحله در ٣ مرحله
براي  متعددي هاي روش. گردند مي ها تعيينaij  ٨“فاكتورهاي موقت”مرحله ضرايب 
 هاي اصلي به مولفهتجزيه  روش آنها كه مهمترين دارد وجود )موقت( اوليه استخراج عوامل

هاي  عامل. باشد حل براي تعيين عاملهاي موقت مطرح مي اين روش بعنوان يك راه. باشد مي
همبستگي ) ويژه(هاي منحصر به فرد  استخراج شده با اين روش، با يكديگر و نيز با عامل

  .ندارند
 ميان ها، براي آنكه روابط و اعمال تبديلات خاص بر روي عامل٩“دوران” ـ ٤مرحله 

  .گيرد ها را بهتر نمايان سازد در اين مرحله انجام مي شاخص
باشند آن وقت تركيبات خطي آنها را “ فاكتورهاي موقت ” ، fm. . .  و f2 و f1اگر 

ها را  توان طوري تشكيل داد كه علاوه برعدم همبستگي با يكديگر، روابط ميان شاخص مي
 :باشند  شرح زير مياين تركيبات خطي به. نيز بهتر توضيح دهند
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7. Factor Extraction 
8. Provisional Factor Loadings 
9. Rotation 
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شوند  هاي جديد، تغيير شكل داده مي هاي موقت، به منظور يافتن عامل بنابراين عامل
مفهوم چرخش در اين . باشند برخوردار مي هاي جديد از تفسير مناسبتري زيرا كه عامل

  :باشد كه   در معادلات فوق ميdijرابطه انتخاب مقادي 
i, j = 1, 2, . . . , k 

يا “ چرخش اورتوگونال”در روش تحليل عاملي دو نوع چرخش يا دوران به نام 
هاي جديد، همانند  عامل“ چرخش متعامد”در . وجود دارد“ چرخش همبسته”و “ متعامد“

هاي جذبه با  عامل“ چرخش همبسته”در . باشند مي عاملهاي قبلي، از همديگر مستقل
  .هاي تبديل مستقل نخواهند بود  عامليكديگر همبستگي داشته و

 فاكتورهاي به دست آمده براي هر گزينه ١٠“نمره عاملي“ ـ در اين مرحله ٥مرحله 
بنابراين، اگر به اعتبار تحليل عاملي، عامل نخست به عنوان عامل . شوند محاسبه مي

مثل (برخورداري شناسايي گردد، شاخص برخورداري هر يك از گزينه هاي مختلف 
از . شود هاي استاندارد شده آن صنعت محاسبه مي به صورت جمع وزني شاخص) ايعصن

هاي مورد نظر وجود دارد روشي  هايي كه جهت محاسبه نمره عاملي گزينه جمله روش
باشد كه به طور  هاي اصلي مي  است كه در ارتباط با تحليل عاملي و براساس تجزيه به مولفه

  :توان به شرح زير بيان نمود هاي اصلي را مي به مولفهخلاصله مراحل مختلف در تجزيه 
I. استاندارد شده تا ) يا متغيرهاي مورد نظر(ها  هاي مربوط به شاخص ابتدا داده

 .ميانگيني برابر صفر و واريانسي برابر يك داشته باشند

II. اگر مرحله اول انجام . ها محاسبه ماتريس واريانس ـ كوواريانس شاخص
 . مورد نظر برابر ماتريس همبستگي خواهد بود باشد ماتريس گرفته

III.  يافتن مقادير ويژهλp . . . ,λ2, λ1 ،و بردارهاي ويژه مربوطه  ap . . . . , a2, a1  
  ضرائب 

i امين مولفه اصلي با  aiشوند و واريانس آن   نشان داده ميλiباشد  مي. 

 
10. Factor scores 
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IV. ددهن هايي كه فقط قسمت كوچكي از تغييرات را نشان مي حذف مولفه .
باشند كه داراي مقادير ويژه بزرگتر از  هايي موردنظر و قابل قبول مي عامل(

اي مرتبط با روش  هاي رايانه بدليل اينكه بسياري از برنامه). يك هستند
را فراهم “ هاي اصلي تجزيه و به مولفه“امكان استفاده از روش “ تحليل عاملي”

هاي اصلي استفاده   تجزيه به مولفهها براي انجام توان از اين برنامه سازد مي مي
علاوه بر اين روش تحليل عاملي اهدافي مشابه با اهداف روشن تجزيه . نمود

همانگونه كه در بخشهاي قبل بيان . گيرد هاي اصلي را در بر مي به مولفه
هاي اصلي استخراج شده توسط اين روش به طور  گرديد فاكتورها يا مولفه

شود و علاوه بر  ه همبستگي بين آنها مشاهده نميخطي مستقل بوده و هيچگون
ماتريس نمره عاملي مورد نظر . دهد هاي اوليه را نيز كاهش مي آن حجم داده

ماتريس مرحله اول (هاي استاندارد شده اوليه  از ضرب ماتريس شاخص
آيد كه  در ماتريس ضرايب فاكتورهاي انتخابي به دست مي) تحليل عاملي

. گردد نوان ورودي روش تاكسونومي عددي انتخاب ميماتريس حاصل، به ع
هايي است كه مقادير  ماتريس نمره عاملي به دست آمده شامل ستون

هاي  هاي مورد نظر را نمايش داده و سطرهاي آن نيز نمايشگر بخش شاخص
در بخش بعدي به . باشد هاي صنعتي با كدهاي دورقمي مي مختلف فعاليت

 .پردازيم مي عددي و مراحل اجرايي آن ميمعرفي روش آناليز تاكسونو

   ١١آناليز تاكسونومي عددي . ٥
اگر چه ممكن است به سادگي اظهارنظر كرد كه بخشي از اقتصاد يك منطقه و يا يك 

هاي يك منطقه، از مزيت بيشتري برخوردار بوده و توسعه  فعاليت در ميان ساير فعاليت
برخورداري يا برتري يافتگي صنايع يك منطقه گيري كمي  باشد، ليكن اندازه تر مي يافته

 
11. Numerical Taxonomy Analysis 
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فرآيند چند بعدي بوده و هر چه ابعاد بيشتري منظور . باشد اي نمي كار ساده چرا كه يك 
به دليل ماهيت مفاهيم مزيت و . شود نتايج دقيق و مطلوبتري را به همراه خواهد داشت

گيري كمي  اعتماد، اندازهبرخورداري، يا بدليل فقدان آمار و اطلاعات در دسترس و قابل 
هنگامي كه با يك شاخص عددي در صدد انجام . باشد اين مفاهيم به سختي امكانپذير مي

هاي  چرا كه كافي است فعاليت. رسد اي به نظر مي بندي كار ساده اين كار برآييم رتبه
ر اما اگ. بندي نماييم مختلف را براساس سير صعودي و يا نزولي شاخص مورد نظر رتبه

بندي را به  عوامل و ابعاد بيشتري را دخيل سازيم، بايستي رتبه بندي،  بخواهيم در انجام رتبه
گيرند انجام دهيم كه اين كار به  هايي كه بيشترين ابعاد قضيه را در نظر مي مدد شاخص

هاي  ليكن اگر بتوان براي هر منطقه يا فعاليت براساس شاخص. باشد آساني گذشته نمي
خص واحدي تحت عنوان شاخص تلفيقي يا تركيبي، به دست آورد كه متعدد، شا

دهنده معياري براي تعيين درجه برخورداري يا مزيت صنايع يك منطقه باشد، ديگر  نشان
تري از موضوع مورد بررسي  ها به صورت تك بعدي عمل نكرده و تحليل جامع در تحليل
از . ها به واقعيت نزديكتر خواهد بود حليلگونه ت چرا كه نتايج حاصل از اين. گردد ارايه مي

تر و دستيابي به نتايج دقيقتر كه درصد بيشتري از ابعاد  اين جهت به منظور ارايه مدلي جامع
و خواص صنايع اين منطقه را پوشش دهند، از هفده شاخص استفاده كرده و ماتريس اوليه 

نعتي با كدهاي دو رقمي هاي ص هاي منتخب و به تفكيك فعاليت با استفاده از شاخص
  .گردد تشكيل مي

  مراحل اجراي آناليز تاكسونومي عددي . ١ ـ ٥
هاي صنعتي از لحاظ  گذاري مناطق يا فعاليت  بندي و اولويت هاي رتبه يكي از روش

درجه برخورداري و توسعه يافتگي روش آناليز تاكسونومي است كه نوع خاصي از اين 
هاي  ها و نزديكي اين روش ارزيابي عددي شباهت. باشد روش آناليز تاكسونومي عددي مي

گروههاي تاكسونوميك  بين واحدهاي تاكسونوميك و درجه ) تكسون( بندي آن عناصر به 
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روش آناليز تاكسونومي عددي توانايي آن را دارد كه صنايع را براساس گروهي . باشد مي
انجام اين روش شامل . دهاي كم و بيش همگن تقسيم كن هاي منتخب، به مجموعه شاخص

  :گردد باشد كه در زير به طور اختصار به آنها اشاره مي چند مرحله مي
هاي  دهنده شاخص ستونهاي اين ماتريس نشان: ها  ـ تشكيل ماتريس داده١مرحله 

هاي  هاي مختلف فعاليت رشته(هاي صنعتي استان  دهندة فعاليت منتخب و سطرهاي آن نشان
در تحقيق حاضر به دليل استفاده از . باشند  كدهاي دو رقمي ميبراساس) صنعتي استان

و طبق مطالب بيان شده كه خروجي تحليل (تلفيق دو روش تحليل عاملي و تاكسونومي 
اين ماتريس نقش ماتريس ) باشد عاملي به عنوان ورودي روش تاكسونومي عددي مي

  .عددي به عهده دارد ها را در فرآيند تاكسونومي داده
هايي كه مورد بررسي قرار  چون اغلب شاخص:  ـ تشكيل ماتريس استاندارد٢له مرح

انجام عمليات جبري روي  هاي متفاوت مي گيرند، داراي مقياس مي باشند و اين امر امكان 
هاي مختلف و جايگزين  براي رفع اين مشكل و حذف مقياس. برد ها را از بين مي شاخص

را به صورت زير تغيير ) ها ماتريس داده (Xij ماتريس كردن مقياس واحد، هر يك از عناصر
  .شود شوند تبديل مي  كه ماتريس استاندارد ناميده ميZij به Xijمتغير داده و ماتريس 

  

ij
X : ها  عناصر ماتريس داده  

ojX
−

   )   گردد مي  مقابل محاسبه از رابطه( ميانگين  : 

j
S :  انحراف معيار كه مقدار آن برابر است با :  

زيرا با تغيير متغير، . نام دارد“ ماتريس استاندارد” يا Zماتريس حاصل ماتريس 
هاي اين  تمام مولفه. ( اند هاي به مقياس واحد تبديل شده هاي مختلف شاخص مقياس

nXXS
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SxXZ
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 صورت از لحاظ آماري ميانگين هر در اين). باشد ماتريس عاري از هرگونه مقياس مي
  . است١ برابر صفر و واريانس آن برابر Zستون از ماتريس 

در اين ): ها از نظر مقدار شاخص( ها   محاسبه فواصل مركب بين فعاليت  ـ ٣مرحله 
هاي صنعتي مختلف محاسبه  مرحله از روش تاكسونومي، فواصل مركب ميان فعاليت

آوردن فاصله دو فعاليت  براي بدست. شود فواصل تشكيل ميگردد و در نهايت ماتريس  مي
فاصله ” و بر مبناي ١٢“قضيه فيثاغورث” شاخص منتخب و بنا بر P براساس b و aصنعتي 
  :توان معادله زير را مورد استفاده قرار دارد  مي١٣“اقليدسي

2

1

)(,....,2,1 ∑
=

−==
P

j
bjajab

ZZdPj  

Zaj   : فاصله بين فعاليت صنعتيa با شاخص jام  

Zbj  : فاصله بين فعاليت صنعتيb با شاخص jام   

a و b  بيانگر دو فعاليت صنعتي و dabباشند و   بيانگر فاصله مركب بين آن دو فعاليت مي
j١٧. (باشد هاست كه در اينجا هفده شاخص مدنظر مي   تعداد شاخص=P(  

 يك توان ماتريس فواصل مركب را تشكيل داده كه اين ماتريس از آنچه گفته شد مي
باشد كه نشان دهنده فاصله هر فعاليت صنعتي  ماتريس قرينه بوده و قطر اصلي آن صفر مي

  .با فعاليت صنعتي ديگر است
در اين مرحله جهت تعيين :  ـ تعيين كوتاهترين فواصل و رسم نمودار اپتيمم٤مرحله 

)(دامنه، كوتاهترين فاصله در هر سطر انتخاب گرديده و حد بالا  
+
d و حد پائيني )(

−
d اين 

  :گردند فاصله همگني ، با استفاده از روابط زير محاسبه مي

 
12.  Pythagoras Theory. 

13. Euclidean Distance. 
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)(هايي كه حداقل فاصله آنها مابين دو حد  فعاليت
+
d و )(

−
dه عنوان  باشند ب

هايي  در حالي كه فعاليت. گيرند شوند و در يك گروه قرار مي هاي همگن تلقي مي فعاليت

)(كه حداقل فاصله مركب آنها بيش از 
+
d و يا كمتر از )(

−
d هاي  باشد به عنوان فعاليت

) غيرهمگن( به اينگونه صنايع لذا كليه اطلاعات مربوط. شوند صنعتي غيرهمگن شناخته مي
  .گردد از ماتريس استاندارد شده اوليه حذف مي

در اين مرحله : هاي همگن از لحاظ معيارهاي مورد سنجش بندي گزينه  ـ رتبه٥مرحله 
آل محاسبه  ها مقدار ايده هاي استاندارد شده و براي تك تك شاخص در ماتريس شاخص

  .گردد محاسبه مي“ سرمشق توسعه”ر شودو سپس با استفاده از رابطه زي مي

Pj

niZZC
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j
oiiji
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:Ci  آل يا فعاليت ايده(  سرمشق برخورداري(  
: Zij شاخص استاندارد شده j ام براي i امين گزينه   
: Zoj ال براي  كميت ايدهi امين شاخص استاندارد شده    

 بر مزيت نسبي بيشتر و كوچكتر باشد دال) آل فعاليت ايده(  سرمشق توسعه   Ciهر قدر
  .ام خواهد بودi بزرگتر باشد دليلي بر عدم برخورداري گزينه Ciهر قدر 

گذاري  هاي همگن و اولويت  ـ محاسبه درجه برخورداري يا مزيت نسبي گزينه٦مرحله 
لازم به ذكر است كه معيار فوق دامنه محدودي  نداشته و قابليت : هاي صنعتي فعاليت
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برخوردار نيستمقايسه آن براي ر بنابراين شاخص . وش تاكسونومي عددي از دقت مناسبي 
گردد كه در مقايسه با سرمشق توسعه  معرفي مي“ درجه مزيت يا برخورداري”تلفيقي به نام 

Ciكه اين شاخص  گيرد، به طوري  دامنه محدودتري داشته و بين مقادير صفر و يك قرار مي
 نشان fiام را با iگر درجه مزيت يا برخورداري گزينه ا. كند بررسي را آسانتر و دقيقتر مي

  :گردد  از رابطه مقابل محاسبه ميfiدهيم مقدار 

∗=
C

C
f i
i

  

شود و از رابطه زير محاسبه  ناميده مي“ حد بالاي سرمشق توسعه ”*Cكه در آن 
  :گردد مي

ci
i SCC 2+=

−∗  

iCكه  به طوري
−

انحراف معيار آنها Sci گزينه و  i براي“ ميانگين سرمشق توسعه ”  
  :باشد مي
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هاي   هاي محاسبه شده براي فعاليتfiدر مرحله آخر پس از كسر عدد يك از كليه 
  كه در اين حالت (Fi = l-fi). شوند صنعتي مختلف، نتايج از بزرگ به كوچك مرتب مي

 كمترين برخورداري يا مزيت نسبي را Fi بيشترين برخورداري و كوچكترين Fiبزرگترين 
  .دارا است
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هاي  هاي آماري نظير فراواني نسبي تجمعي فعاليت در نهايت با استفاده از تكنيك
مختلف صنعتي، براساس درجه مزيت يا برخورداري كسب نموده، صنايع را به چهار گروه 

  .كنند ندي ميب هاي اول تا چهارم دسته اولويت

  هاي منتخب معرفي شاخص . ٦
هاي  اصولاً يكي از مراحل مهم و بنيادين در تحقيقاتي از اين دست معرفي شاخص

ها يا به صورت مستقيم،  به طوري كه اين شاخص. باشد مرتبط با موضع مورد سنجش مي
 و بررسي معياري براي تعيين مزيت نسبي صنايع هستند و يا به طور غير مستقيم، با مزيت

از طرفي به دليل اينكه محاسبه خصوصياتي چون مزيت، . باشند صنايع در ارتباط مي
هاي صنعتي متاثر از عوامل مهمي  برخورداري و برتري صنعتي در بخشهاي مختلف فعاليت

... گذاري، ارزش افزوده، سودآوري، تكنولوژي، ماهيت نيروي كار و  چون سرمايه
ها كه توانايي  با استفاده از معيارهاي كمي تحت عنوان شاخصباشند، سعي گرديده تا  مي

  .در برگرفتن بيشترين ابعاد مورد نظر را داشته باشد به اين مهم دست يافت
باشند  هاي منتخب اين تحقيق كه پوشش دهنده ابعاد متفاوتي مي از اين جهت شاخص
  :گردند به شرح ذيل معرفي مي

  گذاري شاخص گرايشات بالفعل سرمايه. ١‐ ٦
گردد و براساس  با توجه به اينكه سرمايه يكي از مهمترين عوامل توليد محسوب مي

اقتصادي مناطق و فعاليت نظريه هاي صنعتي مؤثر است، اين شاخص به  هاي موجود بر رشد 
  : گردد صورت زير تعريف مي

 استان iگذاري صنعت  ارزش سرمايه/ هاي صنايع استان  گذاري مجموع ارزش سرمايه

  كشورiگذاري صنعت  ارزش سرمايه/ هاي صنايع كشور  گذاري مجموع ارزش سرمايه
I1 = 
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  شاخص ضريب جبران استهلاك. ٢ـ٦
هاي  گذاري كه بيانگر رابطه موجود بين ارزش افزوده در فعاليت صنعتي و ارزش سرمايه

  .باشد انجام پذيرفته در آن فعاليت مي
 استان iگذاري صنعت  رزش سرمايها/ استان  i ارزش افزوده صنعت

 كشور iگذاري صنعت  ارزش سرمايه/  كشور  iارزش افزوده صنعت 
I2 = 

كاربري(وري نيروي كار  شاخص بهره. ٣ـ٦   )شاخص 
) كار جمله نيروي از(توليد  و ميزان كارايي عوامل وري  آنكه روند بهره در اين مقاله براي

وري نيروي كار كه از جمله  ز شاخص بهرهبه طور دقيقتري مورد بررسي قرار گيرد، ا
  :شود باشد استفاده شده است كه به صورت زير تعريف مي هاي عمده اقتصادي مي شاخص
Vij و Vit : به ترتيب مقدار ارزش افزوده خلق شده توسط صنعتiدر سطح منطقة  j و 

   tكل كشور 

)/(

)/(

3
itit

ijij

LV

LV
I =  

Lij و Lit  : صنعت به ترتيب تعداد شاغلان i در منطقه j و كل كشور t  

  شاخص بازدهي توليدات. ٤ـ٦
  به دست iاين شاخص از نسبت ارزش افزوده ايجاد شده به ارزش دستمزد صنعت 

  :آيد مي

)/(

)/(

4
itit

ijij

WV

WV
I =  

:V ارزش افزوده   
: W ارزش دستمزد  
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  شاخص كاردهي نسبي. ٥ـ٦
ول يا ستانده آن صنعت در شاخص موردنظر از نسبت ارزش افزوده به ارزش محص

  :گردد سطح استان و در كل كشور محاسبه مي

)/(

)/(

5
itit

ijij

outV

outV
I =  

  شاخص سودآوري. ٦ـ٦
هاي صنعتي اشاره دارد و از  هاي مختلف فعاليت اين شاخص به ميزان سوددهي بخش

  .باشد رابطه زير قابل محاسبه مي

: yi ارزش توليدات صنعت i                    
i

ii

L

Cy
I

−
=

6
  

 : Ciگذاري سالانه،  ها، ارزش سرمايه  كل هزينه هر صنعت كه از مجموع ارزش داده
  .آيد  به دست ميiهاي صنعت  مزد و حقوق و ساير پرداخت

: Li تعداد افراد شاغل در صنعت i    

  هاي تجمع شاخص صرفه. ٧ـ٦
ي معين در يك براساس اين شاخص توسعه و تجمع هر چه بيشتر يك فعاليت صنعت

استان، با توجه به هماهنگي و احدها براي تهيه مواد اوليه و بازاريابي محصولات، بهينه بودن 
دهد و از نسبت ارزش افزوده هر فعاليت صنعتي به  و توسعه يافتگي آن صنعت را نشان مي

  .آيد ارزش افزوده كل صنايع استان به دست مي
  

 هاي صنايع استان ي از كل كارگاههاي هر فعاليت صنعت سهم كارگاه. ٨ـ٦

هاي صنعتي  اين شاخص نيز بيانگر توسعه يك فعاليت صنعتي در مقايسه با ساير فعاليت
همچنين بالا بودن ارزش اين شاخص براي فعاليتي خاص، مبين اين امر . ( منطقه است
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 باشد كه صنعت مورد نظر در اخذ خدمات صنعتي مورد نياز خود با مشكلات كمتري مي
مواجه بوده و لذا از ارتباط پسين و پيشين استوارتري با ساير صنايع مرتبط با خود برخوردار 

  ).باشد مي

  دهي انرژي شاخص بهره. ٩ـ٦
براي بررسي وضعيت موجود صنايع از حيث ميزان عوامل و منابع بكار گرفته شده 

كه از نسبت دهي انرژي استفاده شده  جهت خلق بيشترين ميزان محصول از شاخص بهره
  .آيد ارزش افزوده هر صنعت به انرژي مصرفي همان صنعت به دست مي

i

i

E

V
I =
9

  

  توليد سرانه شاغلين. ١٠ـ٦
شود و به  ها به تعداد شاغلين تعريف مي اين شاخص به صورت نسبت توليدات يا ستانده

  .شود ته ميوري نيروي كار در نظر گرف گيري بهره عنوان معياري براي اندازه

توليدي از كل شاغلين. ١١ـ٦   سهم شاغلين 
وري عوامل توليد موثر واقع شود  تواند بر تغييرات بهره از جمله ديگر عواملي كه مي

سهم شاغلين توليدي از كل شاغلين هر فعاليت صنعتي است كه در تحقيق حاضر نيز به 
  .هاي منتخب مد نظر قرار گرفته است عنوان يكي از شاخص

شاغلين آن صنعت. ١٢ـ٦   نسبت شاغلين متخصص هر صنعت به كل 
هاي متعددي معرفي  به منظور تعيين سطح تكنولوژي صنايع مورد بررسي، شاخص

اند كه در اينجا از شاخص نسبت شاغلين متخصص هر صنعت به تعداد كل شاغلين  گرديده
  .همان صنعت استفاده گرديده است
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  شاخص درآمد به هزينه. ١٣ـ٦
هاي صنعتي ارتباط مستقيم دارد از نسبت ارزش  ص كه با سودآوري فعاليتاين شاخ

آيد و به نوعي بيانگر ميزان تقاضا  توليدات هر صنعت به هزينه كل آن صنعت به دست مي
  .باشد براي كالاهاي صنعتي مي
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  شاخص ضريب مكاني بر حسب اشتغال. ١٤ـ٦
ر از روش غيرمستقيم ضريب مكاني، محاسبه شده بر پايه براي محاسبه شاخص مورد نظ

  .اشتغال استفاده شده است

  شاخص ضريب مكاني بر پايه ارزش افزوده. ١٥ـ٦
هاي اقتصادي  اي از فعاليت استفاده از آمار اشتغال در شناسايي ماهيت صادراتي پاره

زيرا . واهد داشتيك منطقه حتي در بهترين شرايط هم نتايج تقريبي و خامي به دنبال خ
وري سرانه كار در صنايع مختلف  وري مناطق و تفاوت در بهره ارقام اشتغال تفاوت در بهره
آورد كه به منظور هموار شدن اين مشكل از ارزش افزوده نيز  يك منطقه را به حساب نمي

  .شود  در محاسبه شاخص ضريب مكاني استفاده مي

  بري شاخص سرمايه. ١٦ـ٦
مبناي تفاضل دستمزد سرانه از ارزش افزوده سرانه تعريف شده شاخص مذكور بر 

  .است

  دهي توليدات شاخص بهره. ١٧ـ٦
اين شاخص عبارت است از نسبت ارزش افزوده يك صنعت به ارزش محصول يا 

دهنده مقدار ارزش افزوده به دست آمده به ازاي هر واحد  ستانده آن صنعت و نشان
ين جهت صنايعي كه بنا بر دلايل گوناگون نظير در اختيار از ا. باشد محصول فروش رفته مي
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، از نظر اين شاخص در سطح بالاتري قرار ...داشتن تكنولوژي برتر، مهارت نيروي كار و 
خواهند گرفت و در نتيجه به ازاي هر واحد محصول توليد شده، ارزش افزوده بيشتري خلق 

  .نمايند مي

  كاربرد مدل  . ٧
بر آن است تا با تلفيق روشهاي تحليل عاملي و تاكسونومي عددي و در اين مرحله سعي 
هاي صنعتي  هاي مختلف فعاليت ، بخش)معرفي شده( هاي منتخب  با مدد جستن از شاخص

بدين . بندي نماييم  براي دوره مورد نظر رتبهISICاستان را بر حسب كدهاي دو رقمي 
هاي اوليه تشكيل  آماري ماتريس شاخصهاي خام  جهت براي هر سال، با استفاده از داده

در نهايت . گيرد گرديده و به عنوان ورودي روش تحليل عاملي مورد استفاده قرار مي
خروجي اين روش به عنوان ورودي از مجراي تكنيك تاكسونومي عددي گذشته و مراحل 

ي و در اين مقاله به منظور شناساي. گردد بندي و دامنه همگني تشكيل مي مختلف رتبه
تفكيك صنايع همگن و غيرهمگن و با توجه به تشكيل فواصل همگني، روش تحليل 

در نهايت پس از تفكيك صنايع همگن و . عاملي طي چندين مرحله صورت پذيرفت
هاي موردنظر با استفاده از يك  دار استان در طي سال غيرهمگن، صنايع همگن مزيت

بندي  گروه اولويت اول تا چهارم دستهبندي و درچهار  اي، رتبه مقايسه درون منطقه
بندي استفاده از فراواني نسبي تجمعي درجات  اند، كه معيار و ملاك اين تقسيم گرديده

در ادامه نتايج حاصل براي اين بخش به طور خلاصه . باشد برخورداري صنايع مختلف مي
  .گرديده استارايه  ) ٥(تا ) ١(نتايج حاصل براي هر سال در جداول . گردد تشريح مي

ملاحظات  جمع   بندي و 
هاي مورد استفاده در اين مقاله، صنايع استان اصفهان را به دو دسته  الگوها و تكنيك

صنايع همگن و غيرهمگن تقسيم نمود، به طوريكه صنايع همگن استان به دليل وجود 
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بندي متمايز گرديده و رتبه ) هاي منتخب از نظر شاخص( اختلاف زياد با ديگر صنايع 
براساس مزيت يا درجه برخورداري كسب نموده، در جداولي ) همگن(صنايع باقي مانده 
بندي  هاي اولويت اول تا چهارم دسته بندي صنايع همگن درج و در گروه تحت عنوان رتبه

هاي اول صنايعي هستند كه در هر سال  صنايع فهرست شده در گروه اولويت. اند گرديده
اند و البته با توجه به شرايط   برخورداري را به خود اختصاص دادهبيشترين مزيت يا درجه

گذاري، افزايش يا كاهش  خاص موجود در هر سال نظير افزايش يا كاهش ارزش سرمايه
تعداد كارگاهها، افراد شاغل و شرايط حاكم بر توليد محصولات اعم از كششهاي عرضه و 

نعتي در گروه صنايع همگن دستخوش هاي ص بندي فعاليت رتبه... تقاضاي بازارها و
  .نوساناتي گشته است

اين استان به دليل دراختيار داشتن امكانات وسيع و وجود واحدهاي توليدي عظيم در 
هاي انجام گرفته در  گذاري صنعت توليد فلزات اساسي و همچنين بدليل حجم انبوه سرمايه

، مزيت بالايي را در صنايع توليد )بويژه برنامه اول(هاي توسعه اقتصادي كشور  طي برنامه
هاي مهم فولاد كشور مطرح  فلزات اساسي كسب نموده و اصفهان را به عنوان يكي از قطب

كه در طي دوره مورد بررسي همواره بالاترين درصد خلق ارزش  ساخته است، به طوري
اختصاص گانه، به اين صنعت  هاي صنعتي نوزده افزوده بخش صنعت استان در ميان فعاليت

هاي دولتي و بهره جستن  هاي انجام گرفته توسط بخش گذاري افزايش سرمايه. داشته است
هاي نفت و  از تجهيزات و تكنولوژي برتر در صنايعي چون توليد ذغال كك، پالايشگاه

نسبت به سالهاي ابتدايي (اي باعث رشد چشمگير اين صنعت گرديده  هاي هسته سوخت
صنايع توليد محصولات . دار استان جاي داده است صنايع مزيتو آن را در زمره ) دوره
باشد كه مزيت قابل توجه  غيرفلزي نيز در اين استان از وضعيت مطلوبي برخوردار مي كاني

اين صنايع به دليل وفور منابع و معادن مورد نياز، كارخانجات و تعداد كارگاههاي بسيار 
در مورد صنايعي چون . جمع ايجاد گرديده استهاي ناشي از ت بردن از صرفه زياد و بهره
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هاي انجام  گذاري توليد مواد و محصولات شيميايي ذكر اين نكته ضروري است كه سرمايه
گرفتن از دانش و تكنولوژي پيشرفته، اين  هاي اخير و بهره گرفته در اين صنعت طي سال

صنعت را جهت كسب وري بهبود داده و جايگاه اين  هاي بهره صنعت را از لحاظ شاخص
هاي صنعتي  بندي فعاليت در ادامه نتايج حاصل از رتبه. هاي بيشتر ارتقا بخشيده است مزيت

  .نماييم استان اصفهان براساس مزيت نسبي كسب نموده را بيان مي
 ١٣٧٧ تا سال ٧٤براساس نتايج حاصله، صنايع توليد فلزات اساسي از سال ابتدايي دوره 

اي از سال ابتداي دوره  هاي هسته هاي نفت و سوخت كك، پالايشگاهو صنايع توليد ذغال 
ترين صنايع غيرهمگن استان به شمار  در زمره عمده) ١٣٧٥به جز سال ( تا سال انتهاي آن 

لازم به ذكر است در سالهاي ديگر اين دوره، صنايعي نظير توليد مواد و . آيند مي
،  توليد مواد )١٣٧٨(ت كاني غيرفلزي ، توليد ساير محصولا)١٣٧٦(محصولات شيميايي 
آلات و تجهيزات  ، توليد محصولات فلزي فابريكي بجز ماشين)١٣٧٧(غذايي و آشاميدني 

، نيز برحسب شرايط خاص موجود  در آن سال به دسته صنايع غيرهمگن استان )١٣٧٥(
مزيت بالايي اند كه استان اصفهان در توليد و صدور آنها در سالهاي مورد نظر از  پيوسته

براي اينكه تفكيك صنايع همگن و غيرهمگن به طور دقيق و قابل . برخوردار گشته است
اعتمادتري صورت پذيرد مراحل تحليل عاملي و تشكيل ماتريس فواصل جهت شناسايي 
هر چه بيشتر صنايع غيرهمگن در مراحل متعددي صورت پذيرفته است كه در هر مرحله 

 يا كمترين فاصله با صنايع ديگر به عنوان صنعت غيرهمگن يك صنعت با كسب بيشترين
  .شناخته شده است

 ارايه گشته ١ كه در جدول ٧٤بندي صنايع همگن استان در سال  نتايج حاصل از رتبه
اند،  است نشان ميدهد كه در اين سال تعداد هفت صنعت در گروه اولويت اول قرارگرفته

هاي اول قرار  زيت نسبي صنايع همگن در گروه اولويتتوان بيان نمود كه بيشترين م لذا مي
نسبي يا  هاي چهارم داراي كمترين مزيت داشته و صنايع جاي گرفته در گروه اولويت
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در اين سال صنايع توليد مواد و محصولات شيميايي، . اند بيشترين عدم مزيت نسبي بوده
و توليد كفش، توليد دباغي و عمل آوردن چرم و ساخت زين و يراق و كيف و چمدان 

هاي اول تا  با كسب نمودن بيشترين درجه برخورداري در رتبه... ابزار پزشكي  و اپتيكي 
  .اند سوم جاي داشته

 صنايع توليد مواد و محصولات ١٣٧٥در سال )  ٢(براساس نتايج ارايه شده در جدول 
بندي نشده در  هشيميايي،توليد محصولات كاني غيرفلزي، توليد مبلمان و مصنوعات طبق

هاي  جاي ديگر ، در بين صنايع همگن استان با كسب بيشترين درجه برخورداري در رتبه
اختصاص داده . اند اول تا سوم قرار گرفته و بيشترين مزيت نسبي صنايع استان را به خود 

بندي نشده در جاي ديگر با كسب  درهمين سال صنايع توليد ماشين آلات و تجهيزات طبقه
  . اند هاي صنعتي همگن استان جاي داشته  آخر فعاليت ن درجه برخورداري در رتبهكمتري

ارايه گرديده مبين اين ) ٣( كه در جدول١٣٧٦بندي صنايع همگن استان در سال  رتبه
است كه صنايع توليد ساير محصولات كاني غيرفلزي با كسب بيشترين درجه برخورداري 

صنايعي چون . اند ن مزيت نسبي را به خود اختصاص دادهدر رتبه اول قرار داشته و بالاتري
آوردن چرم، ساخت زين و يراق و چمدان و توليد كفش و صنايع توليد  دباغي و عمل
هاي بعدي قرار  دار به ترتيب در رتبه آوردن و رنگ كردن پوست خز پوشاك، عمل

ي صنايع استان بندي انجام شده، بيشترين مزيت نسب با توجه به اولويت. اند  گرفته
  .توان در گروه اولويت اول جستجو نمود هاي همگن اين سال را مي درگروه

درج گرديده است ) ٤( كه در جدول ١٣٧٧بندي صنايع همگن استان در سال  نتايج رتبه
 آوردن چرم و  دارد كه صنايع توليد ساير محصولات كاني غيرفلزي، دباغي و عمل بيان مي

بندي  ليد كفش و همچنين صنايع توليد ماشين آلات و تجهيزات طبقهتوليد زين و يراق و تو
هاي اول تا  نشده در جاهاي ديگر به ترتيب با كسب بيشترين درجه برخورداري در رتبه

  .اند سوم جاي داشته
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ارايه ) ٥( كه درجدول ١٣٧٨نتايج به دست آمده براي سال پاياني دوره موردنظر 
ايع توليد فلزات اساسي كه در سالهاي قبل به عنوان دهد كه صن است نشان مي گرديده

برخوردار بود در اين سال به دسته صنايع  غيرهمگن معرفي گرديده و از مزيت بسيار بالايي 
اين صنعت با . همگن پيوسته است و از مزيت آن نسبت به سالهاي قبلي كاسته شده است

پس از آن صنايع توليد . ستكسب بيشترين درجه برخورداري در رتبه اول جاي گرفته ا
آوردن و رنگ كردن پوست خزدار و صنايع توليد مواد و محصولات  پوشاك عمل
دار استان  هاي دوم و سوم را به خود اختصاص داده و به عنوان صنايع مزيت شيميايي رتبه

  .اند در گروه صنايع همگن معرفي گرديده
ن با دارا بودن موقعيتي مناسب و دهد كه استان اصفها ها نشان مي به طور كلي بررسي

هاي بالا، قابليت خلق بيشترين ارزش افزوده بخش صنعت كشور را پس از استان  پتانسيل
دوم جاي  باشد و از اين جهت در بين بيست و هشت استان كشور در رتبه  تهران دارا مي
ان را در هاي انجام گرفته در اين بخش، استان اصفه گذاري همچنين سرمايه. گرفته است

دهد  گذاري در سالهاي دوره مورد نظر قرار مي زمره پنج استان برتر از حيث ارزش سرمايه
و با توجه به اينكه اين استان در بردارند طيف وسيعي از صنايع مادر نظير توليد فلزات 

هاي نفت و  اساسي، توليد مواد و محصول شيميايي، توليد ذغال كك پالايشگاه
باشد كه هر كدام از  مي... ، توليد محصولات كاني غيرفلزي و اي هاي هسته سوخت

اند، استان اصفهان را به  المللي برخوردار گشته عملكرد اقتصادي وسيعي در سطح ملي و بين
  .كنند عنوان يكي از قطبهاي فعال صنعتي كشور معرفي مي

  ١٣٧٤قي در سال بندي صنايع همگن استان اصفهان با استفاده از روش تلفي  ـ رتبه١جدول 
كد  رتبه

فعاليت 
 اقتصادي

درجه  نام فعاليت صنعتي
برخورداري

(Fi)  

فراواني نسبي
 (Fi)تجمعي 

 نام گروه

توليد مواد و محصولات شيميايي ٢٤ ١  اولويت اول ٠١٠/٠ ٤٤٦/٠ صنايع 
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   ـ ١ادامه جدول 
كد  رتبه

فعاليت 
 اقتصادي

درجه  تينام فعاليت صنع
برخورداري

(Fi)  

فراواني نسبي
 (Fi)تجمعي 

 نام گروه

آوردن چرم و ساخت زين و يراق و  دباغي و عمل  ١٩  ٢
چمدان و توليد كفش    كيف و 

  اولويت اول  ٠٢٩/٠  ٤٢٩/٠

توليد ابزار پزشكي و ابزار اپتيكي و ابزار دقيق و   ٣٣  ٣
  ساعتهاي مچي و انواع ديگر ساعت 

  اوليت اول  ٠٥٦/٠  ٣٧٨/٠

آلات  د محصولات فلزي فابريكي به جز ماشينتولي  ٢٨  ٤
  و تجهيزات 

  اوليت اول  ٠٩١/٠  ٣٤٣/٠

  اولويت اول  ١٣٢/٠  ٢٨٧/٠  توليد ساير وسايل حمل و نقل  ٣٥  ٥
  اولويت اول  ١٧٩/٠  ٢٧٤/٠  توليد ساير محصولات كاني غيرفلزي  ٢٦  ٦
بندي نشده در جاي  توليد مبلمان و مصنوعات طبقه  ٣٦  ٧

  ديگر
  اولويت اول  ٢٣٢/٠  ٢٦٤/٠

دستگاههاي  توليد ماشين  ٣١  ٨ آلات مولد و انتقال برق و 
  بندي نشده درجاي ديگر  برقي طبقه

  ويت دوماول  ٢٩/٠  ٢٥٦/٠

بندي نشده  توليد ماشين آلات و تجهيزات طبقه  ٢٩  ٩
  درجاي ديگر

  اولويت دوم  ٣٥٣/٠  ٢٤٣/٠

 –توليد چوب و محصولات چوبي و چوب پنبه   ٢٠  ١٠
   ساخت كالا از ني و مواد حصيري–مان غير از مبل

  اولويت دوم  ٤٢٢/٠  ٢٢/٠

 اولويت دوم ٤٩٥/٠ ٢١٧/٠ توليد منسوجات  ١٧ ١١

  اولويت سوم  ٥٧٢/٠  ١٩٧/٠  صنايع مواد غذايي و آشاميدني   ١٥  ١٢
آوردن و رنگ كردن پوست  توليد پوشاك، عمل  ١٨  ١٣

  خزدار
 اولويت سوم   ٦٥٣/٠  ١٥٥/٠

  اولويت سوم  ٧٣٧/٠  ١٤١/٠  هاي ضبط شده  پ و تكثير رسانهانتشار و چا  ٢٢  ١٤
اولويت چهارم  ٨٢٤/٠  ١٣٥/٠  توليد وسايل نقليه موتوري، تريلر و نيمه تريلر  ٣٤  ١٥
اولويت چهارم  ٩١٢/٠  ٠٥١/٠  توليد محصولات لاستيكي و پلاستيكي  ٢٥  ١٦
اولويت چهارم  ١  ٠١٨/٠  توليد كاغذ و محصولات كاغذي  ٢١  ١٧
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  ١٣٧٥يع همگن استان اصفهان با استفاده از روش تلفيقي در سال بندي صنا  ـ رتبه٢جدول 
كد  رتبه

فعاليت 
 اقتصادي

درجه  نام فعاليت صنعتي
برخورداري

(Fi)  

فراواني نسبي
 (Fi)تجمعي 

 نام گروه

 اولويت اول ٠١٠/٠ ٣٩٠/٠ صنايع توليد مواد و محصولات شيميايي  ٢٤ ١

 اولويت اول   ٠٢٨/٠  ٣٥٠/٠  لات كاني غيرفلزيتوليد ساير محصو  ٢٦  ٢
بندي نشده در جاي  توليد مبلمان و مصنوعات طبقه  ٣٦  ٣

  ديگر
 اولويت اول  ٠٥٥/٠  ٣٢٥/٠

دباغي و عمل آوردن چرم و ساخت زين و يراق و   ١٩  ٤
چمدان و توليد كفش    ...كيف و 

 اولويت اول  ٠٨٨/٠  ٣٠٠/٠

 اولويت اول  ١٣٠/٠  ٢٩٤/٠   ضبط شده هاي انتشارات و چاپ و تكثير رسانه  ٢٢  ٥

 اولويت اول  ١٧٨/٠  ٢٧٧/٠  توليد منسوجات   ١٧  ٦

آوردن و رنگ كردن پوست  توليد پوشاك، عمل  ١٨  ٧
  خزدار

 اولويت اول  ٢٣٢/٠  ٢٦٤/٠

  اولويت دوم  ٢٩٣/٠  ٢٤٥/٠  توليد ساير وسايل حمل و نقل   ٣٥  ٨
 –توليد چوب و محصولات چوبي و چوب پنبه  ٢٠ ٩

  ساخت كالا از ني و مواد حصيري –از مبلمان غير 

 اولويت دوم ٣٥٩/٠ ٢٠٦/٠

توليد ابزار پزشكي و ابزار اپتيكي و ابزار دقيق و   ٣٣  ١٠
  ساعتهاي مچي و انواع ديگر ساعت 

 اولويت دوم   ٤٢٩/٠  ١٧١/٠

دستگاههاي   ٣١  ١١ توليد ماشين آلات مولد و انتقال برق و 
  يگر بندي نشده در جاي د برقي طبقه

  اولويت سوم  ٥٠٣/٠  ١٤٢/٠

 پالايشگاههاي نفت و –صنايع توليد ذغال كك   ٢٣  ١٢
  اي سوختهاي هسته

  اولويت سوم  ٥٨٠/٠  ١٢٨/٠

  اولويت سوم  ٦٥٩/٠  ١١٠/٠  صنايع مواد غذايي و آشاميدني   ١٥  ١٣
  اولويت سوم  ٧٤١/٠  ٠٩٦/٠  توليد محصولات لاستيكي و پلاستيكي   ٢٥  ١٤
اولويت چهارم  ٨٢٦/٠  ٠٩٥/٠  يل نقليه موتوري، تريلر و نيمه تريلرتوليد وسا  ٣٤  ١٥
اولويت چهارم  ٩١٢/٠  ٠٨٣/٠  توليد كاغذ و محصولات كاغذي  ٢١  ١٦
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بندي نشده در  تويلد ماشين آلات و تجهيزات طبقه  ٢٩  ١٧
  جاي ديگر

اولويت چهارم  ١  ٠٦٩/٠

  ١٣٧٦ال بندي صنايع همگن استان اصفهان با استفاده از روش تلفيقي در س  ـ رتبه٣جدول 
كد  رتبه

فعاليت 
 اقتصادي

درجه  نام فعاليت صنعتي
برخورداري

(Fi)  

فراواني نسبي
 (Fi)تجمعي 

 نام گروه

 اولويت اول ٠١٢/٠ ٥١٢/٠ توليد ساير محصولات كاني غيرفلزي  ٢٦ ١

آوردن چرم و ساخت زين و يراق و  دباغي و عمل  ١٩  ٢
چمدان و توليد كفش    ...كيف و 

  اولويت اول  ٠٣٥/٠  ٤٠٣/٠

آوردن و رنگ كردن پوست  توليد پوشاك، عمل  ١٨  ٣
  خزدار

  اولويت اول  ٠٦٦/٠  ٣٦٠/٠

  اولويت اول  ١٠٥/٠  ٣٢٧/٠  توليد منسوجات   ١٧  ٤
توليد ابزار پزشكي و ابزار اپتيكي و ابزار دقيق و  ٣٣ ٥

انواع ديگر ساعت   ساعتهاي مچي و 

 اولويت اول ١٥١/٠ ٣٢٠/٠

رسانه  ٢٢  ٦   اولويت اول  ٢٠٤/٠  ٢٦٧/٠  هاي ضبط شده  انتشار و چاپ و تكثير 
توليد چوب و محصولات چوبي و چوب پنبه ـ غير از   ٢٠  ٧

  مبلمان ـ ساخت كالا از ني و مواد حصيري
  اولويت دوم  ٢٦٤/٠  ٢٥٧/٠

  اولويت دوم  ٣٢٩/٠  ٢٣١/٠ نشده در جاي ديگر  بندي طبقه مصنوعات و مبلمان توليد  ٣٦  ٨
توليد محصولات فلزي فابريكي به جز ماشين آلات و   ٢٨  ٩

  تجهيزات 
 اولويت دوم   ٣٩٩/٠  ٢٢٤/٠

 نشده در  توليد ماشين آلات و تجهيزات طبقه بندي  ٢٩  ١٠
  جاي ديگر

  اولويت دوم  ٤٧٥/٠  ٢٠٩/٠

  اولويت سوم  ٥٥٥/٠  ١٨٩/٠  صنايع مواد غذايي و آشاميدني   ١٥  ١١
هاي  و انتقال برق و دستگاهتوليد ماشين آلات مولد   ٣١  ١٢

  بندي نشده در جاي ديگر  برقي طبقه
  اولويت سوم  ٦٣٩/٠  ١٤٠/٠

  اوليت سوم  ٧٢٥/٠  ١٢٠/٠  توليد وسايل نقليه موتوري، تريلر و نيمه تريلر   ٣٤  ١٣
محصولات كاغذي  ٢١  ١٤  اولوت چهارم  ٨١٤/٠  ١١٥/٠  توليد كاغذ و 
چهارم  ٩٠٦/٠  ١٠٧/٠  توليد ساير وسايل حمل و نقل   ٣٥  ١٥  اولويت 
چهارم  ١  ٠٧٦/٠  توليد محصولات لاستيكي و پلاستيكي   ٢٥  ١٦  اولويت 
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  ١٣٧٧بندي صنايع همگن استان اصفهان با استفاده از روش تلفيقي در سال   ـ رتبه٤جدول 
كد  رتبه

فعاليت 
 اقتصادي

درجه  نام فعاليت صنعتي
برخورداري

(Fi)  

فراواني نسبي
 (Fi)تجمعي 

 نام گروه

 اولويت اول ٠١١/٠ ٣٨٦/٠ توليد ساير محصولات كاني غير فلزي  ٢٦ ١

آوردن چرم و ساخت زين و يراق و  دباغي و عمل   ١٩  ٢
چمدان و توليد كفش    ... كيف و 

 اولويت اول   ٠٣١/٠  ٣٧٦/٠

بندي نشده در  آلات و تجهيزات طبقه توليد ماشين ٢٩ ٣
 جاي ديگر 

 اولويت اول ٠٦١/٠ ٣٣٩/٠

محصولات شيميايي  ٢٤  ٤   اولويت اول  ١٠٠/٠  ٣١٨/٠  صنايع توليد مواد و 
  اولويت اول  ١٤٧/٠  ٢٩٣/٠  توليد ساير وسايل حمل و نقل   ٣٥  ٥
بندي نشده در جاي  توليد مبلمان و مصنوعات طبقه  ٣٦  ٦

  ديگر
  اولويت اول  ٢٠٠/٠  ٢٢٢/٠

توليد ابزار اپتيكي و ابزار دقيق و ساعتهاي مچي و   ٣٣  ٧
  يگر ساعتانواع د

  اولويت دوم  ٢٥٩/٠  ٢١٧/٠

توليد محصولات فلزي فابريكي بجز ماشين آلات و   ٢٨  ٨
  تجهيزات 

 اولويت دوم   ٣٢٣/٠  ٢١٤/٠

كردن پوست  و رنگ آوردن توليد پوشاك، عمل  ١٨  ٩
  خزدار

  اولويت دوم  ٣٩٤/٠  ٢١٠/٠

رسانه  ٢٢  ١٠   اولويت دوم  ٤٦٩/٠  ١٩٢/٠  هاي ضبط شده  انتشار و چاپ و تكثير 
محصولات چوبي و چوب  ٢٠  ١١  غير از –پنبه  توليد چوب و 

   ساخت كالا از ني و مواد حصيري –مبلمان 
 اولويت سوم   ٥٥٠/٠  ١٧٢/٠

توليد ماشين آلات مولد و انتقال برق و دستگاههاي   ٣١  ١٢
  بندي نشده در جاي ديگر برقي طبقه

 اولويت سوم   ٦٣٥/٠  ١٦٢/٠

  اولويت سوم  ٧٢٢/٠  ١١٤/٠  توليد منسوجات   ١٧  ١٣
اولويت چهارم   ٨١٣/٠  ١١٠/٠  توليد وسايل نقليه موتوري، تريلر و نيمه تريلر  ٣٤  ١٤
چهارم  ٩٠٦/٠  ٠٧٨/٠  توليد محصولات لاستيكي و پلاستيكي   ٢٥  ١٥  اولويت 
محصولات كاغذي  ٢١  ١٦ چهارم  ١  ٠١٧/٠  توليد كاغذ و   اولويت 
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  ١٣٧٨ز روش تلفيقي در سال بندي صنايع همگن استان اصفهان با استفاده ا  ـ رتبه٥جدول 
كد  رتبه

فعاليت 
 اقتصادي

درجه  نام فعاليت صنعتي
برخورداري

(Fi)  

فراواني نسبي
 (Fi)تجمعي 

 نام گروه

 اولويت اول ٠١١/٠ ٤٥١/٠ توليد فلزات اساسي  ٢٧ ١

پوست  كردن آوردن و رنگ عمل پوشاك،  توليد  ١٨  ٢
  خزدار

  اولويت اول  ٠٣١/٠  ٣٥٠/٠

توليد مواد و محصولات شيميايي  ٢٤  ٣   اولويت اول  ٠٥٩/٠  ٣١٠/٠  صنايع 
بندي نشده در  توليد ماشين آلات و تجهيزات طبقه  ٢٩  ٤

  جاي ديگر
  اولويت اول  ٠٩٣/٠  ٢٨٣/٠

  اولويت اول  ١٣٤/٠  ٢٦٤/٠  هاي ضبط شده  انتشار و چاپ و تكثير رسانه  ٢٢  ٥
  اولويت اول  ١٨٢/٠  ٢٥٠/٠  توليد منسوجات   ١٧  ٦
  اولويت اول  ٢٣٥/٠  ٢٤٩/٠  توليد وسايل نقليه موتوري، تريلر و نيمه تريلر  ٣٤  ٧
توليد ابزار پزشكي و ابزار اپتيكي و ابزار دقيق و   ٣٣  ٨

  ساعتهاي مچي و انواع ديگر ساعت
  اولويت دوم  ٢٩٥/٠  ٢٢٧/٠

 –توليد چوب و محصولات چوبي و چوب پنبه   ٢٠  ٩
  لا از ني و مواد حصيري  ساخت كا–غير از مبلمان 

 اولويت دوم   ٣٥٩/٠  ٢٢٦/٠

 اولويت دوم   ٤٢٩/٠  ١٧٢/٠  توليد محصولات لاستيكي و پلاستيكي   ٢٥  ١٠
بندي نشده در جاي  توليد مبلمان و مصنوعات طبقه  ٣٦  ١١

  ديگر
  اولويت سوم  ٥٠١/٠  ١٥٠/٠

  اولويت سوم  ٥٧٨/٠  ١٣٦/٠  صنايع مواد غذايي و آشاميدني   ١٥  ١٢
 اولويت سوم   ٦٥٧/٠  ١٣٠/٠  توليد كاغذ و محصولات كاغذي  ٢١  ١٣
دستگاههاي   ٣١  ١٤ توليد ماشين آلات مولد و انتقال برق و 

  بندي نشده در جاهاي ديگر  برقي طبقه
  اولويت سوم  ٧٤٠/٠  ١٢٧/٠

اولويت چهارم  ٨٢٥/٠  ١٠١/٠  توليد ساير وسايل حمل و نقل  ٣٥  ١٥
اخت زين و يراق و دباغي و عمل آوردن چرم و س  ١٩  ١٦

چمدان و توليد كفش    ..كيف و 
اولويت چهارم  ٩١٢/٠  ٠٧٣/٠

اولويت چهارم   ١  ٠٦٣/٠توليد محصولات فلزي فابريكي به جز ماشين آلات   ٢٨  ١٧
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