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ساز و كار سیاست استراتژیك تجاري براي 
توسعھ صادرات صنعتي ایران

دكتر سید حسین میرجلیليدكتر اكبر كمیجاني

چكیده 
سیاست استراتژیك تجاري، سیاست تجاري 
براي اثرگذاري بر تصمیمات انحصارگران 
چند جانبھ در بازارھاي جھاني است. این 

اجرا است: سیاست طي دو مرحلھ قابل 
گیري صنایع منتخب. انتخاب صنایع و ھدف

مھمترین ابزارھاي سیاست استراتژیك 
تجاري شامل وضع تعرفھ بر واردات رقیب  
و اعطاي یارانھ بھ صادرات است. در 
بازار متقابل از ھر دو ابزار استفاده 

شود. فرایند كاربرد سیاست استراتژیك مي
طریق تجاري در كشورھاي در حال توسعھ از

خلق مزیت است. معیارھاي پیشنھادي براي 
انتخاب صنایع در كشورھاي در حال توسعھ 

شامل: سودآوري، رانت نیروي مزیتخلقبراي
اي و دانش بري، مزیت ھزینھكار، انرژي

فني و مھارت نیروي كار است. بر این 

 ،این مقالھ مستخرج از رسالھ دكتري علوم اقتصادي
"تحت عنوان امام صادق (ع) هدانشكده اقتصاد دانشگا

در توسعھ كاربرد آننظریھ سیاست استراتژیك تجاري و 
بھ راھنمایي دكتر اكبر كمیجاني "صادرات صنعتي ایران

باشد. مي
 دانشیار دانشكده اقتصاد دانشگاه تھران

 استادیار پژوھشكده اقتصاد، پژوھشگاه علوم انساني
و مطالعات فرھنگي
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صنعت برگزیده ایران جھت خلق 3اساس، 
بھ مزیت براي توسعھ صادرات صنعتي، 

ترتیب عبارتند از: تولید فلزات اساسي 
)، تولید سایر محصولات كاني 27(كد 

)، تولید مواد و محصولات 26غیرفلزي (كد 
) . بازار این صنایع، 24شیمیایي (كد 

فصل از 16متقابل است. نرخ مؤثر حمایتي 
اي صنایع منتخب، منفي است. فصل تعرفھ23

در مقالھ حاضر، حداقل نرخ تعرفھ و 
بران صادراتي براي دستیابي بھ نرخ ج

مؤثر حمایتي مثبت بھ منظور خلق مزیت، 
ارایھ شده است. 
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مقدمھ 
سیاست استراتژیك تجاري از جملھ مباحث جدید 

باشد كھ رویكرد الملل ميدر ادبیات تجارت بین
الملل دارد. مطالعاتي كھ متفاوتي بھ تجارت بین

ان انجام تاكنون درباره صادرات غیرنفتي ایر
از دیدگاه نظریھ ھاي سنتي شده است، عمدتا

الملل (ریكاردو ـ ھكچر و اوھلین) بھ تجارت بین
اند. این مقالھ درصدد است تا با موضوع نگریستھ

نگاه جدید، صادرات غیرنفتي كشور را مورد 
بررسي قرار دھد.

ضرورت نگرش جدید بھ صادرات غیرنفتي كشور، 
ناشي از آن است كھ:

ل، متوسط ارزش ھر كیلوگرم كالاھاي صادراتي او
پیماید، بھ طوري كھ كشور، روند نزولي سریع مي

متوسط قیمت ھر كیلوگرم كالاي صادراتي كشور از 
سنت در 33بھ 1367سنت براي ھر كیلو در سال 85

.1تنزل یافتھ است1376سال 
، متوسط قیمت كالاھاي 1369-75دوم، طي سالھاي 

بر و متوسط قیمت كالاھاي صادراتي برا7وارداتي 
دھد كھ این روند بھ برابر رشد نشان مي5/4

معناي بدتر شدن رابطھ مبادلھ خارجي كشور 
2است.

سوم، در شرایطي كھ در سالھاي مربوط بھ دو 
درصدي 6، شاھد متوسط نرخ رشد 1990و 1980دھة 

باشیم، متوسط نرخ رشد كل صادرات جھاني مي
3درصد بوده است.25/1صادرات ایران 

. سازمان برنامھ و بودجھ ، سند برنامھ سوم، 2و 1
یحھ برنامھ (جلد اول)، شھریورلا2پیوست شماره 

243، ص 1378
. سازمان برنامھ وبودجھ، سند برنامھ سوم، پیوست 3

245، ص 1378لایحھ برنامھ (جلد اول)، شھریور 2شمارة 
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موارد یاد شده نیاز بھ نگرش جدید در توسعھ 
سازد.صادرات غیرنفتي كشور را یادآور مي

. مروري بر ادبیات سیاست استراتژیك تجاري 1
"سازمان صنعتي" (یكي از ، محققان 1970طي دھھ 

ھاي علوم اقتصادي) توسعھ الگوھاي رقابتي شاخھ
ري مباحث جدید بكارگیناقص را آغاز نمودند. 

الملل (شاخھ دیگري سازمان صنعتي در تجارت بین
از علوم اقتصادي) چارچوب لازم براي تحلیل 

آورد. تا را فراھمتجارت در شرایط رقابت ناقص
ھاي سنتي آن زمان، رقابت كامل فرض اساسي نظریھ

و بخش بزرگي از تجارت دادميتشكیلراتجارت
داشت، ت ناقص قرارالملل كھ در شرایط رقاببین

اي نداشت. درواقع، اكثر كنندهتوضیح قانع
بازارھا در تجارت جھاني خصوصیات غیررقابتي 
دارند و درجھ تمركز در آنھا زیاد است. در 
اغلب محصولات صنعتي، معدني و كشاورزي تعداد 

كننده بر بازار آن مسلط ھستند و معدودي عرضھ
تحت تاثیر قیمت بازار و سایر شرایط بازار را

دھند. بھ عبارت دیگر، تجارت اكثر قرار مي
كالاھاي صنعتي در شرایط انحصار چندجانبھ یا 

پذیرد. ھر واحد نسبت بھ رقابت انحصاري صورت مي
عمل رقباي خود بسیار حساس است و باید 

در مقابل عمل عكس العمل رقباي خود را دقیقا
یادي خود ارزیابي كند. در این شرایط، اختلاف ز
میان قیمت كالا و ھزینھ نھایي وجود دارد. 

تجارت درون صنعتي در ساختار رقابت .1-1
انحصاري

، تجارت محصولات صنعتي 1970در اواسط دھھ 
مشابھ میان كشورھاي صنعتي شروع بھ رشد كرد. 

, 4اوھلین مكانیسم بازار آزاد-نظریھ ھكچر

5
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تواند تضادي میان سیاست ھاي ارزي و پولي نمي
داشتھ باشد. لذا، بحران تراز پرداختھا وجود

توانست توضیح دھد كھ چرا كشوري مانند نیز  نمي
كند كھ ایالات متحده آمریكا محصولاتي را وارد مي

نماید. این خلأ در نظریھ ھمانھا را صادر مي
نظریھ 5اوھلین باعث گردید گروبل–ھكچر 

تجارت درون صنعتي را براي تفسیر آن ارایھ 
طبق نظر گروبل، تجارت درون صنعتي میان دھد. 

یابد كھ كشورھاي با سطوح مشابھ توسعھ، تحقق مي
در آن صنایع تولیدكننده كالاھاي متمایز 
(غیرھمگن) كھ در نوع، كیفیت، نام تجاري و 
ویژگیھا با یكدیگر تفاوت دارند ، اقدام بھ 

نمایند.طرفھ ميتجارت دو
اوھلین –چر اگر از نظریھ ھكاز نظر گروبل،

فرض بازدھي ثابت بھ مقیاس تولید حذف شود، 
ھاي مقیاس تولید بھ عنوان جایگزین آنگاه صرفھ

تواند تجارت درون صنعتي را توضیح دھد. آن مي
دراین حالت، ھر كشور در یك یا چند نوع از 
كالاي متمایز تخصص پیدا خواھد كرد و انواع 

6كند.دیگر را وارد مي

جارت درون صنعتي ناشي از دو نوآوري نظریھ ت
باشد:فرض زیر مي
ھایي وجود دارد كھ محصولات متمایز الف. بخش

كنند. در ھر كشور براي طیف وسیعي از تولید مي
انواع محصول، تقاضا وجود دارد. 

5. Grubel
6. D. Yoffie and B. Gomes-Cassers, “International Trade and Competition”, 1994, P. 22.
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ھاي ب. ھر نوع از محصولات متمایز با صرفھ
شود. دروني مقیاس تولید مي

رقابت فرض دوم منجر بھ ساختار بازار
انحصاري در صنایع تولید كننده محصولات متمایز 
شده است. بھ طوري كھ ھر بنگاه نوع متمایزي از 

كند. اگر محصولات متمایز آن محصول را تولید مي
در بیش از یك كشور تولید شود، از آنجا كھ ھر 

شود، فرض اول نوع فقط در یك كشور تولید مي
كھ ھمان صنعتي استكننده تجارت درونتضمین

.7باشدنوآوري نظریھ تجارت درون صنعتي مي
. انحصار چند جانبھ و سیاست استراتژیك 1-2

تجاري
سیاست استراتژیك تجاري، جیمز بنیانگذاران

براندر و باربارا اسپنسر ھستند كھ آن را از 
مطرح نمودند. سیاست استراتژیك 1980دھھاوایل

آید:تجاري طي دو مرحلھ بھ اجرا درمي
الف. انتخاب صنایع استراتژیك

گیري صنایع برگزیده از طریق ابزارھاي ب. ھدف
سیاست استراتژیك تجاري و صنعتي.

الف. انتخاب صنایع استراتژیك

7. B. Spencer. “What Should Trade Policy Target?” in: Strategic Trade Policy and new
international economics. Edited by: Paul R.Krugman, the M.I.T press. 1988. pp. 69-88.
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باربارا اسپنسر در مقالھ خود، ھفت ویژگي را 
شمارد كھ براي صنعت منتخب برمي

از:8عبارتند
اي باشد سودآوري صنعت باید بھ اندازه.1

بیش از كل ھزینھ حمایت دریافتي باشد كھ
(نفع خالص حاصل شود).

صنعت داخلي باید با رقابت جدي  خارجي .2
یا رقابت بالقوه مواجھ باشد. 

درجھ تمركز صنعت صادراتي باید مساوي .3
یا بیشتر از درجھ تمركز صنعت رقیب خارجي 

باشد. 
دستمزد نیروي كار قیمت عوامل تولید (.4

گیري نباید افزایش س از ھدفـ سودسرمایھ) پ
چشمگیري داشتھ باشد.

اي اساسي صنعت داخلي داراي مزیت ھزینھ.5
نسبت بھ رقابت خارجي باشد. 

مداخلھ دولت بھ انتقال تكنولوژي خارجي .6
بھ شركتھاي داخلي كمك كند.

ھمي از منسبت R&Dاي و ھاي سرمایھھزینھ.7
كل دھند و در رقابت ھاي صنعت را شھزینھ

از جملھ عوامل مھم بھ شمار آیند. از آن،
نظر اسپنسر، كنسرسیوم اروپایي ھواپیماي 
ایرباس مثال خوبي است كھ عمده ویژگیھاي 
یاد شده را داشتھ و دولتھاي اروپایي با 

درصد 20اعطاي یارانھ بھ میزان بیش از 
قیمت ھواپیما در مقابل بوئینگ آمریكایي، 

جھ سھم اند و در نتیاز آن حمایت نموده
بیشتري از بازار جھاني را در مقایسھ با 

اند. حالت بدون حمایت بھ دست آورده

8. E. Helpman, “Increasing Return, Imperfect Markets and Trade Theory, 1984, P.355.
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ب.ھدف گیري صنایع برگزیده 
نخستین مقالھ براندر و اسپنسر كھ در آن 
مبناي نظري سیاست استراتژیك تجاري را مطرح 

در این 9منتشر گردید.1981نمودند، در سال 
ھا درشرایط تعرفھھاي استفاده از مقالھ، انگیزه

رانت انحصاري 10بازار رقابتي ناقص، جھت انتقال
گیرد. از بنگاھھاي خارجي مورد بررسي قرار مي

از آنجا كھ در شرایط رقابت ناقص، قیمت بیش از 
ھزینھ نھایي 
است، كشور واردكننده، بھ بنگاه خارجي رانت 

تواند بخشي از كند. برقراري تعرفھ ميپرداخت مي
را بھ داخل كشور انتقال دھد ( بھ این رانت

عبارت دیگر از رانت بنگاه خارجي بكاھد). 
حتي در حالت خاصي كھ بنگاه داخلي وارد 

شود تا فقط براي بازار داخلي تولید كند، مي
تواند بدون كاھش دادن سطح برقراري تعرفھ مي

واردات یا مصرف داخلي آن كالا، بخشي از رانت 
نگاه داخلي منتقل سازد. بنگاه خارجي را بھ ب

" 11اي انتقال رانت"سیاست تعرفھدر این مقالھ، 
براي مواردي كھ بنگاه داخلي بھ طور بالقوه 

تواند وارد بازار شود و براي بازار داخلي و مي
بازارھاي خارجي تولید كند، مورد بررسي قرار 

تعرفھ بالا بھ بنگاه خارجي فشار 12گرفتھ است
بازدارندگي ورود را رھا آورد تا استراتژيمي

كند و در نتیجھ ورود بنگاه داخلي امكان پذیر 
گردد. مي

) نشان دادند كھ اگر 1984براندر و اسپنسر (
المللي رقابت ناقص ویژگي برخي بازارھاي بین

9. James Brander and Barbara Spencer. “Tariffs and the Extraction of Foreign Monopoly
Entry” Canadian Journal of Economics, 1981.

10. Extraction
11. Rent-Extracting Tariff Policy
12. Ibid, P . 371.
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باشند، آنگاه بنگاھھا در این بازارھا 
توانند سود فوق نرمال بھ دست آورند. مي

بھ د رانت خارجیان راتوانبرقراري تعرفھ مي
اي بھ خزانھ داخلي انتقال شكل درآمد تعرفھ

در واقع تعادل غیرھمكاري در تجارت 13دھد.
14اي سروكار دارد.جھاني با چنین تعرفھ

در این شرایط، رقابت میان بنگاھھاي رقابتي 
الملل ناقص بھ عنوان یك علت مستقل تجارت بین

م بھ ھاجكند و بنگاھھا تمایل بھ تعمل مي
بازارھاي یكدیگر دارند.

كننده رانت، زماني صورت ھاي منتقلكاھش تعرفھ
گیرد كھ بنگاھھاي داخلي از توان لازم تولیدي مي

و صادراتي برخوردار شده و بخواھند دسترسي بھ 
15بازارھاي صادراتي بیشتري پیدا كنند.

) نشان دادند كھ b1984براندر و اسپنسر (
تلھاي صادراتي، بر دولتھا براي تشویق كار

واردات بنگاھھاي انحصاري خارجي، تعرفھ وضع 
كنند. كارتل صادراتي اوپك، رانت را از 

المللي بھ كشورھاي صادركننده نفت بازارھاي بین
سازد. در این بررسي، دو ابزار سیاست منتقل مي

استراتژیك تجاري كھ با یكدیگر براي انتقال 
: كارتلیزه شدن شود عبارتند ازرانت استفاده مي

16ھا. صنایع صادراتي داخلي و تعرفھ

) درصدد نشان دادن این 1985براندر و اسپنسر (
مطلب ھستند كھ اعطاي یارانھ بھ صادرات یكي از 

13. James A.Brander and Barbara J.Spencer, “Tariff Protection and Imperfect Competition”
in Gene M.Grossman (Editor), Imperfect Competition and International Trade, The MIT
Press, 1994, P. 107.

. تفاوت میان آزادسازي تجاري چند جانبھ و وضع 13
حل غیرھمكاري راهوتفاوت میان راه حل ھمكاري تعرفھ،
است.

15. Ibid, P. 117.
16. James Brander and Barbara Spencer, “Trade Warfare: Tariff and Cartels”, Journal of

International Economics, 1984, pp. 227, 228, 241.
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پیامدھاي منطقي شرایط رقابت ناقص در تجارت 
اي الملل است و رفتار غیرھمكاري، انگیزهبین

ژه آنكھ كند. بھ ویبراي چنین سیاستي ایجاد مي
كشورھا براي تصاحب سھم بازار با یكدیگر رقابت 

كنند. در چنین شرایطي، اعطاي یارانھ بھ مي
ھاي صادرات موقعیت نسبي بنگاه داخلي در رقابت
بخشد غیرھمكاري  با سایر بنگاھھا را بھبود مي

شود بنگاه داخلي سھم بازارش گسترش و باعث مي
ز ھزینھآنجا كھ قیمت ھنوز بیش ایابد. از

تواند نھایي صادرات است، توسعھ صادرات مي
17درعمل، رفاه داخلي را افزایش دھد.

ھاي صادراتي ) بھ بررسي یارانھ1986براندر (
پرداختھ است. 18منتقل كنندة سود

در صورتي كھ دو بنگاه (داخلي و خارجي) 
داشتھ باشیم و ھر دو براي بھ دست آوردن بازار 

یگر رقابت كنند، ھر دو در كشور ثالث با یكد
بنگاه سودشان بھ واكنش رقیب بستگي دارد. در 

تواند سود بیشتري بھ الگوي كورنو ھر بنگاه مي
دست آورد اگر بتواند رقیب را وادار بھ كاھش 

تواند از طریق اعطاي محصول نماید. یك بنگاه مي
باعث كاھش یارانھ براي تولید محصول بیشتر،

تنھا كاري كھ رقیب 19د.محصول بنگاه رقیب شو
تواند انجام دھد، تأمین تقاضاي باقي مانده مي

بازار است كھ با كاھش محصول آن را تأمین 
نماید.مي

. اثر انتقال: 1یارانھ داراي دو اثر است: 
جویي ظاھري در اعطاي یارانھ باعث صرفھ

ع یك انتقال شود كھ در واقھاي بنگاه ميھزینھ
است. 

17. James A.Brander and Barbara J.Spencer, “Export Subsidies and International Market
Share Rivalry”, Journal of International Economics, Vol. 18, 1985, P.98.

18. Profit - Shifting
19. James Brander, “Rationals for Strategic Trade and Industrial Policies”, in: Paul Krugman,

Strategic Trade Policy and the new International Economics, 1986, P. 26.
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یك: از آنجا كھ اعطاي یارانھ . اثر استراتژ2
شود رقیب باور كند كھ شركت توسط دولت باعث مي

در آن صورت واكنش داخلي توسعھ خواھد یافت، 
رقیب، كاھش تولید است و این اقدام بھ خودي 

دھد. لذا خود، سود شركت داخلي را افزایش مي
زیرا وجود این شود. " نامیده مي"اثر استراتژیك
ت بازي استراتژیك است كھ توسط اثر مدیون ماھی

شود. بنابراین،  سود بنگاه بنگاه انجام مي
داخلي بیش از مبلغ یارانھ، افزایش خواھد یافت 
و بھ ھمین دلیل، نفع شركت بیش از ھزینھ 

20مالیات دھندگان خواھد بود.

اعطاي یارانھ استراتژیك بھ صادرات و .3-1
انتقال سود

بنگاه گیریم كھ دو حالتي را در نظر مي
صادراتي یكي داخلي و دیگري خارجي وجود دارند 

كنند. دو كھ در بازار سوم با یكدیگر رقابت مي
كنند. از این بنگاه براساس مدل كورنو رفتار مي

كند رو، ھر بنگاه محصول خود را تعیین مي
(درآمد نھایي را با ھزینھ نھایي مشاھده شده 

را ثابت ر دھد) و محصول شركت دیگمساوي قرار مي
كند. فرض مي

مواجھ است كھ عبارت تقاضامنحنيیكھربنگاه با
است از منحني تقاضاي كل محصول در بازار كشور 

كھ ثابت فرض شده سوم منھاي محصول بنگاه دیگر
است. اگر محصول بنگاه دیگر كاھش یابد، محصول 

) فرض 1خودش افزایش خواھد یافت. در نمودار (
ثابت است، OCایي در شده است كھ ھزینھ نھ

MRoو منحني درآمد نھایي DDمنحني اولیھ تقاضا 

است. XHoاست، محصول شركت داخلي نیز در ابتدا 
ھاي كاھش محصول شركت خارجي، تقاضا و منحني

20. James A. Brander, “Rationals for Strategic Trade and Industrial Policies”, in Paul
Krugman, Strategic Trade Policy and the new International Economics, The MIT Press,
1986, P. 29.



وھشنامھ بازرگانيپژ 

درآمد نھایي را بھ سمت راست منتقل خواھد كرد، 
شود در نتیجھ تعادل محصول بھ راست جابجا  مي

را قطعC  Cد درآمد نھایي (جایي كھ منحني جدی
كند). در این حالت، شركت داخلي بھ تغییر مي

محصول شركت خارجي واكنش نشان داده است.
ھاي واكنش كورنو دو شركت  منحنيترتیببدین

منحني FFشود. ) بھ دست داده مي2در نمودار (
دھد كھ چگونھ با واكنش بنگاه خارجي ( نشان مي

منحني واكنش HHكند) و ميتغییرX  F,X Hتغییر 
Xدھد چگونھ با تغییر شركت داخلي است (نشان مي

H, X Fدر 21كند) بنابراین ، تعادل ناشتغییر مي
نشان دھنده سطح سود 0Pاست. منحني Nنقطھ 

حاصلھ توسط شركت داخلي در آن نقطھ است. با 
معین بودن محصول شركت خارجي بھ میزان

0X  F 0خود را در سطح محصول ، شركت سودX  H

كند.حداكثر مي
F  Fحال اگر منحني واكنش شركت خارجي یعني 

در نظر گرفت و ھدف، 22را بتوان داده شده 
حداكثرسازي سود شركت داخلي باشد، در آن صورت، 

را انتخاب كند 1XHشركت داخلي باید محصول 
S) كھ سیستم را بھ تعادل استاكلبرگ 2نمودار (

رد، جایي كھ بھ بالاترین سطح سودي دست بمي
را داده شده در F  Fیابد كھ با وضعیتي كھ مي

نظر بگیریم، انطباق دارد. این سطح سود توسط 
ارایھ شده است. این كھ چرا آن بنگاه 1Pمنحني 

یابد و چرا بھ جاي آن،  سیستم بھ دست ميSبھ 
Nرسد، بھ این دلیل است كھ شركت داخلي بر نمي
ورزد. بھ عبارت دیگر، ازي كورنو اصرار ميب

زند كھ با تغییر تولید خود، شركت داخلي حدس مي

21. Nash Equilibrium
22. Given
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محصول شركت خارجي تغییر نخواھد كرد، یعني 
صفر است.23تغییر حدسي 

ـ منحني تقاضاي بنگاھھا1نمودار 

23. Conjectural Variation
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ھاي واكنش كورنوـ منحني2نمودار 

ي اظھار در این جا نظریھ استراتژیك تجار
كند كھ اعطاي یارانھ بھ صادرات شركت داخلي، مي

بھ دست آید. Sشود محصول بھینھ ملي در سبب مي
شود تا اعطاي یارانھ باعث مي) ،1در نمودار (

CCمنحني ھزینھ بھ  یابد. این اقدام, كاھش مي
محصول شركت داخلي را افزایش خواھد داد و 

خارجي نیز بھ ھمان اندازه كاھش محصول شركت 
شود) بھ یابد (منحني تقاضا بھ راست منتقل ميمي

) 1اي كھ سرانجام تعادل محصول در نمودار (گونھ
شود. نتیجھ مي1XHخواھد بود و محصول Jدر نقطھ 
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شود تمامي )، یارانھ باعث مي2در نمودار (
ھاي سود مساوي در داخل كشور بھ راست منحني

د بھ طوري كھ با توجھ بھ آنكھ بنگاه منتقل شو
دھد، منحني داخلي بھ بازي كورنو ادامھ مي

HHواكنش بنگاه داخلي بھ شود و جابجا مي
. 24آیدبھ دست ميSتعادل بھینھ كشور در نقطھ 

اعطاي یارانھ بھ صادرات بھ صورت اعطاي 
اعتبارات ترجیحي و ضمانت صادرات نیز صورت 

گیرد. مي
بازار ثالث و بازار متقابل.4-1

تا اینجا سیاست استراتژیك تجاري بر حسب 
" "انتقال سودابزارھاي مورد استفاده براي 

معرفي شد. ابزارھاي حمایتي (یارانھ و تعرفھ) 
در دو الگوي بازاري قابل كاربرد است: اول، 

الگوي بازار متقابل الگوي بازار ثالث و دوم، 
) الگوي بازار ثالث، الگویي 1995. طبق براندر (

است كھ در آن، یك یا چند بنگاه از كشور خودي 
ویك یا چند بنگاه از كشور خارجي در بازار 

كنند. در الگوي بازار ثالث با یكدیگر رقابت مي
ثالث، از تعرفھ یا سھمیھ وارداتي استفاده 

شود و ابزار سیاست استراتژیك تجاري، نمي
ھ اثر آن كمك بھ بنگاه یارانھ صادراتي است ك

در الگوي 25داخلي در مقابل رقیب خارجي است.
شود كھ بازارھا تقسیم فرض مي26بازار متقابل

شده ھستند و لذا تصمیمات استراتژیك بھ طور 
جداگانھ درمورد بازارھاي داخلي و خارجي اتخاذ 

شود. اگر محصول، متغیر استراتژیك باشد، مي
متمایزي براي ھر آنگاه بنگاھھا، سطوح محصول

24. W.Max Corden. “Strategic Trade Policy”. A Guide to Modern Economics. Edited by:
David Greenaway, Michel Bleaney and Ian Stewart. Routledge. 1996. P.133-136.

25. James Brander, “Strategic Trade Policy”, in: Handbook of International Economics, Vol.
3,1995.P.1405.

26. Reciprocal
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كنند. انتقال سود در الگوي بازار انتخاب مي
بازارھاي متقابل با الیگوپولي كورنو از طریق 

گیرد. این اقدام طي دو مرحلھ تعرفھ صورت مي
دولتھا ، تعرفھ گیرد. در مرحلھ اول،صورت مي

بنگاھھا كنند و در مرحلھ دوم،بھینھ وضع  مي
نند. وضع تعرفھ بر كسطح محصول را انتخاب مي

واردات رقیب، فروش داخلي بنگاه خارجي را كاھش 
دھد. دھد و فروش بنگاه داخلي را افزایش ميمي

با وضع تعرفھ، قیمت داخلي واردات افزایش 
كنندگان بھ خرید محصول خواھد یافت و مصرف

كنند. این تولید شده در داخل گرایش پیدا مي
خلي و زیان امر منجر بھ سود براي بنگاه دا

شود. لذا بنگاه خارجي ميبراي بنگاه خارجي
مجبور است تولید خود را كاھش دھد و ورود 

27بنگاه داخلي تحقق خواھد یافت.

. كاربرد سیاست استراتژیك تجاري در 2
كشورھاي در حال توسعھ 

این سیاست براساس عملكرد تجاري كشورھاي 
ر پیشرفتھ صنعتي شكل گرفتھ است كھ اولا، د

بازارھاي جھاني داراي ساختار انحصار 
آیند. دوم، چندجانبھ، بازیگر مھمي بھ شمار مي

صنایع داراي تكنولوژي برتر كھ سیاست 
استراتژیك تجاري ابتدا در مورد آنھا مطرح 
در كشورھاي پیشرفتھ صنعتي وجود  گردید، عمدتا

دارد.

سیاست استراتژیك براي اطلاع بیشتر درباره نظریھ.26
تجاري، رجوع شود بھ سیدحسین میرجلیلي، "نظریھ سیاست 
استراتژیك تجاري و كاربرد آن در توسعھ صادرات صنعتي 

مایي راھنپایان نامھ دكتري علوم اقتصادي بھ،"ایران
دكتر اكبر كمیجاني ، دانشكده اقتصاد ـ دانشگاه امام 

، فصل سوم.1380صادق، تیرماه 
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در  اما كشورھاي در حال توسعھ عمدتا
ھستند كھ بیش از یك یا دو بازارھایي فعال 

رقیب دارند و در تكنولوژي برتر و صنایع آن 
سھم ناچیزي دارند. خلق مزیت، كاربرد مناسب 
سیاست استراتژیك تجاري در كشورھاي در حال 

28توسعھ است.

. انتخاب صنایع استراتژیك دركشورھاي در 2-1
حال توسعھ (معیارھا)

اي در براي انتخاب صنایع استراتژیك در كشورھ
حال توسعھ جھت خلق مزیت، بررسي خود را از 

كنیم.) آغاز مي1986معیارھاي اسپنسر (
نخستین معیار اسپنسر، سودآوري است. این 
معیار در مورد كشورھاي در حال توسعھ نیز 
مصداق دارد. درانتخاب صنایع براي حمایت، 
صنایعي كھ سودآوري بیشتري دارند در اولویت 

گیرند. حمایت از آنھا انگیزه بالاتري قرار مي
كند و تولید گسترش تولید و صادرات را تقویت مي
و صادرات پایدارتري بھ ھمراه دارد.

) بھ بررسي مزیت ایران در 1378معین نعمتي (
تولیدات صنعتي پرداختھ و تنھا معیار 

بندي صنایع و تشخیص مزیت كشور در اولویت
ظر گرفتھ تولیدات صنعتي را سودآوري صنعت در ن

است. بدین منظور، براي سنجش سودآوري از یازده 

ربردھاي مطرح شده عبارتند از: الف) الزام كا. سایر27
(گذاري خارجيعملكردي و محتواي داخلي براي سرمایھ

ھاي مبتني بر جویيبرداري از صرفھ) ب) بھره1992موران: 
ج) كاربرد براي )، ،1987مقیاس در زیرساختھا (كروگمن،

)، د) كاربرد براي اروپاي 1988كشورھاي كوچك (دیكسیت،
)،ھـ) كاربرد براي كشورھاي در 1992، شرقي (لانگ

).1995توسعھ (بھاتاچارژه، حال
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شاخص سودآوري استفاده شده و بھ صورت یك شاخص 
.29مركب درآمده است

) براي تعیین 1379ھاشمیان و ھمكاران (
گذاري صنعتي جھت تقویت ھاي سرمایھاولویت

ھاي نسبي كشور در صادرات صنعتي، از شاخص مزیت
پیتر سون سون 30اند.سودآوري استفاده نموده

) در یك مطالعھ تجربي براي بررسي سیاست 1998(
استراتژیك تجاري از طریق اعطاي یارانھ بھ 

R&D از معیار بازدھي بھ سرمایھ استفاده ،
نموده است. براي سنجش معیار یاد شده نیز از 
شاخص ارزش افزوده غیردستمزدي استفاده شده كھ 

در عین حال، تقریب مناسبي از سودآوري است و
بعد استراتژیك موضوع (وجود بازدھي فوق نرمال 

.31در صنعت منتخب) را نیز لحاظ نموده است
درجھ تمركز صنعت بھ عنوان معیاري براي 
انتخاب صنایع جھت خلق مزیت در كشورھاي درحال 
توسعھ ، مطرح نیست. زیرا تمركز شكل گرفتھ 

ي و كنوني دركشورھاي در حال توسعھ براي سودآور
كارایي بیشتر نیست بلكھ بھ دلیل نقش زیاد 

دھي بھ فرایند توسعھ و اقتضاي دولت در شكل
شرایط است و بھ ھمین لحاظ، درجھ تمركز بالاتر 
در كشورھاي در حال توسعھ منجر بھ كارایي 
بیشتر و سودآوري نشده است و ھنوز در حال 

سازي ھستند. از سوي دیگر، در كشورھاي خصوصي
رجھ تمركز بالا بھ دلیل اختصاص ارز بھ نفتي، د

"مزیت ایران در تولیدات صنعتي" . حسین معین نعمتي، 28
ص ،1378، تابستان 54، مجلھ تحقیقات اقتصادي، شماره 

205-177.
تعیین اولویتھاي ". مسعود ھاشمیان و دیگران، 29

نسبي كشور" ، يگذاري صنعتي جھت تقویت مزیتھاسرمایھ
.235. ص 1379موسسھ مطالعات و پژوھشھاي بازرگاني، 

31. Peter Sevensson. “Strategic Trade Policy and Endogenous R&D Subsidies: An Empirical
Study”, KYKLOS. Vol.51, 1998, P. 263.
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باشد كھ براساس ارز تخصیص یافتھ صنایعي خاص مي
و اعتبار دریافت نموده ، درجھ تمركز بالایي را 

اند. بنابراین، درجھ تمركز صنعت ایجاد كرده
تواند بھ عنوان یك معیار براي انتخاب نمي

صنایع جھت خلق مزیت و دریافت حمایت باشد.
معیارھاي اسپنسر براي انتخاب صنعت از جملھ

استراتژیك عبارت از آن است كھ در آن صنعت، 
شود و بھ دستمزد بالاتري بھ كارگران پرداخت مي

گیرد. عبارت دیگر نیروي كار، رانت مي
) بھ بررسي این موضوع پرداختھ 1995دیكنز (

است. باید توجھ داشت كھ نظریھ دستمزد كارآیي 
عت با دستمزد بالا بھ عنوان موید انتخاب صن32

صنعت استراتژیك است. نظریھ دستمزد كارآیي 
كند كھ كارگران یكسان، در صنایع با مطرح مي

دستمزد بالاتر، مولدتر ھستند و توسعھ اشتغال 
را افزایش GDPتواند در صنایع با دستمزد بالا مي

دھد. دیكنز 
سازد كھ سیاستھاي بھ نفع صنایع ) مطرح مي1995(

وري را افزایش تواند بھرهبا دستمزد بالا، مي
دھد.

راه بھینھ اول براي جابجا شدن نیروي كار از 
صنعت با دستمزد پایین بھ صنعت با دستمزد بالا، 
اعطاي یارانھ بھ دستمزدھا در صنعت با دستمزد 
بالاست تا بھ صنایعي كھ كارگران با دستمزد بالا 

33برند، كمك كند.بھ كار مي

كشورھاي در حال توسعھ نیز رانت حاصلھ براي 
شود. بھ شكل دستمزدھاي بالاتر كارگران ظاھر مي
اي از از این رو، وجود تفاوت دستمزدھا نشانھ

آن است كھ صنعت مورد نظر، نامزد خوبي براي 
انتخاب صنعت است. این امر در حالي است كھ در 

32. Efficiency wage.
33. William T. Dickens, “Do Labor rents justify Strategic Trade and industrial Policy?”, N. B.

E. R. working paper series No. 5137, May 1995, P.2.
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تر، معیار مزیت نسبي طبیعي، دستمزد پایین
ست. از سوي دیگر وجود منابع طبیعي انتخاب ا

شود تا وافر در كشورھاي در حال توسعھ باعث مي
در صنایعي كھ نھاده اصلي تولید آنھا مواد 

اي باشد كھ آن كشور بھ وفور در اختیار اولیھ
اي براي كشور دارنده آن دارد، مزیت ھزینھ

ایجاد كند. 
بنابراین، رانت نیروي كار (كھ بھ شكل 

شود) و ي بالاتر در صنایع ظاھر ميدستمزدھا
بري صنایع، دو شاخص براي سنجش انتخاب انرژي

اي صنایع استراتژیك در كشورھاي در حال توسعھ
مانند ایران است. 

اي، معیار دیگر انتخاب صنایع مزیت ھزینھ
كھ صنعت كشور درحال استراتژیك است. درصورتي

ھ اي طبیعي نسبت بتوسعھ، داراي مزیت ھزینھ
رقباي خارجي باشد، دریافت حمایت (یارانھ یا 

اي) مزیت صادركننده كشور داخلي را حمایت تعرفھ
دھد. مزیت نسبي آشكار شده بھ خوبي افزایش مي

حال توسعھ را نشان اي كشور دراین مزیت ھزینھ
دھد. مي

بري دانشاستراتژیك،صنایعانتخابدیگرمعیار
وتحقیقگذاري دریھبر، سرماصنایع دانشاست. در

حال توسعھ مزیت دركشورھايبرايتواندتوسعھ مي
ھاي در ھزینھR&Dایجاد كند. اما ھر قدر نقش 

یك صنعت بیشتر باشد، حمایت از آن صنعت بھ شكل 
ھاي صنعت، دركاھش ھزینھR&Dاعطاي یارانھ بھ 
خلق مزیت عواملو توسعھ ازمؤثرتر است. تحقیق

است.
ھاي انتخاب صنایع در یارھا و شاخصـ مع1جدول 

كشورھاي در حال توسعھ 
براي خلق مزیت

مزیت در كشورھاي در صنایع براي خلق معیارھاي انتخاب شماره
حال توسعھ خلق مزیت در كشورھاي در ھاي انتخاب صنایع براي شاخص
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حال توسعھ
ارزش افزوده غیر دستمزدي.1آوري سود1

ش نسبت ارزش ستانده بھ ارز.2
داده رانت نیروي كار2

(تفاوت دستمزدھا و 
وري)بھره

جبران خدمات سرانھ سالانھ .3
وري نیروي كار (نسبت بھره.4

ارزش افزوده بھ تعداد 
شاغلان)

بريانرژي3
(كشورھاي نفت خیز)

ارزش انرژي مصرف شده .5
صنعت

متوسط ارزش انرژي .6
مصرف شده ھر كارگاه

آشكار شده . مزیت نسبي 7اي مزیت ھزینھ4
دانش فني و مھارت 5

.8نیروي كار
كاركنان 
لیسانس و 

.9بالاتر
مھندسان و 

ھاتكنسین

كل شاغلان 
باسواد

كل شاغلان 
تولیدي 

. صنایع برگزیده در ایران 3
بندي صنایع ایران در سطح كد براي رتبھ

بكار گرفتھ 34روش تاكسونومي عدديISICدورقمي 
) 9×22نظور، ابتدا ماتریس (شده است. بدین م

صنعت تشكیل داده شده و سپس استاندارد -شاخص
شده است. در مرحلھ بعد، فواصل مركب میان 
صنایع محاسبھ گردیده است و صنایع ھمگن تعیین 

اند. با بھ دست آوردن ماتریس فاصلھ عملكرد شده
آل، بردار جذر جمع سطرھا صنعت از عملكرد ایده

بندي . تاكسونومي عددي، روشي است كھ براي طبقھ33
دھنده ھر رود كھ میان عناصر تشكیلمواردي بھ كار مي

طبقھ، حداكثر تشابھ یا نزدیكي وجود داشتھ و در عین 
با سایر عناصر تشكیل دھنده طبقات حال این عناصر

دیگر، حداكثر اختلاف را دارا باشند.
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سبھ شد و نتیجھ نھایي در این ماتریس محا
35تاكسونومي بھ دست آمده است.

نتیجھ بكارگیري روش تاكسونومي عددي نشان 
22بندي شاخص یادشده براي رتبھ9دھد كھ اگر مي

بھ كار گرفتھ شود، سھ صنعت ISICصنعت كد دورقمي 
برتر  انتخاب شده براي خلق مزیت در صادرات 

د از:صنعتي كشور بھ ترتیب عبارت خواھند بو
) 27تولید فلزات اساسي (كد .1
تولید سایر محصولات كاني غیرفلزي (كد .2

26(
تولید مواد و محصولات شیمیایي (كد .3

24.(36

. تمركز در بازار صادرات صنعتي ایران 3-1
براي نفوذ در بازارھاي صادراتي، شناخت 
ساختار بازار ضروري است. درجھ تمركز، مھمترین 

ازمان صنعتي است و متغیر ساختار بازار در س
قدرت بازاري چند بنگاه تولیدكننده یا 
صادركننده برتر و چگونگي و نحوه تقسیم بازار 

دھد. میان تولید و صادركنندگان را نشان مي
ترین صادركننده، كاربردي8و 4نسبت تمركز 

شاخص تمركز بازار است و بھ ترتیب زیر نشان 
شود. داده مي

. براي آگاھي بیشتر از روش تاكسونومي عددي رجوع شود 34
"آنالیز پرینسیپال بھ: دكتر بیژن بیدآباد، 

.1364ان برنامھ و بودجھ اراك،وننتز"، سازمپكام
ومي عددي . براي آگاھي از جزئیات و مراحل اجراي روش تاكسون35

براي انتخاب صنایع در ایران براي خلق مزیت  رجوع شود بھ 
نظریھ سیاست استراتژیك تجاري و كاربرد آن در توسعھ ”

نامھ ، سید حسین میرجلیلي،  پایان“صادرات صنعتي ایران
دكتري علوم اقتصادي بھ راھنمایي: دكتر اكبر كمیجاني، 

، فصل پنجم.1380تیرماه 
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در بازار جھاني آھن 37بندي تمركزدرجھ و طبقھ
و فولاد، موادشیمیایي، محصولات خودرو، نساجي، 

ھا كنندهمس، كفش، سنگ، شن و ماسھ ، صابون، پاك
ھا، پوشاك و ھا، ھیدروكربندهكننو براق

) 6آلات و تجھیزات حمل و نقل در جدول (ماشین
نشان داده شده است. در این جدول، آمار تجارت 
اروپا یك بار بھ عنوان یك صادركننده كلي 

صادركننده 15كشور) و یك بار بھ صورت 15(شامل 
جداگانھ در نظرگرفتھ شده است. 

اتحادیھ اروپا مھمترین دلایل در نظر گرفتن 
كشور) بھ عنوان یك صادركننده 15(شامل 

عبارتند از:
. آمار تجارت اتحادیھ اروپا بھ دو بخش 1

شود. تجارت دروني و تجارت بیروني تقسیم مي
شود میان آنچھ بھ عنوان تجارت دروني شناختھ مي

درجھ تمركز در بازارھاي جھاني صادرات براي محاسبھ . 36
صنعتي ایران از آمار صادرات كشوري استفاده شده است و 

گرفتھ شده است. صادراتي در نظرعنوان یك واحدكشور بھھر
صادرات كالایي جھان و صادرات كشورھاي عمده توسط آمار

الملل و انكتاد تجارت جھاني، مركز تجارت بینسازمان
. البتھ باید توجھ داشت كھ درجھ تمركز بھ ارایھ شده است

مطرح »سازمان صنعتي«عنوان شاخص ساختار بازار كھ توسط 
شده است، در اصل براي تمركز شركتي ارایھ شده است. اما 
در عمل، آمار صادرات جھاني شركتھا براي تنھا یك یا دو 

گانھ فوق وجود دارد. بھ ھمین جھت، صنعت از صنایع یازده
بھ عنوان واحدھاي محاسبھ درجھ تمركز در نظر كشورھا 

گرفتھ شدندو درجھ تمركز كشوري در صادرات جھاني محاسبھ 
گردید.
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گیرد و وارد تجارت جھاني كشورھاي عضو صورت مي
ني است كھ وارد تجارت شود. تنھا تجارت بیرونمي

شود. بھ ھمین لحاظ، در صورتي كھ تنھا جھاني مي
تجارت بیروني اتحادیھ اروپا در نظر گرفتھ شود 
و ارزش تجارت دروني اتحادیھ اروپا از ارزش كل 

توان اتحادیھ تجارت جھاني كسر گردد، آنگاه مي
اروپا را بھ عنوان یك صادركننده در نظر گرفت.

وپا داراي مقررات تجاري . اتحادیھ ار2
ھماھنگ و متحدالشكل است و سھم بازار كل اروپا 
را در مقررات و مذاكرات تجاري خود در نظر 

گیرد. بھ طوري كھ اعضاي اتحادیھ بھ بازار مي
صادراتي یكدیگر لطمھ نزده و ھرگاه اختلافي با 
طرفھاي تجاري در مورد بازار صادرات پیش آید، 

آن كشور وارد مذاكره " با "اتحادیھ اروپا
شود .مي
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بندي تمركز در بازار جھاني صادرات صنعتي ایران ـ درجھ و طبقھ2جدول 

درجھ تمركز چھار عنوانردیف
صادركننده برتر

درجھ تمركز ھشت 
بندي طبقھصادركننده برتر

تمركز
**معیار بین با رتبھ

اتحاد
یھ 
اروپا

بدون
اتحادیھ 

اروپا

با رتبھ
اتحاد

ھ ی
اروپا

بدونرتبھ
اتحادیھ 

اروپا

با رتبھ
اتحادیھ 

اروپا

بدون 
اتحادیھ 

اروپا زتاحدي949/035/0674/0854/011آھن و فولاد1
یاد

تاحدي 
كم زتاحدي665/042/0478/0663/06مواد شیمیایي 2

یاد
تاحدي 

كم بسیارز179/054/0192/0177/01محصولات خودرو3
یاد

زیتاحدي
اد تاحدي زیاد469/035/0686/0460/07نساجي4
كم زتاحدي762/038/0577/0756/010مس5

یاد
تاحدي 

كم ـزیاد179/054/0187/0369/04كفش6
بسیار 
زیاد

تاحدي 
زیاد

تاحدي زیاد277/035/0686/0458/08سنگ،شن وماسھ7
كم

صابون، 8
ھا و ندهكنپاك

ھا براق كننده

تاحدي زیاد375/043/0383/0566/05
كم
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ردی
ف

درجھ تمركز چھار عنوان
صادركننده برتر

درجھ تمركز ھشت 
صادركننده برتر

بندي طبقھ
تمركز

**معیار بین
با رتبھ

اتحاد
یھ 
اروپا

بدون
اتحادیھ 

اروپا

با رتبھ
اتحاد
یھ 
اروپا

دونبرتبھ
اتحادیھ 

اروپا

با رتبھ
اتحادیھ 

اروپا

بدون 
اتحادیھ 

اروپا

تاحدي زیاد277/047/0289/0272/02ھاھیدروكربن9
زیاد ـ 
تاحدي 

كم تا حدي 860/042/0473/0957/09پوشاك10
زیاد

تاحدي 
كم و آلاتماشین11

تجھیزات 
ونقلحمل

تا حدي زیاد566/054/0189/0271/03
زیاد

رتبھ تمركز از بیشترین بھ كمترین مرتب شده است.*
كند:، درجھ تمركز صنایع را بھ پنج طبقھ بھ شرح زیر تقسیم مي(Bin)معیار بین: ژ.س. بین **

درجھ 
تمركز

درصد بازار تحت كنترل 
كننده بزرگچھار عرضھ

درصد بازار تحت 
كنترل ھشت 

كننده بزرگعرضھ بسیار 
زیاد 

%90بیش از %75یش از ب
%90% تا 85%75% تا 65زیاد

تا حدي 
زیاد 

%85% تا 70%65% تا 50
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%45كمتر از %35كمتر از كم 



ساز و كار سیاست استراتژیك تجاري ...  

گانھ نیز مؤید آن رتبھ تمركز صنایع یازده
است كھ فلزات اساسي داراي كمترین تمركز بازار 

صادركننده برتر است. در حالتھاي چھار و ھشت 
بھ طوري كھ آھن و فولاد و مس كمترین درجھ 

اند. این تمركز بازار را بھ خود اختصاص داده
امر در حالي است كھ محصولات خودرو ھمواره 
بیشترین درجھ تمركز بازار را بھ خود اختصاص 

دھندة آن است كھ شانس كمتري اند كھ نشانداده
دارد.براي نفوذ در بازار آن وجود 

. بازار متقابل3-2
بازار صنایع منتخب، بازار متقابل است. بخشي 
از ارزش تولیدات صنایع منتخب در بازار داخلي 

شود. از سوي عرضھ شده و بخش دیگر صادر مي
گیرد. از دیگر، واردات از خارج نیز صورت مي

این رو، ھمانگونھ كھ در سیاست استراتژیك 
حمایتي لازم، تعرفھ تجاري مطرح شده است، ابزار 

و یارانھ است. با تعرفھ و یارانھ، از تولید 
شود. خارجي حمایت ميداخلي در مقابل محصولات

) بازار متقابل صنایع منتخب را نشان 3جدول (
دھد.مي

)1376ـ وضعیت بازار صنایع منتخب (3جدول 
ارزش صنعت

تولیدات 
ریال)(میلیون

عرضھ در 
بازار 
داخلي 
)ریال(میلیون

صادرات 
(میلیون 

ریال)

واردات 
ریال)(میلیون

عرضھ كل 
ریال)(میلیون

وارداتسھم
كل عرضھدر

(درصد)

1158099476/1107206623/5089282/276776896/1383983419فلزات اساسي
محصولات    

كاني 
غیرفلزي

47123758/462820119/8417304/23856504/48667664

موادومحصولات
شیمیایي

991021565/935897434/55124002/275231267/121112867/22

مأخذ: آمار مربوط بھ ارزش تولیدات: مركز آمار ایران، نتایج 
آمارگیري از كارگاھھاي صنعتي پنجاه نفر كاركن و بیشتر سال

.1378، اسفند ماه 1376
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ركننده بھ آمار مربوط بھ ارزش صادرات، ارزش واردات و كشورھاي صاد
"سالنامھ آمار بازرگاني ایران از: گمرك جمھوري اسلامي ایران، 

.1376( صادرات و واردات)، سال "خارجي جمھوري اسلامي ایران

. نرخ تعرفھ موثر حمایتي صنایع منتخب3-3
نرخ تعرفھ مؤثر حمایتي، درصد افزایش در 
ارزش افزوده داخلي را در اثر وضع تعرفھ 

كند و با فرمول زیر محاسبھ گیري مياندازه
شود: مي

ai

aitit
g





1

= gنرخ تعرفھ موثر حمایتي
= tنرخ تعرفھ اسمي كالاي نھایي وارداتي

it=ھاي وارداتي نرخ تعرفھ اسمي نھاده
ia= نسبت ھزینھ نھاده وارداتي بھ قیمت كالاي

نھایي
نرخ تعرفھ موثر حمایتي براساس  میانگین 

اي و نسبت ارزش ھ كالاھاي مصرفي و واسطھتعرف
مواد اولیھ وارداتي بھ ارزش تولیدات، محاسبھ 

) نشان 8شده است. نتایج محاسبات در جدول (
داده شده است. 

شود، نرخ ) ملاحظھ مي4ھمانگونھ كھ در جدول (
در فصول 1376حمایت موثر صنایع منتخب در سال 

مثبت ( 70و69و 74و 80و 83و 76اي تعرفھ
صفر 31شود) و در فصل حمایت موثر انجام مي

اي شود) و در بقیھ فصول تعرفھ(حمایت انجام نمي
منفي است. دلایل منفي بودن نرخ حمایت موثر در 

اي یاد شده، عبارتند از:فصول تعرفھ
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اي، . واردات كالاھاي مصرفي این فصول تعرفھ1
و 38و 35و 29و 28(فصول 38فاقد تعرفھ است 

).81و 79و 78و 75و 68
اي در نسبت . حاصلضرب تعرفھ كالاھاي واسطھ2

ارزش مواد اولیھ وارداتي بھ ارزش تولیدات، 
بالاتر از میانگین تعرفھ كالاھاي مصرفي وارداتي 

).82و 73و 37و 34و 33و 32و 30است (فصول 
توان بر براي مثبت شدن نرخ حمایت موثر مي

لاھاي مصرفي در فصول فاقد تعرفھ، واردات كا
) نرخ حمایت موثر فصول 5تعرفھ وضع كرد. جدول (

)  را با میانگین نرخ تعرفھ 1اي بند(تعرفھ
دھد. ھمانگونھ كھ كالاھاي مصرفي مختلف نشان مي

شود، با برقراري تعرفھ مناسب، نرخ ملاحظھ مي
شود.موثر حمایت مثبت مي

)1376تي صنایع منتخب (ـ نرخ تعرفھ موثرحمای4جدول 
فصل 
تعرفھ

حسابي میانگین
تعرفھ كالاھاي 
مصرفي (درصد) 

(t)

میانگین 
وزني 
تعرفھ 
كالاھاي 

اي واسطھ
(درصد) 

)it(

نسبت ارزش 
وارداتي مواداولیھ

بھ ارزش
)ia(تولیدات

Σaiti نرخ
تعرفھ 
موثر 
حمایتي 
(درصد)

علامت 
نرخ 
تعرفھ 
موثر

منفي- 28-62/99/188/908/10
منفي29-59/176/077/0
منفي-3075/353/2132/598/1
صفرصفر صفر5/10صفر-31

درصد كل50ھمواره بیش ازوارداتيايواسطھكالاھاي. حجم37
را تشكیل داده است و بھ دلیل نگاه كالاھاي وارداتي

ر واردات بھاي گمركي، تعرفھ درآمدي دولت بھ تعرفھ
ول است كھ فصحاليدرایناي، وضع شده است.كالاھاي واسطھ

اگراست. حتيمصرفي، فاقد تعرفھمتعددي از كالاھاي
بھ ورود كالاورود باشد،فقدان تعرفھ بدلیل ممنوعیت

تعرفھ) ھمان نتیجھ را بدنبال صورت قاچاق (نپرداختن
دارد.
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منفي- 3230267/2522/10089/94
منفي- 3375/8612/237/2509/9527/11
منفي- 3494/5228/34732/17581/452
منفي- 35-5/375/821/1910/21
منفي- 373862/403/1695/10586/81
منفي- 38-58/205/850/5938/65
منفي- 68-47/365/081/1091/10
مثبت+699513/492/316/3665/60

4ادامھ جدول 

فصل 
تعرفھ

حسابي میانگین
تعرفھ كالاھاي 
مصرفي(درصد)  

(t)

میانگین 
وزني 
تعرفھ 
كالاھاي 

اي واسطھ
(درصد) 

)it(

نسبت ارزش 
وارداتي ولیھموادا

بھ ارزش
)ia(تولیدات

Σaiti نرخ
تعرفھ 
موثر 
حمایتي 
(درصد)

علامت 
نرخ 
تعرفھ 
موثر

مثبت+7088/8810/431883/4059/58
منفي- 7333/8334/155/161/12677/42
مثبت+749580/295/249/6251/33
منفي-75-33/1314/126/230/2
مثبت+769554/414/2304/3233/262
منفي-78-64/1914/112/318/3
منفي-79-85/2214/181/184/1
مثبت+8035814/172/097/34
منفي-81-54/310206/1
منفي- 8288/8033/555/327/11478/34
مثبت+835/8233/584/34/7156/11

: مواد شیمیایي 28فصل 
غیر آلي
: محصولات 29فصل 

شیمیایي آلي
: محصولات 30فصل 
دارویي

: كودھا 31فصل 
: عصاره دباغي 32فصل 

یا رنگرزي

: مصنوعات از سنگ، 68فصل 
گچ، سیمان، پنبھ نسوز

: محصولات سرامیكي 69فصل 
: شیشھ و مصنوعات 70فصل 
ايشیشھ
: چدن، آھن و فولاد 73فصل 
: مس و مصنوعات از 74فصل 

مس
: نیكل و مصنوعات 75فصل 

: قلع 80فصل
و مصنوعات 

از قلع
: 81فصل 

سایر فلزات 
معمولي 

: 82فصل 
ابزار آلات، 

مصنوعات 
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ھاي : روغن33فصل 
اسانسي
: صابون، 34فصل 
ھا براي شستشوفرآورده
: موا د 35فصل 

آلبومینوئید
: محصولات عكاسي 37فصل 

و سینماتوگرافي 
: محصولات38فصل 

یایيگوناگون صنایع شیم

از نیكل
ومصنوعاتآلومینیوم:76فصل

از آلومینیوم
ات از : سرب ومصنوع78فصل 
سرب

: روي و مصنوعات از 79فصل 
روي

چاقوسازي
: 83فصل 

مصنوعا ت 
گوناگون از 

فلزات 
معمولي 

) مثبت شود، 2اي بند (براي آن كھ فصول تعرفھ
ھاي مصرفي یك راه آن است كھ میانگین تعرفھ كالا

اي بھ بالاتر از میانگین تعرفھ كالاھاي واسطھ
) نرخ حمایت موثر فصول 10افزایش یابد. جدول (

) را در صورت افزایش تعرفھ 2اي بند (تعرفھ
دھد. ھمانطور كھ ملاحظھ كالاھاي مصرفي نشان مي

شود با افزایش  تعرفھ كالاھاي مصرفي، نرخ مي
شود.حمایت مؤثر،  مثبت مي

دیگر براي مثبت شدن نرخ حمایت مؤثر راه
عبارت از آن است كھ بھ واردات كالاھاي 

اي، یارانھ تعلق گیرد.واسطھ
ـ نرخ حمایت موثر در شرایط وضع تعرفھ بر 5جدول 

)1376كالاھاي مصرفي (
نرخ حمایت موثر با نرخ 

حداقل
میانگین تعرفھ 
كالاھاي مصرفي با 
حداقل نرخ (درصد)

فصل 
تعرفھ

12/0+ 10 28
24/0+ 1 29
86/0+ 20 35
54/0+ 60 38
19/0+ 11 68
75/0+ 3 75
89/0+ 4 78
19/0+ 2 79
02/1+ 2 81
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: سایر 81فصل 
فلزات معمولي 

: مصنوعات از 68فصل 
نسوزگچ، سیمان، پنبھ

: نیكل و 75فصل 
مصنوعات از نیكل

: سرب و 78فصل 
مصنوعات از سرب

: روي و 79فصل 
مصنوعات از روي

: مواد شیمیاي 28فصل
غیرآلي

: محصولات 29فصل
آلييشیمیای

: مواد 35فصل
یدئلبومینوآ

محصولات:38فصل
صنایعگوناگون
شیمیایي

ـ نرخ حمایت موثر با فرض ثابت بودن تعرفھ 6جدول 
كالاھاي مصرفياي و افزایش تعرفھكالاھاي واسطھ

حمایت موثر نرخ
رخ حداقلبا ن

میانگین تعرفھ 
جدید كالاھاي 
مصرفي با نرخ 
حداقل (درصد)

میانگین 
تعرفھ كالاھاي 

مصرفي

فصل

23/3+ 6 75/3 30
84/6+ 102 30 32
34/7+ 97 75/86 33
09/1+ 176 94/52 34
56/6+ 107 38 37
62/5+ 127 33/83 73
43/2+ 115 88/80 82

: محصولات عكاسي و 37فصل 
وگرافيسینمات
: چدن، آھن  و فولاد73فصل 
: ابزارآلات و مصنوعات 82فصل 

چاقوسازي

: محصولات دارویي31فصل
: عصاره دباغي یا رنگرزي32فصل
ھاي اسانسي: روغن33فصل
براي ھافرآورده: صابون، 34فصل

شستشو

. اثر یارانھ صادراتي بر نرخ حمایت موثر3-4
ؤثر منفي براي كالاي براي اجتناب از حمایت م

اي صادراتي، وقتي میزان تعرفھ كالاھاي واسطھ
. برقراري 1مشخص است، دو راه وجود دارد : 

یارانھ جبراني صادراتي.
.39. برقراري سیستم استرداد صادراتي2

ي آن . در این سیستم تولیدكنندگان كالاي صادراتي برا38
دستھ از وارداتي كھ بھ عنوان نھاده در محصولاتي كھ 
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ـ نرخ حمایت موثر با فرض اعطاي یارانھ بھ 7جدول 
دراتي ھاي وارداتي براي تولید صانھاده

نرخ ايخ تعرفھ كالاھاي واسطھنرفصل
حمایت 

با موثر
سیستم 
استرداد 
صادراتي

نرخ حمایت 
موثر با 
اعطاي 

صادراتي جبران
ھابھ نھاده

با 
استرداد 
صادراتي 

جبرانيبایارانھ
صادراتي (تخفیف 

تعرفھ)
نرخ 

تخفیف 
(یارانھ 

بھ 
درصد)

میانگین 
نرخ 

تعرفھ 
جدید 
(درصد)

تعداد 
كالاھاي 
مشمول

+75/0+23574/4صفر30
+89/36+1971538/115صفر32
+79/4+5/3201622/117صفر33
+81/6+5/2410707/196صفر34
+60/2+27141678/45صفر37
+07/10+64/147/063039/100صفر73
+5/10+33/5145925/84صفر82

شود، با مي) مشاھده7ھمانگونھ كھ از جدول (
استرداد صادراتي، بیشترین حمایت از تولید 

گیرد. در واقع با استرداد صادراتي صورت مي
ھاي وارداتي براي تولید عوارض گمركي نھاده

صادراتي، نرخ مؤثر حمایت بالاتر از نرخ حمایت 
ھاي مؤثر با اعطاي جبران صادراتي بھ نھاده
ران وارداتي خواھد بود. از اینرو، اعطاي جب

صادر خواھند شد تعرفھ مربوطھ بھ آنھا باز پس  عملا
شود و لذا از حمایت موثر منفي براي صادرات داده مي

شود. یارانھ جبراني صادراتي نیز بھ واقعي جلوگیري مي
گیرد. براي اطلاع ھاي محصولات صادراتي تعلق مينھاده

شتر در این زمینھ ن.ك: سید حسین میرجلیلي، "نظریھ بی
سیاست استراتژیك تجاري و كاربرد آن در توسعھ صادرات 
صنعتي ایران"، رسالھ دكتري علوم اقتصادي بھ 

دانشكده اقتصاد راھنمایي: دكتر اكبر كمیجاني 
، فصل ششم.1380دانشگاه امام صادق (ع)، تیرماه 
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توان حداقل نرخ حمایت و استرداد صادراتي را مي
صادراتي را بیشترین حمایت بھ شمار آورد. 

بندي و ملاحظات جمع
انجام مداخلھ تجاري جھت توسعھ صادرات براي.1

غیرنفتي، اتخاذ سیاست استراتژیك تجاري ضروري 
است و فرایند كاربرد آن در كشورھاي در حال 

باشد.ميتوسعھ از طریق خلق مزیت
بھ منظور خلق مزیت، ابتدا باید صنایعي را .2

از میان صنایع كشور انتخاب نمود زیرا بھ دلیل 
توان از تمامي صادرات محدودیت توان كشور، نمي

صنعتي حمایت كرد. 
صنایع برگزیده كشور از طریق معیارھایي خاص .3

گردند. صنایع برگزیده كشور در این انتخاب مي
عبارت بودند از: اول، تولید مطالعھ بھ ترتیب 

)، دوم، تولید سایر 27ISICفلزات اساسي (كد 
) و سوم، تولید 26محصولات كاني غیرفلزي (كد
).24مواد و محصولات شیمیایي (كد 

فصل 23اي از فصل تعرفھ16نرخ حمایت موثر .4
اي صنایع برگزیده، منفي است. از جملھ تعرفھ

كالاھاي دلایل آن، فاقد تعرفھ بودن واردات
مصرفي تعدادي از فصول و نیز تعرفھ بالاي 

50اي است. از آنجا كھ بیش از كالاھاي واسطھ
اي تشكیل درصد كالاھاي وارداتي را كالاھاي واسطھ

ھاي گمركي دھند، لذا نگاه درآمدي بھ تعرفھمي
سبب حمایت موثر منفي صنایع منتخب شده است. 

ت موثر مھمترین راھھاي مثبت شدن نرخ حمای.5
صنایع منتخب عبارتند از: اول ، وضع تعرفھ بر 
واردات كالاھاي مصرفي فاقد تعرفھ.  دوم، اعطاي 

اي صنایع منتخب  یارانھ بھ واردات كالاھاي واسطھ
بھ دو شكل الف) برقراري یارانھ جبراني 
صادراتي  ب) برقراري سیستم استرداد صادراتي .
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