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1. Introduction 

In the digital age, data-driven technologies raise numerous social and cultural issues. Living in the virtual realm 

mirrors real life, as many aspects of human existence have migrated online, including personal dimensions like 

personality, which in the real world is shaped by genetic and non-genetic factors, with the latter including internal 

elements such as emotions and will, as well as external influences like peers, family, school and society. While 

peers significantly shape character in reality, cyberspace introduces additional complexities, including the unreal 

aspects of one's personality. The multiplicity of identities across different platforms can lead to instability in 

personality and a sense of behavioral passivity online. 

Furthermore, human personality can now be categorized as digital or non-digital, which complicates how 

others perceive it compared to real-world character. Managing this duality poses challenges, sometimes extending 

even after death. Additionally, individuals' contributions on platforms like Instagram and Telegram raise questions 

about data ownership and transfer, necessitating legal clarifications that vary by country. 

First, this paper analyzes the subject of Islamic Jurisprudence Rules (Ahkam) about digital personality, a vital 

step in Ijtihad for contemporary issues. It clarifies the concept, dimensions, and related ideas of digital personality. 

It then examines a key Islamic jurisprudential and legal challenge: ownership of digital personality, both during 

life and after death, and its relationship to other rights. The research question is: What are the dimensions of digital 

personality ownership in law and Islamic jurisprudence? 

The research hypothesizes that these dimensions encompass ownership and its connections to related rights, 

and the analysis of digital personalityis essential for determining its rulings (Hukm) in Islamic jurisprudence 

(Fiqh). 

The study includes sections on defining digital personality, exploring its dimensions and related concepts, 

user strategies for creating a digital persona, and outlining Islamic jurisprudential and legal rulings concerning 

ownership (including post-mortem) and its relationship to other rights. 

 

2. Methodology 
The method is descriptive-analytical and seeks to answer the basic question of this paper: what are the dimensions 

of digital personality ownership in law and Islamic jurisprudence? 

This paper is divided into three sections. Section 1 examines Jurisprudential Thematic Study of Digital 

Personhood. This section includes the definitions of digital personality, its dimensions, the related concepts, and 

user strategies for creating a digital persona. Section 2 scrutinizes Islamic jurisprudential and legal rulings 

concerning ownership (including post-mortem) and its relationship to other rights. The final part provides several 

concluding points. 

 

3. Results and Discussion 

Digital personality definitions center on data variables, with some adding criteria like influencing the data owner, 

public identifiability, self-extension, online impact, and legal entity status. Early definitions focus on 

governmental/private data collection, identity creation, and subsequent personality development. Later definitions 

emphasize user agency in creating their digital personality. The latter perspective, highlighting user control, may 

be more useful for addressing Islamic jurisprudential and legal issues by supporting the concept of ownership by 

natural or legal persons. Common elements across definitions include digital personality and collected data. 

Definitions emphasizing user agency include content/activities, social interactions, public image, privacy, socio-

cultural influences, and digital rights. While content and activities are arguably foundational, the other elements 

contribute to the unique characteristics of individual digital personalities. 
Digital footprint, third-party digital footprint, digital mosaic, digital persona, digitally extended self, Self-

concept, Self-image, Digital self, Self-presentation, digital immortality, and digital immortality are concepts 



 شخصیت دیجیتال  مالکیت حقوقی  ـ شناسی و احکام فقهیموضوع /فر معینی
 

 

85 

related to digital personality. This is because digital personality is a concept that transcends a specific field and 

represents a common ground between social sciences, psychology, law, and other technical sciences. Regarding 

the ownership of digital personality, there are four possibilities: ownership by platforms, ownership by natural and 

legal persons, joint ownership of the individuals or the legal entities, and the platform, and permissibility of 

appropriation/ use. Each of these is based on specific evidence and has priorities over the others. The theory of 

individual ownership of digital personality is more compatible with Islamic jurisprudential and legal rules because 

the dependence of digital personality on the individual and their data makes the digital personality a function of 

the individual, making its annexation and ownership by another person impossible. According to the principle of 

first instance in Islamic jurisprudence (Fiqh), the deceased lacks legal personality and the capacity to enjoy rights. 

However, what has led to the discussion of post-mortem ownership for digital personalities is the existence of 

memorial pages on some platforms after the death of their owner, as well as the existence of digital immortality. 

hhhhough nn Ismmmcc jurffprudrr ee,   snp   oonheoe   vvdccaased is valid; but considering the evidence, the 

nnnnnooon of oon sssoon hrre ss oonfsssoon for hhe bnnff tt of hhe hrrrs,” tt shoudd . e noddd hhtt nnhrrnnnng hheee 
memorial pages is also without benefit. Furthermore, if the theory of mere permissibility of disposal is accepted, 

its inheritance also has no meaning. Concerning the ownership of a digital personality after an individual's death, 

it is important to note that such ownership is personal and, in this context, holds no value beyond memorial 

significance. This excludes the pages of notable individuals, which their followers can obtain for advertising and 

revenue purposes. 

Digital personality is a concept that gains meaning concerning other rights; that is, some rights constitute its 

essence or give it a legal dimension, such as the right to privacy, the right to data ownership, the right to data 

portability, the right to data erasure or the right to be forgotten, the right to self-determination, and the right to 

freedom of expression. Other rights arise after a natural or legal person creates a digital identity, such as the right 

to reputation or publicity and the right to personal image. The close and strong connection of digital personality 

with various rights also prevents the ownership of legal personality from being transferred to platforms. Overall, 

oonsddrrnng hhe spccffcc chrrccrrrssssss of dggllll l rr sonyyyyy and sss dppendddee on nndnnddu’’’s ””rrccrrrssssss nnd 
the privacy of individuals, it seems that platforms' access to each individual's digital personality and its components 

should be limited to prevent the possibility of its misuse, especially since the most important issue in the field of 

personal data is commercial or non-commercial misuse, which can increase the criminal dimensions of presence 

in cyberspace. Ultimately, it should be understood that although further development and expansion of the concept 

of digital personality are necessary, given the evolution of information technology and the internet in the coming 

decades and their significant impact on individual growth, appropriate laws must be developed for the management 

and ownership of digital personality. Therefore, every legal system must be able to offer an independent law in 

this area to cover the various legal and criminal dimensions of the issue and prevent the harmful effects of digital 

personality misuse in society. 

 

4. Conclusions and Future Research 

Initial definitions of digital personality focus on data collection by organizations and entities to establish 

personality and digital persona. However, later definitions emphasize the user's role in shaping their digital 

personality. This user-centric perspective is more effective in addressing the legal and Islamic jurisprudential 

issues surrounding digital personality, as it supports the notion of ownership by individuals or legal entities. This 

contrasts with other ownership models, such as the platform ownership or joint ownership of individuals or legal 

entities, and the platform or permission to use. Moreover, individual ownership aligns better with legal and Islamic 

jurisprudential principles and reinforces the connection to other rights, thus preventing the transfer of ownership 

to platforms.  
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 شخصیت دیجیتال  مالکیت  حقوقی   ـ شناسی و احکام فقهی موضوع 

 فرمحدثه معینی 
 .المللی امام خمینی )ره(، قزوین، ایراناستادیار، دانشکدۀ علوم و تحقیقات اسلامی، دانشگاه بین 1

 

 چکیده  اطلاعات مقاله 

مکان انسان امروز با  د که مستلزم نقلنگشایمی   دنیایی را  ورود بشر به  اطلاعاتی دریچۀ های نوین  فناوری مقالۀ پژوهشی 
تر و حتی تر، ناشناخته یافتهابعادش از دنیای کنونی توسعه  که  همه متعلقاتش به آن است. زندگی متفاوتی

، این پژوهش  تر است. یکی از ابعاد این زندگی متفاوت، شخصیت دیجیتال است. بر همین مبناترسناک 
به این سؤال اساسی پاسخ دهدمی ست؟ چیشخصیت دیجیتال  مالکیت    یکه ابعاد فقهی و حقوق   کوشد 

ها و نهادهای دولتی یا سازمان  توسط  ، مبتنی بر گردآوری دادهاز شخصیت دیجیتال  نخست  هرچند تعاریف
بر نقش خودِ یشتر ب ،عاریف بعدیت هاست؛ خصوصی و ایجاد هویت و سپس شخصیت دیجیتال توسط آن

کید دارند.   کید بر نقش به نظر می کاربر در ایجاد و توسعۀ شخصیت دیجیتال تأ رسد از میان این دو نظر، تأ
بیشتر می کاربر  زمینخود  در  زمین  ۀ تواند  زیرا  باشد؛  راهگشا  دیجیتال  شخصیت  و حقوقی  فقهی    ۀمسائل 

احتمالی رویکردهای  میان  از  را  حقوقی  یا  حقیقی  اشخاص  مالکیت  رویکرد  مالکیت    پذیرش  دربارۀ 
شامل مالکیت سکوها، مالکیت اشخاص حقیقی و حقوقی، مالکیت مشترک و اباحه    ـ  شخصیت دیجیتال

فراهم می   تصرف  این، رویکرد ـ  بر  و   کند. علاوه  فقهی  قواعد  با  بر شخصیت دیجیتال    مالکیت اشخاص 
های دیگر نیز مانع از این خواهد بود که مالکیت شخصیت حقوقی و ارتباط آن با حقحقوقی سازگارتر است  
 به سکوها واگذار شود.
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 مقدمه

که   ،در عالم مجاز  ی. زندگ کنندیم  جادیرا ا   یو فرهنگ  یاز مسائل اجتماع  یابر داده، حجم گسترده  یمبتن   نی نو  یهایفناور  تال،یجی در عصر د 
 رفتهها را دربرگشده و همهٔ آن   دهیبه عالم مجاز کش  یبشر  یابعاد مختلف زندگ   رای ز  ؛در عالم واقع ندارد   یکم از زندگ   هاست،یفناور  نیدستاورد ا

است  یه عوامل خاصکه در عالم واقع منوط ب یانسان تیمانند شخص ؛شودیم زیهر فرد ن یزندگ یشامل ابعاد خصوص   یدگ یتندرهم نیاست. ا
را   یکیژنتریاست. عوامل غ یکیژنتریو غ یکیعوامل ژنت ریتأثتحت  ،انسان در عالم واقع تیشخص .است یگری و در عالم مجاز منوط به عوامل د

 انیکرد. از م  میاجتماع تقسالان، خانواده، مدرسه و  س هم  مانند  یرون یو اراده، و عوامل ب  جاناتیه  ،یاری ش ومانند ناه  یبه عوامل درون  توانیم
علاوه  بر،ی سا  ای  یمجاز  یبه عبارت بهتر، فضا  ایدر عالم مجاز    اما؛  رد ی پذیرا م  ریتأث  نی شتریالان بس انسان از جمع هم  تیشخص  ،یرونیعوامل ب

  تواند ی هر فرد در هر سکو م  یهاتیتعدد شخص  ن یدارد. همچن  یق یعم  ر یاو تأث  یزندگ   در  ز یانسان ن  تیبودن شخص  یواقع ریبر عوامل فوق، غ
است، سبب    یمجاز  یدر فضا  یو  یکی زیاز عدم حضور ف  یناش   که فرد    تی هو  یچندگانگ  نی. اایجاد کنداو به    یرا برا  یمتفاوت  یهااختلال

 شود. یمجاز یدر فضا یانفعال رفتار یدهد و گرفتار نوعبخود را از دست  تیثبات شخص یکه و شودیم

ای  گونه تری یافته است؛ به شود، در عالم مجاز ابعاد پیچیده میدیجیتال تقسیم  که به دو دستهٔ دیجیتال و غیر  ،شخصیت انسانبراین،  علاوه 
با توجه    ،علاوه، مدیریت این شخصیتتر از شخصیت فرد در عالم واقع است. به های دیگر بسیار سخت که شناخت این شخصیت برای انسان 

سهم مشترک هر فرد به همراه   همچنینیابد.  ز سخت است و گاهی حتی این مدیریت تا پس از مرگ فرد نیز ادامه مینی  ،های موجودبه چالش 
ها با  گویی به آن ها فراهم آورد که پاسخها یا انتقال آنتواند ابهاماتی را در حوزهٔ مالکیت داده اینستاگرام، تلگرام و غیره می  مانندسکوهای مختلفی  

 .حقوقی هر کشور ضروری و متفاوت خواهد بود  توجه به نظام

شناسی احکام فقهی شخصیت دیجیتال است که بخش مهمی از فرایند اجتهاد در مسائل هدف از نگارش این مقاله در گام نخست، موضوع 
اهیم مرتبط به آن عرضه  رو، تلاش شده است تصویر روشنی از موضوع شخصیت دیجیتال با بیان مفهوم، ابعاد آن و مف اینمستحدثه است. از

ۀ منزلبه  ،ترین موضوع فقهی و حقوقی دربارهٔ شخصیت دیجیتال، یعنی مالکیت آن در زمان حیات و پس از مرگ فرد شود. سپس در گام دوم، مهم
ش آن است که ابعاد  نظر قرار گرفت. بر همین مبنا، سؤال اساسی این پژوهها مدهای حقوقی و همچنین ارتباط آن با سایر حق چالش مهم نظام 

 فقهی و حقوقی مالکیت شخصیت دیجیتال چیست؟ 

مالکیت این نوع از شخصیت و    ماننداین پژوهش بر این فرض استوار است که ابعاد فقهی و حقوقی شخصیت دیجیتال شامل مواردی  
شناسی آن در فقه  ز مراحل مهم حکم ۀضرورت پژوهشی، امنزلشناسی شخصیت دیجیتال به های مرتبط است و موضوع ارتباط آن با سایر حق 

 .است

شناسی شخصیت دیجیتال )شامل مفهوم و ابعاد شخصیت دیجیتال، مفاهیم مرتبط با آن و راهبردهای های موضوع این پژوهش از بخش 
آن پس از مرگ   کاربران برای ساختن شخصیت دیجیتال( و احکام فقهی و حقوقی آن )شامل نظرات دربارهٔ مالکیت شخصیت دیجیتال، مالکیت

 .های دیگر( تشکیل شده استو ارتباط شخصیت دیجیتال با حق 

 شخصیت دیجیتال  فقهی شناسی موضوع . ۱

های مختلف آن  م فقهی یا حقوقی مدنظر قرار گیرد و مفهوم، ابعاد و ویژگیاحک اعنوان موضوع شود شخصیت دیجیتال به در این بخش تلاش می 
 توصیف شود. 

 مفهوم شخصیت دیجیتال .۱-۱

 اند. تقسیم و بررسی شده 1برای تبیین مفهوم شخصیت دیجیتال، تعاریف در جدول 
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 (پژوهش  یهاافتهی)  تالی جید تیۀ شخص دهندلیو عناصر تشک  فی: انواع تعار ۱ جدول
یف  یف و تحلیل آن  انواع تعار  عناصر تعر

عنصری متمرکز  تعریف تک
 ها آوری دادهبر جمع

عنوان  ، صرفاً به داده از هر نوعی به(Zanfir, 2012, p. 151؛Parkinson et al., 2018, p 552)  تعاریفدر این 
بنابراین شخصیت دیجیتال از این منظر، با  دانند؛ نگرند و تنها عنصر در تعریف شخصیت دیجیتال را »داده« میشخصیت دیجیتال می
 . داردتمرکز  هاآوری دادهگیرد و بر بُعدِ جمعل میها برای فرد در فضای دیجیتال شکآوری داده جمع

تعریف دوعنصری از  
ها و هدف از گردآوری  داده

 ها از داده

 یهامیداده بر تصم یرگذاری اضافه شده است که بر تأث  ی گر ی د دی، ق(Parkinson et al., 2018, p. 562) در این تعریف
کننده نگاه  مطرح باشد و به صاحبان داده به چشم مصرف  یاب یبازار در حوزۀ شتر یب فی تعر نیا   رسدیدارد. به نظر م دیصاحب آن تأک

 . کندیم
تعریف چندعنصری از  

ها و در معرض بودن و داده
 شناسایی 

در معرض  مانند(، ضمن تأکید بر عنصر داده، بر عناصر دیگری Vasiliev & Pechatnova, 2020, p.134) در این تعریف
شوند و درنتیجه، این اشتن و شناسایی توسط دیگران تأکید شده است. این قیود نیز همچنان در ارتباط با داده مطرح مید عموم قرار

 تعریف نیز خود شخص را مدنظر قرار نداده است.
تعریف دوعنصری از  

 ها و بعد روانی داده
ک  تالیجید تیشخص ی(، بر جنبهٔ فردStoykovar, 2018, p. 65) فی تعر  نیدر ا    ،شتنیبسط مهم خو  یعنیشده است؛  د یتأ

 . بسط تمرکز دارد  نیکه بر نقش خودِ فرد در ا  تالیج ی د تیاز شخص   یروان یا جنبه

تعریف دوعنصری از  
ها و اثرگذاری  داده

شخصیت دیجیتال شخص  
 حقوقی و حقیقی 

ماهیت شخصیت ، در (Ryabchenkoa, Katermina and Malysheva, 2019, p. 311) تعریف براساس این 
مؤثر است، بلکه اثرگذاری مؤثر شخصیت دیجیتال در فضای برخط نیز از مقومات ماهیت شخصیت  آوری دادهتنها جمعدیجیتال، نه

گیری شخصیت دیجیتال با بروز رفتارهایی اجتماعی در برخط تکمیل خواهد شد. این  اساس، شکلدیجیتال ملاحظه شده است. براین
ها و  به شرکت یقی را از افراد حق  تالیجی د  تیهای پیشین، دامنۀ صاحبان شخصفرد تأکید دارد و برخلاف تعریفتعریف بر نقش خود 

 گسترش داده است.   ز یها ن برنامه
تعاریف مبتنی بر نقش  

گیری خود کاربر در شکل
 شخصیت دیجیتال

از   گرانید یهابرداشت  در یرگذاریتأث یکاربران برا شتر ی ب یراهبردها(، دو عنصر Bahr, 2018, pp. 8-9براساس این تعریف ) 
ای ، از اهمیت ویژه ها سازگار باشدمنتخب خود که با هویت آن یدر سکوکاربر ی سازتصویر و  و رودررو یتعاملات سنتبرخلاف  خود

 . افتندیاتفاق نم زمان کیارتباط در سکوها در برخوردار است؛ زیرا  

  ت ی هو  جادیو ا  یخصوص   ای یدولت  یها و نهادهاسازمان  یاز سو  داده  یگردآور  بر  ینخست، مبتن  فی رااذعان کرد که تع   دیبا  یبندجمع  ک یدر  
کید دارند. هاست؛ درحالیآن توسط تالی جی د تیو سپس شخص به  که تعاریف بعدی بر نقش خودِ کاربر در ایجاد و توسعۀ شخصیت دیجیتال تأ

مسائل فقهی و حقوقی شخصیت دیجیتال راهگشا باشد؛ زیرا   ۀتواند در زمینتأکید بر نقش خود کاربر بیشتر می  رسد از میان این دو نظر،نظر می 
 کند. مالکیت اشخاص حقیقی یا حقوقی را فراهم می  ۀپذیرش نظری  ۀدر مراحل بعدی، زمین

 شخصیت دیجیتال  عناصر .2

 های فوق برای شخصیت دیجیتال تصور کرد: توان براساس دیدگاهذیل را می عناصر

 عناصر مشترک  .1-2

 شامل این موارد است:   فوق عناصر مشترک میان هر دو دیدگاه

   تالیجید تیهو . ۱-۱-۲

ooاندیشید )  های دیجیتال مختلفیهرچند دربارۀ مفهوم هویت دیجیتال تعریف واحدی وجود ندارد و درنتیجه باید به هویت  tt & aa ,,,,,  

2015, p. 159)،  شوند.  ای از اطلاعاتی دانست که برای اهداف طرحی خاص به شکل دیجیتال ذخیره میتوان مجموعه هویت دیجیتال را می
پایگاه سایر  اطلاعات  به همراه  ثبت هویت  در  که  اطلاعات  از  قابل این مجموعه  اطلاعاتی  موجودند،های  این طرح  تحت  هویت    دسترسی 
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ها معمولًا نام، نام خانوادگی، کد ملی یا هر شناسۀ هویتی دیگر، آدرس محل  (. این داده Sullivan, 2011, p. 38داده یک فرد هستند )پایگاه 
های  ه های رساننما ، رخ رایانامهزندگی، سن، وضعیت تأهل، تعداد فرزندان، میزان تحصیلات، وضعیت اشتغال، نام کاربری، رمز عبور، علایق،  

 شود. ها و اطلاعات شخصی برخط را شامل می اجتماعی و سایر نشانه 

 شده یآور جمع ی هاداده. ۲-۱-۲

آوری صورت برخط یا فیزیکی جمع ها به این داده  .شود در موضوع شخصیت دیجیتال مدخلیت دارد آوری میجمع  مجموع اطلاعاتی که از فرد 
متون، تصاویر، ویدئوها، صداها و هر نوع محتوای دیجیتال دیگری است های دیجیتال شامل  ادهشوند. اطلاعات یا دوتحلیل میو سپس تجزیه

به  پایگاهکه  )مانند  ساختاریافته  دارندداده صورت  وجود  غیرساختاریافته  یا  داده   ؛ها(  جمعالبته  دارند،  آوریهای  اشاره  اطلاعات  به  صرفاً  شده 
ها، شود و اساساً هدف از گردآوری داده صورت برخط مربوط می که هویت دیجیتال به چگونگی شناسایی و نمایندگی یک فرد یا نهاد به درحالی

 شناسایی و احراز هویت یک فرد در فضای مجازی یا برخط است. 

 اصی عناصر اختص  .2-2

  های آخر در تعریف شخصیت دیجیتال شامل این موارد است:سایر عناصر مختص دیدگاه

 ها تی محتوا و فعال. ۱-۲-۲

های مختلف، از نگارش یک متن تا تولید  های اجتماعی و وبگاه ها در سکوها، شبکه های آنمحتوای تولید شده توسط افراد مختلف و فعالیت 
گیری شخصیت دیگران نیز در شکل   3و نظرات   2گذاری ، اشتراک1دهند و پسندیدنیتال آنان را تشکیل میبخش مهمی از شخصیت دیج   ،ویدئو

 . استدیجیتال آنان مؤثر 

 ی تعاملات اجتماع. ۲-۲-۲

بخشی از شخصیت دیجیتال هستند که بر نگرش افراد به هر    سایرین،مانند خانواده، دوستان و همکاران و    یانتعاملات اجتماعی برخط با آشنا
 فرد بسیار مؤثرند. 

 ی عموم ر یصو . ت3-۲-۲

بر دیگران است که   هابلکه اثرگذاری این فعالیت  ؛های یک فرد در فضای مجازی نیست، صرف فعالیتدارد آنچه در شخصیت دیجیتال اهمیت 
 کند. درک دیگران از فرد را تعیین می  ن تصویر عمومی نحوۀعمومی کمک کند. ای یگیری تصویرتواند به شکل می

یم خصوصی  . ۴-۲-۲  حر

 ؛ستفرد ابرانگیز شخصیت دیجیتال، حریم خصوصی و مدیریت اطلاعات شخصی فرد حقیقی یا حقوقی توسط خود  یکی از ابعاد بسیار چالش 
حسب اعتماد بر رعایت این اصل، اطلاعاتی را به  ، به برعکسد یا  کن زیرا فرد براساس این اصل از اشتراک گذاشتن برخی موارد خودداری می

 شود.  گذارد که موجب سوءاستفادۀ دیگران میاشتراک می

 
1. Likes 

2. Shares 

3. Comments 
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 ی و فرهنگ یاجتماع یتأثر از هنجارها. 5-۲-۲

فضا در  ارتباط  و  تعامل  به   یمجاز   ینحوهٔ  مختلف،  جوامع  فرهنگ در  هنجارهاحسب  و  است  ی،اجتماع  یها  و   ن،یبنابرا  .متفاوت  فرهنگ 
 دارد. یو حقوق  یق یهر فرد حق  تالیجید  تیشخص یریگدر شکل یاکنندهنیی تع  اری هر جامعه نقش بس یهنجارها

 تال یجی د   یهاحق. ۶-۲-۲

که افراد    یبا شعار »حقوق   یبرخ   :است  وه یبه دو ش   تالیجی گفتن از حقوق در حوزهٔ دوجود ندارد، سخن  یوفاق  تالیجی هرچند دربارهٔ مفهوم حقوق د
و    یمجاز  یدارد، در فضا  نترنتیرا که فرد بدون ارتباط با ا  یمحافظت شوند«، تمام حقوق   زی( ن نیبرخط )آنلا  دی( دارند، بانیخط )آفلادر برون 
ن مآن   یبرا  زیبرخط  قائل  ا شوندی ها  برخ   یدرحال  نی.  که  نو  گری د  یاست  حقوق  ا  ن ی از  عنوان    نیدر  با   کنندی م  ادی  تالیجی د  حقوقعرصه 

(Moeinifar, 2022, 46.) 
حقوق    نیکه قاعدتاً ا  شودیشامل م  زیرا ن  نترنتیبه ا  یدسترس  مانند  ییموارد ابتدا  یگسترده است و حت  اری حق بس  نیا  قی دامنهٔ مصاد  البته

و    یق یافراد حق   یو شخص  یاحرفه  یبر زندگ   یمهم  یامدهایپ  تالیجید   تیشخص  رای ز  ؛ندیآیم  شماربه   تالیجی د  تیشخص  تیجزو مقومات ماه
 دارد. یاشخاص حقوق  یارفهح یهاتیموفق 

 مفاهیم مرتبط با شخصیت دیجیتال  .3

 :شوندیآن استفاده م یجابه  ایدر ارتباط هستند  تالیجی د تیاشاره کرد که با شخص یمیبه مفاه توانیم ،بخش نیدر ا
شده توسط شخصِ    جادیا   تالیجی د   یاند که »اساس آن، ردپاکرده  شنهادیپ  ییالگو  تالیجی د  تیمرتبط با شخص  میمفاه  فیتوص   یبرا  یبرخ 

 لیرا تشک  تالیجی د  ک ییها موزاآن  بینخست است. ترک   یشده توسط شخص ثالث در پاسخ به ردپا  جادی ا  تالی جی د  یموضوع داده و سپس ردپا
خاص به وجود   یبا اهداف یعرضهٔ مشخصات فرد  یاست که معمولًا برا یتالی جی د یهاتیشخص  جادیا یبرا ییخود، مبنا هٔ به نوب ن،ی. ادهدیم
  زین  لیوتحله ی تجز  یعنوان ورودبه  تالی جی د  یهاتیشخص  ریسا  یهاسطح دوم و داده   یهاممکن است از داده  هاتیشخص  نیا   ن،ی. همچنندیآیم

 (. Parkinson et al., 2018, p. 557) «شوندیم فی " تعرافتهیتوسعه  تالِ یجی ۀ "خودِ دمنزلبه  اهشوند. سپس همهٔ آن لیتشک
 است:  لیالگو شامل موارد ذ نیا میمفاه

ها های محاسباتی در نتیجۀ استفاده یا مشاهدۀ آن فرد از آن های توصیفی از یک فرد است که دستگاهداده  1ردپای دیجیتال : تالیجید یردپا
 کنند. می عرضه

است که فرد دیگر را   ایرایانه ردپای ایجادشده توسط یک فرد یا سامانۀ    2ردپای دیجیتال شخص ثالث   : ثالث  شخص  تالیجید  یردپا
 کند. عنوان موضوع داده توصیف می به 

شود.  میای از ردپاهای دیجیتال است که برای ایجاد تصویری از یک شخص استفاده  مجموعه   3موزاییک دیجیتال  : تالیجید  کییموزا 
که از »موزاییک دیجیتال کامل« برای توصیف مجموعه ردپای  درحالی  ؛موزاییک دیجیتال ساده از ردپای دیجیتال خود شخص تشکیل شده است

 شود. شخص ثالث استفاده میدیجیتال خود و 
های دیجیتال و وتحلیل ردپای دیجیتال و/یا سایر شخصیتکه با تجزیهاست از یک فرد   الگویی  4شخصیت دیجیتال : تالیجید  تیشخص

 شود. شده ایجاد می  های سطح دوم اضافهصورت اختیاری از داده به 

 
1. Digital footprint 

2. Third-party digital footprint 

3. Digital mosaic 

4. Digital persona 
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ممکن و احتمالی از یک فرد است   یترین نمایش دیجیتالۀ کاملعرض ترکیبی از عناصر فوق برای    1خودبسط دیجیتال  : تالیجیخودبسط د
(Parkinson et al., 2018, p. 556  .) 

 آمده است:  ادامهدر سایر مفاهیم مرتبط نیز 
پرداخته شده است. تلاش برای ساختن    3« خودانگاره»و    2« خودپنداره»ای به  طور گستردهکننده به رفتار مصرف   در ادبیاتِ   : تالیجیخود د

توانند برای  گیرند که میکنندگان در معرض منابع نمادین فراوانی قرار میناپذیر است. در پرتو این امر، مصرف خود، از مصرف و فراغت جدایی
شوند: تجربهٔ بندی میلًا در دو حوزۀ تجربی طبقهها استفاده کنند. این منابع نمادین معمواز آن  شانمره روز  ساختن شخصیت خود در زندگی

گاه، بر او به   ستندین  یقاعده مستثن   نیاز ا  تالیجی در ساخت خودِ د  زیو تجربهٔ واسطه ن  ستهی ز تجربهٔ   ن،ی. بنابرااندیدو نوع تجربه متک  نیطور ناخودآ
 دهدی انسان قرار م  اریاختدر    یاظهارو خود  تالیجی ساختن خودِ د  یا را بر  یدیجد  یهاباشد که فرصت  ینی از منابع نماد  یمنبع غن  تواندی واسطه م

(Chen, 2016, p. 234.) 
های برای برخی افراد در محیطکه    (Chen, 2016, p. 234)دیگران است    هافشای اطلاعات شخصی خود ب  4خوداظهاری ی:  خوداظهار 

عنوان های دیجیتال به تر از خوداظهاری به یک فردِ واقعی و نزدیک است؛ بنابراین محیط دلیل فشار ناشی از مطلوبیت اجتماعی، آسانبه  ،دیجیتال
بیان   امکان  یا خوداظهاری  امر، ساخت خود دیجیتال  این  پرتو  در  کنند.  فراهم  را  بیشتری  و اظهار  بیان  امکان  واسطه، ممکن است  تجربیات 

های دیجیتال  محیط   همچنینتر آن، در دنیای واقعی دشوار است.  کند که اظهار کامل هایی از خود را فراهم می ته یا افشای جنبه های نهف هویت
 .(Chen, 2016, p. 235دانند )هایی از خود را پنهان کنند که نامطلوب می سازند جنبهافراد را قادر می 
تداوم حضور فعال یا غیرفعال دیجیتال به معنای  ،  گرددبازمی دهۀ گذشته    ظهور آن به  که  ،دیجیتالمفهوم جاودانگی    : تالیجید  یجاودانگ

تری را پس از مرگ  کاوی و هوش مصنوعی اکنون حضور فعال ، ارتباط ماشین با ماشین، دادهها در مدیریت دانشپس از مرگ است. پیشرفت
ویژه با افزایش استفاده از دستیارهای شخصی ها پس از مرگشان، به ل ادامۀ حضور دیجیتالی آنسازد. با ایجاد هویتِ برخطِ افراد، احتماممکن می 

 (. Savin-Baden et al., 2017, p. 178یابد )افزایش می ،مجازی
دیجیتال از    حال، جاودانگیها به موضوع جاودانگی دیجیتال، تحقیقات در این زمینه اندک و ناپیوسته است. بااین علاقۀ رسانه   با وجود

های دادن این تمایل به حفظ روح و دارایی  را برای نشان 6اصطلاح مرگ فناوری  1997ر اوایل  د  5صفحات یادبود عادی فراتر رفته است. سوفکا
اکنون اقداماتی را بوک هم فیساین مفهوم را توسعه دادند.   7سوفکا و گیلبرت   ،کرد. از آن زمان به بعد  ابداعصورت دیجیتال پس از مرگ  خود به 

دهد نشان می  9و گولبک  8برای مدیریت میراثِ دیجیتالِ صفحات افراد متوفی در وبگاه خود اعمال کرده است و کار اخیر نویسندگانی مانند آدالی
 (.Savin-Baden, et al. 2017, p. 179) به دست آورد های دقیقی را از شخصیت دیجیتال افراد بینیبرخط، پیش توان با ردیابی که می

های دنیای واقعی دسترسی دوطرفه دارد.  کند و به انواع سامانه منابع اطلاعاتی مختلفی را مطالعه می  10جاودانه دیجیتال:  تالیجیجاودانه د
ربات( تجسم کند. جاودانه دیجیتال دارای    قی عنوان آواتار( و احتمالًا در دنیای فیزیکی )ازطررا در دنیای مجازی )به   تواند خودهمچنین، می
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گوی متنی،  وی برقراری ارتباط دوطرفه با افراد در دنیای واقعی )ازطریق متن، صوت، تصویر، ایمیل، گفتظرفیت درک و تولید زبان طبیعی برا
 کند. های خود را بین چندین نمونه از خود همگام میطور بالقوه، دانش و فعالیتها( است و به توییتر و سایر سکو

تا زمانی ادامه دارد که فرد )جاودانه    واقع فقط یک طرح میزبانی است  ترین مفهوم وجود این کد/داده این است که جاودانگی در ومهم
و یک نسخۀ پشتیبان تهیه کند. از دیدگاه بلندمدت، مسائلی درمورد چگونگی   کردهدیجیتال او( بتواند به شرکت میزبان هزینۀ ادارۀ آن را پرداخت  

انداز فناوری اطلاعات در  زیرا چشم  ؛داده وجود دارد و استانداردهای پایگاه   های رایانه های عامل، رسانه، زبان »رونویسی« هویت بین سامانه 
 یاانه یرا  یهاسامانه   ۀ هم  یحت   ا ی  یاری هستند که در بس  تالیجی از جاودانه د  یموارد ابعاد  نیا  جهات،  یاری کند. هرچند از بسطول زمان تغییر می

خارج از آن    یایدر دن  ینییکردن خودآ  ن ی گزیجا  ب،ی کد/داده، قصد فر  ت یفارغ از ماه  کند،یم  لیتبد  تالیجی د  ی ، آنچه آن را به جاودانگاندمشترک
تعامل، با    نیتوهم را حفظ کند که ا  نیکه بتواند ا  یامؤثر است و سامانه   یتوهم  جادیبه ا  ازین  فقط  نجایمهم در ا  ۀآن است. مسئل  جادیو سپس ا

 (. Savin-Baden et al. 2017, p. 185اکنون مرده است ) هم که است فرد  ک یثابت از  یالگو ک یحداقل  ای یشخص واقع  ک ی

 راهبردهای کاربران حقیقی و حقوقی برای ساختن شخصیت دیجیتال  .4

توان از راهبردهای کاربران حقیقی و حقوقی در ایجاد شخصیت  شخصیت دیجیتال می  و عناصرمفهوم    براساس چند دیدگاه آخر دربارۀ   فقط
گیری آن امری خودکار است یا توسط  های چهارگانۀ نخست در تعریف شخصیت دیجیتال، شکلزیرا براساس دیدگاه  ؛دیجیتال صحبت کرد

 گیرد و ظاهراً کاربر در آن نقشی ندارد. سکوها صورت می 

 کاربران حقوقی برای ساختن شخصیت دیجیتال راهبردهای  .1-4

های این موضوع  برند و دلالت  درها باید به سه عامل مشتریان، تأثیر مشتریان  در تولید شخصیت دیجیتال برای شرکتکه  برخی بر این باورند  
فناوری  و صبرای  باشد  باید شخصیت دیجیتال داشته  برندی  بر همین اساس، هر  توجه کرد.  بسیار راهگشاست  های گفتاری  این مسیر  دا در 

(Boretz, 2009, p. 8  .) 

 راهبردهای کاربران حقیقی برای ساختن شخصیت دیجیتال  .2-4

 .د بودنهای اجتماعی متفاوت خواههای رسانه نکتۀ مهم دربارۀ این فنون این است که این راهبردها در سکو

   یکلام تا یر یاستفاده از فنون تصو . ۱-۲-۴

های افراد برداشت  درهای اجتماعی از فنون مختلف ساخت شخصیت مانند فنون تصویری تا کلامی برای تأثیرگذاری  های رسانه کاربران سکو
توانند برای ساختن شخصیت دیجیتال مبتنی بر تصویر کاربران در اینستاگرام می(. برای نمونه،  Bahr, 2018, pp. 8-9)  کننداز خود استفاده می

در ایجاد  زیرا    ؛(Bahr, 2018, p. 11) های غذایی خود ارسال کنند  ها و حتی وعدهکس خود، تصاویری از خود، زندگی روزمره، فعالیتیا ع
 .Bahr, 2018, pکنندگان است ) و مضمون تصاویر عامل مهمی در تعیین تعداد دنبال  1نماشخصیت دیجیتال در اینستاگرام، زیبایی کلی رخ 

12.) 
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 نما رخ یبرا  ییسراتخاب عنوان خاص و روش داستانان. ۲-۲-۴

کنندگان و مخاطبان بیشتری دارند. کاربر با ارسال  سرایی تمرکز دارند دنبالهایی که به موضوعات خاصی اختصاص دارند و بر نوعی داستاننما رخ 
گذاری و نظرات از  ن از طریق پسندیدن، اشتراکطرف و اظهارنظر دیگراهای دیگران ازیک تصاویر زندگی خصوصی خود برای دریافت دیدگاه

 (. Bahr, 2018, p. 12د )ن شواجتماعی این تصاویر می طرف دیگر، باعث تقویت سرمایۀ

   یزبان یگذار نام   عیبد یابزارها . 3-۲-۴

سی، ابزارهای بدیع سیا  ـسازی واقعیت اجتماعی  »شخصیت دیجیتال« ضمن کارکرد در دوران پساحقیقت و تجربۀ ضرورت توصیف و مفهوم 
ای است که پاسخی عام به انبوه »خودآگاهی« است. »خودآگاهی« فرایند یا پدیده   مختصِ   زبانیِ   کند که نوعی فرایندِ گذاری زبانی را تولید مینام 

 (.Ryabchenkoa, Katermina and Malysheva., 2019, p. 313آید )می شماراخبار جعلی و منابع تولید و انتشار آن به 

 مثبت   یبدن   ریتصو  یمعرف یبرا یراه  افتنی منظوربهها  و تلاش یشخص یهاداستان ی افشا. ۴-۲-۴

مبتنی بر  رسد که به نظر می  (Bahr, 2018, p. 42) کندصادق و »واقعی« پشتیبانی می و این روش از ارتباط یک شخصیت دیجیتال بدون فیلتر
روحی، های  زیرا فرد در معرض تعرض   ؛مفاسد بسیاری را برای خود فرد و جامعه در پی دارد   این روش   البته؛  حق ابراز جنسی در اینترنت است

 شود.  جسمی و جنسی قرار خواهد گرفت و زمینۀ اضمحلال جامعه نیز فراهم می 

 شخصیت دیجیتال مالکیت احکام فقهی و حقوقی . 5

شخصیت  مالکیت  لازم است احکام مربوط به    ،عنوان موضوع برای احکام فقهی و حقوقیپس از تعیین موضوع و شناسایی ابعاد مختلف آن به
 مطرح شود.دیجیتال نیز 

 مالکیت شخصیت دیجیتال   ۀرویکردهای احتمالی دربار  .۱-5

  :کندپیشنهاد می را دربارۀ مالکیت آناحتمالی رویکرد  پژوهشگر چهار ،به تعاریف فوق از شخصیت دیجیتالتوجه  با

 مالکیت سکوها . ۱-۱-5

جمع باتوجه  بر  نخست  تعاریف  تمرکز  دادهبه  )فیسآوری  مختلف  سکوهای  توسط  که  میها  صورت  غیره(  و  اینستاگرام  توییتر،  گیرد،  بوک، 
 این گروه شامل موارد ذیل است:احتمالی  . ادلۀ  دانستشخصیت دیجیتال  بر  سکوهای مذکور    یتمالک  مدعیتوان  نویسندگان این تعاریف را می 

که اجازهٔ    رسندینام، با کاربر به توافق مبرخط، در زمان ثبت  یاز سکوها  ی اریبس  یهانامه خدمات و توافق   طی: در شرایقرارداد  یمبنا
 ت یبر مالک  یدی است و مؤ  ی،ابی و بازار  غاتی تبل  یعنی   ی،شامل استفادهٔ تجار  نی. ادهدیسکوها م  نیرا به ا  اششده  دیتول   یاستفاده از محتوا

 دارند.  ار یکاربران را در اخت یهابه رفتار و انتخاب  مربوط اطلاعات  رای ز ؛هاستآن
منتشر    یهالمیکنند، مانند ف  دایپ  تیمالک  یکاربران ادعا  یمحتوا  ینسبت برخ به سکوها    یممکن است برخ   ن،ی: طبق قوانمبنای قانونی

 ممکن است به نام آن سکو ثبت شده باشد. یطیکه تحت شرا وبیوتیشده در 
 ن یخود را مطرح کنند. ا   تیمالک  یادعا  توانندیبه آن، م  یکاربران و اجازهٔ دسترس   یبرا  تالیجی د  تی هو  جادیا  لیدل : سکوها به مبنای فنی

 تال یجی د  تیشخص جادیبه آن و ا یسترس کاربران در د  جه،یبماند و درنت یتحت کنترل سکو باق تواندیم تالیجی د تی است که هو لیدل  نیامر به ا
 .سکو باشند نآ به یخود، متک
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 یق یافراد حق   یخصوص   تیحق مالک  ژه ی وبا حقوق بشر، به   یطور جد سکوها به   تیمالک  هٔ ی اضافه کرد که نظر  دیبا  دگاهی د  نیدر نقد ا  البته
 هستند.  یها شخصداده  نیقالب ا رای ز ؛در تعارض است تال،یجی د تیبر شخص

 مالکیت افراد حقیقی یا حقوقی  .۲-۱-5

ک یو حقوق  یق یکه بر نقش کاربر حق  ،گری د فی طبق تعار است که فرد   یزیو محدود به آن چ یق یمتعلق به افراد حق  تالیجی د تیدارد، شخص دیتأ
  د یهستند که خود تول   ییمالک محتوا  تال،یجی د  تیدر حوزهٔ شخص  زین   یاشخاص حقوق   ا یها  ها و سازمان . شرکتگذاردیطور فعال به اشتراک مبه 
مانند  یاشخاص حقوق  یبسا بتوان از ضرورت آن براقرار دارد. چه  طهیح نیخارج از ا کنندیها منتشر مدربارهٔ آن گرانی که د یاما مطالب ؛کنندیم

  ثبات نظر را ا  نیا  ل یبتوان براساس ادلهٔ ذ  دیخود موفق باشند. شا  یتجار  تیها در عرصهٔ فعالشرکت  نیا  شودیسبب م  رای ز  ؛ها سخن گفتشرکت
 کرد: 

 با پشتوانه قانون  ی حقوق بشر  یمبنا. ۱-۲-۱-5

مانند حق حریم    ؛طرح استعنوان دلیلی برای اثبات مالکیت افراد بر شخصیت حقوقی قابل ها به ای از حق این مبنا، نقض مجموعه   براساس
ها(، حق فراموشی )حق حذف اطلاعات  ها، اصلاح، حذف و انتقال آن های شخصی )شامل حق دسترسی به داده خصوصی، حق مالکیت بر داده 

البته  ؛  هاهای دیجیتال و سایر حق گذاری اطلاعات(، حق اشتراکجو(، حق آزادی بیان )شامل تولید محتوا و به وفرد از سکوها و موتورهای جست 
وضوح  به   1المللی و داخلی هر کشور است. برای نمونه، مقررات عمومی حفاظت از دادۀ اتحادیۀ اروپا بین   قوانین   ،پشتوانۀ این مبنای حقوق بشری

حال، به این مبنا، باید پیامدهای منفی و سلبی اجتماعی و فرهنگی عدم مالکیت فرد  کند. درعینهای شخصی حمایت میاز حق مالکیت بر داده 
 جانبه صورت گیرد. شمول و همه المللی با رویکردی جهانویب قوانین داخلی و بین بر شخصیت دیجیتال را هم افزود تا تص

 ی فن  یمبنا. ۲-۲-۱-5

توان فرد را مالک شخصیت  می  ،های پایانیبراساس دیدگاه  ،به ایجاد و مدیریت شخصیت دیجیتال توسط خود فرد حقیقی و حقوقی  توجه  با
های اجتماعی و  ایجاد محتوای برخط، همکاری در شبکه  باطور فعال شخصیت دیجیتال خود را  ه زیرا افراد حقیقی و حقوقی ب  ؛دیجیتال دانست

 کنند.  تعاملات دیجیتال ایجاد و مدیریت می

 ی قرارداد  یمبنا. 3-۲-۱-5

در ارتباط با مالکیت بر شخصیت    زعم نویسندهبه ادلۀ فقه امامیه    ادامههای حقوقی دیگر بود؛ اما در  تا اینجا آنچه از ادله بیان شد، برداشتی از نظام 
 شود:  دیجیتال اشاره می

وجه به شخصیت فرد حقیقی و حقوقی سیرهٔ فقیهان امامیه بر مدار تی:  و حقوق   یق یفرد حق   تیدر توجه به شخص  هیامام  متأخر  هانیۀ فق ریس .  1
اعلامیهٔ حقوق بشر اسلامی    18است. برای نمونه، درمورد شخصیت فرد حقیقی، برخی با مقایسهٔ حقوق بشر در اسلام و غرب و استناد به مادهٔ  

و هر   (Jafari, 1996, vol. 1, p. 199) «اعلامیهٔ جهانی حقوق بشر بر این باورند: »هر دو نظام حقوقی در این ماده اتفاق نظر دارند  ۶و مادهٔ  
قانون مدنی ایران را نیز افزود که براساس   959گذار در مادهٔ به این مورد باید نظر قانون . انسانی حق برخورداری از شخصیت حقوقی خود را دارد 

طور کلی به معنای سلب لوازم ن حقوق به آن، »اهلیت تمتع و استیفا، لازمهٔ شخصیت حقوقی و از لوازم ذاتی حیات انسانی فرد است و سلب ای
’’Tbbbbbb)همچنین، علاوه بر فقیهان.   (Muhaqqeq Damad, 2027, Vol.1, 19)حیات انسان است« i ll -Yazdi, 1997, 147)   در ،

 
1. The General Data Protection Regulation (GDPR)  
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مواردی که شخصیت آورد؛ مگر در  قانون مدنی، این مطلب نیز مطرح است که اشتباه در شخص طرف به صحت معامله خللی وارد نمی   ۲01مادهٔ  
 . طرف، علت عمدهٔ عقد بوده باشد

ها وجود  ها و شرکتهای متفاوتی وجود دارد: الف. برخی معتقدند اشخاص حقوقی مانند بانک هرچند درمورد شخصیت حقوقی نیز دیدگاه
بنیان از  فارغ  حقیقی  و  مستقل  اراده خارجی،  این  و  دارند  خود  )  یاگذاران  است  دوم:    ؛(Zahiri, 2003, Vol, 1, p. 298جمعی  نظر  ب. 

ها، شخصیت حقوقی امری اعتباری است و ایجاد و حذف آن در دست دولت است و عقلا احکام حقوقی را بدون عنایت به اعتباری بودن آن
های جاری نزد  بودن حساب ودیعه و امانت (؛ اما برخی در موضوع  Zahiri, 2003, Vol. 1, p. 300دهند )عنوان واقعی به او نسبت می بلکه به 

(. برخی نیز ضمن نافذ  Makarim Shirazi, 2001, p. 125دانند )ذمه شخص حقوقی را با ذمه شخص حقیقی برابر می  ،ها یا در رباک بان
شمار   ها، مساجد، مجامع و نهادهایی از این دست را در زمرۀ اشخاص حقوقی به دانستن اقرار له شخص حقیقی یا حقوقی، »مؤسسات، شرکت

 (. Modarresi, 2011, Vol. 1, p. 433آورند« )می
ملک شخصی امام نیست؛ بلکه   ،برخی نیز با این عبارت »عنوان امام که به جهت امامت و ولایت، مالک انفال و خمس است. این اموال

با   ،اند و برخی دیگرشیده به نظریۀ شخصیت حقوقی اعتبار بخ  ،(Hashemi Shahroudi, 1996, pp. 63-64ملک شخصیت امام است« )
تقسیم وقف به سه نوع معتقدند: »درهرحال اقرار به نفع ساختمان مؤثر نیست، مگر در اعیان موقوفه مانند مسجد، مدرسه، مشاهد مشرفه و 

دارد، بلکه جهت و  ن  ک بشود، چون ساختمان اهلیت تمل  ک ها مؤثر است، ولی نه به آن معنا که ساختمان مالعتبات مقدسه که اقرار به نفع آن 
از هر نوع آن، اعم    ،(. براساس آنچه بیان شد، نخست شخصیتMahummadi Dashti, 1994, pp. 182-183شود« )می  ک شخصیت مال

ها شخصیت حقوقی دارای اعتبار است، شخصیت دیجیتال  طور که طبق برخی دیدگاهاز لوازم زندگی فرد است. دوم همان ،از دیجیتال یا غیر آن
 شود.  ازپیش روشن میرای اعتبار است و ضرورت آن با طرح دولت الکترونیک و موارد مشابه بیش از دآن نی

 عقلا  یبنا . ۴-۲-۱-5

توان برخی  هرچند فقیهی به بنای عقلا برای مالکیت فرد بر شخصیت دیجیتال خود استناد نکرده است؛ از سیرۀ فقیهان در موضوعات مشابه می  
ی استناد یقرار عقلا  در اثبات حجیت شرعی شخصیت حقوقی به   )ره(فرض کرد. برای نمونه، برخی فقیهان مانند امام خمینی  را متمایل به این دلیل

 (. Kiaie, 2008, Vol, 2, p. 334ها« )ها قراری است عقلایی با آن اند: »ثبت مؤسسه و غیر آن و شخصیت حقوقی دادن به آن کرده

 ی . اصل کرامت انسان 5-۲-۱-5

تواند برای مالکیت افراد حقیقی بر شخصیت دیجیتال دلیلی  حجرات است، می  13اسرا و    70که مستند به آیات قرآن مانند    ،اصل کرامت انسانی
علاوه، به اصل کرامت در اصل دوم قانون اساسی زیرا تسلط دیگران بر اموری که جنبۀ خصوصی دارد، خلاف کرامت انسان است. به   ؛موجه باشد

(  Makarim Shirazi, 2007, Vol. 13, p. 16المللی اشاره شده است. از نظر برخی فقیهان )های بین ی اسلامی ایران و کنوانسیون جمهور
 عنوان یک قاعده، مستند برخی احکام شرعی قرار گیرد. تواند به نیز اصل کرامت می

 د ی  قاعدۀ. ۶-۲-۱-5

ل بر مالکیت ذوالید است و دلیل حجیت آن، اجماع، سیرۀ عقلا و روایات است. اکثر فقیهان  منظور از قاعدۀ ید آن است که استیلا بر چیزی، دلی
(. در شخصیت Makarim Shirazi, 2006, Vol. 1, p. 373دانند )دانند و تصرف را شرط نمیامامیه مجرّد »ید« را در ثبوت مالکیت کافی می

 شود. روز میکند و اصطلاحاً به دیجیتال مکرراً توسط صاحب خود تغییر می تنها مجرد ید وجود دارد، بلکه شخصیت دیجیتال نیز نه 
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 . قاعدۀ »الناس مسلطون علی انفسهم و اموالهم« 7-۲-۱-5

تواند بر مالکیت شخصیت دیجیتال برای شخص این قاعده نیز درصورت عدم وجود دلیلی که اقتضای خروج از مدلول قاعده را داشته باشد، می
 حقیقی و حقوقی دلالت کند.  

 یخصوص می. اصل حر ۸-۲-۱-5

این مفهوم درحال تطور    ،یادی وجود دارد هرچند تعریف مشخصی از حریم خصوصی در فقه و حقوق وجود ندارد و دربارۀ ابعاد آن اختلاف ز
افزوده می به معنای آن  فناوری، ابعاد جدیدی  با پیشرفت  بهازهمین  ؛شوداست و هر روز متناسب  به رو، این اصل  بودن و کارآمدی دلیل  روز 

 تواند خود دلیلی بر مالکیت شخصیت دیجیتال برای هر فرد حقیقی و حقوقی باشد. می

 اشخاص و سکوها  انی م مشترک تی . مالک3-۱-5

زیرا حقیقت آن   ؛توان این نظر را طرح کرد به استناد قاعدۀ »الجمع مهما امکن، اولی من الطرح« می   ،هرچند این نظر تاکنون مطرح نشده است
براساس اقدامات    توانندها مطرح است و هریک از سکوها و افراد حقیقی و حقوقی میاست که در موضوع شخصیت دیجیتال، تزاحم میان حق 

توان از قواعد دیگری نیز  باره معمولًا میبراین، برای حل تزاحم دراین مابین مدعی مالکیت شخصیت دیجیتال باشند. علاوه های فیخود یا توافق 
hhبهره برد، مانند قاعدۀ اهم و مهم ) urnnnn,, 1985, p. 102; ’’’ nn,, 1990, oo .. 2, p. 424; ll -Musawi al-Bujnurdi, 1998, 

Vol.1, p. 227 حق حیات و حیثیت )  (، تقدم حقوق مربوط بهuu siii Khu’,, n.d., oo .. 5, p. 613  استصحاب حق گذشته نسبت به ،)
(، قاعده  Gharawi Isfahani, 1998, Vol.5, p. 295تر بر حق دیگر )(، تقدم حق قوی Gharawi Isfahani, 1988, p. 185حق فعلی )

 (.Tbbbbbba’a al-Hakim, 1995, Vol. 2, p. 149( و تراضی )aaaaf,, 1984, Vol. 27, p. 175لاضرر )

 . اباحۀ تصرف، نه مالکیت ۴-۱-5

 داند و به استناداست. شیخ انصاری »این نظر را مستند به اصل عدم، شهرت فتوایی و اجماع می  در بیع معاطاتی  اباحۀ تصرف یکی از اقوال

که برخی دیگر درحالی ؛(Ansari, 1996, Vol. 3, p. 68کند« )ریه مالکیت در بیع معطاتی را بر آن مقدم مینظ “الاصل دلیل حیث لا دلیل”
 ,bbbāāāār,, 2002, Vo.. 1, p. 449; Jazayeri, n.d., p. 230; Al-Bahraniدانند )دلیل اصل عدم لزوم مقدم میهمین قول اباحه را به 

n.d., Vol. 18, p. 356; Al-Musawi al-ʿmm,,,, , 003, oo .. 12, p. 500   و ثانی در تعلیق عقد بر تحقق شرط  (. همچنین، شهید 
اباحه تصرف مطرح می و  فساد عقد  با عنوان  را  قولی  از حصول شرط،  ‘‘Al-Jubکند )وضعیت صحت تصرف پس  i ll -‘mm,,,, , 989, 

oo 444, p. 368; Tbbbbbba’,, 1991, oo .. 9, p. 238 زیرا شاید حق تصرف    ؛توان این نظر را در این حوزه کاربردی دانستل می حا(. بااین
د، با این نظریه ممکن  ن شوبخش مهمی از شخصیت دیجیتال شناخته می   مقام در و  ندکه به تصور برخی در عالم خارج موجود نیست ییهادر داده 

زیرا    ؛ها از بین خواهد رفتیت دیجیتال، امکان تصرف در این دادهها و در پی آن، شخصپذیرش نظریۀ مالکیت داده که با عدم باشد؛ درحالی
 اباحۀ تصرف با منشأ مالکیت قابل تصور است.  

 . مالکیت شخصیت دیجیتال پس از مرگ ۲-5

 تالیجی د  تیشخص  یبرا  مرگ  از  پس  تیاما آنچه باعث شده است مالک  ؛است  تمتع  تیاهل  و  یحقوق   تیشخص  فاقد  تیطبق اصل اولیه در فقه، م
 .است تالیجی در برخی سکوها پس از مرگ صاحب آن و همچنین وجود جاودانهٔ د  ادبودی یهامطرح شود، وجود صفحه 
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این  در  اقرار  از  مقصود  قرائن،  به  توجه  با  ولی  است؛  صحیح  میت  برای  »اقرار  اسلامی،  فقه  در  استهرچند  ورثه  نفع  به  اقرار   «جا 
(Muhaqqeiq Damad, 2027, Vol. 3, p. 135)  اما باید دانست به ارث رسیدن این صفحات یادبود نیز فاقد فایده است. به علاوه، اگر ،

 .پذیرفته شود، توارث آن نیز معنایی ندارد  تصرف  اباحهٔ  صرف  هٔ ی نظر

ل قائم به شخص  انتقال است، مالکیت بر شخصیت دیجیتاو رسد هرچند از آثار مالکیت، قابلیت نقلنیز به نظر می  تیمالک  هٔ ی در مورد نظر
ندارند یادبود  این صورت، خاصیتی جز  که در  دنبال  ؛است  توسط  که ممکن است  برای اهداف مگر صفحات اشخاص مشهور  آنان  کنندگان 

  .شوندو بعد از مدتی کوتاه حذف می  اندالبته طبق قوانین برخی سکوها، این صفحات موقت  ؛تبلیغاتی خریداری شود

 های دیگر با حقارتباط شخصیت دیجیتال . ۶

ها مقوم ماهیت آن هستند یا بُعد حقوقی به آن یابد، یعنی برخی حقهای دیگر معنا میشخصیت دیجیتال از مفاهیمی است که در ارتباط با حق  
 آیند: بخشند و برخی دیگر نیز در پی شخصیت دیجیتال به وجود میمی

 های مقوم شخصیت دیجیتال  حق .۱-۶

 نوعی در پیدایش شخصیت دیجیتال نقش دارند:شخصیت دیجیتال هستند و به ها مقوم برخی حق 

 ی خصوص میحق حر . ۱-۱-۶

گیری شخصیت دیجیتال یا به  کنندۀ قواعد شکلزیرا تعیین  ؛های مهم و مقوم ماهیت شخصیت دیجیتال، حق حریم خصوصی استیکی از حق 
 بستر پیدایش آن است.  ،عبارت بهتر

 ها هداد   تیحق مالک. ۲-۱-۶

ها  های شخصی، خطر تجارت غیرمسئولانۀ داده تلقی دارایی افراد )در مفهوم گسترده و تا حدودی غیرفنی( از دادههرچند برخی بر این باورند که »
و خطوط کنترل    ها باید در راستای ساختارهای حفاظت از داده کنند که سازوکار و آگاهی کم صاحبان داده را در بردارد و به همین دلیل پیشنهاد می

ها و سکوها در فضای  (؛ اما نظرات شرکتStoykovar, 2018, p. 66های شخصی« )های دیجیتال باشد، نه مالکیت داده و مشاهدۀ هویت 
مثال، »گوگل معتقد است که کاربران صاحب اطلاعاتی مانند دفترچۀ آدرس ایمیل خود هستند و  برای  مجازی در این موضوع متفاوت است.  

کند صاحب پست الکترونیکی، نه آن کسی که آن را  بوک استدلال میکه فیس ، درحالیهمراه داشته باشندتوانند آن را در هر کجای وب  باید ب
 (.Stoykovar, 2018, pp. 65-66آوری کرده است، باید تصمیم بگیرد که کجا و چگونه آن را به اشتراک بگذارد« )جمع 

هایی به مفهوم مالکیت فردی )در قانون  ها از نظر مفهومی شباهتحق انتقال داده   که  کنندتدلال میها چنین اس حق مالکیت داده   حامیان 
داده  به  نسبت  دادههای شخصی آنمدنی(  قوانین عام حفاظت از  دارد. درواقع،  یا صاحب داده1ها ها  به حق ، حقوق موضوع  را  های مطلق  ها 

ارتبنزدیک  براساس  را  افراد  که  آنتر کرده است  داده اط  با  دفاعی،  شان در قالب حق های شخصیها  به داده  در قبالهای  محق    طورکلیهایشان 
به »مالکیت داده می های اساسی و دقیق دارایی، زیرا یکی از ویژگی  ؛شود های شخصی« منتهی میداند. این گامی است که از نظر مفهومی 

 (.Stoykovar, 2018, p. 66)اعی مطلق« در برابر شخص ثالث است های دفعنوان مبنایی برای استیفای »حق ماهیت آن به 
گرفتن رضایت از پردازش آن در هر زمان، در واقع باعث تغییر رابطۀ   های شخصی خود و پستوانایی صاحب داده برای انتقال آزادانۀ داده 

سمت رابطۀ حقوقی مطلق بین صاحب  ای خاص، به کننده کنترلحدی که از حقوق نسبی علیه به ؛شودهای شخصی وی میصاحب داده با داده 

 
1. GDPR 
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های توانند از داده »افراد می  مستقل،   ی مرجع نظارتدر مقام    ،1اروپا   یهاناظر حفاظت از داده   کند. طبق نظرهای شخصی حرکت میداده و داده 
شیوه  به  خود  درمورد  شخصی  اروپا  ارتباطات  کمیسیون  و  کنند«  استفاده  ملموس  بزرگداده ای  »دادهبه   ،های  از  استفاده  به  خاص  های  طور 

هدف ذخیره    های شخصی را باداده  های کاربرمحور و ایمن برایۀ مکانمنزلبه   ،های شخصیکند و استفاده از فضاهای داده شخصی« اشاره می
 . (Stoykovar, 2018, p. 66)کند تشویق می  ،هاو احتمالًا تجارت داده 

 ها  داده حق انتقال. 3-۱-۶

تر بر حریم  ای از حق گستردهها جلوه انتقال بودن دادههاست. »قابل ، حق انتقال دادهاست هایی که مقوم ماهیت شخصیت دیجیتال  یکی از حق
 ,Ursicهای دیگر را مانند حق رشد آزادانۀ شخصیت انسانی و حق برابری فراهم آورده است« )خصوصی است که شرایط استیفای بسیاری از حق 

2018, p. 65 ای از اطلاعاتی که شخصیت دیجیتال آنان را تشکیل  توانند نسخه هدف اطمینان از اینکه کاربران می  باکه  ها  (. »حق انتقال داده
جایی ، در حمل یا جابه “قابلیت حمل آسان”  ویژگیهای خدماتی مختلف منتقل کنند، طبق  دهد، دریافت کنند و/یا آن را آزادانه بین سامانه می

موارد ها، معنا می داده که  یابد. همچنین در  تغییر میکنعرضهی  یا  فنی خاتمه  یا  ادلۀ تجاری  به  آن را  افراد  ندۀ یک خدمت  دهد، ممکن است 
ها هدف قابلیت حمل داده زیرا    ؛(Stoykovar, 2018, p. 65دادن شخصیت دیجیتال خود، آن خدمت را رها کنند« ) دست بخواهند بدون از

ی به این هدف، فرایندهای فنی است که مستقیماً با حفاظت از حریم خصوصی اطلاعاتی  نهایی توسعۀ آزاد شخصیت انسان است و ابزار دستیاب
  (.Zanfir, 2012, p. 151مرتبط است ) هاو تضمین رقابت منصفانه بین پردازشگرهای داده 

به نظر می  انتقال مجموعه   رسد »تفکر جمعاز این دیدگاه،  به    ندۀکن عرضه  ک ز یهای خود اداده کنندگان داده برای منع افراد از  خدمات 
مشاهده کرد که   2بی   ـ توان در مثال شهرت در تارنمای ای(. این امر را می  ,p. 151Zanfir ,2012کنندۀ دیگر، نقض حقوق بشر است« )عرضه

اوان آن را ایجاد کرده است؛ اما دقت فر  بی شهرتی دارد که با   ـ  باسابقه در تارنمای ای  کند: »یک فروشندۀگونه بیان می آن را این  3پروفسور پیکر
کار مبدل خواهد شد و طبیعتاً خریداران تمایلی اگر او فروش در این تارنما را رها کند و در اینترنت اقدام به فروش کند، مجدداً به یک فروشندۀ تازه

بی به سایر تارنماها.  ـ این فروشنده از تارنمای اییک راهکار وجود دارد: نقل هویت و اعتبار  ،به معامله با او نخواهند داشت«. برای این مسئله
بی است، باید در وبگاه دیگری نیز به همان اندازه خوب باشد؛ بنابراین اصطلاحات »هویت« و »شهرت«   ـ  اگر او فروشندۀ خوبی در تارنمای ای

بی، بخشی از    ـ  شهرت در تارنماهایی مانند ای  (. مفاهیم هویت وZanfir, 2012, p. 151با شخصیت دیجیتال دارند )  انکارناپذیریارتباط  
، در حال حاضر، آثار و تبعات این مسئله بیش  این  وجود  . با هستحال، بخشی از شخصیت فرد نیز  ابعاد عام هویت و شهرت فرد است و درعین

 (.Zanfir, 2012, p. 151که حقوقی باشد، فنی است )از آن

 ی حق فراموش ای ها کردن دادهحق پاک . ۴-۱-۶

ها پیشگیری کند که در غیر  گیری مبتنی بر دادهطور مؤثری از تصمیمتواند به می  4هاداده  کردن در ترکیب با حق پاک   فقطحق قابلیت انتقال داده  
 .  (Ursic, 2018, p. 66)آثار منفی بر صاحب داده داشته باشد  ممکن استاین صورت، 

 سرنوشت   نییحق تع. ۶-۱-5

دادگاه کند، حق تعیین سرنوشت است. »تری از حقوق شخصیت را پیشنهاد میهای مرتبط با شخصیت دیجیتال که دامنۀ گستردهقیکی از ح
کارلسروهه معتقد است هرکس نتواند با اطمینان کافی اطلاعات مربوط به خود را در مناطق خاصی از محیط  قانون اساسی فدرال آلمان در شهر 
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ریزی گیری یا برنامه اش بررسی کند یا نتواند دربارۀ شرکای احتمالی خود اطلاعات لازم را کسب کند، از آزادی برای تصمیم اجتماعی شناخته شده
کید دارد و مفهوم گستردهاست؛ بنابراین دادگاه به براساس تعیین سرنوشت خود محروم   تری از حقوق صراحت بر حق تعیین سرنوشت اطلاعاتی تأ

 (. Zanfir, 2012, p. 152کند« )شخصیت را تفسیر می

 ان ی ب یحق آزاد. ۶-۱-۶

ت دیجیتال است که فرد براساس این  شخصی  ،ترین این مظاهریکی از مظاهر حق آزادی بیان، اظهار و ابراز وجود فرد در اینترنت است و مهم
 ابراز کند.   و خواهد به تصویر بکشد باید بتواند آزادانه آنچه را می  ،حق

 شوند هایی که در پی شخصیت دیجیتال ایجاد میحق .۲-۶

 غات ی تبل ای حق شهرت . ۱-۲-۶

باید دانست که استفاده از تصاویر  ،  (Greer, 2017, p. 263المللی اشاره نشده است )یک از اسناد بین هرچند به حق شهرت یا تبلیغات در هیچ
می نیز  مصنوعی  هوش  در  شهرت افراد  حق  با  که  باشد  دیجیتال  شخصیت  از  سوءاستفاده  مصادیق  از  یکی  و    1تواند  دارد  مستقیم  ارتباط 

 شده است.   برده نام  2روست که از حقی با عنوان حق نسبت به شخصیت ازهمین
دهد فرد آن شخص را نشان می های منحصربهزیرا ویژگی  ؛دهدهای اصلی شخصیت وی را تشکیل می تصویر هر شخص یکی از ویژگی 

های اساسی رشد شخصیتی انسان است. این امر عمدتاً حق  کند و حق محافظت از تصویر فرد یکی از مؤلفه سالان خود متمایز می و فرد را از هم 
(. حق شخصیت دارای هر دو  Greer, 2017, p. 264کند ) تضمین می   ،مانند حق امتناع از انتشار آن  ،ستفاده از آن تصویرفرد را در مدیریت ا

مقایسه با حق تبلیغات در حقوق آمریکاست، تحت عنوان حق نشر در  که قابل   ،تجاری و غیرتجاری است. بخش تجاری حق شخصیت  مؤلفۀ
ای اقتصادی در حوزۀ حقوق اساسی شخصیت  صورت رسمی بیان شده است. مؤلفۀ تجاری مسئلهبه  گیری دربارۀ انتشار تصویر شخصتصمیم 
مانند حق حریم خصوصی، حق محافظت از    مؤلفانهای اخلاقی  (. حق شخصیت در فرانسه متشکل از حق Greer, 2017, p. 265است )

متحده از حق حفظ حریم (. حق شهرت در ایالات Greer, 2017, p. 269شرافت و شهرت و حق مدیریت بر استفاده از تصویر شخص است )
  4کارتی مطرح کردند. جی. توماس مک   3شدن«  عنوان »حق رها ا آن را ب  1890بار در سال  و وارن نخستین  سیگیرد که برندخصوصی نشئت می

عنوان منفعتی اقتصادی جدا از شخصیت تا شهرت به اصطلاح حق  . برد که حق شهرت را طرح کردندنام میاز این افراد  سه مقالۀ مهم حقوقی را  
گرفتن هرگونه احتمال برای یک سلبریتی در داشتن حق حریم خصوصی »بعد  وجود نادیده  مطرح و درک نشده بود. با 5زمان طرح دعوای هالین 

هالین دشوار بود. شرکت هالین با شکایت بازیکن  ها تشخیص حق سلبریتی در تنها ماندن تا زمان پرونده از پایان اشتغال هنری او«، برای دادگاه 
های بیسبال برای تبلیغ آدامس به دادگاه خوانده شده بود. دادگاه با نادیده گرفتن این موضوع که استفاده از تصویر او بر روی کارت بیسبال درمورد 

زیرا »برچسب   ؛این منافع را »حق شهرت« نامید  انحصاری از آن، ناشی از حق مالکیت است،  حق فرد بر تصویر خود و اعطای حق استفادۀ
 (.  Greer, 2017, p. 257دهند ) ها دعاوی با ارزش مالی را مدنظر قرار می که دادگاه استۀ این واقعیت دهند»مال« صرفاً نشان 

 
1. Right of Publicity 

2. Publicity or Personality Rights 

3. Right to be let alone 

4. J. Thomas McCarthy 

5. Halean Labs., v. Topps Chewing Gum, Inc 
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 ی شخص ریحق بر تصو . ۲-۲-۶

تثبیت و تولید شکل، صدا، عکس، صورت یا فیلمبرداری از ، مدیریت استفاده از تصویر شخص با هدف پیشگیری از  1حق بر تصویر شخصی
( و اشکال این حق، عدم امکان انتقال Greer, 2017, p. 269گرفتن وضعیت شهرت اوست ) نظر فرد است که متعلق به هر شخص بدون در

ارزش ویژگی و  فردی  )های  است  حق  این  اس  (؛Greer, 2017, p. 270گذاری  دلیل  این  به  آن  اهمیت  که  اما  یا  ت  دیجیتال  خوداظهاری 
بینانه باشد که انسان فریب بخورد تا آن  قدر واقع تواند آن واقعی نمایش داده شود، می یشود و در محیطمی»هولوگرام« که از یک شخص ساخته 

و صدای یک شخص را تقلید کند   نویسی دیجیتال متحرک کرد تا حرکتتوان با برنامه واقعی بپذیرد. انسان دیجیتال را نیز می  یعنوان شخصرا به 
فناوری هولوگرام درحال حرکت از صحنۀ   ،سازی مجازی تبدیل کند. هرچند اصطلاح »هولوگرام« نام اشتباهی استو اساساً آن را به یک شبیه

 (.  Greer, 2017, p. 249کند )قابل پذیرش میچشمگیری های خانگی است که تخیل را با سرعت زنده به سرگرمی

 گیری نتیجه

 مانند   یگری د  ودیق  گر،ی د  فی است که در تعار   تالیجی د  تیشخص  یر یگمحور شکل   ،یداده از هر نوع  ریمتغ   تال،یجی د  ت یشخص  فی در همهٔ تعار
 تالیجی د   تیمؤثر شخص  یاثرگذار  شتن،ی بسط خو  گران،ی توسط د  ییصاحب داده، در معرض عموم قرار داشتن و شناسا  یهامیتصم  در  یرگذاریتأث

ها و  درنتیجه چهار تعریف نخست، مبتنی بر این ایده است که سازماناند؛  را افزوده  تالیجی د  تیصاحب شخص  یحقوق  افرادبرخط و    یدر فضا
بر نقش    شتریب  یبعد  فی که تعاری؛ درحالکنندها، هویت و سپس شخصیت دیجیتال را ایجاد می نهادهای دولتی یا خصوصی با گردآوری داده 

ک  تالیجی د  تیو توسعهٔ شخص  جادیخودِ کاربر در ا ک  نیا  انیاز م  رسدیدارند. به نظر م  دیتأ مسائل    نهٔ یدر زم  شتریبر نقش خودِ کاربر ب  دیدو نظر، تأ
 . کندیرا فراهم م یحقوق  ای یق یاشخاص حق  تیمالک هٔ ی نظر رش یپذ نهٔ یزم رای ز ؛ستراهگشا تالیجی د تیشخص یو حقوق  یفقه 

مشترک   تیمالک ،یو حقوق  یق یاشخاص حق  تیسکوها، مالک تیشامل چهار احتمال مالک تالیجی د تیشخص تیحتمالات دربارهٔ مالکا
با   تالیجی د  تیاشخاص بر شخص  تیمالک  هٔ ی دارند. نظر  ییهاتی اولو  بر یکدیگر  هستند و  یمستند به ادلهٔ خاص  ک ی و اباحهٔ تصرف است که هر

  لیاز خودِ فرد تبد  یرا به تابع   تال یجی د  تیاو، شخص  یهابه فرد و داده   تال یجی د  تیشخص  یوابستگ  را ی ز  ؛است  رترگاساز  یو حقوق   یقواعد فقه 
 .کندیم رممکنیغ گری آن را نسبت به شخص د تیکه الحاق و مالک  کندیم

صورت، نیقائم به شخص است که درا  تالیجی د  تیبر شخص  تیگفت مالک  دیبا  زیپس از مرگ فرد ن  تالیجی د  تیشخص  تیارتباط با مالک  در
  ی داری و کسب درآمد خر  یغاتیکنندگان آنان با اهداف تبلدنبال  ازطریقمگر صفحات اشخاص مشهور که ممکن است    ؛ندارند  ادبودیجز    یتیخاص

مشترک   ت یمالک ،یو حقوق  یق یاشخاص حق  ت یسکوها، مالک تیشامل چهار احتمال مالک تالیجی د تیشخص تیحتمالات دربارهٔ مالک اشوند. 
 تالیجی د  تیاشخاص بر شخص  تیمالک  هٔ ی دارند. نظر  هم بر یکدیگر  ییهات ی هستند و اولو  یمستند به ادلهٔ خاص  ک ی و اباحهٔ تصرف است که هر 

  ل ی از خودِ فرد تبد  یرا به تابع   تالیجی د  تیاو، شخص  یهابه فرد و داده   تالیجی د  تیشخص  یوابستگ  رای ز  ؛است  گارترساز  یو حقوق   یبا قواعد فقه 
 دیبا  زیپس از مرگ فرد ن  تالیجی د  تیشخص  تیارتباط با مالک  در  .کند یم  رممکنیغ  گری آن را نسبت به شخص د  تیکه الحاق و مالک  کند یم

به شخص است که درا  تالیجی د  تیبر شخص  تیمالک  ،گفت مگر صفحات اشخاص مشهور که    ؛ندارند  ادبودیجز    یتیصورت، خاصن یقائم 
 .  شوند یداری و کسب درآمد خر یغاتیکنندگان آنان با اهداف تبلدنبال ازطریقست ممکن ا

به آن بُعد    ایآن هستند    تیحقوق، مقوم ماه  یبرخ   یعنی  ابد؛ییمعنا م  گری است که در ارتباط با حقوق د  یمیاز مفاه  تالیجی د  تیشخص
  ن یی(، حق تع یحق فراموش   ایها )کردن داده  ها، حق پاک ها، حق انتقال دادهداده   تیحق مالک  ،یخصوص   می مانند حق حر  ؛بخشندیم  یحقوق 

. یشخص  ری و حق بر تصو  غاتی تبل  ایمانند حق شهرت    ؛ندیآیبه وجود م  تالیجی د  تیشخص  یدر پ  زین  گری د  ی. برخ انی ب  یسرنوشت و حق آزاد
به سکوها واگذار شود.   یحقوق   تیشخص  تیخواهد بود که مالک   نیمانع از ا  زیبا حقوق مختلف ن  تالیج ی د  تیشخص  ق یارتباط تنگاتنگ و وث

 
1- Right of image 
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  ی دسترس   رسدیافراد، به نظر م  یخصوص   می و حر  یفرد   اتیآن به خصوص   یو وابستگ  تالیجی د  تیصخاص شخ  یژگ ی با توجه به و  ،درمجموع 
موضوع در حوزهٔ    نی ترکه مهمآن  ژه ی وبه   ؛سوءاستفاده از آن فراهم نشود  نهٔ یا زممحدود باشد ت  دیآن با  یهر فرد و اجزا  تالیجی د  تیسکوها به شخص

 دیبا  تی. درنهادیفزایب  یمجاز  یحضور در فضا  یفریبر ابعاد ک   تواندیهاست که ماز آن  یرتجاریغ  ای  یسوءاستفادهٔ تجار  ،یشخص  یهاداده
  در آن    ادی ز  ریو تأث   ندهیآ  یهادر دهه  نترنتیاطلاعات و ا  یبا توجه به تحول در فناور  تالیجی د  تیشخص  دهٔ یا  شتریدانست هرچند طرح و گسترش ب

قادر باشد    دیبا  یشوند. پس هر نظام حقوق   نی تدو  تالیجی د  تیشخص  تیو مالک  تی ریمد  یبرا  سبمنا  نی قوان  دیاما با  ؛است   یرشد افراد ضرور
 تیمسئله را پوشش دهد و مانع بروز آثار مخرب سوءاستفاده از شخص  یفریو ک   یمستقل را عرضه کند تا ابعاد مختلف حقوق   ی قانون   ۀنیزم  نیدر ا

 در جامعه شود. تالیجی د
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