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Media economics, as an interdisciplinary field, has been profoundly influenced by digital 

transformation, emerging technologies, and changes in consumer behavior. This study 

aims to identify and prioritize the drivers affecting the future of media economics in Iran. 

A mixed quantitative-expert approach was employed, combining the fuzzy Delphi and 

COCOOSO methods for screening and ranking the drivers. Initially, 21 potential drivers 

were identified through a comprehensive literature review and interviews with 10 media 

experts. Subsequently, using the fuzzy Delphi method and a threshold value of 0.7, 10 

key drivers were selected for the final analysis. 

The selected drivers include digitalization of media, data analytics and artificial 

intelligence, transformation of media ownership structures, investment in technological 

infrastructure, platform economy, novel revenue models, media policy reform, social 

network growth, behavioral media economics, and political economy of media. Expert 

survey data were collected on a 10-point scale and analyzed using the COCOOSO 

method. The results revealed that digitalization of media, data analytics and AI, and 

transformation of media ownership structures hold the highest importance and priority in 

shaping the future of media economics. Other drivers also play significant but 

comparatively lower roles. 

These findings indicate that the success and development of media economics in Iran 

largely depend on technological capacity, data management, and redefinition of 

ownership structures. This study provides an analytical framework and identifies key 

drivers, offering strategic guidance for policymakers, media managers, and investors, and 

emphasizes the necessity of a comprehensive approach integrating technology, policy, 

economic factors, and consumer behavior for the future of media economics. 
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 ها: کلیدواژه

اقتصاد، رسانه، اقتصاد  شران،یپ

 .ندهیرسانه، آ

رفتار  رییو تغ نینو یهایفناور  تال،یجیتحول د ریتحت تأث ،یارشته انیم یهااز حوزه یکیعنوان اقتصاد رسانه به
اقتصاد رسانه  ندهیمؤثر بر آ یهاشرانیپ یبند تیو اولو ییپژوهش با هدف شناسا نیکنندگان قرار گرفته است. امصرف

 یو کوکوسو برا یفاز  یدو روش دلف بیمحور بهره برد و از ترکخبره- یکم کردیانجام شد. مطالعه حاضر از رو رانیدر ا
 ۲۱نفر از خبرگان حوزه رسانه،  ۱۰و مصاحبه با  یعلم نهیشیاستفاده شد. ابتدا با مرور پ هاشرانیپ یبند غربال و رتبه

 لیتحل یمهم برا شرانیپ ۱۰، 7/۰حد آستانه  نییو تع یفاز  ی. سپس، با استفاده از روش دلفدیگرد ییشناسا شرانیپ
 انتخاب شدند. یینها

ها، رسانه تیتحول ساختار مالک ،یها و هوش مصنوعداده لیها، تحلشدن رسانه یتالیجیمنتخب شامل د یهاشرانیپ
 ،یارسانه یگذار استیتحول س ،ییزادرآمد نینو یهامدل ،یاقتصاد پلتفرم ،یفناور  یهارساختیدر ز  یگذار هیسرما

خبرگان  یسنجحاصل از نظر یهارسانه بودند. داده یاسیس ادو اقتص یارسانه یاقتصاد رفتار  ،یاجتماع یهارشد شبکه
ها داده لیها، تحلشدن رسانه یتالیجینشان داد که د جیشدند. نتا لیو با روش کوکوسو تحل یآور جمع ییتا۱۰ فیدر ط

رسانه  صاداقت ندهیآ نییرا در تع تیو اولو تیاهم نیشتر یب بیها به ترترسانه تیو تحول ساختار مالک یو هوش مصنوع
 اثرگذار اما با شدت کمتر داشتند. یهانقش زین هاشرانیپ ریدارند. سا

 ،یفناور  تیبه ظرف یگر یاز هر عامل د شیب رانیو توسعه اقتصاد رسانه در ا تیموفق که دهدینشان م هاافتهی نیا
-شرانیپ ییو شناسا یلیتحل یدارد. پژوهش حاضر با ارائه چارچوب یبستگ یتیمالک یهاساختار فیداده و بازتعر  تیر یمد
و  آوردیرا فراهم م گذارانهیو سرما یارسانه رانیمد گذاران،استیس یبرا یراهبرد یر یگمیتصم نهیزم ،ید یکل یها

 است. یاقتصاد رسانه ضرور  ندهیآ یکننده برااقتصاد و رفتار مصرف است،یس ،یکه نگاه جامع به فناور  دهدینشان م
 

 (،1) 2، ای اقتصادرشتهمطالعات بین. رانیاقتصاد رسانه در ا ندهیمؤثر بر آ هایشرانیپ لیو تحل ییشناسا(. 1405) محمدحسن، ملکی؛ مهدی، نژادیهیفق :استناد

107-89 .2025.13756.1055ise./10.22091https://doi.org/ 
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 مقدمه

کنند. با دهی افکار عمومی، انتقال اطلاعات و ایجاد ارزش اقتصاااادی ایفا میها در جهان معاصااار نقش کلیدی در شاااکلرساااانه
ساانتی رفته و به بخشاای حیاتی از ساااختار رسااانی ها فراتر از اطلاعهای اجتماعی، نقش آنهای دیجیتال و شاابکهگسااترش رسااانه

های راهبردی تبدیل اقتصادی و فرهنگی جوامع تبدیل شده است. اقتصاد رسانه با محوریت توجه، داده و تولید محتوا، به یکی از حوزه
؛ 2024و همکاران،  1کار تأثیر مساااتقیم دارد یآریدوروهای کسااابهای درآمدی و مدلشاااده اسااات که بر نحوه تعامل کاربران، جریان

 .(2025و همکاران،  3؛ زکری2025، 2مایرهیت
های ها و رفتاردهی هویت فرهنگی، نگرشگذار هستند، بلکه در شکلها نه تنها بر اقتصاد تأثیردهند که رسانهتحقیقات نشان می

(. همچنین، تحول دیجیتال و ظهور 2025، 5 والِتو  اسااتراوچینسااکی-نایدرساا؛ ا2025، 4 و موتساااتهبه اجتماعی نیز نقش دارند یماته

و  6های جدید درآمدی شااده اساات ی ان های نوین باعث تغییر ساااختار بازار رسااانه، افزایش تمرکز اقتصااادی و ایجاد فرصااتفناوری

شران2024، 7؛ چالابی2024همکاران،  شناخت پی ساز(. بنابراین،  سانهکاروها و  صادی ر سی اثرات آنها و بر های اقت صاد، ر ها بر اقت
 .فرهن  و جامعه، به عنوان یک مسئله علمی و کاربردی، ضرورت پیدا کرده است

کند. یافته متمایز میهای توسعههای خاصی مواجه است که آن را از بسیاری از کشورها و محدودیتاقتصاد رسانه در ایران با ویژگی
ها کنند و سهم بخش خصوصی در مدیریت و توسعه رسانهدولتی فعالیت می الکیت دولتی یا نیمهها در ایران تحت مبخش عمده رسانه

ای به شکل کامل توسعه نیابند و کار رسانهوهای نوین کسبهنوز محدود است. این وضعیت باعث شده جریان درآمدی مستقل و مدل
های (. در مقابل، کشااور1400و همکاران، دیجیتال محدود باقی بماند یقنبریهای های اقتصااادی ناشاای از نوآوری و فناوریفرصاات

صی در رسانه صو سترده بخش خ ضور گ شرفته از تنوع منابع درآمدی و ح ستهها بهره میپی اند محیطی رقابتی و نوآورانه برای برند و توان
 .اقتصاد رسانه ایجاد کنند

شان میپژوهش صاد، فرهن  و افکار عمومی نیز تنها نقش اطلاع ها نهدهند که رسانهها ن ستقیم بر اقت رسانی دارند، بلکه تأثیر م
گیری از های اجتماعی نشااان دادند که بهره( با طراحی مدل اقتصاااد رسااانه در صاانایع خلا  شاابکه1400ی و همکاران دارند. شااریفی

( تأکید دارند که 1398ایجاد کند. همچنین، حنجری و همکاران یهای اقتصاااادی مهمی تواند فرصاااتهای نوین دیجیتال میظرفیت
سانی می سرمایه ان سانه با فرهن ، ورزش و  ستانتعامل ر صادی ا شد اقت شد. علاوه بر این، کمالیتواند ر پور و های ایران را بهبود بخ

های زایی در اقتصاااد رسااانه اساات و ظرفیتدرآمدهای نوین اند که فروش محتوای آموزشاای یکی از شاایوه( نشااان داده1388باغ یقره
 .کندها ایجاد میای برای رسانهاقتصادی تازه

ها ای برخوردار است. رسانههای بالقوه، پرداختن به اقتصاد رسانه در ایران از اهمیت ویژههای موجود و فرصتبا توجه به محدودیت
ستفاده از مدل سببا ا صاد رفتاری میرویکرد کار ووهای نوین ک زایی خود را افزایش دهند و هم نقش فرهنگی توانند هم درآمدهای اقت
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(. همچنین، با توجه به روند جهانی دیجیتالی شااادن و اقتصااااد پلتفرمی، 1401ئیان، خواجه وو اجتماعی خود را تقویت کنند یکریمی 
سانه میتحلیل و برنامه صاد ر صتتواند ریزی در حوزه اقت صادی، فرهنگی و اجتماعی قابل توجهی فراهم آورد و زمینهفر ساز های اقت

 .توسعه پایدار این حوزه در کشور باشد
دهی افکار های کلیدی در توسعه اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی جوامع، نقش مهمی در شکلاقتصاد رسانه به عنوان یکی از حوزه

کار وهای کسااابهای اجتماعی، تحول در مدلهای دیجیتال و شااابکهمدی دارد. ظهور رساااانههای درآعمومی، تولید محتوا و جریان
مایر، ها ایجاد کرده اساات یهیتهای جدیدی را برای رسااانهها و چالشگیری اقتصاااد توجه و اقتصاااد پلتفرمی، فرصااتساانتی و شااکل

دولتی اساات و ظرفیت  ها دولتی یا نیمهر ایران، ساااختار غالب رسااانه(. د۲۰۲5؛ زکری و همکاران، ۲۰۲4، و همکاران ؛ آریدور۲۰۲5
صی و نوآوری صو صادی هنوز محدود بخش خ ستهای اقت شده بهره ا سعه برداری از فرصتکه موجب  صادی رسانه کمتر تو های اقت

تحلیل اقتصااااد رساااانه و شاااناساااایی دهند که ها نشاااان می(. پژوهش۱4۰۰، و همکاران ؛ شاااریفی۱4۰۰، و همکاران یابد یقنبری
ها، به توسعه فرهنگی و اجتماعی کشور نیز کمک کند یماته و تواند علاوه بر افزایش درآمد و کارایی اقتصادی رسانههای آن میپیشران

پایدار آن، ضرورت های توسعه (. بنابراین، بررسی وضعیت اقتصاد رسانه و ارائه راهکار۱398، و همکاران ؛ حنجری۲۰۲5موتساتهبه، 
با  .(۲۰۲4؛ چالابی، ۱4۰۱ئیان، گذاری مؤثر در این حوزه را تساااهیل کند یکریمی و خواجهتواند سااایاساااتعلمی و کاربردی دارد و می

 الات پژوهش حاضر عبارتند از:ؤستوجه به مطالب مذکور، 
 های موثر بر آینده اقتصاد رسانه در ایران کدامند؟پیشران .۱
 ثر بر آینده اقتصاد رسانه در ایران به چه صورتی است؟ؤهای مپیشران درجه اولویت .۲

 مبانی نظری

 یارتباط یهایفناور  ،یاقتصاد یهاساختار انیبه مطالعه رابطه متقابل م ،یارشته انیم یهااز حوزه یکیاقتصاد رسانه به عنوان 
 یهایدگرگون ،یااز اقتصاااد شاابکه یو تحولات ناشاا تالیجید یهاحوزه با ظهور رسااانه نی. اپردازدیم یامصاارف رسااانه یهاو الگو

درک  دیبلکه با ساات،ین نهیدرآمد و هز  ی(، اقتصاااد رسااانه صاارفاد محدود به بررساا۲۰۲3ی 1را تجربه کرده اساات. به باور آلباران یاساااساا
راسااتا،  نی. در همردیدر بر گ زیرا ن تالیجید طیرفتار مخاطبان در مح رییو تغ یارسااانه یهایگذار اسااتیبازار، ساا دهیچیپ یهاییایپو
 اند.کرده دیتأک یارسانه عیصنا یتحولات ساختار  نییتب یبرا دیجد یهاهی( بر ضرورت توسعه نظر ۲۰۰6ی 2 و بائر یسیلِ 

 3کیکار است. زردوکسب یهاساختار بازار و مدل رییدر تغ نینو یهایاقتصاد رسانه، نقش فناور  اتیدر ادب نیادیاز مباحث بن یکی
محتوا را متحول  عیو توز  دیتول ندینه تنها فرا تالیجید یهاکه رسااانه دهندیظهور نشااان منو یها( در کتاب رسااانه۲۰۰5و همکاران ی

 یاجتماع یهاپرسرعت، رسانه نترنتیبا گسترش ااند. نموده فیتعر  باز زیصنعت را ن نیارزش در ا رهیت رقابت و زنجیاند، بلکه ماهکرده
شکل  «یمصرف مشارکت»و « اقتصاد توجه»چون  ییهاکننده کمرن  شده و الگوو مصرف کنندهدیتول انیهوشمند، مرز م یهایو گوش

 (.۲۰۱5 ،4 نوننیو ه اننیگرفته است یروتسال

                                                 
1. Albarran 
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( معتقدند ۲۰۱۱ی 1نسااکیو و نیدارد. ج کنندهنییتع ینقشاا یجهان تیساااختار قدرت و مالک ز،یرسااانه ن یاساایمنظر اقتصاااد ساا از
صنا سانه عیتحولات  ش یار س ست،یفناورانه ن یهاشرفتیاز پ یتنها نا ستیبلکه متأثر از  صاد ها،ا ساختار یمنافع اقت قدرت  یهاو 

ست. در هم یجهان ستا، دِ  نیا ست-رودویزکیو ا ستوسبو را شرکت۲۰۱9ی 2 وییکا سوم به  یبزرگ فناور  یها( به نقش   GAFAMمو

و  یاطلاعات یهاانیکنترل بر جر  ،یارسااانه یهاکه با ساالطه بر بازار کنندی( اشاااره مکروسااافتیآمازون و ما ساابوک،ییگوگل، اپل، ف
 اند.را در دست گرفته یاقتصاد
( ۲۰۱4ی 3نیرو است. فرانکلبهرو یاقتصاد یهایثباتیشدن و ب یتالیجیاز د یناش یهااقتصاد رسانه با چالش ندهیآ گر،ید یسو  از

 یدرآمد  یسنت یهامدل ،یاقتصاد یهاهمراه با بحران یساز تالیجینشان داده است که د ینگار روزنامه ندهیدر پژوهش خود درباره آ
باورند که رقابت  نی( بر ا۲۰۰۰ی 4 نستونیوو  یچو  ن،یغات و اشتراک را به شدت تحت فشار قرار داده است. همچنیها از جمله تبلرسانه

 .روندیتحول در اقتصاد رسانه به شمار م یهامحرک نیتر از مهم شدن، یفناورانه و جهان راتییبر اطلاعات، سرعت تغ یمبتن
 ،یفناور  ییهمگرا ریتحت تأث یگر یاز هر زمان د شیحوزه ب نیا ندهیدارد که آ دیاقتصااااد رساااانه تأک ینظر  یاسااااس، مبان نیا بر

مطالعه  رو،نیخواهد بود. از ا اقتصااادی-یاساایقدرت ساا یهاکنندگان و ساااختاررفتار مصاارف یدگرگون ،یجهان یاقتصاااد راتییتغ
و  یرا شامل شود و هم عوامل نهاد یجامع است که هم ابعاد فناورانه و بازار  یکردیرو ازمندین سانهاقتصاد ر  ندهیمؤثر بر آ یهاشرانیپ

 را مد نظر قرار دهد. یاسیس

 پیشینه پژوهش

های ای پویا در مطالعات ارتباطات و علوم اجتماعی مطرح شااده اساات و نظریهعنوان شاااخه های اخیر بهاقتصاااد رسااانه در سااال
مسائل مالی و مدیریتی صنایع  کند که این حوزه نه تنها به( اشاره می2023. آلباران یاندههای آن ارائه شدکاروگوناگونی برای تبیین ساز

اقتصااااد رساااانه در  هایهکند. نظریها در تحولات اجتماعی و فرهنگی نیز کمک میپردازد، بلکه به درک نقش رساااانهای میرساااانه
 .گیردل میهای بازار، سیاست و فناوری شکند تا توضیح دهند که چگونه تولید، توزیع و مصرف محتوا در بستری پیچیده از نیرواتلاش

ها را از سایر صنایع هایی دارند که آنها ویژگیتأکید دارند که رسانه« نظریه اقتصاد رسانه»( با معرفی 2003و همکاران ی 5الکساندر
ست که موجب می ها، ماهیت اطلاعات بهسازد. یکی از این ویژگیمتمایز می ضا شود الگوعنوان کالای عمومی ا در های عرضه و تقا

سوی دیگر، نظریه شد. از  شته با صنایع دیگر تفاوت دا ساختارهای رسانهرسانه با  صاری، ای بر این باورند که تمرکز مالکیت و  های انح
 .های مصرف هستندای و الگوگیری محتوای رسانهکننده مهمی در شکلتعیین

کنند که ( بر این نکته تأکید می2013ی7 و اسااترومبرگ ( و پرات2004ی 6پردازانی همچون منساالاز منظر اقتصاااد ساایاساای، نظریه
رود. این رویکرد نشان های سیاسی و اقتصادی به شمار میمند در دست نهادترسانه تنها یک صنعت اقتصادی نیست، بلکه ابزاری قدر 

سانه، قدرت و افکار عمدهد که نظریهمی سانه باید رابطه میان ر صاد ر تر همچون های جدیدومی را نیز در نظر بگیرند. پژوهشهای اقت
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های دیجیتال بیش از اند که ارزش اقتصااادی رسااانههای اجتماعی، به این نتیجه رساایده( نیز با تمرکز بر رسااانه2015ی1 و پری ریگی
 .شودها استخراج میلتفرمهایی است که توسط پکه ناشی از تولید مستقیم محتوا باشد، از تعاملات کاربران و دادهآن

ای توجه ( بر اهمیت تمرکز لحظه2008ی 2اند. کرامرمطرح شده« ایهای رسانهاقتصاد رویداد»هایی در حوزه از سوی دیگر، نظریه
درآمد اقتصاااادی بالایی توانند نه تنها هایی میدهد که چنین رویدادای تأکید دارد. او نشاااان میهای رساااانهمخاطبان در جریان رویداد

اقتصااااد  هایهدهد که نظریایجاد کنند، بلکه در ساااطح نمادین نیز ارزش اجتماعی و فرهنگی تولید نمایند. این نوع تحلیل نشاااان می
 .های اجتماعی و سیاسی نیز توجه دارندشوند، بلکه به ارزشرسانه صرفاد به سودآوری مالی محدود نمی

صبریوهای خبدر زمینه رسانه صادی و منطق اجتماعی رسانه2014ی 3ری نیز،  ضاد ذاتی میان منطق اقت کند. بر ها تأکید می( بر ت
های اجتماعی یبرای حفظ مشروعیت آوری( و مسئولیتهای خبری ناچارند میان الزامات بازار یبرای بقا و سوداساس این دیدگاه، رسانه

گانه یکی از مسائل اساسی نظری در اقتصاد رسانه است که همواره مورد توجه پژوهشگران دو و اعتماد عمومی( تعادل ایجاد کنند. این
  .قرار گرفته است

شان می صاد رسانه تحت تأثیر همتحقیقات تجربی اخیر ن سی قرار دارد. در حوزه دهند که اقت سیا زمان عوامل فناوری، اجتماعی و 
های دارد که توجه کاربران در شااابکهکند و بیان میرا معرفی می« ج دوم اقتصااااد توجهمو»( مفهوم 2025مایر یاقتصااااد توجه، هیت

های دیجیتال با دهد که پلتفرمکند. نتایج این تحقیق نشاااان میعمل می« ارز نمادین جهانی»اجتماعی و فراتر از آن به شاااکل یک 
های ای برای مدلهای گساااتردهکنند که پیامداجتماعی تبدیل میای اقتصاااادی و طراحی تعاملات کاربری، توجه را به سااارمایه

 .ای داردکار رسانهوکسب
نه یابی رساااا بازار با  عات مرتبط  طال یافتهم ئه کردهای نیز  کاران یهای مهمی ارا ند. زکری و هم یابی در 2025ا بازار یافتند که  ( در

شناخت برنشبکه صد خرید دارد و رسانههای اجتماعی تأثیر قابل توجهی بر  های دیجیتال به ابزار مؤثری برای د، درگیری مخاطب و ق
رساااانه »( با ارائه مفهوم 2025اند. علاوه بر این، اچاوری یهای در حال توساااعه تبدیل شااادهتوساااعه برند و گساااترش بازار در اقتصااااد

ای مداوم از تولید و ها در چرخهرف محتوا از بین رفته و رساااانههای تولید و مصااادهد که در پارادایم کنونی، مرزتوضااایح می« نهایتبی
 .ای داردهای اقتصادی گستردهکنند که پیامدبازتولید محتوا فعالیت می

ای مهاجرت ( نشااان دادند که پوشااش رسااانه2025اسااتراوچینسااکی و والِت ی-نایدرسااهای اجتماعی و ساایاساای، ااز لحاظ پیامد
توانند ترجیحات سیاسی و اجتماعی را تغییر دهند بلکه میها نه تنها ادراک عمومی را شکل میرا قطبی کند و رسانه هاتواند نگرشمی

سانه( با تحلیل گفتمان2025و همکاران ی 4دهند. همچنین، زاورواین شبکههای ر سیون دریافتند که  سئولیت ای مرتبط با اتوما های م
دهنده پیوند نزدیک اقتصاد رسانه با مسائل اخلاقی ها و تعاملات اجتماعی پیچیده هستند و این امر نشانالگوریتمدر مباحث مربوط به 

 .و حکمرانی فناوری است
های ها اقتصادهای اجتماعی نشان دادند که این پلتفرم( در مرور جامعی بر اقتصاد رسانه2024در سطح کلان، آریدور و همکاران ی

شاااود. کنندگان به شاااکل مساااتقیم تعامل اقتصاااادی دارند و داده به کالای اصااالی تبدیل میکنند؛ کاربران و تبلیغایجاد می طرفه دو
شاادن دیجیتال  شاادن صاانایع یا صاانعتی کنند که تحول دیجیتال از طریق دیجیتالی( نیز تأیید می2024های  ان  و همکاران ییافته
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ای بر صنعت استریمین  نشان داد که این ( در مطالعه2024دی را افزایش دهد. به همین ترتیب، چالابی یتواند کارایی رشد اقتصامی
 .های کاربران ایجاد کرده استهای درآمدی نوینی مبتنی بر اشتراک و دادهصنعت به بخشی از اقتصاد پلتفرمی تبدیل شده و مدل

تعریف ارزش، قدرت و صاااد رسااانه از سااطح محلی تا سااطح جهانی در حال بازدهند که اقتطور کلی، شااواهد تجربی نشااان میبه
 .تعاملات اقتصادی است و آینده آن ترکیبی از اقتصاد توجه، اقتصاد داده و اقتصاد سیاسی رسانه خواهد بود

ل اقتصااادی، فناورانه، ای پیچیده از عوامدهد که این حوزه تحت تأثیر مجموعهمطالعه پیشااینه تجربی اقتصاااد رسااانه نشااان می
رسانی یا سرگرمی نیستند، بلکه به عنوان های اطلاعها صرفاد ابزارها حاکی از آن است که رسانهاجتماعی و سیاسی قرار دارد. پژوهش

در زمینه  (. تحقیقات2025مایر، ؛ هیت2025کنند یماته و موتساااتهبه، های تولید ارزش اقتصااادی، فرهنگی و نمادین عمل میموتور
های سنتی ترین منابع اقتصادی تبدیل شده و مدلهای کاربران به مهمدهند که توجه و دادههای دیجیتال و اجتماعی نشان میرسانه
 ؛ آریدور2025های مبتنی بر اقتصاد پلتفرمی و اقتصاد توجه هستند یزکری و همکاران، ای در حال جایگزینی با مدلکار رسانهوکسب

 .(2024و همکاران، 
های اجتماعی دارند و این امر ارتباط ها و رفتاردهی نگرشها نقش مهمی در شاااکلدهند که رساااانهها نشاااان میهمچنین، یافته

(. در سطح کلان، تحول 2025؛ زاورواین و همکاران، 2025استراوچینسکی و والِت، -نایدرسمستقیمی با اقتصاد سیاسی رسانه دارد یا
صادی و ایجاد فرصتدیجیتال و فناوری ساختار بازار، افزایش تمرکز اقت ست ی ان  و های نوین باعث تغییر  شده ا های جدید درآمدی 

 .(2024؛ چالابی، 2024همکاران، 
ستوار خواهد بودبا توجه به روند صلی ا سه محور ا سانه بر  صاد ر صاد توجه که توجه کاربرا : های موجود، آینده اقت سرمایه اقت ن به 

شوند و اقتصاد سیاسی رسانه که روابط قدرت شود، اقتصاد داده که اطلاعات و تعاملات کاربران به دارایی اقتصادی بدل میتبدیل می
ت که بعدی اس گذار است. بنابراین، برای درک آینده اقتصاد رسانه، نیاز به نگاهی چندهای نهادی بر تولید و توزیع محتوا تأثیرو سیاست

صادی و فناورانه و هم پیامد شمهم ابعاد اقت سی را در نظر بگیرد. این چ سیا شان می های اجتماعی و  سانهانداز ن ها بیش از دهد که ر
ها ها بدون در نظر گرفتن این پیچیدگیاند و تحلیل آنپیش به بازیگرانی کلیدی در اقتصاااد، فرهن  و ساایاساات جهانی تبدیل شااده

 .د بودناقص خواه
صاد رسانه، مدل سبتحقیقات متعددی در ایران به بررسی اقت صادی پرداختهای و تأثیر رسانهکار رسانهوهای ک اند. ها بر رشد اقت

های اجتماعی، نشان دادند ای برای صنایع خلا  در شبکه( با طراحی یک مدل اقتصاد رسانه1400ی و همکاران برای مثال، شریفی
تواند علاوه بر افزایش درآمد، موجب توساااعه نوآوری و کارآفرینی در این صااانایع های دیجیتال میهای رساااانهگیری از ظرفیتکه بهره

های اجتماعی و تحلیل ساااختاری مدل انجام شااد و نشااان داد تعامل های شاابکهشااود. این تحقیق به روش کمی و با اسااتفاده از داده
 .تبلیغات، اثر مستقیمی بر عملکرد اقتصادی داردمیان محتوا، کاربران و 

شتاور1398همچنین، حنجری و همکاران ی ستفاده از رویکرد گ سرمایه های تعمیم( با ا سانه و  یافته، اثر تعاملی فرهن ، ورزش، ر
های اثرگذار، لفهؤ وان یکی از مها به عنها نشااان داد که رسااانههای ایران را بررساای کردند. نتایج آنانسااانی بر رشااد اقتصااادی اسااتان

مستقیم در توسعه ها را تسهیل کنند و نقش مستقیم و غیرتوانند با ارتقای سرمایه انسانی و فرهن  عمومی، رشد اقتصادی استانمی
 .پایدار ایفا نمایند

های نوین آموزشااای یکی از شااایوه( نشاااان دادند که فروش محتوای 1388باغ یپور و قرهزایی، کمالیهای درآمددر حوزه مدل
های آموزشی و ها در تولید ارزش اقتصادی را افزایش دهد. این مطالعه بر رسانهتواند سهم رسانهزایی در اقتصاد رسانه است و میدرآمد
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ویت اسااتقلال مالی های تولید محتوای دیجیتال تمرکز داشاات و نشااان داد که ایجاد تنوع در منابع درآمدی، نقش مهمی در تقظرفیت
 .ها داردرسانه

شان میبه شینه ن ستر تحول دیجیتال، بیش از هر زمان دیگری در تعامل پیچیدهطور کلی مرور پی صاد رسانه در ب ای از دهد که اقت
ذشااته هرچند های گهای کلان و رفتار مخاطبان قرار گرفته اساات. پژوهشگذاریهای مالکیت، ساایاسااتهای نوین، ساااختارفناوری

سانه شدن ر شبکهابعادی همچون دیجیتالی  سترش  صاد پلتفرمی، گ صنوعی و الگوها، ظهور اقت های های اجتماعی، نقش هوش م
اند. در نتیجه، هنوز یک نگاه جامع و صااورت پراکنده و جزئی به این موضااوعات پرداختهاند، اما عمدتاد بهرفتاری کاربران را بررساای کرده

شااود. این خ  بندی کند، کمتر دیده مینگر شااناسااایی، مقایسااه و اولویتها را در قالب یک الگوی کلند که بتواند این پیشاارانمنظام
گیران حوزه رسانه قطعیت همراه باشد و تصمیم پژوهشی باعث شده است که مسیر آینده اقتصاد رسانه در ایران همچنان با ابهام و عدم

 .برداری کنندطور بهینه بهرههای موجود بهظرفیتنتوانند از 
سایی و رتبه شنا ضر با تمرکز بر  ساس، پژوهش حا شرانبر این ا ست بندی پی شی ا صاد رسانه در ایران، تلا های اثرگذار بر آینده اقت

شن صویری رو شکاف و ارائه ت شینه و وهش، با ترکیب مرور نظامهای کلیدی این حوزه. رویکرد این پژتر از روندبرای پر کردن این  مند پی
ساااازد که معیاره، زمینه را برای اساااتخراج چارچوبی راهبردی فراهم می گیری چندهای تصااامیمگیری از دیدگاه خبرگان و روشبهره
سیاستمی سرمایهتواند در فرآیند  سعه مدلگذاری،  ستکار رسانهوهای نوین کسبگذاری و تو فاده قرار گیرد. چنین رویکردی ای مورد ا
سته می نه شور سازد، بلکه از منظر کاربردی نیز میتنها اهمیت علمی پژوهش را برج صاد رسانه در ک شه راه آینده اقت تواند به ترسیم نق

 .کمک کند

 تحقیق شناسیروش

گانه اسااتفاده رسااانه در ایران، از رویکرد کمی چندهای مؤثر بر آینده اقتصاااد بندی پیشااراناین پژوهش با هدف شااناسااایی و رتبه
ها نبودند، در حالی بندی دقیق و عددی پیشاارانهای ساانتی مانند تحلیل محتوا یا مطالعات کیفی صاارف، قادر به اولویت. روشکندمی

 .کندلیت تکرار فراهم میبندی عوامل با دقت بالا و قابکه ترکیب دلفی فازی و کوکوسو امکان غربال، سنجش اهمیت و رتبه
پیشران با مرور پیشینه و مصاحبه با خبرگان شناسایی شد. سپس با استفاده از دلفی فازی، عوامل غربال  21در این پژوهش، ابتدا 

لویت و بندی شاادند تا او پیشااران دارای اهمیت بالاتر از حد آسااتانه انتخاب شاادند. در گام بعد، این عوامل با روش کوکوسااو رتبه 10و 
 10دهی برابر به نظرات آوری و با وزنسنجی جمعسنجی و اولویتها از طریق پرسشنامه خبرهاهمیت هر پیشران مشخص شود. داده

گیری در گذاری و تصمیمخبره تحلیل شد. این رویکرد هم دقت عددی بالایی دارد و هم قابلیت استخراج نتایج کاربردی برای سیاست
 .سازدنه را فراهم میاقتصاد رسا

سرند و  برای یفاز  یدلف اجرای تمیالگور های آینده اقتصاد رسانه مورد استفاده قرار گرفت. تکنیک دلفی فازی برای غربال پیشران
 :(۲۰۱5 ،و همکاران 1یبییحبغربال شامل مراحل زیر است 

 ی؛عبارات کلام یساز یفاز  یمناسب برا فیط تعیین .۱
 ؛شده یفاز  ریمقاد یفاز  عیتجم .۲
 ؛ریمقاد ییزدایفاز  .3

                                                 
1. Habibi 
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 .هااریشدت آستانه و غربال مع انتخاب .4
 یفاز  فیط کی دیبا در ابتدا، سااارند یبرا یفاز  یدلف روش تمی. در الگور خبرگان هایدیدگاه یسااااز یو فاز  آوریگرد :1مرحله 

در پژوهش  اسااتفاده کرد. متداول یفاز  یهافیاز طتوان یمنظور م بدین. توسااعه یابد خبرگان یعبارات زبان یساااز یفاز  یبرا مطلوب
 آمده است. (۱یکنونی از طیف لیکرت پنج درجه استفاده شده که در جدول شماره 

 . طیف روش دلفی فازی1جدول 

 عدد فازی مثلثی مقدار فازی متغیر کلامی
 (۰, ۰, ۲5/۰ی ۱̃ خیلی کم

 (۰, ۲5/۰, 5/۰ی ۲̃ کم
 (75/۰, 5/۰,  ۲5/۰ی 3̃ متوسط

 (5/۰,  75/۰,  ۱ی 4̃ زیاد
 (75/۰,  ۱, ۱ی 5̃ خیلی زیاد

 شااود.یمسااازی فازیو  آوریگرد خبرگان ، نظراتمطلوب یفاز  فیط انتخاباز  . پسشااده یفاز  ریمقاد یفاز  عیتجم :2مرحله 
ست. اگر نظر هر  خبرگاننظرات  یفاز  عیتجم یبرا رویه نیچند شده ا داده  شینما (l, m, u)ی مثلث یبه عنوان اعداد فاز  خبرهارائه 

 :استخبرگان نظرات  یفاز  نیانگیم ۀمحاسب ،روش ترینآسانشود، 

FAVE=
∑ l

n
,

∑ m

n
,

∑ u

n
(۱ی                                                                                                  

 کیرا به  یینها یفاز  ریمقاد پژوهشاااگر نهایتاد شاااود، یانجام م یفاز  کردیکه با رو فنون متعددی. در زدایی مقادیریفاز  :3مرحله 
 یاعداد فاز  معدل، زدایییفاز  یساااده برا فنوناز  یکیشااود. یشااناخته م یساااز یعمل به عنوان فاز  نیکند. ایم لیتبد قطعیعدد 
 است: یمثلث

if F ̃ =  (l, m, u) then  F =
l+m+u

3
(۲ی                                                                                         

 بر اساااسمعمولا د  آسااتانه حد نیشااود. ا تعیین دیآسااتانه باحد  ک، یهاارزش زدایییو فاز  مطلوبروش  گزینشاز  پس :4مرحله 
از حد آساااتانه  بالاترشاااده  عیتجم خبرگاننظرات  زدایییفاز  یکه ارزش قطع ی. در صاااورتتفاوت داردمختلف  مطالعاتدر  محققنظر 
 .(۲۰۱5، و همکاران شود یحبیبیدر غیر این صورت عامل مورد نظر حذف می. ماندعامل مورد نظر در محاسبات باقی می ،باشد

ها است. در این پژوهش، لویت هر یک از پیشرانپس از مرحله غربالگری عوامل مؤثر بر اقتصاد رسانه، گام بعدی تحلیل و تعیین او 
بدترین فازی و  - برای انجام این کار از روش کوکوساااو بهره گرفته شاااد. این روش با ترکیب اطلاعات حاصااال از دو تکنیک بهترین

ست عوامل را با دقت بالا و قابل اعتماد رتبه سپاس فازی، قادر ا صربندی کند و به دلیل قابلیتوا به فرد خود، به عنوان یکی  های منح
شود. فرآیند اجرای روش کوکوسو شامل مراحل بندی در مطالعات مدیریت و اقتصاد شناخته میهای رتبهترین و معتبرترین روشاز نوین

 :اندتشریح شده( ۲۰۲4ی  مشخصی است که توسط عربی و همکاران
 شود.آوری میتایی جمع10نظر خبرگان در مورد اهمیت هر یک از عوامل در طیف  ،در این مرحله گام اول:
 شوند.مقادیر ماتریس تصمیم با روش فازی نرمال می ،در این مرحله گام دوم:

در دو  .شودبرای هر گزینه محاسبه می (P) و ضرب وزنی  (S) زیر مقادیر جمع وزنی هایفرمول اساسدر این گام بر  گام سوم:
از  iP و مقادیر  SAWاز روش   iS شااده اساات. مقادیر روش کوکوسااوکه به عنوان ورودی وارد  اساات هاشاااخصوزن  jW ،رابطه زیر

 گرفته شده است. واسپاس روش

https://farabegir.com/product/%d8%a7%da%a9%d8%b3%d9%84-%d9%85%d8%ab%d8%a7%d9%84-%d8%b1%d9%88%d8%b4-saw/
https://farabegir.com/product/%d9%85%d8%ab%d8%a7%d9%84-%d8%b1%d9%88%d8%b4-waspas/
https://farabegir.com/product/%d9%85%d8%ab%d8%a7%d9%84-%d8%b1%d9%88%d8%b4-waspas/
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   Si  =  ∑ (wjrij)
n
j=1 (3ی                                                                                                                 ,  

   𝑃𝑖  =  ∑ (𝑟𝑖𝑗 )
𝑤𝑗𝑛

𝑗=1 (4ی                                                                                                               ,   

حساااابی  معدل . رابطه اولشاااودحاصااال میزیر  فرمول ساااهاز  راهبرد مبنای ساااهها بر در این بخش امتیاز گزینه گام چهارم:
را بیان  WPM و WSM ها، نمرات نساابیبا بهترین قیاس، در حالی که رابطه دوم در کندتوصاایف میرا   WPM و WSM امتیازات

شود، اما در می مشخصگیرنده توسط تصمیم λ در این رابطه است. WPM و WSM هایمدل بینای رابطه سوم مصالحه  کند.می
 .دارد وجودفراوانی انعطاف  5/۰حالت 

𝑘𝑖𝑎 =
𝑃𝑖+𝑆𝑖

∑ (𝑃𝑖+𝑆𝑖)𝑚
𝑖=1

(5ی                                                                                                                     ,,   

𝑘𝑖𝑏 =
𝑆𝑖

min
𝑖

𝑆𝑖
+

𝑃𝑖

min
𝑖

𝑃𝑖
(6ی                                                                                                               ,,   

𝑘𝑖𝑐 =
λ(𝑆𝑖)+(1−𝜆)(𝑃𝑖)

(𝜆 max
𝑖

𝑆𝑖+(1−𝜆)max
𝑖

𝑃𝑖)
  ,     0 ≤ 𝜆 ≤ (7ی                                                                          ,  . 1  

میانگین هندسی و  مجموع بیانگراین رابطه  حقیقت. در آیددست میهبرابطه زیر امتیاز نهایی  اساسبخش بر  ایندر  م:گام پنج
 .از برتری آن گزینه دارد ، حکایتباشد بالاترای هر گزینه (k) . امتیازاست قبلیمرحله  راهبرد سهمیانگین حسابی 

𝑘𝑖 = (𝑘𝑖𝑎𝑘𝑖𝑏𝑘𝑖𝑐)
1

3 +
1

3
(𝑘𝑖𝑎 + 𝑘𝑖𝑏 + 𝑘𝑖𝑐).    ,                                                                            8ی)  

 های پژوهشیافته

 نیشدند. ا ییها و مصاحبه با خبرگان شناساپژوهش نهیشیپ یلیمرور تحل قیاز طر  رانیاقتصاد رسانه در ا ندهیمؤثر بر آ یهاشرانیپ
 تالیجید یهااستخراج عوامل پژوهش، مقالات مرتبط با حوزه اقتصاد رسانه و رسانه یاند. براارائه شده (۲یدر جدول شماره  هاشرانیپ

 ۱7اساااس،  نیقرار گرفتند. بر ا ی( مورد بررساارانیامرالد و مگ ر،یمعتبر یالزو یعلم یهاگاهیموجود در پا ۲۰۲5تا  ۲۰۱۰  یدر بازه زمان
به  زین دیجد شرانیپ 4شد و در ادامه، با استفاده از نظرات خبرگان حوزه رسانه و اقتصاد رسانه،  ییشناسا نهیشیمرور پ قیاز طر  شرانیپ
 .دیگرد افهفهرست اض نیا

 نینشان داد مقدار ا جیلاوشه محاسبه شد. نتا ییمحتوا ییشاخص روا شده، ییعوامل شناسا ییمحتوا ییاز روا نانیاطم منظوربه
 .استپژوهش  یهامطلوب پرسشنامه ییروا انگریبوده است که ب 79/۰بالاتر از  هاپیشران یتمام یشاخص برا

 های آینده اقتصاد رسانه.  پیشران2جدول 

 منابع پژوهش توضیح
  هایپیشران

 پژوهش
مصرف محتوا را متحول کرده های کلیدی، ساختار سنتی تولید، توزیع و عنوان یکی از پیشراندیجیتالی شدن به

ای فراهم آورده است. این تحول باعث کار رسانهوهای نوین کسبو زمینه را برای ظهور اقتصاد پلتفرمی و مدل
های تولید و توزیع، افزایش سرعت دسترسی و گسترش بازار مخاطبان شده و ارزش افزوده جدیدی کاهش هزینه

 .کنددر اقتصاد رسانه ایجاد می

چوی و وینستون 
 1(2000ی

 هادیجیتالی شدن رسانه

                                                 
1. Choi & Whinston (2000) 
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ها برای جلب و حفظ به منبع اصلی ارزش اقتصادی است و رسانه« توجه مخاطب»اقتصاد توجه به معنای تبدیل 
زایی از کنند. در این چارچوب، میزان درگیری کاربر و زمان مصرف محتوا مستقیماد به درآمداین توجه رقابت می

 .سازدای را دگرگون میهای سنتی رسانهشود و مدلتبلیغات، بازاریابی و خدمات دیجیتال منجر میطریق 
 اقتصاد توجه 1(2025هیتمایر ی

به  دهندگان،غیمحتوا، کاربران و تبل کنندگاندیتعامل تول یبرا تالیجید یهابستر جادیبا ا یاقتصاد پلتفرم
 ،یر یپذاسیمق شیموجب افزا شرانیپ نیکنند. ا جادیا یتر متنوع یدرآمد  یهاتا مدل دهدیها امکان مرسانه

 .شودیرسانه م قتصادنوآورانه در ا یهاستمیاکوس یر یگمبادله و شکل یهانهیکاهش هز 

بوستوس و ایزکواردو 
 2(2019کاستیلو ی

 اقتصاد پلتفرمی

 ید یجد یهاریها شده و مسکاربران و رسانه انیم میتعامل مستق شیموجب افزا یاجتماع یهاگسترش شبکه
اقتصاد توجه و داده کمک  تیبه تقو نیهمچن شرانیپ نی. اکندیفراهم م ییزاو درآمد غاتیمحتوا، تبل دیتول یبرا

 .دینمایم تیقوت یو ارزش اقتصاد یافکار عموم یدهها را در شکلکرده و نقش رسانه

 3زقیری و همکاران
 (2025ی

های شبکه رشد
 اجتماعی

ها است که به رسانه یهدفمند، فروش داده و خدمات جانب غاتیشامل اشتراک، تبل ییزادرآمد نینو یهامدل
 تیها، ظرفرسانه یاستقلال مال شیبا افزا شرانیپ نیکنند. ا جادیا داریمتنوع و پا یمنابع درآمد  دهدیامکان م

 .کندیم تیرا تقو یمحتوا و توسعه نوآور  دیدر تول یگذار هیسرما

 باغقره وپور کمالی
 (1388ی

 های نوین مدل

 زاییدرآمد

ارزش  دهدیها امکان مو به رسانه کندیم لیمتنوع و جذاب را تسه یمحتوا دیخلا ، تول عیدر صنا ینوآور 
و جذب مخاطب،  یدرآمد  دیجد یهافرصت جادیبا ا شرانیپ نیخلق کنند. ا یشتر یب یو فرهنگ یاقتصاد

 .دهدیم شیافزا تالیجید طیها را در محرسانه یر یپذرقابت

 و همکاران شریفی
 (1400ی

 نوآوری در صنایع خلا 

 ییشناسا قیصورت دقمخاطبان را به قیرفتار و علا دهدیها امکان مبه رسانه یها و هوش مصنوعداده لیتحل
و خلق ارزش  ییکارا شیافزا ،یر یگمیتصم یساز نهیبا به شرانیپ نیهدفمند ارائه کنند. ا غاتیو محتوا و تبل
 .کندیم فایو اقتصاد داده ا تالیجیکار دوکسب یهادر توسعه مدل ید ینقش کل د،یجد یاقتصاد

و همکاران  4ساوروین
 (2025ی

ها و هوش تحلیل داده
 مصنوعی

و  یارزش اقتصاد ،یو تعامل یصوت ،یر یتصو یهامحتوا در قالب بیو ترک دیبا تول یارسانه چند یاقتصاد محتوا
 تیجذب مخاطب گسترده و تقو ،یامکان تنوع منابع درآمد  شرانیپ نی. ادهدیم شیها را افزارسانه تیجذاب

 .کندیرا فراهم م تالیجید طیها در محرسانه یر یپذرقابت
 مصاحبه

 اقتصاد محتوای چند
 ایرسانه

در حفظ تنوع  یجوامع کوچک، نقش مهم یفرهنگ تیو هو هاازیبا تمرکز بر ن هاتیو اقل یمحل یهارسانه
 یهامحتوا و خدمات هدفمند، فرصت جادیبا ا شرانیپ نیدارند. ا یمشارکت اجتماع شیو افزا یفرهنگ

 .کندیاقتصاد رسانه فراهم م یبرا یقابل توجه یو ارزش اجتماع یمحل یاقتصاد
 مصاحبه

های محلی و رسانه
 هااقلیت

و  یاشتراک یهاو با مدل کنندیو گسترده به محتوا را فراهم م یفور  یامکان دسترس نیپخش آنلا یهاپلتفرم
تعامل  شیباعث افزا نیهمچن شرانیپ نی. اکنندیم جادیها ارسانه یبرا ید یجد یمنابع درآمد  ن،ینو یغاتیتبل

 .شودیم تالیجید یارسانه یهاستمیاقتصاد توجه و توسعه اکوس تیمخاطب، تقو

 (2024ی 5چالبی
های گسترش پلتفرم

 پخش آنلاین

ها در اقتصاد و نقش رسانه ،یحکمران یهامقررات و چارچوب ن،یقوان فیبا بازتعر  یارسانه یگذار استیتحول س
 ،یاقتصاد تیشفاف نیو تضم یاز نوآور  تیسالم، حما یرقابت یفضا جادیبا ا شرانیپ نی. ادهدیجامعه را شکل م

 .کندیها را فراهم مرسانه یبرا داریتوسعه پا یهافرصت

 و همکاران قنبری
 (1400ی

گذاری تحول سیاست
 ایرسانه

 غاتیتا محتوا و تبل کندیها کمک ممخاطبان، به رسانه یر یگمیبا تمرکز بر رفتار و تصم یارسانه یاقتصاد رفتار 
-تعامل کاربران و بهبود تجربه مخاطب، درآمد شیبا افزا شرانیپ نیو عرضه کنند. ا یطراح یشتر یرا با دقت ب

 .کندیم تیها را تقورسانه یو ارزش اقتصاد ییزا

 ئیانخواجه و کریمی 
 (1401ی

 ایاقتصاد رفتاری رسانه

                                                 
1. Heitmayer (2025) 
2. Bustos & Izquierdo-Castillo (2019) 
3. Zeqiri et al. 

4. Saurwein 
5. Chalaby 
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و ارزش  شودیم یاجتماع یهاازیجذاب و مرتبط با ن یمحتوا جادیفرهن ، ورزش و رسانه باعث ا انیتعامل م
 یهامشارکت مخاطبان و توسعه فرصت تیبا تقو شرانیپ نی. ادهدیم شیها را افزارسانه یو فرهنگ یاقتصاد

 .کندیم لیاقتصاد رسانه را تسه داریرشد پا ،یگذار هیو سرما یغاتیتبل

و همکاران  حنجری
 (1398ی

تعامل فرهن ، ورزش و 
 رسانه

 یسطح دانش و توانمند  یعلاوه بر ارتقا ،یو مهارت یآموزش یهامحتوا دیمحور با تولآموزش یهارسانه
 تیبا تقو شرانیپ نی. اکنندیم جادیفروش محتوا و اشتراک ا قیاز طر  ید یجد ییزادرآمد یهامخاطبان، فرصت

 .کندیم فایدر اقتصاد رسانه ا ینقش مهم ،یتخصص یهااقتصاد محتوا و توسعه بازار

 باغقره و پور کمالی
 (1388ی

 های آموزش محوررسانه

 دهدیم شیها را افزاکاربران، درآمد رسانه یهامخاطبان و استفاده از داده قیدق یر یگبا هدف تالیجید غاتیتبل
 یکار مبتنوکسب یهابه توسعه مدل نیهمچن شرانیپ نی. ابخشدیرا بهبود م یغاتیتبل یگذار هیسرما یو بازده

 .کندیم تیبر اقتصاد توجه و داده کمک کرده و تعامل مخاطب با محتوا را تقو

و همکاران 1اریدور
 (2024ی

 تبلیغات دیجیتال

 دیدر تول یامکان رقابت سالم و نوآور  ،یتیتنوع مالک شیها با کاهش تمرکز و افزارسانه تیتحول ساختار مالک
-و توسعه مدل یاقتصاد یور ها، بهرهرسانه یاستقلال مال شیموجب افزا شرانیپ نی. اکندیمحتوا را فراهم م

 .شودیدر اقتصاد رسانه م داریکار پاوکسب یها

 2جین و وینسک
 (2011ی

تحول ساختار مالکیت 
 هاهرسان

بالاتر و  تیفیرا با ک یارسانه یمحتوا تیر یو مد عیتوز  د،یامکان تول ،یفناور  یهاساختریدر ز  یگذار هیسرما
 سازنهیزم ،یاتیعمل ییو کارا تالیجید ینوآور  ،یر یپذاسیمق تیبا تقو شرانیپ نی. اکندیکمتر فراهم م نهیهز 

 .استاقتصاد رسانه  داریرشد پا
 مصاحبه

 گذاری درسرمایه

 های فناوریساختزیر 

و  یغاتیدرآمد تبل ،یتمرکز و تعامل کاربران به ارزش اقتصاد لیبا تبد یاجتماع یهااقتصاد توجه در شبکه
و توسعه  یوفادار  شیتعامل مخاطب، افزا تیموجب تقو شرانیپ نی. اکندیم جادیا دیجد یابیبازار  یهافرصت

 .شودیبر داده و تعامل م یکار مبتنوکسب یهامدل

 (2025هیتمایر ی
 اقتصاد توجه در 

 های اجتماعیشبکه

داده  شیتنوع مخاطبان را افزا ،یو فرهنگ یمختلف زبان یهابا ارائه محتوا به گروه یتیزبانه و اقل چند یهارسانه
 تیدر حفظ هو ینقش مهم نیهمچن شرانیپ نی. اکنندیم جادیا یاگسترده یغاتیو تبل یاقتصاد یهاو فرصت

 دارد. یمشارکت اجتماع تیو تقو یفرهنگ
 مصاحبه

زبانه و  های چندرسانه
 اقلیتی

به محتوا را  یو دسترس عیتوز  د،ینحوه تول است،یرسانه، قدرت و س انیرسانه با تمرکز بر رابطه م یاسیاقتصاد س
 یو فرهنگ یاجتماع یگذار ریها و امکان تأثاستقلال رسانه ،یدرآمد  یهاانیبر جر  شرانیپ نی. ادهدیشکل م

 گذار است.ها اثرآن

 3استرومبرگو  پرات
 (۲۰۱3ی

 اقتصاد سیاسی رسانه

ها را به رسانه یو دسترس ییو مصرف محتوا، کارا عیتوز  د،یتول ندیفرآ فیتعر با باز یارسانه عیصنا تالیجیتحول د
رشد  ،یر یپذرقابت تیو تقو دیجد یدرآمد  یهامدل ،ینوآور  یهافرصت جادیبا ا شرانیپ نی. ادهدیم شیافزا

 .کندیم لیها را تسهرسانه یو اجتماع یاقتصاد

و همکاران  4 ان 
 (2024ی

تحول دیجیتال صنایع 
 ایرسانه

 پژوهش یهاافتهی: منبع

شده از مرور پیشینه و مصاحبه با خبرگان، از طریق تکنیک دلفی فازی غربال شدند. در این  پیشران استخراج ۲۱در این پژوهش، 
بندی نهایی انتخاب شاادند. پیشااران برای اولویت ۱۰پیشااران به دلیل داشااتن عدد فازی کمتر از حد آسااتانه حذف شااده و  ۱۱مرحله، 

، عدد مطالعههایی با روش کوکوسااو مورد اسااتفاده قرار گرفتند. در این بودند، برای تحلیل ن7/۰ تر از عواملی که دارای عدد فازی بیش
متغیر  7/۰تا  5/۰به عنوان حد آستانه برای غربال عوامل در نظر گرفته شد، در حالی که معمولاد این عدد در مطالعات مشابه بین  7/۰

 .دهدها را نشان میزی آنشده به همراه عدد فا نهایی غربال هایپیشرانلیست  ،(3یاست. جدول شماره 
 

                                                 
1. Aridor 
2. Jin & Winseck 

3. Prat & Strömberg 
4. Zhang 
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 های آینده اقتصاد رسانه. خروجی دلفی فازی پیشران3جدول 

 عدد دیفازی شده
 میانگین نظرات خبرگان

 های نهایی پژوهشپیشران
 حد پایین میانه حد بالا

 )1M(ها دیجیتالی شدن رسانه 77/0 86/0 93/0 853/0

 )2M(اقتصاد پلتفرمی  75/0 83/0 92/0 833/0

 )3M(های اجتماعی رشد شبکه 73/0 79/0 84/0 787/0

 )4M(زایی های نوین درآمدمدل 71/0 76/0 84/0 77/0

 )5M(ها و هوش مصنوعی تحلیل داده 77/0 88/0 96/0 87/0

 )6M(ای گذاری رسانهتحول سیاست 71/0 79/0 85/0 783/0

 )7M(ای اقتصاد رفتاری رسانه 7/0 76/0 83/0 763/0

 )8M(ها تحول ساختار مالکیت رسانه 7/0 77/0 84/0 77/0

 )9M(های فناوری ساختگذاری در زیرسرمایه 76/0 85/0 91/0 84/0

 )10M(اقتصاد سیاسی رسانه  66/0 76/0 83/0 75/0

 های پژوهشمنبع: یافته

شراندر ادامه،  سو برای تعیین  هایپی ستفاده از تکنیک کوکو سپس این عوامل با ا شدند.  سو  شده وارد روش کوکو نهایی غربال 
بندی شدند. در ابتدا، خبرگان پژوهش نظر خود را در مورد درجه اهمیت هر یک از عوامل مؤثر بر آینده اقتصاد رسانه در یک اولویت رتبه

خبره تشااکیل شااد. مقادیر به دساات آمده در  ۱۰های ت، ماتریس تصاامیم شااامل دیدگاهتایی ارائه کردند. بر اساااس این نظرا۱۰طیف 
سااازی شاادند. مقادیر نرمال شااده ماتریس تصاامیم کارگیری روش فازی و مطابق گام دوم روش کوکوسااو، نرمالماتریس تصاامیم با به

 .ارائه شده است (4یعوامل پژوهش در جدول شماره 

 های پژوهشان. ماتریس نرمال پیشر 4جدول 

خبره 

 دهم

خبره 

 نهم

خبره 

 هشتم

خبره 

 هفتم

خبره 

 ششم

خبره 

 پنجم

خبره 

 چهارم

خبره 

 سوم

خبره 

 دوم

خبره 

 اول

 هایپیشران

 پژوهش
0.8 1 1 1 0.857 0.833 1 1 1 1 1M 
0.2 0.143 0.286 0.286 0 0.167 0.167 0.571 0.5 0.375 2M 

0 0.143 0.143 0.143 0.286 0 0 0.143 0.125 0 3M 

0 0.286 0.571 0.571 0.143 0.167 0.167 0.286 0.125 0.25 4M 

1 0.857 0.857 0.857 1 1 0.833 0.857 0.75 1 5M 

0 0.286 0.286 0.143 0.429 0.333 0.333 0.143 0.25 0.125 6M 

0 0.143 0.143 0.286 0.143 0.5 0.167 0.143 0 0.125 7M 

0.4 0.714 0.857 0.571 0.571 0.333 0.5 0.571 0.5 0.875 8M 

0.2 0.571 0.286 0.143 0.286 0.333 0.5 0.286 0.375 0.5 9M 

0 0 0 0 0.143 0 0.333 0 0.125 0 10M 

 های پژوهشمنبع: یافته
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مرحله ساوم روش های با اساتفاده از فرمول (P) و ضارب وزنی (S) های ماتریس جمع وزنیبر اسااس مقادیر ماتریس نرمال، داده
دهد. مؤثر بر آینده اقتصاد رسانه نشان می هایپیشران، مقادیر ماتریس جمع وزنی را برای (5یشوند. جدول شماره کوکوسو محاسبه می

شااود. وزن های ماتریس نرمال در وزن اختصاااد داده شااده به نظرات خبرگان اسااتخراج میمقادیر ماتریس جمع وزنی از ضاارب داده
سان و برابر با  نظرات صورت یک سیم عدد  ۱/۰تمامی خبرگان به  ست؛ این مقدار از تق شده ا ست  ۱۰بر تعداد  ۱در نظر گرفته  خبره به د

های ماتریس برابر با جمع سطری داده S شوند. شاخصترکیب می S ، مقادیر ماتریس جمع وزنی با استفاده از شاخصنهایتاد آمده است. 
 د.شومحاسبه می  مطلوبیت هر گزینه در روش میانگین مجموع وزنی جمع وزنی است و همانند

 های پژوهش( پیشرانS.  ماتریس جمع وزنی )5جدول 

شاخص 
S 

خبره 

 دهم

خبره 

 نهم

خبره 

 هشتم

خبره 

 هفتم

خبره 

 ششم

خبره 

 پنجم

خبره 

 چهارم

خبره 

 سوم

خبره 

 دوم

خبره 

 اول

 هایپیشران

 پژوهش
0.949 0.08 0.1 0.1 0.1 0.086 0.083 0.1 0.1 0.1 0.1 1M 
0.271 0.02 0.014 0.029 0.029 0 0.017 0.017 0.057 0.05 0.038 2M 
0.098 0 0.014 0.014 0.014 0.029 0 0 0.014 0.013 0 3M 
0.258 0 0.029 0.057 0.057 0.014 0.017 0.017 0.029 0.013 0.025 4M 
0.902 0.1 0.086 0.086 0.086 0.1 0.1 0.083 0.086 0.075 0.1 5M 
0.233 0 0.029 0.029 0.014 0.043 0.033 0.033 0.014 0.025 0.013 6M 
0.165 0 0.014 0.014 0.029 0.014 0.05 0.017 0.014 0 0.013 7M 
0.589 0.04 0.071 0.086 0.057 0.057 0.033 0.05 0.057 0.05 0.088 8M 
0.349 0.02 0.057 0.029 0.014 0.029 0.033 0.05 0.029 0.038 0.05 9M 
0.06 0 0 0 0 0.014 0 0.033 0 0.013 0 10M 

 های پژوهشمنبع: یافته

نیز محاساابه شااد. فرمول محاساابه این ماتریس و  (P) در کنار محاساابه مقادیر ماتریس جمع وزنی، مقادیر ماتریس ضاارب وزنی
سبه  P شاخص ست. برای محا سپاس ا سبات روش وا شابه محا ضرب وزنی، هر یک از مقادیر ماتریس نرمال به توان وزن م ماتریس 

های در نظر گرفته شااده اساات. داده ۱/۰شااود. وزن نظرات تمامی خبرگان برابر با اختصاااد داده شااده به نظرات خبرگان رسااانده می
 .ارائه شده است (6یمربوط به ماتریس ضرب وزنی در جدول شماره 

 های پژوهش( پیشرانP). ماتریس ضرب وزنی 6جدول 

شاخص 
P 

خبره 

 دهم

خبره 

 نهم

خبره 

 هشتم

خبره 

 هفتم

خبره 

 ششم

خبره 

 پنجم

خبره 

 چهارم

خبره 

 سوم

خبره 

 دوم

خبره 

 اول

 هایپیشران

 پژوهش
9.945 0.978 1 1 1 0.985 0.982 1 1 1 1 1M 
7.896 0.851 0.823 0.882 0.882 0 0.836 0.836 0.946 0.933 0.907 2M 
4.986 0 0.823 0.823 0.823 0.882 0 0 0.823 0.812 0 3M 
7.834 0 0.882 0.946 0.946 0.823 0.836 0.836 0.882 0.812 0.871 4M 
9.894 1 0.985 0.985 0.985 1 1 0.982 0.985 0.972 1 5M 
7.804 0 0.882 0.882 0.823 0.919 0.896 0.896 0.823 0.871 0.812 6M 
6.755 0 0.823 0.823 0.882 0.823 0.933 0.836 0.823 0 0.812 7M 
9.451 0.912 0.967 0.985 0.946 0.946 0.896 0.933 0.946 0.933 0.987 8M 



 

 

 
 نژاد و دیگرانفقیهی | رانیاقتصاد رسانه در ا ندهیمؤثر بر آ یهاشرانیپ لیو تحل ییشناسا

 

103 
8.935 0.851 0.946 0.882 0.823 0.882 0.896 0.933 0.882 0.907 0.933 9M 
2.531 0 0 0 0 0.823 0 0.896 0 0.812 0 10M 

 های پژوهشمنبع: یافته

 Kمحاسبه شد. سنجش شاخص  Kاقتصاد رسانه در روش کوکوسو با استفاده از شاخص  ندهیمؤثر بر آ هایپیشران یینها ازیامت

پژوهش، مقدار  نی. در ادیآیبه دست م bKو  aKدو شاخص  بیاز ترک cKاست. شاخص  cKو  aK ،bKمستلزم محاسبه سه شاخص 
λ  شد که در پژوهش 5/۰برابر با س نیشیپ یهادر نظر گرفته  ست.  اریب صل جمع م Kشاخص  ،نهایتاد متداول ا ساب نیانگیاز حا و  یح
 هایپیشراناز  کیهر  ییمذکور به همراه رتبه نها یهاشاخص ری. مقادشودیمحاسبه م cKو  aK ،bKسه شاخص  یهندس نیانگیم

 ارائه شده است.(7یاقتصاد رسانه در جدول شماره  ندهیمؤثر بر آ

 های پژوهش در کوکوسوهای چهارگانه ارزیابی پیشرانشاخص. 7جدول 

 رتبه هر پیشران aK bK cK K پژوهش هایپیشران

 1 8.35 1 19.746 0.136 هادیجیتالی شدن رسانه

 5 3.665 0.749 7.636 0.102 اقتصاد پلتفرمی

 9 1.853 0.466 3.603 0.064 های اجتماعیرشد شبکه

 6 3.567 0.742 7.395 0.101 زاییهای نوین درآمدمدل

 2 8.052 0.991 18.942 0.135 ها و هوش مصنوعیتحلیل داده

 7 3.405 0.737 6.967 0.101 ایگذاری رسانهتحول سیاست

 8 2.716 0.635 5.419 0.087 ایاقتصاد رفتاری رسانه

 3 6.029 0.921 13.551 0.126 هاتحول ساختار مالکیت رسانه

 4 4.412 0.852 9.347 0.116 های فناوریساختگذاری در زیرسرمایه

 10 1.004 0.237 2 0.032 اقتصاد سیاسی رسانه

 های پژوهشمنبع: یافته

شاخص  ست به Kبا توجه به  سو، د شاخص « هاشدن رسانه یتالیجید»آمده از روش کوکو را در  تیو اهم تیاولو نیبالاتر  35/8با 
«  هارسانه تیتحول ساختار مالک»و  ۰5/8با شاخص  «یها و هوش مصنوعداده لیتحل»پژوهش دارد و پس از آن  یها=شرانیپ انیم

باشد،  شتریب یعامل یشاخص برا نیکه هر چه مقدار ا دهدینشان م Kقرار گرفتند. شاخص  ومدوم و س یهادر رتبه ۰۲/6با شاخص 
 یهاساااختریدر ز  یگذار هیساارما» بیبه ترت زین هاشاارانیپ ریاقتصاااد رسااانه دارد. سااا ندهیبر آ یشااتر یب یگذار و اثر تیآن عامل اهم

رشااد » ،«یارسااانه یاقتصاااد رفتار » ،«یارسااانه یگذار اسااتیساا لتحو » ،«ییزادرآمد نینو یهامدل» ،«یاقتصاااد پلتفرم» ،«یفناور 
 قرار گرفتند. یبعد  یهاتیدر اولو« رسانه یاسیاقتصاد س»و  «یاجتماع یهاشبکه
ها و داده لیها، تحلشدن رسانه یتالیجیشامل د ید یکل یهاشرانیپژوهش بر محور پ یکاربرد یهاشنهادیپ ج،ینتا نیاساس ا بر

مورد  رانیاقتصاااد رسااانه در ا ندهیآ یدهها در شااکلتا نقش آن اندافتهیها توسااعه رسااانه تیو تحول ساااختار مالک یهوش مصاانوع
 .ردیقرار گ یبردار بهره
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 گیریبحث و  نتیجه

 یاعنوان حوزهانجام شد. اقتصاد رسانه به رانیاقتصاد رسانه در ا ندهیمؤثر بر آ هایپیشران لیو تحل ییپژوهش با هدف شناسا نیا
س ،یتعامل فناور  یشامل بررس ،یارشته انیم شبکه تالیجید یهاو رفتار مخاطبان است و با ظهور رسانه استیبازار،   ،یاو اقتصاد 

سترده ساس مرور پ بهرا تجر  یاتحولات گ ست. بر ا صاحبه با خبرگان،  یعلم نهیشیکرده ا سا شرانیپ ۲۱و م شنا  نیشد که ا ییمؤثر 
شامل د صاد پلتفرمشدن رسانه یتالیجیعوامل  صاد توجه، اقت شبکه ،یها، اقت  لیتحل ،ییزادرآمد نینو یهامدل ،یاجتماع یهارشد 

 عوامل مرتبط بودند. ریسا وها رسانه تیتحول ساختار مالک ،یها و هوش مصنوعداده
در نظر گرفته شاد و بر اسااس  7/۰حد آساتانه  یغربال شادند. عدد فاز  یفاز  یدلف کیعوامل با اساتفاده از تکن نیا ،یگام بعد  در

شاااده با روش کوکوساااو  انتخاب شااادند. ساااپس عوامل غربال یینها یبند تیو اولو لیتحل یعامل برا ۱۰عامل حذف و  ۱۱ اریمع نیا
نرمال شااادند. پس از محاسااابه  یو با روش فاز  یآور جمع ییتا۱۰ فیخبره در قالب ط ۱۰ نظراتمنظور،  نیا یشااادند. برا یبند رتبه
محاسبه شد.  شرانیهر پ یبرا K یی، شاخص نهاcKو  aK ،bKسه شاخص  بیو ترک( Pی یو ضرب وزن (Sی یجمع وزن یهاسیماتر 

ها و هوش داده لیتحل»اساات و پس از آن  شاارانیپ نیتر مهم Kشاااخص  نیشااتر یبا ب« هاشاادن رسااانه یتالیجید»نشااان داد که  جینتا
صنوع ساختار مالک» ،«یم سانه تیتحول  ساختیدر ز  یگذار هیسرما»و « هار  یقرار دارند. عوامل یبعد  یهاتیدر اولو «یفناور  یهار

 داشتند. یکمتر  ینسب تیاهم «یاجتماع یهارشد شبکه»و « رسانه یاسیاقتصاد س»مانند 
محور داده یها یدر فناور  ینوآور  ،یساز یتالیجیبه د زیاز هر چ شیب رانیکه توسعه اقتصاد رسانه در ا دهندینشان م هاافتهی نیا

 جیحوزه دارند. نتا نیا ندهیآ یدهدر شااکل یلینقش تکم هاشاارانیپ ریوابسااته اساات و سااا هارساااختیو ز  تیمالک یهاو بهبود ساااختار
س تواندیپژوهش م ستیبه   یبردار بهره تال،یجید یهاتیظرف تیتقو یبرا یثر ؤم یهاکمک کند تا راهبرد یاگذاران و فعالان رسانها

 کنند. نیها تدورسانه یاقتصاد یدار یکار و پاوکسب نینو یهااز مدل
 یگذار هیها و سرماشدن رسانه یتالیجیروشن است که د ران،یاقتصاد رسانه در ا یهاشرانیپ یبند پژوهش و رتبه جیبا توجه به نتا

سعه پا انیبن توانندیم ید یکل شرانیعنوان دو پبه یفناور  یهارساختیدر ز  صاد رسانه را فراهم کنند. رسانه داریتو با  تالیجید یهااقت
سر  مکانفراهم آوردن ا شار  س شیمحتوا، افزا عیانت ستر صاد یهاتیجانبه، ظرف تعاملات چند جادیمخاطبان و ا ید  یو فرهنگ یاقت

 ن،ینو یهایهدفمند در فناور  یگذار هیبا سرما یکه دولت و بخش خصوص شودیم شنهادیراستا، پ نی. در اکنندیم جادیا یاگسترده
سالم در بازار رسانه را فراهم کنند. علاوه بر ا نهیمداده، ز لیتحل یهاپرسرعت و ابزار یهاشبکه  لیاز تحل یر یگبهره ن،یرشد و رقابت 

کنند و  دیتول یسااافارشااا یرصاااد کرده، محتوا رتقیها را قادر ساااازد تا رفتار مخاطبان را دقرساااانه تواندیم یها و هوش مصااانوعداده
مخاطبان خواهد  یدرآمد و وفادار  شیامر منجر به افزا نیکه ا ند،ینما یرا به شاااکل هدفمند طراح غاتیو تبل یابیبازار  یهایاساااتراتژ

 شد.
اساات. تمرکز  ید یکل یهااز راهکار گرید یکیو شاافاف،  یمشااارکت یهاها و حرکت به ساامت مدلرسااانه تیساااختار مالک تحول

 شیو رقابت موجب افزا تیکه شاافاف یدر حال کند،یم جادیا ییو محتوا یاقتصاااد یهاتیمحدود ،یانحصااار  یهاو ساااختار تیمالک
 تواندیم ییزادرآمد نینو یهاو مدل یتوسااعه اقتصاااد پلتفرم گر،ید ی. از سااو شااودیم یاقتصاااد یور و بهره دیمحتوا، تنوع تول تیفیک

 شااودیم شاانهادیپ نه،یزم نیرها سااازد. در ا یساانت غاتیصاارف به تبل یها را از وابسااتگکند و آن جادیها ارسااانه یبرا داریپا یمنابع مال
و ارائه خدمات مکمل حرکت کنند تا هم درآمد  تالیجیهدفمند د غاتیبر اشااتراک، تبل یمبتن یهاها به ساامت اسااتفاده از مدلرسااانه

 شود. تیو هم تعامل مؤثر با مخاطبان تقو داریپا
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صنا یبه نوآور  توجه نه تنها موجب  هاشرانیپ نیدارد. ا یاژهیو تیاهم زین یاچندرسانه یو محتوا یمحل یهاخلا ، رسانه عیدر 
و  یمحل یفرهنگ تیهو یاو باعث ارتق دهندیم شیها را افزارساااانه یو اجتماع یبلکه ارزش فرهنگ شاااوند،یم ید یتول یتنوع محتوا

و  یآموزش ،یمال یهاتیبا ارائه حما یاو فعالان رسانه گذاراناستیس شودیم شنهادی. پگردندیکشور م در یو فرهنگ یحفظ تنوع زبان
 بخش را فراهم آورند. نیا ییشکوفا نهیزم ،یو محل تالیجید یهاخلا  در حوزه رسانه یهاها و شرکتاز استارتاپ کیتکنولو  

س سیتوجه به اقتصاد  س یا شفاف برا نیقوان میاست. تنظ یمؤثر، الزام یگذار استیرسانه و  داده و  غات،یتبل ت،یمالک یو مقررات 
سالم در  یو فرهنگ یتوسعه اقتصاد نهیزم تواندیها منوپا و کنترل انحصار یهارسانه یبرا یتیحما یهابستر جادیا ،یخصوص میحر 

سانه را ف سعه مدل نیا بیکند. ترک راهمحوزه ر شبکه یمبتن یهااقدامات با تو صاد توجه و  تعامل  شیامکان افزا ،یاجتماع یهابر اقت
بر  یجامع مبتن یهاراهبرد یاجرا ن،ی. بنابراآوردیاقتصاااد رسااانه را فراهم م داریو توسااعه پا یو اجتماع یارزش اقتصاااد دیکاربران، تول

 را هموار خواهد کرد. رانیها در ارسانه یو فرهنگ یاجتماع ،یاقتصاد عملکرد یارتقا ریمس ها،شرانیپ نیا
 هاشرانیعوامل و پ یابیارز  کهنیبه حجم نمونه محدود خبرگان اشاره کرد. با توجه به ا توانیپژوهش م نیا یهاتیاز جمله محدود

 نیا ن،یشااده باشااد. همچن انیکمتر نما یتخصااصاا یهاگروه یبرخ یهادگاهیشااد، ممکن اساات دنفر خبره انجام  ۱۰بر اساااس نظر 
سانه د صاد ر صرفاد بر اقت سا جیمتمرکز بود و نتا رانیا رمطالعه  ست در  شور ریآن ممکن ا سانه یهاطیدر مح ایها ک متفاوت قابل  یار

دارند، اما  ییو کوکوسااو اساات که اگرچه دقت و اعتبار بالا  یدلف یفاز  یهااسااتفاده از روش ها،تیاز محدود گرید یکینباشااد.  میتعم
ها قرار آن یفرد یهادگاهید ریتحت تأث جیخبرگان هسااتند و ممکن اساات نتا یر یگمیو تصاام یدهوزن ،یفاز  فیوابسااته به انتخاب ط

 .ردیگ
تر، اعتبار گساااترده یهااز نمونه یر یگتعداد خبرگان و بهره شیبا افزا توانندیم یآت یهافو ، پژوهش یهاتیتوجه به محدود با

س توانندیم ندهیآ قاتیتحق ن،یرا ارتقا دهند. علاوه بر ا جینتا سانه در ا یاسهیمقا یبه برر صاد ر شور گریو د رانیاقت  ریثأها بپردازند و تک
 یفیک-یکم یهااسااتفاده از روش ن،یکنند. همچن لیرا تحل هاشاارانیپ تیبر اولو یگذار اسااتیو ساا یاقتصاااد ،یفرهنگ یاهتفاوت

 ،یدهد و ابعاد نوآور  شیرا افزا لیعمق تحل تواندیم تالیجید یهارساااانه یواقع یهابر داده یمبتن ینیبشیپ یسااااز مدل ای یبیترک
 یبرا تریو کاربرد ترقیدق یراهبرد یهاهیامکان ارائه توص ،یپژوهش ریمس نیآشکار سازد. ا بهترو اقتصاد توجه را  یاتعاملات شبکه

 .آوردیحوزه رسانه را فراهم م رندگانیگمیتصم
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