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Problem statement: Revival of the sense of belonging to old neighborhoods 
and the market and social ties in order to promote the sense of belonging to 
place and the quality of life of citizens has always been emphasized by urban 
researchers and experts. In the meantime, by trying to promote the most important 
factors constituting the sense of belonging to place in the neighborhood (human 
interactions, historical memory, etc.), this study has attempted to investigate the 
factors that promote the sense of belonging to place.
Objective: The purpose of this study was to investigate the effective components 
on promoting the sense of belonging to place with a focus on the market in the 
Narmak neighborhood of Tehran. The research method was applied in terms of 
purpose and causal method in terms of implementation and analysis. The research 
analysis was carried out using the regression comparison method. The information 
and data collection in this study was carried out using a closed-ended questionnaire 
(multiple options).
Method: The statistical population of the study included all Tehran citizens in 1403. 
Random sampling method was used to select the research sample. Accordingly, the 
sample size was 328 people (male and female, with an age range of 14 to 63 years). 
The areas studied included 1- the central side of the contemporary houses of Narmak 
neighborhood, 2- the northern side and 3- the western side of Narmak neighborhood.
Findings: Based on the results of the first hypothesis, considering the obtained 
significance level of 0.000 and the Pearson test, which is equal to 0.025, it can be 
stated that the appropriate design of the market center and equipping the market 
are effective in increasing the level of belonging and sense of identity of citizens, 
which is confirmed.
Conclusion: Based on the results of the second hypothesis, considering the 
obtained significance level of 0.000 and the Pearson test, which is equal to 0.011, 
it can be stated that if a market center is creatively designed and adapted to the 
behaviors and needs of users, it will become an attractive and accessible space for 
most citizens, which is effective. It is confirmed.
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چکیده 
ــه منظــور ارتقــای حــس تعلــق  ــازار و تعلقــات اجتماعــی ب ــه محله‌هــای قدیمــی و ب بیــان مســئله: احیــای حــس تعلــق ب
بــه مــکان و کیفیــت زندگــی شــهروندان همــواره مــورد تأکیــد محققــان و کارشناســان شــهری بــوده اســت. در ایــن میــان بــا 
ــه )تعامــات انســانی،  ــه مــکان بخــش محل ــق ب ــن عوامــل تشــکیل دهنــده حــس تعل تــاش در راســتای ارتقــای مهمتری

حافظــه تاریخــی و ..( در ایــن پژوهــش ســعی شــده بــه بررســی عوامــل ارتقــای حــس تعلــق بــه مــکان پرداختــه شــود.

هــدف: هــدف ازایــن پژوهــش، بررســی مؤلفه‌هــای مؤثــر بــر ارتقــاء حــس تعلــق بــه مــکان بــا تمرکــز بــر روی بــازار در محلــه 
نارم��ک تهــران بـو�د. روش انجــام پژوهــش از حیــث هــدف کاربــردی و از نظــر شــیوه اجــرا و آنالیــز از نــوع روش علّــی در نظــر 
گرفتــه شــد. بــا اســتفاده ازروش مقایســات رگرســیونی بــه تحلیــل پژوهــش پرداختــه شــد. جمــع آوری اطلاعــات و داده‌هــا در 

ایــن پژوهــش اســتفاده از پرسشــنامه از نــوع بســته )چنــد گزینــه( بــود. 

ــورت  ــه ص ــری ب ــد. از روش نمونه‌گی ــال 1403 ش ــی در س ــهروندان تهران ــه ش ــامل کلی ــش ش ــاری پژوه ــه آم روش: جامع
تصادفــی بــرای انتخــاب افــراد نمونــه پژوهــش اســتفاده شــد.  بــر ایــن اســاس، تعــداد نمونــه آمــاری معــادل 328 نفــر )زن و 
مــرد و بــا دامنــه ســنی از 14 تــا 63 ســال( در نظــر گرفتــه شــد. مناطــق مــورد بررســی شــامل 1- ضل��ع مرکــزی خانه‌هــای 

معاص��ر محل��ه نارم��ک، 2- ضلـع� ش��مالی و 3- ضلــع غربــی محلــه نارمــک بــود. 

یافته‌هــا: ‌براســاس نتایــج فرضیــه اول، بــا توجــه بــه ســطح معنــی‌داری بدســت آمــده معــادل 0.000 و آزمــون پیرســون کــه 
مقــداری معــادل 0.025 می‌تــوان اظهــار داشــت کــه طراحــی مناســب مرکــز بــازار و تجهیــز کــردن بــازار بــر افزایــش میــزان 

تعلــق خاطــر و احســاس هویــت شــهروندان مؤثــر اســت، مــورد ‌تأییــد قــرار می‌گیــرد.

ــون  ــادل 0.000 و آزم ــده مع ــت آم ــی‌داری بدس ــطح معن ــه س ــه ب ــا توج ــه دوم، ب ــج فرضی ــاس نتای ــری:  ‌براس ‌نتیجه‌گی
پیرســون کــه مقــداری معــادل 0.011 می‌تــوان اظهــار داشــت اگــر یــک مرکــز بــازار بــا طراحــی خلاقانــه کــه منطبــق بــر 
رفتارهــا و نیازهــای اســتفاده کننــدگان باشــد در ایــن صــورت تبدیــل بــه یــک فضــای جــذاب و حضــور پذیــر بــرای  بیشــتر 

ــرد. ــرار می‌گی ــد ق ــورد ‌تأیی ــت.، م ــر اس ــود، مؤث ــهروندان می‌ش ش

واژه‌‌های کلیدی: مدل طراحی، حس تعلق مکان، خانه‌های معاصر تهران، محله نارمک.
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1. مقدمه 
اســتوارترین و پرشــورترین فضــای زیســتی محله‌هــا یــا محله‌هــای پــر رفــت 
ــی پیــش از  ــرا تحقیقــات نشــان می‌دهــد ایران ــازار می‌باشــند، زی و آمــد و ب
آنکــه در خانــه و گســتره شــهر حضــور داشــته باشــند در بــازار خــود حضــور 
داشــته‌اند. پیــش از ایــن جمعیــت محله‌هــا متشــکل از افــرادی بــا شــغل، 
ــاح دارای  ــه اصط ــه ب ــود ک ــابه ب ــی مش ــوابق قوم ــی و س ــادات دین اعتق
ــی  ــی ویژگ ــور کل ــه ط ــر، 1395، 18[. ب ــد ]بهزادف ــابه بودن ــی مش فرهنگ
مهــم ایــن چنیــن محلــه ای داشــتن روحیــه ی همــکاری دســته جمعــی و 
وحــدت در جهــت حفــظ و بهبــود محلــه بــود. متاســفانه بــه علــت تحــولات 
اجتماعــی اخیــر و مهاجــرت و توســعه بــی رویــه شــهرها و... محلــه، کارکــرد 
دیرینــه خــود را از دســت داده و بــه منطقــه یعنــی واحــدی کــه دولــت بــرای 
اجــرای برنامه‌هــا ی خــود بــر ســاخته، تبدیــل شــد. در چنیــن جمعــی مــردم 
بــا فرهنگ‌هــای مختلــف و ‌براســاس موقعیــت اقتصــادی در کنــار یکدیگــر 
ســکنی گزیــده و خــود را نســبت بــه دولــت طلبــکار می‌بیننــد. در واقــع بــا 
ایــن امــر ســاکنان جدیــد بــه جــای اینکــه ماننــد ســاکنان قدیــم خــود را در 
برابــر پیشــامدهای محلــه مســول بداننــد امــور محلــه را بــه دولــت واگــذار 
ــه  ــق ب ــس تعل ــن ح ــن رفت ــبب از بی ــه س ــه رفت ــر رفت ــن ام ــد. همی می‌کنن

ــام محلــه خواهــد شــد]1[. مــکان در محله‌هــای و کمرنــگ شــدن ن
ــه اشــکال مختلــف نشــانه‌ها از قبیــل یــک ســاختمان، گــذر  در محل
ــه از  ــدن محل ــز ش ــث متمای ــد باع ــا و... می‌توان ــاری، آبنم ــیده تج سرپوش
ــرور و  ــس غ ــی و ح ــت ده ــاکنین جه ــه س ــه ب ــد ک ــای باش ــر محله‌ه دیگ
ــرای افــراد  ــه مــکان را در آنهــا ایجــاد کنــد. ایــن نشــانه‌ها ب حــس تعلــق ب
بازدیــد کننــده می‌توانــد تصویــر ذهنــی مثبــت و بــه یادماندنــی ایجــاد کنــد 
کــه در محــدوده ی مطالعاتــی مــورد نظــر می‌تــوان بــه قلعــه تاریخــی والــی 

اشــاره کــرد.
بخشــی از شــخصیت وجــودی هــر انســان کــه حــس تعلــق بــه مــکان 
ــه  ــد و ب ــا آن می‌شناس ــود را ب ــه خ ــت ک ــی اس ــازد مکان ــردی او را می‌س ف
دیگــران می‌شناســاند، هنگامــی کــه راجــع بــه خــود فکــر میکنــد خــود را 
ــد و آن مــکان را بخشــی از خــود می‌شــمارد  ــه آن مــکان می‌دان متصــل ب
]2[. چنــان چــه مفهــوم محلــه را بــه شــکلی کــه در تاریــخ ایــران مشــهود 
ــد  ــم بای ــی بدانی ــا ایران ــامی ی ــازی اس ــه شهرس ــر ب ــا منحص ــت، تنه اس
ویژگی‌هــای آن را نیــز در همیــن بدانیــم. »در ســرزمین‌های اســامی، 
شــهر مجموعــه ای اســت از محله‌هــای متجانــس و همگــن کــه ‌براســاس 
روابــط مناســبات  شــکل و وابســتگی‌های قومــی، مذهبــی و حرفــه ای یــا 
ســرزمینی، در مکانــی مشــخص متجمــع شــده و حــس تعلــق بــه مــکان و 

ــته‌اند.« ]3[. ــه داش ــورت نگ ــن ص ــه همی ــال‌ها ب ــود را س ــت خ اصال
ــا  ــهرها و محله‌ه ــاق ش ــه اتف ــب ب ــت قری ــه اکثری ــه اینک ــه ب ــا توج ب
دچــار گسســت تاریخــی بــا حــس تعلــق بــه مــکان گذشــته خــود و حــس 
تعلــق بــه مــکان فعلــی شــان در تــداوم بــا حــس تعلــق بــه مــکان گذشــته 
ــه  ــد ک ــی نکردهان ــر چندان ــه تغیی ــت ک ــوان یاف ــی را میت ــت. بافتهای نیس
ــق  ــس تعل ــداوم ح ــا ت ــا ی ــت احی ــی در جه ــزی و طراح ــکان برنامهری ام
بــه مــکان محــدوده مــورد نظــر امــکان پذیــر اســت.برای هرکــس پیونــد و 

گاهــی عمیــق نســبت بــه مکانهایــی کــه در آن تولــد یافتــه، رشــد کــرده یــا  آ
هــم اکنــون در حــال زندگــی و تــردد اســت، وجــود دارد. ایــن پیونــد منبــع 
ــه مــکان و امنیــت فــردی و فرهنگــی اســت ]4[.  ــق ب اساســی حــس تعل
بــه نظــر گابریــل مارســل "یــک فــرد جــدا از مــکان خــود نیســت. او همــان 
ــر معتقــد اســت کــه " زمــان، مــکان، انســان و عمــل  مــکان اســت. واگن

ــازد"]5[. ــی را می‌س ــل تفکیک ــر قاب ــکان غی ــه م ــق ب ــس تعل ح
حــس مــکان، بــه معنــاى ادراک ذهنــى مــردم از محیــط و احساســات 
ــه آن‌هــا از محیــط اســت کــه شــخص را در ارتباطــى  گاهان کــم و بیــش آ
درونــى بــا محیــط قــرار می‌دهــد؛ بــه طــورى کــه فهــم و احساســات فــرد بــا 
زمینــۀ معنایــى محیــط پیونــد مــی خــورد و یکپارچــه می‌شــود. ایــن حــس، 
عاملــى اســت کــه موجــب تبدیــل فضــا بــه مکانــى بــا خصوصیــات حســى 
ــن، حــس  ــر ای ــراد خــاص میگــردد. عــاوه ب ــراى اف ــژه اى ب ــارى وی و رفت
مــکان ، باعــث دســتیابی بــه حــس تعلــق بــه مــکان بــراى افــراد مــى شــود 

.]6[
ــان  ــوع نش ــاى مصن ــط ه ــاره محی ــده درب ــام ش ــاى انج ــش ه پژوه
می‌دهــد کــه محیــط، عــاوه بــر عناصــر کالبــدى، شــامل پیــام هــا، معانــى 
ــا  ــات، انگیزه‌ه ــا، توقع ــاس نقش‌ه ــردم ‌براس ــه م ــت ک ــی اس ــز های و رم
ــاوت  ــه قض ــورد آن ب ــد  و در م ــایی و درک می‌کنن ــل رمزگش ــر عوام و دیگ
میپردازنــد. ایــن حــس کلــى کــه پــس از ادراک وقضــاوت نســبت بــه محیط 
ــه  ــود ک ــده می‌ش ــکان نامی ــس م ــد، ح ــى آی ــود م ــه وج ــرد ب ــاص در ف خ
عامــل مهمــی در هماهنگــی فــرد، محیــط و رضایــت اســتفاده کننــدگان و 
در نهایــت احســاس تعلــق آن‌هــا بــا محیــط دارای حــس تعلــق بــه مــکان 
ــکان در  ــس م ــوم ح ــه مفه ــه ب ــا توج ــود.  ب ــور در آن می‌ش ــداوم حض و ت
ــکل  ــل ش ــکان، عوام ــس م ــف ح ــطوح مختل ــف و س ــای مختل دیدگاه‌ه
دهنــده حــس مــکان را می‌تــوان در دو گــروه عوامــل ادراکــی _ شــناختی و 

عوامــل کالبــدی بیــان کــرد ]7[.
محلــه نارمــک از آن محله‌هــای قدیمــی تهــران به‌شــمار مــی‌رود 
و از هــر دو طــرف بــا ردیف‌هایــی از مغازه‌هــا و فروشــگاه‌های متنــوع و 
ــد، پوشــیده شــده  ــه را گرفته‌ان دســتفروش‌هایی کــه سرتاســر پیــاده‌رو محل
ــه  ــور طبق ــل حض ــلوغ‌ترین مح ــوان ش ــاید بت ــک را ش ــه نارم ــت. محل اس
متوســط تهــران و البتــه دانشــجویان دانســت؛ محلــی مناســب بــرای خریــد 
و لــذت بــردن از یــک روز گــرم و پرشــور. محلــه نارمــک محلهــی پوشــیده 
از درختــان، مغــازه هــا، پاســاژ‌ها و مکان‌هــای تفریــح ی و ســرگرمی 
اســت  کــه در طــی فصــول مختلــف ســال میزبــان شــهروندان تهرانــی و 
ســایر مســافران و توریســت‌هایی اســت کــه بــه دنبــال، خریــد، تفریــح و ســر 
گرمــی و نیــز تجدیــد خاطــره از ایــن محلــه می‌باشــند، ایــن محلــه در فصول 
ــردم و  ــور م ــت، حض ــی قدم ــی را از آمیختگ ــای زیبای ــف، منظره‌ه مختل
تجمــع آنهــا، حــس روانــی تعلــق بــه مــکان را بــرای شــهروندان ایجــاد می
کنــد. از وجــود ایــن مناظــر بــرای تامیــن نیازهــای افــراد، لــذت بصــری و 
ــرد  ــوان اســتفاده ک ــوب را میت ــه مطل ــز محل ایجــاد فضــای شــهری و مرک
امــا غفلــت از بهرهگیــری ایــن منظــر میتوانــد آســایش، حــس حــس تعلــق 
بــه مــکان و تعلــق شــهروندان را نســبت بــه محلــه کمتــر کنــد. محله‌هــای 
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ــی مناســب  ــاً فاقــد کیفیــت کالبــدی– فضای محــدوده مــورد مطالعــه عمدت
ــت.  ــروری اس ــا ض ــی در آنه ــاماندهی کالبدی-فضای ــاح و س ــوده و اص ب
فقــدان فضــای مناســب حرکــت پیــاده، جــداره تعریــف شــده و ازدحــام در 
تمامــی محله‌هــای محــدوده دیــده می‌شــود. برخــی از افــراد بــرای گــذران 
ــای  ــه موقعیت‌ه ــا ب ــد ام ــه می‌کنن ــکان مراجع ــن م ــه ای ــت ب ــات فراغ اوق
ــد  ــان کنش‌هــای متعــارف اجتماعــی کــه حاصــل آنهــا بای اجتماعــی و می
کاهــش تنش‌هــای اجتماعــی، ســالم‌تر شــدن فضــای شــهری و انســجام 
ــخ  ــهر، پاس ــطح ش ــاده در س ــراد پی ــه اف ــه ب ــند. توج ــد نمی‌رس ــتر باش بیش
بــه نیازهــای حــس تعلــق بــه مکانــی آنــان در فضــای شــهری و در پــی آن 
یافتــن راه‌حلهایــی جهــت بــه رســمیت شــناختن عابریــن درســطح شــهر بــه 
ــف  ــن محیط‌هــا از جهــات مختل ــراد در ای ــدی اف ــاء رضایت‌من منظــور ارتق
حائــز اهمیــت می‌باشــد، کــه مجموعــه‌ی ایــن عوامــل انگیزه‌هــای اصلــی 
ــاء  ــتای ارتق ــکان در راس ــه م ــق ب ــس تعل ــی ح ــاختن بررس ــرح س در مط
ــه  ــن مطالع ــام ای ــرای انج ــی، ب ــهروندان تهران ــکان ش ــه م ــق ب ــس تعل ح
ــوده اســت. هــدف از انجــام ایــن پژوهــش بررســی مؤلفه‌هــای  مــد نظــر ب
ــازار در محلــه  ــر روی ب ــا تمرکــز ب ــه مــکان ب ــر ارتقــاء حــس تعلــق ب ــر ب مؤث
نارمــک تهــران می‌باشــد. دیگــر اهــداف مــد نظــر شــامل ارائــه راهکارهــا 
ــهروندان  ــی ش ــره جمع ــه خاط ــخ ب ــت پاس ــب درجه ــای متناس و راهبرده
ــه معیارهــای مثبــت  ــه مــکان و نیــز دســتیابی ب ــق ب ــا بررســی حــس تعل ب
بــرای طراحــی مطلــوب مرکــز محلــه و ارزش‌گــذاری بــه فضاهــای شــهری 

ــه مــکان ســاز می‌باشــد. ــق ب ــک محــل حــس تعل ــوان ی به‌عن

2. چهارچوب نظری پژوهش 
ــار  ــک معی ــوان ی ــکان به‌عن ــق م ــس تعل 2-1. ح

شــاخص در محله‌هــای قدیمــی
ــی  ــا قرارگاه‌هــای مکان ــردم ب ــه م ــر ک ــدی مؤث ــوان پیون ــکان به‌عن ــق م تعل
برقــرار می‌کننــد تعریــف می‌شــود،جایی کــه آن‌هــا تمایــل بــه مانــدن دارنــد 
ــی  ــکان را فضای ــد. م ــت دارن ــی و امنی ــاس راحت ــا احس ــه آن‌ه ــی ک و جای
ــای  ــوان فض ــه به‌عن ــه ک ــت؛ آنچ ــده اس ــادار ش ــه معن ــد ک ــف می‌کن تعری
نــا متمایــز اســت، هنگامــی کــه آن را بهتــر بشناســیم و بــه آن ارزش عطــا 
ــه  ــن زمین ــه در ای ــه کار رفت ــق ب ــود. تعل ــل می‌ش ــکان تبدی ــه م ــم، ب کنی
ــف  ــم‌انداز تعری ــردم و چش ــن م ــی بی ــه ای عاطف ــوان رابط ــد به‌عن می‌توان
شــود، کــه فراتــر از شــناخت، رجحــان یــا قضــاوت مــی‌رود. تعلــق مفهومــی 
اســت کــه در مرحلــه توصیــف، بــه ابعــاد وعوامــل تشــکیل دهنــده آن قابــل 
تجزیــه اســت، امــا در مرحلــه ادراک درکــی کلــی از محبــت و عاطفه نســبت 
ــان  ــف و بی ــل وص ــخص قاب ــرای ش ــی ب ــاید حت ــه ش ــت ک ــکان اس ــه م ب
نباشــد. بــا ایــن اوصــاف در تفکیــک ابعــاد مختلــف تشــکیل دهنــده حــس 
تعلــق، بــا توجــه بــه آنچــه کــه در ادبیــات محققیــن ایــن حــوزه آمــده اســت، 
ــل  ــا عوام ــه ت ــط گرفت ــاری محی ــط فیزیکــی و معم ــی از محی ــاد متفاوت ابع
روانشناســانه شــخص و تعلــق مــکان پیونــدی اســت بیــن یــک فــرد یــا گروه 
و مــکان، کــه »اجتمــاع، در ایجــاد حــس تعلــق بــه مــکان ســهیم‌اند]8[.
حــس تعلــق بــه مــکان را می‌تــوان رابطــه ای عاطفــی و پــر معنــا بیــن 

شــخص و مــکان توصیــف کــرد، پیونــدی احساســی کــه مــردم آن مــکان 
را به‌عنــوان قرارگاهــی بــرای بازگشــت بــدان ارزشــمند بداننــد. در حقیقــت، 
تعلــق بــه مــکان شــاخصی اســت کــه از طریــق آن می‌تــوان میــزان متمایــز 
بــودن آن مــکان را بــرای مــردم مکان‌هــا ســنجید. مســلم اســت کــه ایــن 
تمایــزات حاصــل جمیعــی از عوامــل مــادی و معنــوی شــامل محیــط 
کالبــدی و معمــاری، محیــط اجتماعــی و نــوع فعالیت‌هــا، ســطح فرهنــگ 
ــاس[  ــناخت و احس ــانه ]ادراک، ش ــخصی و روانشناس ــاد ش ــخ، ابع و تاری
می‌باشــد. لــذا بــا در نظــر گیــری تمــام ابعــاد تشــکیل دهنــده حــس تعلــق، 
ــردی و  ــل درون ف ــامل عوام ــر ش ــی ت ــدی کل ــته بن ــک دس ــه ی ــوان ب می‌ت
بــرون فــردی دســت یافــت ]9[. شــاید مهمتریــن بعــد تعلــق مــکان، خــود 
مــکان اســت. چــه چیــزی پیرامــون مــکان اســت کــه مــا را جــذب می‌کنــد؟ 
ایــن بعــد در مقیاس‌هــای جغرافیایــی مختلــف آزمــوده شــده اســت، اتاقــی 
ــیم  ــطح تقس ــوع، در دو س ــر ن ــان، و از نظ ــا جه ــهر، ی ــک ش ــه، ی در خان

ــق مــکان کالبــدی و اجتماعــی. می‌شــود: تعل

2-2. بعد اجتماعی حس تعلق به مکان
برخــی حــس تعلــق را ناشــی از روابــط و تعامــات اجتماعی جــاری در مکان 
دانســته وآن را عامــل اصلــی در شــکل گیــری ایــن حــس می‌داننــد. از نــگاه 
ایــن رویکــرد، حــس تعلــق بــه محیــط برآینــد عواملــی از تعامــات اجتماعی 
می‌باشــد کــه در محیــط صــورت می‌پذیــرد. ‌براســاس ایــن رویکــرد محیــط 
حــاوی اطلاعــات و نشــانه‌های مشــترک اجتماعــی اســت کــه انســان‌ها 

بــا درک و رمزگشــایی آن‌هــا بــا محیــط خــود بــه تعامــل می‌رســند ]10[.
یــادآوری انســان از مــکان نوعــی یــادآوری خویشــتن اســت و در اینجــا 
تصاویــر ذهنــی از پیــش شــکل گرفتــه نســبت بــه یــک مــکان، آن را معنادار 
کــرده و بــه آن حــس تعلــق بــه مــکان می‌بخشــد. مــکان زمانــی معنــا پیــدا 
می‌کنــد کــه درکــی حســی از آن صــورت گرفتــه و تصویــری ذهنــی از خــود 
ــر  ــت[ و تصوی ــه جــای گذاشــته باشــد. در مجمــوع مــکان ]کالبد+فعالی ب
ــکان  ــه م ــق ب ــس تعل ــکل دادن ح ــد در ش ــی می‌مان ــه از آن باق ــی ک ذهن

محــل زندگــی و انســان از مؤثرتریــن عوامــل هســتند.

2-3. بعد احساسی )ادراک و شناخت( تعلق به مکان
ایــن بعــد از تعلــق، بــر عواطــف و احساســات انســانی نســبت بــه مــکان و 
محیــط اطــراف او تأکیــد دارد و حــس تعلــق را ناشــی از تعاملی بین شــخص 
ــکان  ــق م ــد. تعل ــا می‌دان ــی و فعالیت‌ه ــدی، اجتماع ــای کالب و محرک‌ه
ــاره  ــردم درب ــه م ــی ک ــی و ذهنیات ــاع روان ــات، اوض ــه احساس ــی ب احساس

ــردد. ]11[. ــاز می‌گ ــد ب ــخص دارن ــای مش مکان‌ه

2-4. تعلق کالبدی به مکان
ــوع از تعلــق، برگرفتــه از عناصــر و اجــزاء کالبــدی مــکان به‌عنــوان  ایــن ن
ــد.  ــانی می‌باش ــکان انس ــه م ــق ب ــس تعل ــناخت و ح ــد ش ــی از فراین بخش
ریجــرولاوارکاس در مطالعــات خــود بــه نقــش مهم و اساســی تعلــق کالبدی 
اشــاره و از آن بــا عنــوان ریشــه داری یــاد می‌نمایــد کــه بــر ایــن اســاس فــرد 
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محیــط را بــه همــراه عناصــر کالبــدی آن در شــکل دهــی معنــای تعلــق بــه 
ــپارد. ــر می‌س خاط

ــادی و  ــای م ــطحی از نیاز‌ه ــردن س ــرآورده ک ــا ب ــدی ب ــط کالب محی
معنــوی انســان، وابســتگی شــخص را بــه خــود تحــت تأثیــر قــرار می‌دهــد. 
وابســتگی بــه مــکان زمانــی تقویــت شــده و تــداوم می‌یابــد کــه بیــن 
نیاز‌هــای اســتفاده کننــدگان و محیــط آنــان یــک تطابــق و تعاملــی ســازنده 
ــا از  ــن عملکرده ــوی( و تعمی ــادی و معن ــا )م ــع نیاز‌ه ــد. رف ــرار باش ــر ق ب

جملــه ایــن تعامل‌هــای انســان و مکان‌انــد]12[.
عناصــر کالبــدی محیــط عــاوه بر بــرآورده کــردن ســطحی از نیاز‌های 
انســانی در فراینــد فعالیت‌هــا ]کــه خــود ایــن عامــل در ایجــاد وابســتگی بــه 
مــکان مؤثــز واقــع می‌گــردد[، در تعییــن حــس تعلــق بــه مــکان فــردی و 
اجتماعــی- فرهنگــی شــخص نقشــی اساســی ایفــا می‌کنــد بــه نحــوی کــه 
ــر نقــش مؤلفه‌هــای اجتماعــی- فرهنگــی در شــکل  ــا تأکیــد ب راپاپــورت ب
ــه ارتبــاط غیــر کلامــی، محیــط را  ــه نظری ــا ارائ گیــری محیــط کالبــدی، ب
ــیم  ــرک تقس ــت و متح ــه ثاب ــت، نیم ــدی ثاب ــر کالب ــه ای از عناص مجموع
ــا و  ــود، معن ــی خ ــای فرهنگ ــا و انگاره‌ه ــاس کده ــرد ‌براس ــه ف ــد ک می‌کن
مفهــوم خــاص خــود را از محیــط و عناصــر آن اســتنباط می‌کنــد. از نــگاه 
وی مــکان در ایــن رویکــرد بــه یــک مــکان نمادیــن تبدیــل می‌گــردد. کــه 
ــه، بخشــی از  ــه صــورت ســمبل وار و نمــاد گون در آن هریــک از عناصــر ب

فرهنــگ اجتماعــی محیــط خــود را نشــان می‌دهنــد]11[.

2-5. حس تعلق و اجتماع پذیری فضا
ــه  ــوب و کمــال وی زندگــی ب انســان موجــودی اجتماعــی اســت کــه مطل
شــکل جمعــی می‌باشــد. جامعــه پذیــری مجموعــه رونــد و راهبــردی 
می‌باشــد کــه مقدمــات زندگــی جمعــی وی را فراهــم نمــوده و وی را مهیــای 
ــز مشــخصه ای  ــری معمــاری نی ــه پذی ــد. جامع زیســت اجتماعــی می‌نمای
اســت کــه زمینــه تعامــل و کنــش متقابــل اجتماعــی را در طراحــی فضاهای 
معمــاری و شهرســازی فراهــم مــی‌آورد. مهمتریــن مشــخصه فضــای 
عمومــی مطابــق معانــی لغــوی و کارکــردی آن قابلیــت اســتفاده جمعــی و 
همگانــی می‌باشــد و لــذا فضــای عمومــی شــهری لازم اســت بســتر ارتبــاط 
و اســتفاده جمعــی شــهروندان باشــد. همچنیــن فضــای عمومــی هنگامــی 
تعریــف پیــدا می‌کنــد کــه بــه افزایــش فرصــت تعامــل جمعــی کمــک نمایــد 
و بتوانــد باعــث گردهــم آمــدن و ارتبــاط جمعــی شــهروندان گــردد. بنابرایــن 
جامعــه پذیــری معمــاری آنچنــان اهمیتــی در طراحــی فضاهــای عمومــی  
ــام فضــای عمومــی را  ــوان ن دارد کــه بــدون وجــود ایــن مشــخصه نمــی ت
بــر آن نهــاد. جامعــه پذیــری معمــاری مجموعــه دســتاوردهای مهمــی در 
ــاء  ــد از: ارتق ــم آن عبارتن ــه اه ــان دارد ک ــی انس ــی اجتماع ــتای زندگ راس
ــکان،  ــه م ــق ب ــس تعل ــش ح ــی، افزای ــات جمع ــتگی و حی ــه همبس روحی
ارتقــاء مشــارکت جمعــی، افزایــش حــس تعلــق بــه مــکان جمعــی، برقــراری 
پیوندهــای پایــدار اجتماعــی، بسترســازی پویش‌هــای مدنــی و بهبــود 

امنیــت عمومــی ]4[
عملکــرد اصلــی فضــای عمومــی، فراهمســازی و بسترســازی حضــور 

مــردم اســت، لــذا ابعــاد اجتماعــی و فرهنگــی آن از جایــگاه ویژهــای 
ــت ]13[. ــوردار اس برخ

انســان به‌عنــوان مهمتریــن عامــل در پویایــی فضاهــای شــهری 
نیازمنــد بســتری مناســب جهــت حضــور مؤثــر در فضاهــای عمومــی 
اســت. پاســخگویی بــه نیازهــای اجتماعــی انســان و تأمیــن فرصتهــای الزم 
ــرارگاه  ــه کســب تجــارب اجتماعــی وی، مســتلزم وجــود فضــا و ق در زمین
کالبــدی اســت و فضــای عمومــی ظرفیتــی عظیــم در پاســخ بــه ایــن جنبــه 

ــود]14[. ــوب می‌ش ــهری محس ــع ش ــان در جوام ــات انس از حی
ــه  ــی خــود ب ــاز ذات ــا ایجــاد ســاختارهایی در شــهر، نی  بشــر همــواره ب
برقــراری روابــط اجتماعــی را بــرآورده کــرده، فضاهایــی کــه از نظــر اجتماعی 
فعــال بــوده و امــکان ارتباطــات چهــره بــه چهــره انســانی را، درون اجتمــاع 
شــهر و در کالبــدی ســازمان یافتــه فراهــم کنــد. ایجــاد فضاهــای عمومــی 
در مقیاســه ای مختلــف شــهری کــه در دســترس عمــوم بــوده و بتوانــد بــه 
نیازهــای همــه گروه‌هــا پاســخ دهــد در ایــن زمــره اســت. فضــای عمومــی 
محلهــای به‌عنــوان اولیــن مــکان برقــراری رابطــه انســان بــا اجتماعــش در 
ســالهای اخیــر بســیار مــورد توجــه جامعهشناســان، برنامهریــزان و طراحان 
شــهری قــرار گرفتــه اســت. فضــای عمومــی در ســطح محالــت بایــد بتوانــد 
فرصــت تعامالــت اجتماعــی را فراهــم کــرده و بدیــن ترتیــب حــس انســجام 

محلــی را ایجــاد کنــد ]15[.
ــه  ــترش و تجرب ــی در گس ــش مهم ــی نق ــای قدیم ــاری محله‌ه معم
حضــور بازدیــد کننــدگان جهــت افزایــش حــس تعلــق بــه محیــط حماســی 
ــاء شــخصیت ســازه فراهــم  ــی را در جهــت ارتق ــا نمــوده و فرصــت های ایف
مــی‌آورد. معضــات مربــوط بــه مســائل زندگــی حماســی و تنــگ تــر شــدن 
ــکلات  ــاری، مش ــای رفت ــواع ناهنجاری‌ه ــروزی از ان ــه ام ــه برجامع عرص
اجتماعــی و فشــارهای روحــی و روانــی ناشــی از ســیمای ناخوشــایند بصری 
خلاصــه می‌شــود کــه بــه یقیــن، آرامشــی کــه از منظــر مناســب حماســی 
ــی  ــود، ب ــل می‌ش ــی حاص ــانه‌های حماس ــح از نش ــتفاده صحی ــی اس در پ
تأثیــر در زندگــی ســازهوند امــروزی نخواهــد بــود. از ایــن رو طراحــی مناســب 
ــای ســرمایه‌های  ــده ارتق ــن کنن ــی شــدن و تضمی ــن فضاهــا باعــث غن ای
اجتماعــی جامعــه می‌گــردد. در فضــای عمومــی ســازه هــا، حــواص بصری 
و غیربصــری، در ادراک حــس تعلــق بــه مــکان فضایــی، احســاس تعلــق به 
مــکان و دریافــت کیفیت‌هــای محیطــی، نقــش بــه ســزایی دارد. از طــرف 
دیگــر خاطره‌هــا بــه هســتی مــا معنــی بخشــیده و ابعــاد زمانــی و فضایــی 
زندگــی مــا را جهــت دار می‌کننــد. ســازه بــی خاطــره، ســازه بــی حــس تعلــق 
بــه مــکان اســت. وقایــع در ســازه خاطــرات را می‌ســازند و خاطــرات، زندگــی 

می‌آفریننــد ]16[.
ــورد  ــه م ــط ک ــان و محی ــاط انس ــر در ارتب ــم و مؤث ــی مه ــی از معان یک
توجــه طراحــان بــوده اســت. حــس تعلــق مــی باشــد. در روش هــای طراحی 
ــخص و  ــف مش ــن واژه-تعری ــراوان از ای ــتفاده ف ــم اس ــی رغ محیطی-عل
معینــی از ایــن معنــا و عناصــر تشــکیل دهنــده آن ارائــه نگردیــده اســت. 
ــای  ــک فض ــا ی ــط ی ــک محی ــا ی ــناختی ب ــه ش ــه رابط ــی ب ــق مکان تعل
ــن  ــه نمادی ــکان رابط ــه م ــتگی ب ــع دلبس ــود و در واق ــق می‌ش ــاص اطال خ
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ایجــاد شــده توســط افــراد بــه مــکان اســت کــه معانــی احساســی، عاطفی و 
ــان[. ــد ]هم ــاص می‌ده ــای خ ــک فض ــه ی ــترکی ب ــی مش فرهنگ

3. روش پژوهش
ــرا و  ــیوه اج ــر ش ــردی و از نظ ــدف کارب ــث ه ــش از حی ــام پژوه روش انج
ــدا الگو‌هــای معمــاری  ــن منظــور ابت ــی اســت. بدی ــوع روش علّ ــز از ن آنالی
‌براســاس حــس تعلــق بــه مــکان بــا اســتفاده از الگــوی رگرســیونی محاســبه 
طرح‌هــای  در  معمــاری   روانشناســی  الگو‌هــای  ســپس  می‌گــردد. 
بــا اســتفاده از الگــوی تحلیــل عاملــی ارزش گــذاری و امتیــاز بنــدی 
ــش  ــن پژوه ــا در ای ــات و داده‌ه ــع آوری اطلاع ــای جم ــود. روش‌ه می‌ش
اســتفاده از پرسشــنامه از نــوع بســته ) چنــد گزینــه( کــه متضمــن ســنجش 
ــازار در  ــز ب ــی مرک ــا طراح ــه ب ــخص در رابط ــازوکار‌های مش ــی س و ارزیاب
ــه مــکان اســت.آزمون‌های مــورد نظــر در  راســتای ارتقــای حــس تعلــق ب
حقیقــت جــو محیــط و شــرایط موجــود ،فرایند‌هــای آمــوزش، مشــوق‌ها و 
ــل  ــی و تحلی محدودیت‌هــا و تنگنا‌هــا و مشــکلات را مــورد بررســی، ارزیاب
قــرار می‌دهــد. طبیعــی اســت بــه غیــر از پرسشــنامه در قســمت‌های 
مختلــف پژوهــش مثــل پیشــینه تحقیــق و بیان ضــرورت انجــام آن از ســایر 

اطلاعــات کیفــی اســتفاده خواهــد شــد.
ــال  ــی در س ــهروندان تهران ــه ش ــامل کلی ــش ش ــاری پژوه ــه آم جامع
1403 می‌شــود. بــا توجــه بــه تعــداد بــالای شــهروندان و محدودیت‌هــای 
ــهروندان  ــته از ش ــی )آندس ــری تصادف ــق از روش نمونه‌گی ــش، محق پژوه
تهرانــی و ســایر افــراد مراجعــه کننــده بــه محلــه نارمــک در خــال کار ایــن 
تحقیــق)دوره یــک ماهــه(( اســتفاده کــرده اســت. بــر ایــن اســاس، تعــداد 
نمونــه آمــاری معــادل 328 نفــر )زن و مــرد و بــا دامنــه ســنی از 14 تــا 63 

ســال( در نظــر گرفتــه شــد.

شکل 1. پلان منطقه- نقشه )GIS(- محله نارمک

3-1. روش گردآوری اطلاعات
ــی از  ــه مــکان شــهروندان تهران ــه منظــور بررســی شــرایط حــس تعلــق ب ب
پرسشــنامه محــدوده مــورد مطالعــه حــس تعلــق مــکان دارای 40 ســوال 
بســته و در طیــف لیکــرت، )کامــاً موافقــم    موافقــم    نظــری نــدارم    
مخالفــم    کامــاً مخالفــم(، اســتفاده شــده اســت. از اعتبــار صــوری، بــه 
منظــور بررســی اعتبــار ابزار‌انــدازه گیــری تحقیــق )پرسشــنامه و ســئوالات 
ــان  ــه متخصص ــه ب ــق مراجع ــز( از طری ــی متمرک ــث گروه ــای بح راهنم

ــده  ــه ش ــره گرفت ــی( به ــوم  اجتماع ــان عل ــدادی از کارشناس ــاتید و تع )اس
اســت. بــرای ســنجش پایایــی پرسشــنامه از آلفــای کرونبــاخ اســتفاده شــد. 
نتایــج بدســت آمــده همبســتگی داشــته و پایایــی ابــزار ســنجش مــورد تأییــد 
قــرار گرفــت. متغیرهــای تحقیــق )کــه بــه صــورت طیــف لیکــرت بررســی 
ــرای هــر متغیــر 1-حــس تعلــق مکانــی )کیفیــت  شــده‌اند( میــزان آلفــا ب
ــرو  ــی، قلم ــات اجتماع ــی، تعام ــق مکان ــهری، تعل ــای ش ــدی نماه کالب
و مالکیــت شــخصی( معــادل 0/853، ســرمایه اجتماعی)پاســخگویی 
ــه نیاز‌هــای فراغتــی، خاطــره انگیــزی محیــط( معــادل 0/856  محیــط ب
ــا  ــی و کالبــدی،) رنــگ محیــط، پیوند‌هــای معنــوی ب و ویژگی‌هــای فضای

ــادل 0/888. ــط( مع ــط و حضــور عناصــر طبیعــی در محی محی

4. تجزیه و تحلیل داده‌های پژوهش
4-1. بررسی اصول و قواعد ارتقای حس تعلق به مکان 
اصــول و قواعــد ارتقــای حــس تعلــق بــه مــکان کــه در ایــن پژوهــش بــه 
ــه  ــرار گرفت ــه ق ــورد توج ــی م ــاخص‌های اصل ــه ش ــن و ارائ ــور تبیی منظ

ــند ــل می‌باش ــرح ذی ــه ش ــده‌اند ب ش

جدول 1. خلاصه تجزیه‌وتحلیل )ماتریس ارزیابی( اصول و قواعد 
ارتقای حس تعلق به مکان ]17[.

اصول و قواعد ارتقای حس تعلق به 
رتبهامتیازوزنمکان

0.04224.7502دلبســتگی بــه مکان

0.04384.6673حس تعلق کالبدی به مکان

0.04444.9171تمرکز

0.04164.00312تعاملات اجتماعی

0.04114.08311حس تعلق کالبدی به خانه‌های سنتی

0.04094.2178حس تعلق کالبدی به مراکز اقتصادی و بازار

حس تعلق کالبدی به معماری سنتی 
0.04034.5834مجتمع‌های تجاری

0.03783.91713رنگ محیط

0.04254.5005پاســخگویی محیــط به نیاز‌هــای فراغتی

0.02613.75014رابطه شــناختی بــا محیط

0.04154.4526احس��اس عاطفـــی ب��ه مکان‌های بازار

0.03684.1338خاطــره انگیــزی محیط

0.04224.6113هویت‌ســازی مکان

0.04234.16710قلمــرو و مالکیت شــخصی

ک هویــت فضایی 0.03684.4127ادرا

0.04134.7509پیوند‌هــای معنوی بــا محیط
0.03623.66715حضــور عناصــر طبیعــی در محیط
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ــوان  ــا پرســش شــونده‌ها، می‌ت ‌براســاس بررســی نظــرات نخبــگان ی
بــه تأثیــر اهمیــت و وزن هریــک از اصــول و قواعــد ارتقــای حــس تعلــق 
بــه مــکان کــه در پرسشــنامه پژوهــش بــه آن به‌عنــوان زمینه‌هــای رشــد 
ــه مــکان در محــدوده مــورد مطالعــه مــورد توجــه  ــق ب ارتقــای حــس تعل

قــرار گرفتــه شــده اســت، اشــاره داشــت.
‌براســاس بررســی نظــرات و پاســخ نمونــه آمــاری، می‌تــوان ‌براســاس 
ــه  ــز در رتب ــار تمرک ــه معی ــود ک ــه نم ــی ملاحظ ــده بخوب ــت آم اوزان بدس
اول، معیــار دلبســتگی بــه مــکان به‌عنــوان معیــار مهــم دوم و تأثیــر گــذار 
در توســعه ارتقــای حــس تعلــق بــه مــکان و معیــار حــس تعلــق کالبــدی 
ــای  ــر گــذار در توســعه ارتق ــار مهــم ســوم و تأثی ــوان معی ــه مــکان به‌عن ب

حــس تعلــق بــه مــکان مطــرح بــوده اســت.

4-2. نتایــج آزمــون نرمــال بــودن داده‌هــا: )آزمــون 
کولموگــروف – اســمیرنوف(

جدول 2. نتایج آزمون نرمال بودن داده‌ها )یافته‌های پژوهش(

آزمون کولموگروف – اسمیرنوف
سطح معنی‌داری مقدار آماره

0/016 0/028 اهمی��ت دادن ب��ه مفهوم بازار
0/054 0/025 دلبستگی به مکان
0/07 0./033 وحدت و تنوع فضایی

0/063 0/029 پیوستگی فضایی
0/082 0/041 تأکید بر روابط اجتماعی

معتبــر  آزمــون  از  مانده‌هــا  باقــی  بــودن  نرمــال  آزمــون  بــرای 
ــت.  ــده اس ــبه ش ــدار محاس ــد. مق ــتفاده ش ــمیرنوف اس ــروف- اس کولموگ
آمــاره کولموگــروف اســمیرنوف بــرای متغیرهــای مختلــف، در ســطح 
  SPSSمحاســبه شــده توســط نــرم افــزار p-value یهینــه می‌باشــد کــه
ــای  ــده ه ــی مان ــت باق ــوان گف ــذا می‌ت ــوده و ل ــر 0.05 ب ــرای آن بزرگت ب

رگرســیون از توزیــع نرمالــی برخــوردار می‌باشــند.

4-3. بررســی مؤلفه‌هــای میانگیــن و انجــراف 
ــا ــه متغیره ــوط ب ــه مرب ــورد مطالع ــدوده م مح

جدول 3. مقادیر میانگین و انجراف محدوده مورد مطالعه مربوط به 
متغیرها )یافته‌های پژوهش(

متغیرها میانگین انحراف محدوده مورد مطالعه

اهمیــت دادن به مفهوم بازار 2.7667 0.98774
دلبستگی به مکان 3.1889 1.0011

وحدت و تنوع فضایی 3.4211 1.1544
پیوستگی فضایی 3.1644 1.0241

تأکید بر روابط اجتماعی 3.9111 1.3231

جدول 4. بارهای عاملی ومیزان معناداری )AVE( آن‌ها را بطور 
خلاصه در هر مؤلفه )یافته‌های پژوهش(

CR میزان
AVEمتغیرهای مشاهده بار عاملی

متغیرشده )گویه‌ها(

0.8190.51

0.62X 1

اهمیــت دادن به 
مفهــوم بازار

0.64X 2
0.65X 3
0.66X 4
0.71X 5
0.69X 6

0.8920.55

0.63X 1

دلبستگی به 
مکان

0.72X 2
0.70X 3
0.74X 4
0.73X 5
0.72X 6

0.9040.53
0.72X 1

وحدت و تنوع 
فضایی 0.71X 2

0.75X 3

0.8030.50

0.65X 1

پیوستگی فضایی
0.67X 2
0.70X 3
0.71X 4
0.64X 5

0.8760.56

0.70X 1

تأکید بر روابط 
اجتماعی

0.78X 2
0.75X 3
0.73X 4
0.70X 5
0.72X 6

بررســی نشــان داده اســت بیــن تمامــی ســوال‌های متغیر‌هــای 
ــزان  ــر CR، می ــته در مقادی ــر وابس ــا متغی ــی ب ــای اصل ــی و متغیر‌ه اصل
ــوان  ــذا می‌ت ــت. ل ــرار اس ــته ای برق ــاط همبس ــی ارتب ــار عامل AVE و ب
ــه  ــازار محل ــکان در ب ــه م ــق ب ــس تعل ــای ح ــای ارتق ــه معیار‌ه ــت ک گف

ــت. ــده اس ــه ش ــر گرفت ــران در نظ ــک ته نارم
و  فضایــی  تنــوع  و  وحــدت  معیار‌هــای  کــه  داد  نشــان  بررســی 
ــا  ــر معیار‌ه ــه دیگ ــبت ب ــری نس ــکان دارای اوزان بالات ــه م ــتگی ب دلبس
بوده‌انــد. بنابرایــن در بررســی تطبیقــی محــات، اگــر ایــن دو معیــار 
ــه آن  ــت ک ــار داش ــوان اظه ــد، می‌ت ــوم بودن ــا س ــای اول ت ــزو معیار‌ه ج
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بــازار از شــدت بالاتــری از شــاخص‌های ارتقــای حــس تعلــق بــه مــکان 
ــت. ــوده اس ــوردار ب برخ

جدول 5. بررسی تطبیقی بازار‌های شهر تهران)یافته‌های پژوهش(

جدول آنوا

مجموع 
میانگین درجه آزادیمربعات

سطح Fمربعات
معناداری

بین گروهی
محدوده وسط بازار                     

درون گروهی
کل

11/598
403/387
414/985

3
323
325

5/799
6/2060/9340/000

بین گروهی
ضلع شمالی                   

درون گروهی
کل

15/075
411/91

429/985

3
323
325

1/538
6/3370/2430/000

بین گروهی
ضلع غربی 
درون گروهی

کل

24/222
432/52

456/742

3
323
325

1/155
5/9520/8770/000

 F ــون ــی‌داری و آزم ــطح معن ــه س ــم ک ــان دادی ــی نش ــن بررس در ای
ــار  ــوان اظه ــذا می‌ت ــوده و ل ــته ب ــت و همبس ــا مثب ــی بازار‌ه ــرای تمام ب
ــکان  ــه م ــق ب ــس تعل ــای ح ــای ارتق ــا از معیار‌ه ــن بازار‌ه ــه ای ــت ک داش

برخــوردار می‌باشــند

4-4. بررســی بــازار مــورد بررســی و مــد نظــر جهت 
ارزیابــی تطبیقــی رعایــت معیار‌هــای ارتقــای حــس 

تعلــق بــه مــکان در آنها
4-4-1. ارزیابــی تطبیقــی رعایــت معیار‌هــای ارتقــای حس 

تعلــق بــه مــکان در ضلــع جنوبی بــازار محلــه نارمک

جدول 6. ارزیابی تطبیقی رعایت معیار‌های ارتقای حس تعلق به 
مکان در ضلع جنوبی بازار محله نارمک با استفاده از شاخص ضریب 

تغییرات (C.V) )یافته‌های پژوهش(

انحراف معیارمیانگیناستلزامات 
ضریب 
تغییرات 
(C.V)

رتبه

4/952/350/3881پیوستگی فضایی

4/872/510/3942وحدت و تنوع فضایی

4/702/440/4273تأکید بر روابط اجتماعی

اهمیت دادن به 
3/972/570/4304مفهوم بازار

3/462/390/4385دلبستگی به مکان

بررســی نشــان داده اســت کــه پیوســتگی فضایی، وحــدت و تنــوع فضایی 
ــته‌اند.  ــرار داش ــوم ق ــا س ــای اول ت ــی در اولویت‌ه ــط اجتماع ــر رواب ــد ب و تأکی
ــازار، معیار‌هــای مهــم ارتقــای حــس  بررســی نشــان داده اســت کــه در ایــن ب
تعلــق بــه مــکان رعایــت شــده و لــذا می‌تــوان اظهــار داشــت کــه از دو معیــار 
مهــم و بــا وزن بــالا یعنــی معیار‌هــای وحــدت و تنــوع فضایــی و دلبســتگی بــه 
مــکان، تنهــا معیــار وحــدت و تنــوع فضایــی در ســه اولویــت اول بــوده اســت.

ــای  ــای ارتق ــت معیار‌ه ــی رعای ــی تطبیق 4-4-2. ارزیاب
حــس تعلــق بــه مــکان در ضلــع شــمالی

جدول 7. ارزیابی تطبیقی رعایت معیار‌های ارتقای حس تعلق به 
 (C.V) مکان در ضلع شمالی با استفاده از شاخص ضریب تغییرات

)یافته‌های پژوهش(

انحراف میانگیناستلزامات 
معیار

ضریب 
تغییرات 

(C.V)
رتبه

4/752/360/3711دلبستگی به مکان
4/532/270/3822وحدت و تنوع فضایی

4/422/220/4093اهمیت دادن به مفهوم بازار
4/292/180/3854پیوستگی فضایی

4/182/100/3565تأکید بر روابط اجتماعی

ــدت و  ــکان ، وح ــه م ــتگی ب ــه دلبس ــت ک ــان داده اس ــی نش بررس
ــای اول  ــازار در اولویت‌ه ــوم ب ــه مفه ــت دادن ب ــی و اهمی ــوع فضای تن
ــازار،  ــا ســوم قــرار داشــته‌اند. بررســی نشــان داده اســت کــه در ایــن ب ت
ــذا  ــده و ل ــت ش ــکان رعای ــه م ــق ب ــس تعل ــای ح ــم ارتق ــای مه معیار‌ه
ــی  ــالا یعن ــا وزن ب ــم و ب ــار مه ــه از دو معی ــت ک ــار داش ــوان اظه می‌ت
ــز دو  ــکان، ه ــه م ــتگی ب ــی و دلبس ــوع فضای ــدت و تن ــای وح معیار‌ه

معیــار در ســه اولویــت اول بوده‌انــد.

ــای  ــای ارتق ــت معیار‌ه ــی رعای ــی تطبیق 4-4-3. ارزیاب
حــس تعلــق بــه مــکان در ضلــع غربــی

جدول 8. ارزیابی تطبیقی رعایت معیار‌های ارتقای حس تعلق به 
 (C.V) مکان در ضلع غربی با استفاده از شاخص ضریب تغییرات

)یافته‌های پژوهش(

انحراف میانگیناستلزامات 
معیار

ضریب تغییرات 
(C.V)رتبه

4/292/350/3551اهمیت دادن به مفهوم بازار

4/172/140/3912تأکید بر روابط اجتماعی
4/052/110/3423دلبستگی به مکان
3/861/940/3334پیوستگی فضایی

3/791/650/3185وحدت و تنوع فضایی
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بررســی نشــان داده اســت کــه اهمیــت دادن بــه مفهــوم بــازار، تأکیــد 
بــر روابــط اجتماعــی و دلبســتگی بــه مــکان در اولویت‌هــای اول تــا ســوم 
قــرار داشــته‌اند. بررســی نشــان داده اســت کــه در ایــن بــازار، معیار‌هــای 
مهــم ارتقــای حــس تعلــق بــه مــکان رعایــت شــده و لــذا می‌تــوان اظهــار 
ــا وزن بــالا یعنــی معیار‌هــای وحــدت و  داشــت کــه از دو معیــار مهــم و ب
تنــوع فضایــی و دلبســتگی بــه مــکان، تنهــا دلبســتگی بــه مــکان در ســه 

اولویــت اول بــوده اســت.

5. بررسی و نتایج آزمون فرضیه‌ها
5-1. فرضیه اول

ــازار  ــردن ب ــز ک ــازار و تجهی ــز ب ــب مرک ــی مناس ــد طراح ــر میرس ــه نظ ب
ــر  ــهروندان تأثی ــت ش ــاس هوی ــر و احس ــق خاط ــزان تعل ــش می ــر افزای ب

مســتقیم دارد.  

جدول 9. نتایج فرضیه اول)یافته‌های پژوهش(

سطح آزمون 
معنی‌داری

آزمون 
میانگینپیرسون

انحراف 
محدوده 

مورد مطالعه 
دارد

طراحی مناسب مرکز بازار و تجهیز 
کردن بازار بر افزایش میزان تعلق 
خاطر و احساس هویت شهروندان

0.0000.0253.4561.023

ــطح  ــه س ــه ب ــا توج ــه ب ــان داد ک ــه نش ــن فرضی ــی ای ــج بررس نتای
پیرســون کــه  آزمــون  آمــده معــادل 0.000 و  معنــی‌داری بدســت 
مقــداری معــادل 0.025 را نشــان داده اســت، می‌تــوان اظهــار داشــت 
کــه در ســطح آلفــای خطــای معــادل 0.05، مقــدار آزمــون پیرســون در 
ــی در ســطح آلفــای خطــای 0.01 مقــدار  ــوده ول ــری ب ــن ت ســطح پایی
ــه در  ــرد ک ــری ک ــوان ‌نتیجه‌گی ــذا می‌ت ــد، ل ــان می‌ده ــری را نش بالات
ــوان  ــده و می‌ت ــد ش ــون ‌تأیی ــه آزم ــد نتیج ــال 0.05 درص ــطح احتم س
ــذا  ــان داد. ل ــی‌داری را نش ــاط معن ــته ارتب ــتقل و وابس ــر مس ــن متغی بی
فرضیــه طراحــی مناســب مرکــز بــازار و تجهیــز کــردن بــازار بــر افزایــش 
میــزان تعلــق خاطــر و احســاس هویــت شــهروندان مؤثــر اســت، مــورد 

ــرد. ــرار می‌گی ــد ق ‌تأیی

5-2. فرضیه دوم
بــه نظــر میرســد اگــر یــک مرکــز بــازار بــا طراحــی خلاقانــه کــه منطبــق 
بــر رفتارهــا و نیازهــای اســتفادهکنندگان باشــد در اینصــورت تبدیــل بــه 
یــک فضــای جــذاب و حضــور پذیــر بــرای  بیشــتر شــهروندان می‌شــود.

جدول 10. نتایج فرضیه دوم )یافته‌های پژوهش(

سطح آزمون 
معنی‌داری

آزمون 
میانگینپیرسون

انحراف 
محدوده 

مورد مطالعه 
دارد

اگر یک مرکز بازار با طراحی 
خلاقانه که منطبق بر رفتارها و 

نیازهای استفاده کنندگان باشد در 
این صورت تبدیل به یک فضای 
جذاب و حضور پذیر برای  بیشتر 

شهروندان می‌شود.

0.0000.0114.421.233

نتایــج بررســی ایــن فرضیــه نشــان داد کــه بــا توجــه بــه ســطح 
معنــی‌داری بدســت آمــده معــادل 0.000 و آزمــون پیرســون کــه مقــداری 
معــادل 0.011 را نشــان داده اســت، می‌تــوان اظهــار داشــت کــه در 
ــون پیرســون در ســطح  ــدار آزم ــادل 0.05، مق ــای خطــای مع ســطح آلف
پاییــن تــری بــوده ولــی در ســطح آلفــای خطــای 0.01 مقــدار بالاتــری را 
ــری کــرد کــه در ســطح احتمــال  ــوان ‌نتیجه‌گی ــذا می‌ت نشــان می‌دهــد، ل
0.05 درصــد نتیجــه آزمــون ‌تأییــد شــده و می‌تــوان بیــن متغیــر مســتقل و 
وابســته ارتبــاط معنــی‌داری را نشــان داد. لــذا فرضیــه اگــر یــک مرکــز بــازار 
بــا طراحــی خلاقانــه کــه منطبــق بــر رفتارهــا و نیازهــای اســتفاده کننــدگان 
باشــد در ایــن صــورت تبدیــل بــه یــک فضــای جــذاب و حضــور پذیــر بــرای  

ــرد ــرار می‌گی ــد ق ــورد ‌تأیی ــت.، م ــر اس ــود، مؤث ــهروندان می‌ش ــتر ش بیش

6. بررسی نتایج پژوهش
همانطــور کــه مطــرح شــد، ایــن تحقیــق، بــا توجــه بــه ماهیــت موضــوع 
ــردی  ــورت کارب ــه ص ــق ب ــی، روش تحقی ــام کار تحقیق ــد انج ــوع رون و ن

ــه اســت صــورت پذیرفت
روش انجــام پژوهــش از حیــث اجــرا و آنالیــز از نــوع روش علّــی بــوده 
اســت. بدیــن منظــور ابتــدا الگو‌هــای معمــاری ســنتی طرح‌هــای ســاخت 
ــد. ســپس  ــا اســتفاده از الگــوی رگرســیونی محاســبه گردی مــوزه هنر‌هــا ب
ــدار در طرح‌هــای ســاخت مــوزه هنر‌هــا  ــن و پای الگو‌هــای معمــاری نمادی
بــا اســتفاده از الگــوی تحلیــل عاملــی ارزش گــذاری و امتیــاز بنــدی شــد. 

بــه منظــور گــرد آوری اطلاعــات پژوهــش، از پرسشــنامه از نــوع 
ــا و  ــی دیدگاه‌ه ــه بررس ــه در آن ب ــد ک ــتفاده ش ــه( اس ــد گزین ــته ) چن بس

ــت. ــده اس ــه ش ــازار پرداخت ــهروندان ب ــان و ش ــرات کارشناس نظ
جامعــه آمــاری در ایــن پژوهــش را اســتفاده کنننــدگان از فضــا، یعنــی 
ــه  ــری ب ــه از روش نمونه‌گی ــت ک ــکیل داده اس ــران تش ــهر ته ــردم ش م
ــد.  ــتفاده ش ــش اس ــه پژوه ــراد نمون ــاب اف ــرای انتخ ــی ب ــورت تصادف ص
انتخــاب افــراد پرســش شــونده بــه صــورت اتفاقــی از کاربــران فضــا 
ــوع  ــده، تن ــش کنن ــرد پرس ــخصی ف ــای ش ــه انتخاب‌ه ــه ب ــدون توج و ب
بالایــی از افــراد حاضــر در فضــا را در بــر گرفتنــد. بــرای تجزیــه و تحلیــل 
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اطلاعــات از دو شــیوه تجزیــه و تحلیــل کیفــی و تجزیــه و تحلیــل کمــی 
اســتفاده شــد. 

ــای  ــل داده‌ه ــه و تحلی ــج تجزی ــی نتای 6-1. بررس
ــش پژوه

در بخش‌هــای قبــل نیــز اشــاره شــد کــه بــه منظــور انجــام فرایــن 
ــه نارمــک تهــران از منظــر  ــازار محل ــل ب ــه بررســی تحلی ــی ب دکار تحقیق
معیارهــای ارتقــای حــس تعلــق بــه مــکان بــا تأثیــر پذیــری حــس تعلــق بــه 
مــکان پرداختــه شــده اســت. بــه همیــن منظــور، بــا در نظــر گرفتــن چنــد 
بــازار به‌عنــوان نمونــه آمــاری کــه ‌براســاس روش خوشــه گیــری تصادفــی 
از کل بازار‌هــای شــهر تهــران بدســت آمــد، و پرسشــنامه منطبــق بــا 

ــع شــد. ــان توزی ــن آن ــه مــکان در بی ــق ب معیار‌هــای ارتقــای حــس تعل
مناطق مورد بررسی شامل:

1- ضلع مرکزی بازار محله نارمک؛
2- ضلع شمالی؛

3- ضلع غربی.
ــه  ــکان ماب ــه م ــق ب ــس تعل ــای ح ــد ارتق ــول و قواع ــی اص در بررس

بررســی مؤلفه‌هــای ذیــل پرداختیــم:
ــز -  ــکان – تمرک ــه م ــدی ب ــق کالب ــس تعل ــکان - ح ــه م ــتگی ب دلبس
تعامــات اجتماعــی- حــس تعلــق کالبــدی بــه خانه‌هــای ســنتی- حــس 
ــه  ــدی ب ــق کالب ــس تعل ــازار- ح ــادی و ب ــز اقتص ــه مراک ــدی ب ــق کالب تعل
معمــاری ســنتی مجتمع‌هــای تجــاری- رنگ محیــط- پاســخگویی محیط 
ــا محیــط- احســاس عاطفـــی  ــه نیاز‌هــای فراغتــی - رابطــه شــناختی ب ب
ــکان-  ــازی م ــط- هویت‌س ــزی محی ــره انگی ــازار- خاط ــای ب ــه مکان‌ه ب
قلمــرو و مالکیــت شــخصی- ادراک هویــت فضایــی- پیوند‌هــای معنــوی 

ــا محیــط و -حضــور عناصــر طبیعــی در محیــط. ب
‌براســاس بررســی نظــرات و پاســخ نمونــه آمــاری، می‌تــوان ‌براســاس 
ــه  ــز در رتب ــار تمرک ــه معی ــود ک ــه نم ــی ملاحظ ــده بخوب ــت آم اوزان بدس
اول، معیــار دلبســتگی بــه مــکان به‌عنــوان معیــار مهــم دوم و تأثیــر گــذار 
در توســعه ارتقــای حــس تعلــق بــه مــکان و معیــار حــس تعلــق کالبــدی 
ــای  ــر گــذار در توســعه ارتق ــار مهــم ســوم و تأثی ــوان معی ــه مــکان به‌عن ب

حــس تعلــق بــه مــکان مطــرح بــوده اســت.
در این پژوهش، مهمترین متغیرهای مورد بررسی شامل:

1- اهمیت دادن به مفهوم بازار؛
2- دلبستگی به مکان؛

3- وحدت و تنوع فضایی؛
4- پیوستگی فضایی؛

5- تأکید بر روابط اجتماعی بوده است.
بررســی نشــان داده اســت بیــن تمامــی ســوال‌های متغیر‌هــای 
ــزان  ــر CR، می ــته در مقادی ــر وابس ــا متغی ــی ب ــای اصل ــی و متغیر‌ه اصل
ــوان  ــذا می‌ت ــت. ل ــرار اس ــته ای برق ــاط همبس ــی ارتب ــار عامل AVE و ب
ــه  ــازار محل ــکان در ب ــه م ــق ب ــس تعل ــای ح ــای ارتق ــه معیار‌ه ــت ک گف

ــت. ــده اس ــه ش ــر گرفت ــران در نظ ــک ته نارم
و  فضایــی  تنــوع  و  وحــدت  معیار‌هــای  کــه  داد  نشــان  بررســی 
ــا  ــر معیار‌ه ــه دیگ ــبت ب ــری نس ــکان دارای اوزان بالات ــه م ــتگی ب دلبس
بوده‌انــد. بنابرایــن در بررســی تطبیقــی محــات، اگــر ایــن دو معیــار 
ــه آن  ــت ک ــار داش ــوان اظه ــد، می‌ت ــوم بودن ــا س ــای اول ت ــزو معیار‌ه ج
بــازار از شــدت بالاتــری از شــاخص‌های ارتقــای حــس تعلــق بــه مــکان 

ــت. ــوده اس ــوردار ب برخ
در ارزیابــی تطبیقــی رعایــت معیار‌هــای ارتقــای حــس تعلــق بــه 
ــه نارمــک مــواردی چــون پیوســتگی  ــازار محل ــی ب ــع جنوب مــکان در ضل
فضایــی، وحــدت و تنــوع فضایــی، تأکیــد بــر روابــط اجتماعــی، اهمیــت 

ــد ــی ش ــکان بررس ــه م ــتگی ب ــازار و دلبس ــوم ب ــه مفه دادن ب
ــوع  ــی، وحــدت و تن بررســی نشــان داده اســت کــه پیوســتگی فضای
فضایــی و تأکیــد بــر روابــط اجتماعــی در اولویت‌هــای اول تــا ســوم قــرار 
داشــته‌اند. بررســی نشــان داده اســت کــه در ایــن بــازار، معیار‌هــای مهــم 
ارتقــای حــس تعلــق بــه مــکان رعایــت شــده و لــذا می‌تــوان اظهار داشــت 
ــوع  ــدت و تن ــای وح ــی معیار‌ه ــالا یعن ــا وزن ب ــم و ب ــار مه ــه از دو معی ک
فضایــی و دلبســتگی بــه مــکان، تنهــا معیــار وحــدت و تنــوع فضایــی در 

ســه اولویــت اول بــوده اســت.
بررســی نشــان داده اســت کــه دلبســتگی بــه مــکان، وحــدت و تنــوع 
فضایــی و اهمیــت دادن بــه مفهــوم بــازار در اولویت‌هــای اول تــا ســوم قــرار 
ــازار، معیار‌هــای مهــم  داشــته‌اند. بررســی نشــان داده اســت کــه در ایــن ب
ارتقــای حــس تعلــق بــه مــکان رعایــت شــده و لــذا می‌تــوان اظهــار داشــت 
ــوع  ــدت و تن ــای وح ــی معیار‌ه ــالا یعن ــا وزن ب ــم و ب ــار مه ــه از دو معی ک
فضایــی و دلبســتگی بــه مــکان، هــز دو معیــار در ســه اولویــت اول بوده‌انــد.

6-2. بررسی و نتایج آزمون فرضیه‌ها
نتایــج بررســی فرضیــه اول، نشــان داد کــه بــا توجــه بــه ســطح معنــی‌داری 
ــادل  ــداری مع ــه مق ــون ک ــون پیرس ــادل 0.000 و آزم ــده مع ــت آم بدس
0.025 را نشــان داده اســت، می‌تــوان اظهــار داشــت کــه در ســطح 
آلفــای خطــای معــادل 0.05، مقــدار آزمــون پیرســون در ســطح پاییــن 
تــری بــوده ولــی در ســطح آلفــای خطــای 0.01 مقــدار بالاتــری را نشــان 
احتمــال  در ســطح  کــه  کــرد  می‌تــوان ‌نتیجه‌گیــری  لــذا  می‌دهــد، 
0.05 درصــد نتیجــه آزمــون ‌تأییــد شــده و می‌تــوان بیــن متغیــر مســتقل 
و وابســته ارتبــاط معنــی‌داری را نشــان داد. لــذا فرضیــه طراحــی مناســب 
ــر و  ــق خاط ــزان تعل ــش می ــر افزای ــازار ب ــردن ب ــز ک ــازار و تجهی ــز ب مرک

ــرد. ــرار می‌گی ــد ق ــورد ‌تأیی ــت، م ــر اس ــهروندان مؤث ــت ش ــاس هوی احس
مــکان شــهر  بــه  تعلــق  مقالــه )حــس  در  زاده، ]1391[،  نقــی 
)مبانــی، مؤلفــه هــا(( تحقیــق خــود را بــا ســوالاتی همچونایــن کــه چــه 
ــکان  ــه م ــق ب ــس تعل ــز ح ــخیص و تمای ــب تش ــل موج ــا و عوام ویژگی‌ه
ــس  ــود ح ــرورت وج ــی می‌گردد؟ض ــه های ــت محل ــک باف ــه ی ــی ب بخش
تعلــق بــه مــکان مــکان چیســت؟وبه کــدام نیــاز انســان پاسخگوســت؟و 
ــه مــکان ســاز در بافــت محله‌هــای موفــق  ــق ب شــاخض‌های حــس تعل
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کدامنــد؟در نتیجــه بــه میــزان احســاس حــس تعلــق بــه مــکان  محلهــای 
در محلــه هــاو هــم چنیــن تأثیــر ســطح متغییــر خوانایــی بــر حــس تعلــق به 

ــه اشــاره نمــوده اســت. مــکان اجتماعــی محل
ــکان و  ــکان م ــه م ــق ب ــس تعل ــه )ح ــژوه،]1393[،در مقال ــش پ دان
ــه از  ــا ک ــات محله‌ه ــراد در حی ــارکت اف ــت  مش ــه کیف ــازی( ب ــکان س م
احســاس علقــه و تعهــد افــراد )دو مؤلفــه اصلــی حــس تعلــق بــه مکان(بــه 
محلــه نشــات می‌گیــرد در شــهر‌های ســنتی و مــدرن بــه کلــی متفــاوت 
ــوان  ــوان به‌عن ــازارای میت ــی و ب ــای قدیم ــه محله‌ه ــق ب ــت.حس تعل اس
ــورد  ــی شــهروندان م ــرای  مشــارکت مدن ــای علمــی ودسترســی ب زمینه
توجــه مدیریــت شــهری قــرار گیــرد زیــرا محلــه را می‌تــوان پــس از 

ــی محســوب کــرد . ــن واحــد مدن شــهروندان کوچکتری
نتایــج بررســی فرضیــه دوم، نشــان داد کــه بــا توجــه بــه ســطح 
معنــی‌داری بدســت آمــده معــادل 0.000 و آزمــون پیرســون کــه مقــداری 
معــادل 0.011 را نشــان داده اســت، می‌تــوان اظهــار داشــت کــه در 
ــون پیرســون در ســطح  ــدار آزم ــادل 0.05، مق ــای خطــای مع ســطح آلف
پاییــن تــری بــوده ولــی در ســطح آلفــای خطــای 0.01 مقــدار بالاتــری را 
ــری کــرد کــه در ســطح احتمــال  ــوان ‌نتیجه‌گی ــذا می‌ت نشــان می‌دهــد، ل
0.05 درصــد نتیجــه آزمــون ‌تأییــد شــده و می‌تــوان بیــن متغیــر مســتقل و 
وابســته ارتبــاط معنــی‌داری را نشــان داد. لــذا فرضیــه اگــر یــک مرکــز بــازار 
بــا طراحــی خلاقانــه کــه منطبــق بــر رفتارهــا و نیازهــای اســتفاده کننــدگان 
باشــد در ایــن صــورت تبدیــل بــه یــک فضــای جــذاب و حضــور پذیــر بــرای  

ــرد. ــرار می‌گی ــد ق ــورد ‌تأیی ــت.، م ــر اس ــود، مؤث ــهروندان می‌ش ــتر ش بیش
ــی  ــهر نگاه ــکان ش ــه م ــق ب ــس تعل ــر،)1395[، در مقاله)ح بهزادف
ــه مــکان  ــه مفاهیــم حــس تعلــق ب ــه مــکان تهــران[ ب ــه حــس تعلــق ب ب
ــه  ــق ب ــس تعل ــی ح ــا معرف ــراز و ی ــت اح ــانی در جه ــای انس و فعالیت‌ه
مــکان مــکان و مقــام ی کــه آرمانهــای منعبــث از جهــان بینــی را تعییــن 
کــرده اســت. لــذا توجــه بــه باطــن و معنــا اشــیا و اعمــال می‌توانــد 
به‌عنــوان یکــی از مهمتریــن عوامــل حــس تعلــق بــه مــکان دهنــده فــرد 
ــه  ــکان حلق ــه م ــق ب ــس تعل ــد  ح ــش می‌نمای ــا نق ــهر ایف ــاع و ش و اجتم
اتصــال زنجیــر بــاور و عقایــد اســت. حــس تعلــق بــه مــکان هــر فــرد معنــا 
ــکان  ــه م ــق ب ــس تعل ــز ح ــهری نی ــیما ش ــت. در س ــال اوس ــته و ح گذش
ــه ایــن مســئله کــه شــهر ســازی امروزکشور،شــکل  قابــل تامــل اســت. ب
شــهر بــا مســائل مهمــی مواجــه اســت کــه در ایــن بیــن عــدم توجــه بــه 
جنبه‌هــای کیفــی شــهر،عدم توجــه بــه ویژگی‌هــای شهرســازی ســنتی و 
عــدم وجــود رویکــرد مناســب بــا گســترش‌های ســریع شــهری قابــل توجــه 
اســت حــس تعلــق بــه مــکان مصنوعــی اســت کــه تفــاوت ســیما قدیــم 

ایرانــی وســیما شــهر معاصــر را موجــب گشــته اســت.
بــه  ای(  محلــه  ریــزی  )برنامــه  کتــاب  در  محمــدی،]1395[،  
گســترش  شهرنشــینی،  رشــد  مــوازات  بــه  کــه  شــهری  محله‌هــای 
ســاختارهای  و  نظام‌هــا  پویایــی  و  تغییــرات  ارتباطــی،  فناوری‌هــای 
سیاســی، اجتماعــی و اقتصــادی دچــار تحــول می‌شــوند، می‌گویــد. 
نمــی تــوان مرزهــای ثابــت و دائمــی بــرای ســاختار آن‌هــا ترســیم کــرد. در 

ایــن زمینــه نظریــه پردازهــای مختلــف در مکاتــب و دیدگاه‌هــای مختلــف 
ــه  ــد. از جمل ــه می‌دهن ــی را ارائ ــرات گوناگون ــاوت و نظ ــای متف تحلیل‌ه
ــاوت  ــب متف ــه مکت ــهری س ــای ش ــرات محله‌ه ــل تغیی ــه در تحلی اینک
وجــود دارد کــه عبارتنــد از : 1- مکتــب بــوم شــناختی 2- مکتــب خــورده 

ــی ــاد سیاس ــب اقتص ــرا 3- مکت ــگ گ فرهن
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