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Abstract 
The metaverse, a virtual world parallel to the physical environment, presents new 
opportunities for business owners. However, the emergence of this new realm also 
poses challenges for intellectual property rights holders, particularly trademark 
owners. This article examines trademark registration within the metaverse, 
addressing key questions such as: What specific regulations govern trademark 
registration in the metaverse? Is independent trademark registration required to 
secure exclusive rights in this virtual space? If so, what criteria must be fulfilled? 
How does metaverse trademark registration differ from registration in the physical 
world? Can existing physical-world trademarks be extended to the metaverse, or is 
new registration essential? Using an analytical-descriptive methodology and library 
research, this study highlights the importance of distinct trademark registrations 
for virtual goods and services within the metaverse. To protect trademarks in this 
digital environment, registration in metaverse-specific classes is necessary, 
regardless of prior physical-world registrations. Furthermore, to protect 
trademarks effectively in the metaverse, it is essential to enact new laws and 
regulations that account for the unique characteristics of this virtual space. 
Fundamental concepts such as the metaverse, virtual goods, and virtual trademarks 
require precise definitions, and appropriate classifications for metaverse goods and 
services must be established. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
Trademarks, as recognizable signs that 
distinguish goods and services from one 
another, are protected under international 
agreements and domestic laws. In 
registration-based systems, exclusive 
rights to a trademark belong to the person 
who has registered it. In first-to-file 
systems, trademark applications—which 
include a sample of the mark and a list of 
goods or services for which registration is 
sought—are examined by trademark 
offices. If they meet substantive and 
formal requirements, a trademark 
certificate is issued. In first-to-use 
systems, exclusive rights belong to the 
person who first used the mark in 
commerce within a specific territory. 
Rights arising from registration or first use 
include the ability to prohibit 
unauthorized use of the mark, including 
the use of identical or similar marks for 
similar goods or services that could 
mislead the public. The metaverse’s 
intermediate nature, which provides users 
with a quasi-real experience, raises 
questions about the nature of virtual 
trademarks and their protection. These 
complexities, coupled with the rapid 
development and widespread adoption of 
the metaverse, have left trademark owners 
uncertain about their rights in this 
environment. The presence of trademarks 
in the metaverse raises the fundamental 
question of how trademark protection 
begins in this context. In other words, 
what are the rules for registering 
trademarks in the metaverse? Must 
trademarks be registered again to enjoy 
exclusive rights there? If so, what are the 
requirements for this new registration? 
How does registering a trademark in the 
metaverse differ from registering it in the 

physical world? Specifically, can 
trademark registrations in the physical 
world be extended to the metaverse, or is 
a new registration required? This article 
explores these issues in two parts. The 
first part examines the concept and 
history of the metaverse. The second part 
analyzes the trademark registration 
system in the metaverse, focusing on 
leading jurisdictions such as the United 
States and the European Union, which 
have been at the forefront of registering 
and protecting trademarks in the 
metaverse. 

2. Methods 
This paper employs an analytical-
descriptive methodology to assess the 
feasibility of trademark protection within 
metaverse registration systems. The study 
is based on library research, providing a 
comprehensive literature review that 
includes academic articles, legal 
documents, and relevant case law to 
thoroughly understand the current 
landscape of trademark registration in the 
metaverse. To enhance the analysis, a 
comparative approach is used to examine 
various legal jurisdictions and their 
respective frameworks for metaverse 
trademark protection. 

3. Results 
This research provides new insights into 
the complex relationship between 
trademark law and the emerging 
metaverse landscape. Through a 
comparative analysis of the legal 
frameworks in the United States and the 
European Union, the study offers a 
comprehensive overview of current 
approaches to trademark registration 
within this virtual environment. 
Additionally, it examines the challenges 
and opportunities the metaverse presents 
for trademark owners and rights holders, 
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 emphasizing the need for adaptable 
intellectual property protection 
mechanisms. 

4. Conclusion 
The metaverse, as an advanced network 
technology, offers a platform for users to 
interact and engage in daily activities such 
as commercial transactions. Its 
emergence has introduced significant 
challenges for both users and trademark 
owners, underscoring the urgent need for 
policymakers and legislators to address 
trademark protection within this 
environment. The novelty of trademarks in 
the metaverse has led intellectual 
property offices to adopt a cautious 
approach when granting exclusive rights. 
In response to numerous applications, 
these offices are gradually refining 
trademark classifications to align with 
metaverse developments. Currently, 
trademark owners seeking protection 
within the metaverse must register their 
trademarks under specific classes: 9 
(virtual goods), 35 (retail services for 

physical and virtual goods), 41 
(entertainment services), and 42 (design 
services for virtual goods). This distinction 
highlights a fundamental difference 
between trademark registration in the 
physical and virtual realms. Consequently, 
prior registration in the physical world 
does not confer exclusive rights within the 
metaverse. 
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 چکیده
ورس ت   فیزیکی،  محیط  با   موازی   مجازی   دنیای   یک   عنوانبه   متا یدی   هایفرص   صاحبان   برای  را  جد

ین ظهور اما. کندمی  فراهم وکارکسب  پا، دنیای ا ییچالش  نو   مالکیت  حقوق دارندگان برای  نیز را ها
یژهبه  فکری، وردمی  وجود به  تجاری علائم صاحبان  و ین. آ لائم  ثبت نظام  بررسی به مقاله ا   تجاری  ع

ورس  در ین  به  پاسخ  برای  تلاش   در  و  پردازدمی   متا   در   تجاری علائم  ثبت  ضوابط که  است   پرسش  ا
ورس  محیط لائم  متاورس،  محیط   در   انحصاری  حقوق   از   مندیبهره   برای   آیا  چیست؟  متا ید   تجاری   ع   با

ین   برای  الزاماتی  چه   شوند؟  ثبت  مجددا   د   ثبت  ا لائم  ثبت  دارد؟  وجود  جدی   نوظهور   محیط  در  تجاری   ع
ورس وتی  چه  متا   محیط   در   تجاری  علائم   ثبت  آیا  دیگر  عبارت  به  دارد؟  فیزیکی  دنیای   در  آن  ثبت  با  تفا

یکی یدی  ثبت  به  نیاز  یا  است   متاورس  به  تسری   قابل  فیز ین   در   جد یم؟  محیط  ا   به   توجه  با  دار
ده  انجام   هایبررسی  داگانه   ثبت  ای،کتابخانه   منابع   از  استفاده   و   توصیفی   -   تحلیلی  رویکرد  با   ش   ج

لائم ورس   در  مجازی   خدمات   و  کالاها  به  مربوط  طبقات  در  تجاری   ع   که   معنا  این  به  است   ضروری  متا
یت  برای ورس،  در   حما ید   تجاری  علائم  متا ورس  با   مرتبط  طبقات   در  با   قبلا    اگر   حتی   شوند،  ثبت  متا

یکی  محیط  به  مربوط   طبقات در د شده  ثبت  فیز ین، . باشن   متاورس  در  تجاری علائم از حمایت  بنابرا
ت   حوزه  در  خصوص   به د   تجاری،   علائم   ثب یدی  مقررات  و قوانین  نیازمن   درنظرگرفتن   با که  است  جد

یژگی ین   فردمنحصربه   های و وین   فضا   ا   متاورس،   مانند   مفاهیمی   تعریف  مثال،  برای.  باشد  شده   تد
ین  با  مرتبط  خدمات   و  کالاها  طبقات  تعیین  و   مجازی   تجاری  علائم  مجازی،  کالاهای د   محیط  ا   مورد   بای

ذارقانون  توجه  . بگیرد قرار گ

دواژه ها:   کلی
  تجاری،  علامت  ثبت،  طبقات 

  نظام متاورس،  مجازی،  کالای
 ثبت 
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 مقدمه 1
ار تج ان به   یعلائم  نش ن  اعنوا رویتیه قابل  که    ی 

ابل ا تیق ا    انیم  یزبخشی تم اص   ای کالاه اشخ ات    خدم
برا    گری کدیاز   اد  اسن تحت  لمللنیدارند،  قوان  یا  نیو 

ا  یداخل حم مورد  ا  در ند.  گیر می قرار    تی کشوره
م  ا اشی از یک نظ اری ن بت، حق انحص بتنی بر ث ای م ه

به   را  علامت  آن  که  دارد  اختصاص  کسی  به  علامت 
به  اشد.  ب ه  رساند بت  ثبت  ث امه  ارن اظه منظور،  همین 

ا   ی الاها  ک فهرست  و  علامت  نمونه  ه  همرا به  علامت 
آن  برای  علامت  بت  که ث اتی  ه  خدم شد درخواست  ا  ه

طبقه  س  ا براس ط بندی و  توس اشد،  ب موجود  ای  ه
قرار  بررسی  مورد  ا  کشوره اری  تج علائم  ادارات 

و  می اهوی  م ط  شرای از  برخورداری  درصورت  و  گیرد 
اری   تج علامت  گواهی  صدور  به  منجر  شکلی، 

ام می نظ در  حق  شود.  اده،  استف بر  بتنی  م ای  ه
به   متعلق  اری  تج علامت  یک  از  اشی  ن اری  انحص

ار از علاشخصی است که برای نخستین  مت مذکور ب
ه   استفاد مشخص  قلمرو  در  ارت  تج چرخه  در 

ه نخستین  نمود ا  ی بت  ث از  ناشی  حقوق  است. 
منع   از  است  بارت  ع اری  تج علامت  از  ه  اد استف
ن   غیرماذو اص  اشخ ط  توس علامت مذکور  از  ه  اد استف
ا   ی بت  ث که  قلمروی  در  علامت،  الک  م سوی  از 

گرفته  صورت  ن  آ در  ه  استفاد این نخستین  است. 
می  علامتی  از  ه  استفاد موارد  شامل  که  حقوق  شود 

از  ه  استفاد و  است  ه  شد بت  ث علامت  بیه  ش ا  ی عین 
م   ا خدمات مشابه موجب گمراهی عمو الا ی ن برای ک آ

منجر  می که  اورس  مت محیط  ابینی  بین ماهیت  گردد. 
به  ن )از جمله تجربه حضور به تجربه ش حقیقی کاربرا

میسه ا  فض این  در  به  بعدی(  منجر  اد  شود،  ایج
اری پرسش تج علائم  اهیت  م خصوص  در  ایی  ه

آن  از  حمایت  ه  نحو و  ازی  اورس  مج مت ط  محی در  ا  ه
ه اهت شد شب این  و  است.  توسعه  ار  کن در  ا  ه

را  همه اری  تج علائم  دارندگان  اورس،  مت سریع  گیری 
انه  الک م حقوق  خصوص  ا  در  ب محیط  این  در  ن  ا ش

ه   است. سردرگمی مواجه نمود

ار تج علائم  حضور  فضا  یمسئله  اورس،    یدر  مت
ا ن  شد مطرح  به  اسی  پرسش  نیمنجر   گرددمی  اس

اورس چگونه  اری در محیط مت که حمایت از علائم تج
دیگر،   بارت  ع به  شود؟  می  از  علائم  آغ ثبت  ط  ضواب

ار چ  یتج اورس  مت از   یمندبهره   یبرا  ایآ  ست؟یدر 
ار انحص مح  یحقوق  ار  طیدر  تج علائم    ی متاورس، 

ا ات  دیب لزام ا چه  بله،  اگر  شوند؟  بت  ث  یبرا  یمجددا  
جد  نیا بت  ار  دیث تج علائم  ثبت  دارد؟  در   ی وجود 

اوت  طیمح تف چه  دن  یمتاورس  در  آن  بت  ث ا    ی ایب
ارت    یکیزیف عب به  ار  ا یآ  گر یددارد؟  تج علائم    ی ثبت 

مح تسر  یکیزی ف  ط یدر  ابل  است    ی ق متاورس    ا یبه 
 م؟ یدار طی مح نیدر ا یدیبه ثبت جد ازین

رویکردی  اورس،  مت حقوق  حوزه  در  پژوهش  این 
می ارائه  ن  نوآورانه  ایرا حقوقی  ات  ادبی در  که  اید  نم

است.   شده  پرداخته  ن  بدا ، نیازاش یپکمتر 
و  پژوهش اد  ابع بررسی  و  اورس  مت بر  تمرکز  ا  ب ایی  ه

الش ام شده است، مانندچ ای حقوقی آن انج اله    ه مق
پ  ی درآمد» الش  امدهای بر  چ او  «  متاورس  یحقوق  یه

اورس و چالش ای حقوقی در حوزه اموال« که  و »مت ه
رویکردی اذ  اتخ ا  به    ب بحث،  طرح  هدف  ا  ب و  کلی 

اند و سوالاتی را در خصوص  معرفی متاورس پرداخته
الش ا  چ ب مواجهه  در  حقوقی  ام  نظ روی  پیش  ای  ه

اله   مق همچنین  اند.  ه  نمود مطرح  اورس  مت ط  محی
ال ی جید  تیهو  یمعرف» ا  ت شناس متاورس،    یی در 

الش اچ ن  بهمربوط    یحقوق  یه ه    یوجوجست   و  آ را
چالش  « حل و  ال  دیجیت هویت  بررسی  ای  به  ه

اورس، به  ط مت خصوص در مواجهه مسئولیت در محی
چالش بر  »تحلیلی  اله  است. مق پرداخته  ا  آواتاره ا  -ب

توکن اب  ب در  معنوی  الکیت  م حقوق  ای  ای  ه ه
از  را  فکری  مالکیت  حقوق  ائل  مس نیز  غیرمثلی« 

ا توکن اورس یکی منظر مواجهه ب ای غیرمثلی که مت ه
محل میاز  آن  ظهور  ای  بهه اشد،  مورد  ب کلی  نحو 

اما   است،  ه  داد قرار  مچ یهبحث  پژوهش  کدا ای  از  ه
اری  فوق ه ثبت علائم تج ا اص به جایگ الذکر به طور خ

نبه ایت    عنوا حم ام  نظ و  فکری  اموال  م  ا قس ا از  یکی 
ن  آ ایاز  در  ا  نپرداخته ه ازی  مج ط  محی  رون یازااند.  ن 

اری   تج علائم  بت  ث ام  نظ بر  تمرکز  با  اضر  ح پژوهش 
اورس،   مت و    باظرافتدر  ط  شرای بررسی  به  بیشتری 

این   در  اری  تج علائم  از  حمایت  به منظور  آن  ط  ضواب
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می نوظهور  ای  و  فض نوآوری  ثیحنیازاپردازد  ائز  ح  ،
بیین بر آن است تا    پژوهش  ن یااست.   م ثبت    با ت ا نظ

اری در فضای متاورس با توجه به خصایص   علائم تج
ا،   ای    ی بررس  هباین فض ای حاکم بر ثبت در فض معیاره

و   پرداخته  فیزیکی  محیط  ا  ب آن  بیق  تط و  اورس  مت
اهت  ب اوت ش ا و تف ط مذکور ه ای الزامات در دو محی ه

 را مورد بررسی قرار دهد. 

می مسئله  بررسی  به  بخش  دو  در  اضر  اله ح -مق
و  م  مفهو بررسی  به  نخست  بخش  در  پردازد. 

اورس پرداخته می  اتیخصوص م مت شود. در بخش دو
العه   مط مورد  متاورس  در  اری  تج علائم  ثبت  م  ا نظ

می از قرار  برخی  بررسی  به  که  ترتیب  این  به  گیرد؛ 
در  اری  تج علائم  بت  ث زمینه  در  پیشرو  ای  کشوره

می اورس  الات  مت ای ا،  کشوره این  جمله  از  پردازیم. 
که   هستند  ا  اروپ ادیه  اتح حوزه  و  ا  آمریک ه  متحد
ای   فض در  اری  تج علائم  از  ایت  حم و  بت  ث در  ن  اکنو ت

ه اند.   اورس پیشتاز بود  مت

 مفهوم متاورس 2
اورس،   بت علائم تجاری در مت م ث ا پیش از بررسی نظ
ط   محی این  خصوصیات  و  م  مفهو ابتدا  است  لازم 

به  ورود  از  پیش  رو،  این  از  کنیم.  بررسی  را  جدید 
به  ابتدابحث اصلی،   اورس میبه جن -های مختلف مت

 پردازیم. 

 مفهوم شناسی لغوی  2.1
شناخته   ا  نوپ عنوان مفهومی  به  متاورس  امروز،  به  ا  ت

ه ط  شد محی یک  به  شدن  تبدیل  قابلیت  که  است 
را   واقعی  ای  دنی در  اعی  اجتم زندگی  به  بیه  ش ازی  مج

اصطلاح   .( Srivastava, 2023, p. 200)دارد  
ازی  ب کاربران  بوسیله  عرفی  صورت  به  اورس  ای مت ه

انه  ازیرای ب ای  اه دنی به  اره  اش برای  که  ای  ا  ه

 
1 Meta. 
2 Verse. 
3 Universe.  
4 Metadata. 

  برای مشاهده رک: 5
https://wiki.apll.ir/word/index.php/Metadata   

ن پرسه می شخصیت ای کاربران در آ ایر  ه ا س زنند و ب
می  برقرار  اط  ارتب ن  ا ازیکن می ب اده  استف شود  کنند، 

(Chandrakar, 2022, p.2)  اورس مت اصطلاح   .
« مشتق از  2« و پسوند »ورس 1ترکیبی از پیشوند »متا 

»یونیورس  انگلیسی  می3واژه  معادل  «  ن  اکنو ت اشد.  ب
ن   ه است و فرهنگستا اورس وضع نشد ارسی واژه مت ف
ن و ادب فارسی نیز معادلی برای متاورس تصویب   ا زب

ه ا می نکرد ن پیشوند »متا« را در فهرست است. ام توا
ادیتا  »مت واژه  ار  کن در  اد  نه این  مصوب  ن  ا « 4واژگ

ه نمود. اهد  مش

را   ه«  »فراداد واژه  فارسی  ادب  و  ان  ان زب فرهنگست
ه نمود تصویب  ادیتا«  »مت به  برای  را  ن  آ و  است 

گسترده  چگونگی  »مجموعه  اره  درب ات  اطلاع از  ای 
ه  داد اربرد  ک و  می توصیف  تعریف  ا«  رو  5کند ه این  از   .

اورس   مت برای  را  ان«  »فراجه فارسی  ادل  مع اله  مق این 
اورس  برمی اهیت فنی مت بیر لغوی به م گزیند. این تع

می  را  اورس  مت چراکه  است  نزدیک  به  نیز  ن  توا
ن مجموعه  ا جه از  این  ای  ورای  هم  که  نمود  بیر  تع ا  ه

ن  آ درون  هم  و  هاست  ن  ا اورس  جه مت ظهور  ا  ب ا.  ه
ان بهره  ط جدید اینترنتی  افراد از امک مندی از یک محی

سه  ای  اه فض از  مشترک متشکل  و  ایدار  پ بعدی، 
ه  شد برخوردار  ازی  ازی  مج مج ن  ا جه یک  به  که  اند 

است   متصل  اه  آگ  ,Vaughan-Jones, 2022)خود
p. 136 )  . 

مفهوم شناسی متاورس از حیث   2.2
 ابعاد فنی

از  مختلفی  ال  اشک و  ا  اده نه افراد،  اورس  مت در 
واقعیت  الگوریتم یک  در  مصنوعی  ش  هو و  ا  ه

ه  این    6گسترد دارند.  اری  همک و  تعامل  یکدیگر  ا  ب
زمینه  در  املات  ازی تع ب تجارت،  آموزش،  ای  ای ه ه

انه  و  رای ا  کالاه ش  فرو و  خرید  سرگرمی،  ورزش،  ای، 

یک اصطلاح فراشمول است که به همه   6 واقعیت گسترده 
وری  وری فنا ها شامل واقعیت  های فراگیر اشاره دارد. این فنا

وری   افزوده، واقعیت مجازی، واقعیت ترکیبی و هرگونه فنا
و واقعی یا با   د که با ترکیب دنیای مجازی  مشابه دیگر هستن

یجاد یک تجربه کاملا فراگیر، تجربه واقعیت را برای کاربران   ا
 (.Bernard, 2019د ) دهن گسترش می

https://wiki.apll.ir/word/index.php/Metadata
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ات حقوقی   ات واقعی و متاورسی، و حتی اختلاف خدم
ابد تجلی می   .  (Murray, 2023, p. 1)ی

که   است  نوظهور  و  مبهم  مفهومی  اورس  مت
ن  علی عنوا به  ن  آ اهیت  م بر  ن  پژوهشگرا توافق  رغم 

وجود  »نسخه  خصوص  در  اینترنت«،  از  جدید  ای 
نظر   اختلاف  اوری  فن ای  دنی در  ن  آ ه  بالقو ا  ی الفعل  ب

دارد   .  (Vaughan-Jones, 2022, p. 138)وجود 
اورس ارائه   م مت ن از مفهو اکنو همچنین تعاریفی که ت

ه به  شد اما  نیست  مشخص  و  امع  ج چندان  است 
می  اشند  نظر  ب داشته  اشتراکاتی  اریف  تع این  رسد 

(Kalpokas & Kalpokienė, 2023, Chapter 1  .)
مثال   ن  عنوا را    Kasnevich (2022)به  متاورس 

می این تعریف  » گونه  ش کند:  اورس  ه یمت   ن ینو  یاو
را  یبرا با  امل  اانه ی تع مص  ه ش  هو از  که  ی،  نوعاست 

واقع ه،  گسترد ال  واقع  ت یاتص و  از  ت یافزوده    ی مج
م ام بردی بهره  برن برخلاف  اه .  و   یبعددو   یه

اوب ات یس صفحه   ه ا  ب ا  که  صفحه  ش ینم   د یکل  و 
ا   ب متاورس  دارند،  امل  م»ک  ی  افزودنتع سو   « بعد 

از واقع  یشهود  یاتجربه ،  یمج ن    یبرارا    تری و  اربرا ک
م ن  ارمغا اورس.  آوردی به    ی برا  یفرصت  ن یهمچن  مت

الیجیاقتصاد د کی یریگشکل ادیا دیجد  ت  کندی م ج
ن  که   اربرا ا  ک فض این  خر  توانندی مدر  فروش    دیبه  و 

حت و  خدمات  الا،  از  ی ک مج در   ی املاک  و  بپردازند 
ایرو ط   یداده کنند.  برخ )شرکت   »Kasnevich. As 

cited in: Cooper, 2023, p. 483. .) 

 خصوصیات متاورس  2.3
ازی   مج ای  دنی یک  م  مفهو به  کلی  طور  به  اورس  مت
ن   اربرا ن ک اره دارد که در آ ایدار اش ارچه و پ فراگیر، یکپ

اطراف می ط  محی و  کاربران  دیگر  ا  ب نحو   توانند  به 
املی برقرار    تع اط  فعالیت   وکنند  ارتب ای  به  مختلف  ه

فعالیت  جمله  ای  از  ا  ه ب ابه  مش اری  تج و  اجتماعی 
می تجربه  فیزیکی  ای  دنی در  که  ند.  بپرداز کنند،  آنچه 

ه   شد اخته  س ای  دنی شبیه  ازی  مج ای  دنی این  اگرچه 
توسعه  ط  بازیتوس ن  ا ای  دهندگ انه ه انند  ایرای  م

 
د و فروش اموال غیرمنقول در متاورس در   1 به عنوان مثال خری

ک در دنیای واقعی   عمل تفاوت چندانی با نقل و انتقال املا
دارد  .  (Kennedy, 2023, p. 324)  ن

ازی   مج م  دو اما  زندگی  اوت است،  ا  تف ب اساسی  ای  ه
به   دارد.  ن  اورس  آ مت اص،  خ انطور  بین    تعامل  امک

بکه سکو ش ای  سه ،  ایه فراگیر  کاربری  و   بعدیتجربه 
ن واقعی را فراهم می  بکه در زما کند و  دسترسی به ش

ان   می پلی  حقیقت  ازیدر  مج و  فیزیکی  ای  اد   دنی ایج
اید.  می دیگر،  نم ارت  عب این    متاورسبه  ن  اربرا ک به 

می را  ن  ا ه امک داد که  مدهد  اقلا ا،  ای داراییو    ه ه
ال و محتوا ادیجیت ای غیرمتمرکز  سکورا در سراسر    ه ه

ال دهند و   الیت انتق ازی  بین فع ای مج ای خود در دنی ه
برقرار   باط  ارت واقعی  زندگی   ,Saw & Chan)  کنندو 

2024, p. 1 )  .Balis (2022)   اورس »مت است:  معتقد 
الی بر بستر اینترنت است که   امل هرتجربه دیجیت ش

ار، فراگیر، سه  اندگ اشد. م ازی ب  ,Balis) « بعدی و مج
As cited in: Kalpokas & Kalpokienė, 2023, 

Chapter 1  .) 

ن   میا اورس  مت از  ه  اد استف خصوص  در 
بدین  دارد،  وجود  نظر  اتفاق  حدی  تا  ن  پژوهشگرا
اشتراکی   مجازی  ای  فض یک  را  اورس  مت که  ترتیب 

زندگی  می از  ال متفاوتی  اشک کاربران  ن  آ در  که  دانند 
اشرت در یک  را تجربه می  ایند: از خرید تا کار و مع نم

ای   دنی یک  به  اورس  مت نتیجه  در  غیرواقعی.  ن  ا جه
می  اطلاق  ازی  برای  مج که  اهمیتی  نظر  از  که  شود 

دارد،   اسی  سی و  ادی  اقتص اجتماعی،  شخصی،  زندگی 
ممکن   حتی  و  گرفته  قرار  فیزیکی  ان  جه ا  ب ابت  رق در 
ن   ن بشود. اگرچه این دو در یکی بود است جایگزین آ
ه   ن مشابهت دارند، یک تفاوت عمد ای فراگیر آ در معن

ان فیز آن این که جه ه دارند و  ای از یکی طیف گسترد
می بر  در  را  انسانی  ات  مصنوع و  بیعی  ط گیرد، اجزای 

ا   املی است ام ایی تا حدی تع ن که متاورس فض ال آ ح
ویژگی   این  و  نیست  واحد  فضای  یک  ال  ح این  ا  ب
الیت   ع فع ان چندین نو ا برای همزم اد فض منجر به ایج

 . 1شودمی

در  اینترنت  به  دسترسی  که  الی  ح در  ه،  علاو به 
تلفن  طریق  از  ا   عمدت حاضر  ال  و  ح هوشمند  ای  ه
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انه  می رای صورت  ا  هدست ه واقعیت  گیرد،  ای  ه
عینک  ن  آ از  پس  و  ازی  اه مج دستگ ایر  س ا  ی ا  ا  ه ب ای  ه

ن  ا آس ال خواهند بود دسترسی  باله فناوری اتص تر، دن
ه  ا دستگ همراهی  ا  ب لمس  که  ان  امک که  لمسی  ای  ه

می  فراهم  را  ازی  مج اء  اشی ات  واقعی  تجربی آورند، 
بیه  ش ازی  مج ن  جها این  در  را  واقعی  ای  ازی دنی س

چشم می چنین  تحقق  صورت  در  ایند.  اندازی،  نم
دروازه  یقینا   اورس  دیجیتال،  مت تجربیات  اکثر  به  ای 

اصلی و  فیزیکی  تجربیات  اصلی  محل  مولفه  ترین 
الیت کسب  ا فع ا در آینده خواهدبود؛ بدین معن اره وک

موجود  تجربه  ا  تنه خود  خودی  به  فیزیکی  ان  جه که 
ود.   ط مشترک  نخواهدب در نتیجه متاورس به »یک راب

فیزیکی  ن  جها ا  ب مجازی  ات  تجربی ال  اتص جهت 
خواهدشد  تبدیل  ه«  افزود واقعیت  ا  ب ه  شد تقویت 

(Kalpokas & Kalpokienė, 2023,Chapter 1  .) 

 متاورس و سکوهای برخط مشابه  2.4
می به   متاورس  بیر  تع الیک  سی نسخه  و  تواند  تر 

ای  دنیاه از  ازی   فراگیرتری  اشد  مج ب در   دوبعدی  که 
ن  میلیو اضر  ح ال  ا  ح اربره ازی  ک ای  ب طه ن    برخ همچو

دارند. امل  تع یکدیگر  ا  ب آن  در  اوت    فورتنایت  تف یک 
ن  همچو مشهور  برخط  ای  سکوه با  اورس  مت مهم 

روبلاکس و  همه   1فورتنایت  خصلت  و  در  به  ان ج
یک   اورس  مت دیگر،  بیان  به  است.  اورس  مت اجتماعی 

انه  رای ازی  که  ب است  بستری  بلکه  نیست،  ط  برخ ای 
می  ن  آ در  اربران  بزنند،  توانند  ک پرسه  ن  انشا دوست ا  ب

ن  اختما س کنند،  از  ازدید  ب ا  خریداری  ه و  به  الا  ک
ات   در  خدم ا  ی کنندبپردازند  شرکت  ا  .  رویداده

و   ایت  فورتن ای  سکوه برخلاف  اورس،  مت در  ابراین،  بن
به   صرفا   ن  اربرا ک به  روبلاکس،  تیراندازی  و  دویدن 

ن   نمیدیگرا از  امتی کسب  منظور  بلکه به  پردازند. 
ن   آ در  ن  کاربرا تعاملات  که  است  محیطی  اورس  مت

الیت  ای تفریحی است.  فراتر از فع  ه

اوت تف از  دیگر  ن  یکی  همچو ط  برخ ای  سکوه ای  ه
که   است  این  متاورس  ا  ب روبلاکس  و  فورتنایت 
اوری   فن از  اورس  مت نوین  ای  سکوه از  اری  بسی

 
1 Roblox. 

بهرهزنجیره  میبلوکی  که  مند  ا  معن بدین  ا  شوند،  ب
دیجیتال  ارز  از  ه  اد غیرمثلی  توکن   و  2استف ای  ان  ه امک

از   تملک،  احداث جدیدی  ع  نو از  درآمدزایی  و 
می دارایی فراهم  را  غیرمتمرکز  ال  دیجیت ای  د.  کننه

ان تملیک و تملک و   اد امک اوت در ایج اهمیت این تف
ازی   مج غیرمنقول  اموال  حتی  و  الاها  ک ال  انتق و  نقل 

 (. . Hilbert, 2022, p. 84در بستر متاورس است )

ن بزرگ   مثلا   خت    ترینروبلاکس به عنوا ا سکوی س
ازی برخط  ب ای  انه جه به  در  و  ساخت  ان  امک  ،

ازی اشتراک ب خود گذاری  کاربران  برای  را  ط  برخ ای  ه
می  سکویی فراهم  غیرمتمرکز،  سرزمین  سکوی  کند. 

بر بتنی  که    م است  ن  به  مرورگر  می کاربرا دهد  اجازه 
« ا  به  ت متعلق  ازی  مج ای  دنی اولین  به  ،  خوددر  م  اقدا

ارت   تج و  اوش  ک )خلق،   & Cantleyنمایند.« 
Dietrich, 2022, p. 3 .) 

 تجربه زیست متاورسی  2.5
اورس   ومت آن  در  که  است  و  جهانی  مجازی  اقعیت 

ا   ب اعی  اجتم ارتباطات  بستر  در  ازی  مج م  دو زندگی 
ک می ی تلاقی   :Chen. as cited in)کنند  دیگر 

Cantley & Dietrich, 2022, p. 3 )  برای فناوران   .
می  را  دورانی  انتظار  دهه  ن  چندین  آ در  که  کشیدند 

اص به میزان اهمیت  اهمیت زندگی ازی اشخ ای مج ه
اشد. به نظر می  ن ب ا رسد این مهم  زندگی فیزیکی ایش

شده  محقق  اورس  مت نظری،  در  به  جن از  چراکه  اشد  ب
و   ان  دوست ا  ب تعامل  صرف  را  ادی  زی ان  زم اربران  ک

می ازی  مج ای  فض در  خود  ن  ارا ا  همک فض این  و  کنند 
سرزمین   و  روبلاکس  ن  همچو ایی  سکوه جمله  )از 

ای کلان برای خریداری غیرمتمرکز( بستر صرف پول  ه
اس  ب دیجیتالی  ل ای  اره آوات برای  مختلف  ایل  وس و  ا  ه

اربران خواهدبود.    ک

بیر   ازی تع ای مج ن یک دنی اورس به عنوا اگرچه مت
اثر   مت را  واقعی  دنیای  ن  آ اثیرات  ت قلمرو  است،  ه  شد

ای می اه دنی از  یکی  در  که  کاربری  مثال  برای  اید.  نم
بیل  ال شرکت در یک مسابقه اتوم اورس در ح رانی مت

دهد  چیز را از دست می است، اگر تصادف کند، همه 

2 Cryptocurrency.  



 

37 

ی 3شماره  . 9 دوره 1. شماره پیاپ ز   .9 ت  .1404پایی حا  . 46تا  29 صف

 

 

 

تطبیقی  حقوق  پژوهشنامه  

Comparative Law Quarterly 

 تحلیل امکان سنجی حمایت حقوقی از علامت تجاری در متاورس از طریق نظام ثبت . سعید حبیبا، محمد میلاد خانی

چنین   در  ازی  مج واقعیت  طریق  از  که  هرچند 
ابقه  بخش مس ا  تنه چراکه  است  ه  نمود شرکت  ای 

ایه  سرم اما  است  ابقه  مس تجربه،  این  ازی  که  مج ای 
ه  ازی مصرف شد اساتی  در این ب قب و احس است و عوا

 & Cantley)کند واقعی هستند که کاربر تجربه می 
Dietrich, 2022, p. 3)  اورس مت اگرچه  رو،  این  از   .

تجلی   ا  ام است،  مجازی  ای  اه دنی م  ا قس ا از  یکی 
ای فیزیکی در این دنیا بیش   اقات و تصمیمات دنی اتف

اوری  فن ایر  س ع  از  موضو همین  است.  اینترنتی  ای  ه
کسب  بال  اق افزایش  اعث  علائم  ب ان  دارندگ و  ا  اره وک

اری به حضور فعالانه  ه تج ط شد  است.  تر در این محی

الش ط  یکی از اصلی ترین چ ای پیش رو در محی ه
است   ط  محی این  در  اری  تج علائم  وضعیت  اورس،  مت

در  اری  تج علائم  بت  ث م  ا نظ بررسی  رو  این  از  و 
م به  اورس ضرورت دارد که در ادامه و در بخش دو مت

ن خواهیم پرداخت.     آ

 نظام ثبتی در محیط متاورس 3
حقوق   و  اری  تج علائم  از  حمایت  آغازین  نقطه 

آن  ن  ا ام دارندگ نظ همه  در  ا  اولیه  ه بت  حقوقی ث ای  ه
را   حق  مالک  بتی  ث چنین  و  است  فکری  الکیت  م حق 

می ن  مصو نقض  برابر  حصاری، در  بایی  باط )ط دارد 
الکیت    100و    99(. مواد  304:  1396 ایت از م ن حم قانو

اری از   1403صنعتی ایران مصوب   اده انحص حق استف
می  کسی  به  متعلق  را  تجاری  علامت  ن  یک  آ که  داند 

ابراین   اشد. بن انیده ب بت رس ن به ث علامت را طبق قانو
بهره اصلی برای  شرط  اری ترین  انحص حقوق  از  مندی 

م   نظا است.  آن  بت  ث تجاری،  علامت  یک  به  بت  نس
ام  نظ جمله  از  ایران  که  حقوقی  است  حقوقی  ای  ه

 
 رک:  برای ملاحظه 1

US177EN Marks, Code, 10/2005, Title 15 USC (Ch. 
22). Art. 1051 (a); Trade-marks Act (R.S.C., 1985, c. T-
13). Art. 12 (2). 

د   2 ین خصوص بن قانون علائم تجاری کانادا   12ماده   2در ا
یا ب بند  لائم تجاری که به موجب شق الف  یح دارد :»ع   1تصر

د، در صورتی قابل  غیرقابل ثبت تشخیص داده شده  12ماده  ان
ثبت خواهند بود که توسط متقاضی ثبت یا صاحب قبلی حق،  

لامت در قلمرو سرزمینی کانادا استفاده  به گونه ای از آن ع

ثبت  اری  اولین  انحص الکیت  م حق  احب  ص را  ه  کنند
ام می نظ از  دیگر  برخی  به  داند.  قائل  حقوقی  ای  ه

م   اده مستمر و مقد اری در اثر استف ای حق انحص اعط
ه   دارند که  معنا  این  به  هستند  اری  تج علامت  از 
ن   ارت به مرور زما ان تج الیت در جری علامت در اثر فع
به   نسبت  اری  انحص حق  صاحب  ثبت،  ن  بدو و 

می  اری  تج انی،  علامت  اس )س به  25:  1397شود   .)
ه   متحد الات  ای و  ادا  کان ای  کشوره در  مثال،  ن  عنوا
برای   تجاری  علامت  یک  از  مقدم  ه  استفاد ا  آمریک

اد می  اری ایج ه آن حق انحص کند و هرگونه ثبت  دارند
ه  ابراین  1ای خواهد بود بعدی متعلق به چنین دارند . بن

ام  ن ثبت از برخی نظ اده بدو ای حقوقی صرف استف ه
می آن  از  حمایت  برای  کافی  را  تجاری  دانند، علامت 

اده  استف چنین  معنا که  این  ه به  م  کنند مقد حق  از  ای 
بهره  خود  ه  اد استف مورد  اری  تج علامت  بت  مند  ث

 . 2شودمی

ثبت به منزله ایجاد حق مالکیت   3.1
 فکری

ائز   ح حق  ایجاد  جنبه  از  اری  تج علائم  ثبت  مسئله 
اهمیت است به این معنا که علامت به محض ثبت  

می حقوقی  ادارات  وجود  مختلف  کشورهای  در  ابد.  ی
الکیت   الکیت فکری، م مربوطه )حسب مورد ادارات م
را   حقوقی  وجود  این  ع(  اخترا ثبت  ادارات  ا  ی صنعتی 

می ا  اعط اری  تج علائم  پس به  اری  تج علامت  و  کنند 
در  ایت،  حم ن  بود سرزمینی  اصل  اس  براس بت  ث از 

می  قرار  حمایت  مورد  کشور  ن  هما ملی  گیرد.  قلمرو 
ن برزیل  ایی همچو ال، در کشوره ن مث ، 4، ژاپن3به عنوا

دیم اظهارنامه،  نموده  یخ تق باشد که علامت تجاری مذکور در تار
ده  باشد.«  بواسطه آن استفاده دارای خصیصه تمایزبخشی ش

یل مرجع ثبت   155براساس ماده   3 ت صنعتی برز قانون مالکی
یل   لامت تجاری موسسه ملی مالکیت صنعتی برز اظهارنامه ع

د.   می  باش
قانون علامت تجاری ژاپن تصریح دارد   5ماده  1بند  4

:»متقاضی ثبت علامت تجاری مکلف است اظهارنامه ثبت  
لامت تجاری خود را به همراه مدارک مورد نیاز به کمیسر   ع

د.«  یل نمای  اداره ثبت اختراع تحو
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ادا  ان ا   1ک آمریک ه  متحد الات  ای تجاری    2و  علامت  بت  ث
صورت   ع  اخترا اداره  یا  صنعتی  الکیت  م ادارات  نزد 

این  می است  پرسش  محل  بخش  این  در  آنچه  گیرد. 
ط فیزیکی  الکیت فکری در محی اد حق م است که ایج
در  است؟  متاورس  محیط  به  تسری  ابل  ق چگونه 
چه   فیزیکی  ط  محی در  اری  تج علامت  بت  ث حقیقت 
ا   آی دارد؟  متاورس  ط  محی در  حق  اد  ایج در  اثیری  ت

م  ا ط  نظ محی و  حقیقی  فضای  بر  اکم  ح بتی  ث ای  ه
ا متفاوت؟ بنابراین به منظور  ن است ی اورس یکسا مت

پرسش  به  اسخ  ثبت  پ ام  نظ بررسی  به  فوق،  ای  ه
خت.   اورس خواهیم پردا اری در محیط مت  علائم تج

فناوری  گسترش  ا  اورس  ب مت معرفی  و  جدید  ای  ه
ه   شد ثبت  اری  تج علائم  به  مربوط  حقوقی  ات  اختلاف

کسب  جدید  ال  اشک و  فیزیکی  ط  محی در در  ار  وک
از  بسیاری  است.  فزونی  به  رو  ازی  مج ای  فض

به کسب  فیزیکی  ط  محی در  حاضر  مشهور  ای  اره وک
خود  حقوق  نقض  با  مقابله  برای  ایی  اره راهک ال  ب دن

ازی هستند   ای مج  ,Tenkhoff et al., 2023)در فض
p. 644 )  علائم ان  دارندگ شد،  گفته  که  همانطور   .

بهره  منظور  به  فیزیکی  ط  محی در  اری  از تج مندی 
مراجع   نزد  علائم  این  بت  ث به  ملزم  اری  انحص حقوق 
ا   آی که  است  این  پرسش  ن  اکنو هستند.  بتی  ث

اورس  بهره مت ط  محی در  اری  انحص حقوق  از  مندی 
از  ثبت  نی به  مجددا  مذکور  علائم  تا  است  آن  مند 

قابل   بتی  ث چنین  برای  اتی  الزام چه  بله،  اگر  برسند؟ 
تصور است؟ همچنین در صدد پاسخ به این پرسش  
اری در محیط متاورس چه   هستیم که ثبت علائم تج
بارت   ع به  دارد،  فیزیکی  محیط  در  ن  آ ثبت  ا  ب اوتی  تف

فیزیک ط  محی در  اری  تج علائم  بت  ث ا  آی ابل  دیگر  ق ی 
می  اورس  مت محیط  به  ثبتی  تسری  نیازمند  ا  ی اشد  ب

بهره برای  این جدید  در  اری  انحص حقوق  از  مندی 
پرسش  و  ات  ام ابه وجود  ا  ب هستیم؟  ط  ای محی ه

 
قانون علائم تجاری کانادا مقام ثبت   63ماده  1مطابق با بند   1

ده تحت   لائم تجاری همان کمیسر ثبت اختراعات منصوب ش ع
د  د که مستقیما  قانون ثبت اختراعات کانادا می 4ماده  1بن باش

دبود.   یر صنعت کانادا پاسخگو خواه وز  به معاون 
د الف بخش  1براساس شق  2 قانون قانون علامت   1051بن

تجاری ایالات متحده آمریکا، دارندگان علائم تجاری مکلفند  

وجود  اورس  مت ه  آیند و  اهیت  م مورد  در  که  متعددی 
ایی   فض به  اضر  ح ال  ح در  جدید  ط  محی این  دارد، 

اری می تبدیل شده  ن علائم تج با اح توانند است که ص
ا   ب اط  ارتب و  امل  تع آینده،  بر  تمرکز  ا  ب ن  آ در 

کنند  مصرف  از  آغ ن را   ,Spajić et al., 2022)کنندگا
p. 160) اری در بت علائم تج م ث ا . از این رو بررسی نظ

لذا   است.  برخوردار  ادی  زی اهمیت  از  متاورس  ط  محی
الات   ای در  ام  نظ این  بررسی  به  زیربخش  سه  در 
ثبت   امان  پیشگ از  که  ا،  اروپ ادیه  اتح و  ا  آمریک ه  متحد

رویکرد  و  هستند،  جدید  ط  محی این  در  اری  تج علائم 
فقت اری در موا بت علائم تج امه نیس در خصوص ث ن

ط نوظهور خت.   این محی  خواهیم پردا

ثبت علائم تجاری در متاورس در ایالات   3.1.1
 متحده آمریکا 

در  ار  ک و  کسب  ن  با اح ص حضور  افزایش  ال  ب دن به 
اضای   تق اورس،  مت محیط  در  ویژه  به  و  بر  سای ای  فض
مواجه   افزایش  ا  ب محیط  این  برای  تجاری  علائم  بت  ث
ا،   ه آمریک الات متحد ایی ای ال در حوزه قض شد. برای مث

امه  ارن اظه که  تعداد  فدرال  تجاری  علامت  بت  ث ای  ه
کسب  ان  احب ص به  بوسیله  متاورس  با  ط  مرتب ار  وک

حوزه  در  ه خصوص  رسید بت  ث به  اک  پوش ای  است، ه
تعداد  ن  میا در  مثال  عنوان  به  است.  افزایش  به  رو 

امه  ارن ادی از اظه ط  زی اری که مرتب ای ثبت علامت تج ه
می  هستند،  فضای متاورس  ا  امه ب ارن اظه به  ن  ای توا ه

الات   ای اری  تج علائم  و  اختراعات  اداره  به  که  متعددی 
آ ه  شده متحد تقدیم  ا  شرکت  مریک نمود.  اره  اش است 

ال   بر س ه اکت ا ایکی در م اری ن احب علامت تج   2021ص
امه  ارن اظه ار میلادی  شع بت  ث منظور  به  را  ایی  ه

ه  بد امش  ان 3»انج نش و  »سووش واره«  ای  «، 4ه
امپمن  ن 5»ج »ایرجرد و  تقدیم  6«  اورس  ط مت محی در   »

 .  (Vaughan-Jones, 2022, p. 167)نمود 

اظهارنامه ثبت علامت تجاری خود را به اداره ثبت اختراعات و  
یند. لائم تجاری ایالات متحده آمریکا تقدیم نما    ع

3 Just Do It. 
4 Swoosh. 
5 Jumpman. 
6 Air Jordan. 
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امه  ارن ای  اظه ا فض ب ط  مرتب اری  علائم تج بت  ث ای  ه
بلکه   نیست  اک  پوش صنعت  به  محدود  اورس  مت

حوزه  ایر  کسب س گسترش  ال  ب دن به  نیز  ا  خود ه ار  وک
شرکت   مثال  عنوان  به  هستند.  متاورس  ط  محی در 

بانی  1»میراکلگرو اغ ب محصولات  تولیدکننده   »
اری »میراکلگرو و دیزاین  بت علامت تج امه ث ارن « 2اظه

یعنی   بارگیری،  ابل  ق مجازی  الاهای  ک برای  را 
امه  انه برن رای ای  غیره  ه و  کود  و  چمن  بذر  امل  ش ای 

نیز   و  ط،  برخ ازی  مج ای  دنی در  و  برخط  ه  اد استف برای 
امکت و دیزاین اری »ت امه ثبت علامت تج ارن « را  3اظه

ازی تقدیم نمود.  برای تله  ن مج ای جوندگا  ه

ط   ن ثبت علائم تجاری در محی اضیا اری از متق بسی
ارنامه  اظه اورس  مقرره  مت به  استناد  ا  ب را  خود  ای  ه

تجار1بخش   علائم  ن  انو ق ا    یب  آمریک ه  متحد الات  ای
ه اد بهتقدیم نمود آن که استن ب 1بخش  اند. توضیح 

برا فقط  از    ی معمولا   دسته  صورت    علائمیآن 
امه قصد  که    پذیردمی ان تقدیم اظهارن متقاضی در زم

ه از علامت را ندارد بلکه چنین قصدی   الفعل استفاد ب
امر  به این  داشت.  خواهد  وجود  ه  آیند در  ه  القو ب نحو 

الات   ای تجاری  علائم  اداره  رویه  که  روست  ن  آ از 
به   اورس،  مت به  مربوط  اری  تج علائم  بت  ث در  ه  متحد
تعیین   برای  مشخص  دستورالعمل  وجود  عدم  علت 

ا و   ات کالاه ات  طبق ا و خدم ا کالاه اط ب ات در ارتب خدم
ات واقعی،  ا و خدم الاه ازی از ک اده مج ا استف ازی ی مج
ن   شد رد  احتمال  ع  موضو این  که  است  بهم  م

امه  ارن طبقه  اظه در  بت  ث دلیل  به  علامت  بت  ث ای  ه
ه را افزایش می  با ا توصیف اشت ا ب اه ی ب دهد و منجر  اشت

ن  جبرا ارات  خس ورود  علائم  به  ن  ا دارندگ به  اپذیر  ن
اری می   .  ( Hilbert, 2022, p. 93)شود تج

 
1 MIRACLEGRO. 
2 MIRACLEGRO & Design. 
3 TOMCAT & Design. 

دارد: »متقاضی ثبت  دستورالعمل اشعار می 33ماده   2بند   4
و خدمات موضوع اظهارنامه   لامت تجاری مکلف است کالاها  ع

ثبت علامت تجاری را با رعایت وضوح و دقت کافی مشخص  
ید تا مقامات ذی یر فعالان اقتصادی بتوانند تنها  نما صلاح و سا

ایت  ای  حم دنی در  اری  تج علائم  از  موجود  ای  ه
ال ظهور فیزیکی را نمی ای نوین در ح اربرده ن به ک توا

در  این علائم  اگر  حتی  داد،  تسری  متاورس  ای  دنی در 
یک   ثبت  چراکه  اشند  ب شده  بت  ث فیزیکی  ط  محی
مشخص   ات  طبق ا  ی طبقه  یک  در  اری  تج علامت 

مقصود  ان  هم برای  علامت  ن  آ از  حمایت  به  منجر 
ن طبقه مشخص می  ا اص و در هم شود. برای مثال  خ

کفش  ایکی،  ن تجاری  طبقه  علامت  ذیل  را  خود  ای  ه
بی مربوط   25 ه است در حالی که لوازم جان ثبت نمود

طبقه   در  گلف  شده   28به  هرکالا  ثبت  رو  این  از  اند. 
معین   طبقه  در  خود  مشخص  مقصود  به  توجه  ا  ب

می  بت  ک ث که  جایی  ن  آ از  ابراین  بن ای  شود.  اربرده
توکن  انند  م اورس  مت بوسیله  ه  ادشد ایج ازی  ای مج ه

فیزیکی  محیط  در  موجود  ه  استفاد موارد  ا  ب غیرمثلی 
نمی دارند،  اوت  حمایت تف ن  به  توا را  موجود  ای  ه

اری   ان علائم تج ط جدید منتقل نمود بلکه دارندگ محی
اورس   مت به  که  هستند  طبقاتی  در  بت  ث به  مکلف 

ه  ه شد اص داد  ,Vaughan-Jones, 2022)اند اختص
p. 165)  . 

ثبت علائم تجاری در محیط متاورس در  3.1.2
 اتحادیه اروپا 

امه  ارن اظه ن  اکنو به  ت متعددی  اری  علائم تج ثبت  ای  ه
اری   تج علائم  برای  ا  اروپ اتحادیه  فکری  الکیت  م اداره 

ه  شد تقدیم  اورس  مت ا  ب بط  این  مرت اغلب  ا  ام است 
امه  ارن ا به دلیل عدم رعایت الزام مندرج در بند اظه ه

ه    2 اد برای   33م ایی  اروپ ارچه  یکپ دستورالعمل 
اری  تج علائم  از  ایت  رعایت  4حم »ضرورت  بر  بنی  م  ،

به  دقت«  و  در وضوح  ات  و خدم ا  کالاه برای  خصوص 
ات   انه )نرم   9طبق رای ای  و  افزاره ات    35ای(  )خدم

ه  ه خرد  .5اندفروشی برخط( با رد مواجه شد

یت مورد درخواست را   با اتکا به همین اطلاعات قلمرو حما
یند.«   تعیین نما

لائم  به عنوان نمونه می 5 توان به اظهارنامه های مربوط به ع
یل اشاره نمود:  به   RTFKTاظهارنامه مربوط به علامت تجاری ذ

فروشی  در مورد خدمات خرده 35برای طبقه  1600091شماره 
برخط مربوط به کالاهای مجازی نزد سازمان جهانی مالکیت  

فکری. رک:  
https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview/detail/WO

https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview/detail/WO500000001600091؛
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بال   دن به  ا  اروپ ادیه  اتح فکری  الکیت  م اداره 
امه  ارن اظه تعداد  توجه  ابل  ق ا  افزایش  ب بط  مرت ای  ه

ال   س در  اورس  مورد    2022مت در  ادداشتی  ی میلادی 
توکن  و  ازی  مج ای  الاه ک ا  ب ط  مرتب ات  ای اصطلاح ه

ای مجازی را ذیل   ن کالاه غیرمثلی منتشر نمود و در آ
ن محتوای    9طبقه  الاها به عنوا ای داد چراکه این ک ج

می  گرفته  نظر  در  تصاویر  ا  ی ازی  وجود مج ا  ب شوند. 
اصطلاح   که  است  ه  آمد مذکور  ادداشت  ی در  این 
قت   د و  »وضوح  م  الزا تنهایی  به  ازی  مج ای  الاه ک

نمی ه  برآورد را  دستورالعمل  در  مندرج  افی«  و  ک کند 
آن ازمند  نحو   نی به  مرتبط  مجازی  الاهای  ک ا  ت است 

ا به  شوند؛  مشخص  مثال  دقیق  برای  که  نحو  ین 
اس   لب ویژه  »به  قید  ا  ب ه  همرا مجازی  ای  الاه ک ارت  ب ع

ه شود  ازی« آورد  .  1مج

فکری   مالکیت  اداره  ای  راهنم سند  همچنین 
امه  ارن اظه تحقیقی  بررسی  برای  ا  اروپ ادیه  ای اتح ه

ال   س اصلاحی  تجاری  علائم  بت  میلادی،   2023ث
می  )که  بارگیری«  »قابل  ای  کالاه امی  ن تم آ ن  را  توا ا  ه

امید( را در طبقه  ای مجازی ن الاه دهد که  قرار می   9ک
ای غیرمثلی می این طبقه شامل توکن  -. توکن2شود ه

دارایی مالکیت  ازتاب  ب اورس  مت در  غیرمثلی  ای  ا  ه ه
ابه   اورس را به مث ن مت اء درو هستند به نحوی که اشی

 
لامت تجاری   ؛500000001600091 اظهارنامه مربوط به ع
CRYPTOKICKS  0180534به شماره برای طبقات مختلفی   98

پا. رک:   یه ارو از کالاها نزد اداره مالکیت فکری اتحاد
https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview/detail/EM

اظهارنامه مربوط به علامت تجاری   ؛ 500000018053498
OCULUS  01804به شماره 4،  38، 35، 9برای طبقات   7587 1  

یه   42و   یا خدمات نزد اداره مالکیت فکری اتحاد طیفی از کالاها 
اروپا. رک:  

https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview/detail/EM
500000018047587 .   

 برای مطالعه بیشتر، رک: 1
European Union Intellectual Property Office. (2023, 
September 22). PT virtual goods, non-fungible to-
kens and the metaverse [Key user newsflash]. Re-
trieved on April 12, 2024. Available at: 
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/key-user-
newsflash/-/asset_publisher/dIGJZDH66W8B/con-
tent/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-
metaverse/el. 

میدارایی بلور  مت الی  دیجیت ای  و  ه ه  زاد )لطیف  کنند 
ن،   درافشا بولی  اداره  184:  1402ق ای  راهنم سند   .)

ط   »محی توضیح  در  اروپا  ادیه  اتح فکری  الکیت  م
می  تاکید  ازی«  ط  مج محی یک  »ارائه  ارت  ب ع اید  نم

ازی«   افمج ک اندازه  دق  یبه  و   رایزست،  ین  ق ی واضح 
حوزه یم به  فعال تواند  مختلف  ای  ات    تیه طبق و 

باشد بط  مرت نتیجه   مختلف  در  ازمند    نیا  و  نی ارت  عب
 تر است.  تعریف دقیق 

ادارات اداره    برخی  مانند  فکری  مالکیت  ملی 
انگلستا فکری  الکیت  مشی   3ن م ط  خ ازگی  ت ای به  ه

ط   الکیت فکری مرتب ائل م ابی مس خود به منظور ارزی
ا متاورس و فناوری  ا هدف تدوین یک  ب ط را ب ای مرتب ه

م  ا نظ همراهی  از  ان  اطمین جهت  عملیاتی  امه  برن
چالش  ا  ب فکری  الکیت  فرصت م و  ا  اورس  ه مت ای  ه

ه  نمود ا  منتشر  اروپ اتحادیه  سطح  در  هنوز  اگرچه  اند 
اعی حاصل   اورس اجم اری در مت در خصوص علائم تج

ه  ;Ramirez-Montes, 2023, p. 570)  استنشد
Breen & Fryer, 2023)  . 

از  فکری  الکیت  م ادارات  رویه  از  چه  ن  آ ابراین  بن
ثبت   اداره  ا،  اروپ اتحادیه  فکری  مالکیت  اداره  جمله 

ا  الات متحده آمریک اری ای ، اداره 4اختراعات و علائم تج

 برای مطالعه بیشتر، رک: 2
European Union Intellectual Property Office 
(EUIPO). (2023). Guidelines for examination of Eu-
ropean Union trade marks (Version 1.0). Part B. 
Section 3. 308. Available at: https://guide-
lines.euipo.europa.eu/2058843/2065747/trade-
mark-guidelines/6-25-downloadable-goods-and-vir-
tual-goods.  
3 The United Kingdom Intellectual Property Office 
(UKIPO). 

ده آمریکا در   4 و علائم تجاری ایالات متح اداره ثبت اختراعات 
سند راهنمای طبقات ثبت علائم تجاری، توصیفات متعددی را  

به منظور تقاضای ثبت کالاهای مجازی در متاورس برای  
4،  35، 9طبقات  توان به  است. برای مثال میارائه نموده 42و    1

  ها کفش یر یتصو ی هالی به شکل فا  بارگیریقابل  ی مجاز یکالا
ت دمات   (، 9ی )طبقه مجاز  دنیاهای برخطاستفاده در  جه خ

  یمجاز ط یمح ک یارائه شده در   برخط ی فروشخرده یفروشگاه
و  ، یمجاز  یو کالاها  یکیز یف ی شامل کالاها برای انواعی   ژه یبه 

هرات، ع   از کالاها مانند ه )طبقه  ر یو غ  یآفتاب نک یمبلمان، جوا

https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview/detail/WO500000001600091؛
https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview/detail/EM500000018053498؛
https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview/detail/EM500000018053498؛
https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview/detail/EM500000018047587
https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview/detail/EM500000018047587
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/key-user-newsflash/-/asset_publisher/dIGJZDH66W8B/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse/el
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/key-user-newsflash/-/asset_publisher/dIGJZDH66W8B/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse/el
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/key-user-newsflash/-/asset_publisher/dIGJZDH66W8B/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse/el
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/key-user-newsflash/-/asset_publisher/dIGJZDH66W8B/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse/el
https://guidelines.euipo.europa.eu/2058843/2065747/trade-mark-guidelines/6-25-downloadable-goods-and-virtual-goods
https://guidelines.euipo.europa.eu/2058843/2065747/trade-mark-guidelines/6-25-downloadable-goods-and-virtual-goods
https://guidelines.euipo.europa.eu/2058843/2065747/trade-mark-guidelines/6-25-downloadable-goods-and-virtual-goods
https://guidelines.euipo.europa.eu/2058843/2065747/trade-mark-guidelines/6-25-downloadable-goods-and-virtual-goods
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ادا الکیت فکری کان ن، اداره م الکیت فکری انگلستا  1م
می  اط  استنب فکری  مالکیت  جهانی  ان  ازم س شود،  و 

تجار  ندآیفر  علائم  بت  شب  یث اورس  مت ثبت    هی در  به 
ار ا که   است  یکیزیف   ی در محیطعلائم تج   به این معن

اری می  ان ثبت علائم تج اضی امه متق ارن ای توانند اظه ه
بررسی   از  پس  تا  ایند  نم تقدیم  مراجع  این  به  را  خود 

شود  صادر  مربوطه  گواهی  مذکور،  ادارات  در 
(World Invention Intellectual Property 

Associations, 2023  .) 

وضعیت ثبت علائم تجاری در متاورس   3.1.3
 نامه نیس در موافقت

کسب  ان  احب امه ص ارن اظه ار  ثبت  وک به  مربوط  ای  ه
طبقه   برای  را  اورس  مت در  خود  اری  تج   9علائم 

اص  خ بطور  ارگیری،  ب قابل  ازی  مج الاهای  )ک
امه  انه برن رای ای  طبقه  ه ات    35ای(،  )خدم

ه  طبقه  خرد ازی(،  مج الاهای  ک ات    41فروشی  )خدم
طبقه   غیرقابل    42سرگرمی(،  مجازی  الاهای  )ک

ارگیری و توکن  ط(، و طبقه  ب ای غیرمثلی بصورت برخ ه
الی از جمله توکن   36 ای دیجیتال( تقدیم  )خدمات م ه

که  می است  این  است  روشن  ن  اکنو آنچه  کنند. 
بررسی   ا  ب ان  جه سراسر  در  فکری  الکیت  م ادارات 

امه  ارن دستورالعمل اظه تدریج  به  تقدیمی  ای  ای ه ه
متاور  به  مربوط  تجاری  علائم  بت  ث به  و  مربوط  س 

و  تقسیم  مدون  را  خدمات  و  ا  کالاه ات  طبق بندی 
( نمود  خواهند  ارچه  در Kathryn, 2022یکپ  .)

ابتدای   از  که  نیس  امه  موافقتن اصلاحیه  جدیدترین 
ال   ات    2024س توصیف است،  اع  الاتب لازم  میلادی 

 
واتارها در  شبیه خدمات (، 35 یشگری برای آ سازی شده آرا

  کی گراف ی طراح( و 41محیط های مجازی برای سرگرمی )طبقه  
(  42ی )طبقه  مجاز های ایاستفاده در دن  یبرا  یمجاز یکالاها

https://idm-برای مطالعه بیشتر رجوع شود به: اشاره نمود.  
 .public.html-list-master-tmng.uspto.gov/id 
ای از  ای مشابه، اداره مالکیت فکری کانادا مجموعهدر رویه 1

توصیفات مربوط به کالاها و خدمات مرتبط با کالاهای مجازی،  
  36، 9های غیرمثلی و فناوری زنجیره بلوکی را در طبقات توکن

توان به  به سند راهنمای خود افزوده است. برای مثال می  42و  
یانه ی هایباز  بارگیری داخلقابل  یهاییدارا که به صورت   ای را

ای غیرمثلی و متاورس بطور رسمی مربوط به توکن  ه
الکیت   م ادارات  و  شدند  اضافه  نیس  بندی  طبقه  به 

ا و توصیه فکری نیز دستورالعمل  ای خود را بر این  ه ه
س بروزرسانی می  ا اینداس  .  2نم

که می  ایراداتی  از  به  یکی  ن  کنونی بندطبقه توا ی 
فقت  امهموا وارد    ن مجازی  اموال  خصوص  در  نیس 

ازی   مج اموال  م  مفهو ازتعریف  ب ضرورت  دانست، 
اموال   تولید  ه  نحو که  است  ن  آ امر  این  دلیل  است. 

ه  داد بر  بتنی  م صرفا   متاورس  ط  محی در  ازی  ای مج ه
س   ا اموال ملمو آن ب ن ترکیب  ا ال نیست و امک دیجیت
واقعیت   مانند  فنی  ای  ابزاره طریق  از  فیزیکی  و 

ازی و واقعیت افزوده وجود دارد برخلاف    نی؛ بنابرامج
ارجی   خ تجسم  ان  امک ازی،  مج اموال  فعلی  تعریف 

دارد وجود  اموال  این  (.  76:  1402پور،  )داراب برای 
ازی   الاهای مج ن است که ک ع آ امد عملی این موضو پی

ارگیری که در   ابل ب ه نیس تعریف  بندطبقه ق ی معاهد
ه نخواهند  شد جامع  متاورس  محیط  برای  بود؛ اند، 

ازی متشکل    نیچراکه ا تعریف فقط شامل اموال مج
ه داد می از  الی  دیجیت ای  به ه که  ازی  مج اموال  و  شود 

شده  اد  ایج اورس  مت ط  محی در  اص  خ و  طور  اند 
نمی  بر  در  را  دارند  بینابینی  اهیتی  ابراین  م بن گیرد. 

ن  تدوین  آ دارد،  ضرورت  همه  از  بیش  چه 
این  دستورالعمل  م  مداو بروزرسانی  و  اف  شف ای  ه
ارچه دستورالعمل  یکپ منظور  به  ا  هرچه  ه ازی  س

ارنامه  اظه اورس  بیشتر  مت در  اری  تج علائم  ثبت  ای  ه
امعین فراوانی  اد ن اد ابع م نوبنی است چراکه این مفهو

ن روشن خواهند شد.   ا در گذر زما  دارد که تنه

داگانه فروخته م و ی ج قابل   تالی جی د ی هالی فا ژه یشوند، به 
واتارها ی حاو بارگیری یانه ی باز ی آ   ،یخانگ  واناتی لباس، ح ، ایرا

  ، یبعدسه  اءیاش ن،ی زم ، یبازابزار، اسباب اء،یاش  ه،ی نقل ل یوسا 
ت  جلوه بصری   ، یقیموس  ،یصوت یاهها، جلوه پویانماییها،  باف

یانه یهای استفاده در باز ی و حرکات برا  احساسات ای  را
  ( اشاره کرد. برای مطالعه بیشتر رجوع شود به:9)طبقه

-isde.canada.ca/site/canadian-https://ised
-office/en/trademarks/goods-property-intellectual
 .manual-services-nda 

برای مطالعه بیشتر رجوع شود به:   2
https://nclpub.wipo.int/enfr/ . 

https://idm-tmng.uspto.gov/id-master-list-public.html
https://idm-tmng.uspto.gov/id-master-list-public.html
https://ised-isde.canada.ca/site/canadian-intellectual-property-office/en/trademarks/goods-and-services-manual
https://ised-isde.canada.ca/site/canadian-intellectual-property-office/en/trademarks/goods-and-services-manual
https://ised-isde.canada.ca/site/canadian-intellectual-property-office/en/trademarks/goods-and-services-manual
https://nclpub.wipo.int/enfr/
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 نتیجه 4
به  اورس  نمت بکه،    عنوا ش اوری  فن نسل  جدیدترین 

ام فعالیت  ایی را برای تعامل و انج ای روزمره، از فض ه
می  ارائه  کاربران  به  املات،  مع تحولات  جمله  اید.  نم

الش اورس، چ اشی از مت ن  ن اربرا ای جدیدی را برای ک ه
اری   تج علائم  ان  احب ص وجودو  و    به  است  ه  آورد

توجه   ناست یسضرورت  انون و    گذارا نق به    گذارا
ط   محی این  در  اری  علائم تج از حقوق  ایت  حم مسئله 

علائم  حضور  ن  بود جدید  است.  ه  نمود دوچندان  را 
ای   اری در متاورس، ادارات مالکیت فکری را در اعط تج
ه   کرد سردرگمی  دچار  ا  فض این  در  اری  انحص حقوق 

امه  ارن اظه فت  ا دری ا  ب ادارات  این  متعدد، است.  ای  ه
تع   جیتدربه ال  ح و  در  ا  الاه ک ات  طبق اصلاح  و  ریف 

هستند.   متاورس  تحولات  ا  ب متناسب  ات  خدم
ایت در  اری برای کسب حم ان علائم تج ن، صاحب اکنو ت
ات   طبق در  اری خود  علائم تج ثبت  به  ملزم  اورس،  مت

ازی(،    9 مج الاهای  خریدوفروش    35)ک )خدمات 
ازی(،   مج محیط  در  ازی  مج و  فیزیکی  ای  الاه   41ک

ط محی در  سرگرمی  و    )خدمات  ات    42مجازی(،  )خدم
ط   محی در  ه  استفاد برای  ازی  مج الاهای  ک طراحی 

ازی( شده  ان   نیااند.  مج ط  امر نش ه تفاوت ضواب دهند
ار تج علائم  بت  مح  یث اورس    یکیزی ف  طیدر  مت و 

رو  است.   این  محاز  در  مقدم  حق  ،  یکیزیف  ط یثبت 
ار اورس ا یانحص ادیدر مت    .کندی نم ج

ا ار  ت یحم تج علائم  ن  ی از  متاورس    ازمند یدر 
جد  نیقوان مقررات  درنظرگرفتن    یدیو  ا  ب که  است 

ایژگیو ا تدو  نیفرد امنحصربه   یه اشد.    نیفض ه ب شد
اکه برای    ازآنج اشناخته  ن و  ا  نوپ محیطی  متاورس 

م ا اری از نظ ای حقوقی است،  بسی ن ه ایرانی    گذارقانو
آشناست.   ا ن م  مفهو این  ا  ب الن یباانیز  ن  ح ایرا ورود   ،

متاورس   عرصه  توجه به  چشمگیر    با  پیشرفت  به 
اوری   اب فن اپذاجتن ال حاضر، وضعیت    رین است. در ح

ن   ایرا در  متاورس  در  اری  علائم تج از  حمایت  حقوقی 
و   نیست  ایر  رون یازامشخص  س ن  همچو نیز  ایران   ،

ا به شفافیت و   ن کشوره ی در این زمینه نیاز گذارقانو
ادهایپ   رون یازادارد.   به  شنه سطح  دو  در  ذیل  ی 

ن  انو الکیت صنعتی ارائه می  گذارق  گردد:  و اداره م

م  (1 ا نظ از  یک  هیچ  ن  اکنو ت تقنینی:  سطح  ای در  ه
یا   ملی  سطح  در  لمللن یبحقوقی  به  ا اقدام  ی 

ن  انو اری  گذارق تج علائم  از  ایت  حم راستای  در  ی 
ه  ننمود اورس  مت امر  در  این  انونی   خلأاند.  ق

ابل  است  توجهق ه  نمود اد  ایج زمینه  این  در  را  ی 
می  در که  را  اری  تج علائم  ن  با اح ص حقوق  تواند 

فوق،   موارد  به  توجه  ا  ب دهد.  قرار  خطر  معرض 
سرفصل  به  موارد  برخی  ن  ن  افزود انو ق ای  ه

مصوب   صنعتی  از  ایت   منظوربه   1403حم
بر،  نیبشیپ سای ای  فض در  اری  تج علائم  حقوق  ی 

می   ژهیوبه اد  پیشنه اورس  ا  مت راست این  در  شود. 
 هستند:   طرحقابل موارد ذیل 

بط:   مرت ات  اصطلاح و  ارات  عب تعریف  الف( 
می اد  در پیشنه تجاری  علائم  ا  ب ط  مرتب اهیم  مف شود 

و   مجازی  ازی، خدمات  الاهای مج جمله ک از  اورس،  مت
ازی تعریف شوند.    علامت تجاری مج

و   ا  کالاه برای  حاضر  پژوهش  ادی  پیشنه تعریف 
بارت است از:  ازی ع ات مج  خدم

که   است  محصولاتی  ازی  مج ای  الاه ک از  »منظور 
به و  ندارند  ارجی  خ وجود  فیزیکی  امل  بصورت  ک طور 

اد و عرضه می ای دیجیتال ایج  شوند.« در فض

الیت فع مجازی،  خدمات  از  ا  »منظور  ی ها 
به که  است  ای  محصولاتی  فض در  و  ادی  غیرم صورت 

می ارائه  ال  فیزیکی دیجیت حضور  به  ازی  نی و  شوند 
افتارائه ه و دری ه ندارند.« دهند  کنند

علائم   برای  حاضر  پژوهش  ادی  پیشنه تعریف 
بارت است از:  ازی ع اری مج  تج

رویتی   قابل  ن  نشا هر  به  ازی  مج اری  تج »علامت 
می ا  گفته  ی ا  الاه ک تمایز  ال  دیجیت صورت  به  که  شود 

ای دیجیتال به اص از یکدیگر در فض ات اشخ کار خدم
 رود.« می

علائم  نیبشیپب(   بت  ث مقررات  و  ط  ضواب ی 
بررسی   و  بت  ث ه  نحو و  شرایط  متاورس:  در  اری  تج

امه  ارن بت  اظه ث گواهی  صدور  و  ا  طوره و    به  اف  شف
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در   امه ن ییآدقیق  مشخص    ن مربوطه  ن  قانو اجرایی 
 شود.

چالش  (2 از  یکی  اداری:  سطح  روی  در  پیش  ای  ه
وجود  م  عد ن،  ایرا در  اری  تج علائم  بت  ث
برای   دقیق  و  امع  ج ای  راهنم و  دستورالعمل 
امر   این  است.  خدمات  و  ا  کالاه ات  طبق معرفی 
الکیت   م ادارات  از  بسیاری  که  است  الی  ح در 
الات   ای انند  م پیشرفته،  ای  کشوره در  فکری 
ا   بریتانی و  اروپا  ادیه  اتح ادا،  کان ا،  آمریک ه  متحد

می عمل دستورال منتشر  جزئی  ای  و ه ایند  نم
اله   اسهرس اس امهموافقت تغییرات    بر  نیس   ن

را   ن  انبه آ چنین  کنندی می  روزرس فقدان   .
می ن  ایرا در  امددستورالعملی  پی منفی  تواند  ای  ه

اشد، از جمله این امر   ه داشته ب متعددی به همرا
امه  ارن اظه تقدیم  به  غیردق منجر  ای  ا  ه ب یق 

می  ادرست  ن ا  ی اقص  ن اتی  این  توصیف در  شود. 

و   جامع  ای  راهنم و  دستورالعمل  تدوین  ا  راست
اداره   در  خدمات  و  ا  کالاه ات  طبق برای  دقیق 
این   دارد.  ضرورت  ایران  صنعتی  الکیت  م

اید    دستورالعمل اسب اس ای    بر  اره معی
لمللنیب انند  ا امهموافقت ی، م نیس تدوین شود   ن

طورو   س منظم    به  اسا ط    بر  محی تحولات 
اینترنت   اوری  فن و  اورس  شود.  روزرسانبه مت ی 

می   رونیازا اد  صنعتی  پیشنه الکیت  م اداره  شود 
فکری   الکیت  م ادارات  از  الگوبرداری  ا  ب ن  ایرا
و   دستورالعمل  تدوین  به  پیشرفته  ای  کشوره
ثبت   برای  ات  خدم و  ا  کالاه ات  طبق ای  راهنم

دستورالعمل این  در  و  بپردازد  اری  تج ،  علائم 
و   ا  کالاه طبقات  از  روشن  و  دقیق  اریف  تع

بقه و نمونه ا هر ط بط ب ات، تفاسیر مرت ایی خدم ه
را   طبقه  هر  در  خدمات  و  ا  الاه ک ی نیبش یپاز 

اید.  نم

  



 

44 

ی 3شماره  . 9 دوره 1. شماره پیاپ ز   .9 ت  .1404پایی حا  . 46تا  29 صف

 

 

 

تطبیقی  حقوق  پژوهشنامه  

Comparative Law Quarterly 

 

 تحلیل امکان سنجی حمایت حقوقی از علامت تجاری در متاورس از طریق نظام ثبت . سعید حبیبا، محمد میلاد خانی

منابع
Akefi Ghaziani, M., Milani, S. M., & Akefi 

Ghaziani, V. (2022). Metaverse and 
Legal Challenges in the Field of 
Property Law. New Technology 
Law. 6(3), 143-153. [In Persian] 

Breen, N., Schuermann, J., & Fryer, J. 
(2023). UKIPO Issues Trade Mark 
Guidance on NFTs and Metaverse 
Goods and Services. Reed Smith 
LLP. Available at:  

 https://www.reedsmith.com/en/
perspectives/2023/04/ukipo-is-
sues-trade-mark-guidance-on-
nfts-and-metaverse-goods-and-
services.  

Cantley, B., & Dietrich, G. (2022). The 
Metaverse: Virtual World with Real 
World Legal Consequences. Rut-
gers Computer and Technology 
Law Journal, 49(1), 1-25. 

Chandrakar, P. (2022). An Analysis on Law 
and Metaverse. Indian Journal of 
Integrated Research in Law, 2(1), 1-
11. 

Cooper, J. M. (2023). Intellectual Property 
Piracy in the Time of the 
Metaverse. IDEA: The Law Review 
of the Franklin Pierce Center for 
Intellectual Property, 63(3), 479-
517. 

Darabpour, M. R. (2023). Metaverse: What 
it Is and its Legal Challenges (Ad-
ministration, Persons, and Prop-
erty). New Technology Law. 7(4), 66-
81. [In Persian] 

European Union Intellectual Property Of-
fice (EUIPO). (2023). Guidelines for 
Examination of European Union 
Trade Marks (Version 1.0). Part B. 
Section 3. 308. Available at:  

 https://guidelines.euipo.eu-
ropa.eu/2058843/2065747/trade-
mark-guidelines/6-25-down-
loadable-goods-and-virtual-
goods. 

European Union Intellectual Property Of-
fice. (2023, September 22). PT Vir-
tual Goods, Non-Fungible Tokens 
and the Metaverse [Key user news-
flash]. Retrieved on April 12, 2024. 
Available at:  

 https://euipo.europa.eu/ohim-
portal/en/key-user-newsflash/-
/asset_pub-
lisher/dIGJZDH66W8B/con-
tent/pt-virtual-goods-non-fungi-
ble-tokens-and-the-metaverse/el.  

Hackl. Cathy. Lueth. Dirk. Di Bartolo. Tom-
maso. (2022). Navigating the 
Metaverse: A Guide to Limitless 
Possibilities in a Web 3.0 World. 
John Wiley & Sons.  

Hilbert, R. S. (2022). Trademarking Virtual 
Goods in the Metaverse: just be-
cause You Can't Touch Them 
Doesn't Mean They Aren't Real. 
Florida Entertainment and Sports 
Law Review, 1(2), 81-98. 

Kalpokas. Ignas. Kalpokienė. Julija (eds.), 
(2023). Regulating the Metaverse: A 

https://www.reedsmith.com/en/perspectives/2023/04/ukipo-issues-trade-mark-guidance-on-nfts-and-metaverse-goods-and-services
https://www.reedsmith.com/en/perspectives/2023/04/ukipo-issues-trade-mark-guidance-on-nfts-and-metaverse-goods-and-services
https://www.reedsmith.com/en/perspectives/2023/04/ukipo-issues-trade-mark-guidance-on-nfts-and-metaverse-goods-and-services
https://www.reedsmith.com/en/perspectives/2023/04/ukipo-issues-trade-mark-guidance-on-nfts-and-metaverse-goods-and-services
https://www.reedsmith.com/en/perspectives/2023/04/ukipo-issues-trade-mark-guidance-on-nfts-and-metaverse-goods-and-services
https://guidelines.euipo.europa.eu/2058843/2065747/trade-mark-guidelines/6-25-downloadable-goods-and-virtual-goods
https://guidelines.euipo.europa.eu/2058843/2065747/trade-mark-guidelines/6-25-downloadable-goods-and-virtual-goods
https://guidelines.euipo.europa.eu/2058843/2065747/trade-mark-guidelines/6-25-downloadable-goods-and-virtual-goods
https://guidelines.euipo.europa.eu/2058843/2065747/trade-mark-guidelines/6-25-downloadable-goods-and-virtual-goods
https://guidelines.euipo.europa.eu/2058843/2065747/trade-mark-guidelines/6-25-downloadable-goods-and-virtual-goods
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/key-user-newsflash/-/asset_publisher/dIGJZDH66W8B/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse/el
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/key-user-newsflash/-/asset_publisher/dIGJZDH66W8B/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse/el
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/key-user-newsflash/-/asset_publisher/dIGJZDH66W8B/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse/el
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/key-user-newsflash/-/asset_publisher/dIGJZDH66W8B/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse/el
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/key-user-newsflash/-/asset_publisher/dIGJZDH66W8B/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse/el
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/key-user-newsflash/-/asset_publisher/dIGJZDH66W8B/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse/el


 

45 

ی 3شماره  . 9 دوره 1. شماره پیاپ ز   .9 ت  .1404پایی حا  . 46تا  29 صف

 

 

 

تطبیقی  حقوق  پژوهشنامه  

Comparative Law Quarterly 

 تحلیل امکان سنجی حمایت حقوقی از علامت تجاری در متاورس از طریق نظام ثبت . سعید حبیبا، محمد میلاد خانی

Critical Assessment. (1st ed.). Lon-
don: Routledge. 

Kennedy, J. (2023). Metaverse Property: 
Advocating for the Regulation of 
Metaverse Land and Property 
through Real Estate Legal Regime. 
Ohio State Business Law Journal, 
17(2), 323-353. 

Latifzadeh, M., & Ghabooli Dorafshan, S. M. 
M. (2023). An Inquiry into the Legal 
Issues of the Metaverse with an 
Emphasis on How to Protect Chil-
dren. New Technology Law, 4(8), 
182-198. [In Persian] 

Marr, Bernard. (2019). What Is Extended 
Reality Technology? A Simple Ex-
planation for Anyone. Forbes Me-
dia. Retrieved February 22, 2024, 
from: 
https://www.forbes.com/sites/b
ernardmarr/2019/08/12/what-
is-extended-reality-technology-a-
simple-explanation-for-any-
one/?sh=6dc2b0247249.  

Metaverse Summit. (2023). The Three Pil-
lars of the Metaverse: A Dive into 
Immersion, Persistence, and De-
centralization. Available at:  

 https://metaverse-sum-
mit.org/the-three-pillars-of-the-
metaverse-a-dive-into-immer-
sion-persistence-and-decentrali-
zation/.  

Murray, M. D. (2022-2023). Trademarks, 
NFTs, and the Law of the 
Metaverse. Arizona Law Journal of 
Emerging Technologies, 6, i-16. 

Nice Classification. World Intellectual 
Property Office (WIPO). Available 
at:  

 https: //nclpub.wipo.int/enfr/.  

NOTOMORO. (2023). Metaverse Interop-
erability and the Future of the 
Metaverse. Web isoft. Retrieved 
April 21, 2024. Available at:  

 https://webisoft.com/arti-
cles/metaverse-interoperability/.  

Park. Kathryn. (2022). Trademarks in the 
Metaverse. WIPO Magazine. Availa-
ble at:  

 https://www.wipo.int/wipo_mag
azine/en/2022/01/arti-
cle_0006.html.  

Qaim Fard, S. M., & Mohseni, F. (2023). De-
fining Cyberspace: Conceptual and 
Legal Dimensions. Law of New 
Technologies, 4(8), 1-19. [In Persian] 

Ramirez-Montes, C. (2023). Eu Trade-
marks in the Metaverse. IDEA: The 
Law Review of the Franklin Pierce 
Center for Intellectual Property, 
63(3), 555-[vi]. 

Safitra, M. F., Alhari, M., Putri, D., Lubis, M., 
Fakhrurroja, H., & Praditha, V. 
(2023). Metaverse Trend: Defini-
tion, Application, Opportunities, 
Law, and Ethics. In Proceedings of 
the 2023 6th International Confer-
ence on Communication and Com-
puter Systems (ICOCO). IEEE. 160-
165. 

https://www.forbes.com/sites/bernardmarr/2019/08/12/what-is-extended-reality-technology-a-simple-explanation-for-anyone/?sh=6dc2b0247249
https://www.forbes.com/sites/bernardmarr/2019/08/12/what-is-extended-reality-technology-a-simple-explanation-for-anyone/?sh=6dc2b0247249
https://www.forbes.com/sites/bernardmarr/2019/08/12/what-is-extended-reality-technology-a-simple-explanation-for-anyone/?sh=6dc2b0247249
https://www.forbes.com/sites/bernardmarr/2019/08/12/what-is-extended-reality-technology-a-simple-explanation-for-anyone/?sh=6dc2b0247249
https://www.forbes.com/sites/bernardmarr/2019/08/12/what-is-extended-reality-technology-a-simple-explanation-for-anyone/?sh=6dc2b0247249
https://metaverse-summit.org/the-three-pillars-of-the-metaverse-a-dive-into-immersion-persistence-and-decentralization/
https://metaverse-summit.org/the-three-pillars-of-the-metaverse-a-dive-into-immersion-persistence-and-decentralization/
https://metaverse-summit.org/the-three-pillars-of-the-metaverse-a-dive-into-immersion-persistence-and-decentralization/
https://metaverse-summit.org/the-three-pillars-of-the-metaverse-a-dive-into-immersion-persistence-and-decentralization/
https://metaverse-summit.org/the-three-pillars-of-the-metaverse-a-dive-into-immersion-persistence-and-decentralization/
https://nclpub.wipo.int/enfr/
https://webisoft.com/articles/metaverse-interoperability/
https://webisoft.com/articles/metaverse-interoperability/
https://www.wipo.int/wipo_magazine/en/2022/01/article_0006.html
https://www.wipo.int/wipo_magazine/en/2022/01/article_0006.html
https://www.wipo.int/wipo_magazine/en/2022/01/article_0006.html


 

46 

ی 3شماره  . 9 دوره 1. شماره پیاپ ز   .9 ت  .1404پایی حا  . 46تا  29 صف

 

 

 

تطبیقی  حقوق  پژوهشنامه  

Comparative Law Quarterly 

 

 تحلیل امکان سنجی حمایت حقوقی از علامت تجاری در متاورس از طریق نظام ثبت . سعید حبیبا، محمد میلاد خانی

Sasani, J. (2018). Trademark Registration 
and Exclusive Use Rights (A Com-
parative Study). Comparative Stud-
ies of Justice and Equity. 2(1), 24-55. 
[In Persian] 

Saw. Cheng Lim. Chan. Samuel Zheng 
Wen. (2024). The Subsistence and 
Enforcement of Copyright and 
Trademark Rights in the Metaverse. 
Journal of Intellectual Property Law 
& Practice, 0(0). Jpad125. 1-15. 

Spajić. Jelena. Mitrović. Ksenija. Lalić. 
Danijela. Milić. Bojana. Bošković. 
Dunja. (2022, September 21). Per-
sonalized Brand Experience in 
Metaverse. 10th International Con-
ference on Mass Customization 
and Personalization – Community 
of Europe (MCP ‐ CE 2022). Serbia. 
158-166. 

Srivastava, A. (2023). Metaverse and intel-
lectual property rights. Jus Corpus 
Law Journal, 3(3), 195-210. 

Tabatabaei Hesari, N. (2017). The Role of 
"Registration" in the Process of 

Transferring Industrial Property 
Rights: An Analysis of Industrial 
Property Rights Transfer Registra-
tion Systems in the World. Private 
Law Studies Quarterly. 2(47), 289-
308. [In Persian] 

Tenkhoff. Christian. Grotkamp. Philipp. 
Burgess-Tate. Sylvia. (2023). Brands 
in the Metaverse: The Concept of 
‘Interdimensional Confusion’ Be-
tween the Physical and the Virtual 
Space under EU Trade Mark Law. 
GRUR International. 72(7). 643-649. 

Vaughan-Jones, J. (2022). Fashion Forward: 
How Luxury Brands, Handbags, and 
NFTs Are Shaping the Future of 
Trademark Law in the Metaverse 
and Beyond. North Carolina Journal 
of Law & Technology, 24(2), 134-170. 

World Invention Intellectual Property As-
sociations (WIIPA) (2023). Trade-
marks in the Metaverse. Available 
at:  

 https://wiipa.org/1858/trade-
marks-in-the-metaverse/.

 

https://wiipa.org/1858/trademarks-in-the-metaverse/
https://wiipa.org/1858/trademarks-in-the-metaverse/

	2-en
	2-fa

