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 چکیده
ای روشن از بازآفرینی دین در  نمونهکه های جهانی،  های هندو در عصر رسانه تحول آیینمقاله حاضر به بررسی 

ای آیینی  عنوان تجربه به« دَرشَنه دیجیتال»ی  . این پژوهش با تمرکز بر پدیده، می پردازدای است منطق شبکه
ای قداست را از معابد سنتی به  کوشد نشان دهد که چگونه ارتباطات شبکه ر قدسی، میشدن ام از دیدن و دیده

 های تحقیقروشاز نوع کند. پژوهش حاضر  بسترهای دیجیتال منتقل کرده و ساختار آیینی را بازپیکربندی می
 ی موردی طالعهمبا استفاده از روش تحقیق  تحلیل شده و همچنین تبیینی،-می باشد، با رویکرد توصیفی کیفی

های معتبر و  های ثانویه از پژوهش تحلیل تفسیری داده علاوه بر مطاله مورد آیین دَرشَنه به، انجام شده است
دهد که دَرشَنه دیجیتال سه روند بنیادین را در خود  ها نشان می است. یافتهنیز مراجعه شده ای  های رسانه نمونه

های  شدن قداست و گسترش فضایی امر مقدس در شبکه ی، کالاییسازی تجربه آیین ادغام کرده است: فردی
شود، بلکه  بازتولید می افزارها( )نرم ها و اپلیکیشن)سکوها( ها  تنها در قالب پلتفرم آیین نهاین جهانی. در نتیجه، 

رشَنه گیرد که دَ یابد. این مطالعه نتیجه می در منطق مشارکت کاربران و اقتصاد معنوی دیجیتال تداوم می
سازد که در آن آیین از حضور مکانی به مشارکت  را نمایان می« ای دین شبکه»ای از  دیجیتال، شکل تازه

 شود. جهانی منتقل شده و قداست در جریان داده و تعامل بازتوزیع می

 ی.نییآ یگر یانجیم ،قداست شدن ییکالا ،تالیجیدَرشَنه د ی،ا شبکه نید آیین هندو، :ها کلیدواژه
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 مقدمه
های قدسی  های نوین، ارتباطات آیینی به بستری پویا برای بازتولید و توزیع تجربه در عصر رسانه

ها را به  های جهانی، مرزهای سنتی را درنوردیده و آیین تبدیل شده است، جایی که شبکه
قدسی  محور که تجربه عنوان دینی آیین سازند. هندوئیسم، به فرایندی مشارکتی و فراملی بدل می

( استوار است، ۴آن بر پایه حضور جسمانی، دیدن و تعامل مستقیم در معابد )مانند مفهوم درَشَنه
که در زبان سَنْسْکریت و هندی در لغت به   واژة درَْشَنهای برجسته از این دگرگونی است.  نمونه

نایِ دیدار و معنایِ دیدن و مشاهده کردن است، در اصطلاح دو کاربرد اصلی دارد: نخست به مع
ها یا اماکن  ملاقات با پیشوای معنوی )گورو(، یا شخصی وارسته و دانشمند و یا زیارت تندیس

 (.۳۲: ۲۴۴2، ۲مقدس و کاربرد دیگر، به معنایِ مکاتب بزرگ فلسفی هندو )ورنر
ای  ای از تعاملات داده های اجتماعی، این تجربه از ساحت مکانی به شبکه با نفوذ رسانه

درَشَنه »گذاری و ارسال ایموجی، در  شود: کاربران از طریق لایک، کامنت، اشتراک میمنتقل 
کشاند و آن را در  نمایش می کنند که حضور الهی را از معبد به صفحه مشارکت می« دیجیتال

-۲۱۸ :۲۴۲۲، ۳)لازار نماید المللی مانند فیسبوک، یوتیوب و اینستاگرام بازتوزیع می بسترهای بین
انگیزد، بلکه ضرورت  هایی درباره اصالت و اقتدار آیینی برمی تنها پرسش این تحول، نه (.۲۳۴

 -الملل  بین روابط تا آیینی ارتباطات از -ی ا رشته های میان بررسی آن را در چارچوب نظریه
 .سازد می برجسته

ن دی»و « برخطدین »های اولیه در حوزه دین دیجیتال، عمدتاً بر تمایز میان  پژوهش
دهند  ، اما رویکردهای نوین نشان می(۲20-۲20: :۲۴۴2، 2)هلاند تمرکز داشتند ۱«خطی درون

 0اند. یاروارد ناپذیر از تجربه دینی ها دیگر صرفاً ابزار واسطه نیستند، بلکه بخشی جدایی که رسانه
ها  سانهکند که ر ، استدلال می2«شدن مند رسانه»در چارچوب نظریه  (۴۲۳-۴۲0: ۲۴۴۴)یاروارد، 

 راهنمایی مانند- ها اجتماعی آن-منطق خود را بر نهادهای دینی تحمیل کرده و توابع فرهنگی

                                                 
1. Darśana 

2. Werner 

3. Lazar 
دین »که  به بازنمایی محتوای دینی در فضای اینترنت اشاره دارد، در حالی (Religion Online) «دین برخط» .۱

 .شود های دینی در همان فضا گفته می ها و کنش به انجام و تجربه مستقیم آیین (Online Religion) «خط درون

5. Helland 

6. Hjarvard 

7. Mediatisation 
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 بازپیکربندی به امر این که گیرند، می عهده بر را -جمعی تعلق حس و گذار های آیین معنوی،
این در پیوند با (. ۴۲0-۴۲۲: ۲۴۴۴)یاروارد، « شود منجر می ۴روزمره دین» قالب در ها آیین

عنوان انتقال  در نظریه ارتباطات آیینی، ارتباط را نه به (۴۱-۲۳: ۲۴۴۲)کری،  ۲دیدگاه، کری
های  کند؛ جایی که کنش اطلاعات، بلکه آیینی مشارکتی برای حفظ و تحول جامعه توصیف می

ری، )ک نماید گذاری تصاویر درَشَنه( واقعیت قدسی را تولید و بازتوزیع می نمادین )مانند اشتراک
خوانی  هم (۱۴2-۱2۲: ۴۲۲0) ۳ای کاستلز این رویکردها با نظریه جامعه شبکه(. ۴۲-۴۸: ۲۴۴۲

های دینی را در  جا کرده و هویت اقتدار سنتی را جابه های اطلاعاتی افقی دارند، که در آن جریان
 گسترش نعنوا به الملل، بین روابط در که ای پدیده ،کنند بازسازی می سازی فرهنگی بستر جهانی

 (۱2-0۸: ۲۴۴۳) 2شود. کمپبل تفسیر می (۱2-۲2: ۴۲۲0، ۱فراملی )آپادورای فرهنگی های جریان
 جابجایی بودن، چندمکانی - ، این تحول را از طریق پنج ویژگی«ای دین شبکه»نیز با چارچوب 

 تحلیل امکان که کند، می تبیین -مند  روایت هویت و ای شبکه جماعت همگرا، کنش اقتدار،
 .آورد می فراهم معنویت نوین سازوکارهای عنوان به را دیجیتال های آیین

شدن متقابل و جریان  در سنت هندو، مفاهیمی چون دَرشَنه، پوجا و نذرها بر پایه دیدن و دیده
ای از تعاملات جهانی  های دیجیتال، این ساختارها به شبکه اند. با ظهور رسانه برکت بنا شده

 های رسانه طریق از دیاسپورا جوامع و جوان نسل ویژه به ایی که کاربرانشوند، ج تبدیل می
کنند  می ایفا فعالی نقش مذهبی هویت حفظ و برکت گذاری اشتراک آیین، بازتولید در اجتماعی

و  2)دِ« هندوئیسم دیجیتال»هایی چون  پژوهش (.۲2-۴۴۴: ۲۴۲۱و همکاران،  0)سوکیارتینی
مراتب سنتی به  ها، اقتدار دینی را از سلسله دهند که این کنش می نشان (۳۱-۴۳: ۲۴۲۲، ۸ناندی

مندشدن بر معنا  کنند، اما هنوز ابهاماتی درباره تأثیر رسانه ای منتقل می الگوهای مشارکتی شبکه
 سازی در گسترش فضایی قداست وجود دارد. و تجربه آیینی، و نقش جهانی

: ۲۴۴۴)یاروارد،  مندشدن های نظری رسانه بر این اساس، پژوهش حاضر با تلفیق چارچوب
و  (0-۱۲: ۴۲۲۸)کاستلز،  ای ، جامعه شبکه(۲۳-۴۱: ۲۴۴۲)کری،  ، ارتباطات آیینی(۴۳2-۴۴۲

                                                 
1. Banal Religion 

2. Carey 

3. Castells 

4. Appadurai 

5. Campbell 

6. Suciartini 

7. De 

8. Nandi 
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، به بررسی بازتولید تجربه آیینی درَشَنه در بستر (۱2-0۸: ۲۴۴۳)کمپبل،  ای دین شبکه
کند:  لعه سه محور اصلی را دنبال میپردازد. این مطا المللی می های بین های نوین و شبکه رسانه

شدن قداست  . کالایی۲مند(،  سازی آیین )در چارچوب جابجایی اقتدار و هویت روایت . فردی۴
. گسترش فضایی امر مقدس )از منظر ۳گری(، و  مندشدن و اطلاعاتی عنوان پیامد رسانه )به

 ها(. سازی فرهنگی و فضای جریان جهانی

های نوین و ارتباطات آیینی چگونه ساختار و  رسانه اند از: ارتهای اصلی پژوهش عب پرسش
اند؟ در فرایند بازتولید  های جهانی دگرگون کرده های هندویی را در بستر شبکه کارکرد آیین

ای و الگوهای مشارکتی منتقل  آیینی، اقتدار دینی چگونه از نهادهای سنتی به کاربران شبکه
ی دیجیتال چه تحول معنایی یافته است و چه نسبتی با مصرف، شود؟ مفهوم درَشَنه در فضا می

الملل دارد؟ آیا تجربه آیینی در بستر  شدن در روابط بین مندشدن و کالایی گذاری، رسانه اشتراک
 تواند حامل قداست، پیوند اجتماعی و هویت فراملی باشد؟ های اجتماعی، همچنان می رسانه

ز درَشَنه سنتی تا لایک دیجیتال، آیین نه افول یافته و نه کوشد نشان دهد که ا این مقاله می
ای از ارتباط، مشارکت و بازتوزیع معنویت در  شبکه-صرفاً مجازی شده، بلکه به ساختاری آیینی

مندشدن  سازی بدل گشته است. دین، به جای مقاومت در برابر فناوری، منطق رسانه عصر جهانی
 گیرد. برای بازآفرینی تجربه قدسی در جوامع فراملی بهره می ای را درونی کرده و از آن و شبکه

روست که ایران نیز در حال  ضرورت پرداختن به این موضوع برای مخاطب ایرانی از آن
های دیجیتال است؛ از پخش  جهان دینی تحت تأثیر پلتفرم های مشابه در زیست تجربه دگرگونی

گیری اقتصاد نذورات و خدمات مذهبی در بستر  های مجازی تا شکل ها و زیارت آنلاین آیین
ای فراهم  ای، امکانی مقایسه ها. مطالعه موردی بازآفرینی آیین هندو در منطق شبکه اپلیکیشن

شدن تجربه قدسی و بازتوزیع قدرت  مندشدن دین، کالایی کند تا بتوان سازوکارهای رسانه می
به پژوهشگر ایرانی  کرد. این نوع مطالعات بررسی های فناوری را میان نهادهای دینی و پلتفرم

ها را پیشاپیش  شدن آیین ساز دیجیتالی کند پیامدهای اجتماعی، اقتصادی و نابرابری کمک می
و پس از حذف وجوه  گر وضع موجود باقی بماند شناسایی کند، پیش از آنکه صرفاً در مقام توصیف

های  ی برای ارائه آیین های دینی در رسانهمنفی آن، با اتکاء بر وجوه مثبت آن بتواند الگوی
 های دینی ارائه دهد.  المللی برای فراگیر کردن آیین بین
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 پیشینه پژوهش

 ۴۲۲۴ای بیش از دو دهه دارد و از اواخر دهه  مطالعه نسبت میان دین و فناوری دیجیتال سابقه
شناسی رسانه تبدیل شده  جامعهای در مطالعات دین، ارتباطات و  رشته ای میان به تدریج به حوزه

ها، که توسط پژوهشگرانی چون هلاند و کمپبل شکل گرفت، بر  است. نخستین نسل از پژوهش
با  (۲2-۱2: ۲۴۴2) ها و جوامع دینی به فضای مجازی متمرکز بود. هلاند چگونگی انتقال آیین

ت نه تنها ابزاری برای ، نشان داد که اینترن«خط دین برخط و دین درون»طرح تمایز مشهور میان 
تواند بستری برای تجربه آیینی مستقل فراهم کند. در این  بازنمایی دین سنتی است، بلکه می

شد، نه واقعیتی که خود واجد  مثابه بازتابی از واقعیت بیرونی تلقی می مرحله، دین دیجیتال به
 استقلال معنایی باشد.

های  سایت وب»وجه پژوهشگران از مطالعه های اجتماعی، ت در دهه بعد، با گسترش رسانه
های تعاملی و ساختارهای اقتدار دیجیتال معطوف شد. مطالعات  به سمت پویایی شبکه« دینی
بر آن بودند که رسانه نه  (۴-۴2: ۲۴۴2)، ۳و واربورگ ۲اسگارد و هوی (۴-۲۴: ۲۴۴0) ۴هوور

« دین ۱مند شدن رسانه»از مفهوم فقط واسطه، بلکه عامل بازتولید اقتدار و معنویت است. آنان 
های مدرن قواعد و منطق خود را بر کنش دینی تحمیل  سخن گفتند؛ فرایندی که در آن رسانه

-عنوان فرایندی اجتماعی شدن را به مند این رویکرد را گسترش داد و رسانه کنند. یاروارد می
 راهنمایی مانند -ی ناجتماعی نهادهای دی-ها توابع فرهنگی فرهنگی توصیف کرد که رسانه

 دین» قالب در را ها آیین و گیرند می عهده بر را -جمعی  تعلق حس و گذار های آیین معنوی،
در این دیدگاه، دین دیجیتال بیش (. ۴۲2-۴۲۲: ۲۴۴۴)یاوارد،  نمایند بازپیکربندی می «روزمره

رسانه است، که  از آنکه بازآفرینی امر قدسی باشد، محصول سازوکارهای فرهنگی و اقتصادی
شود، جایی که  تفسیر می سازی فرهنگی عنوان بخشی از جهانی الملل به در روابط بین

 (.۲2-۱2: ۴۲۲0)آپادورای،  کنند مرزهای دینی را دگرگون می های نمادین فراملی جریان

بعداً نیز اذعان  (۴۴۲-۴۳2: ۲۴۴0) طور که هوور محور، همان با این حال، این رویکرد رسانه
د، قادر نبود تجربه زیسته کاربران در فضای دیجیتال را به درستی تبیین کند. در واکنش به کر

با تأکید بر تعامل دوسویه دین و فناوری  ۲۴۴۴ها در دهه  این محدودیت، نسل سوم پژوهش

                                                 
1. Hoover  
2. Højsgaard 

3. Warburg 

4. Mediatisation 
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با طرح دیدگاه آیینی ارتباطات، ارتباط را نه  (۲۳-۴۱: ۲۴۴۲) شکل گرفت. در این میان، کری
طلاعات، بلکه آیینی مشارکتی برای حفظ و تحول جامعه توصیف کرد؛ جایی که انتقال ا

)کری،  نماید گذاری( واقعیت قدسی را تولید و بازتوزیع می های نمادین )مانند اشتراک کنش
خوانی  هم (۱۴2-۱2۲: ۴۲۲0) ای کاستلز این چارچوب با نظریه جامعه شبکه (.۴۲-۴۸: ۲۴۴۲

های دینی را  جا کرده و هویت اقتدار سنتی را جابه ۴«اطلاعاتی افقی های جریان»دارد، که در آن 
۲«گری اطلاعاتی»در بستر 

 گسترش عنوان به الملل، بین روابط در که ای پدیده ؛کنند بازسازی می 
دین »با چارچوب نظری  کمپبل (.۳۳-۳0: ۴۲۲0)آپادورای،  کند عمل می ۳«فرهنگی مناظر»

کند که دین در عصر دیجیتال نه در  او استدلال می ی ایفا کرد؛ا کننده سهم تعیین« ای شبکه
شود. بر اساس این نظریه، دین  ای بازسازی می تقابل با فناوری، بلکه از درون منطق شبکه

جایی اقتدار دینی، کنش همگرا،  بودن واقعیت، جابه ای پنج ویژگی اساسی دارد: چندمکانی شبکه
داند که در آن معنا از  د. این الگو، دین را نظامی ارتباطی میمن ای، و هویت روایت جماعت شبکه

و با دیدگاه آیینی ( ۱2-0۸: ۲۴۴۳)کمپل، شود،  ای تولید و بازتوزیع می طریق تعاملات شبکه
 کنند. عمل می« درام مشارکتی»عنوان  ها به همگرا است، جایی که آیین (۴۲-۲۴: ۲۴۴۲) کری

، (۴۱۸: ۲۴۴۲) 2لویوُ و ایی (2۱2-22۴: ۲۴۴۱) ۱لووهیمهای پس از کمپبل، از جمله  پژوهش
های  ویژه برای تحلیل مناسک و تعاملات آیینی در شبکه اند که این چارچوب به نشان داده

های دینی مختلف، از مسیحیت تا اسلام و بودیسم، پژوهشگران  اجتماعی کارآمد است. در سنت
شوند، بلکه به  روند و نه صرفاً تقلید می ز بین میها در بستر دیجیتال نه ا اند که آیین دریافته

هویت »آن را  (0-۱۲: ۴۲۲2کاستلز ) که فرایندی ،گردند محور و ارتباطی بدل می الگوهایی داده
نامد. در این میان، مطالعات مربوط به هندوئیسم دیجیتال  سازی می در برابر جهانی «واکنشی

 اند. ای یافته جایگاه ویژه

                                                 
۴. Horizontal Flows of Information ای اشاره  سطح و شبکه که به الگوی ارتباطی هم« مانوئل کاستلز»: مفهومی از
)بالا به پایین( در نهادهای سنتی، در جریان افقی، اطلاعات توسط خودِ کاربران تولید، « عمودی»های  ارد. برخلاف جریاند

گیری  شود. این فرآیند در بستر دیجیتال منجر به تمرکززدایی از اقتدار رسمی و شکل ردیفان توزیع می بازتولید و میان هم
 گردد. می« ایِ خودانگیخته ارتباطات توده»

2. Informationalism 

۳. Cultural Landscapesها در عصر  دهنده جریان سیال و فرامرز فرهنگ و آیین : این مفهوم از منظر آپادورای نشان
 سازی است. جهانی

4. Lövheim 

5. Evolvi 
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های  یکی از نخستین کوشش( ۲۴۲۲) به کوشش زایلر« دوئیسم دیجیتالهن»اثر مرجع 
های هندو در محیط دیجیتال است. نویسندگان این مجموعه  مند برای بررسی بازتولید آیین نظام

های آموزشی رقص آیینی،  پلتفرم ،۴عبادت الهه دورگا با بررسی مواردی چون استریم زنده مراسم
دهند که اقتدار دینی و تجربه دَرشَنه در بستر رسانه بازتعریف  ان می، نش۲های گوروها سایت و وب

)ترکیب سلبریتی و  «Celevision» آنان مفاهیمی چون (.۴۳-۳۱: ۲۴۲۲) دِ و ناندی، شده است 
را برای توضیح این پدیده به کار « درَشَنه مجازی»و ( ۴22-۴۲۴: ۲۴۴2، ۳)نایارتلویزیون( 

 خوانی دارد. هم (۴۲۱-۴۲0: ۲۴۴۴) شدن یارواردمند که با رسانه ،گیرند می

های  درباره آیین (۲2-۴۴۴: ۲۴۲۱) در امتداد این رویکرد، پژوهش سوکیارتینی و همکاران
 ارسال از -ه های خرد روزمر دهد که کاربران از طریق کنش دیجیتال در هند و بالی، نشان می

 قداست، بازتولید در -تاک  تیک در نیآیی ویدئوهای گذاری اشتراک به تا اپ واتس در ایموجی
 به داده و داده به برکت آن در که نامند می «معنویت اقتصاد» را پدیده این آنان. دارند مشارکت

و ارتباطات  (۱۴2-۱2۲: ۴۲۲0کاستلز ) گری اطلاعاتی چارچوب در را آن و شود، می تبدیل برکت
 کنند. تحلیل می آیینی کری

هنوز شکاف مهمی در ادبیات وجود دارد. بیشتر مطالعات موجود، بر با وجود این دستاوردها، 
ای  جایی اقتدار دینی در بستر شبکه اند و کمتر به ساختار تجربه آیینی و جابه بازنمایی آیین تمرکز کرده

مندشدن،  رسانه مانند -ی ا رشته های میان های پیشین کمتر از چارچوب اند. همچنین، در تحلیل پرداخته
 -ن برای توضیح منسجم سه روند بنیادی -ی سازی فرهنگ و جهانی ای اطات آیینی، جامعه شبکهارتب

 .است شده استفاده -تقدس  فضایی گسترش و قداست، شدن کالایی آیین، سازی فردی

های  و تلفیق یافته پژوهش حاضر در پی پر کردن این خلأ است. با تکیه بر نظریه کمپبل
کوشد نشان دهد که آیین در هندوئیسم دیجیتال نه تنها  مکاران، مقاله میو سوکیارتینی و ه زایلر

شود. در این بازآفرینی، درَشَنه از  ای و آیینی بازآفرینی می یابد، بلکه در منطق شبکه تداوم می
و  های جهانی کاستلز گردد، که با جریان ای مکانی به الگویی ارتباطی و فراملی تبدیل می تجربه

 خوانی دارد. هم ارکتی کرینمادهای مش

                                                 
1. Durga Puja 

۲. Guruر ادیان شرقی مرجعیت مطلق در تفسیر ای سنسکریت به معنای آموزگار، راهنما یا استاد معنوی است که د : واژه
متون و هدایت سلوک را داراست. در عصر دیجیتال، این مرجعیت از طریق ساختارهای پلتفرمی بازتعریف شده و گوروها 

 .(۲۴۲۴اند )جین،  به کنشگران کلیدی در تولید محتوا و مدیریت جوامع مجازیِ مؤمنان هندو تبدیل شده
3. Nayar 
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 پژوهش  روش

استفاده  ۴ی موردی مطالعه شود و از روش های کیفی محسوب می جزو پژوهشاین پژوهش 
محور، به تحلیل فرایندهای بازتولید تجربه آیینی در  و نظریه توصیفیاست و با رویکرد  کرده

عنوان  به« رشَنه دیجیتالدَ»ی مورد مطالعه،  . پدیدهپرداخته استهای اجتماعی  بستر رسانه
ای انتخاب شده است. هدف از این مطالعه،  تجلی نوین آیین دیدار الهی در منطق شبکه

تبیین چگونگی دگرگونی مفاهیمی چون دَرشَنه، قداست و اقتدار دینی توصیف پدیده دَرشَنه و 
 های دیجیتال است. در محیط

 :اند رت شامل سه دستهصو های پژوهش به دادههای گردآوری اطلاعات و  روش
 دین دیجیتال و هندوئیسم معاصر؛آیین دَرشَنه، های دانشگاهی درباره  و پژوهش علمیمتون  .۴
درباره موضوع  های آیینی ها و پلتفرم های آماری و اسنادی درباره کاربران، اپلیکیشن گزارش .۲

 ؛(YouTube ،Instagram ،Sri Mandir ،VAMA مانند) آیین درَشَنه
ی  های زنده مانند استریم) های دیجیتال در رسانهدرَشَنه های بازنمایی آیین  نمونهها و  گزارش .۳

 .(DigitalDarshan# های پوجا و پست
ها،  برای اطمینان از کیفیت منابع، تنها کتابو صورت هدفمند انجام شده  گیری به نمونه

و  لمی و دانشگاهی انتخاب شدندهـای منتشرشـده در مجلات معتبر ع مقالات علمـی و پـژوهش
مطالعات موردی »عنوان  ( به۲۴۲۱( و سوکیارتینی و همکاران )۲۴۲۲ی محوری زایلر ) دو مطالعه

ها تحول درَشَنه در دو بستر فرهنگی هند و بالی تحلیل  اند تا از خلال آن انتخاب شده« ثانویه
جام گرفته است؛ در این فرایند، متون ان ۲«تبیینی-توصیفیتحلیل »ها با رویکرد  شود. تحلیل داده

ها چندبار خوانده شده و کدهای مفهومی استخراج گردیدند. سپس با ارجاع به چارچوب  و داده
 دین و( کاستلز) ای شبکه جامعه ،(کری) آیینی ارتباطات ،(یارواردمندشدن ) رسانه -نظری مکمل 

 ،«آیین سازی فردی» اصلیِ ی مقوله سه استخراج شدند و در کدها -( کمپبل) ای شبکه
 د.شدن دهی سامان «مقدس امر فضایی گسترش» و «قداست شدن کالایی»

صرف  مطالعه و بررسیدر این پژوهش اجازه داده است تا از  تبیینی -رویکرد توصیفی
ها فراتر رفته و سازوکارهای معناییِ بازتولید آیین در فرهنگ دیجیتال آشکار گردد.  پدیده

                                                 
1. Case Study  

2. Descriptive - Explanatory Approach 
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ای  ای از بازآفرینی آیین در منطق شبکه نمونه« درَشَنه دیجیتال»ی موردی  مطالعهترتیب،  بدین
 ای بینجامد. ی دین شبکه تواند به تعمیم نظری در حوزه کند که می ارائه می

که نه  یکردیاست؛ رو ۴«ینییتب یمورد ی مطالعه»پژوهش از نوع  نیاشایان ذکر است که 
بستر  کیدر  رهایمتغ انیو روابط م یعلّ یسازوکارها حیضبلکه به تو ده،یپد فیصرفاً به توص

مورد واحد معاصر در بستر  کیعنوان  به «تالیجیدرَشَنه د»چارچوب،  نی. در اپردازد یم یواقع
سامان « چرا»و « چگونه»منطق  یآن بر مبنا لیشده و تحل ابانتخ یاجتماع یها شبکه یواقع

 یالگو یبند ( صورت۴پژوهش حاضر شامل: ) روش در نیا یاصل یها کیاست. تاکت افتهی
 ی( گردآور۲) ،یا و جامعه شبکه یا شبکه نید ینظر یها بر اساس چارچوب هیاول یمفهوم

تحقق  ی( برایا رسانه یها ونهنم ی وآمار یها گزارش ،ی)متون علم یچندمنبع یها داده
 قی( تطب۱و ) ،یعلّ یگوهاو استخراج ال یمفهوم یبا کدگذار یمورد درون لی( تحل۳) ،یساز مثلث

 ب،یترت نیبوده است. بد ینییقدرت تب تیتقو یبرا ینظر یها شده با گزاره مشاهده یالگوها
 یبرا یبلکه تلاش ست،ین تالیجید دهیپد کیپژوهش صرفاً شرح  نیدر ا یمورد ی مطالعه

 است. یا در منطق شبکه نییآ یکربندیسازوکار بازپ حیتوض

 یا در منطق شبکه نییآ یکربندیپو باز تالیجیدَرشَنه د

الهی تعریف « شدن دیدن و دیده»ای مرکزی و متقابل از  مثابه تجربه در سنت هندو، درَشَنه به
شود و هویت مذهبی و پیوند  را شامل می ۲شود که حضور مکانی در معابد و جریان برکت می

ای  های نوین، درَشَنه از تجربه با ظهور رسانه (.۴-۴۴، ۴۲۲۸)اکِ،  کند اجتماعی را بازتولید می
ای تبدیل شده است؛ تصاویر الهی  محدود به مکان و زمان مشخص به شکلی دیجیتال و شبکه

شوند و کاربران با لایک،  هایی چون اینستاگرام و یوتیوب منتشر می اکنون از طریق پلتفرم
این  (.۲۳۴-۲۱۸: ۲۴۲۲ )لازار، کنند مشارکت می« دَرشَنه دیجیتال»گذاری و کامنت در  اشتراک

سازد که با منطق  ای مکانی به یک رابطه ارتباطی و چندمکانی بدل می تغییر، درَشَنه را از لحظه
« دین روزمره»همخوانی دارد و آیین سنتی را در قالب  (۴۲۳-۴۲0: ۲۴۴۴) مندشدن یاروارد رسانه

شَنه دیجیتال نه صرفاً انتقال ، دَر(۴۱-۲۳: ۲۴۴۲) نماید. از دیدگاه آیینی کری بازپیکربندی می
گذاری  دهد. اشتراک اطلاعات، بلکه کنشی مشارکتی است که جامعه را در زمان حفظ و تحول می

                                                 
1. Descriptive Case Study 

2. Prasad 
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هایی نمادین هستند که واقعیت قدسی را بازتوزیع کرده و هویت  تصاویر و ویدئوهای معابد، کنش
 (.0-۱۲: ۴۲۲2)کاستلز،  نمایند های جهانی تقویت می دیاسپورا را در شبکه

مند  مند به آیین شبکه ای کمپبل، نشانگر گذار از آیین مکان این تحول، در منطق دین شبکه
شوند  های افقی اطلاعات بازآفرینی می است؛ جایی که اقتدار دینی و مشارکت آیینی در بستر جریان

گری  یتر بر حضور فیزیکی و میانج های آیینی هندو، که پیش سنت(. ۱2-0۸: ۲۴۴۳)کمپبل، 
 کامنت، لایک، –های خرد دیجیتال  استوار بودند، اکنون در قالب کنش ( ۴ندیتپَعلمای هندو )

 و آیینی تأییدی مثابه به لایک هر(. ۲۴۲۲ ناندی، و دِ) شوند می بازتولید – گذاری اشتراک و ایموجی
و همکاران، کند )سوکیارتینی  می عمل برکت انتقال در مشارکت ی منزله به گذاری اشتراک هر

ای منتقل شده و  (. به این ترتیب، تجربه قدسی از فضای معبد به منطق تعاملات شبکه۲۴۲۱
 درَشنَه دیجیتال به نوعی آیین ارتباطی در مقیاس جهانی بدل گردیده است.

گیری مشارکت  میلیون کاربر رسانه اجتماعی، شاهد اوج ۱۲۴، هند با بیش از ۲۴۲2در سال 
ی  میلیارد دلار و رشد سالانه 2۸.20ده است؛ بازار معنوی دیجیتال با ارزش آیینی دیجیتال بو

 تبدیل نیز اقتصادی ای پدیده به داده عصر در ها آیین که دهد می نشان ،۲۴۲۸ تا ٪۴۴حدود 
 است؛ «قداست مندشدن رسانه» از مصداقی آیینی، اقتصاد این(. ۲۴۲2 گروپ، ایمارک) اند شده
اند. بر این اساس، هر کلیپ  تنها بازتابنده، بلکه تولیدکننده قداست ها نه نهندی که در آن رسافرای
« درام مشارکتی»مثابه کنشی آیینی در چارچوب  های اجتماعی، به یا تصویر الهی در رسانه ۲پوجا

مکان  و زمان در را هندویی ی جامعه هایی، کنش چنین. کند می عمل( ۴۸–۴۲: ۲۴۴۲کری )
، هندوتوندهند ) های جهانی گسترش می قداست را از امر محلی به جریانکنند و  بازسازی می

 (.۲۴۴۴؛ یاروارد، ۲۴۲2

ای  سازی آیین است؛ دَرشَنه دیجیتال تجربه جمعی را به تجربه تحول دوم، فردی
موبایل در  افزارها(ی )نرم ها اپلیکیشن (2۴-22: ۲۴۴۳)کمپبل،  شده تغییر داده است سازی شخصی

ریزی درَشَنه شخصی را فراهم  ، امکان برنامه۱و جگانات پوری ۳چون تیروپاتی معابد بزرگی

                                                 
1. Paṇḍit 

.۲ Pujaای سنسکریت به معنای پرستش و نیایش آیینی است که هسته اصلی زندگی مذهبی هندوها را تشکیل  : واژه
های مذهبی،  ه است. امروزه با ظهور پلتفرمگان دهد. این آیین شامل تعامل متقابل میان مؤمن و الوهیت از طریق حواس پنج می
های  دهد تا بدون حضور فیزیکی، در مناسک معابد شرکت کرده و از طریق واسطه به پیروان اجازه می« پوجای مجازی»

 دیجیتال، برکت یا نتایج معنوی آیین را دریافت کنند.
3. Tirupati  

4. Jagannath Puri 
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و محتوای آیینی خود را با  )ذکر عبادی در آیین هندو( ۴منترهتوانند زمان،  اند و کاربران می کرده
های هوش مصنوعی تنظیم کنند. این روند، هویت واکنشی و تداوم آیین را تقویت  الگوریتم

ویژه در میان  شدن قداست و انزوای فردی را نیز به همراه دارد، به ر سطحیکند اما خط می
 از. دهند می ترجیح را فیزیکی حضور بدون دیجیتال ی تجربه هندوها ٪۱۴دیاسپورای آمریکا که 

 برای عاملی هم و سنت تداوم برای ابزاری هم: است دوگانه کنشی درَشَنه سازی فردی منظر، این
 .(۲۴۲2 ،۲زی)پوجن تکنولوژمعی ج پیوندهای تضعیف

است که در « هویت واکنشی»سازی نوعی  ای کاستلز، این فردی در چارچوب جامعه شبکه
کاربران، با تنظیم تجربه آیینی بر  (.۱2۲-۱۴2: ۴۲۲0)کاستلز،  کند سازی عمل می برابر جهانی
نند. در همین ک های شخصی، قداست را به شکل روایتی خودساخته بازآفرینی می اساس داده

GitaGPT های هوش مصنوعی مانند راستا، اپلیکیشن
شده ارائه  سازی مانتراهای شخصی، ۳

 سی بی بی) اند کرده ترغیب دیجیتال آیین با روزانه تعامل به را کاربران 2۴٪دهند و بیش از  می
 به را آیین که است «فردی درام» از مصداقی وضعیت این کری، منظر از(. ۲۴۲2 فیوچر،
 د.ساز می بدل شخصی و روایی ای تجربه

است. بازار معنوی هند « اقتصاد معنویت دیجیتال»شدن قداست و ظهور  تحول سوم، کالایی
 محور است ای از پیوند آیین و اقتصاد داده ، نمونه۲۴۲۸میلیارد دلار تا  ۲۴با رشد به بیش از 

 VAMAو Sri Mandir نندهایی ما اپلیکیشن (.۲2-۴۴۴: ۲۴۲۱)سوکیارتینی و همکاران، 
۱، 

 از ٪۳۴کنند و حدود  دلار( عرضه می ۴2تا  2صورت اشتراک ماهانه ) خدمات پوجا و درَشَنه را به
(. از منظر ۲۴۲2، ۴نمایند )کوتاک سکیوریتیز تأمین می دیجیتال 2مشارکتطریق  از را معابد درآمد

                                                 
1. Mantra 

2. Pujan Technologies 

های کتاب  طراحی شده و بر پایه آموزه ChatGPT است که با الهام از فناوری بات مبتنی بر هوش مصنوعی یک چت .۳
ای از  دهد. این ابزار نمونه های معنوی و اخلاقی کاربران پاسخ می ، به پرسش«بهاگاواد گیتا»مقدس هندوان، یعنی 

های هوشمند منتقل  گری دینی از نهادهای سنتی به الگوریتم جیدر عصر دیجیتال است که در آن میان« سازی آیین شخصی»
 .کند شده و تجربه قدسی را در قالب تعاملات متنی روزمره بازتعریف می

با  Sri Mandir اند. هستند که خدمات آیینی را دیجیتالی کرده« فناوری مذهبی»های پیشگام در حوزه  این دو، پلتفرم .۱
 Virtualمخفف ) VAMAکند.  و نذورات آنلاین را فراهم می« پوجا»انجام مناسک ارائه معابد مجازی، امکان 

Astrology and Mandir Actبینی، مشاوره معنوی و دسترسی به  ( نیز یک پلتفرم جامع است که خدماتی نظیر طالع
ها نمونه بارز تبدیل  کیشندهد. این اپلی ای ارائه می برنامه های اشتراکی و پرداخت درون زنده را از طریق مدل« درشن»

 .شوند محسوب می ۲۴در قرن  گیری اقتصاد معنوی پلتفرمی و شکل« خدمات دیجیتال»قداست به 

5. Engagement 
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ه قداست در قالب محتوای مندشدن است؛ جایی ک یاروارد، این فرایند مصداق روشن رسانه
طور  با این حال، همان (.۴۲2-۴۲۲: ۲۴۴۴. )یاروارد، شود های تجاری بازتولید می ای و مدل رسانه

های اجتماعی را نیز تعمیق  تواند نابرابری ها می شدن آیین دهد، دیجیتالی که کاستلز هشدار می
جهان »شوند و  نی محروم میدلیل محدودیت دسترسی، از تجربه آیی درآمد به کند؛ اقشار کم

 (.۱۲-0: ۴۲۲2)کاستلز،  گیرد دیجیتال شکل می« چهارم

گذاری دیجیتال، آیین را  گسترش فضایی امر مقدس، روند مکمل این دگرگونی است. اشتراک
و  (۴۲۲0) در کاستلز« ها فضای جریان»از سطح محلی به فراملی منتقل کرده و با مفهوم 

که  - های معنوی بات های زنده و چت خوانی دارد. استریم هم (۲۴۴۳) بودن در کمپبل چندمکانی
ی  امکان تجربه - DarshanVRو GitaGPT مانند هوش مصنوعی برپایه متون دینی هستند

سی فیوچر،  بی اند )بی کرده فراهم را – آنلاین و فیزیکی حضور از ترکیبی –های هیبریدی  آیین
 میلیون پست با هشتگ ۲2، بیش از ۲۴۲2جیتال دیوالی دیجشنواره مذهبی در  (.۲۴۲2

#DigitalDarshan ای جهانی از کاربران هندو را شکل داد  منتشر شد و نوعی جماعت شبکه
دهند که آیین در عصر دیجیتال، مرزهای  (. چنین روندهایی نشان می۲۴۲2، ۲هندوتون)

 «یمناظر فرهنگ»با مفهوم  که ای فراملی تبدیل شده است جغرافیایی را درنوردیده و به پدیده
 (. ۲2-۱2: ۴۲۲0)آپادورای،  دارد یخوان هم یآپادورا

ورکننده  های واقعیت مجازی و افزوده نیز قداست را به صورت غوطه از سوی دیگر، فناوری
 میلیون زائر مجازی از طریق پلتفرم ۲.00، بیش از ۲۴۲2 ۳کنند. در ماهاکومب ملا بازآفرینی می

                                                                                                                   
1. Kotak Securities 

2. Hindutone 

۳. MahāKumbhamelā( اجتماع عظیم دینی مهاکومبه مِلا در پریَگراج :Prayagrajکه قبلاً الله ) شد، در  آباد نامیده می
شود. این جشنواره  شهرت دارد برگزار می Sangamمحل تلاقی سه رودخانة مقدس: گنگ، یمونا و سَرَسْوتَی، که به سنَْگَم 

)اکسیر جاودانگی( در چهار  Amritaهایی از امریته  شود که در آن قطره ای برگزار می بزرگ مذهبی هندو بر اساس افسانه
های مقدس برای پاک شدن از گناهان،  هاست. هدف اصلی، غسل در رودخانه یکی از آن مکان مقدس ریخته شد و پریَگراج

های نجومی خاص خورشید، ماه و سیارة مشتری تعیین  کسب فضیلت و رهایی )مُکشه( است. این رویداد بر اساس موقعیت
ترین شکل کومبه مِلا محسوب  رگشود و بز سال یکبار به طور خاص در پریَگراج برگزار می ۴۱۱شود. این جشنواره هر  می
شود. از جمله پورَن کومبه ملا یا  تری برگزار می شود. انواع دیگری از کومبه مِلا نیز وجود دارد که در دورة زمانی کوتاه می

صورت چرخشی بین پریگَراج، هَریدوار، اجُّین و نشیک برگزار  بار در چهار شهر به سال یک ۴۲کومبه کامل معمولی هر 
در  ۲۴۲2شود. آخرین مها کومبه مِلا در سال  ها مقدس برگزار می ود. همچنین ارد کومبه هر شش سال در برخی مکانش می

 .(۲۴۲2روز در آن شرکت کردند )پرس اینفورمیشن بیوریو،  ۱2ها میلیون نفر در طول پریگَراج برگزار شد و ده
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AR Mangaldeep 
این تجربه  .(۲۴۲2، ۲ر آیین شرکت کردند )گلوبال مارکت اینسایتسد ۴

ای تبدیل کرده و مرز میان واقعیت و  هیبریدی، آیین را از حضور جسمانی به مشارکت داده
 های دیجیتال تضعیف نموده است. بازنمایی را در آیین

ای از داده و  به چرخه ای، در این میان، قداست را گذاری و منطق مشارکت شبکه اقتصاد اشتراک
جای تضعیف معنا، آن را بازتولید  گذاری ویدئوها و تصاویر مقدس، به تعامل بدل کرده است. اشتراک

کند، ارتباطات آیینی نه انتقال پیام بلکه آیینی برای  گونه که کری تأکید می کند. همان و بازتوزیع می
خشی از بازتولید واقعیت مقدس در فضای حفظ جامعه است؛ هر لایک، کامنت یا ارسال ایموجی، ب

 درام» از ای گونه دیجیتال، درَشنَه منظر، این از .(۴۸–۴۲: ۲۴۴۲شود )کری،  دیجیتال محسوب می
 .کند می بازتولید جهانی های شبکه در را هویت و معنا که است «ارتباطی

بازپیکربندی »را توان آن  ای است که می ی این تحولات، پیدایش ساختار آیینی تازه نتیجه
مند و اقتدارهای  نامید. در این ساختار، آیین از سطح مناسک مکان« ای آیین در منطق شبکه

شود. درَشَنه دیگر صرفاً  مراتبی جدا شده و در منطق مشارکت، تعامل و داده بازتعریف می سلسله
مشارکت است؛ گذاری و  نیست، بلکه فرایندی چندلایه از دیدن، اشتراک« دیدن تصویر الهی»

ای دوطرفه میان کاربر و الهی، میان داده و معنا. قداست از معبد به شبکه منتقل شده، اما نه  رابطه
مندشدن، جامعه  های رسانه صورت افول، بلکه در قالب بازآفرینی و بازتوزیع. این فرایند با نظریه به

عصر دیجیتال، نه نابود  دهد که آیین در خوان است و نشان می ای هم ای و دین شبکه شبکه
 شود. گردد، بلکه در بستر فناوری بازآفرینی می شود و نه صرفاً تقلید می می

ای است؛ آیینی که با  جهان داده ای از سازگاری دین با زیست در مجموع، درَشنَه دیجیتال نمونه
و اقتصاد  گذاری جذب منطق رسانه، هویت دینی را در سطح فراملی حفظ کرده و از مسیر اشتراک

نماید. این پدیده، سه روند بنیادین را در خود ادغام  های جهانی توزیع می معنوی، قداست را در شبکه
شدن و گسترش فضایی امر مقدس. از دیدگاه نظری، این سه روند به  سازی، کالایی کند: فردی می

بودن  گرا و چندمکانیجایی اقتدار، کنش هم ای کمپبل متناظرند: جابه ترتیب با سه بعد دین شبکه

                                                 
( ارائه ITC)متعلق به شرکت  Mangaldeepست که توسط برند یک قابلیت نوآورانه مبتنی بر فناوری واقعیت افزوده ا .۴

را به صورت « پوجا»شده است. این پلتفرم با تلفیق عناصر بصری دیجیتال و محیط فیزیکی کاربر، امکان انجام مناسک آیینی 
فضاهای معبد در خانه  سازی دقیق اشیاء قدسی و کند. نوآوری این ابزار در این است که با شبیه بعدی و تعاملی فراهم می سه

را از یک بازنمایی ساده به یک حضورِ « تجربه زیسته آیینی»را از بین برده و « آفلاین»و « آنلاین»کاربر، مرز میان فضای 
 .(۲۴۲۱دهد )آی تی سی لیمیتد،  مجازیِ ملموس ارتقا می

2. Global Market Insights 
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مثابه  عنوان بازنمایی آیین سنتی، بلکه به توان نه صرفاً به واقعیت. در نتیجه، درَشنَه دیجیتال را می
 ای از ارتباط قدسی دانست که در آن، قداست از مسیر داده جریان دارد. الگوی تازه

ی اجتماعی تابع منطق ها دهد که آیین در عصر رسانه از نظر فنی، این بازپیکربندی نشان می
گری  شود، میانجی ای منتقل می تعاملی است؛ جایی که اقتدار از نهادهای دینی به کاربران شبکه

ترتیب، درَشَنه  یابد. بدین از انسان به الگوریتم و تجربه آیینی از حضور به اتصال تغییر می
داست، آن را در قالبی سازد و به جای فروکاست ق دیجیتال، پیوند سنت و نوآوری را ممکن می

برد و قداست را در  امی که آیین را از معبد به شبکه میگ .کند محور بازتولید می مشارکتی و داده
 دارد. جریان ارتباط زنده نگه می

 گری در آیین دیجیتال اقتدار و میانجی

 یتا نهادها ها تپاندی و گوروها از – یمراتب سنت سلسله هیبر پا ینیاقتدار د سم،یدر سنت هندوئ
 کند یم نیاز جمله دَرشَنه، را تضم ،ینییها تجربه آ آن یگر یانجمی و است شده بنا – یمعبد

برکت و حفظ  انیمتون مقدس، نقش واسطه جر ریاقتدار، فراتر از تفس نیا .(۴–۴۴: ۴۲۲۸)اکِ، 
 یساختارهااقتدار از  ن،ینو یها حال، در بستر رسانه نی. با اکند یم فایا زیرا ن یجمع تیهو

محور  محور به داده از انسان یگر یانجیمنتقل شده و م یو مشارکت یافق یبه الگوها یعمود
 ک،یو نسل جوان، با لا اسپورایکاربران د .(۴۱2–۴0۴: ۲۴۲۲ لر،یو زا لای)مان گردد یدگرگون م

 فایت را اقداس یانجینقش م وب،یوتیو  نستاگرامیمانند ا ییها در پلتفرم یگذار کامنت و اشتراک
و  ینیارتی)سوک دهند یگسترش م یجهان یها به شبکه یرا از معابد محل ینییو تجربه آ کنند یم

در هند و  یاجتماع یها کاربر رسانه ونیلیم ۱۲۴ شی، با افزا۲۴۲2در سال  .(۲۴۲۱همکاران، 
اکومب ملا نمونه، در ماه یبرا د؛یبه اوج خود رس ییجا جابه نیا ها، نییدر آ یادغام هوش مصنوع

به کاربران  علمای هندورا از  ینیاقتدار د ،یمجاز دکنندهیبازد ونیلیم ۲.00زنده با  می، استر۲۴۲2
 .(۲۴۲2گروپ،  مارکیدلار رساند )ا اردیلیم 2۸.20را به  یمنتقل کرد و بازار معنو تالیجید

چارچوب  نیا یدیکل یژگیاز پنج و یکی ینیاقتدار د ییجا کمپبل، جابه یا شبکه نیاز منظر د
از  تیمنتقل شده و مشروع یا به کاربران شبکه یمراتب سلسله ی: اقتدار از نهادهاشود یمحسوب م
 تال،یجید سمی. در هندوئزدیخ یبرم ،یدییتأ یها کیها و لا مانند کامنت تال،یجیتعاملات د

 قیتدار را از طراق نستاگرام،یفالوور در ا ونیلیم ۴۴از  شیبا ب Sadhguruمانند  یمجاز یوهاگور
و  لای)مان ندینما یم لیتبد یمشارکت یها یانجیو کاربران را به م کنند یم عیکوتاه بازتوز یدئوهایو
 یها انیجر: کند یم نییتب تر قیرا عم ندیفرا نیکاستلز ا یا جامعه شبکه هی(. نظر۲۴۲۲ لر،یزا
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 دیتشد زیرا ن تالیجید یها یابراما همزمان نابر سازند، یم کیاقتدار را دموکرات ،یافق یاطلاعات
خود را از  ینیهندوها تجربه اقتدار د% ۱۴حدود  کا،یآمر یاسپوراینمونه، در د یبرا کنند؛ یم

، ۴)پَجِت کنند یم افتیدر ینتس تیبه پاند ازیبدون ن و تالیجیدرَشَنه د یها شنیکیاپل قیطر
اقتدار را  ،یساز یدر برابر جهان «یواکنش تیهو» نیکه ا کند یم دیتأک نیکاستلز همچن .(۲۴۲2

 .سازد یبدل م اسپورایدر د یمذهب تیهو یحفظ و بازساز یبرا یبه ابزار
ها نه  خورده است؛ رسانه وندیپ ارواردیمندشدن  با مفهوم رسانه تال،یجید نییدر آ یگر یانجیم

 ،یسنت یگر یانجیرا بر عهده دارند و توابع م ینیاقتدار د دیتنها نقش واسطه، بلکه نقش بازتول
 تال،یجی. در درَشَنه دکنند یم ینیرا بازآفر ،یمعنو تیمتون مقدس و هدا ریمانند تفس

مشارکت  زانیپوجا را بر اساس م یدئوهایعمل کرده و و یانجیعنوان م به وبیوتی یها تمیورالگ
. از سازد یل مرا از گورو به پلتفرم منتق ینیکه اقتدار د یندیفرآ کنند، یم یبند تیاولو دیجیتال

دهنده  نه صرفاً انتقال اطلاعات، بلکه شکل تالیجید یگر یانجیم ،یکر ینییمنظر ارتباطات آ
را  یقدس تیمقدس، واقع یدئوهایو و ریتصاو یگذار است؛ کاربران با اشتراک یمشارکت یها نییآ

کاربر در سال  ونیلیم ۲۴با  Sri Mandir شنیکیعنوان نمونه، در اپل . بهکنند یم عیو بازتوز دیتول
 ریعمل کرده، مانتراها را تفس نینو یها یانجیعنوان م به یهوش مصنوع یها بات ، چت۲۴۲2

کاربران به  %۳۴روند موجب شده که حدود  نیا ند؛ینما یم یساز یرا شخص ینیو اقتدار د دهکر
 (.۲۴۲2شوند )تک کرانچ،  قیتشو تالیجید نییتعامل روزانه با آ

. نخست، سازد یآشکار م یگر یانجیرا در حوزه اقتدار و م یدیسه روند کل تر، قیعم لیتحل
کمپبل، اقتدار از  یا شبکه نیاست: بر اساس چارچوب د یاقتدار به کاربران مشارکت ییجا جابه

 تال،یجیاز تعاملات د تیو مشروع شود یمنتقل م «یا جماعت شبکه»به  یمراتب سنت سلسله
شری شری »مانند  تالیجید ی، گوروها۲۴۲2. در سال زدیخ یبرم ک،یو لا یگذار کمانند اشترا
 کنند؛ یم لیبرکت تبد یها یانجیکاربران را به م نستاگرامیا یوهایلا قیاز طر ۲«روی شنکر

پست با هشتگ  ونیلیم ۲2از  شیب تال،یجید یوالید یها نیعنوان نمونه، در کمپ به
#DigitalDarshanمنتقل نمودند  یفرد یها یگذار اشتراک را از معابد به ینی، اقتدار د

 کا،یهندو در آمر یاسپورای: در دنامد یم «تیقدرت هو»روند را  نیکاستلز ا .(۲۴۲2، تون)هندو

                                                 
1. Padget 

2. Sri Sri Ravi Shankar 
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خطر  ،یانتقال افق نیاگرچه ا کنند، یم یرا بازساز ینیپوجا، اقتدار د یها اپ قیکاربران از طر
 (.0-۱۲: ۴۲۲2رد )کاستلز، به همراه دا زیرا ن تیهو یشدن و پراکندگ تکه تکه

 یگر یانجیم ارواردیمندشدن  رسانه ؛است یمحور و هوش مصنوع داده یگر یانجیدوم، م
 Smartphone. در پلتفرم کند یم ییکالا ینوع و قداست را به سپارد یم ها تمیرا به الگور یسنت

Darshan ۲۴۲2۴  ،دیکاربران تول یها و داده حاتیرا بر اساس ترج یاله ریتصاو یهوش مصنوع 
 شیروند باعث افزا نیا د؛ینما یمنتقل م نیبه ماش علمای هندورا از  ینید دارو اقت کند یم

 دیقداست را تشد یساز یی( شده اما همزمان کالااسپورایکاربران د %0۴) تیو شمول یدسترس
بدل  «التیجیدرام د»را به  نییآ یا یگر یانجیم نیچن ،یاز منظر کر .(۲۴۲2)پَجتِ،  کند یم
عنوان  به .(۲۴۴۲ ،ی)کر دهد یقرار م دیرا در معرض تهد ینییت آالحال، اص نیو در ع کند یم

را  یزائر مجاز ونیلیم ۲از  شیب ینییآ یگر یانجیم VR ی، فناور۲۴۲2نمونه، در ماهاکومب 
 ینییتجربه آ شدن یتمینمود و همزمان خطر نظارت و الگور یرا جهان ینیفراهم ساخت، اقتدار د

 .(۲۴۲2 و،یوریب شنینفورمیداد )پرس ا شیرا افزا
را از  ینیاقتدار د یفرهنگ یساز ی: جهاناسپوراید یها اقتدار و چالش یسوم، گسترش جهان

حفظ و  یبرا یبه ابزار تالیجید یگر یانجیکه م ییجا برد، یم یبه مناظر فرامل یمحل یبسترها
 Hindu ی، انتشار مجاز۲۴۲2در سال  .(۴۲۲0 ،ی)آپادورا شود یم لیتبد ینید تیهو دیبازتول

Darshan منتقل کرد و  ییکانادا یاسپورایرا به د ینییاقتدار آ توبا،یهندو در مان ی جامعه توسط
که  دهد یروند نشان م نیا .(۲۴۲2 توبا،یآو مان یتیهزار دانلود داشت )هندو سوسا 2۴از  شیب

 دیبازتول تالیجید یبلکه در بسترها ست،یمحدود ن یدرون مرز مل ایدر معبد  گرید ،یاقتدار معنو
 .کند یحفظ م ییایجغراف یرا در پراکندگ ینید تیهو ،یا شبکه یگر یانجیشود و م یم

 تالیجیاست که در آن اقتدار د« جهان چهارم»از  یمصداق تیوضع نیمنظر کاستلز، ا از
خود را از  یها نییآ ییکایمرآ یدرصد از هندوها ۱۴: ندیآفر یم یدیشکاف جد ،یبرابر یجا به

)کاستلز،  .اند فضا محروم نیدرآمد از ا اقشار کم که یدر حال دهند، یدرَشَنه انجام م یها اپ قیطر
 یگر یانجیاز م یا ( شکل تازه۲۴۲2–۲۴۲۲) یمانند معبد دب یمعابد جهان حال، نی( باا۴۲۲2

                                                 
)تجربه شهود یا دیدار با الوهیت در آیین هندو( از طریق صفحه نمایش « درشن»ح به پدیده نوظهورِ دریافت این اصطلا .۴

ها، پخش زنده از معابد مشهور، مرزهای مکانی را از میان برده و به مؤمنان هندو  های هوشمند اشاره دارد. در این پلتفرم تلفن
دهنده گذار  های دیجیتال به فضای قدسی متصل شوند. این پدیده نشان ق واسطهدهد تا در هر زمان و مکان، از طری اجازه می

است که در آن گوشی هوشمند نه تنها یک ابزار ارتباطی، بلکه « شده گری حضور مجازیِ میانجی»به « حضور فیزیکی»از 
 کند. برای تجربه دینی عمل می« دریچه قدسی»مثابه یک  به
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 ،یل ی)ت کند یم ییبازآرا یچندسطح و یفرامل یشکل اند که اقتدار را به کرده جیرا ترو یدیبریه
در برابر  یفرهنگ یمثابه مقاومت به الملل نیدر روابط ب یدگرگون نیتر، ا در سطح کلان .(۲۴۴2

( نشان ۲۴۲2) India Hate Labطور که گزارش  . اما همانکند یعمل م ونیزاسیسکولار درون
آن است که  ادآوری ۲۴۲۱در سال  نیآنلا زیانگ گفتار نفرت یدرصد 2۱ شیافزا دهد، یم

 شنهادیکمپبل پ نه،یزم نیپرمناقشه و نابرابر است. در ا یندیزمان فرا هم ها، نییآ شدن یجهان
 تالیجیو اقتدار د یاقتدار سنت انیم ایتعادل پو ینوع توانند یم یدیبریه یها نییکه آ کند یم
 .(۱2–0۸: ۲۴۴۳کمپبل، کنند ) جادیا

 یاز ساختارها تالیجید سمیدر بستر هندوئ ینیتدار دبخش نشان داد که اق نیا لیتحل
کامنت و  ک،یاست. کاربران، با لا افتهیانتقال  یو مشارکت یافق یبه الگوها یسنت یمراتب سلسله

به  یمعبد یقرار گرفته و اقتدار را از گوروها و نهادها دیجد یها یانجیم گاهیدر جا ،یگذار اشتراک
کمپبل، نشانگر  یا شبکه نید یدر چارچوب نظر ،ییجا جابه نی. اکنند یمنتقل م یجهان یها شبکه

 ،یروحان گاهیاست؛ اقتدار نه از جا «تالیجیتعاملات د»به  «ینینهاد د»از  تیمنبع مشروع یدگرگون
ن روند را یکاستلز ا یا جامعه شبکه هی. نظرزدیخ یدر شبکه برم شدن دهیمشارکت و د زانیبلکه از م

اما  سازند، یم کیاقتدار را دموکرات ،یاطلاعات یافق یها انی: جردهد یم حیتوض یدر سطح ساختار
 .کنند یم جادیا یبرخوردار و محروم از فناور یها گروه انیم یدیجد یها همزمان شکاف

 تال،یجید نییشده است. در آ نیادیدچار تحول بن زین یگر یانجیراستا، مفهوم م نیهم در
ها و هوش  است. پلتفرم افتهی رییتغ یتمیبه الگور یسنت ریز تفساز انسان به داده، و ا یانجیم

 نقش شود، یمشاهده م Smartphone Darshan شنیکیگونه که در مورد اپل همان ،یمصنوع
قداست  ،یکه ضمن گسترش دسترس یاند؛ امر را بر عهده گرفته ینییتجربه آ گر لیمفسر و تسه

به  ها نییگسترش آ ،ی. در سطح فراملکند یم رسانه ادغام یو نظارت یرا در منطق اقتصاد
کرده اما  لیرا تسه یجمع تیتداوم هو ،یفرامرز یها اقتدار در شبکه دیو بازتول اسپوراید

 فینه تضع تالیجید نییاساس، اقتدار در آ نینموده است. بر ا دیرا تشد تالیجید یها ینابرابر
محور که در منطق  و داده یتعامل ال،یس یشده است: اقتدار ینیشده و نه حذف، بلکه بازآفر

 .آورد یم دیپد ینییاصالت و اخلاق آ یرا برا یدیجد یها و چالش شود یم دیبازتول یا شبکه

 بازتولید و دگردیسی آیین

مانند درَشَنه و  یکه مناسک سنت استیزنده و پو یندیفرا تالیجید سمیدر هندوئ نییآ دیبازتول
جوهر  آنکه یب کند، یمنتقل م یو جهان یا شبکه یبه الگوها یسنت یمکان یها پوجا را از چارچوب
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 ینیبلکه بازآفر ست،یافول سنت ن یبه معنا یسیدگرد نیشود. ا فیها الزاماً تضع آن یقدس
و به  زندیآم یدرم تالیجید جهان ستیبا ز ها نییاست؛ آ نینو یها رسانه قیآن از طر قانهخلا
 شوند یم لیتبد دیو در دوران پساکوو اسپورایجوامع د انیدر م ینید تیحفظ هو یبرا یابزار

 .(۲۴۲۱و همکاران،  ینیارتی)سوک
و نرخ رشد سالانه آن  دیدلار رس اردیلیم ۱۸.۲۳هند به  ی، ارزش بازار مذهب۲۴۲2سال  در

از  شینسبت به دوران پ یمشارکت در درَشَنه مجاز زانیم که یدرصد برآورد شد، در حال ۸.۱
 تیواقع ی، فناور۲۴۲2نمونه، در ماهاکومب ملا  ی. براافتی شیدرصد افزا ۳۴۴ز ا شیب دیکوو

زائر  ونیلیم ۲.00حدود  یرا برا یمعنو یها تجربه ITC Mangaldeep ۴( شرکت ARافزوده )
دلار رساند )گلوبال  اردیلیم 2.2را به  یکرد و ارزش بازار محصولات مذهب ینیبازآفر یمجاز

 ییخوان است؛ جا هم ارواردیمندشدن  تحولات با چارچوب رسانه نیا .(۲۴۲2 تس،ینسایمارکت ا
و  شوند یم« روزمره نید»به  نید لیبلکه عامل تبد ،ینییتجربه آ ی سطهتنها وا ها نه که رسانه
 یتعامل یمحتوا قطری از را –معنا  دیو بازتول یجمع یوندهاپی همچون –آن  یسنت یکارکردها
 .رندیگ یبر عهده م یمجاز تیواقع یتورها مانند یا ورکننده و غوطه
 یبلکه کنش ست،یصرفاً انتقال اطلاعات ن نییآ دیبازتول ،یکر یِنییارتباطات آ دگاهیاز د
پوجا در  یدئوهایو یگذار . اشتراکسازد یاست که جامعه را از درون دگرگون م یمشارکت
 کند؛ یمقدس عمل م تیواقعساختن  یبرا نینماد یکنش ی مثابه به تاک، کیچون ت ییها شبکه
را  نییافزوده آ تیواقع یلترهایپست با ف ونیلیم ۲2از  شی، ب۲۴۲2 تالیجید یوالیکه در د چنان

 داد. شیدرصد افزا ۳2تعامل را تا  زانیبرد و م یجهان ی به عرصه یاز سطح محل
 یافق یها انیکه جر دهد یکاستلز نشان م یِا شبکه ی جامعه ی هینظر ل،یتحل نیتداوم ا در

 ،یساز یجهان یروهایکه در برابر ن سازند یبدل م «یواکنش تیهو» یرا به نوع نییاطلاعات، آ
 کند یم دیکمپبل تأک ب،یترت نیهم . بهکند یم عیبازتوز یپراکنده و چندمکان یقداست را در بسترها

 ینیآفرهمگرا باز یها و کنش بودن یاز رهگذر چندمکان نییآ ،یا شبکه نیدر چارچوب د که
 .بخشد یم یا جان تازه یمورد نظر آپادورا «یِمناظر فرهنگ»تر، به  کلان یو در سطح شود یم

                                                 
ترین  )یکی از بزرگ ITC Limitedای  یکیشن جامع است که توسط شرکت خوشهیک اکوسیستم دیجیتال و اپل .۴

است؛ چرا « معنویت»و « تجارت»اندازی شده است. این پلتفرم نمونه بارز پیوند میان  های کالاهای مصرفی هند( راه شرکت
های نجومی و  اسک، تقویمگام من به که علاوه بر فروش محصولات آیینی )مانند عود و شمع(، خدماتی نظیر آموزش گام

بوم مذهبی و  دهنده نفوذ منطقِ برندینگ و بازاریابی در زیست دهد. این اپلیکیشن نشان ابزارهای ذکر دیجیتال را ارائه می
 ( در فضای پلتفرمی است.FMCGبه یک تجربه مصرفی روزمره )« آیین»تبدیل 
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با  یا ندهیطور فزا به نییآ دیدر هند، بازتول نترنتیکاربر ا اردیلیم کیاز  شی، با ب۲۴۲2در سال 
کشور را به  یو بازار معنو ختهیدرهم آم یمجاز تیو واقع یمانند هوش مصنوع نینو یها یفناور

 نیا .(۲۴۲۱ ب،یوا کیرسانده است )دهارم ۲۴۳۱درصد تا سال  ۴۴.۱ ی نرخ رشد سالانه
است: حرکت از مناسک  نییآ یساز ی. نخست، فردسازد یرا آشکار م یدیسه روند کل یسیدگرد
 یها شنیکیاپل ،یمانند جگانات پور ینمونه، معابد بزرگ ی. براشده یشخص یها به تجربه یجمع

هر  ی قهیپوجا را متناسب با سل یدئوهایاند که و درَشَنه هوشمند توسعه داده یبرا یصنوعهوش م
را جذب کرده است  اسپورایدرصد از جوانان د 2۴ها  که بنا بر گزارش یروند کنند؛ یم دیتول کاربر

است که در آن  «یدرام فرد»از  یمصداق دهیپد نیا ،یاز منظر کر .(۲۴۲2 ز،ی)پوجن تکنولوژ
 یمقاومت فرهنگ یکاستلز آن را نوع که یدرحال شود؛ یبدل م یو شخص ییروا یا به تجربه نییآ
مانتراها،  یساز یبا شخص GitaGPTبات  مثال، چت ی. براداند یم یجهان ییبرابر فردگرا رد

 شدن یزمان خطر سطح هرچند هم کند، یم بیدرصد از کاربران را به عبادت روزانه ترغ 2۴حدود 
 .(۲۴۲2 وچر،یف یس یب ی)ب دهد یم شیافزا زیرا ن یدسق ی تجربه

به منطق  یقدس ی تجربه ی از حوزه ن،ییکه در آن آ یندیفرا ؛قداست است شدن ییدوم، کالا
و  VAMAچون  ییها شنیکیدر هند با اپل ی. بازار محصولات مذهبشود یوارد م تالیجیاقتصاد د

Sri Mandir ها خدمات پوجا  پلتفرم نیشده است؛ ا فیبازتعر کاربر فعال( ونیلیم ۲۴از  شی)با ب
درصد از درآمد معابد را از  ۳۴به  کیو نزد کنند یدلار عرضه م ۴2تا  2 ی را با اشتراک ماهانه

مصداق  ندیفرا نیا اروارد،یاز منظر  .(۲۴۲2 ا،یندیا ی)ا ندینما یم نیتأم تالیجیتعاملات د قیطر
 یهاNFTمانند  ،یتجار یقداست به قالب محتواها که ییمندشدن است؛ جا از رسانه یروشن

 یاسپورای. در دگردد یم دیدر منطق بازار بازتول ینییآ ی و تجربه شود یم لیتبد ان،یمرتبط با خدا
زمان  بدل کرد، هرچند هم یفرهنگ ییرا به کالا نییآ ،یدرَشَنه مجاز یدرصد ۳۴۴شارلوت، رشد 

 ،۲یو رو ۴داد )پالاتهادکا شیافزا زیرا ن تالیجید یذهبم یدرآمد به فضاها کم یها گروه یدسترس
که در  یاست؛ جهان« جهان چهارم» یتجل ت،یوضع نیکه ا دهد یکاستلز اما هشدار م .(۲۴۲2
 ۱۴که حدود  یا گونه به کند، یم قیآن را تعم ،یکاهش نابرابر یجا به ها نییآ شدن یتالیجیآن، د

 هستند. یپول یها شنیکیمناسک خود وابسته به اپل انجام یبرا ییکایآمر یدرصد از هندوها

                                                 
1. Pallathadka 

2. Roy 
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 نترنتیو ا یمجاز تیواقع یها ی. فناوریبه فرامل یامر مقدس: از محل ییسوم، گسترش فضا
Mandir Wikiدر  Darshan VRمانند  ییها ( در پلتفرمIoT) اءیاش

 یزائران را به تورها ،۴
 شود یم ینیب شیپ برد؛ یفراتر م یابد محلرا از محدوده مع ینییو تجربه آ برد یم یمجاز یارتیز

 ر،یوا وزیدلار برسد )گلوب ن اردیلیم ۳۸۲.۸2به  ۲۴۳۳تا سال  یمذهب واقعیت مجازی ارباز
آن را گسترش  یاست و آپادورا نییآ بودن یروند نمود چندمکان نیاز منظر کمپبل، ا .(۲۴۲2
به  تالیجید یدر فضا ها نییکه آ ییاج نامد، یم ابندهی انیو جر ریمتغ یفرهنگ-یاجتماع یفضاها

 نیاست؛ در ا ۲۴۲2ماهاکومب  ند،یفرا نیااز  ینیع یا . نمونهشوند یم دیبازتول یا شکل شبکه
 یاسپورایکرد و د جادیا یگذار اشتراک ونیلیم ۲حدود  AR Mangaldeepپلتفرم  داد،یرو

 کند یم دیحفظ و بازتول یعاجتما یها را در شبکه ینید تیکه هو ینمود، روند ریرا درگ یسند
 .(۲۴۲2 ف،یبر ای)مد

از درآمد  %۳۲، ۲۴۲2شده است؛ در سال  ختهیآم نینو یها با نفوذ رسانه ،یسیدگرد نیا
 قیاز طر ها نیی( آ۲۴۲2ای، ) .حاصل شد تالیجید یهند از بسترها یصنعت رسانه و سرگرم

 یسنت یمکان یها قدس را از چارچوبو تجربه م شوند یم دیبازتول یورکننده و تعامل غوطه یمحتوا
 یبه نوع نییآ دیبازتول نیا الملل، نی. در سطح روابط بکنند یمنتقل م تالیجید یها به شبکه

 تیبه حفظ هو دیپساکوو یساز ی: مجازشود یم لیتبد ونیزاسیدر برابر سکولار یمقاومت فرهنگ
مواجه است  نیآنلا یپراکن نفرت رینظ ییها اما همزمان با چالش کند، یهندو کمک م یاسپوراید

 .(۲۴۲2ایندیا هِیت لب، داشته است ) شیافزا% 2۱، ۲۴۲۱که در سال 
با  یدر سازگار نید یاز توانمند یا نمونه تال،یجید سمیدر هندوئ نییآ یسیو دگرد دیبازتول

محدود، به  یمکان یها همچون درَشَنه و پوجا از چارچوب یاست. مناسک سنت نینو جهان ستیز
 نیشود. ا فیها تضع آن یاند، بدون آنکه جوهر قدس منتقل شده یو جهان یا شبکه یالگوها

 یها یو فناور نینو یها رسانه قیخلاقانه آن از طر ینیبلکه بازآفر ست،یسنت ن لافو ند،یفرا
 یدی. سه روند کلسازد یم یو همزمان اقتصاد یمشارکت ،یرا فرد ینییاست که تجربه آ تالیجید

 قابل مشاهده است: یسیدگرد نیدر ا

                                                 
ها و  گذاری اطلاعات درباره معابد، اسطوره تی است که به ثبت، مستندسازی و اشتراکای و مشارک یک پلتفرم دانشنامه .۴

در دین دیجیتال است؛ چرا که در آن اقتدارِ « جریان افقی اطلاعات»ای از  مناسک مذهبی اختصاص دارد. این بستر نمونه
افتاده است. کاربران در این فضا نه « ای جماعت شبکه»تولید معرفت مذهبی از انحصار متولیان سنتی خارج شده و به دست 

شوند که به دموکراتیزه شدن و در عین حال  کننده، بلکه تولیدکننده و ویراستارِ دانش قدسی محسوب می تنها مصرف
 های دینی منجر شده است. تکثرگرایی در قرائت
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 قیکه از طر شده یشخص یها به تجربه یحرکت از مناسک جمع ن؛ییآ یساز یفرد نخست،
تا سطح  نییشده و تعامل کاربران را با آ ریپذ ها امکان بات و چت یهوش مصنوع یها شنیکیاپل

خورده و  وندیپ تالیجیبه اقتصاد د نییآ دیقداست؛ بازتول شدن یی. دوم، کالادهد یم شیروزانه افزا
 شیها شکل گرفته است، که ضمن افزاNFTو  یبا خدمات اشتراک یمذهب محصولاتبازار 

امر مقدس؛  یی. سوم، گسترش فضاکند یبرجسته م زیرا ن تالیجید ینابرابر ،یبرخ یدسترس
 مانند ییها یمنتقل شده و با فناور یا و شبکه یبه عرصه فرامل یاز محدوده محل ینییتجربه آ

 .شود یم دیحفظ و بازتول یاجتماع یها در شبکه اسپوراید تیهو اء،یشا نترنتیو ا یمجاز تیواقع
در  یرا به ابزار مقاومت فرهنگ نییآ ،یتعامل یو محتوا نینو یها با نفوذ رسانه یسیدگرد نیا

و  نیآنلا یپراکن مانند نفرت ییدهایها و تهد کرده و همزمان فرصت لیتبد ونیزاسیبرابر سکولار
نه تنها قادر  نیکه د دهد ینشان م تالیجید نییآ دیبازتول ت،ی. در نهاسازد یرا آشکار م یساز ییکالا

 ن،ینو یها یو فناور یجهان یا در بستر شبکه ،یبا حفظ اصالت معنو تواند یبه انطباق است، بلکه م
و اصالت  یوش مصنوعافزوده، ه تیواقع انیبر تعامل م دیبا ندهیآ یها کند. پژوهش دایپ انیجر

را  نییآ ند،یفرا نیشود. ا یریاز حد جلوگ شیب یساز ییو کالا شدن یتمرکز کنند تا از سطح ینییآ
 .دهد یرا نشان م تالیجید یایآن در دن شرفتیکرده و پ لیتبد ایو پو یجهان یا دهیبه پد

 گیری نتیجهبحث و 

های مشارکتی مانند لایک  سنتی تا کنشتحلیل تحولات آیینی در هندوئیسم دیجیتال، از درَشَنه 
های نوین نه دچار زوال، بلکه دچار  گذاری، نشان داد که آیین در عصر رسانه و اشتراک

توان این تحول را  کمپبل، می« ای دین شبکه»بازپیکربندی عمیق شده است. در چارچوب نظری 
ای فهمید. هندوئیسم  نطق شبکهعنوان تداوم قداست در م عنوان قطع پیوند با سنت، بلکه به نه به

شدن قداست، و گسترش فضایی  سازی آیین، کالایی دیجیتال از خلال روندهایی همچون فردی
های  های نوین و کنش دهد که مناسک سنتی با منطق ارتباطی رسانه امر مقدس، نشان می

د و اقتدارهای من زیستی، آیین را از نهادهای مکان اند. این هم زیست شده روزمره دیجیتال هم
ای، تصویری و مشارکتی بازتعریف  کند، بلکه آن را در قالب روابط داده مراتبی جدا نمی سلسله

ای  ه پدیدهب را هندویی هویت جهانی، و المللی بین های شبکه بستر در که فرایندی .سازد می
 گرداند. فراملی بدل می

است؛ مفهومی که در « رشَنهدَ»های محوری این پژوهش، دگرگونی مفهوم  یکی از یافته
سنت هندو، محور تجربه قدسی و ارتباط بصری با الهی بوده است. در محیط دیجیتال، درَشَنه از 
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شود. کاربران با  ای ارتباطی و چندمکانی تبدیل می ای مکانی و دیداری به رابطه تجربه
تولید « ای رشَنه شبکهدَ»های برکت، در واقع نوعی از  گذاری تصاویر، ویدئوها و پیام اشتراک

شدن، معادل دریافت و توزیع برکت است. این دگرگونی نشان  کنند که در آن دیدن و دیده می
دهد که قداست دیگر در مکان یا شخص خاصی متجسد نیست، بلکه در شبکه تعاملات،  می

 منتشود. در این میان، لایک، ایموجی یا کا ها و تأییدهای جمعی بازتولید می گردش داده

«Blessed!» شمار  های فیزیکی نیستند، بلکه بخشی از ساختار آیینی دیجیتال به تنها نشانه
کنند. از منظر ارتباطات آیینی کری، این  ای تبدیل می روند که عمل تقدیس را به فرمی داده می

های مشارکتی هستند که واقعیت قدسی را حفظ و  ها نه انتقال صرف اطلاعات، بلکه آیین کنش
تاک، جامعه  هایی چون اینستاگرام و تیک گذاری در پلتفرم بخشند؛ جایی که اشتراک تحول می

 .کند هندویی را در زمان و فضا بازسازی می

 Celevision و پدیده« گوروهای مدیاتیزه»در سطح اقتدار دینی، مقاله نشان داد که با ظهور 

مراتبی به الگوهای  ز ساختارهای سلسلهگونه دینی(، اقتدار آیینی ا سازی سلبریتی )تلویزیون
است؛ جایی که مشروعیت « جابجایی اقتدار»، این روند دیگر ای منتقل شده است. به تعبیر شبکه

مراتب روحانی، بلکه از میزان تعامل، بازنشر و مشارکت جمعی در فضای دیجیتال  نه از سلسله
زمان مخاطب،  ، نه صرفاً پیروان، بلکه هماپ، فیسبوک یا اینستاگرام خیزد. کاربران در واتس برمی

سازد و امکان  تر می جایی، آیین را دموکراتیک اند. این جابه تولیدکننده و تأییدکننده معنویت
شدن یا  کند، اما در عین حال خطر سطحی مشارکت نسل جوان را در تولید معنویت فراهم می

کند:  ای توصیف می ا در چارچوب جامعه شبکهاین ر شدن ایمان را نیز در خود دارد. کاستلز کالایی
گری  نمایند، و میانجی های اطلاعاتی افقی، اقتدار را از نهادها به کاربران جهانی منتقل می جریان

 از بخشی عنوان به الملل، بین روابط در که ای پدیده .سازند را از انسانی به الگوریتمی بدل می
 کند. عمل می فرهنگی سازی جهانی

دهند  ها نشان می ای دیگری از این تحول است. داده بعد رسانه« شدن قداست کالایی» پدیده
های دَرشَنه، آیین را در منطق مصرف دیجیتال ادغام  که بازارهای آنلاین پوجا و اپلیکیشن

نشینی دین و بازار لزوماً به افول  اند. با این حال، بر خلاف فرضیه سکولاریزاسیون، این هم کرده
ای، قداست از طریق مشارکت کاربران در چرخه  شود. در منطق دین شبکه ت منجر نمیمعنوی

گذاری تصویر پوجا در  شود. خرید اقلام آیینی یا اشتراک مصرف و بازتوزیع داده بازتولید می
سازی باشد، بیانگر تلاش برای تداوم حضور قدسی در زبان  اینستاگرام، بیش از آنکه نشانه تجاری
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ای، نه  قداست در محیط رسانه»دهد،  توضیح می گونه که یاروارد جیتال است. هماناقتصاد دی
ای، با  این بعد رسانه«. د.شو ماند، بلکه در جریان ارتباط بازآفرینی می شود و نه ثابت می حذف می

های نوین نه تنها واسطه، بلکه  کند: رسانه تبدیل می مندشدن، آیین را به محتوای روزمره رسانه
سازند. در  های نمادین بدل می های خرد مانند لایک را به آیین لیدکننده قداست هستند، و کنشتو

هایی  سهم دیجیتال در بازار رسانه و سرگرمی هند، این روند تقویت شده: اپ% ۳۲، با رشد ۲۴۲2
دلار ماهانه( تبدیل  ۴2-2میلیون کاربر، قداست را به خدمات پولی ) ۲۴، با Sri Mandir چون
 .نمایند مشارکت دیجیتال تأمین می درآمد معابد را از% ۳۴اند، و  کرده

سازی مناسک یکی از پیامدهای طبیعی  تحلیل بازتولید آیین نشان داد که فردی
های شخصی  ها در بستر دیجیتال از فضاهای جمعی به شبکه شدن دین است. آیین ای رسانه

دهد تا تجربه دینی را با ریتم زندگی روزمره تنظیم  می اند. این انتقال به کاربران اجازه منتقل شده
حل  کنند. در عین حال، خطر انزوای فردی یا گسست از جماعت دینی نیز وجود دارد. راه

های  فینگر، که در چارچوب نظری کمپبل نیز قابل تبیین است، ترویج شکل پیشنهادی شای
زمان از مشارکت دیجیتال و تجربه  مهایی که ه است؛ آیین« های هیبریدی آیین»ترکیبی یا 

فینگر،  )شایرسانند.  ترتیب قداست را میان فرد و جماعت به تعادل می برند و بدین جمعی بهره می
خوانی دارد: در  هم ای کاستلز سازی با جامعه شبکه المللی، این فردی از بعد بین( ۲2۴-۲0۴: ۲۴۲۲

های درَشَنه هوشمند برای بازسازی هویت  ران از اپدیاسپورای هندو )مانند آمریکا و کانادا(، کارب
این . نمایند هندوهای آمریکایی آیین را بدون حضور فیزیکی تجربه می %۱۴کنند و  استفاده می

های جهانی، قداست را  عمل شبکه« مناظر فرهنگی»عنوان گسترش  الملل، به روند، در روابط بین
یین را به مقاومتی هویتی در برابر سکولاریزاسیون برند، و آ از هند به دیاسپورای فراملی می

 سازند. جهانی بدل می

 گسترش و شدن کالایی سازی، فردی –در مجموع، سه ویژگی محوری هندوئیسم دیجیتال 
ی اقتدار، جای جابه: دانست متناظر ای شبکه دین بنیادین بعُد سه با توان می را – قداست فضایی

های  دهد که آیین در بستر رسانه اقعیت. این تطابق نشان میبودن و کنش همگرا و چندمکانی
ی زیست آیینی در  نوین، دیگر بازنماییِ صرفِ مناسک سنتی نیست، بلکه به بازتعریف شیوه

ای بدل شده است. در این چارچوب، آیین از رویدادی محدود به زمان و مکان به  جهان شبکه
ای یگانه در معبد  شود. درَشَنه دیگر لحظه ر تبدیل میپذی فرایندی ارتباطی، مشارکتی و بازتوزیع

در بستر دیجیتال است؛ الگویی که از « شدن دیدن و دیده»نیست، بلکه الگویی تکرارشونده از 
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یابد و حیات آیینی را در قالبی تعاملی  گذاری تداوم می طریق گردش تصویر، لایک و اشتراک
مندشدن و ارتباطات آیینی، بنیان بازتولید این تجربه را  انهای، رس کند. از منظر رسانه بازآفرینی می

های  نهادینه کرده و کنش« دین روزمره»های نوین آیین را در قالب  دهند: رسانه شکل می
ای و  ی شبکه سازند. از منظر جهانی، منطق جامعه نمادین را به اشکال مشارکتی ارتباط بدل می

کنند؛ دیاسپورا از واقعیت  ای فراملی تبدیل می را به پدیدهشدن فرهنگی، آیین  های جهانی جریان
گیرد، و بازار  ی پوجا برای حفظ و بازنمایی هویت مذهبی بهره می مجازی درَشَنه و واقعیت افزوده

الب کالا ق در را قداست – ۲۴۲۸ سال تا ٪۴۴ حدود ی سالانه ترکیبی رشد نرخ با –معنوی هند 
 نماید. جهانی صادر میهای  و محتوا به مدار رسانه

ای تازه در تکوین  توان نشانه مرحله های اجتماعی را می بنابراین، بازتولید آیین در عصر رسانه
ای که در آن قداست، به جای آنکه در مکان یا اقتدار نهادی تثبیت شود، در  دین دانست؛ مرحله

نه سازگاری سطحی با  های سیال ارتباطی جریان دارد. این تحول نه افول دین است و شبکه
ای است. در  ای و شبکه سازی منطق ارتباطات رسانه فناوری، بلکه بیانگر توان دین در درونی

کند؛ و در این  گذرد، بلکه از مسیر اتصال عبور می جهان دیجیتال، ایمان دیگر از مسیر معبد نمی
بر اصالت  مصنوعیهوش  های آینده باید بر تأثیر اتصال، برکت همچنان جاری است. پژوهش

 آیین تمرکز کنند، تا این بازآفرینی، پایدار بماند.
 ن،ییآ کی یصرفِ دگرگون فِیپژوهش به دست آمد، فراتر از توص نیا یینها لیآنچه در تحل

است. پژوهش حاضر با عبور از  تالیجید نیدر مطالعه د یشناخت چرخش معرفت کیدهنده  بازتاب
 پرداختند، یم یمجاز یدر فضا نیکه صرفاً به حضور د نیشیپ یستایو ا انهیگرا لیتقل یکردهایرو

پر  یا رشته انیو م یساختار لیتحل قیرا از طر قیتحق اتیموجود در ادب یاست تا خلأها دهیکوش
در  توان یپژوهش را م نهیشیبا پ سهیمطالعه در مقا نیو ارزش افزوده ا تیاساس، اهم نیکند. بر ا
درک تداوم قداست در  یرا برا یدیجد یها لاصه کرد که افقخ رینوآورانه ز یمحورها

 گشوده است: یلتفرمپ جهان ستیز
 (یبیترک یا رشته انیم کردی)رو «یساختار نییتب»به  «فیتوص». گذار از ۴

دین »و  «برخط نید» انیم زی)مانند هلاند( صرفاً به تما هیاول یها که پژوهش یحال در
 فیرا توص یا شبکه نید یها یژگی)مانند کمپبل( و یانیم یها و پژوهش پرداختند یم «آفلاین

ارتباطات »(، ارواردی« )مندشدن رسانه» یها هیاز نظر یا رشته انیم یبیمقاله با ترک نیا کردند، یم
 ی. نوآورندیب یم یابزار رییتغ کیرا فراتر از  ندی)کاستلز(، فرآ «یا جامعه شبکه»( و ی)کر «ینییآ
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داده و  رییقداست را تغ یساختار درون« منطق شبکه»چگونه  دهد یکه نشان ماست  نیمقاله در ا
 کرده است. لیتبد« داده انیجر»آن را به 

 «صرف ییبازنما» یبه جا «تالیجید ستهیتجربه ز». تمرکز بر ۲
. شوند یم ییبازنما ها تیسا چگونه در وب ها نییمتمرکز بودند که آ نیبر ا شتریب یقبل مقالات

نشان  ،«تالیجید درشنه» لیبا تحل نگارندگانتمرکز دارد. « تجربه دیبازتول»مقاله بر  نیاما ا
عمل »بلکه خودِ  ستند،ین یفن یها صرفاً کنش گرید یگذار کامنت و اشتراک ک،یکه لا دنده یم
 .کنند یم عیو توز دیرا تول یقدس تیکه واقع شوند یمحسوب م «ینییآ
 قداست شدن ییو کالا «تالیجید یاقتصاد معنو» لی. تحل۳

 نید یاسیورود به حوزه اقتصاد س نه،یشیمقاله نسبت به پ نیبرجسته ا یها یاز نوآور یکی
و  Sri Mandirمانند  ییها شنیکیاپل لیو تحل ۲۴۲2سال  یاست. مقاله با ارائه آمارها تالیجید

VAMAیت اشتراکخدما»و « کالا»ها به  که چگونه قداست در منطق پلتفرم دهد ی، نشان م» 
)مانند  «تالیجید یتجار یها مدل»و  «یتجربه معنو» انیم وندیپ نیشده است. ا لیتبد

NFTمغفول مانده بود. کیکلاس یپژوهش یها نهیشی(، در اکثر پیمذهب یها 
 نیی( در آARو  AI ،VR) نینو یها ینقش فناور ی. بررس۱

مقاله  نیتمرکز داشت، ا یاجتماع یها و شبکه نترنتیبر ا شتریپژوهش ب نهیشیکه پ یحال در
در مناسک  یمجاز تی( و واقعGitaGPT)مانند  یهوش مصنوع ریتاث لیخود را با تحل ینوآور
 یکه چگونه هوش مصنوع کند یم نیی. مقاله تبدهد ینشان م ۲۴۲2مثل ماهاکومب  یبزرگ

ل کرده و اقتدار منتق «تمیالگور»( به تیپندعلمای هندو یا همان ) «انسان»را از  یگر یانجیم
 .کند یم یساز یرا شخص ینید
 «یساز ی/جهانالملل نیروابط ب»و  «تالیجید نید» انیم وندی. پ2

دارند، موضوع را  ینید ای یمحل یکه صرفاً نگاه یاز مطالعات مورد یاریمقاله برخلاف بس
 ینوآور نی. ادهد یکاستلز قرار م «یواکنش تیهو»و  یآپادورا «یمناظر فرهنگ»در چارچوب 

در  اسپوراید «یمقاومت فرهنگ» یبرا یبه ابزار تالیجید درشنهچگونه  میتا بفهم دهد یاجازه م
 شده است. لیتبد یجهان ونیزاسیسکولاربرابر 
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 رانیا یمذهب بوم ستیز یبرا شنهادی. ارائه پ0
 یانریمخاطب ا یها هندو را به ضرورت نییمطالعه آ جیحرکت نوآورانه، نتا کیدر  سندهینو

 رانیدر ا «تالیجیاقتصاد نذورات د»و  «یمجاز یها ارتیز» لیتحل یو از آن برا زند یم وندیپ
 وجود نداشت. یخارج یها نهیشیدر پ یکاربرد-یقیتطب کردیرو نیکه ا کند، یم یالگوبردار

 لیتحل»، («۲۴۲2ها ) روز بودن داده به»مقاله در  نیا ی و دستاوردطور خلاصه، نوآور به
 است. «یا داده در جامعه شبکه انیبه مثابه جر نییآ نییتب»و « قداست یتمیالگور-یاقتصاد

 پیشنهادهای پژوهشی
های آینده  پژوهش سازی مفهوم درَشَنه دیجیتال در مطالعات تطبیقی دین دیجیتال: بومی. ۴

 شدن دیده و دیدن آیین یعنی -توانند بررسی کنند که چگونه منطق درَشَنه دیجیتال  می
میان هندوئیسم  تطبیقی مقایسه. شود می بازآفرینی نیز دیگر ادیان در - ها پلتفرم در دسیق

تواند نشان دهد که قداست در  های اسلامی آنلاین می ای و آیین دیجیتال، مسیحیت شبکه
 .شود های مختلف چگونه در جریان داده بازتوزیع می فرهنگ

جای تمرکز بر نهادهایی چون صداوسیما، باید  به دینی: ها در بازتوزیع اقتدار تحلیل نقش پلتفرم. ۲
عنوان  به (VAMA یا YouTube ،Instagram مانند) های جهانی و بومی پلتفرم

تواند الگویی برای فهم قدرت  های اقتدار آیینی بررسی شوند. این تحلیل می میانجی
 .دهی تجربه دینی باشد ها در شکل الگوریتمی و اقتصادی پلتفرم

های مربوط به  با توجه به یافته پژوهش درباره اقتصاد معنوی دیجیتال در جوامع آسیایی:. ۳
شود مطالعات آینده بررسی کنند که چگونه بازارهای  شدن قداست در هند، پیشنهاد می کالایی

اند، و چه  گیری معنوی دیجیتال در جوامع دیگر )مثلاً تایلند، ایران، یا اندونزی( در حال شکل
 .دهایی برای اصالت آیینی دارندپیام

تجربه دَرشَنه دیجیتال در دیاسپورای هند  ای: مطالعه هویت دینی دیاسپورا در فضاهای شبکه. ۱
توانند به  های بعدی می تواند در فضای فراملی تداوم یابد. پژوهش نشان داد که آیین می

ند تا الگوهای مشترک حفظ بررسی سازوکار مشابه در جوامع مهاجر مسلمان یا بودایی بپرداز
 .های جهانی روشن شود هویت دینی در شبکه

توان  در ادامه منطق مقاله، می و تحول قداست: (VR و AI) های نوظهور تمرکز بر فناوری. 2
های  بات هایی طراحی کرد که نشان دهند هوش مصنوعی، واقعیت مجازی و چت پژوهش
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کنند و تجربه قداست  دیجیتال را بازتعریف می معنوی چگونه مرزهای میان میانجی انسانی و
 .نمایند ور بازآفرینی می را به شکل غوطه

 تقدیر و تشکر
 دیدکتر س یجناب آقا غیدر یارزشمند و ب یها ییاز راهنما نددا یبر خود فرض منویسنده مسئول 

. یدنما یزارسپاسگ مانهیو مذاهب، صم انیدانشگاه اد ختهیاستاد فره ،ی از کشور هندمحمد روحان
 ت،یزبان سنسکر فیبر ظرا رشانینظ هندو و تسلط کم نییدر شناخت آ شانیا قیتخصص عم

اثر، مرهون نگاه  نیا یعلم یپژوهش بود و غنا نینگارش ا ریروشنگر در مس یهمچون چراغ
 است. شانیو تتبع ا قیدق

 تعارض منافع
 و شده وجود نداردانجامنتشار پژوهش مورد اکنند هیچ تضاد منافعی دراعلام می نویسندگان مقاله

ها، دادهنادرست، جعل ادبی، رفتارمعنوی، سرقتمالکیت :جملهبرای مقاله حاضر موارد اخلاقی از
طور کامل توسط نویسندگان رعایت شده است. به زمان و یا هرگونه تخلف دیگر،همانتشار 

ویراست ادبی و اصلاحات نگارشی تی برای  پی در این مقاله از هوش مصنوعی چت جیهمچنین 
 های مختلف متن استفاده شده است. در بخش
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