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چکیده 
پوشش خبرى جبهه ى مقاومت، نقش مهمى در شکل گیرى افکار عمومى درباره ایدئولوژى انقلاب اسلامى دارد و 
روزنامه نگارى مقاومت به عنوان ژانرى نو، در مقابل روزنامه نگارى صلح به حساب مى آید. هدف پژوهش حاضر، احصاء 
و تدوین فرایندهاى مطلوب در پوشش خبرى جبهه ى مقاومت است. بدین منظور، با روش تحقیق کیفى و تکنیک 
مصاحبه عمیق با صاحب نظران حوزه ارتباطات و خبر، داده ها گردآورى شد. انتخاب مصاحبه شوندگان با نمونه گیرى 
هدفمند و شناسایى به صورت گلوله برفى، از میان استادان ارتباطات، سردبیران خبر و خبرنگاران میدانى این حوزه به 
انجام رسید. با استخراج زیرمقوله ها و دسته بندى در مقوله هاى مختلف، ویژگى هایى نظیر اعتقاد، روح و اخلاق، حرفه، 
فرهنگ و زبان، دانش، ارتباط، ظاهر، جنسیت و مسائل زندگى، در مقوله ى محورىِ شاخص هاى فردى قرار گرفتند. 
مقوله ى محورىِ شاخص هاى سازمانى نیز به ویژگى هاى مدیران و مسئولان رسانه، سیاست گذارى و ساختار ادارى 
اختصاص یافت. ویژگى هاى تصویر، صوت و تدوین در مقوله ى محورىِ شاخص هاى شکلى جاى گرفت. ویژگى هاى 
به  نیز  واژه سازى  و  شکست  اخبار  فریب،  یا  کنترل  سانسور،  برجسته سازى،  خبرى،  قالب  خبرى،  ارزش هاى  کلى، 
مقوله ى محورىِ شاخص هاى محتوایى اختصاص یافت. بدین ترتیب، فرایندهاى مطلوب در پوشش خبرى جبهه ى 
مقاومت، ترکیبى از ویژگى هاى ذاتى و اکتسابى  است که در چارچوب سیاست هاى کلان و آرمان هاى انقلاب اسلامى 
در قالب هنجارهاى رسانه اى تدوین مى شود. براساس یافته هاى این پژوهش، لازم است براى پوشش خبرى جبهه ى 

مقاومت از خبرنگار میدانى گرفته تا تصمیم گیران، نیروى حرفه اى و آموزش دیده به کار گرفته شود.
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مقدمه
چون  منابعى  از  خبر،  تنظیم  در  مطلق  عینیت  نبود  به  باتوجه  رسانه،  کاربردهاى  و  هنجارها 
اثرگذار  بیرونى  منابع  و  سازمانى»  گنز1(1979) «روال هاى  تعبیر  به  یا  رسانه  سیاسى  رویکرد 
و  مى پذیرد  تأثیر  نخبگان)  دیگر  و  ذینفع  گروه هاى  مسئولان،  سیاسى،  کنشگران  جمله:  (از 
ایدئولوژى،  مثل  متغیرهایى  باواسطه ى  خبرنگاران؛  توسط  به دست آمده  اطلاعات  کردن  معنا 
نگرش ها و هنجارهاى حرفه اى است. رسانه نیز با توجه به ویژگى هاى مخاطب خود، مى تواند 
با برجسته سازى و براساس چارچوب هاى از پیش تعیین شده، با انعکاس وقایع، مخاطب خود 
را تحت تأثیر قرار  دهد. در این میان، ویژگى هاى فرمى و محتوایى یک خبر نیز تحت تأثیر 
ویژگى هاى خبرنگارى، در خط مقدم قرار مى گیرد و مى تواند سایر منابع (روال هاى سازمانى و 

منابع بیرونى) را تحت تأثیر بگذارد.
رسانه هاى جبهه ى مقاومت و ضدجریان، در پاسخى، اگرچه منفعلانه اما به منظور اعلام مواضع 
حقیقى این جبهه مى توانستند معادله ى جنگ را با همراه سازى افکار عمومى تغییر دهند. ولى ضعف 
رسانه اى در انعکاس آرمان ها و دستاوردهاى رزمندگان مقاومت، باعث شد تا میدان جنگ داخلى در 

سوریه به مرزهاى ایران اسلامى برسد.
ضد  خبرى  شبکه هاى  تأثیرپذیرى  یا  استقلال  مسئله ى  که  است  آن  اهمیت  حائز  نکته  اما، 
موضع گیرى  که  است  مطرح  رویدادهایى  مورد  در  به ویژه  غربى،  شاخص  شبکه هاى  از  جریان 
میان  این  در  مى گیرند.  قرار  یکدیگر  با  آشکار  تقابل  در  جریان  ضد  و  جریان  خبرى  شبکه هاى 
اما  شده اند،  گام هایى  برداشتن  به  موفق  سخت افزارى  لحاظ  به  درحال توسعه،  کشورهاى  هرچند 
ارزیابى هاى برخى پژوهشگران نشان مى دهد به لحاظ نرم افزارى این دغدغه همچنان پابرجاست 
و به لحاظ دستورکار و چارچوب بندى وقایع تحت تأثیر رسانه هاى کشورهاى توسعه یافته قرار دارند 

(زابلى زاده، الف، 1393: 37).
حقانیت  از  مشروع  دفاع  به دنبال  اول  وهله ى  در  مقاومت،  جبهه ى  در  مبارزه  میان،  این  در 
مورد  در  متداول  مفهومى  تعاریف  و  است  صلح  ایجاد  به دنبال  بعد  مرحله ى  در  و  مظلومیت  و 
ویژگى هاى خبرنگارى جنگ وصلح و حتى بحران، با توجه  به ویژگى هاى این جبهه قابل تسرّى به 
خبرنگارى جبهه ى مقاومت نیست. از این جمله مى توان به وجود تعابیرى نظیر مرگ و شهادت، 
عملکرد  نداشتنِ  تطابق  حرم،  جغرافیایى  گستره ى  جنگ،  و  مقدس  دفاع  شهادت طلبى،  و  انتحار 

موردى رهبران جبهه ى مقاومت با آرمان هاى انقلاب اسلامى اشاره نمود.
تدوین  به  نیاز  رسانه اى،  جنگ  جریان  در  مبارزه،  به منظور  همیشگى  آمادگى  براى  بنابراین، 

1. Qenz
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آراى  تضارب  از  این ویژگى ها  محسوس بود. تدوین  پوشش خبرى جبهه ى مقاومت  ویژگى هاى 
به عنوان  میتواند  خبرنگارى،  میدانى  کارشناسان  و  ارتباطات  نظامى،  سیاسى،  علوم  صاحبنظران 
جمهورى  صداوسیماى  به ویژه  ضدجریان  رسانه اى  سازمان هاى  مورداستفاده ى  سبک1  راهنماى 

اسلامى ایران گردد.
تردیدى نیست که تلویزیون به علت استفاده از دو عنصر کلام و تصویر بیش از هر رسانه  جمعى 
دیگرى مى تواند بر احساسات و عواطف مخاطب تأثیر گذارد. اما، همچنان که هاسکینز2 مى گوید: 
«این رسانه بدون هیچ شباهتى به عکاسى، لحظات احساسى و تصاویر پیاپى را به مخاطب منتقل 
مى کند که این موضوع زمان کمى را براى فکرکردن باقى مى گذارد و به ساختن «حافظه اى جدید» 

درباره ى مناقشات گذشته کمک مى کند» (احمدى، 1388: 115).
با جست وجو در منابع اسنادى، فرایندهاى مطلوب در پوشش خبرى جبهه ى مقاومت به خصوص 
براى صداوسیماى جمهورى اسلامى ایران یافت نشد؛ بر این اساس، در مورد احصاء و تدوین این 

فرایندها تحقیق شد.

پیشینه ى پژوهش
در جدول شماره 1 تعدادى از آخرین پژوهش هاى مرتبط با موضوع مقاله آورده شده است.

جدول شماره 1. پیشینه ى پژوهش

نویسندگان عنوانردیف
نتیجه اصلى(سال)

1
روزنامه نگارى صلح: تحلیل 
مضمون به قدرت رسیدن 
دوباره طالبان در افغانستان 
از منظر روزنامه هاى ایران

داریوش 
شعبان 
(1402)

روزنامه هاى بررسى شده، از دو منظر بدبینانه و خوشبینانه ماهیت 
دوباره  رسیدن  قدرت  به  علل  کرده اند،  نگاه  را  طالبان  حکومت 
طالبان را در دو دسته علل داخلى و خارجى واکاوى کرده و تهدیدها 
و فرصت هاى احتمالى آن را پیش بینى و راه حل هایى براى مواجهه 

با تحولات رخ داده، ارائه کرده اند.

2
مصرف اخبار در زمان 
درگیرى: جنگ رژیم 

اسرائیل و فلسطین در سال 
2021

Darwish, 
K. (2021

کمتر  و  خارجى  خبرى  منابع  به  درگیرى،  زمان  در  کاربران 
جناح دار  و  احساسى  محتوایى  اغلب  که  دارند  تمایل  شناخته شده 
پخش  به  منجر  رویکرد  تقویت  باعث  رفتار  این  مى کنند.  ارائه 
اخبار  مصرف  الگوهاى  شناخت  مى شود.  نادرست  اطلاعات 
اطلاعات  با  تا  کند  کمک  سیاست گذاران  و  رسانه ها  به  مى تواند 
پیشنهاد  دهند.  ارتقا  را  عمومى  آگاهى  و  کنند  مقابله  نادرست 
تقویت  و  رسانه اى  سواد  افزایش  براى  آموزشى  ابزارهاى  مى شود 

مهارت هاى تحلیل اخبار ارائه شوند.

1. Style guide
2. Hoskins
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نویسندگان عنوانردیف
نتیجه اصلى(سال)

3
ارائه ى الگوى خبرنگارى 
بحران هاى طبیعى براى 

سازمان صداوسیماى 
جمهورى اسلامى ایران

مرتضى 
قربانى 
(1396)

حین  قبل،  شامل  مرحله اى  سه  الگویى  پژوهش،  این  مبناى  بر 
بحران،  از  قبل  مرحله ى  در  است.  به دست آمده  بحران  از  بعد  و 
عرصه ى  به  خبرنگار  ورود  جهت  آمادگى  براى  لازم  تمهیدات 
در  است.  شده  ذکر  شخصیتى  و  آموزشى  بخش  دو  در  بحران 
مرحله ى حین بحران، با پنج مقوله ى محورى و ده مقوله ى اصلى 
خط مشى،  تعیین  که  خبرنگارى  الگوى  اصلى  بخش هاى  از  یکى 
و  خبرنگار  مسئولیت  خبر،  دروازه بانى  اخبار،  در  اولویت دهى 
در  مى دهد.  توضیح  مقوله  کلان  به عنوان  است،  تصویر  گزینش 
بخش سوم نیز به پیگیرى رسانه اى و بررسى عوامل ایجاد بحران 
با مقوله هایى همچون انتخاب سوژه، نوع گزارش، ابعاد و دلایل 

بحران مى پردازد.

4
ارائه ى الگوى گزارشگرى 
اشراقى جنگ براى خبر 
صداوسیماى جمهورى 

اسلامى ایران

آقابابایى 
زیارتى 
(1395)

مستند  سازندگان  فردىِ  ویژگى هاى  تحقیق،  نتایج  براساس 
زمانه»  «شناخت  و  اشراقى»  «سلوك  مقوله ى  دو  در  اشراقى 
کلى  دسته ى  دو  هم  سازمانى  ویژگى هاى  شده اند.  داده  سامان 
درونىِ  ویژگى هاى  احصاى  (براى  درون گروهى»  «ویژگى هاى 
را  رسانه اى»  سازمان  با  «نسبت  و  فتح)  روایت  سازنده ى  گروه 
که  است  دربرگرفته  را  ویژگى هایى  اخیر،  مقوله ى  دادند؛  شکل 
بوروکراتیک  سازمانى  با  نسبت  در  فتح،  روایت  ویژه ى  گروه 
محتوایى  ویژگى هاى  است.  داده  بروز  خود  از  صداوسیما  نظیر 
صدر  به  «رجوع  و  جنگ»  در  «رسانه  «تمایزها»،  دسته هاى  در 
اسلام به مثابه ى الگو» جاى گرفته اند و ویژگى هاى فرمى، باتوجه 
«موسیقى»،  «تصویربردارى»،  مقولات  کارى،  تخصص هاى   به 

«تدوین» و «گفتار متن» را شکل دادند.

5
گفتمان غالب هالیوود 
و نقش آن در تضعیف 

جبهه ى مقاومت در غرب 
آسیا (خاورمیانه)

زمانى انبوهى 
(1393)

روش  از  استفاده  در  غرب  تاکتیک هاى  از  یکى  پژوهش،  این 
وارونه نمایى و سیاه نمایى درخصوص ایران را به عنوان ارائه کننده 
رأس  در  و  بین المللى  موجود  نظم  با  مواجهه  در  جدید  گفتمانى 
آن آمریکا آورده و باتوجه به تأثیر فوق العاده هنر و به ویژه سینما 
بر افکار عمومى جهان استفاده از تولیدات هالیوودى عنوان کرده 
است. این پژوهشگر با تحلیل محتواى فیلم هاى ساخت هالیوود، با 
استخراج دلایل تولید فیلم هایى با مضمون اسلام ستیزانه، چگونگى 
تضعیف جبهه ى مقاومت و نقش  هالیوود را بر ضدجبهه ى مقاومت 

در وارونه جلوه دادن واقعیت ها بیان کرده است.

6
نظریه ى هنجارى رسانه ها 
از دیدگاه رهبران انقلاب 
اسلامى: از سال 1357 تا 
سى امین سال انقلاب

باهنر و 
ترکاشوند 
(1388)

نظام  مى دهد،  نشان  پژوهش  این  در  به دست آمده،  گزاره هاى 
شش  به  شباهت ها  برخى  باوجود  آنان،  مطلوب  هنجارى 
روسى،  کمونیسم  اجتماعى،  مسئولیت  لیبرالى،  اقتدارگرا،  نظریه 
است  ویژگى هایى  داراى  دموکراتیک،  مشارکت  و  توسعه بخش 
که شاید بتوان به عنوان الگوى هفتم از آن سخن گفت. در این 
آرمانى  رسانه  هنجارى  دیدگاه هاى  مؤلفه،   25 براساس  پژوهش 

رهبران انقلاب اسلامى در حوزه ساختارى بررسى شده است.
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نویسندگان عنوانردیف
نتیجه اصلى(سال)

چهل شاهد (اولین گروه 7
بسیجى خبرنگار جنگ)

مسعودى 
(1388)

پژوهشگر در این اثر، سعى نموده است با رعایت اصول مبتنى بر 
صداقت و امانت دارى و با جمع آورى خاطرات و اسناد زنده ى گروه 
چهل شاهد، به عنوان اولین گروه بسیجى خبرنگار جنگ، اعضا و 
عملکرد شهدا و آثار تصویرى باقیمانده از این گروه را معرفى کند. 
از جمله آسیب هاى عنوان شده، براى این گروه مى توان به فقدان 
و  مسئولیت پذیر  ثابت،  مدیریت  نبود  و  ادارى  چارچوب  و  سیستم 
داراى تفکر حرفه اى اشاره نمود. همچنین، نبود آموزش صحیح و 
منسجم و هم مسیر با مسائل فرهنگى و هنرى روز نبودِ نیروهاى 
آثار  از  استفاده نکردن  همه  از  مهم تر  و  هم تراز  و  تدارك کننده 
تفکر،  هیچ گونه  نبود  جهت  به  گروه،  اعضاى  توسط  تهیه شده 
که  است  شده  باعث  خصوص  این  در  مبتکر  و  سازنده  اندیشه ى 
آرشیو  در  محل،  نشانى  و  نام  آدرس،  بدون  موجود،  تصاویر  انبوه 

بنیاد حفظ آثار و نشر ارزش هاى دفاع مقدس باقى بماند.

8
پوشش رسانه اى غرب 

آسیا (خاورمیانه): ادراك و 
سیاست خارجى

 Shaheen,
 J. G.

.((1985

رسانه هاى  در  منفى  و  کلیشه اى  به صورت  اغلب  عرب،  مردم 
ارائه  شامل  بازنمایى ها  این  شده اند.  کشیده  تصویر  به  آمریکایى 
تصاویرى از خشونت، بى ثباتى و تهدید علیه امنیت جهانى است و 
منجر به شکل گیرى تصورات نادرست و پیش داورى هاى عمومى 
نسبت به جوامع عربى شده است. این نگرش ها، به سیاست هاى 
خارجى متخاصم تر و حمایت کمتر از دیپلماسى منجر شده است. 
براى دستیابى به سیاست خارجى منصفانه تر و مؤثرتر، باید بازنگرى 
در رویکردهاى رسانه اى صورت گیرد. بهبود تصویرسازى از جوامع 
تنش هاى  کاهش  و  فرهنگى  تفاهم  ایجاد  به  مى تواند  عربى، 

بین المللى کمک کند.

بدین ترتیب، با بررسى اجمالى پیشینه اى از پژوهش هایى که قرابت موضوعى با فرایندهاى 
مطلوب در پوشش خبرى جبهه ى مقاومت و تدوین الگوى آن دارند، به نظر مى رسد که در تمامى 
جبهه ى  به  مربوط  خبرى  چارچوب هاى  و  برجسته سازى  مؤلفه هاى  عناصر،  ارزش ها،  تحقیقات؛ 
مقاومت بررسى نشده است و بیشتر به موضوع هاى مستند، فیلم، عکس و ویژگى هاى مخاطبان 

پرداخت شده است.

ادبیات نظرى پژوهش 
1- تعریف مفاهیم و اصطلاحات

1-1. پوشش خبرى
پوشش خبرى مجموعه اى از فعالیت هایى ا ست که در روند تولید خبر به انجام مى رسد تا ارزش 
یک خبر و جایگاه آن از وضعیت واقعى بالاتر یا پایین تر مطرح شود و ارزش آن خبر در مجاورت 
با مطالب دیگر داراى ارزش بیشتر، کمتر یا در حد صفر شود (سلطانى فر و هاشمى، 1382: 14). 
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درواقع پوشش خبرى فراگرد بازنمایى1 وقایع و رخدادها از طریق وسایل ارتباطى است (سبیلان 
اردستانى،  1382: 30).

2-1. جبهه ى مقاومت 2
معنى کلمه ى «جبهه» از نظر واژگانى در فرهنگ فارسى عمید و در اصطلاح نظامى، میدان جنگ 
و در اصطلاح سیاسى به عنوان گروهى متشکل از حزب ها و سازمان هاى مختلف که براى رسیدن 
به اهداف معیّن با یکدیگر متحد مى شوند، تعریف شده است (عمید، 1389: 362). معنى کلمه ى 
«مقاومت» نیز در فرهنگ فارسى عمید، ایستادگى کردن، با کسى در امرى برابرى کردن و ضدیت 

کردن، تعریف  شده است (عمید، 1389: 754).
مقاومت یعنى فکرکردن براى عبور با روش جهادى. یعنى اقدامات پیوسته و مؤثر، به گونه اى 
که دشمن را در محاسبات به تجدیدنظر مى رساند. کسى که راهبردش مقاومتى باشد به طور طبیعى 
روى نقاط مثبت دشمن تمرکز نمى کند، بلکه به ظرفیت ها و نقاط مثبت خود مى نگرد. به عبارتى، با 

استفاده از نقاط قوت خودى و نگاه به نقاط ضعف دشمن بر دشمن مى تازد (نائینى، 1396).
در  مقاومت  جبهه ى  تضعیف  در  آن  نقش  و  هالیوود  غالب  «گفتمان  عنوان  با  پژوهشى  در 
خاورمیانه» (زمانى انبوهى، 1393)، در تعریف جبهه ى مقاومت در غرب آسیا (خاورمیانه)، جبهه ى 
ارائه  با  اسلامى  انقلاب  از  بعد  که  است  برشمرده  بین المللى  بازیگران  از  مجموعه اى  را  مقاومت 
منطقه  سطح  در  جدیدى  آرایش  شکل گیرى  موجب  حاکم،  بین المللى  نظام  با  متفاوت  گفتمانى 
با  که  است  دانسته  اسلامى  مقاومت  جنبش هاى  از  متشکل  را  مقاومت  جبهه ى  درواقع،  شده اند. 
همین  بر  و  گردیده اند  جدید  آرایش  نوع  این  شکل دهى  سبب  بین الملل،  نظام  کشیدن  چالش  به 
اساس، جبهه ى مقاومت را کشورهایى برشمرده است که خواهان استقلال و وابسته نبودن به غرب 
هستند (از جمله: ایران، لبنان، سوریه، عراق و ...) و در مقابل جبهه ى سازش کار در منطقه ى غرب 
آسیا (خاورمیانه) قرار دارند. در برخى منابع ارتباطى در این خصوص به کشورهاى درحال توسعه یا 

کشورهاى ضدجریان اشاره شده است.

3-1. دروازه بانى خبر
به کسانى که در تحریریه هاى رسانه هاى خبرى در فرایند تهیه، گزینش و ارائه ى پیام هاى خبرى 
فعالیت دارند «دروازه بان»3 مى گویند. مفهوم دروازه بانى که گزینشگرى، سوزنبانى و خبربانى نیز 

1. Representation
2. Resistance front
3. Gatekeeper
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ترجمه  شده است، نخستین بار توسط کورت لوئین،1 یکى از کارشناسان علوم اجتماعى آمریکا در 
زمان جنگ جهانى دوم مطرح شد. مک کوایل2 درباره ى این مدل مى گوید: «مفهوم دروازه بان خبر 
به طور مکرر در مطالعات مربوط به فراگرد ارتباط جمعى استفاده شده است، مفهومى که دلالت بر 
هر نوع عملى مى کند که سازمان هاى ارتباطى براى انتخاب یا رد یا پسزدن مفهوم هاى بالقوه براى 

انتشار انجام مى دهند» (محسنیان راد، 1384: 452).
فرایند  «دروازه بانى،  مى گوید:  وى  مى دهد.  ارائه  را  خبر  دروازه بانى  از  بسیطى  تعریف  تیچر3 
گسترده اى از کنترل اطلاعات، شامل تمام جنبه هاى رمزگذارى پیام، نه  فقط انتخاب بلکه ممانعت 
از نشر، انتقال، شکل دهى، ارائه و عرضه، تکرار، زمان بندى در طول مسیر انتقال از منبع به گیرنده و 
به عبارتى، تمام جنبه هاى انتخاب، نگه داشتن و کنترل پیام است». در یک تحلیل دقیق تر مى توان 
خبر  به  آن  تبدیل  و  رویداد  براى  ضرورى  چارچوب  یک  دوباره سازى  فرایند  دروازه بانى  که  گفت 
است و ارتباط گران، عناصرى از پیام را انتخاب و بقیه را رد مى کنند. عناصر انتخاب شده به طور 
برجسته اى، با بیشترین سرعت و به طور مکرر، نمایش داده مى شوند. اغراق نیست اگر بگوییم تمام 
متصدیان امر ارتباط، به نحوى دروازه بان هستند. چون دروازه بانى یک امر ضرورى در سراسر فرایند 

انتخاب و تولید پیام است (بروجردى علوى، 1385: 36).
و  چارچوب بندى  نظریه هاى  از  خبر  تأثیرات  باتوجه  به  پیشرو،  پژوهشِ  نظرى  چارچوب  در 
خط مشى هاى  باتوجه  به  رسانه ها  هنجارى  نظریه ى  و  اصلى  نظریه هاى  به عنوان  برجسته سازى 

سازمانى رسانه در امر پوشش خبرى و خبرنگارى، استفاده مى شود.

2- چارچوب بندى
(گیتلین،  تاچمن6  گى  و  گیتلین5  توسط  نخستین بار  چارچوب بندى4  مفهوم  ارتباطات،  حوزه ى  در 
1977 و 1980، تاچمن 1978) براى بررسى چگونگى بسته بندى و ارائه ى کارآمد اخبار رسانه اى 

توسط روزنامه نگاران به کار رفت. 
انتخاب  را  چارچوب بندى  انتمن7  چارچوب ها،  گزینشگرى  و  بودن  الگو  ویژگى  دو  باتوجه  به 

1. Kurt Lewin
2. Denis McQuail
3. Ticher
4. Framing
5. Gitlin
6. Gey Tuchman
7. Entman
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برخى جنبه هاى یک واقعیت درك شده و برجسته کردن آنها در یک متن ارتباطى تعریف مى کند. 
به نحوى که تعریف خاصى از مسأله، تفسیر علىّ، ارزیابى اخلاقى و راه حل هاى پیشنهادى براى آن 

موضوع را بسط دهد (انتمن، 2008: 390).
به عبارت بهتر، درحالى که نظریه ى برجسته سازى، معتقد است که رسانه ها به ما مى گویند که 
چه مسائلى، موضوع روز هستند و برخى رویدادها را در اولویت مردم قرار مى دهند، براساسِ نظریه 
چارچوب بندى، آنها حتى مى توانند با مهم جلوه دادن برخى جنبه ها از طریق قراردادن زاویه خاص 
خبرى یا چرخش خبرى، روى این عناصر، به ما بگویند که به هر رویدادى از چه زاویه اى نگاه کنیم 

(زابلى زاده، 1393: 22).
باتوجه  به این نکته که در چارچوب بندى انواع عوامل سازمانى یا ساختارى موجود در سیستم 
چارچوب بندى  روند  بر  کلیدى  فرایندهاى  به عنوان  خبرنگاران  فردى  خصلت هاى  و  رسانه اى 
محتواى خبرى تأثیر به سزایى مى گذارد، در این پژوهش از این نظریه به عنوان مبنایى براى تدوین 

ویژگى هاى خبرنگارى جبهه ى مقاومت استفاده  شده است.
3- برجسته سازى

و  خبرى  گزارش هاى  و  اخبار  در  به ویژه  رسانه ها،  که  است  این  رسانه ها  برجسته سازى1  از  منظور 
برنامه هاى مستند، این قدرت را دارند که توجه عموم را به مجموعه اى از مسائل و موضوع هاى 
معین و محدود، معطوف سازند و از مسائل و موضوع هاى دیگر چشم پوشى کنند. حاصلِ کار این 
مى شود که بعضى از مسائل خاص توسط بسیارى از مردم در سپهر عمومى و خارج از قلمرو رسانه ها 

به بحث گذاشته مى شود، درحالى که به مسائل و موضوع هاى دیگر توجه نمى شود. 
از آنجا که برخى نظریه پردازان ارتباطات، نظیرِ مک کامبز2، شاو3 و ویور،4چارچوب بندى را بسط 
نظریه ى برجسته سازى مى دانند و عبارت برجسته سازى سطح دوم را براى توصیف تأثیر برجستگى 
خصوصیات پوشش خبرى بر تفسیر مخاطب از داستان هاى خبرى از طریق فرم و محتوا را به کار 

برده اند، از این نظریه بهره برده اند.
4- نظریه ى هنجارى رسانه ها

به عبارتى،  یا  ارتباط جمعى  وسایل  بر  حاکم  نبایدهاى  و  بایدها  تشریح  به  هنجارى5  نظریه هاى 

1. Agenda setting
2. McCombs
3. Shaw
4. Weaver
5. Normative Theories
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نظام هاى کنترل و مدیریت رسانه ها مى پردازد. نحوه ى کنترل و مالکیت رسانه ها، بر محتواى آنها 
اثر مى گذارد و این امر، به نوبه ى خود اثرات رسانه ها را معین و مشخص مى سازد. هنجار و نظام 
کنترل رسانه ها در برهه هاى زمانى و موقعیت هاى مکانى، تابعى از آراء و اندیشه هاى مربوط به 
ساختار  که  معنى  این  به  است.  اقتصادى  نظام هاى  و  انسانى  تکالیف  و  حقوق  سیاسى،  فلسفه ى 
قدرت سیاسى، نظام حقوقى مربوط به حقوق و تکالیف انسانى و مکانیسم فعالیت هاى اقتصادى و 
تنظیمات بازار، بر چگونگى فعالیت رسانه ها و نظام کنترل و مدیریت آنها تأثیر مستقیم مى گذارد. 
تجویز  را  اقتدارگرا  رسانه اى  نظام  تمامیت خواه  و  اقتدارگرا  سیاسى  نظام  به عنوان  مثال،  چنان که 

مى کند که در آن رسانه ها تابع دولت و ابزار اعِمال قدرت هستند.

روش پژوهش
روش تحقیق این پژوهش از نوع کیفى است. در این پژوهش براى رسیدن به فرایندهاى مطلوب 

در پوشش خبرى جبهه ى مقاومت مراحل ذیل به انجام رسید:
تعریف مسأله و ضابطه مند نمودن پرسش هاى تحقیق: پس از مطالعه اسنادى و 
کتابخانه اى درخصوص پوشش خبرى جبهه مقاومت، باتوجه به اینکه نوع مصاحبه نیمه ساخت یافته 

درنظر گرفته شده بود، سؤالات به صورت نیمه باز تدوین شد.
انتخاب مصاحبه شوندگان: روش نمونه گیرى این تحقیق جهت انتخاب نمونه ها، هدفمند 
است. به منظور مصاحبه با تعدادى از خبرنگاران، دبیران و سردبیران، استادان علوم خبرى و ارتباطات، 
مدیران و تصمیم گیران تولید و پخش خبر در صداوسیما هماهنگى هاى اولیه به انجام رسید که 
در ادامه با معرفى مصاحبه شوندگان به صورت گلوله برفى سایر صاحب نظران انتخاب و مصاحبه ها 
است،  کیفى  روش هاى  میان  در  اطلاعات  گردآورى  مفید  صورت هاى  از  یکى  مصاحبه  شد.  اخذ 
زیرا بررسى دیدگاه ها و ادراکات گروه هاى مختلف و عموم مردم را ممکن مى سازد (هومن، 1385: 
108). جامعه ى آمارى این تحقیق، شامل استادان و صاحب نظران حوزه ى جنگ که داراى آثار و 
تألیف یا نظر و تجربه هستند و همچنین تعدادى از خبرنگارانى  که در حوزه ى جنگ و به خصوص 

دفاع مقدس یا منازعات بین المللى، داراى تجربه ى عملى اند.
شد.  پیاده سازى  سپس  و  ضبط  صوتى  به صورت  مصاحبه ها،  اطلاعات:  ضبط  و  ثبت 
نمونه گیرى هنگامى پایان مى یابد که اشباع نظرى یک مقوله یا گروهى از موارد حاصل شود. اشباع 
آن  به  مربوط  مختلف  گروه هاى  از  نمونه گیرى  توقف  زمان  درباره ى  داورى  مبناى  مقوله،  نظرى 
مقوله است (فلیک، 1387: 138). باتوجه به روش کیفى پژوهش و اینکه اشباع یک پدیده ى ذهنى 
است، نمونه گیرى تا آنجا که داده هاى قبلى تکرار نشود و اطلاعات جدیدى به دسته بندى داده هاى 
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پژوهش اضافه نشود ادامه مى یابد. در این پژوهش با تعداد 10 مصاحبه به اشباع نظرى انجامید ولى 
براى اطمینان بیشتر، تعداد 3 مصاحبه دیگر هم به انجام رسید و چون داده ى جدید حاصل نشد، 

روند مصاحبه متوقف گردید.
جدول شماره 2- مصاحبه شوندگان

سابقهسمتردیف
یکى از بانوان حاضر در دفاع مقدسخبرنگار و عکاس1
20 سال سابقه خبرى در صداوسیماخبرنگار2
20 سال سابقه خبرى در صداوسیماخبرنگار3
20 سال سابقه خبرى در شبکه هاى برون مرزىخبرنگار و مدیر رسانه اى4
20 سال سابقه خبرى در صداوسیماخبرنگار و کارشناس سیاسى5
20 سال سابقه خبرى در شبکه هاى برون مرزىخبرنگار و مدیر رسانه اى6
20 سال سابقه خبرى در صداوسیماخبرنگار و مدیر رسانه اى7

20 سال سابقه خبرى، آموزشى و پژوهشى در خبرنگار و مدیر رسانه اى8
شبکه هاى داخلى و برون مرزى

9
استاد دانشگاه، خبرنگار، مدیر رسانه اى و 

کارشناس سیاسى
دانشگاه تهران و صداوسیما

20 سال سابقه خبرى، آموزشى و پژوهشى در 
شبکه هاى داخلى و برون مرزى

استاد دانشگاه و خبرنگار مکتوب10
20 سال سابقه خبرى و تدریس در دانشگاهدانشگاه علامه طباطبایى

استاد دانشگاه، خبرنگار، مدیر رسانه اى11
20 سال سابقه خبرى و تدریس در دانشگاهدانشگاه صداوسیما

استاد دانشگاه امام حسین (ع)12
و مرکز تحقیقات

حضور در دفاع مقدس و تدریس و پژوهش امنیت 
ملى

20 سال سابقه خبرى در شبکه هاى برون مرزىمدیر رسانه اى13

استخراج داده ها و مفاهیم پراهمیت از اطلاعات ثبت شده: واحد تحلیل براساس 
جمله مفهومى در نظر گرفته شد که پس از دسته بندى و تعیین زیرمقوله و انتخاب مقوله هاى اصلى 

و محورى، فرایندهاى مطلوب در پوشش خبرى جبهه مقاومت صورت بندى شد.
اعتبار و پایایى پژوهش: مفاهیم پایایى و روایى هنگامى که با داده هاى کیفى سروکار داریم 
دلالت هاى ضمنى دیگرى دارند. پایایى و روایى باوجود اینکه، در پژوهش هاى کیفى به گونه اى 
به  مقوله،  دو  این  ندارد.  کمّى  پژوهش هاى  از  کمترى  اهمیت  به هیچ وجه  است،  مطرح  متفاوت 
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خواننده کمک مى کنند، مشخص کند که تا چه حد مى تواند به یافته هاى پژوهشى اطمینان داشته 
باشد و اصولاً آیا مى تواند نتایجى را که پژوهشگر به دست آورده است، باور کند.

میکوت و مورهارس1 (1994) به جاى تأکید بر پایایى و روایى، قابلیت اعتماد را مطرح مى کنند. 
آنها چهار عامل را که به مدد آنها اعتمادسازى ایجاد مى شود، چنین خلاصه مى کنند:

1- استفاده از چند روش براى گردآورى داده ها: استفاده از مصاحبه در کنار مشاهده ى میدانى و 
تحلیل اسناد موجود، نشانگر آن است که موضوع موردبررسى از چند منظر گوناگون بررسى شده 

است و مى توان به یافته ها اعتماد بیشترى داشت.
و  تحلیل  در  به کاررفته  داده هاى  مداوم  ثبت  معناى  به  اساساً  اطلاعات:  کسب  مسیر  بازرسى   -2
توضیحات پژوهش گر و روش هاى تحلیل است. مسیر بازرسى مدارك تحقیق به دیگران اجازه 
مى دهد تا فرایندهاى فکرى حاکم بر کار پژوهشى را بازبینى و دقت نتایج را کاملاً ارزیابى کنند.

3- وارسى از سوى افراد تحت بررسى: در این روش از شرکت کنندگان در پژوهش خواسته مى شود 
تا یادداشت ها و نتیجه گیرى هاى شما را بخوانند و بگویند توصیف شما ازآنچه به شما گفته اند، 

دقیق است یا خیر.
4- گروه پژوهشى: این روش فرض مى کند که اعضاى گروه پژوهشى، هنگام تفسیر داده هاى خود، 
بر صداقت و دقت یکدیگر نظارت دارند. گاه از یک شخص بیرونى خواسته مى شود تا فرایند 
مذکور را مشاهده و در مورد سوگیرى ها و سوءتعبیرهاى احتمالى در هر جا که لازم شد سؤال 

کند (ویمر و دومینیک، 1389: 171-172).
بر این اساس، در چند مورد به صورت تصادفى از یک دانشجوى کارشناسى ارشد ارتباطات   
خواسته شد تا به عنوان شخص بیرونى، با مشاهده ى فرایند تفسیر، سوگیرى احتمالى را تذکر دهد 
این  در  که  کنترلگر،  یک نفر  اختیار  در  مصاحبه ها  فایل  از  مورد  دو  نمونه  به عنوان  به طورى که، 
و  گردد  استخراج  وى  توسط  مقوله ها  تا  گرفت  قرار  است،  ارتباطات  دکترى  دانشجوى  پژوهش 

درصورت همخوانى با مقوله هاى محقق، پایایى یا همان قابلیت اعتماد تحقیق تأیید  گردد.
تحلیل  و  تفسیر  توصیف،  شیوه ى  از  پژوهش  این  در  اطلاعات:  تحلیل  و  تجزیه   روش 
نوشتاري  متن  ساختار  اجزاي  شده،  پیاده  متن  ساختاري  تحلیل  در  است.  شده  استفاده  ساختارى 
مصاحبه، (واژه ها، مفاهیم و ارتباط میان آنها) برحسب میزان تکرار، تعداد واژه ها، الفاظ، کنایه ها و 
اصطلاحات به کاررفته در جمله ها و میزان تکرارشان بررسی شد تا مقوله هاى اصلى و فرعى موجود 
در گفته ها کشف شود. بر این اساس، با بررسى و استفاده از عقل، منطق، غور و اندیشه به کشف 

واقعیت پرداخته مى شود (فرخزاد، 1384: 288-289).

1. Maykut & Morehouse
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یافته هاى پژوهش
در این پژوهش، جملات پیاده شده از مصاحبه ها در قالب کلمات، تفسیر شده است و ویژگى هاى 

موردنظر مصاحبه شوندگان به صورت سلبى و ایجابى و شرایط آن شرح داده  شده است.
جدول شماره 3- مقولات ویژگى هاى فردى

مقوله 
زیرمقولهمقولهمحورى

ویژگى هاى 
فردى 

خبرنگارى 
جبهه ى 
مقاومت

اعتقادى

دشمن شــناس - ایمــان بــه کار - مبــارزه بــا باطــل - تربیت شــده و پایبنــد بــه 
ــت  ــه اصــول مقاوم ــرام ب ــت - احت ــه ى مقاوم ــا جبه ــو ب ــت - همس ــوژى مقاوم ایدئول
ــى  ــت (ادراك ماورای ــه واقعی ــد ب ــت و پایبن ــپرده ى حقیق ــودن - دل س ــک ب - ایدئولوژی
ــت  ــى از مقاوم ــک - جزئ ــاى ایدئولوژی ــر ارزش ه ــى ب ــرا مبتن ــت) - آرمان گ از واقعی
بــودن - حق طلــب - مبــارزه دانســتن خبرنــگارى - بصیــرت داشــتن - تعهــد داشــتن- 

شــهادت طلب بــودن- عدالت طلــب بــودن- حق طلــب بــودن

روحى و 
اخلاقى

خودشــناس - هدفمنــد - امانــت دار رخــداد - مســئولیت پذیر - کنجــکاو - داراى حــس 
رقابــت اصولــى - اعتمادبه نفــس - نکته ســنج - تیزبیــن - هــوش متوســط بــه بــالا - 
جســارت - صبــر و حوصلــه - قــدرت روانــى (تــاب آورى) - کنتــرل احساســات - قــدرت 
ــاوم -  ــه مق ــر - منصــف - ازخودگذشــته - روحی تفکــر ســریع - شــجاعت - خطرپذی

باانگیــزه - اســتقلال فکــرى -وابســته نبــودن بــه جریــان حزبــى

حرفه اى
عشــق و علاقــه بــه خبرنــگارى - توانایــى نوشــتن دیده هــا - ذوق و اســتعداد 
ــدن - ذکاوت  ــدرت خوان ــان خــوب - ق ــه تحقیــق و پژوهــش - بی نویســندگى - روحی

ــوب ــردان خ ــناریونویس - کارگ ــلاق - س ــرى - خ خب

فرهنگ و زبان
ــا  بومى بــودن - اعزامى بــودن - تســلط بــر فرهنــگ منطقــه - همــراه شــدن فکــرى ب
ــدأ  ــان مب ــان مخاطب ــه زب ــان و فرهنگ هــاى مختلــف - مســلط ب ســوژه - دانســتن زب

و مقصــد تولیــدات خبــرى

دانشى

تجربــه ى خبــرى - آمــوزش مبتنــى بــر تجربــه (عملــى) - آشــنایى بــا مســائل نظامــى 
ــراى حفــظ جــان  (اصطلاحــات و تجهیــزات) - آمــوزش نظامــى، امنیتــى و حفاظتــى ب
ــابقه ى  ــتن س ــوع - دانس ــه موض ــودن ب ــلط ب ــه - مس ــاى مصاحب ــوزش روش ه - آم
خبــر - مطالعــه مســتمر به منظــور افزایــش گنجینــه کلمــات - روزآمدســازى اطلاعــات 
ــى و  ــى و تاریخ ــائل جغرافیای ــه مس ــراف ب ــنایى و اش ــور آش ــه به منظ ــرى - مطالع خب
مذهبــى، فرهنــگ، آداب و ســنن، لهجــه منطقــه - آشــنایى بــا پیشــینه حــوادث منطقــه 
و رویدادهــاى خبــرى - اطــلاع از سیاســت هاى رســانه اى - شــناخت طــرف مصاحبــه 
ــنایى  ــینى - آش ــوژه یابى پیش ــر - س ــا خب ــنایى ب ــب - آش ــه پرســش هاى مناس - تهی
ــه  ــزارى ارتباطــى - مســلط ب ــاى ســخت افزارى و نرم اف ــتفاده از ابزاره ــا نحــوه ى اس ب
تکنیــک و دانــش فنــى ســخت افزارى موردنیــاز فعالیــت خبــرى - مهــارت در انتخــاب 
کلمــات و ســاختن جمــلات کوتــاه - اســتفاده از تجربیــات قبلــى - چندمهارتــى بــودن 
ــه موبایــل  ــدن - آشــنا ب ــان ب ــه زب ــر - آشــنا ب ــر زیبایى شناســى تصوی ــه هن - آشــنا ب
ژورنالیســم - کارشــناس بــودن (مجــرى و خبرنــگار) - مســلح بــودن بــه لــوازم حرفــه اى 

ــگارى خبرن

ارتباطى

قبول کــردن محدودیت هــا (حتــى غیرمنطقــى) - قبول کــردن مشــکلات کار (على رغــم 
اینکــه ممکــن اســت در جاهــاى دیگــر نباشــد؛ فنــى، مالــى، ارتباطــى و ...) - هماهنگــى 
ــا نیروهــاى نظامــى در جهــت جلــب اعتمــاد  ــا ســایر عوامــل خبــرى - هماهنگــى ب ب
- نداشــتن اعتمــاد بیــش از حــد بــه اطلاعــات دریافتــى - ارتبــاط تنگاتنــگ بــا منابــع 
خبــرى - بهره گیــرى از همــه بازیگــران رویــداد (دشــمن) - توانایــى جوشــش بــا طبقــات 
مختلــف مــردم - نداشــتن حــرف و رفتــار بیهــوده - ارتباطــات خــوب - درگیرنشــدن در 
حواشــى - همزادپنــدارى - موقعیت شناســى - اســیرنماندن در چارچــوب ادارى - نظــم 
و ترتیــب و چارچــوب رفتــارى مشــخص - فعالیــت فــارغ از ســاختار ادارى - احســاس 

ــه رســانه -توقع نداشــتن از ســازمان رســانه اى (پاداش دهــى) مالکیــت ب
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مقوله 
زیرمقولهمقولهمحورى

ظاهرى
ــلامت و  ــه) - س ــا حرف ــب ب ــاس متناس ــد (لب ــته باش ــى داش ــتاندارد و جهان ــر اس ظاه
توانایــى جســمى - ظاهــر متوســط و قابل قبــول براســاس فرهنــگ مقاومــت و منطقــه ى 
حضــور - فتوژنیک بــودن صــورت (اگــر زشــت اســت کمتــر در قــاب تصویــر باشــد) - 

ــوش رو ــیک پوش - خ ش

جنسیت
توصیــه بــه مــرد بــودن درمواقــع پرخطــر - دیــدگاه زنانــه و عاطفــى بــه ســوژه ها خیلــى 
ــاى  ــى و پیامده ــى، حواش ــد عاطف ــردن بع ــت بالاب ــتفاده درجه ــت - اس ــذار اس تأثیرگ

ــده بســتگى دارد ــه فرهنــگ کشــور اعزام کنن جنــگ - ب
نداشــتن مشــکلات شــخصى - مجــرد باشــد بهتــر اســت؛ ولــى اصــل مبنایــى نیســت و زندگى فردى

ــوژى تعریــف مى شــود - حاشــیه نداشــته باشــد ــه ایدئول باتوجه ب

اکتسابى  و  ذاتى  به صورت  مقاومت  جبهه ى  در  میدانى  خبرنگار  براى  فردى  ویژگى هاى 
دسته بندى شده است. در این راستا، ویژگى اعتقادى بیشتر جنبه ى غیراکتسابى دارد ولى آموزش، 

مى تواند آن را کشف کند یا ضریب بدهد. 
- خبرنگار میدانى جبهه ى مقاومت، باید از لحاظ ویژگى هاى شخصیتى داراى زمینه هاى اعتقادى 

به مبانى این جبهه و داراى روحیات جهادى باشد. 
- از لحاظ دانش خبرى، داراى قابلیت هایى بیشتر از یک خبرنگار معمولى باشد و به اصول فعالیت 
حرفه اى خبرى در بحران هاى نظامى و تسلط به مهارت هاى پوشش خبرى در فضاى جنگى 

و ناآشنا به منطقه سرآمد باشد. 
- در زمینه ى ارتباط گیرى با عوامل جبهه و مردم منطقه، لازم است، مهارت هاى ارتباطى مانند 

هم جوشى و همزادپندارى با رعایت اصول اطلاعات و امنیت را در نظر بگیرد. 
بومى،  باشد.فرد  داشته  بهترى  ارتباط گیرى  است  قادر  بومى  فرد  زبان،  و  فرهنگ  مقوله ى  در   -

توانایى بیشترى در حرکت، قدرت کسب اطلاعات موثق و دسته اول، را دارد. 
- اعزامى بودن نیروهاى حوزه خبر، باتوجه به اولویت ارتباط گیرى با مخاطب در خبررسانى مى تواند در 
انتقال حس به مخاطب بهتر عمل کند، اما ممکن است فرد اعزامى را به شکل جاسوس ببینند. 
- در شکل ظاهرى خبرنگار، مشخص نبودن نشانه هاى رزم، به منظور حفظ هویت رسانه اى لازم 
تصویر  قاب  در  نباید  خبرنگار  تهاجمى  تجهیزات  و  رزم  لباس  از  تصویرى  هیچ  یعنى  است. 
منعکس شود. پوشیدن لباس رزم باعث نبود اعتماد همکاران سایر رسانه ها مى شود. نوع پوشش 

خبرنگار، محیط را تحت تأثیر قرار مى دهد. 
مى شود.  تعریف  ایدئولوژى  به  باتوجه  و  است  مؤثر  ولى  نیست  مبنایى  اصل  خبرنگار،  جنسیت   -
باتوجه به اینکه آیات و روایات و سنت ها، جهاد زن در صف مقدم را توصیه نکرده است، در 
به عنوان  یا  ارزشى  چارچوب  حفظ  با  هم  مواقع  سایر  در  نباشد،  زن  حمله،  خط  و  خطر  مواقع 

گوینده ( نداشتن کفایت نیروى انسانى در عوامل فنى خانم).
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جدول شماره 4- مقولات سازمانى

مقوله 
زیرمقولهمقولهمحورى

مسئولان 
رسانه

اعتقــاد مســئولان رســانه بــه جبهــه ى مقاومــت – خــودش خبرنــگار باشــد (خاك خــورده خبرنــگارى 
باشــد، صرفــاً حــوزه فرهنگــى نظامــى نباشــد) – توانمنــد –سیاســى نگر و حزبــى نباشــد – حرفــه اى 
ــد میدانــى از منطقــه – فاقــد شــعاردهى – چندمنظــوره باشــد –مدیریــت ثابــت  (تخصصــى) – بازدی
چندســاله نباشــد– قانون مــدار – آشــنابودن بــه اصــول رســانه تصویــرى – بــدون منفعت طلبــى فــردى 
– آشــنا بــه سیاســت جهانــى و حقــوق بین الملــل – مدیریــت انگیزشــى – اهمیــت بــه ارتبــاط عرضــى 
نســبت بــه طولــى – ارتقــاى دیــدگاه نســبت بــه جریــان رســانه – قابلیــت فرماندهــى و رهبــرى، نــه 

مدیریت و رئیسى – توان غلبه بر اصطکاك سازمانى

ویژگى هاى 
سازمانى 
پوشش 
خبرى 
جبهه ى 
مقاومت

سیاست گذارى

اولویــت بــا شــبکه هاى برون مــرزى (بــه علــت اینکــه مقاومــت در خــارج از کشــور اســت) – نیــازى 
بــه بازتــاب همــه اخبــار جبهــه ى مقاومــت نیســت (هرکســى در جــاى خــودش) – تعریــف و تحدیــد 
دقیــق ضوابــط امنیتــى مســائل در خبــر – فاقــد برندســازى خبرنــگار (خبرنــگار در اختیــار رســانه نــه 
برعکــس) – تعریــف اســتراتژى و رســالت هاى مختلــف در مناطــق و شــرایط متفــاوت (وجــود نداشــتن 
ــى و  ــتردگى جغرافیای ــه گس ــت باتوجه ب ــه مقاوم ــد در جبه ــازمان واح ــرف و س ــرایط، ح ــق، ش مناط
پراکندگــى فرهنگــى) –منعکــس نکــردن کمک هــاى مالــى بــه جبهــه مقاومــت – اســتفاده از همــه 
ــى و خارجــى باشــد – تفکیــک قائل شــدن  ــلیقه ها – در راســتاى سیاســت هاى داخل ــا و س ظرفیت ه
میــان انقــلاب اســلامى و جمهــورى اســلامى – مخاطب شناســى– تعریــف رســانه هاى رســمى بــراى 
منافــع ملــى و ایجــاد رســانه هاى غیررســمى بــراى پوشــش اخبــار خــارج از عــرف رســمى در ســپهر 
رســانه اى – چینــش رســانه اى متناســب بــا امکانــات – ایجــاد اجمــاع و دربرگیــرى داخلــى – ایجــاد 
گفتمــان حداکثــرى (نبایــد در دنیــا تنهــا گفتمــان شــیعى نمایــش داده شــود) – گفتمــان شــیعى در 
راســتاى جهــان اســلام و متناســب بــا میــدان جهانــى - انعــکاس همــه صداهــا مخصــوص مــردم و 
ــر  ــاق فک ــد – ات ــلیقه اى نباش ــرى س ــب) - تصمیم گی ــاد مخاط ــب اعتم ــراى جل ــف (ب ــى مخال حت
ــتقل و  ــر مس ــاق فک ــى) – ات ــى، نظام ــانه اى، سیاس ــاز (رس ــاى موردنی ــه تخصص ه متشــکل از هم
مشــترك بــا رســانه هاى همســو و وابســته - علمــى باشــد – ارزش محــورى بجــاى شــخص محورى 
– نقــد خــودى – مســئول پذیــر و پاســخگو نســبت بــه نتایــج انعــکاس خبــر – حفــظ خــط مقاومــت 
سیاســى – موضع گیــرى آشــکار در مقابــل ظلــم – ابــراز سیاســت منافــع مشــروع (اســتدلال رســانه اى) 
ــم  ــا تروریس ــارزه ب ــر مب ــد ب ــکا) – تأکی ــه امری ــرون از خان ــاى بی ــت (جنگ ه ــازى درس - واژه س
به عنــوان ســنبل پیــروزى مقاومــت - سناریونویســى و برنامه ریــزى – سناریوســازى شــود – 
ــکار  ــارکت اف ــودن (مش ــى ب ــت – تعامل ــى مقاوم ــى عموم ــازوى دیپلماس ــوان ب ــودن به عن قائل ب
عمومــى)- حمایــت از مســتضعفین (آرمــان انقــلاب اســلامى) – پایبنــدى به قانون و اســناد بالادســتى 
– تهیــه و انتشــار و پیگیــرى پیوســت رســانه اى در امــور – مجــرى گوینــده نیســت بایــد کارشــناس 
ــى –  ــگاران قدیم ــن روزنامه ن ــانه اى – به کارنگرفت ــى و غیررس ــراد انتصاب ــن اف ــه کار نگرفت ــد –ب باش
اســتفاده از رســانه اى جدیــد و ابــزار جهانــى – دشــمن خو نباشــد – منصــف باشــد (هــر خیــرى را بــه 
خــود و هــر شــرى را بــه دشــمن نســبت ندهــد) – دنبال کــردن اهــداف ایدئولوژیــک باشــد تــا اهــداف 
ــا  ــاط اشــتراك ب ــتفاده از نق ــرى شــود – اس ــام به کارگی سیاســى – اصطــلاح مقاومــت به صــورت ع
دیگــران به منظــور انتشــار گفتمــان مقاومــت در رســانه هاى غیــر (ایدئولوژى هــاى اشــتراکى) – رفــع 
تناقض هــا - مکمــل بــودن ابزارهــا و سیاســت ها – آینده نگــرى – تولیــد محتــوا منطبــق بــر اهــداف 
- اولویت هــا در انعــکاس خبــرى علــت حضــور (صهیونیســت، بســتر، مجــاورت) (هــم فرهنگــى بــراى 
ــت  ــى دول ــت قانون ــت ها، درخواس ــود صهیونیس ــا) (وج ــا آنه ــى ب ــردارى در همراه ــت بهره ب قابلی
ــگاران و  ــه خبرن ــت پشــتیبانى) - برچســب نزدن ب ــکان هدای ــات و ام ــودن امکان مســتقر، محــدود ب
ــان) -  ــورهاى خودش ــاد مشــکل در کش ــل ایج ــه دلی ــا (ب ــت آنه ــوش از ظرفی ــراغ خام ــتفاده چ اس

توانمندى در برقرارى ارتباط با منابع و طرف هاى گوناگون.

ساختار ادارى
رعایــت مباحــث ادارى و مالــى (45 روز حضــور 15 روز خانــه بــراى خبرنــگار اعزامــى) – 
طراحــى سلســه مراتب پیشــرفت - طبقه بنــدى شــغلى – ســاختار ادارى منســجم (هیئــت 
مدرنیــزه شــده) ولــى نبایــد مانــع باشــد و گریــز از بوروکراســى زائــد – رســمیت زدایــى و 

به سمت رهبرى رفتن، نه مدیریت
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جبهه ى  خبرى  پوشش  در  مطلوب  فرایندهاى  درخصوص  رسانه اى  سازمان  محورى  مقوله ى 
رسانه اى،  سازمان  مسئولان  همان  یا  تصمیم گیرندگان  مى کند.  عمل  بخش  چند  در  مقاومت 
چارچوب هاى پوشش خبرى را از لحاظ حرفه اى با درنظر گرفتن سیاست هاى حاکمیتى و رسانه اى 

تعیین مى کنند. بدین ترتیب:
- مسئولان رسانه اى باید مسلط به چارچوب هاى سیاستى و امنیتى باشند و از طرف دیگر، شناخت 
کافى از تحولات نظامى داشته باشند. تحلیل رویدادها و پیش بینى مسیر وقایع نیز از ویژگى هاى 

مسئولان رسانه اى است. 
انقلاب  کلان  سیاست هاى  پیشبرد  براى  رسانه اى،  سازمان  در  ادارى  نظام  چالاکى  و  چابکى   -
اسلامى تأثیرگذار است. از آنجا هدف اصلى جبهه ى مقاومت، ایستادگى در برابر زیاده خواهى 
دولت هاى مستکبر است، سیاست رسانه اى در فرایند پوشش خبرى این جبهه باید متناسب با 
آرمان هاى انقلاب اسلامى و در راستاى منافع ملى باشد. هماهنگى مداوم با حاکمیت و حرکت 
تنویر  و  جبهه  در  رزمندگان  امیدبخش  مى تواند  اسلامى  انقلاب  کلان  سیاست هاى  مسیر  در 

افکار عمومى نسبت به آرمان هاى خط مقاومت باشد.
جدول شماره 5- مقولات شکلى

زیرمقولهمقولهمقوله محورى

ویژگى هاى 
شکلى پوشش 
خبرى جبهه ى 

مقاومت

تصویر

باشد  نداشته  تصویرى  جلوه هاى   – (عینیت)  تصویر  نکردن  دست کارى 
(تصویر  عملیاتى  تصویر   –  (Gopro دوربین  از  (استفاده  روایتگر  تصویر   –
متحرك) تصویر همراه باخبر (درصورت وجود تصویر اعلام الحربى) – استفاده 
از شات هاى هوایى (القاى مسلط بودن) – تصویر ضدنور نباشد – استفاده از 
موشن گرافیک در جایى که تصویر نداریم یا نیاز به توضیح دارد – استفاده از 
سیستم هلو گرام در تصویر – استفاده از استودیو مجازى (در جایى که نیاز به 
حضور در منطقه نیست) – تصویر کشته ها واضح نباشد – نبود ترویج خشونت 

- استفاده از تصاویر ثابت در هنگام مصاحبه

– صدا حرفه اى  صدابردارى  و  محیط  افکت  از  استفاده   – آهنگین  و  روان  زبان 
جلوه ها و افکت صدا نداشته باشد – لحن و بیان خوب راوى

تطابق تصویر و صوت با حوادث میدانى - روایتگر باشدتدوین

در این بخش، کمترین اطلاعات به دست آمده است که نشان از نبود اطلاع یا نبود توجه کافى 
به این بخش است. چنان که از مقوله هاى به دست آمده مشخص است، در پوشش خبرى جبهه ى 
مقاومت باید از افراد حرفه اى در امر رسانه استفاده شود. به خصوص خبرنگار میدانى در این زمینه 
اهمیت به سزایى دارد. چرا که تصاویر خام (راش) توسط تیم خبرى حاضر در محل ارسال مى شود 
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که درصورت توجه نکردن به نشانه هاى مقاومت، تصاویر ارسالى در تحریریه، کارایى چندانى نخواهد 
داشت و چه بسا، کوچکترین بى دقتى، هزینه هاى گزاف بر این جبهه وارد کند. از طرف دیگر، کیفیت 
بالاى تصاویر و اخبار موجب جذابیت و توجه مخاطب است و در امر اقناع محتوایى یارى مى کند.

جدول شماره 6- مقولات محتوایى
مقوله 
زیرمقولهمقولهمحورى

ویژگى هاى 
محتوایى 

پوشش خبرى 
جبهه ى 
مقاومت

ویژگى هاى کلى

ــه رویدادهــا  تولیــد محتــواى متناســب، اخــلاق محــور، آرشــیوى نباشــد - بازســازى هنرمندان
ــت  ــان عل ــتفاده از آرشــیو در صــورت اضطــرار) - صداقــت - بی ــا اس ــر ب ــردن تصوی ــازه ک (ت
حــوادث - تلفیــق خبــر و تحقیــق - مبتنــى بــر تحقیــق و پژوهــش قبــل از تولیــد - رعایــت 
وحــدت موضــوع باتوجه بــه مقاطــع زمانــى - پرداختــن بــه حاشــیه هاى نــرم (جنــگل ســوزى 
در لاذقیــه) - پرهیــز از افشــاى اســرار - رعایــت حریــم خصوصــى - صداقــت و امانــت در خبــر 
- افشــاى اطلاعــات دروغ همــراه بــا صبــر - احتــرام بــه ادیــان آســمانى و اعتقــادات منطقــى - 
در برابــر نظــام ســرمایه دارى باشــد - اســتفاده از زبــان جهانــى و ادبیــات جهانــى حــق و باطــل 
ــاد  ــن) - ایج ــل ک ــى عم ــش جهان ــى بیندی ــیدن (محل ــى اندیش ــک جهان ــتفاده از تکنی - اس
حــس قهرمانــى در مخاطــب - اســتفاده از مفاهیــم جهان شــمول- انتشــار گفتمــان مقاومــت 
در رســانه هاى بیگانــه - دفــاع از ارزش هــا به جــاى دفــاع از اشــخاص - تصویرســازى 
ــرف و  ــدون دخل وتص ــى ب ــاى میدان ــع واقعیت ه ــکاس به موق ــى - انع ــه مذهب ــدون دغدغ ب
تغییــرات محتوایــى مبتنــى بــر هــدف باتوجه بــه ملاحظــات - همپوشــانى اخبــار و اطلاعــات 

- خــوددارى از روزمرگــى و شــعارزدگى اخبــار (هــرروز یــک خبــر از فلســطین)

ارزش هاى خبرى
ارزش درگیــرى بیشــتر نمایــان شــود بخصــوص زمانــى کــه بــاارزش مجــاورت معنــوى پیونــد 
بخــورد (جهــان اســلام، ادیــان آســمانى، حقــوق بشــر) - اســتفاده از ارزش شــگفتى کــه بــراى 

دنیــا خیلــى مهــم اســت

قالب خبرى

ــه کل مثــل  گــزارش خبــرى در شــرایطى کــه زمــان خــورده، در مــرز قصــه و خبــر و جــزء ب
ــاص) -  ــه خ ــه باتوج ــمن البت ــع دش ــداد (مناب ــران روی ــه بازیگ ــرى از هم ــرآن - بهره گی ق
تزریــق درســت اطلاعــات در خبــر (اصلــى، مــوازى، ســابقه) - اســتفاده از قالــب بســته خبــرى 
ــایعه) -  ــرى از ش ــب و جلوگی ــه جوان ــانى هم ــور اطلاع رس ــه و ... به منظ ــزارش، مصاحب (گ

ــه ــدون دوبل ــزارش و ب ــودن گ اصل ب

برجسته سازى

ــا غاصبــان حقــوق مــردم (حقــوق بشــر) -  ــا اســتکبار - مبــارزه ب حاکمیــت خــدا - مبــارزه ب
اخــلاق انســانى - صداقــت (باعــث رویــش مى شــود) - نمایــش تهدیــدات دشــمن (به صــورت 
ــرف دارى از  ــان ها و ط ــودن انس ــم ب ــروزى - مه ــد)- پی ــاد نکن ــا وحشــت ایج ــده ت کنترل ش
مــردم (از طریــق نزدیک شــدن بــه مــردم و مهربانــى) - بــر اســت موقعیــت ســنجى و روحیــه 
ــى  ــمن - معرف ــى دش ــکات منف ــل ن ــان در مقاب ــت خودم ــکات مثب ــت - ن ــنجى - مقاوم س
ــورا) -  ــتر عاش ــر بس ــود (زی ــر ش ــت ذک ــۀ مقاوم ــه اى جبه ــه ریش ــودى - عقب ــته هاى خ داش
ــل - مظلومیــت  ــان درســت جنایــت کارى دشــمن - علــت حــوادث - جنایــت طــرف مقاب بی
طــرف خودمــان - ایســتادگى و مقاومــت بــراى تأمیــن هــدف - تمرکــز روى نقــاط قــوت خــود 
- حقانیــت - رجزخوانــى در صــورت اطمینــان از تحقــق - جنایــت دشــمن - مظلومیــت خــودى
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مقوله 
زیرمقولهمقولهمحورى

سانسور، کنترل 
یا فریب

کمک هــاى مالــى مســتقیم منعکــس نشــود - ســکوت خبــرى در اختلافــات داخلــى 
ــگ -  ــدى جن ــش ب ــور نمای ــراش به منظ ــاى دل خ ــده صحنه ه ــار کنترل ش - انتش
ارائــه عینــى موضوعــات و حــوادث (تحریــف بــه نقیصــه نباشــد) - حــق را نمى شــود 
ــا عــدل - دروغ جایــى کــه درخطــر  سانســور کــرد - فریــب عقلایــى و متناســب ب
ــه دست به دســت مى شــود - مســائل  ــى ک ــورد مناطق ــار شکســت در م اســت - اخب
ــطینیان) -  ــوزدن فلس ــند (چاق ــور ناپس ــرنکردن ام ــه - منتش ــده روحی کاهش دهن
پخــش شــایعه (در مواقــع خطــر و در جهــت تضعیــف روحیــه دشــمن و روحیــه دادن 
بــه خــودى) - جایــى کــه تبعــات منفــى دارد بــا رعایــت عینیت گرایــى - سانســور نــه 

(انتخــاب درســت) - همه چیــز را بگوییــم امــا چطــور بگوییــم مهــم اســت

اخبار شکست

ــردن  ــى - لحاظ ک ــات داخل ــرى در اختلاف ــکوت خب ــت - س ــرایط و موقعی درك ش
ــد  ــه لاى آن باش ــا لاب ــروزى ی ــار پی ــازى اخب ــار انبوه س ــدگان - در کن ــه رزمن روحی
ــت  ــدار اس ــولات پای ــر تح ــه خب ــى درصورتى ک ــک قطره چکان ــتفاده از تاکتی - اس
ــر بگوییــم  ــد زودت - انعــکاس ملایــم - جایــى کــه دشــمن هــم اطلاعــات دارد بای
ــن  ــى دارد) - عی ــه اطلاعات ــمن چ ــویم دش ــه ش ــا متوج ــى ت ــورت قطره چکان (به ص
واقعیــت گفتــه شــود (صداقــت ولــى به صــورت قطره چکانــى) - قطره چکانــى 
ــه  ــردن ب ــهید) - افتخارک ــاس مشــکى، ش ــد، لب ــت ب ــت، مجروحی ــهید: مجروحی (ش
اعــلام شــهادت - جنبــه حماســى داشــته باشــد - متناســب بــا مناســبت هاى 

تقویمــى باشــد

واژه سازى

واژه ســازى براســاس گفتمــان جبهــه مقاومــت - مبتنــى بــر ادبیــات متناســب جبهــه 
مقاومــت - براســاس موقعیــت مختلــف، فرهنــگ مخاطــب، بــرد رســانه اى به منظــور 
مجــاب ســازى مخاطــب (مخاطــب ملــى و شــیعى: دفــاع از حــرم و منافــع مشــروع، 
مخاطــب منطقــه اى و اســلامى: دفــاع از اســلام نــاب در مقابــل اســلام آمریکایــى، 

مخاطــب جهانــى: مبــارزه بــا تروریســم بــراى حفــظ حقــوق بشــر)

توجه به ویژگى هاى محتوایى، یکى از مهمترین بخش هاى خبررسانى به خصوص در پوشش 
خبرى جبهه ى مقاومت است. این، محتواست که خط مشى مقاومت و انقلاب اسلامى و آرمان هاى 
آن را مى تواند با حقانیت جلوه دهد و مخاطب را اقناع کند. در این راستا، مقوله هایى مانند ارزش هاى 
خبرى، برجسته سازى و به خصوص واژه سازى در تنظیم خبر، جایگاه ویژه اى دارد. رسانه هاى جریان 
اصلى به جاى رزمندگان جبهه ى مقاومت از عناوین مختلفى مانند پیکارجو یا نیروهاى بنیادگرا و 
حتى نیروهاى نیابتى به جاى مدافعان حرم استفاده مى کنند که در بلندمدت بر ذهنیت مخاطب از 

جبهه ى مقاومت تأثیرات منفى بر جاى مى گذارد. 

تبیین کلى یافته ها
یافته هاى پژوهش نشان مى دهد روند پوشش خبرى جبهه ى مقاومت، شمّه هایى از روزنامه نگارى 
باشد.  مقاومت  جبهه ى  مبارزات  در  صلح  معناى  القاگرِ  باید  پوشش  رویکرد  چنان که،  دارد  صلح 
جریان  در  مختلف  دیدگاه هاى  به  مخاطبان  دستیابى  و  رسانه اى  پلورالیسم  مقتضیات  به  باتوجه 
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اخبار، چنانچه در الگوى خبرنگارى بحران هاى طبیعى و اشراقى دیده ایم، مخاطبان توده ى منفعل 
نیستند و پوشش خبرى جبهه ى مقاومت باید در کنار رویکردهاى موفق، با رعایت خط مشى رسانه، 

خبرهاى نامطلوب را نیز در نظر بگیرد. 
تجهیز  از  مخاطب  ادراك  به  مى تواند  رسانه  مدنظر  چارچوب  رعایت  با  خبرها  این  پوشش 
همه جانبه ى گفتمان غرب در برابر مظلومیت جبهه ى مقاومت کمک کند. بهره گیرى از شگردهاى 
پوشش خبرى جبهه ى مقاومت براساسِ یافته هاى پژوهش در برابر هجمه ى نظریه هاى اقتدارگرا، 
افکار  تنویر  دموکراتیک،  مشارکت  و  توسعه بخش  روسى،  کمونیسم  اجتماعى،  مسئولیت  لیبرالى، 
عمومى و اقناع مخاطبان در راستاى حقانیت این جبهه را در پى خواهد داشت. این موضوع، متناسب 
با نظریه ى هنجارى رسانه ها از دیدگاه رهبران انقلاب اسلامى است و در پیشینه ى پژوهش نیز به 

آن اشاره شده است.
نشان  پژوهش  یافته هاى  چنانچه  مقاومت،  جبهه ى  خبرى  مطلوب  پوشش  به  دستیابى  ابزار 
مى دهد با تجمیع نتایج پژوهش هاى گذشته متناسب و متفاوت است. تناسب از آن جهت مدنظر قرار 
مى گیرد که شباهت هایى میان روزنامه نگارى صلح، خبرنگارى اشراقى، بحران، افکار و دیدگاه هاى 
با  شگرف  تفاوتى  اما  دارد  وجود  هالیوود  و  غرب  غالب  گفتمان  برابر  در  اسلامى  انقلاب  رهبران 
پوشش خبرى جبهه ى مقاومت به چشم مى خورد که با جزئیات کامل به فرایندهاى مطلوب پوشش 

خبرى یک جبهه ى نوبنیاد اشاره مى کند.

جمع بندى و نتیجه گیرى
جبهه ى مقاومت، جبهه اى فیزیکى نیست، هرچند باتوجه  به شرایط ممکن است آرایش فیزیکى هم 
داشته باشد. آنچه در اینجا مهم است، جبهه اى اعتقادى و ایدئولوژیک و مبتنى بر گفتمان جهانى 
عدالت است. این جبهه، داراى محورهاى مختلف و قطعاً داراى سطح و عمق است. مهم ترین و 
عمقى ترین محور این جبهه و نقطه تمرکز آن، منطقه غرب آسیا (خاورمیانه) است. اهدافى نظیر 
نیست.  منطقه  این  در  امپریالیسم  جبهه ى  حضور  براى  دقیقى  نشانى  منطقه،  این  بودن  نفت خیز 
بى شک، زیست تمدنى این منطقه و بروز انقلاب اسلامى با آرمان گرایى الهى و صدور مبانى آن به 

سمت ملت هاى ستمدیده دلیل قابل قبول ترى براى حضور امپریالیسم در این منطقه است.
دسته بندى هاى اصلى انجام شده درخصوص ویژگى هاى پوشش خبرى جبهه ى مقاومت ناظر به 
سؤالات و اهداف پژوهش است و دسته بندى هاى فرعى ایجادشده براى آنها براى درك بهتر ذهن 

از ویژگى هاى موردنظر بوده است.
شکل گیرى  در  خود  عقاید  و  نگرش  نوع  تأثیر  باتوجه  به  خبرنگارى،  پارادایم  در  خبرنگار، 
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یک  فردى  ویژگى هاى  لذا  مى شود.  گرفته  نظر  در  مهم  عنصرى  به عنوان  خبرى  چارچوب هاى 
خبرنگار مى تواند زاویه ى دید یک خبر را تحت تأثیر قرار دهد. برخى از این ویژگى ها جنبه ى ذاتى و 
غیراکتسابى دارند و برخى دیگر را نیز مى توان با آموزش، نسبت به کشف ابعاد آن یا ضریب دادن، 
شکوفا نمود. برخى از این ویژگى ها نظیر علاقه، فرهنگ و زبان، ظاهر و جنسیت در شرایط مختلف، 

بروزهاى متفاوتى دارند که به آن اشاره  شده است.
دروازه بانى  مفهوم  به  اتکا  با  و  دارد  حضور  میدان  در  که  است  خبر  دروازه بان  اولین  خبرنگار، 
بایستى گزینش هاى خبرى را به انجام رساند. باتوجه به فاصله جغرافیایى جبهه ى مقاومت و تحریریه 
خبر، امکان ارسال همه اطلاعات وجود ندارد و بر این اساس، خبرنگار جبهه ى مقاومت با تسلط بر 
چارچوب بندى رسانه اى و سیاست حاکمیتى متکى بر نظریه ى هنجارى رسانه و چارچوب بندى، اقدام به 
ارسال اطلاعات و خبرها نماید. ضمناً متناسب با این سیاست ها، برجسته سازى خبرها را در نظر بگیرد.

سازمان رسانه اى جبهه ى مقاومت باتوجه به خط مشى ها و سیاست هاى خود، تأثیر قابل ملاحظه اى 
دارد. این سازمان، مى تواند با آموزش هاى موردنظر، برخى ویژگى هاى فردى را تحت تأثیر قرار دهد 
و محتواى موردنظر خود را با توجه  به ویژگى هاى شکلى احصاء شده به بهترین شکل و هماهنگ 
اعم  به طور  مقاومت،  جبهه ى  رسانه اىِ  سازمان  هر  دهد.  ارائه  سیاسى  و  نظامى  خط مشى هاى  با 
است  لازم  جبهه،  این  خبرى  پوشش  در  اخص  به طور  ایران  اسلامى  جمهورى  صداوسیماى  و 
سیاست هاى کلان ملى و منطقه اى را در نظر بگیرد و براساس نظریه ى چارچوب بندى اقدام به 

انتشار خبرها نماید.
کمبود ویژگى هاى شکلى احصاءشده در پژوهش، نشان از نبود توجه کافى یا نبود اطلاع فنى 
از این بخش را گوشزد مى نماید. درجایى که درخصوص ویژگى هاى فیلم بردارى مسابقات ورزشى، 
کتاب به رشته ى تحریر درآمده است، نیازنداشتن یا آگاهى نداشتن نسبت به این مهم براى جبهه ى 

مقاومت، کم لطفى به نظر مى رسد.
نظیر  مباحثى  به  بیشتر  اهمیت  با  مى توان  نیز  جبهه  این  محتوایى  ویژگى هاى  بحث  در 
اولویت بندى ارزش هاى خبرى و استفاده از ظرفیت هاى واژه سازى با توجه  به گفتمان این جبهه، 
از تکنیک خبرى از برجسته سازى استفاده نمود و حتى اخبار شکست را به بهترین شکل ممکن 
کلان  اهداف  با  متناسب  محتواى  برجسته سازى  داد.  جاى  مخاطب  ذهن  در  آسیب  کمترین  با  و 
جبهه ى مقاومت پیوسته باید توسط خبرنگار میدانى و مسئولان رسانه اى که به ترتیب دروازه بانان 

خبر هستند، اعمال شود.
جبهه ى مقاومت، جبهه ى اعتقادى و ایدئولوژیک مبتنى بر اندیشه مقاومت و مقابله با استکبار، 
عمق  است.  شکل گرفته  عدالت  جهانى  گفتمان  براساس  سلطه،  جریان  و  امپریالیسم  سیطره ى 
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این گفتمان بر مبناى قرائت شیعى از اسلام است و با توجه به اهداف آخرالزمانى، در مواجهه با 
گستره ى جغرافیایى جبهه ى مقاومت که کل دنیا را دربر مى گیرد، از مفاهیم اشتراکى، جهان شمول 
و در راستاى منافع انسانى بهره مى برد. این جبهه على رغم هسته ى دینى آن در بروز و ظهور از 

مؤلفه هاى ضداستعمارى، ظلم ستیزى و مبارزه با سلطه گرى استفاده مى کند.
به عنوان  استکبار،  ارزش هاى  تحمیل  از  جلوگیرى  براى  مقاومت،  جبهه ى  خبرى  پوشش 
مقابل  در  واقعیت ها  انعکاس  و  دستیابى  فرصت  جبهه،  این  عمومى  دیپلماسى  و  رسانه اى  بازوى 
انگاره سازى هاى جریان سلطه را مى بایست مغتنم بشمارد و در گستره اى که جریان غالب رسانه اى 
از آن دورى مى کند و مخاطبان به اخبار آن نیازمند هستند، حضورى حرفه اى و آشکار داشته باشد.
تعریف  دقیق ترین  نه  و  دقیق تر  تعریفى  حوزه،  این  خبرنگاران  و  کارشناسان  اساتید،  نظرات 
جبهه ى مقاومت را حاصل کرد. همچنین ضمن احصاء و برشمردن ویژگى هاى فردى، سازمانى، 
شکلى و محتوایى خبرنگارى جبهه ى مقاومت، ابعاد برخى از این ویژگى ها را که شرایط متفاوتى 

طلب مى کنند را تدوین نمود تا در مواجهه با این شرایط راهکارى عملى ارائه دهند. 
جبهه ى  به  مربوط  اخبار  برجسته سازى  نظرى،  مبانى  براساس  حاضر،  پژوهش  یافته هاى 
مقاومت را یکى از ارکان اصلى اقناع مخاطب عنوان کرده است و پرداختن متداول به خبرهاى 
آن در کنداکتور پخش را جزو شاخص هاى اساسى مطابق خط مشى انقلاب اسلامى برمى شمارد. 
برجسته سازى خبرهاى جبهه ى مقاومت بیشتر متوجه مقوله هاى سازمانى و محتوایى است و بر این 

اساس، سازمان رسانه اى و خبرنگارى میدانى را توأمان دربرمى گیرد.
شکلى  و  محتوایى  سازمانى،  مقوله هاى  به  ناظر  بیشتر  مقاومت،  جبهه ى  اخبار  چارچوب بندى 
پرداختن  دارد.  مخاطب  بر  تأثیرگذارى  و  اقناع  درخصوص  بیشترى  گستردگى  بنابراین،  است. 
بیشتر به ارزش هاى انسانى، نقد استکبار و منافع آن، توضیح مفهوم مقاومت و نتایج دستاوردها و 
شکست ها و تأثیر آن بر ایران اسلامى و حتى انتشار تصاویر آسیب دیدگان -در چارچوب اخلاق 
اجتماعى- مى تواند سازمان رسانه اى را به عنوان اولویت کسب اطلاعات براى مخاطبان مرزى در 

کنار مخاطبان وفادار قرار دهد.
فردى  ویژگى هاى  دید.  را  رسانه  هنجارى  نظریه ى  پاى  رد  مى توان  پژوهش،  یافته هاى  در 
و  مى شود  مواجه  جمع آورى شده  اطلاعات  انتشار  نبایدهاى  و  بایدها  با  مقاومت  جبهه ى  خبرنگار 
مى کند.  پیدا  ادامه  رسانه اى  سازمان  به  ارسالى  تصاویر  تا  گرفته  واژه سازى  از  خط مشى  همین 
سازمان رسانه اى براساس سیاست هاى کلى انقلاب و ایدئولوژى اسلامى، محتوا را در قالب هاى 
خبرى مختلف پخش مى کند و حقانیت جبهه ى مقاومت را با تأسى از آرمان هاى انقلاب اسلامى 
بر محور خداباورى، ارزش هاى انسانى، حق حیات به عنوان ایدئولوژى جهان شمول معرفى مى کند. 
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پیشنهادها
1-پیشنهادهاى کاربردى و رسانه اى

- گزینش صحیح خبرنگار
صرفاً علاقه، آموزش و تجربه ى یک خبرنگار نمى بایست منجر به به کارگیرى وى در خبرنگارى 
جبهه ى مقاومت شود. بلکه مى بایست در مراحل مختلف اعم از: ابرازعلاقه، آموزش تئورى، آموزش 
عملى و عملکرد تجربى با استفاده از علوم مختلف نسبت به ارزیابى و ارزشیابى و سپس گزینش 

وى اقدام نمود.

- فرهنگ و زبان
که  شد  اشاره  زبان  و  فرهنگ  ویژگى  به  مقاومت،  جبهه ى  خبرنگارى  فردى  ویژگى هاى  ازجمله 
پیشنهاد  گردید.  ذکر  آن  براى  معایبى  و  محاسن  خبرنگار؛  اعزامى بودن  یا  بومى بودن  به  باتوجه  
مى شود براى خبرنگارى میدانى از جبهه ى مقاومت از گروه خبرنگارى با حداقل دو نفر خبرنگار 
استفاده شود. خبرنگار بومى (باتوجه به محاسن میدان دارى و ارتباط گیرى و شناخت بهتر ادبیات 
و فرهنگ منطقه) در خارج از قاب تصویر و به عنوان هدایت کننده و مشاور خبرنگار اعزامى باشد. 
فعالیت  به  دوربین  کادر  در  محسنات  سایر  و  حس  انتقال  اهمیت  به  باتوجه  نیز  اعزامى  خبرنگار 

خبرنگارى بپردازد.

- لباس و ظاهر
خبرنگار جبهه ى مقاومت در قاب تصویر نمى بایست از نشانه هاى نظامى استفاده کند. استفاده از این 
نشانه ها، شاید در گفتمان محدود حاوى ارزش باشد، ولى باتوجه  به گفتمان جهان شمول جبهه ى 
و  جزمى  به صورت  نباید  پیشنهاد  این  به  شد.  خارج  خبرى  استانداردهاى  از  نمى بایست  مقاومت 

متعصابه نگریسته شود و در تعارض با ارزش رشادت و رزمندگى به آن نگریست.

- جنسیت
استفاده از زن، در خبرنگارى جبهه ى مقاومت هیچ منافاتى با ارزش هاى اسلامى و حتى اخلاقى 
ندارد. اما ویژگى هاى جنسیتى زن ازجمله عاطفى بودن، حساس بودن و ظریف بودن حضور میدانى 
وى را در جبهه ى مقاومت و خصوصاً مناطق درگیر سخت مى کند. اما از همین ویژگى هاى ذاتى 
و خدادادى زن مى توان در پشت  جبهه، گویندگى و حواشى حساسى که از چشمان خبرنگاران مرد 

پنهان مى ماند، استفاده نمود.
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- سیاست هاى رسانه اى همگام
میزان گرایش به خبر و تأثیر آن در ذهن مخاطب مهم ترین برون داد سیاست ها و خط مشى هاى 
یک رسانه است. رسانه ى جبهه ى مقاومت، مى بایست از دو راهکار براى وحدت خبرى در تعامل 
با سیاست مداران و نظامى ها استفاده نماید. اول: تشکیل کمیته اى مشترك از اهالى رسانه، سیاست 
و نظامى. دوم: درنظرگرفتن مشاور رسانه اى، براى سیاست مداران و نظامى ها، مشاور نظامى براى 
رسانه و سیاست مداران، مشاور سیاسى براى رسانه و نظامى ها. همچنین درنظرگرفتن پیوست هاى 

رسانه اى، سیاسى و نظامى واحد. 

- توجه به ویژگى هاى شکلى
توجه کافى به تأثیر این ویژگى بر شکل گیرى خبر و ذهن مخاطب و آموزش فنى لازم و کافى به 

خبرنگاران جبهه ى مقاومت که مى بایست به معناى واقعى کلمه همه فن حریف باشند.

- واژه سازى
مهم ترین ویژگى محتوایى خبرنگارى جبهه ى مقاومت، استفاده از ظرفیت واژه هاست. با این ویژگى 
مى توان بسیارى از خط مشى ها، حضورها، شکست ها، حضورنداشتن ها، پیروزى ها و... را در ذهن 

مخاطب تبیین نمود.

2- پیشنهادهاى پژوهشى
و  بى بى سى  مانند  اصلى  جریان  رسانه هاى  عملکرد  راستاى  در  پژوهشى  مى شود  پیشنهاد 

ایران اینترنشنال در پوشش خبرى جبهه ى مقاومت به انجام رسد.
پیشنهاد مى شود پژوهشى درخصوص نحوه ى پوشش خبرى جبهه ى مقاومت توسط رسانه هاى 

داخلى و آسیب شناسى آن صورت گیرد. 
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