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Highlights:  

▪ Environmental graphic design enhances the identity and legibility of recreated urban spaces.  

▪ Narrative-based graphics on the Rasht Cultural Pedestrian Zone have enhanced social participation and 

interaction. 

A R T I C L E   I N F O                  E X T E N D E D  A B S T R A C T 

Introduction:  Today, environmental graphics are known as one of the most 

effective tools in the fields of advertising, message transmission, and the 

dissemination of political, social, and cultural knowledge. In developed 

societies, this field of visual arts is considered a fundamental pillar of urban 

system structure. Environmental graphics refers to a set of visual elements and 

signs that are used in public spaces to facilitate, guide, and enrich urban 

pathways, functions, identities, and experiences for citizens and users of space. 

The aim of this art is to create visual order, increase spatial legibility and 

convey cultural, social and functional messages in urban spaces, and for this 

reason it has gained a prominent role in urban design.The concept of “urban 

regeneration” as a strategy for intervening in inefficient urban fabrics focuses 

on the physical, social, economic, and cultural revitalization of cities. Urban 

regeneration is a multidimensional process that seeks to breathe new life into 

worn-out or underused urban areas by improving the quality of space, 

preserving urban heritage, empowering residents, and enhancing social vitality. 

In this context, environmental graphics can play a decisive role in improving 

the spatial quality and identity of regeneration projects.An example of an urban 

intervention in Iran, in which the role of environmental graphics can be 

examined, is the regeneration project of Rasht Cultural Pedestrian Zone. As a 

cultural hub in northern Iran, Rasht, relying on its rich historical context, 

dynamic social space, and unique geographical location, provides a suitable 

platform for testing new ideas in urban design. The city's cultural pedestrian 

zone, located adjacent to the Municipality square and the historic bazaar, has 

been redesigned in recent years to become an interactive, tourist-friendly, and 

identity-oriented environment. Environmental graphics play a key role in 

shaping the identity of this space, creating visual harmony, facilitating social 

interactions, and attracting diverse audiences. Investigating the role of graphic 

design in the redesign of urban spaces, focusing on the Rasht Cultural 

pedestrian zone, provides insights into the visual capacities of urban 

regeneration and provides a practical model for other cities. 
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Methodology: This study is conducted with a qualitative and case-study approach and with an interpretive 
methodology, with an emphasis on visual content analysis and user experience. The statistical population includes 
citizens, tourists, urban managers, and designers involved in the Rasht Municipality Cultural pedestrian zone 
Reconstruction Project. Participants were purposively sampled based on their awareness and involvement in the 
project, including graphic designers, urban managers, and pedestrian zone users. Data were collected through field 
observation of graphic elements (such as color, typography, signage, and other graphic components), semi-structured 
interviews with 30 passersby, 3 project designers, and 4 municipal officials, and analysis of relevant documents and 
images (including maps, graphic designs, and before-and-after reconstruction photos). Data analysis was conducted 
using qualitative content analysis, thematic analysis of interviews, and visual analysis of graphic elements in the space. 
Results and Discussion: Based on a mixed research method (including field observation, visual analysis, semi-
structured interviews, and document/image review), the findings are organized into four analytical axes: 
Signage and wayfinding system: Interview analysis shows that the design of signs and wayfinding systems has 
significantly improved spatial legibility and facilitated navigation. Almost 70% of passersby reported that it was easier 
to find their way around and found the use of local forms and colors both understandable and visually pleasing.  The 
designers emphasized the localization of signs inspired by local culture and architecture. However, challenges such as 
the lack of maintenance guidelines and the wear and tear of some elements were noted by authorities and users. 
Urban Identity and Branding: Graphic elements such as Gilaki poems, images of local celebrities, and local color 
schemes strengthened the sense of attachment and recognition of local identity among users. The project 
demonstrates a form of local branding, with the designers’ main strategy being to combine tradition and 
contemporaneity. 
Exhibition Design and Spatial Narrative: The pedestrian space functions as a platform for urban narratives. The use 
of narrative panels, visual timelines, and cultural elements creates an interactive and thought-provoking experience. 
Interviewees emphasized that this narrative enhanced emotional engagement, increased pauses, and facilitated 
informal learning about the city’s history and culture. This approach is consistent with theories of spatial narrative and 
interactive space design. 
Goals of urban regeneration: Officials, designers, and users perceived the graphic design as not merely decorative 
but purposeful and meaningful. Three primary goals were achieved: beautification, identity creation, and improved 
user experience. The space is described as pleasant, safe, and meaningful, with social dynamism and increased social 
capital as key outcomes. These results highlight the strategic potential of environmental graphics in urban 
regeneration. Conclusion: This study demonstrates that environmental graphic design can function as a strategic tool 
in the regeneration of urban space beyond decorative or promotional purposes. The Rasht Cultural pedestrian zone 
project, by incorporating local and meaningful visual elements, is an example of the interaction of graphic design, 
cultural identity, and user experience. Field observations revealed the integration of wayfinding signs with traditional 
Gilaki motifs, short local poems in proximity to wall graphics, and images of local figures such as Mirza Kuchak Khan 
and Dr. Heshmat. These elements, while transforming a passageway into a narrative and meaningful space, enhanced 
urban identity and branding. Directional signs, using warm local colors, simple arrows, and legible fonts, were 
positively rated by 70% of passersby interviewed and facilitated access to cultural sites such as the Kolah Farangi 
Building, Gilan Culture House, and the Sanaei Handicrafts Bazaar. Short Gilaki poems on walls, alongside graphic motifs 
inspired by local costumes (e.g., Golabtundozi, geometric Shamseh), elevated the user experience from a mere transit 
corridor to a cultural space. Visual timelines that narrate the history of Rasht from the Qajar period to the present day 
are installed along the sidewalk, encouraging interaction and pause, especially near the city council and Mosalla 
Square. The project successfully transformed this space from a simple transportation route into a meaningful urban 
place characterized by perceived security and social dynamism. Indicators of success include the continued presence of 
citizens, especially women, children, and the elderly; the presence of street artists and handicraft vendors; and the 
growth of cafes and bookstores along the sidewalk. Overall, the Rasht Cultural pedestrian zone Project demonstrates 
that when based on context-based, identity-based, and participatory design, environmental graphics can serve as a 
structural tool in urban regeneration. By harmoniously combining traditional and contemporary, functional, and 
aesthetic elements, the project provides a model for other cities in Iran. 
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مس   ی فضاها   از   شهروندان   تجربه   تی فی ک   بهبود   در   ی ات ی ح  ی ها مؤلفه   از   ی کی   ی طی مح   ک یگراف   ی طراح له:  ئ بیان 

 ط، ی مح   یبصر   ت یف ی ک  ی ارتقا  به  ، یبصر   ارتباطات   و  ی معمار   هنر،   ان ی م   یا رشته ان ی م  ی نقش  ی فا ی ا   با   که   است  یعموم 

 .شود ی م  منجر  ی شهر   ی فضاها   ی ر ی پذ درک   و  استفاده   ت یقابل  ش ی افزا   و   ی مکان ت ی هو   ت یتقو 

 پروژه  تی محور   با   ی شهر   ی فضاها   یبازطراح   ند ی فرا   در  یط ی مح  کی گراف  ی طراح   نقش  ی بررس  به   پژوهش   ن ی ا   هدف: 

 شامل   ، ی طی مح  ک یگراف   مختلف   ی ها مولفه   حاضر،   پژوهش   در .  پردازد ی م  رشت  ی شهردار   ی فرهنگ  راه اده ی پ   ی ن یبازآفر 

 قرار  ل ی تحل   مورد   ی شگاهی نما   ی طراح  و   ی شهر   نگ ی برند   و   ی بخشت ی هو   ند ی فرآ   ، یی راهنما   و   ی ده علامت   ی ها ستم ی س 

 .است  گرفته 

 با   افته ی ساختار مه ین   ی ها مصاحبه   ق ی طر   از   ها داده   که   است   ی مورد   مطالعه   بر   ی مبتن  و   ی فی ک   پژوهش   روش  روش: 

 شده   ی گردآور   راه اده ی پ   در   موجود   ی کی گراف  ی اجزا   ی بصر   ل ی تحل   ن ی همچن   و   ی شهر   ران ی مد   و   طراحان   شهروندان، 

 .است 

 و  ی اب ی جهت   وضوح   ش ی افزا   بر   علاوه   ی شهردار   راه اده ی پ   در   ی ط ی مح   کی گراف   که   دهد ی م   نشان   ها افته ی :  هایافته 

 ن، ی ا   بر  علاوه .  است   نموده  ی توجه قابل   کمک   ز ی ن  کاربران   ی جمع  ت یهو   و  ی مکان تعلق   حس  ت یتقو   به  فضا،  ی کارکرد 

 معنادار  و   ی تعامل   یی فضا   خلق   به   ، یداستان   ی تابلوها   و   ها وارنگاره ی د   از   ی ر ی گبهره   با   محور ت یروا   ی طراح   از   استفاده 

 .است  کرده  کمک   ی شهر  طی مح  در   ی اجتماع   هی سرما   ت ی تقو  و   ی اجتماع   مشارکت  ش ی افزا  به   که  است   شده   ی منته

 نشان ی شهر  ی نی بازآفر  ی ندهای فرا  در  ک ی استراتژ   ی ابزار   عنوان به  را   ی ط یمح  ک یگراف  تی اهم ج ی نتا  ن ی ا   : گیرینتیجه 

 جامع  یها چارچوب   ن ی تدو   یبرا   ان، ی پا   در.  دهد   ارتقا  را   شهر  ی فرهنگ  ت یهو   و   یست ی ز   تی فی ک   تواند ی م  که   دهد ی م 
 در   ی بصر   نظم   و   ی فرهنگ  ت ی هو   ان ی م  انسجام   ضرورت  بر   ، یشهر   ی ن یبازآفر   ی ها پروژه   در   ی طی مح   ک یگراف   ی طراح

 .گردد ی م  شنهاد ی پ  ی شهر  ی فضاها 
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 پروری مقدم.../  یبازطراح در کیگراف یطراح نقش

 

 بیان مسئله 
.  گذارند می  تأثیر  خود  ساکنان  روزمره  هایتجربه   بر  مستقیماً  که  کنندمی  عمل  ایپیچیده  بصری  هاینظام عنوانبه  شهرها  امروز  دنیای  در

  در   احساسات  برانگیختن   حتی  و   هویت  گیریشکل  بصری،   سازماندهی  یابی،راه  در  اساسی   نقشی  شهری  محیطی  گرافیک  میان،   این  در
  انسان   آن  طریق  از  که  است  شناختیروان   زبانی  بلکه  بصری،  زبان  یک  تنها  نه  محیطی  گرافیکاز این منظر،    کند.می  ایفا  عمومی  فضاهای

)می   برقرار  تعامل  فضا  با گرافیکSanat, 2025: 36-37کند    اطلاق   بصری  هاینشانه   و  تصویری  عناصر  از  ایمجموعه   به  محیطی  (. 
  کاربران   و   شهروندان  برای   را   شهری  هایتجربه   و  هاهویت  عملکردها،  مسیرها،  تا  شوند می   گرفته  کار  به   عمومی  فضاهای  در   که  شودمی
  نحوه  بر  تأثیرگذاری  با  محیطی  گرافیک(.  Teymourian, Zivyar, Esnaashary, 2021: 53)   بخشند  غنا   و  هدایت  تسهیل،  فضا

 و  دیجیتال  طراحی   منظر،  طراحی   داخلی،  طراحی   معماری،  گرافیک،  طراحی   تلاقی   نقطه  در   شده،ساخته  محیط   از   مردم  ادراک  و  استفاده
  ها، فرودگاه  همایش،  مراکز  ها،موزه  اداری،  هایساختمان  شهری،  مناظر  به   دهیشکل   در  مهمی  نقش  بنابراین .  دارد  قرار  صنعتی  طراحی

  بصری،   نظم  ایجاد  هدف  با  هنر   (. اینGanoti & Laskari, 2023: 2کند )می  ایفا  تفریحی  هایمجتمع  و  خرید  مراکز  عمومی،  هایپارک
  است   یافته  شهری  طراحی  در  ایویژه  جایگاه  شهری،  فضای  در  عملکردی  و  اجتماعی   فرهنگی،  هایپیام  انتقال  و  فضا  خوانایی   افزایش

(Afsharmohajer, 2009: 62). 
  شهروندان  برای  کنندهقانع  و  پویا  سالم،  فضایی  دارد  وظیفه  مفاهیم،  و  هاپیام  غیرمستقیم  یا  مستقیم  انتقال  بر  علاوه  محیطی،  گرافیک

 محسوب   شهری  زندگی  کیفیت  ارتقای  برای  عاملی  هم  و  بصری  ارتباط  برای  ابزاری  هم  هنر،  این(.  Asadollahi, 2010: 70)  آورد  فراهم
 :1ایندن-واندن و کالوری گفته  به  شود.می

  را   محیطی  گرافیک  طراحی  و  تابلوها نقش  گذاری،سیاست  و  بازاریابی  توسعه،   وساز،ساخت   طراحی،  هایحوزه  در  افراد  از  ایفزاینده  تعداد»
 محیطی  گرافیک  و  تابلو  هایبرنامه  که  دریافتند  آنها.  اندکرده  درک  شدهساخته  محیط  هایپیچیدگی  از  ابهام  رفع  و  کردن  محورانسان  در

  و  شناختیزیبایی  هایکیفیت  بلکه  دهند،می   انجام  را  شناسایی  و  هدایت  رسانی،اطلاع   یعنی  خود  ارتباطی  کارکرد  تنها  نه  طراحیخوش
 (.Calori & Vanden-Eynden, 2015بخشند« )می  ارتقاء نیز  را محیط شناختیروان 

  گرافیک  ها،نشانه   و  نمادها طراحی  یابی،راه  کننده،هدایت   علائم  و   تابلوها  شامل   که   شودمی  تشکیل   اساسی   مؤلفه   چند  محیطی از   گرافیک
  این   از  یک  هر ( Hovhannisyan, 2021:24)است     مکانی  هویت  و  برند  با  مرتبط  بصری  عناصر  و  تعاملی  محیطی  طراحی  معماری،

  دارند   محیط  در  کاربران  هدایت  و  ساکنان  رفاه  و  امنیت  حس  ارتقاء  بصری،  هویت  ایجاد  فضایی،  ارتباطات  بهبود  در  ایویژه  نقش   هامولفه
(Meggs, Purvis, Maxa & Sanders, 2025: 315.)  علاوه   تواندمی   عناصر  این  از  مؤثر   استفاده  که  اند داده  نشان  مختلف  هایپژوهش  

  اهمیت   باشد.  داشته   مثبت  تأثیر  شهری  محیط   کلی  کیفیت  و  اجتماعی  تعاملات  کاربران،  اجتماعی  و  روانی   تجربه   بر  یابی،جهت  تسهیل  بر
.  شوند می   محسوب  شهروندان  روزمره  تعامل  و   حضور  برای  حیاتی  بستری  شهری،  فضاهای  که  شودمی   دوچندان   جهت  آن  از  حوزه  این

  ارتقاء   و  حفظ  رو،همین  از.  بخشند می  معنا  هامحیط   این  سرزندگی  و  پویایی  به  بصری،  کیفیت  واجد  و   دلپذیر  فضاهایی  تجربه  با  هاانسان
 شمار   به  معاصر  شهری  طراحی  و  ریزیبرنامه  در  بنیادین  ضرورتی  بلکه  انتخاب،  یک  نه  محیطی  گرافیک  طریق  از  شهر  بصری  جذابیت

 (. Novin & Shahbazzadeh, 2011: 11) آیدمی
  کالبدی،   احیای  فرآیند  بر  ناکارآمد،  شهری  های بافت  در  مداخله  برای  نوین  راهبردی  عنوانبه   «شهری  بازآفرینی»  مفهوم  دیگر،  سوی  از

 حفظ  فضا،  کیفیت  ارتقای  با  کندمی   تلاش  که  است  چندبُعدی  فرآیندی  شهری  بازآفرینی.  دارد  تمرکز  شهرها  فرهنگی  و  اقتصادی  اجتماعی،
 بازآفرینی .  ببخشد  شهری  روحبی   یا  فرسوده  مناطق  به  ایدوباره  حیات  اجتماعی،  سرزندگی  افزایش  و  ساکنان  توانمندسازی  شهری،  میراث
.  است  اجتماعی  مشارکت  برای  بستری  ایجاد  و   زندگی  کیفیت  افزایش   مکان،   هویت  ارتقای  ناکارآمد،  فضاهای  احیای  دنبال  به  شهری

 :Ganoti & Laskari, 2023کند )  کمک  اهداف  این  تحقق  به  تواند می  شهری،  طراحی  کلیدی  ابزارهای  از  یکی  عنوانبه   محیطی،  گرافیک

 کارآمدتر  فعالیت،  و  کالبد  نظر  از  خود  اصلی  هایویژگی   حفظ  ضمن  موجود،  شهری  فضای  که  شودمی  موجب  شهری  بازآفرینی  واقع،  در  (.2
 در  (.Hesam & Cheraghipur, 2024: 107)شود  می   تقویت   نیز   آن  هایجذابیت   فضا،  کیفیت  ارتقای  و   کارایی  افزایش  این  پی  در.  گردد
 & Khataei)  نماید  ایفا  بازآفرینی   هایپروژه  هویتی  و  فضایی  کیفیت  ارتقای  در  کنندهتعیین  نقشی  تواندمی   محیطی  گرافیک  راستا،  این

Arefi, 2018: 42 .)  و  منسجم  فرمی  روابط  نیازمند  ها،راهپیاده  و  هاپارک  ها،خیابان  ها،خانه  نظیر  پیرامونی  در بازآفرینی شهری فضاهای 

 
1. Calori & Vanden-Eynden 
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 1404 زمستان  ،20-41،  4شماره  ،9دوره  ،دانش شهرسازی 

 و   کنندگاناستفاده   شخصیت  بازگوکننده  که  است  هاییویژگی  دارای  مکان  هر  .هستند  بصری  بیان  قواعد  و  اصول  پایه  بر  دقیق  دهیسازمان
  ریزان برنامه   میان  ارتباطی  حلقه  تواندمی  محیطی  گرافیک  (. Taban, Pourjafar and Pourmand, 2012: 86)  است  آن  از  استفاده  نوع

  فضایی  نظم  و   تعاملات  ارتقای  به  شهری،  مفاهیم  تبلیغ  نیز   و  نبایدها  و   بایدها  انتقال  دهی،جهت  رسانی، اطلاع   با  و  باشد   شهروندان   و  شهری
  (.Khataei & Arefi, 2018: 41) نماید کمک
. کندمی  عمل   تصویری  ارتباط  ابزارهای  تریناصلی   از   یکی   عنوانبه   معاصر  شهری  فضاهای  در  محیطی  گرافیک  جهانی،  هایتجربه   در
  و   نظم  و  داده  پوشش  مندلایه  و  پنهان  ایگونه به  را  شهری  فضاهای  در  موجود  هاینارسایی  و  هاکاستی  از  بسیاری  تواندمی   بصری  ابزار  این

  و   نقوش  ها،رنگ   نمادها،  از  گیریبهره  با  محیطی  گرافیک (.Candido, 2018) نماید  ایجاد  شهری  های محیط   در  بصری  و  روانی  آرامش
  در (Andhra Yuich, 2001: 25)دهد  می   ارتقا  را   شهروندان  زیباشناختی  تجربه   و  کرده  کمک  شهر  دیداری-حسی  غنای  به  تایپوگرافی،

  فهمقابل  و  ملموس  قالبی  در  را  شناسیزیبایی  مفاهیم  تواندمی  محیطی  گرافیک  است،  نگرکلی  و  ساده  غالباً  زیبایی  به   عمومی  نگاه  کهحالی
 (. Novin & Shahbazzadeh, 2011: 15) کند ارائه شهری مخاطبان برای
  ترپیچیده  و  شهرنشینی  رشد  با.  است  یافته  افزایش  بزرگ،  شهرهای  در  ویژهبه   شهری  گرافیک  به  توجه  اخیر  هایسال  در  نیز  ایران  در
 شهرهای  از  بسیاری  در.  است  یافته  اهمیت  بصری  ابزارهای  طریق  از  شهری  فضاهای  مؤثر  مدیریت  و   هدایت  به   نیاز  شهری،  زندگی  شدن
 و  شهروندان  بصری  نارضایتی  در  اصلی  عوامل  از  یکی  گرافیکی،  هایآلودگی  و  تصویری  اغتشاشات  وجود  و  بصری  طراحی  در  ضعف  ایران،

 کارآمد  ابزاری  عنوان به   محیطی  گرافیک  میان،  این  در(.  Sedaghat, 2011: 13)  آیدمی   شمار  به   شهری  زیست  محیط  کیفیت  کاهش
  نماید  کمک  شهری  فضاهای  دیداری  -حسی  غنای  افزایش  و  بصری  هایکیفیت   ارتقای  تصویری،  نظام  سازماندهی  به  تواند می

(Teymourian, 2021: 52.)  مورد   آن   در  را   محیطی  گرافیک  نقش   توان می   که  ایران   در  شهری  مداخلات   برجسته  هاینمونه   از  یکی  
 مندیبهره  با  کشور،  شمال  فرهنگی  هایقطب   از  یکی  عنوانبه   رشت  شهر.  است  «رشت  فرهنگی  راهپیاده  بازآفرینی»  پروژه  داد،  قرار  بررسی

 شهری طراحی  در  نوین  هایایده آزمون  برای   مناسب   بستری  فرد،منحصربه   جغرافیایی  موقعیت   و  پویا  اجتماعی   فضای  غنی،  تاریخی  بافت   از
 بازطراحی  مورد   اخیر  هایسال  در  دارد،  قرار  شهر  این  تاریخی  بازار  و  شهرداری  میدان  مجاورت  در  که  رشت  فرهنگی  راهپیاده.  آیدمی  شماربه 

 در  کلیدی  نقشی  تواندمی  محیطی   گرافیک  میان،  این  در.  شود  تبدیل  مندهویت  و  گردشگرپذیر  تعاملی،  محیطی  به  تا  است   گرفته  قرار

 .کند ایفا  مخاطبان جذب و اجتماعی تعاملات تسهیل بصری، آرامش ایجاد فضا، این  هویت به دهیشکل 
  نقش   بررسی  پژوهش  این  هدف  شهری،  فضاهای  عملکردی  و  هویتی  زیستی،  کیفیت  ارتقای  در  محیطی  گرافیک  اهمیت  به  توجه  با

  این   انجام   ضرورت .  است   رشت   فرهنگی  راهپیاده  موردی  مطالعه  بر   تمرکز  با  شهری  فضاهای  بازآفرینی  و   بازطراحی  در  گرافیک   طراحی
  تأثیر   به  سیستماتیک  طوربه  شهری،  بازآفرینی  های پروژه  انجام  رغمعلی  ایران،  شهرهای  از  بسیاری  در  که  شودمی  ناشی  آنجا  از  پژوهش
  ترکیب   با  قبلی،  مطالعات  با  تمایز  در  حاضر  پژوهش.  است   نشده  توجه   اجتماعی  تعاملات  و  بصری  هویت  زیسته،  تجربه  بر   محیطی  گرافیک
  و   مکان   هویت  شهری،  بازآفرینی  با  آن  مستقیم  ارتباط  محیطی،  گرافیک   مختلف  هایمؤلفه   ارزیابی  ضمن  موردی،  تحلیل  و  نظری  رویکرد
 کند.می ارائه شهری هایپروژه سایر در بصری هایظرفیت  از گیریبهره  برای کاربردی الگویی و دهدمی  قرار تحلیل مورد را  کاربری تجربه

 

 مبانی نظری 
 1بازآفرینی شهری 

 در  پایدار  بهبود  ایجاد  دنبال  به  و  شودمی   شهری مشکلات  حل به  منجر   که  است   یکپارچه   و  جامع  اقدام  و   اندازچشم  یک  شهری  بازآفرینی
(.  Roberts, 2000: 19)  . است  گرفته  قرار   تغییر  معرض  در  که   است  ایمنطقه  محیطیزیست   و  اجتماعی   فیزیکی،  اقتصادی،  وضعیت

  اجتماعی،  زوال  از  که  است  شهرهایی  احیای  برای  استراتژیک  و  بلندمدت  رویکرد  یک  نیازمند  که  است  جامع  فرآیند  یک  شهری  بازآفرینی
  زوال   که  است   هاییفعالیت  از   ایمجموعه   شامل  شهری  (. بازآفرینیRoberts & Sykes, 1990اند )برده   رنج   محیطیزیست  و  اقتصادی
)می   معکوس  نیستند،  کافی  تنهایی  به   بازار  نیروهای  که   مناطقی  در  را  کالبدی  و  اجتماعی  اقتصادی،  & Couch, Sykesکند 

Börstinghaus, 2011.) طرز  به و آن، از ترمهم و فیزیکی ساختار بهبود طریق از زوال این کردن معکوس برای تلاشی شهری  بازآفرینی  
  برای   اقدامات  از  ایمجموعه  را  شهری  بازآفرینی  با  مرتبط  مفاهیم  توانمی  کلی،  طور  (. بهTallon, 2020)است    مناطق  آن  اقتصاد  عجیبی،

 ماهیت  (.Hesam & Cheraghipur, 2024: 107)دانست    هابافت   این  ساکنان  زندگی  کیفیت  ارتقای  و  شهری  محیط  شرایط  بهبود
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 پروری مقدم.../  یبازطراح در کیگراف یطراح نقش

 

  این   دوم، .  است   گرانه مداخله  فعالیت  یک  شهری  بازآفرینی  کهآن  نمود: نخست  خلاصه  اصلی   محور  شش   در  توان می   را  شهری  بازآفرینی
  با   همگام  و   زمان  گذر  در  شهری  بازآفرینی  سوم،.  شودمی   انجام  خصوصی  و   عمومی  اجتماعی،  هایبخش   مشارکت  و  همکاری  با  فرآیند

 بسیج   بر  رویکرد  این  چهارم،.  کندمی  ایجاد  اداری  ساختارهای  در  را  چشمگیری  تغییرات  سیاسی،  و  محیطی  اجتماعی،  اقتصادی،  تحولات
. سازدمی   فراهم   مناسب  هایحلراه   یافتن  جهت  در  مشترک  هایگیریتصمیم  و   مذاکرات  برای   ایزمینه   و   دارد  تکیه   جمعی  هایتلاش 
 استوار  محیطی  و   کالبدی  اجتماعی،  اقتصادی،  ابعاد  شامل  شهری  سیستم  گوناگون  عناصر   هماهنگ  کارکرد  بر  شهر  بازآفرینی  فرآیند  پنجم،
هاست آن   ماهیت  اساس   بر   شهری  نواحی  در  تغییرات   مدیریت  در  هماهنگی   و  یکپارچگی   نیازمند  شهری  بازآفرینی  تحقق   ششم،.  است

(Karimi Azeri & Tourandaz, 2018: 89 ) 
  هدف   زیرا   گیرند،می   بر   در   را    نهادی  و  محیطیزیست   اجتماعی،  اقتصادی،  فیزیکی،   مختلفی  ابعاد  معمولاً  شهری  بازآفرینی  عناصر
 عوامل (.Roberts & Sykes, 2000; Tallon 2013; Couch et al, 2011)است  شهری مناطق چندوجهی  زوال به پرداختن بازآفرینی،

   :جمله از  دارند، نقش  شهری بازآفرینی موفقیت در مختلفی

  و   تعلق  حس  ایجاد  به   تواندمی  ریزیبرنامه   و  گیریتصمیم  فرآیند  در  محلی  ساکنان  فعال  مشارکت:  جامعه  مشارکت •
 . ( Liao & Liu, 2023; Yang, 2022)کند  کمک پذیریمسئولیت

  تقویت   را   محلی  هویت   تا  شوندمی   طراحی   هنر  و   فرهنگ  اساس  بر   شهری  بازآفرینی  هایپروژه  از   بسیاری:  فرهنگ  از   استفاده •
 (. Lak, Gheitasi & Timothy, 2020; Paddison & Miles, 2020کنند ) جذب را فرهنگی گردشگری و کنند

کند    کمک  پایدارتر  شهرهای  ایجاد  به  تواندمی  بازآفرینی  فرآیند  در  اجتماعی  و  محیطیزیست  هایجنبه  به  توجه:  پایدار  مدیریت •
(Domenech & Borrion, 2022.) 

 گرافیک محیطی 
  فرهنگ   گیریشکل   شهرنشینی،  صنعتی،  انقلاب   از  ناشی  نیازهای  فنی،  هایپیشرفت  تأثیر  تحت  محیطی  گرافیک  طراحی  تحول
 :Ganoti & Laskari, 2023است )  گرفته  شکل  زمان  طول  در  فرهنگی  هایجنبش  و  معماری  هنر،  با  آن  درونی  ارتباط  و  گراییمصرف

  بدین   و  داشتند  تأکید  معماری  و  گرافیک  طراحی  هنر،  ادغام  بر  1استیل   دِ  و  باوهاوس  نظیر  بیستم،  قرن  اوایل  مدرنیستی  های(. جنبش2
  و   باس   سال رند،  پل  همچون طراحانی   ، 1970  و   1960  هایدهه  در.  کردند  فراهم   محیطی  گرافیک  طراحی  گیریشکل  برای را  زمینه   ترتیب

  و   فرهنگی  نهادهای  ونقل،حمل   مراکز  برای  بصری  هویت  هایبرنامه  و  راهیابی  یکپارچه  هایسیستم  توسعه  پیشگام  ویگنلی  ماسیمو
  وکارکسب  هایمشاوره  و  فنی  اطلاعات  تا  گرفت   شکل  دهه  همین در  نیز(  SEGD)  محیطی  گرافیک  طراحی  شدند. انجمن  عمومی  فضاهای

  رشته   یک   عنوانبه   تدریجبه   محیطی  گرافیک  طراحی   دوره،  این  در.  دهد  پاسخ  حوزه  این   سریع  رشد  به  و  بگذارد  اشتراک  به   طراحان  میان  را
  اثر   حوزه  این  تکامل  بر   پیش  از  بیش  دیجیتال  انقلاب   و   گراییمصرف  فرهنگ   گسترش  فناوری،  پیشرفت.  گرفت  شکل  طراحی   تخصصی
 (.  Poulin, 2012گذاشت )

  ارتباط   اشکال  دیگر   و  هانشانه  از  هایینظام   دهیسامان  و  طراحی  به  محیطی  گرافیک  المللی،بین  نهادهای  سوی  از  شدهارائه   تعریف   طبق
 یا   بصری  نگاه  نوعی  بیانگر  واقع  در  مفهوم  این  (.Tajvidi, 2002: 26)شوند  می   اجرا  و  نصب  محیطی  فضاهای  در  که  دارد  اشاره  بصری
  برای  مطلوب  ایتجربه   ایجاد و  محیط   کیفیت   بهبود هدف  با که  است   دیداری  عناصر  از   ایمجموعه   شامل و است  محیط   به  گرافیکی  نگرش 

  نظر  مورد  رفتار  به  دهیشکل  و  مخاطب  بر  تأثیرگذاری  ها،طراحی  این  نهایی  هدف.  شوندمی  حذف  آن  از  یا  گنجانده  فضا  در  مخاطب،
  ابعاد   در  شهر  یک   رایج  فرهنگ  از  ایگستره  آیینه  ایرشته   میان  هنر  عنوان   به   محیطی  گرافیک(.  Gibson, 2005: 154)  است  طراحان
 فرآیند   به  محیطی  گرافیک.  (Ghafari Namin, 2011: 33)  دهد می   نشان  را  آن  قوت  و  ضعف  نقاط  تمام  و  است  کشور  یک  ترگسترده
  نوع   این.  دارد  اشاره  یکدیگر  با   اشیا  میان  همچنین  و  اشیا،  و  انسان  ها،انسان  میان  تعامل  ایجاد  برای  فضا  به  بخشیدن  ساختار  و  دهیسازمان
-Wener, 1989: 287)  است(  POEs)  شدهساخته  فضاهای  انواع  ارزیابی  نیازمند  بخش،رضایت  یا  اثرگذار  محیطی  خلق  هدف   با  طراحی

 و  شهری  ریزیبرنامه   صنعتی،  طراحی  منظر،  طراحی  داخلی،  طراحی  شامل  که  است  طراحی  در  نوین  حرفه  یک  محیطی  گرافیک.  (311
  هایپروژه  سرگرمی،  هایمحیط  نمایشگاه،  طراحی  مسیر،  هدایت  بصری  هایجنبه  به  حوزه  این.  شودمی  نیز  رفتاری  روانشناسی

  علم   و  هنر   پیوند  عنوانبه   را  آن   توان می  همچنین.  کند  ایجاد  مکان  از  کاملی  حس  تا  پردازدمی   برند   هویت  و  اطلاعات  طراحی   فروشی،خرده

 
1. Bauhaus and De Stijl 
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گرافیکی   و  معماری  عناصر  تمامی  و  عبور  مسیرهای  نورپردازی،  تجهیزات،  ها،مجسمه  ها،نقشه  نمادها،  علائم،   از  استفاده  با  که  کرد  تعریف
 (.Atamaz, 2019: 2272گیرد )می  شکل

  گرافیک   چارچوب،   این  در.  است   ضروری  فضایی  ساختار  و   فیزیکی  محیط  دقیق  مطالعه  فضاهایی،  چنین  در   نظم  و   هماهنگی  ایجاد  برای
  ابعاد،   فرم،  رنگ،   ها،متریال  ها،نشانه   مانند   بصری  عناصر  طریق  از  اغلب   و  کندمی   عمل   اشیا  به   نسبت  گرکنش   عاملی  عنوان   به   محیطی
 (. Rapaport, 1990: 39) دهدمی  نشان را خود اثر و معنا هامؤلفه سایر و مبلمان

 ابعاد گرافیک محیطی
 پوسترها، :  جمله  از  کاربردی  هایگرافیک  و  نمادها  علائم،  انواع  شامل  و  است  متنوع  و  گسترده  بسیار   محیطی  گرافیک  فعالیت  دامنه

  مراکز   محیطی  طراحی  سبز،  فضاهای  و  هاپارک  محیطی  طراحی  نقلیه،   وسایل  روی  تبلیغات  نوری،  علائم  رانندگی،  و  راهنمایی  تابلوهای
 تابلوهای انواع  همچنین  خصوصی،  و  دولتی  مؤسسات  و  هاسازمان  سایر  و  سینماها  ها،مغازه  ها،فروشگاه  در  سر  تابلوهای تفریحی،  و  فرهنگی
 این  (. اغلبAsadollahi, 2010: 71)  باشدبعدی میسه  دیجیتال  تابلوهای  و  وجهیسه  و  چهاروجهی  تابلوهای   بیلبوردها،  مانند  تبلیغاتی

(.  Ostavar, 2013: 50)  شوندمی   همراهی  خاص  بصری  نمادهای  یا  هانشانه   با  موارد  بسیاری  در  که  اندشده   تشکیل   نوشتارهایی  از   علائم
  موضوعات  خصوص  در  هشداردهی  یا  رسانیشود: اطلاع می   تشکیل  اصلی  بُعد شش  از  محیطی  گرافیک  مهنک،  بندی هارولدتقسیم براساس

  مانند   اجتماعی  ابعاد  تبلیغاتی،  آموزشی، ابعاد  ابعاد  فرهنگی،  رویدادهای  و  سینما  تئاتر،  با  مرتبط  شهری  تبلیغات   مانند  فرهنگی  ابعاد  مشخص،
 های عرصه  ترینمهم  شهری،  زمینه  در .  شودمی   محیط  زیباسازی  شامل   که   هنری  و   بصری  ابعاد  و  سیگار  مصرف   علیه  شهری  هایکمپین

 ,Mahnke)  باشند  شهری  فضاهای  در  بصری  نمودهای  دیگر  و  رنگ  از  استفاده  دیواری،  هایشامل نقاشی   توانندمی  گرافیک  این  کاربردی

2006: 104). 

 اهداف گرافیک محیطی
»برشمرد  چنین  توان می   را  محیطی   گرافیک  اهداف   ، «بصری  آرامش  ایجاد»  ،«شهری  فضاهای  و  نماها  به  تشخص  و   بخشیهویت: 

  محیطی   گرافیک  طراحی  در  کلی  اهداف  ترینمهم  از  (.Salavati, 2011: 4)  «شهروندان  در  صحیح  تجسمی  و  بصری  فرهنگ  ارتقاء»
  اهداف   همه،این  با.  برد  نام  غیره  و  زیبا   محیطی  ایجاد  بصری،  هویت  ایجاد  محیط،  ادراک  ارتباط،  امر  در  تسهیل  نظیر  عواملی  به  توانمی

 (. Ostavar, 2013: 9) گیرد قرار بررسی  مورد محیطی گرافیک آثار از یک هر درون در بایستی  که دارد وجود نیز تریتفصیلی

 های گرافیک محیطیعناصر و مولفه 
  شود:می  بندیدسته  اصلی بخش  شش  به  محیطی  گرافیک  حوزه  آرکیگروفیا،  عنوان  با  وی  اثر  در  مرج  والتر  المللیبین  بندیطبقه   اساسبر 

 مقیاس   در  گرافیکی  هایطرح  بناها،  روی  بر  نوشتار  گرافیکی  طراحی  ترافیکی،  هاینشانه   و  علائم  بصری،  هدایت  هایسیستم  ها،پیکتوگرام
  در   توان می  را  محیطی  گرافیک  عناصر  کاربرد،   نوع  منظر  از  همچنین، (.Herdeg, 1978: 14نقلیه )  وسایل  بدنه  با مرتبط  گرافیک  و  بزرگ،
 داد  جای  شهری  ساماندهی  و   سرگرمی،  و  فرهنگی   هدایتی،  و  راهنمایی  آموزشی،   و   رسانیاطلاع  تبلیغاتی،  چون  مختلفی  هایدسته

(Ilokhani, 2014: 5  .)کیفیت   ارتقای  در  مهمی  نقش  خود  متنوع  کارکردهای  با  محیطی  گرافیک  که  دهندمی  نشان  هابندیدسته   این  

 .کندمی  ایفا محیط  با کاربران تعامل و شهری فضاهای ادراک
  رسانی اطلاع   آن   عمده  نقش  اینها  دوی  هر   که  گیردمی   بر   در  را   گوناگون   هایعرصه   بسته   و   باز  هایمحیط   از   اعم  محیطی  گرافیک

  باجه   همگانی،  تلفن  بلیط،  فروش  باجه  اتوبوس،  ایستگاه)  هاباجه  ، ...(و  طرح  ابعاد،  رنگ،  مواد،)  معماری  نمای  شامل  باز  هایمحیط .  باشدمی
  وسایل  بندهای  دار،پایه  دیواری،)  تبلیغات  شهری،  فضاهای  در  نور  طراحی  ها،تندیس  یا  گرافیکی  احجام  نماها،آب  ،..(و  پلیس  باجه  روزنامه،

 ,Salavatiخانگی )  محیط  و   آموزشی  و  اداری  هایمحیط   نمایشگاهی،  فضاهای  و  هاغرفه  ها،ویترین  شامل  بسته  هایمحیط   و ...(  و  نقلیه

2011: 3; Novin & Shahbazzade, 2011: 15و  اداری  هایساختمان  کلیه  داخلی  فضاهای  شامل  را   بسته  فضاهای  نمین  (. غفاری 
  به   لازم  اطلاعات  تابلو،  انواع  و  حروف  و  اشکال  از  استفاده  با  هاآن  در  که  داندمی  هافروشگاه   و  ها نمایشگاه  همچنین  و  مترو  تجاری
محیطی   که  دهدمی   نشان  1  جدول  راستا،   همین  در  (.Ghafari Namin, 201: 33)   شودمی  داده  کنندگانمراجعه   تواند می   گرافیک 

  نوع   و   فرهنگ   به  توجه   مستلزم  کارکرد  هر   مناسب   طراحی.  باشد  داشته  شهری  ساماندهی   و   تفننی  هدایتی،  آموزشی،   تبلیغی،  کارکردهای
  افزایش   شهری،  تجربه  کیفیت  ارتقای  آن  اصلی  هدف.  است  بصری  آلودگی  از  پرهیز  و  محیط  با  رنگ  و  فرم  تناسب  پیام،  خوانایی  مخاطب،
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 ,Salavati, 2011; Ahmadi & Vafi, 2016; Samanifar)  است  خصوصی  و  عمومی  هایمحیط  خوانایی  و  نظم  بهبود  و  فضا  جذابیت

Khazaei & Verij Kazemi, 2019). 
 .  انواع کاربردهای گرافیک محیطی1جدول

 هاویژگی لزوم کاربردها 

 کاربرد تبلیغی 
 یک یا کالا  یک تبلیغ برای ابزاری

 فکری یا تجاری جریان

 فرهنگ  هر نمادهای و عناصر  عوامل،  فرهنگ،  به توجه •

 تبلیغ  شکل مناسب و محتوا  به توجه •

 بصری  آلودگی و اغتشاش ایجاد  از پرهیز •

 فرهنگی  استقلال شخصیت  نوعی ایجاد •

 مخاطب  نوع و مکان نوع به توجه •

 منتخب  با طرح نظر مورد مکان تناسب رعایت •

 کاربرد آموزشی 
 فضای خانه،  بیرون از مردم بیشتر حضور  علت به

 است  آموزش برای مکان مناسبی شهری
  گیرد از می  جای ترراحت  اذهان  در بعضاً که   عباراتی  کارگیریبه مثل مستقیم،  آموزش •

 باشد شده مطرح طنزآمیز نگاهی با است ممکن که تصویر طریق

کاربرد هدایتی و  
 راهنمایی 

  عمومی  در فضاهای مناسب هدایتی به نیاز احساس
 امروز 

 باشند  مفهوم و ساده مردم عموم برای •

 باشد ناظر یفاصله با متناسب باید آنها یاندازه •

 دیده  راحتی  به  بصری  عناصر  میان  در  که   ایگونه  به  هارنگ  بندیترکیب  به  توجه •
 شوند

 کاربرد تفننی 
  علت به روانی شهرنشینان و روحی مشکلات

 شلوغی  و شهرها کلان  زندگی یکنواخت
  معماران،  شهری،   طراحان  شهری،   امور  متولیان  توسط  جذاب  ایمحوطه  ایجاد •

 محیطی  طراحان شهرسازان و

 از اغتشاش جلوگیری و خوانایی افزایش ساماندهی شهری
 ها پارک و عمومی هایمکان و بناها ها، خیابان مانند فضایی طراحی •

 شخصی  سبز فضای و مسکونی هایساختمان نمای مانند خصوصی فضاهای طراحی •
 Salavati, 2011; Ahmadi & Vafi, 2016; Samanifar et al, 2019برگرفته از: 

 که  کشدمی   تصویر  به   را   محیطی   گرافیک  سنجش   معیارهای  از  متنوع  طیفی   خارجی،   و   داخلی  پژوهشگران   مطالعات  گردآوری  با  2  جدول
  و   «مسیر  یافت»  مانند  ایپایه  هایمؤلفه   از   معیارها  این.  شوندمی  بندیدسته   تجربی  و   فرهنگی   شناختی،زیبایی  عملکردی،  هایحوزه  در
 را   «پذیریدسترسی   استانداردهای  رعایت»  و  «نوین  هایفناوری  از  استفاده»  ،« مکان  روح »  چون   تریپیشرفته  ابعاد  تا  « محیطی  برندسازی»
  کاربران،   با  تعامل  قابلیت  و  زمینه  معماری  با  هماهنگی  استقرار،  موقعیت  بصری،  ساختار  چون  هاییشاخص   همچنین،.  گیردمی   بر  در

 .سازدمی نمایان  را فرهنگی گراییزمینه  و  بودن محورتجربه  طراحی،   از تلفیقی رویکردی
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 محیطی  گرافیک سنجش   .  معیارهای2جدول 

 محیطی  گرافیک سنجش معیارهای سال پژوهشگران
Mostaghim, 
Hamidzadeh 

Khiavi, 
Babazadeh 

Oskouei, Haghjo 

2024 

 انداز( کالبد مکان شامل سازمان کالبدی و محیط مصنوع )بناها، مبلمان شهری، منظر شهری، چشم •

 کاربری مکان )کاربری مکان و فعالیت انسان در آن مکان(  •

 ها و رویدادها( ها، باورها، رفتارها، خاطرهها، تداعیروح مکان )ارزش •

Mehranfar, 
Soheili & Afhami 

2022 

)کالبدی • استفاده  -معماری    های المان  زباله،   هایسطل  سازی، کف  نوع  ها، مبلمان  تناسبات  آب،   عنصر  از  فیزیکی(: 
 شهری

تنوع • بصری:   تناسبات  و  مقیاس  هندسه،   نورپردازی،   تقارن،   شهری،   هایمجسمه  و  هاالمان  در  ریتم  و  ساختار 
 نشانه و سازی، نمادکف مصالح،   رنگ،   ها، مبلمان

 مزاحم  بصری عناصر وجود عدم  محیطی،  جزئیات با اثر خوانش و هماهنگ   مخاطب،  دید در موقعیت: قرارگیری •

Samanifar et al 2019 

 شناسایی و هویت به منظور تشخیص مکانی از مکان دیگر  •

 هایی که اطراف آن را احاطه کرده است؛ ای که هر مکانی را با توجه به نشانهیابی:  به گونهجهت •

تز از روابط در اجتماع را تشریح  ای گستردهیافت و درک تفسیر: یعنی به اشتراک گذاشتن اطلاعات محیطی که زمینه •
 . کندمی

Sajjadzadeh, 
Karimi Moshaver 

& Vahdat 
2017 

ساختار بصری: )تکنیک هنری، قالب هنری، وحدت و یکپارچگی اجز اثرا، ترکیبات رنگی، مقیاس و تناسبات مطلوب   •
 اثر، میزان علاقمندی به اثر( 

محیط: )تناسب موضوع اثر با محیط، وحدت و ترکیب اثر با محیط، هماهنگ با تناسبات جداره، ترکیب    -معماری بنا •
محیط،   بصری  عناصر  از  استفاده  زمینه،  معماری  با  ترکیب  ملی،  اصالت  بر  تاکید  میزان  بنا،  معماری  با  متناسب 

 نورپردازی اثر در شب( 

به زاویه دید مخاطب،  • اثر )مدت رویت(، توجه  به جرئیات  نقاشی دیواری، توجه  )مکانیابی مناسب  استقرار:  موقعیت 
 میزان خوانش جرئیات اثر، میدان دید مخاطب، عدم حضور عناصر بصری مزاحم 

Eslami 2016 

Calori & Vanden-
Eynden 

2015 

طراحی  و  گذارینشانه   هایسیستم •  تا  باشد   فهم   قابل   و  واضح   اطلاعات  شامل   باید  هاسیستم   این  مؤثر  راهنمایی: 
 کنند پیدا  را   خود مسیر  راحتی به بتوانند کاربران

استفاده  یکپارچگی •  کاربری   تجربه  تا  است  طراحی  عناصر  تمام  در  مشابه  تصاویر  و  هافونت  ها، رنگ  از  بصری: 
 شود.  ایجاد یکنواختی

  تأثیر   فضا  با  افراد  تعامل  نحوه  بر  تواندمی  که  است   مختلف  هایفرهنگ  و  رفتارها  کاربران: درک  نیازهای  به  توجه  •
 بگذارد. 

  احساسات   بر  عمیقی  تأثیر  تواندمی  که  است  هافرم  و  هارنگ  ها، بافت  از  طراحی: استفاده  روانشناسی  و  شناسیزیبایی •
 باشد. داشته کاربران رفتار و

  تعاملی   اطلاعاتی  هایسیستم  و  دیجیتال  تابلوهای  مانند  جدید  هایتکنولوژی  از  نوین: استفاده  هایفناوری  از  استفاده •
 دهند.  ارائه روزبه و زنده صورت  به را   اطلاعات  توانندمی هافناوری  این.  کند کمک کاربری تجربه بهبود به تواندمی

طراحی  و  استانداردها  رعایت •   ایمنی   و  دسترسی  به  مربوط  مقررات  و  استانداردها  با  باید  محیطی  گرافیک  مقررات: 

 است   محلی مقررات سایر و  ADA1 قوانین  رعایت شامل این. باشد داشته مطابقت

2SEGD 2014 

وضوح  یافت • تطابقجهت  سیستم  یکپارچگی   علائم،   خوانایی  و  مسیر:    مانند )  مختلف  کاربران   نیازهای  با  یابی، 
 ( معلولین

انسجام  و  بصری  هویت • تمایزپذیری  یا  مکان  هویت  بازتاب  گرافیکی،    طراحی  در  برندینگ:   فضاهای   در  سازمان، 
 شهری

 آسان نگهداری و عمر محیطی، طولزیست اثرات بازیافت، کاهش قابل و پایدار مواد از دوام: استفاده و پایداری •

بازتابزمینه  و  فرهنگی  ارتباط • استفاده  تاریخ   و  فرهنگ  ای:    زمینه   با  تطابق  بومی،   هاینشانه  و  نمادها  از  محلی، 
 اقلیمی  و اجتماعی

  مخاطب   با  نمادها  و  زبان  اطلاعات، تناسب   پذیریدرک  و  پیام، خوانایی  انتقال  در  دقت  و  ارتباطی: سرعت  اثربخشی •
 هدف 

 
1. Americans with Disabilities Act 
2  . Society for Experiential Graphic Design 
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 « راهیابی و علائم  سیستم»  با مرتبط نظری رویکردهای

 : گرفت بهره زیر رویکردهای از  توانمی  و شودمی مربوط فضا شناختی و عملکردی هایجنبه  به  مؤلفه این

 شهری   خوانایی نظریه
  شهری  فضاهای  از  افراد  تجربه  و  درک  چگونگی  بررسی  به  شد،  مطرح  1960  سال  در  لینچ  کوین  توسط  که  شهری  خوانایی  نظریه

  مکان   حس  و  فضا  درک  یابی،جهت   در  توجهی  قابل   طور  به  توانندمی   شهر  ساختاری  عناصر  که  است  باور  این  بر  نظریه  این.  پردازدمی
 دیگر   و  روهاپیاده  ها،خیابان  شامل   اینها:  مسیرها:  دارند  نقش  شهری  خوانایی  در  که  کندمی  معرفی  را  اصلی  عنصر  پنج  لینچ.  باشند  تأثیرگذار

 و کنندمی عمل شهر اصلی هایشریان  عنوان به مسیرها. کنندمی استفاده هاآن  از شهر در جابجایی برای افراد که هستند حرکتی مسیرهای
  که   هستند  عناصری  مرجع،  نقاط  یا   هانشانه:  هانشانه.  کنند  پیدا  دسترسی  هاآن  به  و  شناسایی  را  مختلف  هایمکان  تا  کنند می  کمک  افراد  به
 بصری  هایویژگی   دیگر   یا  هامجسمه  خاص،  هایساختمان   شامل  توانندمی  هانشانه   این .  هستند  سپردن  خاطر   به  و   شناسایی  قابل   راحتی  به 

 یا  رسندمی   هم  به  مسیرها  هاآن   در  که  هستند  نقاطی  هاگره:  هاگره.کنند  درک  فضا  در  را  خود  موقعیت  تا  کنندمی   کمک  افراد  به  که  باشند
 سازماندهی   در  کلیدی  نقش  و  کنند  عمل  مهم  هایتقاطع   یا  تجمع  نقاط  عنوان  به  توانندمی   نقاط  این (.  Jiang, 2012)  کنندمی  تغییر

  هامنطقه.  هستند  مشترک  هایویژگی  دارای  که  دارند  اشاره  شهر  از  خاصی  هایبخش   به  عناصر  این:  هامنطقه.  دارند  شهری  فضاهای
  عمل   خطوطی   عنوان   به   مرزها:  مرزها.  کنند  درک  بهتر  را   فضا  تا  کنند می   کمک  افراد  به  که  کنند  عمل شناختی  واحدهای  عنوان  به   توانند می
  نوع   در   تغییر  مانند)  فیزیکی  غیر  یا(  هارودخانه   یا  دیوارها  مانند)  فیزیکی   توانند می   مرزها  این.  کنندمی  جدا   یکدیگر  از   را  فضاها  که  کنندمی

 (.Lynch, 1960) باشند( زمین کاربری

    1شهری   شناسینشانه  نظریه

.  است  پذیرفته  تأثیر  پیرس  سندرز  چارلز  و  سوسور  دو  فردینان  همچون  شناسانینشانه  و  فیلسوفان  آثار  از  عمدتاً  شهری  شناسینشانه   نظریه
  چگونه   که  کندمی   بررسی  و  پردازدمی   شهری  محیط   شهروندان در  ذهنی  هدایت  و  معنا  خلق  در  نمادها  و   علائم  نقش  تحلیل  به  رویکرد  این

ادراک  هانشانه   تسهیل   را  عمومی  هایمکان  در  معنا  و   هویت  گیریشکل   فرآیند  و   گذارندمی  اثر  شهری  فضاهای  از   افراد  تجربه   و   بر 
 این   منطقی  ساختار.  شوندمی  ظاهر  که  ایزمینه  همان  در  یعنی  کنند،می  پیدا  معنایی  مشخص  سیستم  یک   چارچوب  در  تنها  کنند. علائممی

 داد: قرار مطالعه مورد دیدگاه سه از  توانمی را سیستم

 واقعیت؛  با هاآن  ارتباط از نظرصرف  علائم  میان : روابط2نحوشناسی  •

 اشاره؛  مورد مفهوم و  علامت  بین ارتباط یعنی واقعیت، و علائم میان : روابط3معناشناسی •

 شده   حاصل  اهداف  و  نیت  جمله  از  شناختیجامعه  و  روانشناختی  عوامل  شامل  که  کاربر،  و  علائم  میان  روابط :4کاربردشناسی •
 (.Čakarić, 2017: 169است )

  کامل   معنای  به  توانمی  طریق  این   از  تنها  و  هستند  مرتبط  هم به  متقابل  طوربه   شناسینشانه   بعد  سه  این  که  کندمی  چارلز موریس تأکید
 طوربه   را  آن  توان می   بلکه  است،  ذهنی  نه  و  شده  اضافه  شناختینشانه  توضیح  به  نه  معنا  که  کندمی  بیان  همچنین  او.  برد  پی  علامت  یک

 تدوین   دقیق  طوربه  معاصر  زندگی  در  علائم  از  استفاده  قوانین  که   است  معتقد  موریس.  داد  قرار  مطالعه  مورد  شناسینشانه   طریق  از  عینی
  تشکیل   علائم از  انسان  فرهنگ  که  کنندمی   بیان  نیز  6و نورمن برایسون   5است. میکه بال  سنت  یا  عادت  شبیه  هاآن  هایویژگی   اما  اند،نشده
 ماهیت.  کنند  درک   را  هاآن  معنای   دارند  قصد  خاص  فرهنگی  محیط  یک  به  متعلق  افراد   که  حالی  در  گیرد،می  شکل  هاآن   توسط  و  شده

 شناسایی   همچنین  و  هستند  دخیل  علائم  تفسیر  و  خلق  فرآیند  در  که  است  عواملی  تعیین  در  دقیقاً  هاارزش   خوانش   برای  اینشانه  سیستم
 فضاهای  (. درČakarić, 2017: 171کند )می  محصور  مشخص  فضایی  و  فرهنگی  زمینه  یک  در  را  هاآن  نهایی  معنا  که  مفهومی  ابزارهای
 دارند:  متعددی  عملکردهای هانشانه  شهری،
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  علائم   راهنما،  تابلوهای  شامل  و  کنندمی  یاری  مختلف  هایمکان  و  مسیرها  تشخیص  در   را  شهروندان  هاآن:  ذهنی  هدایت •

 .هستند تشخیص قابل بصری عناصر  سایر و خیابانی

  فرهنگ   و  هاارزش   تاریخ،  بیانگر   توانند می   و  دارند   نقش   شهری  هویت  و   فرهنگ   به   دهیشکل   در  هانشانه   : هویت  و  معنا  خلق •
 کنند. تقویت  را شهری  محیط به  شهروندان تعلق احساس  و باشند، جامعه

 Ng)  دهد  قرار  تأثیر   تحت   را   یکدیگر   و  محیط   با   افراد  تعامل  و   رفتار  تواند می   عمومی  فضاهای  و  هانشانه   طراحی  رفتار:  بر   تأثیر •

& Chan, 2023: 19.) 

 « برندینگ  و بخشیهویت » با مرتبط نظری رویکردهای
 است:  مربوط فضا نمادین و فرهنگی  ابعاد به  مؤلفه این

 مکان  هویت نظریه

  محیطی   طراحی  و  محیطی  شناسیروان  حوزه  در  کلیدی  نظریات  از  یکی  شد،  مطرح  پروشانسکی  هارولد  توسط   بارنخستین  که  نظریه  این
  الگوهای   و  اهداف،   ها،ارزش  ها،ارجحیت   احساسات،  درک،   آگاهی،  از   که   شودمی   اطلاق   فرد  هویت  از   بخش   آن   به   مکان   هویت .  است

  و   تکرارشونده  هایتجربه   طریق  از  مکان  هویت  نظریه،  این  طبق.است   شده  تشکیل  اند، ارتباط  در  خاصی  فیزیکی  محیط  با  که  ایرفتاری
:  مکان  هویت  کلیدی  عناصر  (.Proshansky, 1978)  شودمی  ساخته ...(  و  پارک  مدرسه،   محله،   خانه،)  خاص  هاییمکان  با  مستمر  تعامل
  شامل :    عاطفی   ابعاد.  هاآن  به   پیوسته  ذهنی  معناهای  و  ها،مکان   آن  درباره  اطلاعات  ها،مکان   از  فرد   ذهنی  تصویر  شامل:  شناختی  ابعاد

  به   مکرر  بازگشت  و  تعامل  استفاده،  نحوه  شامل:     رفتاری  ابعاد.  آرامش  یا  امنیت  احساس  مکان،   به   عشق  مانند  هاییدلبستگی  و  احساسات
 (.Sepe, 2018; Twigger-Ross & Uzzell, 1996) خاص فضاهای

 

  1شهری  برندینگ نظریه

نماید.   ایجاد  جامعه  افراد  نزد  متمایز  تصویری  تا  است  بازاریابی  های   روش  از  استفاده  با  مکان  یا  شهر  یک  معرفی  فرآیند  شهری  برندسازی
)  برندسازی  خودشان  برای  توانندمی  دیگری  مصرفی  کالای  هر  مانند  دنیا  سرتاسر  در  شهرها  ,Farzaneh, Shamsoddiniکنند 

Hosseinzadeh & Jahangir, 2025: 97فرآیندی برندسازی   و  جذاب  متمایز،  تصویری  ایجاد   هدف  با  که  است  استراتژیک  (. 
  ابزارهای   از  استفاده  با  فرآیند  این.  شودمی   انجام   نفعان ذی  سایر  و  گذارانسرمایه   گردشگران،   ساکنان،  ذهن  در  شهر  یک  از  یادماندنیبه 

 Jabari) بخشدمی فردمنحصربه شخصیت و هویت آن به و کندمی معرفی خاص برند یک عنوان به را شهر تصویری، ارتباطات و بازاریابی

and khezrian, 2017: 51  .)و   کند  جذب  گردشگر   و  سرمایه  بتواند   تا  است  شهر  اعتبار  و  پذیریرقابت   جذابیت،   افزایش   نهایی،  هدف  
  فونت،   رنگ،  نشانه،  لوگو،  مانند  گرافیکی،  و  بصری  (. عناصرAlalhesabi & Moradi, 2020: 76دهد )  ارتقا  را  شهروندان  زندگی  کیفیت
  به   منسجم،  بصری  هویت  یک  خلق  با  عناصر  این.  دارند  شهری  برند   هویت  انتقال  و  دهیشکل   در  کلیدی  نقش   محیطی،  طراحی  و  نمادها

  تجاری،   برندهای  مشابه  شهری،  بصری  هویت.  کند  ایجاد  مخاطبان  ذهن  در  شناسایی  قابل  و  فردبه   منحصر  تصویری  تا  کنندمی  کمک  شهر
 آن   خاص  هایویژگی  سازیبرجسته   و  تمایز  باعث  شهر،  هر  مختص  نمادهای  و  هانشانه   از  گیریبهره  و  ایحرفه   گرافیکی   طراحی   طریق   از

 مصنوعی.  برندسازی  و طبیعی برندسازی: کرد تقسیم اصلی  دسته دو به  توان می را شهری برندسازی  انواع  شود.می شهر
 خوراک  تاریخی،  مناظر  طبیعی،  هایجاذبه  جمله  از  پردازد،می  شهر  فردمنحصربه  و  بومی  هایویژگی  کردن  برجسته  به  طبیعی  برندسازی

  یک  ایجاد به تواندمی  و است مؤثرتر معمولاً طبیعی، و واقعی عناصر بر تأکید دلیل به  برندینگ  نوع این. محیطیزیست هایویژگی  و محلی،
برندسازی  شهرکمک  برای  متمایز  هویت  یا  مستعار  نام   و   نشده  تبدیل  واقعیت  به  هنوز  که  دهدمی   ارائه   شهر  از  تصویری  مصنوعی  کند.  

 (. Farzaneh et al, 2025: 100دارد ) تمرکز شدهریزیبرنامه یا خیالی اندازهایچشم بر بیشتر
  مکانی   برند  یک  کندمی  تأکید «  موارد  و  نظریه:  شهری  برندینگ»  خود  کتاب  در  که  است  دینی  کیت  حوزه،  این  اصلی  پردازاننظریه   از  یکی
  که   است  معتقد  دینی.  کند  بیان  خوبیبه   را  شهر  فردمنحصربه  شخصیت  که  کند  شناسایی  را  هاییویژگی  از  واضح  ایمجموعه  باید  قوی

 ذهن   در  درستیبه   را  شهری  برند  بتوانند  تا  باشند  شهر  متمایز  و  واقعی  هایویژگی  دهندهبازتاب  باید  گرافیکی  عناصر  و  بصری  هویت
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 پروری مقدم.../  یبازطراح در کیگراف یطراح نقش

 

 های گذارینشانه   و  گرافیکی  طراحی  بر  تکیه  با  شهری،  بصری  هویت  که  است  شده  تأکید  نیز  داخلی  هایپژوهش  در.  کنند  تثبیت  مخاطبان
 (. Alalhesabi & Moradi, 2020: 76است ) جهانی رقابت عصر در شهرها متمایزسازی و  معرفی برای اصلی ابزار  محیطی،

 «مفهومی تابلوهای و نمایشگاهی طراحی» با مرتبط نظری رویکردهای
 : است مربوط اجتماعی تعامل و  آموزش گری،روایت  بعد به  مؤلفه این

 1فضا در مندیروایت  نظریه

 ها،نشانه   طریق  از  که  کنند  عمل  گرانی روایت   مثابهبه   توانند می  خود  بلکه   اند،اجتماعی  هایکنش  بستر  تنهانه   شهری  عمومی  فضاهای
 فضا  در  مندیروایت  نظریه.  کنندمی  منتقل  مخاطب  به  را  خاصی  هویتی  و  تاریخی  فرهنگی،  معانی  فضایی،  سازمان  و  بصری  عناصر  ها،فرم
 ;Soja, 1996)  شود  خوانده  متن  یک  مانند   توانندمی   و   دارند   «سراییداستان»  و   «گریبیان »  قابلیت  فضاها  که  دارد  تأکید   ظرفیت   همین  بر

de Certeau, 1984.)    را   فضا  فضا،   اجتماعی  تولید  مفهوم  طرح  با   لوفور  هنری .  دارد  ساختارگرایانهپسا  مفاهیم  در  ریشه  مندیروایت  نظریه  
 هایروایت   برساخت  محل  فضا  دیگر،بیان به  (. Lefebvre, 1991)داندمی  معنا  حامل  و  اجتماعی  روابط  محصول  بلکه  خنثی،  ظرف  یک  نه

  « روایی  عملی»   را  آن  و  کندمی  توجه  فضا  از  مردم  یزیسته  تجربه  به  تأثیرگذار  کتاب  در  دوسرتو  میشل.  است   هویت  و  حافظه  قدرت،
 در  زدنقدم»  که  ایگونه به   شود؛ می  بازخوانی  روزمره  تعامل  و  مشاهده  حرکت،  طریق  از  ساکنانش  توسط  شهر  که  کندمی   بیان  او.  داندمی

 واقعیت   از  ترکیبی  فضا  که  دارد  تأکید«   سوم  فضای»  مفهوم  توسعه  با  سوجا  ادوارد.  شودمی  محسوب  فضایی  گریروایت   نوعی  خود  ،«شهر
  . در(Soja, 1996)دهد  می  شکل  را  فضا   روایت  و  معنا  شانتنیدگیهم  در   که  ایلایه   سه  است؛  زیسته  تجربه  و  ذهنی،  هایبازنمایی  عینی،

  با .  است  شخصی  و  سیاسی  فرهنگی،   تاریخی،   گوناگون  هایروایت  برای  بستری  بلکه   اجتماعی،  کنش  برای  مکانی  تنهانه  فضا  دیدگاه،  این
 گرفت: نظر در فضا مندیروایت اصلی هایمؤلفه  عنوانبه  را زیر هایشاخص  توانمی  نظری،  ادبیات به توجه

 هایروایت   توانندمی   گرافیکی  طراحی  و  هافرم  تصاویر،  ها،نشانه  طریق  از  عمومی  فضاهای:  بصری  عناصر  و  نمادها  از  استفاده •
 بصری   عناصر  نقش  شهری،  گرافیک  طراحی   در  ویژه(. به Tilley, 1994; Lynch, 1960کنند )  منتقل  را   تاریخی  و  فرهنگی

 .است حیاتی بسیار روایت خلق در

 داستانی عناصر، توالی یا بافت تغییر حرکتی، مسیرهای واسطهبه که فضاهایی: مکانی-زمانی روایت پایه بر فضایی سازماندهی •
 یک  زمانی  سیر  فضا،  در  حرکت  با  مخاطب  شودمی  باعث  فضایی  سازماندهی  نوع  این.  کنندمی   روایت  را  حال  تا  گذشته  از

 (.Ricoeur, 1984کند ) تجربه را روایت

  مختلف  هایگروه  بازنمایی  امکان  و   باشد  چندصدایی  باید  فضا،  در  موفق  مندیروایت :  اجتماعی  هایروایت   و  صداها  تعداد •
 (.Massey, 2005سازد )  فراهم را نشینانحاشیه  دیگر و هااقلیت کودکان، زنان،  جمله از اجتماعی

 کردن  درگیر  و   دارند  نقش  معنا  انتقال  در(  تصویر  صدا،  بافت،  نور،  رنگ،)  طراحی  عناصر:  فضا  بودن  پذیرتعامل  و  حسی  تجربه •
 (. Zumthor, 2006شود )می فضا با روایی ارتباط تقویت  باعث  مخاطب مختلف حواس

   2اجتماعی   تعامل  نظریه
  روابط   آن،  طریق  از  که  شودمی   اطلاق  اجتماعی  بسترهای  در  افراد  میان  تبادلات  و  ارتباطات  رفتارها،  از  ایمجموعه  به  اجتماعی  تعامل
 های ویژگی   و  شرایط  بررسی  به   اجتماعی  تعامل  نظریه   عمومی،  فضاهای  طراحی  و  شهرسازی  حوزه  در.  شوندمی   بازتولید  و  ساخته  اجتماعی
  در   اجتماعی  تعامل  (. مفهومGehl, 2011; Whyte, 1980) کنندمی  محدود  یا  تسهیل  را  تعاملات  این   که  پردازدمی  اجتماعی  و  کالبدی 
 هایمکان  در  رفتار   کتاب  در  او.  شد  مطرح  گافمن  ارویگ  مانند  کلاسیک  شهری  شناسانجامعه  مطالعات  در  بارنخستین  شهری  فضای

 هایکنش  برای  هاییصحنه  فضاها  این  که  داد  نشان  و  کرد  تحلیل  را  عمومی  فضاهای  در  افراد  میان  روزمره  تعاملات(  1963)  عمومی
 سرمایه  ساخت  در  کنند،می  فراهم   را  تعامل  و  توقف  چهره،بهچهره  مواجهه  امکان  که  فضاهایی  گافمن،  زعمبه.  معنادارند  اما  کوچک  اجتماعی
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  زیر  موارد  شامل  شهری  فضاهای  طراحی  در  اجتماعی  تعامل  هایشاخص   ترینمهم  نظری،  ادبیات  به  توجه  با.  دارند  کلیدی  نقش  اجتماعی

 :است

  تعامل   اند،همخوان   انسانی  رفتار  با  جزئیات  و   دسترسی  اندازه،   لحاظ  به   که  فضاهایی:  فضا  پذیریدسترسی   و  انسانی   مقیاس •
 (.Gehl, 2011کنند )می ایجاد بیشتری

  زمینه  تواندمی دیداری هایمحیط و خصوصینیمه فضاهای ها،نیمکت شهری، مبلمان طراحی: وگوگفت  و  مکث توقف، امکان •
 (. Whyte, 1980کند ) فراهم اجتماعی هایارتباط برای را

 فضاهای گیریشکل  در هادیوارنگاره و هانشانه  شهری، گرافیک رنگ، مانند بصری عناصر: محیطی گرافیک و بصری جذابیت •
 ,Carr, Francis, Rivlin & Stone)کنند  می  ترغیب   دیگران  و  فضا  با  تعامل  به  را   کاربران  و   دارند  نقش  کنندهدعوت

1992 .) 

  و   فرهنگی   اجتماعی،  هایفعالیت  انواع  سادگی،  عین  در  بتواند   که  فضایی:  چندمنظوره  های استفاده  برای  فضا  پذیریانعطاف  •
 (. Montgomery, 1998دارد )  اجتماعی تعامل برای بالاتری پتانسیل دهد، جای خود در را روزمره

)جدول  نظری  چارچوب  در پژوهش    راهیابی،   و  علائم  سیستم)   محیطی  گرافیک  طراحی  اصلی  مؤلفه  سه  بر  تکیه  با  توانمی  (،3این 
  تعاملات   تقویت  مکان،  هویت  ارتقای)  شهری  بازآفرینی  کلیدی  هدف  سه  با  هاآن  پیوند  و(  نمایشگاهی  طراحی  و  برندینگ،  و  بخشیهویت

  هم   بتواند   که  شده  طراحی  ایگونه   به  نظری  چارچوب  این.  داد  ارائه  پروژه  تحلیل  برای  منسجم  و  تلفیقی  مدلی  ، (گردشگر  جذب  و  اجتماعی،
  را  شهری  محیط  مندیروایت  و  پذیریتعامل  وجه  هم  و  نمادین،  و  فرهنگی  ابعاد  هم  دهد،  پوشش  را  فضا  شناختی  و  عملکردی  هایجنبه
 .کند تبیین

 پژوهش  چارچوب. 3 جدول
 نحوه اثرگذاری بر بازآفرینی شهری  هدف بازآفرینی  رویکرد نظری مرتبط های گرافیک محیطی مولفه

 راهیابی  و علائم سیستم •
 شهری  خوانایی •

 محیطی  شناسیروان •

 فضا  خوانایی ارتقای •

 یابیجهت و دسترسی تسهیل •

 یابی جهت تابلوهای گرافیکی طراحی •

 شهری هاینشانه •

 راه پیاده امتداد  در مرجع نقاط و حرکتی مسیرهای •

 برندینگ  و بخشیهویت •

 مکان  هویت •

 شهری برندینگ •
 

 مکان  هویت ارتقای •

 متمایز  ذهنی تصویر ساخت •

 راه پیاده لوگوی مانند بصری عناصر طراحی •

  بومی   فرهنگ  با  متناسب  خاص  هایفونت  و  بندیرنگ •
 رشت 

 و نمایشگاهی طراحی •
 مفهومی 

 فضا  مندیروایت •

 اجتماعی  تعاملات •

 اجتماعی  تعامل تقویت •

 گردشگر  جذب •

 فضا  روایت •

 ها دیوارنگاره •

 تاریخ  گرروایت تابلوهای و شهری هاینمایشگاه •

 باز  فضای در رشت مردم زندگی و فرهنگ •

 پیشینه پژوهش 
  نمونه  دیواری،  نقاشی  بر  تأکید  با  شهری  فضاهای  در  محیطی  گرافیک  بصری خوانش  عنوان   با  پژوهشی  در(  2017)  همکاران  و  سجادزاده

  خوشه   در  داد  نشان  هایافته.  پرداختند  شهری  هایمحیط   در  بصری  عوامل  از  یکی   عنوان  به   محیطی  گرافیک  بررسی  به   تهران:  موردی
  محیط   و  بنا  معماری  خوشه  در  مناسب  رنگی  ترکیب  شاخص  بصری،  ساختار  خوشه  در  اثر  مناسب،  یابیمکان   شاخص  استقرار،  موقعیت
 فرسامانی .  اندداشته  متخصصین  دیدگاه  از  هاشاخص  سایر  میان  در را  تأثیر  بیشترین  محیط  با  اثر  محتوای  و  موضوع  تناسب  شاخص  پیرامون،

  و   علائم  سیستم:  موردی  مطالعه)  آن  محیطی  گرافیک  وضعیت  به  نسبت  تهران  شهر  مترو  مسافران  دیدگاه  بررسی  در(  2019)  همکاران  و
  خوبی   به  نتوانسته  علائم  و  دارد   وجود  تهران  شهر  مترو  در  موجود  علائم  موفقیت  عدم  که  رسیدند  نتیجه  این  به  ،(تهران  مترو  هاینشانه 

  به   مسئله  این   و   گردیده  علائم  به   نسبت  مسافران  توجهیبی   موجب  مخاطبان  رضایت  عدم   و   سازد  برآورده  را   مسافران  توجه   مورد   انتظارات
  در (  2021)  همکاران   و  تیموریان.  است  گذاشته  تأثیر  مترو  وآمدرفت   پر  محیط   در  نظمیبی   تشدید  و   ایجاد  در  اساسی  عامل  یک  عنوان

 مهمترین  شناسایی  و  یک  منطقه  عمومی  فضاهای  توسعه  در  محیطی  گرافیک  بصری  کیفیت  بر  موثر  هایمولفه   بررسی  به  خود  پژوهش
  رنگی،   ترکیبات  هایمولفه  که  است   آن  از   حاکی  پژوهش  نتایج.  پرداختند  محیطی  گرافیک  بصری  کیفیت  میزان   بر   اثرگذار   عوامل
  های مولفه  اثرگذارترین  و  مهمترین  جزئیات  به  توجه  و  مخاطب  دید  زاویه  ابنیه،  معماری  یا  ترکیب  اجزا،  یکپارچگی  و  وحدت  پذیری،اجتماع

  شهری   فضای  بصری  ارتقاء  بر   محیطی   گرافیک  تأثیر  تحلیل  در(  2022)  سلامیان .  باشندمی   تهران  یک  منطقه  عمومی  فضاهای  دهنده  ارتقا
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  آثار   ها،المان  این  از  تعدادی  ارزیابی  و  آماری  هایداده  براساس  که  رسید  نتیجه  این  به  مشهد،  شهر  1392  نوروز  هایالمان  موردی  مطالعه  با
  محیط   بصری  کیفیت  بهبود  در   همچنین  و   کنند  ایفا  شهر  اجتماعی  و   فرهنگی  هایجنبه   تقویت   در  توجهی   قابل   نقش   اندتوانسته   مذکور
 با  شهری  مبلمان  گرافیکی  خوانش   برای  مدلی  ارائه  با(  2022)  همکاران  و  فرمهران .  باشند  تأثیرگذار  شهروندان  بصری  سلیقه   ارتقاء  و  شهری
  کیفیتی   از  منطقه،   این  شهری  گرافیک  کالبدی  ساختار  که   رسیدند  نتیجه   این  به   قزوین،   شهر  2  منطقه  در   ساحلی  مکان   حس   بهبود  بر   تأکید

  و  کرده  جلب  را  مخاطبان  توجه  کاررفته،به  مصالح  و   رنگ  فرم،  نوع  به  توجه  با  که   است  برخوردار  معنادار  هاینشانه   از  گیریبهره  در  متعادل
  قزوین،   2  منطقه  در  محیطی  گرافیک  خوانش  هایمؤلفه   میان  در  همچنین،.  کندمی  کمک  محدوده  این  در  مکان   حس  گیریشکل   به

  شده، استفاده  رنگی   هایترکیب  و   محیطی   بستر  با   تناسب   طریق  از  ویژهبه   اند؛ داشته   را   تأثیر  بیشترین  معماری  و  بصری  ساختار  هایمؤلفه
  شهری   مبلمان  عملکرد  ارزیابی  به  خود   پژوهش  در (  2022)  همکاران  و   تیموریان.  کنند  تقویت  شهروندان   میان  در   را   مکان  حس   اندتوانسته 

 مبلمان   عملکرد  ارزیابی  در  اجتماعی   و  اقتصادی  کالبدی،  عوامل  دسته   سه.  پرداختند  تهران  صادقیه  محله  محیطی  گرافیک  کیفیت  بهبود  در
  که   بودند(  ٪53)  شهری  مدیریت  ارتقاء  و(  ٪63)  خدمات  و  امکانات  بهبود  کالبدی،  عوامل  ترینمهم.  شدند  بررسی  صادقیه  محله  در  شهری

  به   دسترسی  طبیعی،  منابع  از  حمایت  ها،بومزیست   از  حفاظت  مانند  هاییشاخص .  داشتند  شهری  مبلمان  توسعه   در  را  تأثیر  بیشترین
  میان   از   و  شدند  شناسایی  اقتصادی  عوامل  مؤثرترین  عنوانبه (  ٪66  با  هرکدام)  تفریحی  فضاهای  در  گذاریسرمایه   و   عمومی،   ونقلحمل

 و  زندگی  کیفیت  هایشاخص  کهحالی  در  بود،  اجتماعی  عامل  ترینمهم(  ٪66)  توسعه  هایطرح  در  مردم  مشارکت  نیز  اجتماعی  عوامل

 .بودند همراه تأثیرگذاری ٪10 با تنها اجتماعی همبستگی
  نتیجه   این  به  محیطی،  گرافیک  منظر  از  تهران  آبادحسن  میدان  مکانی  هویت  تحلیل  عنوان  با  پژوهشی  در(  2024)  همکاران  و  مستقیم

 افراد  سوی  از  بیشتری  توجه  و  دقت  با  محیطی  گرافیک  اند،شده  طراحی  خستگی  رفع  و  مکث  برای  که  نشستن  فضاهای  در  که  که  رسیدند
 هماهنگ  مصالحی  از  استفاده  دلیلبه   شهری  مبلمان  تهران،  آبادحسن  میدان  در.  گرددمی  درک  بهتر  آن  تناسبات  و  جزئیات  و  شودمی   خوانده

  مشاهدات  براساس  شهری،  هایالمان  و  هامجسمه  مناسب  جانمایی  و  امنیت،  تأمین  جذاب،  و  شاد  هایرنگ  کارگیریبه   دوام،  با  و  محیط  با
 ایجاد مکان،  حس  تقویت موجب گذارند،می  اثر یکدیگر بر متقابل  طوربه   که عوامل این مجموعه. دارد قرار  مطلوبی بسیار وضعیت در میدانی

 .اندشده  میدان این در سرزندگی   افزایش و  مکانی هویت
  هایجنبه  بررسی به نیجریه شهرهای در  بیلبوردها و تابلوها بصری آلودگی و مشکلات تأثیر،: شهری  محیطی گرافیک در( 2013)بانکول 

  از   ناشی   مشکلات  و  هاآن   یابیمکان  کنترل  مسئله  محیط،  زیباسازی  برای  ابزاری  عنوانبه   بیلبوردها  شهری،  گرافیکی  تصاویر  شناختیزیبایی
 بیلبوردهای  و  علائم  حذف  و   اندبازسازی  نیازمند  نیجریه   شهری  هایمحیط   که  گیردمی  نتیجه   نهایت  در  و  پردازدمی   محیط  برای  هاآن
  طراجی   عنوان  تحت(  2017)  فاریاس  یمقاله.  کند  کمک  کشور  این  در  شهری  زیست  محیط  بهبود  به   تواندمی  شهری  معابر  از  کیفیتبی 

 این  در  نویسنده.  رودمی  شمار  به  شهری  فضاهای  در  آن  نقش   و  محیطی  گرافیک  یزمینه  در  کلیدی  آثار   از  یکی  شهر  در  محیطی  گرافیک
 یتجربه و فضا خوانایی بصری، دهیسازمان در را آن اهمیت و پرداخته شهری های بافت در محیطی گرافیک  مختلف ابعاد بررسی به مقاله،

 بافت   در  گرافیک  طراحی  جایگاه  ای،رشته میان  و  تحلیلی  رویکردی  با  پژوهش  این.  سازدمی   برجسته  فضا  کاربران  و  شهروندان  زیباشناختی
  همکاران   و  لیو.   نمایدمی  معرفی  مندترهویت   و  خواناتر  تر،انسانی  شهرهای  تحقق   برای  ابزاری  را  آن  و  داده  قرار  واکاوی  مورد  را  شهری

  این .  پرداختند  استفاده  محیطی  گرافیک  به  محلی  فرهنگ  تبدیل  و   کاوش  برای  تجربی   طراحی  رویکرد  یک  از  مدلی  طراحی   به(  2023)
  چگونه   که  دهدمی  نشان  متنوع،  فرهنگی  هایپیشینه  با  فرهنگی  گردشگری  فضاهای   از  کاربردی  موردی   مطالعه  سه  طریق  از  مطالعه

 پژوهش  در.  کند  احیا  را  روستایی  میراث  تاریخی  و  فرهنگی  جذابیت  معاصر،  زبان  طریق  از  محلی  عناصر  تبدیل  با  تواندمی  محیطی  گرافیک
 ها آن   پژوهش  نتایج  زیستی،محیط   بخشآگاهی  هایکمپین  گرافیک طراحی در  شناسینشانه   نقش   در(  2023)   روگ  مرین  و  گوردی  والوردو
  ارتقای  بر  توجهیقابل   تأثیر  مخاطب،   در  شناختی  و  عاطفی  حسی،  هایواکنش   برانگیختن  با  گرافیک  طراحی  شناسینشانه   که  دهدمی  نشان

  یا   برندسازی  هایکمپین  دیگر  با   انطباق   قابلیت  گرافیک  طراحی  در   نوآورانه   چارچوب  این .  دارد  مقصد  حفظ   و   عمومی   محیطی  آگاهی

 .کند کمک مقصد از ذهنی تصویر بهبود  به  تواندمی  و دارد نیز  را بازاریابی
  بیشتر .  دهد  پوشش   را  هاآن   تواندمی   پژوهش  این  که   اندمحسوس  کاربردی  و  نظری  شکاف   چند  پیشین،  مطالعات  در  نسبی  غنای  وجود  با

  و   محیطی   گرافیک  بین   ارتباط  و   اندکرده  تمرکز(  رنگ  یا  خوانایی  نظیر)  محیطی   گرافیک  ابعاد  از  یکی   بر  تنها  پیشین،  هایپژوهش
.  اند نداده  قرار   تحلیل  مورد  یکپارچه   صورتبه   را (  اجتماعی  تعاملات  تقویت   گردشگر،   جذب   هویت،  ارتقای  مانند)  شهری  بازآفرینی  فرآیندهای

 اثرگذاری  زمینه  در  جامع  ایمطالعه  تاکنون  فرهنگی،  هایراهپیاده  مانند  متوسط  مقیاس  در  شهری  بازآفرینی   هایپروژه  مورد  در  ویژهبه 
 . است  نشده انجام مقصد از ذهنی تصویر  تقویت  و محلی، هویت بازنمایی کاربر،  تجربه بر  گرافیک طراحی



  34  

 

 

 1404 زمستان  ،20-41،  4شماره  ،9دوره  ،دانش شهرسازی 

 روش پژوهش 
  کاربران   تجربیات  و  دیداری  محتوای  تحلیل  بر  تأکید  و  تفسیری  رویکرد  با  که  است  موردپژوهی  نوع  از  و  کیفی  مطالعه  این  تحقیق   روش

  شهرداری  فرهنگی  راهپیاده  بازآفرینی  پروژه  طراحان  و  شهری  مدیران  گردشگران،  شهروندان،   شامل  آماری  جامعه.  است  شده  انجام  فضا
  و   شهری  مدیران   گرافیک،  طراحان   مانند  پروژه،  با  درگیر  و  آگاه  کنندگانیمشارکت  انتخاب  با  و  هدفمند  صورت   به  گیرینمونه .  است  رشت
 صبح،)  روز  مختلف  ساعات  در  متوالی  روز  سه  طی  هاداده  گردآوری.  است  شده  راه انجامپیاده  فضای  گیری تصادفی ساده با کاربراننمونه 
  این   شدند؛   انتخاب  آماری  نمونه  عنوانبه   عابر   30  پژوهش،  این  در.  شود  داده  پوشش   عابران  حضور  زمانی  تنوع  تا  گرفت  انجام(  شب  و  عصر
 پروژه   طراح   3  با  مصاحبه  تخصصی،  هایدیدگاه  پوشش   برای  و  شد  انتخاب   نظری  اشباع  به   رسیدن   و  مطالعه  کیفی   رویکرد  به  توجه   با   تعداد

  و   تابلوها  تایپوگرافی،   رنگ،   نظیر )  فضا  در   موجود  گرافیکی   عناصر  میدانی   مشاهده  طریق   از   هاگرفت. داده  انجام  نیز   شهرداری  مسئول  4  و
  و  گرافیکی،  هایطرح   ها،نقشه  شامل)  پروژه  به  مربوط  تصاویر  و  اسناد  تحلیل  و  ساختاریافتهنیمه  هایمصاحبه  ،(گرافیکی  هایالمان

  بررسی   بصری  تحلیل  و  تماتیک  تحلیل  کیفی،  محتوای   تحلیل  از   استفاده  با  و  گردآوری  گردآوری(  بازآفرینی  از  پس   و  پیش  هایعکس 
 . شدند

 ها و بحث یافته
  4  و  پروژه  طراح   3  عابر،  30  با  ساختاریافتهنیمه  هایمصاحبه  بصری،  تحلیل  میدانی،  مشاهده  شامل)  ترکیبی  تحقیق   روش  براساس 

 : است تفسیری تحلیل و بندیطبقه  قابل تحلیلی محور چهار در پژوهش نتایج ،(تصاویر و اسناد تحلیل و شهرداری، مسئول

 راهیابی  و علائم سیستم 
  داشته   یابیجهت  تسهیل  و   فضا  خوانایی  ارتقای  در  مؤثری  نقش  ها،نشانه   و  تابلوها  گرافیکی  طراحی  که  دهدمی  نشان  هامصاحبه  تحلیل

 خوشایند  و  درک  قابل  هاآن  برای  بومی  هایرنگ  و  ها فرم  از  استفاده  و  کرده  توصیف  ترآسان  را  یابیمسیر  عابران  از  درصد  70  حدود.  است
  نبود   جمله  از   هاچالش  برخی  حال،   این  با .  اندداشته   تأکید  محلی  معماری  و  فرهنگ   از   الهام  با  علائم  سازیبومی   بر  نیز   طراحان .  است  بوده

 هاییافته   با  موضوع،  این.  است   شده  ذکر  عابران  و  مسئولان  سوی  از  عناصر،  برخی  فرسودگی  و  تابلوها  نگهداری  برای  دستورالعمل
  با   علائم  شده  تلاش   رشت،   در  که  تفاوت   این  با  است،  راستاهم  تهران   مترو   علائم  ضعیف  عملکرد  مورد  در(  2019)  همکاران   و   فرسامانی

 .بخورند پیوند شهر  فرهنگی روایت

 شهری برندینگ  و بخشیهویت 
  میان  در محلی هویت بازشناسی  و تعلق حس  تقویت موجب محلی، هایرنگ  و بومی مشاهیر تصاویر  گیلکی، اشعار مانند گرافیکی عناصر
 این  در  اصلی  راهبرد  معاصریت،  و  سنت  تلفیق  طراحان،   منظر  از  و   شده  معرفی  بومی  برندینگ  از  اینمونه  عنوان  به  پروژه.  اندشده   کاربران
  مکان   مندیهویت  در  معنادار  هاینشانه   نقش   بر  که  است   راستاهم(  2022)  همکاران   و  فرمهران   پژوهش  با  هایافته  این.  است  بوده  طراحی

  ابزار   عنوان  به  را  محیطی  گرافیک  و  گیرندمی  قرار  شهری  برندینگ  و  مکان  هویت  هاینظریه  امتداد  در  محور  این  هاییافته .  اندداشته  تأکید

 .کنندمی معرفی فرهنگی هایمؤلفه  انتقال بصری

 فضا روایتگری و نمایشگاهی طراحی
  و  تصویری  هایلاینتایم  روایی،  تابلوهای  از  استفاده  با  طراحی.  است   شده  بدل  شهری  هایروایت  برای  بستری  به  راهپیاده  فضای

 سبب   مندیروایت  این  که  داشتند  تأکید  شوندگانمصاحبه.  است  انجامیده  برانگیزتأمل  و  تعاملی  ایتجربه   گیریشکل   به  فرهنگی،  هایالمان
  با  طراحی نوع این. است شده شهر فرهنگ و تاریخ خصوص در غیرمستقیم آموزش حتی و کاربران، توجه و مکث عاطفی، مشارکت افزایش

 .دارد انطباق تعاملی فضاهای و  فضا مندیروایت  نظریه رویکردهای

 شهری   بازآفرینی اهداف
  شامل   اصلی  هدف   سه.  است  بوده  هدفمند  و   معناگرا  بلکه  تزئینی،  تنهانه   پروژه  گرافیکی  طراحی  کاربران،  و  طراحان   مسئولان،  دیدگاه  از

  توصیف   معنادار  و   ایمن  دلپذیر،  محیطی  عنوان به   جدید  فضای.  اندشده  دنبال  طراحی  طریق   از   کاربر  تجربه  بهبود  و  سازیهویت  زیباسازی،
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 گرافیک  ظرفیت  دهندهنشان  نتایج،  این.  اندشده  معرفی  پروژه  نتایج  ترینمهم  از  اجتماعی  سرمایه  ارتقای  و  اجتماعی  پویایی  افزایش  و  شده
 . هستند شهری بازآفرینی فرآیند در راهبردی نقش ایفای برای محیطی
تحلیل4  جدول   نفع ذی  گروه  سه  با  مصاحبه  اساس  بر  را  رشت  فرهنگی  راهپیاده  بازآفرینی  پروژه  در  محیطی  گرافیک   محورهای   . 

 سیستم   بهبود بر علاوه  پروژه  این  در  محیطی   گرافیک  که  دهدمی  نشان  هایافته.  دهدمی   ارائه (  عابران  و   پروژه  طراحان  شهرداری،  مسئولان)
  کرده   کمک  اجتماعی  سرمایه  ارتقای  و   فرهنگی  روایتگری  شهری،  هویت  تقویت   علائم،   سازیبومی  به  فضا،  خوانایی  افزایش  و  یابیراه

سیستم  شدهاستخراج   محورهای.  است  و  فضا  روایتگری  و  نمایشگاهی  طراحی  شهری،  برندینگ  و  بخشیهویت   یابی،راه  و  علائم  شامل 
 اند. شده منجر پویا اجتماعی-فرهنگی فضای یک به راهپیاده تبدیل و  کاربری تجربه بهبود به مجموع در که هستند شهری بازآفرینی اهداف

 ها مصاحبه  براساس  رشت فرهنگی راهپیاده  بازآفرینی در محیطی  گرافیک محورهای .  تحلیل 4جدول

 کدهای اصلی  کدهای فرعی  عابران  پروژه  طراحان شهرداری  مسئولان

 مکمل را  راهیابی سیستم

 شهری گردشگری برنامه

 . انددانسته

 برای دستورالعمل نبود

 یک را  تابلوها مداوم نگهداری

 کردند  عنوان اجرایی ضعف

 با علائم شدهبومی طراحی بر تأکید

 معمیاری و محلیی فرهنگ از الهام

 هایفرم و هارنگ از استفاده رشت

 بومی کاربران برای آشنا

 و  یابیری مس  عابران  از  درصد  70
  تر واضح   و  ترساده  را   یابیجهت
 . کردند  فیتوص

 و  ساده   یبصر  ینمادها  از  استفاده
.  گرفت  قرار  استقبال  مورد  خوانا
 انسجام  نبود  ای  یفرسودگ  به  یبرخ
 داشتند  اشاره تابلوها یبرخ در

 خوانایی  •

 علائم سازیبومی •

 بصری انسجام •

 تابلوها  فرسودگی •

 و علائم سیستم
 راهیابی 

 از بخشی گرافیکی طراحی

 شهر فرهنگی برند استراتژی

 پروژه از شودمی محسوب

 برای موفق نمونه عنوانبه

 مناطق سایر در الگوسازی

 . شد یاد شهری

 و  بومی برندسازی اصلی،  هدف

 بوده رشت ذهنی تصویر تقویت

 است 

 عناصر در معاصریت و سنت تلفیق

 است  گرفته قرار مدنظر گرافیکی

 تیهو  و   تعلق  حس  دیجد  یفضا
 . است  داده شیافزا  کاربران  در را 

 و  یلکیگ  نقوش  ، ی بوم  اشعار
 وندیپ   باعث  ریمشاه  ریتصاو

 اند شده یفرهنگ 
  یشهر  نشان  کی  عنوانبه  فضا
 شود  یم یتلق دیجد

 بومی  نقوش از استفاده •

 اشعار  •

 محلی  مشاهیر •

 شهری برند •

 و بخشیهویت
 شهری برندینگ

 عامل محور، روایت طراحی

 و شهروندی رفتار ارتقای

 شد عنوان مکان از بهتر درک

 افزایش موجب جدید فضای

 شهروندان عاطفی مشارکت

 .است شده

 شامل روایی،  رویکرد با طراحی

 روایتهای ، timeline زا  استفاده

 بوده فرهنگی نمادهای و بصری

آنه .است  فضای تبدیل دف 

 و تعاملی فضای به عبوری

 باشد.می برانگیزتأمل

 گوداستان و روایی بعُد دارای فضا

 نمایشگاه یک شبیه) شد؛ تلقی

 ( شهری

 تاریخ  با آشنایی به روایی تابلوهای

 اند کرده کمک محلی فرهنگ و

 پردازی داستان •

 روایی  تابلوهای •

 لاینتایم •

 پذیریتعامل •

 نمایشگاهی طراحی

 فضا روایتگری و

  توسعه   یراستا  در  ینیبازآفر
 هیسرما  یارتقا  و  داریپا

  است   شده  ریتفس  یاجتماع
  ی برا   یمرکز  به  راهادهیپ

  ت یهو  و  تعامل  تجمع، 
 است  شده لیتبد یفرهنگ 

  ت یهو  ، یباسازیز:  گانهسه  اهداف
 کاربر  تجربه بهبود ، یساز

 و  انهیمعناگرا   ، ی کی گراف  یطراح 
 ی ن یتزئ  نه بوده،  کیاستراتژ

 معنادار و  امن دلپذیر،  جدید  فضای

 و مردم بیشتر حضور.  شد ارزیابی
 پروژه بارز نتایج  از اجتماعی پویایی

 شد ذکر

 اجتماعی  پویایی •

 امنیت  حس •

 معناگرایانه  طراحی •

 اجتماعی  سرمایه •

 بازآفرینی اهداف

 شهری

 
 راهپیاده  بازآفرینی  پروژه  محتوای   تحلیل  و  هامصاحبه  از  شدهاستخراج  کلیدی  مفاهیم  اهمیت  و  فراوانی  یدهندهکلمات نشان  ابر  1شکل  
  را   تکرار  بیشترین  اجتماعی  سرمایه  و   فرهنگی  فضای  روایت،  هویت،   علائم،  گیلکی،  تابلو،  تعامل،  مانند  واژگانی .  است   رشت   فرهنگی

  فضا   روایتگری  و   شهری  هویت  تقویت   محیطی،   گرافیک  سازیبومی شهروندان،  تعامل  ارتقای   شامل   پژوهش  اصلی  محورهای  بر   و   اندداشته 
 . دارند دلالت
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 . ابر کلمات واژگان1شکل  

 
 از   الهام  با  که  دهدمی  نشان  را   رشت  فرهنگی  راهپیاده  در  بخشهویت   عناصر  و  راهیابی   و   علائم  سیستم  کارگیریبه   از  اینمونه   2  شکل
  فرهنگی   تجربه  و  مکانی  هویت  ارتقای  به  یابی،جهت  تسهیل   ضمن  عناصر  این.  اندشده  طراحی  شهری برند  تقویت  هدف  با  و  بومی  فرهنگ

 کنند. می  کمک شهروندان

  
 شهری  برندینگ و بخشیهویت راهیابی  و علائم سیستم

 راه فرهنگی شهرداری  پیاده . 2شکل  
 2025برگرفته از: مشاهدات میدانی، 

 گیرینتیجه
 در   راهبردی  ابزاری  عنوانبه   تبلیغاتی،  یا  تزئینی  صرفاً  هاینقش  از  فراتر  تواندمی  محیطی  گرافیک  طراحی  که  داد  نشان  حاضر  پژوهش
  طراحی   میان   تعامل  از   موفق  اینمونه   به   معنادار،  و   بومی  بصری  عناصر  از   گیریبهره  با  پروژه،   این.  کند  عمل  شهری  فضاهای  بازآفرینی

 از  راه؛ کهپیاده  طول  در  که  شد  مشاهده  میدانی،  بازدیدهای  در .است  شده  تبدیل  کاربران  زیسته  تجربه  ارتقای  و  فرهنگی،  هویت  گرافیکی،
  کنار   در  محلی  کوتاه  اشعار  گیلکی،   سنتی  نقوش  با  راهیاب  تابلوهای  چون  هاییالمان  دارد؛  امتداد  الهدیاعلم  خیابان  تا  شهرداری  میدان

 این.  اندشده  جانمایی  فضا  در  یکپارچه  صورت  به  حشمت،  دکتر  و  خان  کوچک  میرزا  همچون  بومی  مشاهیر  تصاویر  و  دیواری،  گرافیک
 اند. نموده تبدیل معنادار و گرروایت  فضایی به را عبوری فضای بلکه اند،کرده  کمک شهری برند  و مندیهویت به تنهانه  عناصر
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  طراحی   خوانا  هایفونت   و  ساده  هایفلش  بومی،   گرم  هایرنگ  از  استفاده  با  یابیجهت  تابلوهای  که  شد  مشاهده  راهیابی،  بخش  در
  خانه »  ، «فرنگیکلاه  عمارت»  چون  فرهنگی  مراکز  به   یابیمسیر.  شد ارزیابی  مثبت  شونده مصاحبه  عابران  درصد  70  توسط   که  امری اند؛شده

 است.  شده پذیرامکان  تابلوها این طریق  از وضوحبه  «دستیصنایع بازارچه»  و « گیلان فرهنگ
 باعث  محلی،  های کافه  و  هافروشیکتاب  نزدیکی  در  ویژهبه   راه،پیاده  دیوارهای  بر  گیلکی  کوتاه  شعرهای  از   استفاده  برندینگ،  زمینه  در
  های شمسه  یا  دوزیگلابتون   همچون   گیلان،  محلی  لباس  نقوش  از  برگرفته   گرافیکی  عناصر.  است  شده  شهری  فضای  با  حسی  پیوند  ایجاد

  و   فرهنگی  فضایی  به  عبوری  صرفاً  فضای  یک  از را  کاربران  تجربه  که  امری  اند؛یافته  بازتاب  هانیمکت  و  هاپوشکف   طراحی  در  نیز  هندسی

 .است داده ارتقا برانگیزتأمل
 لایلابه  در  کنند،می  روایت  را  معاصر  تا  قاجار  دوره  از  رشت  تاریخ   که  تصویری  هاییلاینتایم  کارگذاری  نمایشگاهی،  طراحی  محور  در
  هاینقاشی   همچون  هاییالمان  از  هالاینتایم  این.  شودمی  دیده  مصلی  میدان  و  شهر  شورای  ساختمان  نزدیک  ویژهبه  و  راهپیاده  مسیر

  بر .  نمایندمی   ترغیب  فضا  در  مکث   گاه  و   ذهنی  مشارکت  به  را  مخاطب  که  کنندمی   استفاده  اینفوگرافیک  و  آرشیوی  هایعکس   دیجیتال،
 کنند؛می  اشاره  هاآن   به  خود  وگوهایگفت   در  و  گیرندمی   عکس  کرده،  توقف  تابلوها  این  مقابل  در  بسیاری  کاربران   میدانی،  مشاهدات  اساس

 فضاست.  در عاطفی مشارکت و اجتماعی تعامل تحقق دهندهنشان این
  ادراکی   امنیت  معنا،  واجد  شهری «مکان»  یک  به  صرف،  ونقلحمل  مسیر  یک  از   را  فضا  است  شده  موفق   پروژه  بازآفرینی، اهداف  منظر  از

  خیابانی   حضور  افزایش  شب،  و  روز  طول  در  سالمندان،  و  کودکان  زنان،  ویژهبه   شهروندان،  مستمر  حضور.  کند  بدل  اجتماعی  پویایی  و
  کیفیت   و  اجتماعی  سرمایه  ارتقای   از  هایینشانه  راه،پیاده  امتداد  در  هافروشیکتاب  و  هاکافه  رونق   و  دستی، صنایع  فروشندگان  و  هنرمندان

 .هستند شهری زندگی
 و  مدارهویت   گرا،زمینه  طراحی  اصول  پایه  بر  که  صورتی  در  محیطی،  گرافیک  که  داد  نشان  رشت  فرهنگی  راهپیاده  مطالعه  کلی،  طوربه 

  معاصر،   و   سنتی  عناصر  پیوند  با   پروژه،   این.  گردد  تبدیل  شهری  بازآفرینی  فرآیند  در  ساختاری  ابزار  یک  به   تواندمی   شود،  بنا  مشارکتی
 است. کرده فراهم  ایران شهرهای  دیگر برای بخشالهام الگویی شناختی،زیبایی و عملکردی

 کلیدی  پیشنهادهای
  هایپروژه  برای  مسیر  خوانایی  و  گری،روایت   فرهنگی،  هویت  بر  تأکید  با  شهری  محیطی  گرافیک  طراحی  جامع  دستورالعمل  تدوین

 .بازآفرینی
  قرار   مکرر  استفاده  و  محیطی  شرایط  معرض  در  که  هاییپروژه  در  گرافیکی  عناصر  روزرسانیبه  و  بازنگری  نگهداری،  پایدار  سازوکار  ایجاد

 پرتردد. عمومی فضاهای و هاراهپیاده مانند دارند،
  حفظ   و  خلاقیت   افزایش  تعلق،   حس  ارتقای  هدف   با   طراحی   فرآیند  در   شهری  طراحان   و   بومی،   هایگرافیست   هنرمندان،  مشارکت  جلب
 فرهنگی. اصالت

  روایت   تداوم  هدف  با  شهرها،  تاریخی  و  مرکزی  فضاهای  در  ویژه به   شهری،  عمرانی  هایپروژه  در  هنری  و  فرهنگی  هایپیوست   افزایش
 شهروندان.   به غیرمستقیم آموزش و شهری
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