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مقالۀ پژوهشی

چکیـد‌ه|  رودخانه‌هـا در شـهرهای رودخانه‌ای نقـش کانونی در شـکل‌گیری پیوندهای اکولوژیکـی، اجتماعی و 
معنایی میان شـهروندان و فضای زیسـت شـهری ایفا می‌کنند. این پژوهش باهدف تحلیل سـازوکارهای مؤثر بر 
 SmartPLS و نرم‌افزار  )SEM( تعلق مکانی شـهروندان به رودخانۀ کارون، از روش مدل‌سـازی معادلات سـاختاری
بهره گرفته اسـت. چارچوب مفهومی پژوهش شـامل هشـت سـازۀ پنهان بود: کیفیت اکولوژیکی، منظر طبیعی، 
ادراک زیبایی‌شـناختی، مشـارکت اجتماعی، تعلق مکانی، تصویر برند شهری، گردشگری اقتصادی و فعالیت‌های 
ورزشـی و تفریحی رودخانه‌ای اسـت. داده‌ها از‌طریق پرسشـنامه‌ای سـاخت‌یافته گردآوری و روابط میان متغیرها 
در قالـب مـدل درونـی و بیرونی تحلیل شـد. نتایج تحلیل مدل بیرونی حاکی از آن اسـت که مـدل روایی و پایایی 
قابل‌قبولـی دارد؛ بارهـای عاملـی اغلب بـالای 0/7، پایایی ترکیبی بالاتـر از 0/7 و میانگین واریانس استخراج‌شـده 
در اکثـر سـازه‌ها بیـش از 0/5 گـزارش شـد کـه نشـان‌دهندۀ روایـی همگـرای مطلوب اسـت. یافته‌ها نشـان داد 
کـه کیفیـت اکولوژیکـی تأثیر مثبت و معنـاداری بـر توسـعۀ گردشـگری اقتصـادی دارد )β = 0.267, p < 0.05( و 
 .)β = 0.695, p < 0.01( گردشـگری به‌نوبـۀ خـود، تعلـق مکانـی بـه رودخانـه را به‌طـور معنـادار افزایـش می‌دهـد
همچنیـن، فعالیت‌هـای ورزشـی و فراغتـی پیرامون رودخانـه نقش میانجی مؤثـری در ارتقای حس تعلـق دارند 
)β = 0.581, p < 0.01(، درحالی‌کـه اثـر مسـتقیم کیفیـت اکولوژیکی بر تعلق مکانی معنـادار نبود. مدل درمجموع 
توانسـت 52/4 درصد از واریانس تعلق مکانی را تبیین کند و شـاخص برازش کلی )GoF = 0.42( نیز تأییدکنندۀ 
کفایـت مـدل اسـت. نتایج پژوهش نشـان می‌دهد کـه تجربۀ مثبـت شـهروندان از رودخانه، تنهـا از‌طریق بهبود 
عوامل محیطی حاصل نمی‌شـود، بلکه نیازمند فعال‌سـازی ظرفیت‌های گردشـگری، مشـارکت‌پذیری اجتماعی 
و تقویـت کارکردهـای فراغتـی در بسـتر رودخانه اسـت. ایـن یافته‌ها بر ضـرورت رویکردی یکپارچـه در مدیریت 
فضاهـای رودخانـه‌ای شـهری تأکیـد دارد، به‌گونـه‌ای کـه برنامه‌ریـزی محیطـی با ارتقـای تجربه‌پذیـری و پیوند 

عاطفی شـهروندان همراه باشد.
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مقد‌مه| شـهرهای رودخانـه‌ای همواره مزیت‌های طبیعـی و تاریخی 
در شـکل‌گیری و توسـعه داشـته‌اند. بااین‌حـال، در بسـیاری از ایـن 
شـهرها، فرصت‌هـای بالقـوه در جهـت ارتقـای تصویر و برند شـهری 
مغفـول مانـده اسـت. امـروزه با گسـترش رقابـت میان شـهرها برای 
جـذب سـرمایه، گردشـگر و سـرمایۀ انسـانی، برندسـازی شـهری 
به‌عنـوان ابـزاری راهبـردی در دسـتور کار قـرار گرفتـه اسـت. در این 

تبیین و تحلیل عوامل مؤثر بر برندسازی شهرهای 
رودخانه‌‌ای با تأکید بر رویکرد زیست‌محیطی-اکولوژیکی  

)موردمطالعه: شهر اهواز(
مجید گودرزی*

گروه جغرافیا و برنامه‌ریزی شهری، دانشکدۀ ادبیات و علوم انسانی، دانشگاه شهید چمران اهواز، ایران
زهرا سلطانی
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راسـتا، شناسـایی عوامـل مؤثـر بـر برندسـازی شـهرهای رودخانه‌ای 
)نظیـر ویژگی‌هـای جغرافیایـی، فرهنگـی، زیسـت‌محیطی، کاربـری 
اراضـی، مشـارکت اجتماعـی و بازنمایی‌هـای رسـانه‌ای( می‌توانـد به 

توسـعۀ پایـدار و تقویـت هویت شـهری کمـک کند.
در دهه‌هـای اخیـر، برندسـازی شـهری به‌عنـوان یکـی از ابزارهـای 
نوین در مدیریت و توسـعۀ شـهری شناخته‌شـده و توجه بسـیاری از 
سیاسـت‌گذاران و برنامه‌ریـزان را بـه خـود جلـب کـرده اسـت. هدف 
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تبیین و تحلیل عوامل مؤثر بر برندسازی شهرهای رودخانه‌‌ای  ...مجید گودرزی و همکاران

اکولوژیکـی، به‌دنبـال شناسـایی و تحلیـل عوامل مؤثر بر برندسـازی 
شـهر اهـواز به‌عنوان یک شـهر رودخانه‌ای اسـت. هدف ایـن مطالعه، 
ارائـۀ چارچوبـی جامـع برای تقویـت هویت شـهری اهواز با اسـتفاده 
راهکارهایـی  ارائـۀ  و  کارون  رودخانـۀ  اکولوژیکـی  ظرفیت‌هـای  از 
بـرای توسـعۀ پایدار و برندسـازی مؤثر شـهری اسـت. پرسـش اصلی 
پژوهـش ایـن اسـت کـه کـدام عوامـل زیسـت‌محیطی و اکولوژیکی 
بیشـترین نقـش را در فرایند برندسـازی شـهرهای رودخانـه‌ای اهواز 
ایفـا می‌کننـد؟ و همچنیـن چگونـه می‌تـوان بـا تأکیـد بـر رویکـرد 
زیسـت‌محیطی- اکولوژیکی، برندسـازی شـهر اهواز را بهبود بخشید؟

پیشینۀ پژوهش
در هـر پژوهـش علمـي، بررسـي پيشـينة پژوهش‌‌هـاي مرتبـط بـا 
موضـوع مـورد مطالعـه بـراي آگاهـي از يافته‌هـاي آن‌هـا و در نهايت 
پژوهش‌هـاي  ديگـر  يافته‌هـاي  بـا  پژوهـش  يافته‌هـاي  مقايسـة 
انجام‌شـده از ضروريات اسـت. بنابراين در ادامه پيشـينة پژوهش‌هاي 
خارجـي و سـپس پيشـينة پژوهش‌هـاي داخلـي مرتبـط بـا موضوع 

پژوهـش در جـدول 1 ارائـه مي‌شـود.
تمایـز اصلـی این پژوهش در ارائۀ یک چارچوب مفهومی جامع اسـت 
که هم‌زمان هشـت سـازۀ کلیـدی شـامل کیفیت اکولوژیکـی، منظر 
طبیعـی، ادراک زیبایی‌شـناختی، مشـارکت اجتماعی، تعلـق مکانی، 
تصویـر برنـد شـهری، گردشـگری اقتصـادی و فعالیت‌های ورزشـی-

تفریحـی رودخانـه‌ای را در نظـر گرفتـه و روابـط آن‌هـا را با اسـتفاده 
اسـت.  کـرده  تحلیـل   (SEM) معـادلات سـاختاری از مدل‌سـازی 
ایـن رویکـرد نه‌تنهـا نقـش میانجی‌گـری گردشـگری و فعالیت‌هـای 
فراغتـی را در تقویـت حـس تعلـق آشـکار سـاخته، بلکه نشـان داده 
که برندسـازی شـهرهای رودخانه‌ای نیازمند مدیریتی یکپارچه اسـت 
کـه هم‌زمـان بـه ارتقای کیفیـت محیطـی، فعال‌سـازی ظرفیت‌های 

گردشـگری و تقویـت پیوندهای اجتماعی شـهروندان بپـردازد.
به‌این‌ترتیـب، ایـن پژوهش فاصله‌ای آشـکار با مطالعات پیشـین دارد 
و می‌توانـد به‌عنـوان گامـی نویـن در جهـت توسـعۀ دانـش نظـری و 
ارائـۀ راهکارهـای کاربـردی بـرای برندسـازی شـهرهای رودخانـه‌ای 

به‌ویـژه در بسـتر رودخانۀ کارون اسـتفاده شـود.

مبانی نظری
در دهه‌هـای اخیر، برندسـازی شـهری به‌عنـوان رویکـردی نوین در 
مدیریـت و برنامه‌ریـزی شـهرها مطـرح شـده اسـت کـه هـدف آن 
شـکل‌دهی بـه تصویـری متمایـز، مثبـت و پایـدار از شـهر در ذهن 
مخاطبـان داخلی و خارجی اسـت. برندسـازی فرایندی اسـتراتژیک 
و چندبعـدی اسـت کـه بـا بهره‌گیـری از عناصـر هویتـی، فرهنگی، 
تاریخی و محیطی تلاش می‌کند تا مزیت‌های نسـبی یک شـهر را به 
 .(Kavaratzis & Ashworth, 2005) ارزش‌هـای رقابتی تبدیل کنـد
شـاخص  طبیعـی  عناصـر  دارای  کـه  شـهرهایی  میـان،  ایـن  در 
همچـون رودخانـه هسـتند، پتانسـیل بالایـی بـرای توسـعۀ برنـد 

از ایـن فراینـد، ایجـاد تصویـری مثبت، متمایـز و رقابت‌پذیر از شـهر 
در ذهن سـاکنان، گردشـگران، سرمایه‌گذاران و سـایر ذی‌نفعان است 
(Bonakdar & Audirac, 2020). شـهرهای رودخانه‌ای، با برخورداری 
از منابـع طبیعـی و منظرهای منحصربه‌فرد آبـی، ظرفیت بالایی برای 
تقویـت برند شـهری دارنـد (Falahatkar & Aminzadeh, 2018). در 
ایـن میـان، رودخانه‌هـا نه‌تنها به‌عنـوان عناصر طبیعی، بلکـه به‌مثابۀ 
پیوندهـای  و  فضایـی  تجربـۀ  مکانـی،  هویـت  سـاخت‌دهنده‌های 
اجتماعی مطرح می‌شـوند. باوجوداین ظرفیت‌ها، بسیاری از شهرهای 
نتوانسـته‌اند  توسـعه،  درحـال  کشـورهای  در  به‌ویـژه  رودخانـه‌ای، 
رودخانـه را به‌عنـوان بخشـی جدایی‌ناپذیـر از هویـت شـهری و برنـد 
خـود تعریـف کننـد. رودخانه‌هـا در بسـیاری مـوارد بـا بحران‌هـای 
زیسـت‌محیطی چـون آلودگـی، تخریب حاشـیه‌های طبیعـی و عدم 
تعـادل اکولوژیکـی مواجه‌اند و از یک سـرمایۀ طبیعی بـه یک تهدید 
زیسـت‌محیطی تبدیـل شـده‌اند. این وضعیت، نه‌تنهـا کیفیت زندگی 
شـهری را تحت‌تأثیـر قرار می‌دهـد، بلکه تصویر ذهنی و اعتبار شـهر 
را نـزد مخاطبـان تضعیـف می‌کنـد (Yang et al., 2019). رویکـرد 
زیسـت‌محیطی-اکولوژیکی در برندسـازی شـهری، به‌دنبال آن اسـت 
کـه مفهـوم برنـد را نه‌فقـط به‌عنـوان یـک محصـول بازاریابـی، بلکه 
به‌مثابـۀ بازتابـی از سالمت بوم‌شـناختی، پایـداری محیطـی و رابطة 
همزیسـتانه میان انسـان و طبیعـت در نظر بگیرد. در ایـن چارچوب، 
طبیعـی،  حریم‌هـای  از  حفاظـت  رودخانـه،  اکولوژیکـی  کیفیـت 
بازآفرینـی منظـر رودخانـه‌ای و اسـتفاده از راهبردهای طراحی سـبز 
برنـد  بـه  شـکل‌دهی  در  کلیـدی  مؤلفه‌هـای  به‌عنـوان  می‌تواننـد 
شـهرهای رودخانـه‌ای ایفـای نقـش کننـد (Sun et al., 2022). شـهر 
اهواز به‌واسـطۀ عبـور رود کارون، ازجمله معدود کلان‌شـهرهای ایران 
اسـت کـه با یـک رودخانۀ دائمـی، پـرآب و تاریخی تعریف می‌شـود. 
کارون به‌عنـوان نماد طبیعی و فرهنگی اهواز، همواره نقشـی بنیادین 
در شـکل‌گیری بافـت شـهری، هویـت اجتماعـی، منظـر طبیعـی، 
فعالیت‌هـای اقتصـادی و حتـی خاطـرۀ جمعـی مـردم این شـهر ایفا 
کرده اسـت. بااین‌حـال، وضعیت کنونی رودخانـه و فضاهای پیرامونی 
آن نه‌تنهـا متناسـب بـا ایـن ظرفیت تاریخـی و طبیعی نیسـت، بلکه 
در بسـیاری از مـوارد، بـا مشـکلاتی جـدی در حوزه‌هـای اکولوژیکی، 
منظـر شـهری، آلودگـی آب و اسـتفاده ناهماهنگ از حریـم رودخانه 
مواجه اسـت (Pouryarmohammadi et al., 2022). در شـرایطی که 
بسـیاری از شـهرهای جهـان توانسـته‌اند از رودخانـه به‌عنـوان عنصر 
مرکـزی در فراینـد برندسـازی شـهری پایـدار بهـره بگیرنـد )ماننـد 
بوداپسـت، لیون، یا پورتلند(، اهواز همچنان از این ظرفیت در مسـیر 
تقویـت تصویـر ذهنی و ارتقای جایگاه برند شـهری خـود بهره‌برداری 
مؤثـری نکـرده اسـت. تخریـب حریـم رودخانـه، توسـعۀ نامـوزون 
فضاهـای حاشـیه‌ای، ضعـف در زیرسـاخت‌های گردشـگری آبـی و 
نبـود یـک اسـتراتژی محیط‌زیسـتی منسـجم، ازجملـه چالش‌هایی 
هسـتند کـه مانـع شـکل‌گیری برنـد شـهری معنـادار در بسـتر رود 
کارون شـده‌اند. ایـن پژوهـش بـا تأکیـد بـر رویکرد زیسـت‌محیطی- 
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تبیین و تحلیل عوامل مؤثر بر برندسازی شهرهای رودخانه‌‌ای  ...
جدول 1. پیشینۀ پژوهش. مأخذ: نگارندگان.

نتایج و یافته‌ها عنوان محقق/ سال

ترویج مکان از‌طریق تبلیغات، ابزاری کلیدی در ایجاد تصویر ذهنی مثبت 
از شهرها و مناطق به شمار می‌رود.

مطالعۀ تاریخی، نظری دربارۀ ترویج مکان‌ها 
از‌طریق بازاریابی

 Gold & Ward
(1994)

مسیرهای سبز شهری نقشی مهم در بهبود کیفیت زیست، اتصال 
فضاهای طبیعی و ارتقاء تصویر برند محیطی ایفا می‌کنند. تحلیل مفهومی جنبش مسیرهای سبز  Fabos

(1995)

برندینگ شهری نیازمند رویکردی چندسطحی شامل هویت، تصویر و 
مشارکت ذی‌نفعان است؛ مدل پیشنهادی زمینه‌ساز شکل‌گیری برند 

معتبر شهری.

ارائۀ چارچوب نظری برای گذار از بازاریابی شهری 
به برندینگ شهری

 Kavaratzis
(2004)

ادراک ساکنان و گردشگران از ویژگی‌های اکولوژیکی شهر را عاملی 
کلیدی در برندسازی معرفی و پیشنهاد کردند که حفاظت از منابع 

طبیعی به ایجاد تصویر مثبت شهری کمک می‌کند.
مرکز برند مکان  Zenker & Braun

(2010)

برندینگ موردمطالعه براساس طبیعت، رودخانه و سبک زندگی محلی 
شکل‌گرفته است؛ به‌طور ضمنی به مزیت‌های اکولوژیکی توجه شده است. برندینگ شهر با تأکید بر ویژگی‌های فرهنگی و طبیعی  Medic et al.

(2010)

برندینگ شهری موفق نیازمند هماهنگی با سیاست‌ها و برنامه‌ریزی 
فضاست؛ برنامه‌ریزی فضایی می‌تواند چارچوبی مؤثر برای ایجاد برند 

مکانی فراهم کند.

تحلیل نظری و تطبیقی پیوند برندینگ شهری با 
برنامه‌ریزی شهری

 Bonakdar & Audirac
(2020)

موانع توسعۀ اکولوژیکی در شهرها شناسایی شد؛ نیاز به تقویت خدمات 
زیربنایی و ظرفیت نوآوری برای بهبود برند اکولوژیکی شهرها.

مدل آنتروپی، مدلTOPSIS و تشخیص موانع در 
حوضۀ رود زرد

 Chen et al.
(2020)

حس مکان به‌ویژه در بستر طبیعت می‌تواند مبنایی برای برندینگ مؤثر 
شهر باشد؛ تأکید بر تقویت هویت منظر طبیعی.

حس مکان و تأثیر آن بر برندسازی مکان: مطالعه 
موردی چشم‌انداز طبیعی سنندج در ایران

 Falahatkar & Aminzadeh
(2018)

شناسایی نواحی پرخطر شهری در برابر تهدیدات طبیعی و انسانی و ارائۀ 
راهبردهای طراحی مقاوم با تأکید بر منظر و فضاهای باز می‌تواند نقش 

مؤثری در ارتقای ایمنی، تاب‌آوری و پایداری محیط شهری ایفا کند.

تحلیل فضایی مناطق در معرض تهدید در اهواز و 
توسعۀ راهبردهای تاب‌آوری فیزیکی

 Pouryarmohammadi et al.
(|2022)

عوامل انسانی )شهری و روستایی( نقش مهمی در آلودگی منابع آبی 
دارند؛ لزوم سیاست‌های یکپارچه در مدیریت رودخانه در مناطق شهری.

مرور نظام‌مند مطالعات دربارۀ کیفیت آب رودخانه 
در مناطق شهری و روستایی

 Anh et al.
(2023)

بازطراحی منظر شهری می‌تواند به‌عنوان ابزاری مؤثر برای احیای 
اکولوژیکی و ارتقای پایداری شهرهای رودخانه‌ای پیشنهاد شود.

رویکرد یکپارچۀ تحلیلی )فاکتوریال و سیستمی(، 
تحلیل ویژگی‌های منظر، اقلیم، آلودگی، پوشش سبز

 Vorob’yova
(2024)

اهمیت طراحی کالبدی حاشیۀ رودخانه‌ها برای جذب گردشگر و تقویت 
برند شهری مورد تأکیده است.

اصول طراحی معماری و بازآفرینی عرصۀ 
رودخانه‌های شهری

آذری 
)1391(

رویکرد اکولوژیکی به ایجاد مناظر پایدار و جذاب کمک می‌کند.
کاربرد رویکرد اکولوژیکی در طراحی پارک‌های 

حاشیۀ رودخانه )مطالعه موردی: پارک‌های حاشیۀ 
رودخانۀ زاینده‌رود(

صالحی و یاوری 
)1392(

پتانسیل رودخانه‌ها در توسعۀ گردشگری پایدار و چالش‌های 
زیست‌محیطی مرتبط با آن مورد تأکید است. توسعۀ گردشگری آبی و بحران جهانی مدیریت آب اسلامی‌‌پریخانی و همکاران 

)1394(

مشارکت شهروندان در بازآفرینی بافت‌های فرسودۀ حاشیۀ رودخانه را 
برای تقویت هویت شهری ضروری دانستند.

بازآفرینی بافت‌های فرسودۀ حاشیۀ رودخانۀ 
شهری، مطالعه موردی: بافت فرسودۀ حاشیۀ 

رودخانۀ آبشوران شهر کرمانشاه
 Motalebi et al.

(2023)

شـهری دارنـد. رودخانه‌هـا علاوه‌بـر نقش‌های اکولوژیکـی و خدمات 
زیسـت‌محیطی، کارکردهـای اجتماعـی، فرهنگـی و نمادیـن نیـز 
دارنـد و می‌تواننـد به‌عنـوان محـور هویت‌یابـی و بازنمایـی برنـد 
شـهری ایفای نقش کنند (Gospodini, 2004). در زمینۀ شـهرهای 
اهمیـت  رودخانه‌هـا  اکولوژیکـی  کیفیـت  بـه  توجـه  رودخانـه‌ای، 
زیسـتی،  تنـوع  رودخانـه‌ای،  زیسـت‌بوم  سالمت  دارد.  مضاعفـی 
کیفیـت آب، پوشـش گیاهـی و سـامان‌دهی حریـم رودخانه همگی 

به‌عنـوان شـاخص‌های اصلی کیفیت اکولوژیکی شـناخته می‌شـوند 
کـه در صـورت مدیریـت مؤثر، می‌تواننـد به ارتقای زیسـت‌پذیری و 
پایداری شـهری کمک کنند و ازسـوی‌دیگر، تصویر ذهنی مثبتی از 
 .(Beatley, 2000; Mostafavi & Doherty, 2016) شـهر ارائه دهنـد
برندسـازی شـهری،  بـه  اکولوژیکـی  زیسـت‌محیطی-  رویکـرد  در 
ایـن عناصـر طبیعـی نه‌تنهـا منابعـی بـرای توسـعۀ پایدارنـد، بلکه 
ابـزاری بـرای هویت‌بخشـی و تمایـز شـهرها محسـوب می‌شـوند. 



42 41 شمارۀ 73زمستان 1404

تبیین و تحلیل عوامل مؤثر بر برندسازی شهرهای رودخانه‌‌ای  ...مجید گودرزی و همکاران

)صالحـی و یـاوری، 1392(. براسـاس مطالعـات، عوامـل مؤثـر بـر 
برندسـازی شـهرهای رودخانـه‌ای را می‌تـوان در چنـد دسـتۀ اصلی 

طبقه‌بنـدی کـرد:
- عوامـل زیسـت‌محیطی- اکولوژیکی: کیفیـت آب رودخانه، حفاظت 
از اکوسیسـتم‌های حاشـیه‌ای، مدیریـت پایـدار منابـع آب و کاهـش 
آلودگی‌های زیسـت‌محیطی )اسالمی پریخانی و همـکاران، 1394(.
- عوامـل کالبـدی- فضایـی: طراحـی منظـر شـهری، سـاماندهی 
حاشـیۀرودخانه‌ها و ایجـاد فضاهـای عمومی جـذاب و پایـدار )آذری، 

)1391
هویـت  شـهروندان،  مشـارکت  فرهنگـی:  اجتماعـی-  عوامـل   -
بـه  تعلـق  حـس  تقویـت  و  رودخانـه  بـا  مرتبـط  فرهنگـی 

)1392 یـاوری،  و  )صالحـی  مـکان 
جـذب  پایـدار،  گردشـگری  توسـعۀ  اقتصـادی:  عوامـل   -
رودخانـه  بـا  مرتبـط  فرصت‌هـای شـغلی  ایجـاد  و  سـرمایه‌گذاری 

)1394 همـکاران،  و  پریخانـی  )اسالمی 
بیـن  هماهنگـی  یکپارچـه،  سیاسـت‌گذاری  مدیریتـی:  عوامـل   -
نهادهـای اجرایـی و برنامه‌ریـزی اسـتراتژیک برای احیـای رودخانه‌ها 

.(Bonakdar & Audirac, 2020)
شـهرهای رودخانـه‌ای بـا چالش‌های منحصربه‌فـردی در برندسـازی 
و توسـعه مواجـه هسـتند کـه مسـتلزم تعـادل بیـن رشـد شـهری و 
حفـظ محیط‌زیسـت اسـت. عواملـی کـه بـر برندسـازی شـهرهای 
رودخانـه‌ای تأثیـر می‌گذارنـد شـامل سـازمان‌دهی منظـر شـهری، 
فضاهـای  در  طبیعـی  عناصـر  ادغـام  و  اکولوژیکـی  چارچوب‌هـای 
شـهری اسـت (Anh et al., 2023). اسـتراتژی‌های برندسـازی شـهر 
بایـد بـا مسـیرهای توسـعه همسـو باشـند و بـرای حفـظ اعتبـار، 
بگیرنـد  نظـر  را در  و زمینه‌هـای منطقـه‌ای  ویژگی‌هـای صنعتـی 
(Gold & Ward, 1994). برندسـازی مؤثـر می‌تواند با برجسـته‌کردن 
ویژگی‌هـای منحصربه‌فـرد ماننـد موقعیـت مکانـی، میـراث فرهنگی 
و سـبک زندگـی، جذابیـت، تمایـز و توسـعه اقتصـادی یـک شـهر را 
افزایش دهد (Medic et al., 2010). ایمنی زیسـت‌محیطی و وضعیت 
اکولوژیکـی از اجزای حیاتی برندسـازی شـهری، به‌ویژه برای توسـعۀ 
گردشـگری هسـتند، شـهرها بایـد ضمـن پرداختـن بـه نگرانی‌های 
زیسـت‌محیطی، بر محیط‌هـای طبیعی و فرهنگی خـود تأکید کنند 
تـا یـک برنـد جـذاب ایجـاد کننـد کـه از رشـد اجتماعی-اقتصادی، 
کنـد  پشـتیبانی  بین‌المللـی  همکاری‌هـای  و  کسـب‌وکار  توسـعۀ 
(Terletska et al., 2023). ایـن رویکرد جامع به برندسـازی شـهرهای 
رودخانـه‌ای می‌توانـد منجر به توسـعۀ پایدار شـهری و بهبود کیفیت 
زندگـی بـرای سـاکنان و بازدیدکننـدگان شـود. مطالعـات متعـددی 
در زمینـۀ برندسـازی شـهری و نقـش رویکردهـای زیسـت‌محیطی- 

اکولوژیکـی در شـهرهای رودخانـه‌ای انجام شـده اسـت.
در شـهرهای رودخانـه‌ای مانند اهواز که رودخانـۀ کارون به‌عنوان یک 
عنصـر طبیعـی، فرهنگی و تاریخی نقـش محوری دارد، برند شـهری 
نمی‌توانـد از هویت رودخانه‌ای و زیسـت‌محیطی جدا شـود؛ بنابراین، 

در ایـن میـان، منظـر طبیعـی و طراحـی فضاهای عمومـی پیرامون 
به‌سـزایی  نقـش  شـهری  برنـد  شـکل‌گیری  در  نیـز  رودخانه‌هـا 
انسـانی‌محور،  دارنـد. کیفیـت منظـر، خوانایـی فضایـی، طراحـی 
وجـود مسـیرهای پیـاده‌روی و فضاهـای مکـث، همگـی بـر درک 
زیبایی‌شـناختی و تجربـۀ زیسـتۀ شـهروندان از فضـا تأثیرگذارنـد 
تجربه‌هـا،  ایـن   .(Kaplan & Kaplan, 1989; Lynch, 2023)
به‌ویـژه اگـر بـا حـس لـذت، آرامـش یـا خاطـرات جمعـی همـراه 
شـوند، موجـب تقویـت پیونـد عاطفـی فـرد بـا مـکان می‌شـوند. 
از مؤلفه‌هـای کلیـدی هویـت  به‌عنـوان یکـی  تعلـق مکانـی کـه 
شـهری شـناخته می‌شـود، حاصـل چنیـن تجربه‌هایی اسـت. وقتی 
افـراد نسـبت بـه مکانی حـس وابسـتگی، امنیـت، افتخـار و خاطره 
می‌شـود  ارزش  و  معنـا  دارای  آن‌هـا  ذهـن  در  مـکان  آن  دارنـد، 
(Relph, 1976 ; Tuan, 1977). رودخانه‌هایـی کـه در طـول زمـان 
در حافظـۀ زیسـتۀ شـهروندان نهادینـه شـده‌اند، ظرفیـت بالایـی 
بـرای ایجـاد و تقویـت ایـن پیوندهـای هویتـی دارند. ازسـوی‌دیگر، 
و  نگهداشـت  برنامه‌ریـزی،  در  شـهروندان  اجتماعـی  مشـارکت 
از مؤلفه‌هـای مهـم  از فضاهـای پیرامـون رودخانـه نیـز  اسـتفاده 
در تقویـت سـرمایۀ اجتماعـی و برنـد شـهری اسـت. حضـور فعـال 
مـردم در رویدادهـا، برنامه‌هـای فرهنگـی و فعالیت‌هـای داوطلبانـه 
مرتبـط بـا رودخانـه، موجـب افزایـش احسـاس تعلـق و مالکیـت 
اجتماعـی نسـبت بـه فضـا می‌شـود و تصویـری زنـده و مشـارکتی 
 .(Healey, 2020; Innes & Booher, 2004) از شـهر ایجـاد می‌کنـد
چنیـن مشـارکتی، به‌ویـژه در بسـتر رودخانـه‌ای کـه مکانـی بـرای 
تعامالت اجتماعـی، زیبایـی طبیعـی و خاطـرات مشـترک اسـت، 
بیـش از پیـش اهمیـت می‌یابـد. در نهایـت، تمامـی ایـن عوامـل- 
از کیفیـت اکولوژیکـی و منظـر طبیعـی تـا ادراک زیبایی‌شـناختی، 
مشـارکت اجتماعـی و تعلـق مکانـی- در شـکل‌گیری تصویـر برنـد 
شـهر نقـش دارنـد. تصویـر برنـد، بازتـاب ذهنـی، عاطفـی و ادراکی 
شـهروندان و مخاطبـان از یـک مـکان اسـت کـه می‌توانـد متأثـر از 
تجربه‌هـای زیسـته، ارتباطات اجتماعـی، فضاهای طبیعـی و هویت 
تاریخـی آن شـهر باشـد (Anholt, 2007). ازطرف‌دیگـر، رویکـرد 
زیسـت‌محیطی- اکولوژیکـی بـر حفـظ و احیـای منابـع طبیعـی، 
به‌ویـژه اکوسیسـتم‌های رودخانـه‌ای، تأکیـد دارد و به‌عنـوان یـک 
اسـتراتژی پایـدار در توسـعه و برندسـازی شـهری مورد توجـه قرار 
به‌عنـوان  رودخانه‌هـا   .)1392 یـاوری،  و  )صالحـی  اسـت  گرفتـه 
شـبکه‌های حیاتـی شـهرها، خدمات اکوسیسـتمی متعـددی مانند 
تأمیـن آب، تنظیم اقلیـم، ایجاد فضاهای تفریحـی و ارتقای کیفیت 
زندگـی ارائـه می‌دهنـد (Boostani & Esmaili, 2015). این رویکرد 
بـر اسـتفاده پایـدار از منابـع طبیعـی، کاهـش آلودگـی و بازآفرینی 
اکولوژیکـی تأکیـد دارد تـا شـهرها بتواننـد به‌عنـوان مقاصد سـبز و 
پایـدار معرفـی شـوند (Fabos, 1995). در ایـن راسـتا، عواملی مانند 
کیفیـت آب، مدیریـت پسـماند، حفاظـت از تنوع زیسـتی و طراحی 
پارک‌های حاشـیه رودخانه در برندسـازی شـهری تأثیرگذار هستند 
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برندسـازی مؤثـر در ایـن بسـتر، مسـتلزم یـک نگرش میان‌رشـته‌ای 
و تلفیقـی اسـت کـه هم‌زمان بـه پایـداری محیطی، کیفیـت زندگی 
 .(Liu, 2021) باشـد  داشـته  توجـه  هویتـی  بازنمایـی  و  شـهری 
علاوه‌بـر ایـن، رودخانه‌هـا به‌عنـوان اجـزای طبیعـی بـا قابلیت‌هـای 
متنـوع، نقـش مهمـی در سـاختار و توسـعۀ شـهرها ایفـا می‌کننـد. 
ایـن عناصـر نه‌تنهـا می‌توانند بسـترهای مناسـبی برای گردشـگری 
اقتصـادی باشـند، بلکـه به‌عنوان فضاهـای فعال بـرای ورزش و تفریح 
نیـز عمـل می‌کننـد. در راسـتای توسـعۀ گردشـگری پایـدار، مناطق 
اطـراف رودخانه‌هـا می‌تواننـد بـا جـذب سـرمایه‌گذاری‌های مرتبـط 
بـا خدمـات و تفریحـات، بـه ارتقـای اقتصـادی محلـی کمـک کنند. 
بازارچه‌هـای سـاحلی،  فعالیت‌هایـی ماننـد قایق‌سـواری، برگـزاری 
جشـنواره‌های محلـی و تأسـیس کافه‌هـا و رسـتوران‌های کنـار آب، 
می‌تواننـد علاوه‌بـر افزایش جذابیـت بصری و کارکـردی فضا، موجب 
ایجـاد اشـتغال و تقویـت تعامالت اجتماعـی شـوند. ازطرف‌دیگـر، 
منظـر رودخانـه به‌عنـوان فضایی باز و انعطاف‌پذیر، شـرایط مناسـبی 
دوچرخه‌سـواری  پیـاده‌روی،  نظیـر  ورزشـی  فعالیت‌هـای  بـرای  را 
و ورزش‌هـای آبـی فراهـم مـی‌آورد (Peters, 2011). ایـن فعالیت‌هـا 
نه‌تنهـا بـه زنده‌سـازی فضاهـای شـهری کمـک می‌کننـد، بلکـه بـه 
بهبـود کیفیـت زندگی و سالمت جسـمی سـاکنان نیـز تأثیر مثبت 
می‌گذارنـد (Torabi Farsani, 2012). در شـهرهایی ماننـد اهـواز کـه 
رودخانـۀ کارون هویتـی فرهنگـی و طبیعـی بـرای آن دارد، اسـتفادۀ 
طبیعـی  بسـتر  ایـن  ورزشـی  و  اقتصـادی  ظرفیت‌هـای  از  بهینـه 
می‌توانـد به‌عنـوان یـک راهبـرد مؤثـر در برندسـازی شـهری عمل و 
تصویری مثبت از شـهر را در ذهن سـاکنان و گردشـگران ایجاد کند. 
به‌طورکلی، تلفیق توسـعۀ گردشـگری و فعالیت‌های ورزشـی در کنار 
رودخانه‌هـا می‌توانـد به تحقـق اهداف اقتصـادی و اجتماعی شـهرها 
کمـک شـایانی کنـد. تصویـر 1 چرخه توسـعه برندسـازی شـهرهای 

رودخانـه‌ای را نمایـش می‌دهـد. 

روش پژوهش
در ایـن پژوهـش باهـدف تبیین عوامل مؤثر بر برندسـازی شـهرهای 

رودخانـه‌ای بـا رویکرد زیسـت‌محیطی، شـهر اهـواز به‌عنـوان مطالعۀ 
مـوردی انتخـاب شـد. روش پژوهـش از نـوع توصیفـی- تحلیلـی 
بـا رویکـرد کمّـی اسـت و بـرای تحلیـل روابـط میـان متغیرهـا از 
 SmartPLS مدل‌سـازی معـادلات سـاختاری بـا اسـتفاده از نرم‌افـزار
بهره گرفته شـد. جامعۀ آماری شـامل شـهروندان سـاکن در مجاورت 
رودخانـۀ کارون بـود کـه بـا روش نمونه‌گیـری تصادفـی طبقـه‌ای، 
نمونـه‌ای بـه حجم 384 نفر انتخاب شـد. داده‌ها از‌طریق پرسـش‌نامه 
محقق‌سـاخته‌ای گردآوری شـد که بر پایۀ پیشـینۀ نظـری و تجربی، 
شـش شاخص اصلی شـامل کیفیت اکولوژیکی، منظر طبیعی، ادراک 
زیبایی‌شـناختی، مشـارکت اجتماعـی، حـس تعلـق مکانـی و تصویر 
برنـد شـهری را نجش می‌کـرد. روایـی محتوایی ابزار بـا نظر خبرگان 
و روایـی سـازه بـا تحلیـل عاملـی تأییـدی (CFA) تأیید شـد. پایایی 
گویه‌هـا نیـز بـا ضریـب آلفـای کرونبـاخ و پایایـی ترکیبی کـه مقدار 
آن برابـر بـا 0/82 بـود، تأیید شـد. در ادامـه، مدل مفهومـی پژوهش 
شـامل روابـط علّـی بیـن متغیرهـای پنهان مـورد آزمون قـرار گرفت 
و شـاخص‌های بـرازش برای اعتبارسـنجی مدل سـاختاری اسـتفاده 
شـدند. در ایـن مـدل، کیفیـت اکولوژیکـی و منظر طبیعـی به‌عنوان 
متغیرهـای پیش‌بینی‌کننده، از‌طریق تأثیر بر ادراک زیبایی‌شـناختی 
و مشـارکت اجتماعـی، حس تعلق مکانی را ارتقـا می‌دهد و در نهایت 
منجـر به بهبود تصویر برند شـهری شـهر رودخانه‌ای اهواز می‌شـوند. 

یافته‌‌های پژوهش
در ایـن پژوهـش، جامعـۀ آمـاری شـامل ۳۸۴ نفـر از شـهروندان 
اهـوازی سـاکن در محدوده‌هـای پیرامونـی رودخانـۀ کارون بـود. از 
ایـن میـان، 53/4 درصـد پاسـخ‌دهندگان مـرد و 46/4 درصـد زن 
بودنـد. همچنیـن 64/3 درصـد متأهـل و 35/7 درصـد مجـرد بودند 
کـه نشـان‌دهندۀ تنـوع در تجربه‌های خانوادگی نسـبت بـه فضاهای 
شـهری اسـت. ازنظـر سـطح تحصیالت، بیـش از ۶۰ درصـد دارای 
تحصیالت دانشـگاهی در مقطع کارشناسـی و بالاتر بودنـد و این امر 
بازتاب‌دهنـدۀ مشـارکت افـراد تحصیل‌کرده در ارزیابی محیط‌زیسـت 
شـهری اسـت. توزیـع اشـتغال نیـز حاکـی از آن بـود کـه گروه‌هـای 
مختلفـی ازجملـه کارکنـان دولتـی )25/5 درصـد(، شـاغلان بخـش 
خصوصـی، دانشـجویان، بازنشسـتگان و خانـه‌داران در نمونـه حضور 
داشـته‌اند. همچنیـن، 57/3 درصـد پاسـخ‌دهندگان اعالم کرده‌انـد 
کـه به‌صـورت روزانـه یـا هفتگـی در فضـای اطـراف رودخانـه حضور 
دارنـد کـه ایـن میـزان حضـور منظـم، ظرفیـت تحلیل‌هـای رفتاری 
و تجربـی در ارتبـاط بـا تصویـر ذهنـی و تعلـق مکانـی بـه رودخانـۀ 
کارون را تقویـت می‌کنـد. جـدول 2 ویژگی‌هـای جمعیت‌شـناختی 

پاسـخگویان را نشـان می‌دهـد. 

تحلیـل عوامـل زیسـت‌محیطی و اکولوژیکـی مؤثر 
در فرایند برندسـازی شـهرهای رودخانـه‌ای اهواز

تحلیـل توصیفـی ابعـاد مفهومـی پژوهش نشـان می‌دهد کـه تجربۀ  k.Anh et al., 2023 :تصویر 1. چرخۀ توسعۀ برندسازی شهرهای رودخانه‌ای. مأخذ



44 43 شمارۀ 73زمستان 1404

تبیین و تحلیل عوامل مؤثر بر برندسازی شهرهای رودخانه‌‌ای  ...مجید گودرزی و همکاران

جدول 2. ویژگی‌های جمعیت‌شناختی پاسخ‌دهندگان پرسشنامه. مأخذ: نگارندگان.

جدول 3. میانگین و انحراف معیار ابعاد مفهومی. مأخذ: نگارندگان.

فراوانی دسته‌بندیمتغیر
درصد)نفر(

نوع شغل

9825/5کارمند دولت

8321/6بخش خصوصی

6115/9دانشجو/ محصل

338/6بازنشسته

5213/5خانه‌دار

379/6بیکار

205/2مشاغل آزاد/متفرقه

میزان حضور 
در رودخانه

8923/2روزانه

13134/1چند بار در هفته

1026/6آخر هفته‌ها

4912/8کمتر از ماهی یک‌بار

133/3تقریباً هیچ‌وقت

جنسیت
20553/4مرد

17946/6زن

وضعیت تأهل
24764/3متأهل
13735/7مجرد

تحصیلات

5414/1دیپلم یا کمتر

6817/7فوق‌دیپلم

15740/9کارشناسی

8020/8کارشناسی‌ارشد

256/5تحصیلات تکمیلی

284100مجموع

انحراف معیارمیانگینبعُد مفهومی

2/250/25کیفیت اکولوژیکی رودخانه

3/300/50منظر طبیعی و کیفیت محیطی

3/860/55ادراک زیبایی‌شناختی

3/880/69مشارکت اجتماعی

3/880/53تعلق مکانی

3/430/79تصویر برند شهر

3/180/56گردشگری اقتصادی

3/700/78ورزش و فراغت رودخانه‌ای

شـهروندان از رودخانـۀ کارون بیشـتر در سـطوح ادراکـی، اجتماعـی 
و عاطفـی معنـادار بـوده اسـت و در مقابـل، درک زیسـت‌محیطی 
نسـبتاً ضعیف‌تـری دارند. کمتریـن میانگین مربوط بـه بعد »کیفیت 
اکولوژیکـی رودخانـه« با مقـدار 2/25 و انحراف معیار پاییـن )0/25( 
اسـت کـه نشـان می‌دهـد پاسـخ‌دهندگان به‌صـورت نسـبتاً هم‌سـو 
وضعیـت اکولوژیکـی رودخانـه را نامطلـوب ارزیابی کرده‌انـد؛ این امر 
بیانگـر نوعـی اجماع منفی درخصـوص آلودگی‌های بصـری، بویایی و 
زیسـتی پیرامون رودخانه است. درسـوی‌مقابل، مؤلفه‌های »مشارکت 
اجتماعـی« و »تعلـق مکانـی« بـا میانگین‌هـای برابـر 3/88 در صدر 
قـرار دارنـد و نشـان می‌دهنـد که کارون برای بسـیاری از شـهروندان 
نه‌تنهـا فضایی برای حضـور و تعامل اجتماعی، بلکه بخشـی از هویت 
فـردی و جمعـی آنـان اسـت. مؤلفـۀ »ادراک زیبایی‌شـناختی« نیز با 
میانگیـن 3/86 جایـگاه بالایـی دارد و حاکـی از آن اسـت کـه تجربۀ 
حضـور در کنار رودخانه برای بسـیاری از شـهروندان بـا حس آرامش، 
خاطره‌انگیـزی و جذابیـت بصـری همـراه اسـت. بعـد »تصویـر برنـد 
شـهر« بـا میانگیـن 3/43 و انحـراف معیار نسـبتاً بـالا )0/79( حاکی 
از برداشـت‌های متنـوع و بعضـاً متناقـض در مـورد نقـش رودخانه در 
تعریـف برنـد شـهری اهـواز اسـت. همچنیـن مؤلفه‌هـای عملکردی 
فراغـت رودخانـه‌ای«  و  اقتصـادی« و »ورزش  ماننـد »گردشـگری 
به‌ترتیـب بـا میانگین‌هـای 3/18 و 3/70 نشـان می‌دهند کـه اگرچه 
ظرفیت‌هـای بالقـوه برای توسـعۀ این فضاهـا وجـود دارد، اما در عمل 
هنـوز بخـش قابل‌توجهـی از ایـن توانمندی‌هـا بالفعل نشـده اسـت. 
درمجمـوع، نتایـج گویـای آننـد کـه رودخانـۀ کارون بیـش از آنکـه 
به‌عنـوان عنصـری زیسـت‌محیطی در ذهن شـهروندان تثبیت شـده 
باشـد، واجـد بـار اجتماعـی، عاطفی و هویتـی قابل‌توجهی اسـت که 
می‌توانـد در سیاسـت‌گذاری‌های برندسـازی شـهری نقـش محـوری 
ایفـا کند. جـدول 3 میانگین و انحـراف معیار ابعـاد مفهومی پژوهش 

را نشـان می‌دهـد.
در مدل‌سـازی معادلات سـاختاری1، نوع سازه نشـان‌دهندۀ چگونگی 
رابطـۀ بیـن سـازه‌های پنهـان2 و گویه‌هـای قابـل مشـاهده3 اسـت. 
درواقـع نـوع سـازه مشـخص می‌کند کـه آیا گویه‌ها از سـازه سـاخته 
شـده‌اند یـا سـازه از گویه‌هـا اسـت. ازایـن‌رو، در این پژوهـش، تمامی 
سـازه‌های مفهومی ازجملـه »کیفیت اکولوژیکـی«، »منظر طبیعی«، 
»ادراک زیبایی‌شـناختی«، »تعلـق مکانـی« و »تصویـر برنـد شـهر« 
به‌عنـوان سـازه‌های انعکاسـی4 در نظـر گرفتـه شـده‌اند. در ایـن نوع 
سـازه‌ها، گویه‌هـا به‌عنـوان بازتاب یا تظاهرات مسـتقیم سـازۀ پنهان 
عمـل می‌کنند و فرض بر آن اسـت کـه تغییر در متغیر پنهان موجب 
تغییـر هم‌راسـتای همۀ گویه‌هـای آن می‌شـود. به‌ عبـارت دیگر، اگر 
سـطح تعلـق مکانی افزایـش یابد، انتظار می‌رود احسـاس وابسـتگی، 
نیـز  بـه رودخانـه  نسـبت  افتخـار، خاطره‌انگیـزی و هویت‌پذیـری 
هم‌زمـان افزایـش یابـد. این رویکرد بـا ماهیت مفاهیم سنجیده‌شـده 
همچـون  سـازه‌هایی  چراکـه  دارد،  همخوانـی  پژوهـش  ایـن  در 
ادراکات، احساسـات و نگرش‌هـای شـهروندان نسـبت بـه فضاهـای 

رودخانـه‌ای، عمومـاً از‌طریـق سـنجه‌هایی هم‌جهت و همبسـته قابل 
اندازه‌گیری‌انـد. لذا اسـتفاده از مـدل اندازه‌گیری انعکاسـی، هم ازنظر 
نظـری و هـم تجربـی، مبنایی منطقی بـرای تحلیل روابط سـاختاری 
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پاییـن AVE بیانگـر ادراک منفـی یـا غیرهمگـن شـهروندان نسـبت 
بـه وضعیـت محیط‌زیسـتی رودخانـه اسـت. ایـن یافتـه با مشـاهدۀ 
میدانـی از آلودگی‌هـای زیسـت‌محیطی، ورود فاضالب، افـت دبـی و 
تنوع زیسـتی کاهش‌یافتـۀ رودخانۀ کارون هم‌راسـتا اسـت؛ بنابراین، 
رابطه‌ای گسسـته بیـن منظر طبیعی و کیفیت واقعی محیط‌زیسـتی 
 AVE قابل برداشـت اسـت. شاخص ادراک زیبایی‌شـناختی نیز گرچه
نسـبتاً مطلوبـی دارد، ولـی پایایـی مرکـب آن کمتر از حد اسـتاندارد 
اسـت. ایـن موضـوع نشـان می‌دهـد کـه جلوه‌هـای بصـری رودخانه 
ازنظـر عمـوم، دچـار دوگانگی در ادراک هسـتند؛ برخـی زیبایی را در 
سـاختار رودخانـه تشـخیص می‌دهند، اما بـرای برخی دیگـر، حضور 
آلودگـی و ساخت‌وسـازهای ناهمگون اطراف رودخانـه، تصویر بصری 
آن را مخـدوش کـرده اسـت. مشـارکت اجتماعـی و تعلـق مکانـی، 
به‌ویـژه دومـی، دارای وضعیـت بسـیار مناسـبی هسـتند. ایـن یافتـه 
نشـان می‌دهـد کـه رودخانـه هنـوز عنصـر هویتـی و مکانـی مهمی 
در شـکل‌گیری حـس تعلـق شـهروندان اهـوازی اسـت و پتانسـیل 
بالایـی بـرای بازآفرینـی اجتماعـی پیرامـون خـود دارد، به‌ویـژه اگـر 
درگیـر شـود.  مدیریت‌محـور  و  مشـارکتی  در سیاسـت‌گذاری‌های 
 AVE در شـاخص تصویـر برنـد شـهری نیـز پایایـی نسـبتاً بالا ولـی
اندکـی پاییـن دیـده می‌شـود. ایـن موضـوع می‌توانـد نشـان‌دهندۀ 
ایـن باشـد کـه رودخانـۀ کارون اگرچـه بخشـی از برند طبیعی شـهر 
اهـواز اسـت، امـا تصویر یکپارچـه و مثبـت از آن در ذهن شـهروندان 
شـکل نگرفتـه اسـت. ایـن تصویـر ممکـن اسـت بـا تناقـض بیـن 
زیبایـی بصـری و آلودگـی واقعـی مرتبـط باشـد. در نهایت، شـاخص 
گردشـگری اقتصـادی پایایـی و روایـی خوبـی دارد و بیانگر آن اسـت 
کـه شـهروندان قابلیـت بالفعل‌شـدن کارون به‌عنـوان یـک محـور 
گردشـگری بـا پیامدهای اقتصـادی بـرای شـهر را درک کرده‌اند. این 
ظرفیـت، به‌ویژه در توسـعۀ مشـاغل بومـی، رسـتوران‌ها، بازارچه‌ها و 
اکوتوریسـم آبـی اهمیت دارد. جـدول 5 پایایی و روایی شـاخص‌های 

پژوهـش را نشـان می‌دهـد.
مـدل مفهومـی پژوهـش باهـدف بررسـی نقـش عوامـل محیطـی، 
اجتماعـی و گردشـگری در شـکل‌گیری تعلـق مکانـی بـه رودخانـۀ 

نوع سازهگویه‌هاسازۀ مفهومی

انعکاسیEQ1-EQ6کیفیت اکولوژیکی

انعکاسیLV1-LV6منظر طبیعی و کیفیت محیطی

انعکاسیAE1-AE5ادراک زیبایی‌شناختی

انعکاسیPS1-PS5مشارکت اجتماعی

انعکاسیPA1-PA5تعلق مکانی

انعکاسیBI1-BI5تصویر برند شهر

انعکاسیRET1-RET4گردشگری اقتصادی

انعکاسیRSR1-RSR4ورزش و فراغت رودخانه‌ای

جدول 4. تعریف سازه‌ها و گویه‌ها )مدل اندازه‌گیری(. مأخذ: نگارندگان.

جدول 5. پایایی و روایی شاخص‌‌های پژوهش. مأخذ: نگارندگان.

وضعیتCronbach’s Alpharho_Arho_C (CR)AVEسازه

)AE( کمی پایین‌تر از حد 0/6310/7410/4490/5270/7ادراک زیبایی‌شناختی CR قابل‌قبول؛ ولی AVE

)BI(  کمی پایین؛ ولی قابل‌قبول با اغماض0/5300/8600/6830/475تصویر برند شهر AVE ،عالی CR

)PA(  آلفای منفی و پارامترهای معکوس0/6250/7390/6760/624-تعلق مکانی

)PS(  پایایی و روایی قابل‌قبول0/6400/7390/7660/547مشارکت اجتماعی

)LV(  پایایی و روایی قابل‌قبول0/7070/7410/5110/541منظر طبیعی

)EQ(  پایین و آلفای منفی نگران‌کننده0/5780/6980/7120/414-کیفیت اکولوژیکی AVE پایایی مرکب مناسب، ولی

)RET( پایایی و روایی قابل‌قبول0/6030/7650/6590/584گردشگری اقتصادی

)RSR( پایایی و روایی قابل‌قبول0/7310/7250/6980/691گردشگری و ورزش

در ایـن مطالعـه فراهـم مـی‌آورد. جـدول 4 تعریف سـازه‌ها و گویه‌ها 
)مـدل اندازه‌گیـری( پژوهـش را نشـان می‌دهد.

تحلیل یکپارچۀ شاخص‌ها
تحلیـل تلفیقی شـاخص‌ها نشـان می‌دهـد رودخانـۀ کارون به‌عنوان 
مهم‌تریـن عنصـر طبیعـی و منظریـن در کالبـد شـهر اهـواز، نقشـی 
کلیـدی در سـاخت زیسـت‌پذیری، هویـت شـهری و ظرفیت‌هـای 
گردشـگری ایـن کلان‌شـهر دارد. نتایـج حاصل از تحلیل شـاخص‌ها 
در مـدل معادلات سـاختاری نشـان می‌دهـد که ادراک شـهروندان از 
وضعیـت رودخانـۀ کارون، دارای پیچیدگی‌هایـی در سـطوح مختلف 
زیبایی‌شـناختی، اکولوژیکـی، اجتماعـی و گردشـگری اسـت. منظـر 
طبیعـی و گردشـگری و فعالیت‌هـای ورزشـی دو سـازه‌ای هسـتند 
کـه ازنظـر شـاخص‌های پایایـی و روایـی در وضعیـت مطلـوب قـرار 
دارنـد. ایـن موضوع نشـان می‌دهـد که مـردم رابطۀ نسـبتاً مثبتی با 
جلوه‌هـای طبیعـی رودخانـۀ کارون و ظرفیـت آن بـرای فعالیت‌های 
تفریحـی- ورزشـی دارنـد. چنیـن ارزیابـی‌ای می‌تواند ناشـی از وجود 
مسـیرهای پیـاده‌روی، فضاهای باز کنار رودخانه و دسترسـی نسـبی 
بـه کرانه‌هـا باشـد. در مقابـل، کیفیـت اکولوژیکـی رودخانـه اگرچـه 
در پایایـی مرکـب نمـرۀ قابل‌قبولـی دارد، امـا آلفـای منفـی و مقـدار 
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کارون طراحـی و بـا اسـتفاده از روش معادلات سـاختاری در نرم‌افزار 
SmartPLS آزمون شـد. مدل شـامل هشت سـازۀ پنهان بود: کیفیت 
 ،)AE( ادراک زیبایی‌شـناختی ،)LV( منظر طبیعی ،)EQ( اکولوژیکی
مشـارکت اجتماعـی )PS(، تعلـق مکانـی )PA(، تصویـر برنـد شـهر 
)BI(، گردشـگری اقتصادی )RET( و فعالیت‌های تفریحی و ورزشـی 
رودخانـه‌ای )RSR( اسـت. بـرای هـر سـازه، مجموعـه‌ای از گویه‌های 
مشـاهده‌پذیر طراحـی شـد تـا درک شـهروندان از هـر یـک از ابعـاد 
مؤثـر بـر رابطـۀ انسـان و رودخانه به‌طـور جامـع ارزیابی شـود. نتایج 
مـدل درونـی نشـان داد کـه کیفیـت اکولوژیکـی )EQ( رابطۀ مثبت 
و معنـاداری بـا گردشـگری اقتصـادی )RET( دارد )ضریـب مسـیر 
= p < 0.05 ،0/267(، بـه ایـن معنـا کـه درک مثبـت از وضعیـت 
زیسـت‌محیطی رودخانـه، توانمنـدی آن در جـذب گردشـگر و ایجاد 
فعالیت‌هـای اقتصـادی را افزایـش می‌دهـد. در ادامـه، گردشـگری 
اقتصـادی تأثیـر بسـیار معناداری بر تعلـق مکانـی )PA( دارد )ضریب 
مسـیر = p < 0.01 ،0/695( کـه نشـان‌دهندۀ نقـش مهـم تجـارب 
گردشـگری در ایجاد پیوندهای احساسـی و فضایی میان شـهروندان 
و رودخانـه اسـت. همچنیـن، متغیر فعالیت‌هـای تفریحی و ورزشـی 
رودخانـه‌ای )RSR( نیـز با ضریب 0/581 )p < 0.01( به‌صورت معنادار 
بـر تعلق مکانـی اثر می‌گذارد و نقـش مثبت اوقات فراغت و اسـتفادۀ 
اجتماعـی از رودخانـه را در تقویـت پیوندهـای مکانـی تأیید می‌کند. 
ازسـوی‌دیگر، مسـیر مسـتقیم بین کیفیت اکولوژیکی و تعلق مکانی 

)EQ ffff PA(  بـا ضریـب0/086- معنـادار نبود که نشـان می‌دهد اثر 
کیفیـت محیط‌زیسـتی بـر احسـاس تعلق، تنهـا از‌طریق مسـیرهای 
واسـط ماننـد گردشـگری و فعالیت‌هـای اجتماعـی تحقـق می‌یابـد. 
ایـن مسـئله اهمیـت میانجی‌هـا در مدل را برجسـته می‌سـازد. مدل 
درمجمـوع توانسـت 52/4 درصـد از تغییـرات تعلق مکانـی را تبیین 
کنـد  )R² = 0.524( کـه قـدرت تبییـن قابل‌قبولـی دارد. همچنیـن، 
مقـدار شـاخص برازش کلـی (GoF)  برابر با 0/42 محاسـبه شـد که 
نشـان‌دهندۀ بـرازش مناسـب مدل اسـت. مقادیـر t حاصـل از آزمون 
بوت‌اسـترپ نیـز بـرای بیشـتر مسـیرها بالاتـر از آسـتانه 1/96 بود و 
معنـاداری آمـاری روابط را تأییـد کرد. درمجموع، ایـن یافته‌ها حاکی 
از آن‌انـد کـه ارتقای کیفیت اکولوژیکـی رودخانه زمانـی مؤثر خواهد 
بـود کـه در کنار آن، زیرسـاخت‌های گردشـگری، فرصت‌های فراغتی 
و برنامه‌های مشـارکتی برای اسـتفاده از فضای رودخانه فراهم شـود. 
تعلـق مکانـی به‌عنـوان یـک پیامـد اجتماعـی- فضایـی، نه‌فقـط بـه 
وضعیـت فیزیکـی رودخانـه، بلکه بـه امـکان تجربه‌پذیرشـدن آن در 
بسـتر تعامالت اجتماعی و گردشـگری وابسـته اسـت. براین‌اسـاس، 
سیاسـت‌گذاری‌های شـهری باید از رویکردهای صرفاً زیسـت‌محیطی 
فراتـر رفتـه و به‌سـوی توسـعه کارکردهـای اجتماعـی، فرهنگـی و 
تفریحـی رودخانـۀ کارون حرکـت کننـد. تصویـر 2 تحلیـل عوامـل 
زیسـت‌محیطی و اکولوژیکـی مؤثـر در فراینـد برندسـازی شـهرهای 
رودخانه‌ای اهواز براسـاس مدل معادلات سـاختاری را نشـان می‌دهد.

تصویر 2. تحلیل عوامل زیست‌محیطی و اکولوژیکی مؤثر در فرایند برندسازی شهرهای رودخانه‌ای اهواز براساس مدل معادلات ساختاری. مأخذ: نگارندگان.
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بحث 
یافته‌هـای این پژوهش نشـان دادند که برندسـازی شـهری در بسـتر 
شـهرهای رودخانـه‌ای، فراتـر از یـک فعالیـت بازاریابـی صرف اسـت 
و نیازمنـد نگاهـی کل‌نگرانـه بـه ابعـاد زیسـت‌محیطی، اجتماعـی و 
فرهنگـی اسـت. باوجودایـن، تحلیـل انتقـادی نشـان می‌دهـد کـه 
ایـن رویکـرد هنوز بـا چالش‌هـا و پرسـش‌های متعددی روبه‌روسـت 
کـه می‌توانـد بـر اعتبـار و قابلیت تعمیـم نتایج اثـر بگذارد. نخسـت، 
نتایـج پژوهـش حاکی از نقـش پررنگ کیفیـت اکولوژیکـی رودخانه 
در ارتقـای برنـد شـهری بـود. هرچند ایـن یافته با مطالعات پیشـین 
 ،(Mostafavi & Doherty, 2016; Beatley, 2000) دارد  همخوانـی 
امـا بایـد توجـه داشـت کـه کیفیـت اکولوژیکـی مفهومـی چندلایـه 
اسـت و در ایـن پژوهـش تنهـا بخشـی از ابعـاد آن شـامل کیفیـت 
آب، تنـوع زیسـتی و پوشـش گیاهـی سـنجیده شـده اسـت. عوامل 
دیگـری ماننـد آلودگی صوتـی، تغییـرات اقلیمی، دسترسـی عادلانه 
بـه فضاهـای سـبز و مدیریـت پسـماندهای صنعتـی نیـز می‌تواننـد 
بـر تصویـر ذهنـی شـهر اثرگـذار باشـند، امـا در ایـن پژوهـش کمتر 
بررسـی شـده‌اند. بنابرایـن، می‌تـوان گفـت کـه یافته‌هـا تـا حدودی 
ساده‌سـازی شـده‌اند و ظرفیت‌هـای بیشـتری بـرای تحلیـل دقیق‌تر 
ایـن متغیـر وجـود دارد. دوم، ادراک زیبایی‌شـناختی و منظر طبیعی 
به‌عنـوان متغیرهـای میانجـی در ایـن پژوهـش معرفـی شـدند. ایـن 
موضـوع بـا نظریـات کلاسـیک رالـف (Relph, 1976) و کاپالن و 
کاپالن (Kaplan & Kaplan, 1989) همسـو اسـت. بااین‌حـال، بایـد 
توجـه داشـت که زیبایی‌شناسـی امری نسـبی و وابسـته بـه فرهنگ 
اسـت. بدیـن معنـا کـه آنچـه بـرای گروهـی از شـهروندان »منظـر 
فاقـد  دیگـران  بـرای  اسـت  ممکـن  دلپذیـر« محسـوب می‌شـود، 
جذابیت باشـد. این مسـئله به ویـژه در شـهرهای چندفرهنگی مانند 
اهـواز اهمیـت دارد. بنابرایـن، در این تحلیل، بـه تفاوت‌های فرهنگی 
و اجتماعـی در ادراک زیبایی‌شـناختی کمتر توجه شـده اسـت و این 
می‌توانـد موجـب تعمیم‌پذیری محدود نتایج شـود. سـوم، مشـارکت 
برنـد  تقویـت  در  مهمـی  عامـل  به‌عنـوان  یافته‌هـا  در  اجتماعـی 
شـهری مطـرح شـد. ایـن مسـئله بـا ادبیـات برنامه‌ریزی مشـارکتی 
(Innes & Booher, 2004; Healey, 2020) همخوانـی دارد. بااین‌حال، 
مشـارکت اجتماعـی خـود تحت‌تأثیـر عوامـل سیاسـی، اقتصـادی و 
نهـادی قـرار دارد. در شـرایطی کـه نهادهـای شـهری فاقد شـفافیت 
یـا کارآمـدی کافـی باشـند یـا شـهروندان بـه دلیـل بی‌اعتمـادی به 
سـازوکارهای دولتی مشـارکت محدودی داشته باشـند، امکان تحقق 
برندینـگ مشـارکتی کاهش می‌یابـد. این بعد نهادی و سـاختاری در 
ایـن پژوهـش چندان مورد توجـه قرار نگرفته اسـت و می‌تواند ضعف 

مهمی محسـوب شـود.
چهـارم، مـدل ارائه‌شـده نشـان داد کـه کیفیـت اکولوژیکـی به‌طـور 
مسـتقیم بر تعلـق مکانی اثر معنـاداری ندارد، امـا از‌طریق متغیرهای 
میانجـی همچـون گردشـگری و فعالیت‌هـای فراغتـی اثرگذار اسـت. 
ایـن یافتـه از یک‌سـو نشـان‌دهندۀ اهمیت تجربۀ زیسـتۀ شـهروندان 

اسـت، امـا ازسـوی‌دیگر، ایـن پرسـش انتقـادی را مطـرح می‌کند که 
آیـا سیاسـت‌گذاران شـهری می‌تواننـد صرفـاً بـا تقویت گردشـگری 
و فعالیت‌هـای تفریحـی، حـس تعلـق بـه مـکان را افزایـش دهنـد، 
یـا اینکـه نیازمنـد مداخالت عمیق‌تـر در حـوزۀ عدالـت اجتماعـی، 
فرصت‌هـای شـغلی و بهبـود کیفیـت کلـی زندگـی هسـتند؟ بـه 
عبـارت دیگـر، خطـر آن وجـود دارد کـه برندینـگ شـهری صرفـاً به 
پـروژه‌ای زیباسـازی و تفریحـی فـرو کاسـته شـود و از حـل مسـائل 
بنیادیـن زیسـت‌محیطی و اجتماعـی بـاز بمانـد. پنجـم، در سـطح 
نظـری، ایـن پژوهـش بـر ترکیـب مفاهیـم اکولوژیکـی، اجتماعـی 
و برندینـگ تمرکـز داشـت. ایـن ترکیـب یـک نقطۀ قوت محسـوب 
می‌شـود، امـا هنـوز پرسـش‌های انتقـادی درخصـوص نسـبت ایـن 
حوزه‌هـا باقـی اسـت. بـرای نمونـه، برخـی نظریه‌پـردازان برندینـگ 
نقـش  بـر   (Kavaratzis & Ashworth, 2005; Anholt, 2007)
سیاسـت‌های اقتصـادی و بازاریابـی در خلـق برنـد تأکید دارنـد و آن 
را بیـش از هـر چیـز بـه فراینـد مدیریـت تصویـر مرتبـط می‌داننـد. 
ابعـاد زیسـت‌محیطی و  ایـن پژوهـش نشـان داد کـه  درحالی‌کـه 
اجتماعـی توانایـی شـکل‌دهی بـه بنیـان برنـد را دارند. ایـن اختلاف 
نظر حاکی از نیاز به گفت‌وگوهای میان‌رشـته‌ای گسـترده‌تر اسـت تا 
چارچـوب نظری منسـجم‌تری برای برندسـازی شـهرهای رودخانه‌ای 
فراهـم شـود. با وجود ایـن دسـتاوردها، پژوهـش محدودیت‌هایی نیز 
دارد کـه عبارتنـد از: محدودیـت جغرافیایـی: مطالعـه تنهـا بر شـهر 
اهـواز و رودخانـۀ کارون متمرکـز بـود. ایـن موضـوع موجب می‌شـود 
تعمیـم نتایـج به سـایر شـهرهای رودخانـه‌ای با ویژگی‌هـای متفاوت 
)مثاًل اصفهـان بـا زاینده‌رود یـا تبریز با مهرانـه‌رود( با احتیـاط انجام 
شـود. محدودیت روش‌شـناختی: داده‌هـا عمدتاً از طریق پرسشـنامۀ 
سـوگیری  مسـتعد  کـه  روشـی  شـدند،  گـردآوری  خودگزارشـی 
پاسـخ‌دهندگان و تمایـل بـه ارائـه پاسـخ‌های اجتماعـی- پسـندیده 
اسـت. محدودیـت زمانـی: پژوهـش در یـک مقطـع زمانـی خـاص 
انجـام شـد، درحالی‌کـه تعلـق مکانـی و تصویر برنـد می‌توانـد در اثر 
تغییـرات محیطـی )خشکسـالی، سـیل، پروژه‌هـای عمرانـی( به‌طور 
پویـا تغییـر کند. محدودیت مفهومـی: برخی ابعاد مهـم مانند عدالت 
کلان  سیاسـت‌های  و  رودخانـه  نهـادی  مدیریـت  زیسـت‌محیطی، 
اقتصـادی در مـدل لحـاظ نشـده‌اند. بـا توجـه بـه ایـن محدودیت‌ها، 

پیشـنهادهای زیـر بـرای پژوهش‌هـای آینـده مطـرح می‌شـود:
شـهر  چنـد  تطبیقـی  بررسـی  بین‌شـهری:  مقایسـه‌ای  مطالعـات 
رودخانـه‌ای در ایـران و سـایر کشـورها می‌تواند نشـان دهـد که کدام 
عوامـل در زمینه‌هـای متفـاوت فرهنگی و زیسـت‌محیطی بیشـترین 

اثـر را دارند.
از  همزمـان  اسـتفادۀ   :(Mixed Methods) ترکیبـی  روش‌هـای 
روش‌هـای کیفـی ماننـد مصاحبـۀ عمیـق و مشـاهدۀ میدانـی در 
کنـار پیمایـش کمـی می‌توانـد تصویـر جامع‌تـری از تجربـۀ زیسـتۀ 

شـهروندان ارائـه دهـد.
تحلیـل طولـی (Longitudinal Studies): مطالعاتـی کـه تغییـرات 
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تعلـق مکانی و برند شـهری را در طول زمان بررسـی کنند، می‌توانند 
پویایـی ایـن پدیـده را بهتر نشـان دهند.

نقـش  بایـد  آینـده  پژوهش‌هـای  نهادهـا:  و  سیاسـت‌ها  بـه  توجـه 
سیاسـت‌گذاری شـهری، شـفافیت نهـادی و حکمرانی محیطـی را در 
فرایند برندسـازی شـهرهای رودخانه‌ای بیشـتر مورد توجه قرار دهند.

ابعـاد عدالـت اجتماعـی و زیسـت‌محیطی: بررسـی ایـن موضوع که 
آیـا برندینـگ شـهری می‌توانـد بـه توزیـع عادلانه‌تـر فرصت‌هـا و 
منابـع منجـر شـود یا برعکـس، موجـب طـرد گروه‌های حاشـیه‌ای 

شـد. خواهد 
در مجمـوع، ایـن پژوهـش گامی مهـم در جهت تبیین ارتبـاط میان 
کیفیت اکولوژیکی، مشـارکت اجتماعی و برندسـازی شهری در بستر 
شـهرهای رودخانه‌ای محسوب می‌شـود، اما نیازمند تکمیل و تعمیق 
از‌طریق رویکردهای چندرشـته‌ای، داده‌هـای متنوع‌تر و توجه به ابعاد 
نهادی و عدالت‌محور اسـت. تنها در این صورت اسـت که برندسـازی 
شـهری می‌توانـد ابـزاری بـرای پایـداری و ارتقـای کیفیـت زندگـی 

شـهری باشـد و نه صرفاً یک راهبـرد تبلیغاتی.

نتیجه‌گیری
تحلیل تلفیقی شـاخص‌ها نشـان می‌دهد که رودخانۀ کارون در ذهن 
شـهروندان اهـوازی، هم‌زمـان واجد ظرفیت‌هـای بالقوۀ گردشـگری، 
منظـر طبیعـی و تعلق مکانی اسـت، امـا ازنظر کیفیـت اکولوژیکی و 
تصویـر برند شـهری با چالش‌هایی مواجه اسـت. شـاخص‌های پایایی 
و روایـی نشـان می‌دهند که مـردم حضور رودخانـه را در فعالیت‌های 
اجتماعـی و ورزشـی به‌خوبـی درک می‌کنند و منظـر آن را همچنان 
کیفیـت  افـت  آلودگـی،  از  ادراک  بااین‌حـال،  می‌داننـد،  ارزشـمند 
محیطـی و عـدم انسـجام زیبایی‌شـناختی باعـث شـده اسـت تصویر 
ذهنـی مثبـت و یکپارچـه‌ای از آن شـکل نگیـرد. ایـن شـکاف میان 
ارزش‌هـای ادراکـی و وضعیت واقعی زیسـت‌محیطی، گویای ضرورت 
بازنگـری در سیاسـت‌گذاری‌های محیطـی، بازآفرینـی برنـد شـهری 
و تقویـت مشـارکت شـهروندان در مدیریـت رودخانه اسـت. ازاین‌رو، 
برندسـازی شـهر رودخانه‌ای اهواز با محوریت رودخانۀ کارون، فرصتی 
ارزشـمند بـرای تلفیـق پایداری زیسـت‌محیطی و توسـعۀ اقتصادی- 
اجتماعـی فراهم مـی‌آورد که در صورت بهره‌برداری درسـت، می‌تواند 
بـه مدلی موفق برای سـایر شـهرهای رودخانـه‌ای ایران تبدیل شـود. 
بـر همین اسـاس و بـا توجه به نتایج کسب‌شـده، پیشـنهادهای ذیل 

در جهـت تحقـق برندسـازی شـهر رودخانـه‌ای اهـواز و بـا تأکیـد بر 
رویکـرد زیسـت‌محیطی-اکولوژیکی ارائه می‌‌شـود:

- تدویـن برنامۀ جامـع احیای اکولوژیکی رودخانـۀ کارون با محوریت 
کاهـش آلودگی و افزایش تنوع زیسـتی

و  چشـم‌انداز  سـند  در  رودخانـه  اکولوژیکـی  هویـت  گنجانـدن   -
برندینـگ شـهر اهـواز

- طراحـی مجـدد فضاهـای پیرامـون رودخانـه بـا تأکیـد بـر منظـر 
شـهری، مبلمـان و نورپـردازی مناسـب

- توسـعۀ مسـیرهای پیـاده‌روی و دوچرخه‌سـواری سـبز بیـن بافـت 
شـهری و حریـم رودخانه

بـا اصـول معمـاری  بازآفرینـی سـکونتگاه‌های اطـراف رودخانـه   -
اکولوژیـک و بومـی

- برگـزاری رویدادهـای فرهنگی و اجتماعی در حاشـیۀ رودخانه برای 
ارتقـای تعاملات اجتماعی

- راه‌انـدازی کمپین‌هـای شـهری برای تقویت حس تعلق شـهروندان 
بـه رودخانۀ کارون

- افزایش دسترسی ایمن و همگانی به فضاهای عمومی اطراف رودخانه
- آمـوزش عمومـی در مـدارس و رسـانه‌ها دربـارۀ نقـش رودخانه در 

هویـت و پایداری شـهری
- اسـتفاده از رودخانـۀ کارون به‌عنـوان محـور توسـعۀ گردشـگری 

اهـواز در  طبیعت‌محـور 
- سـنجش و پایـش مسـتمر کیفیت آب و پوشـش گیاهـی رودخانه 

توسـط نهادهـای محلی
- تقویـت نقش سـازمان‌های مردم‌نهاد در حفاظـت، طراحی و نظارت 

بر حریـم رودخانه
-ایجـاد برنـد هویتی مشـترک بـا محوریـت »کارون« بـرای بازاریابی 

شـهری اهواز
- تدویـن ضوابط ساخت‌وسـاز و منظر شـهری ویژۀ حریـم رودخانه با 

مشـارکت متخصصان محیط‌زیست
- طراحـی فضاهـای آموزشـی، تفریحـی و هنری در حاشـیۀ رودخانه 

بـرای افزایـش جذابیت و اسـتفاده‌پذیری

اعلام عدم تعارض منافع
نویسـندگان اعلام می کننـد در انجام این پژوهـش هیچ‌گونه تعارض 

منافعی برای ایشـان وجود نداشـته است.

پی‌نوشت‌ها
Structural Equation Modeling .1

latent constructs .2
indicators .3
 Reflective .4
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