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In this society dominated by men, the definition of womanhood is associated with specific 

standards that have been naturalized through signs. Human civilization is built on patriarchy, 

and one method used to control and limit women has been the promotion of gender-biased 

beliefs and values. Gender-biased beliefs persist, despite the fact that numerous gender-based 

restrictions have been eliminated. Media and consumption are notably influential in the 

development of individual identity. This research focuses on television commercials, as 

television is an influential medium in shaping lifestyle and consumption patterns, with ads 

designed to steer the audience in a particular direction. 

Signs and layers of meaning are present in advertisements, as is the case with any other 

form of text. To uncover these meanings and their impact on promoting patriarchy in society, 

a semiotic analysis was implemented in accordance with Julia Kristeva’s theories. 

Representation is a process that leads to cultural formation, and in a culture where 

representations are shaped by patriarchy, this becomes widespread and naturalized. The aim 

of this research is to analyze gender-biased indicators in the representation of women in 

advertisements, specifically TV commercials for cleaning products. These commercials 

frequently portray women as the primary consumers of these products at home. The study 

examines and documents cleaning product commercials from 2011 to 2021 in order to 

emphasize the naturalized gender-biased meanings that perpetuate patriarchal beliefs. 
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بنا  یمردسالار یشده است. درواقع تمدن بشر برمبنا یساز یعیها طب نشانه ۀلیوس بهجهان مردانه  نیبودن در ا زن فیتعر

بوده است. در  زده تیجنس یگذار کنترل و محدودکردن زنان، رواج باورها و ارزش یها از راه یکیروند  نیشده و در ا

 شود، یالقا م جامعه بهزنان در رسانه  ییبازنما ۀنحو با باورها نیا از یادیز ریامروزه مقاد نکهیپژوهش حاضر با فرض ا

 یا رسانه ونیزیتلو که چرا گرفت؛ قرار توجهمورد  1033تا  10۳3از سال  ندهیمواد شو یونیزیتلو یبازرگان یها یآگه

 زنان محصولات، نیا یاصل ۀکنند مصرف ،متون ذکرشده شتریب در و است مصرف یالگو و یزندگ سبک در رگذاریتأث

 و یمعان نیا به بردن یپ یاست و برا ییمعنا یها هیها و لا شامل نشانه یگریمانند هر متن د غاتی. تبلاند شده اندهینما

 ،یانتقاد شمندیاند ستوایکر ایژول اتیبه نظر کردیشناسانه با رو نشانه لیاز تحل ،در جامعه یها بر رواج مردسالار آن ریتأث

 شود یم یساز است که سبب فرهنگ یامر یی. بازنماکند یخود دعوت م ۀتیویسوبژکت ییکه زنان را به رها شد استفاده

 نیا در. شود یم یتلق یهیو بد ابدی یمامر رواج  نیا رد،یبراساس فرهنگ مردسالارانه شکل گ ییکه بازنما یو در بستر

مردسالارانه  یباورها تیکه سبب تثب ودش یساز یعیطب زده تیجنس یمعان تا شد یمعناکاو زن ییبازنما ۀنحوراستا 
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 مقدمه. 1

 ،زنان وجوود نودارد   یآزاد یبرا ینشده، در ظاهر مانع کن شهیر کاملاً یتیجنس ضیتبع امروزه نکهیبا ا
 طورف  یتمدن بشر، همواره بو . کنند یخود را محدود م شانیها هستند که با انتخاب یاما همچنان زنان

بوه  بنوا شوده کوه     یتیجنسو  یهوا  تفواوت  براسواس باشد، مردانه است و  یآنکه انسان یجا بهنبوده و 
سبب شود   یتمدن نیدر چن ستنیز .(Basri, 2011: 29) دارد هیتک مرد و زن یکیولوژیزیف یزهایتما

 نیو حوال ا . کنند و به تفکر مردسالارانه تن دهند یگذار مردانه ارزش یارهایمع براساسزنان خود را 
 در ییهوا  راه چوه  از مردسوالارانه  یباورهوا  امروزه تمدن، شرفتیپ وجود با که دیآ یم انیم به پرسش

 شوتر یب عرضه ،یدار هیوجودآمدن نظام سرما و به یپس از انقلاب صنعت. است کرده رسوخ زنان تیهو
 غاتی، تبلوجودآمده به یرقابت طیشرا در و آمد دیپد یگوناگون یها پاسخ تقاضا، هر یبرا و شد تقاضا از
 یحواو  موتن  کیو  عنووان  به غاتیاما تبل. مورد استفاده قرار گرفت شتریفروش ب یبرا یروش عنوان به

 لیتبد زین جوامع در یدئولوژیرواج ا یبرا یاند به ابزارتو یو م رددا یا دهیچیپ ییمعنا یها هیلا نشانه،
  .شود یم دیتول ها نشانه توسط قتیکه حق چرا ؛دشو

 لیو تحل زده، تیجنسو  دگاهیو د تیو تثب در غوات یتبل ریبردن به معنوا و توأث   یپ یبرا پژوهش نیدر ا
 ۀنو یزمکوه هوم در    است ستوایپژوهش کر نیمتفکر مورد نظر ا .گرفت قرار توجه مورد شناسانه نشانه
 یمبتن ،یشناس در نشانه ستوایکر تأملات. نظر است مطالعات زنان صاحب ۀنیدر زمو هم  یشناس نشانه

بوا   یشناس نشانه در یدیاست و روش جد یلکان-یدیفرو یکاوو روان یسوسور یشناس زبان قیتلف بر
 نوو   نیتور  یادیو بنمودرن،   پست ستینیفم کی عنوان به نیهمچن یو .کند یارائه م یعنوان معناکاو

 .کند یرا عرضه م سرکوبگر ۀشیانداز  یآزاد یعنی یآزاد

 یوجه منطقو  ۀمثاب به) ینامر نماد یچیدۀپ درهم بعد دو از ،سوبژکتیویته در زبان با متأثردانستن یو
 شوکل  ردر تعامول کوودو و مواد    که پیشازبانی وتنانه  ی،وجه عاطف) یا و امر نشانه (و پدرسالار زبان

مقوررات   یوت، تجربوه و کشوف هو   یجا به یننماد ۀمرحلکودو با ورود به . گوید یسخن م( گیرد می
 هوای  یتاست و نه واقع یفرهنگ یها را که حاصل گفتمان یتیجنس ۀشد تعریف پیشجامعه و قواعد از 

 براسواس  کوه  یمهسوت  یدر زبوان  یبوازنگر  یازمندن یستوا،به باور کر .آموزد می ،یشناخت روانو  یستیز
و  یالسو  یخود که امر یتهو محدودکردن یجا به بایست یمردسالارانه شکل گرفته و زنان م ینظام
 کنود  یم یقزنان را تشو یستواکر» .و در حال تحول درو کنند یرمتغ یرا در روند بودن زناست،  یاپو

( مردانوه  یورز یول ماز  ینوه الگووبردار  )خوا  زنانوه    یاترا از خلال تجرب یشو جهان خو یکه آزاد
او  ۀفلسوف  یکورد رو .(Parsa, 2015: 68« )دسوت آورنود   به یشخو ینگیو حفظ تک یتخلاق ۀواسط به
او بوه   .داردهوا   وجود تفاوتاز حقوق برابر با  یبر برخوردار یدتأکزن و مرد،  یانانکار تفاوت م یجا به
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 .است کاویها در بستر زبان، فرهنگ و روان تفاوت یمرسوم زن و مرد و بررس یمدنبال شکستن مفاه
 یوا ژول یوات بوا تمرکوز بور نظر    یرانیا یندۀشومواد  یغاتزنان در تبل ییبازنما یلپژوهش با تحل یندر ا
مردسالارانه در جامعه  یرواج باورها ۀنحوو  یدار به خانه و خانه ور محدودبودن زنانبا یشۀر یستوا،کر
  .دشو میمطالعه  یغاتتبل با

 

 پژوهش نۀیشیپ. 2

 ۀنامو  انیو پابوه   تووان  یهوا مو   آن انیکه از م شده فیتأل یمتعدد حاضر، آثار قیموضو  تحق ۀنیدر زم
بوا   ونیزیتلو یبازرگان یها یدر آگه تیجنس ییبازنما ۀنحو یبررس اشاره کرد که با( 1017) یباباشاه
در . پوردازد  یمو  ذکرشدهزن و مرد در متون  ۀشیکل یها گافمن، به تفاوت معنادار نقش یلیتحل یالگو
در  یبازرگوان  یهوا  امیو و پ یجمعو  ارتبوا   یها رسانه نقش یبررس به زین( 10۳0) یکبوترخان ۀنام انیپا

بوا توجوه بوه     یمصرف فرهنگو  یالگوها ییبازنما یمخاطبان و چگونگ یسبک زندگ نییو تع یمعرف
 توجوه  موورد  رسوانه  در خانه طیمح و آشپزخانه در زن یا شهیکل ییبازنما و شد پرداخته تینقش جنس

 «سوتوا یکر ایو ژول ۀشیانددر  ییزن و رها ۀتیویسوبژکت» ۀمقالو آذرکمند در  توانا نیهمچن .گرفت قرار
و  ادلزن و تعو  ۀتیویسووبژکت  ییرهوا  تیاهم زین و ستوایکر ۀشیاند تیکل ریو تفس حیبه توض (10۳0)

 به ینگاهحاضر با  پژوهشدر . پرداختند رفتهمحاق به ۀزناننبوغ  یو تجل نیمشارکت زنان در امر نماد
 پرداختوه  غاتیتبل در زن ییبازنما ۀشناسان نشانه لیتحل به ستوایکر اتینظر کردیرو و نیشیپ مطالعات

 .دوش یم
 

 پژوهش روش .۳

 .رددا سوتوا یکر ایو ژول یآرا بور  هیتک با انهیو پساساختارگرا یستینیفم یکردیرو حاضر یادیپژوهش بن
. صورت گرفوت  یا ها به روش کتابخانه داده یآور جمع قیطر از شناسانه نشانه کردیوا با رومحت لیتحل
و درو  شوند یفعال درنظر گرفته م یپنهان با سازوکار ییمعنا یها هیلا یها حاو متن ،کردیرو نیا در

زنوان در   ییبازنما ۀنحودر  کاررفته به یها نشانه منظور نیبد. است لیتحل ازمندیمتن ن یها افق دلالت
جوامع   ۀسوامان کوه در   1033توا   10۳3از سوال   ونیزیتلو از شده پخش ۀندیشومواد  یها یآگه ویآرش
 شوده،  افوت یموورد   031از . شود  لیتحل و یبردار ادداشتی، استموجود  ویآرش ایمد ،یا رسانه غاتیتبل

 نیو ا. زن محدود به خانه و آشپزخانه اسوت  ییبازنما ۀنحو بودن یا شهیکل انگرینما جینتا از مورد 230
زنوان در   تیو هودر  ن،ینمواد  یهوا  نشانه یحاو غاتیتبل یامدهایبه اثرات و پ ینگر با گذشته پژوهش
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 ها، نشانه از متشکل نظام کی عنوان بهنه  را معناکه  پرداخته شده است یمعناکاو قیطر اززمان حال 
 .ردیگ یم درنظر یشناخت ستیز و آگاهخودنا یشامل وجوه معنابخش یندیفرا بلکه

 

 پژوهش اتیادب .۴

 یشناس نشانه .۴-1

چوارچوب   موا در  تیو هو یریو گ شوکل  و ادراو رایو ز ؛ردیو گ یدربرمانسان را  ۀتجربکل  یشناس نشانه
-Zeimaran, 2003: 134) ردیپوذ  یمو  صوورت  خوا   فرهنگ کیر مسلط ب یرمزگان و قراردادها

 یمورد توجه قرار گرفت که ابزار قدرتمند یونیزیتلو غاتیپژوهش رمزگان موجود در تبل نیدر ا .(135
رمز عبارت اسوت   ،ونیزیدر تلو. »است یمختلف از جمله مردسالار یها یدئولوژیا یساز یعیطب یبرا

 یرمزهوا . ، موتن و مخاطوب اسوت   دآورنوده یپد نیبو  واسوط  ۀحلققانونمند که  یها از نشانه یاز نظام
سوازگار و منسوجم    یاز معوان  یا کوه مجموعوه   دهند یسامان م یا گونه بهرمزها را  ریسا ک،یدئولوژیا
 جواد یا یمعنوا زموان  . دهود  ی، شعور متعارف جامعه را شکل مو خود ۀنوب به زین یمعان نیو ا ندیآ وجود به
منسجم و  یادغام شوند و به نحو گریکدیدر  یدئولوژیو ا ییو انوا  بازنما تیکه سطوح واقع شود یم
دلالوت   .(Khanchah Sepeh & Naseri, 2010: 135-136« )به وحودت برسوند   ،یعیطب ظاهر به

 بخشود،  یرا تدوام مو  حیتوهم دلالت صر یدلالت ضمن که یدرحال ،یو ضمن حینشانه در دو سطح صر
وجوه   چیاسوت و هو   میمحودود بوه دلالوت مسوتق     یکلو  یمعنوا  رود یمو گمان  جهیدرنت. دارد انیجر
د و فرهنوگ را  وشو  یمو در رمزگان ادغام  یدئولوژیا بیترت نیبد. در نشانه وجود ندارد یا یکیدئولوژیا
 .دهد یم شکل میرمستقیطور غ به
 

 ستوایکر ایژول .۴-2

 ریمسو  موودن یپو  2تهیویسووبژکت  گرفتندرنظر بااست که  یانتقاد یشمندیاند( 1۳01) 1ستوایکر ایژول
 کوه  دانود  یمو  یرانگور یو را مودرن  ۀجامعو  او. شد 0ییپساساختارگرا شگامانیپ از یکی، 0ییساختارگرا

 یدگاهیو د سوم ینیفمو بوه  ا کورد یرو .اسوت  فروکاسوته  را او گواه یجا و کورده  مخودوش  را زن تیهو
 کیو در  یمعنو  شدن ساخته یو به دنبال چگونگ رددا یادیتوجه ز به زبان و معنامدرن است که  پست

 یها و فارغ از ارزش میطور مستق را به تیواقع توان یبر آن است که نم یمبتن( ییصور بازنما)فرهنگ 

___________________________________________________________ 
1. Julia Kristeva 

2. Subjectivism 

3. Structuralism 

4. Poststructuralism 
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شوناخت   تووان  یمو  فرهنوگ زبوان   ایو واژگوان   برحسوب جهان را  رایز کرد؛ افتیدرو و در یاجتماع
(Beasley, 2018: 115-116). « مؤنث و مذکر وجود  به نام یپسانوگرا خصلت یها ستینیفمبه نظر

 یهستند کوه موجوب بردگو    یاجتماع ییها از ساخت ی، ناششود یم لیکه بر زنان تحم یروابط .ندارد
 چیهو  مسولله  نیو ا کوه  کننود  یمو  دیو تأک نیهمچن. شوند یشکن ساخت دیبا و شده خیزن در طول تار

زنان را  ،یستینیفم یقلم با ستوایکر .(Rezvani, 2003: 35« )ندارد یبا ازدواج و نقش مادر یارتباط
کوه   کنود  یمو  جواد یبسته ا آشکارا یها در نظام ییها هخنآثار او ر. کند یم تیاز سرکوب هدا ییه رهاب

  :Robbins, 2019) سوازد  یحوذف و مسوتثنا مو    هوا زنوان را   آن نظوام  ۀلیوسو  بهپدرسالارانه  ۀشیاند

 یراه را برا بلکه ست،ین ریحق یتیبه مردان وضعبودن زنان نسبت  یگرید ،دگاهید نیا در .(169-173
کوه   کنود  یمو  انیو ب یو. کند یزنان و مردان را رد م یهمانندساز ستوایکر. کند یتکثر و تفاوت، باز م

 اب یمتفاوت ینگارش ۀویشخود  کریپ لیدل بهزن  نکهیاو باور به  یشناس ستیزبان به درون ز ختنیفرور
جنس، بوا   لیدل بهزنان  قراردادنسطح  با هم زیو ن کند یرا مستحکم م یمردان دارد، باز هم مردسالار

 نیستوا همچنو یکر. مخالف است یتیو جنس ینژاد یها تیتوسط جامعه مانند اقل طردشدهافراد  گرید
  نوه یماد یا زنانوه و جامعوه   یزبوان  کوشوند  یمو  دو نیو ا رایو ز ؛انتقاد کرده است یگاریریا و سکویس از
 شوود   یسوت یفاش یمادرسوالار  موجوب که ممکن اسوت   نندیافریب نهینر ۀجامعاز زبان مردانه و  رونیب
(Tong, 2008: 364-367). موافوق   هیکسویقدرت  یساختارها بیو تخر یبا برانداز ستوایمتون کر

 حیاو توضو . اسوت ( گورا  به اشکال مختلف قدرت جنس دنیبخش انیپا) سمینیفمهدف  یاست که حام
هر دو جنس وجود دارد  یو برا است یدلالت ندیاو فر ییوجود دارد، در نظم معنازا یاگر زنانگ دهد یم
(Kristeva, 1980: 33-35).  
 

 غاتیتبل. ۴-۳

و گرفته شده ( به شخص توجه تیهدا) یبه معنا Advertere نیاز فعل لات Advertisingاصطلاح 
هوا ارائوه    تموام رسوانه   قیو از طر غاتیامروزه تبل. است خا  یخدمات ای کالا فروش شیهدف آن افزا

گذارد توا  ب ریتأث یبر نگرش و سبک زندگ یبه نحو انهیاست که مخف یا گونه بهآن  یو طراح شود یم
در جهوت   هور آنچوه   .(Danesi, 2017: 277-279) کنود  ارضوا  را خوود  الیام  مصرف، قیفرد از طر

بوا کنتورل آنچوه     توانود  یکوه مو   رود یمو  شومار  بهرسانه  کی ،کوشد یم امیارتبا  و انتقال پ یبرقرار
رسوانه   ۀفو یوظاست که  نیغالباً فرض بر ا. گذاردب ریها تأث بر افکار آن شنوند، یو م نندیب یمخاطبان م

ساده باشند،  یارتباط یها ها کانال که رسانه کند یتصور نم یشناس اما نشانه ،است قتیصرفاً گفتن حق
  :Branston, 2010) دهنود  یسواختار مو   کننود  یمو  فیکه توص یقیها به حقا آن رسد یم نظر بهبلکه 
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 یمردسالار ۀسلطاز  خیجامعه، در طول تار گریمانند تمام عناصر د زین غاتیها و تبل رسانه .(123-128
 یامودها یبوه پ  دیو بااموا   ،بوود  تجوارت  رشود  و توسعه در غاتیتبل تیاهم منکر توان ینم. دور نماندند

  جووا همووه در کووه غوواتیتبل کیدئولوژیووا یاموودهایپ از یکووی. توجووه داشووت زیووآن ن کیدئولوژیووا
  اسوت  آن منود  جهوت  یاجتمواع  یمعناسواز  و یاجتمواع  نوابرابر  تیو موقع تیو تثب خوورد،  یم چشم به
(Kazemi & Nazer Fasihi, 2007: 138). 
 

 رسانه در زنان ییبازنما. ۴-۴

گفتوه   1ییبازنموا  ،یکو یزیبوه شوکل ف   هوا  امیپ ایدانش  ها، دهیثبت ا ندیبه فرا ،یشناس نشانه ۀیدر نظر
 تصوور  احساس، درو، یکیزیف شکل به که یزیچ دیبازتول ای میگفتن، ترس یها برا و از نشانه شود یم
و  یواقعو  یا رسوانه  ریهرچنود تصواو   .(Danesi, 2017: 4)د شوو  یمو  اسوتفاده  اسوت،  شوده  لمس ای

 ندساختار کی یها دارا آن. کنند یارائه نم ماًیان را مستقجه یسادگ بههرگز  رسند، یم نظر بهکننده  قانع
 ر،یبارهوا تصواو   تواننود  یها مو  رسانه. دانست نهیآ کی ای تیرو به واقع ۀپنجر کیها را  آن توان یو نم

و آشونا جلووه کنود و     یعو یآن امور طب  شود سببدهند که  شیرا نما یخاص یاه تیموقع ای ها داستان
 یمبتن شدت به رانیا یونیزیتلو غاتیتبل .(Branston, 2010: 95)رانده شوند  هیبه حاش ریتصاو ریسا

در . اسوت  افتوه ین قیو جامعه تطب یتیجنس راتییو اساساً با تغ است یسنت یتیجنس جیرا یها شهیبر اند
 و یریو گ میتصوم  قودرت  بودون  مورد،  اریاخت تحت و ریپذ کنش یافراد زنان که شود یم دهید غاتیتبل

 .(Varastehfar, Momeni, & Moslehi, 2012: 133) شووند  یمو  داده شینموا  خانوه  در همواره
فرودست  یها را موجودات است که آن یا گونه به یبازرگان یها یزنان در رسانه خصوصاً آگه ییبازنما»

 در جیو را یهوا  شوه یکل از یبازتاب همواره زنانه تیهو. دهد یعاقل و بالغ نشان مط مردان لو تحت تس
 یا رسوانه  ریتصاو از استفاده با و داند یم آن طیمح و خانه به متعلق را زنان ها شهیکل نیا. است جامعه

 ۀلیوسو  بوه شده  برساختهروابط  نیدادن ا جلوه یعیطب یها در پ رسانه. است موجود روابط دیتشد یپ در
زن  ۀشو یکل .(Kosari, Azizi, & Azizi, 2013: 210-211« )در جامعه هسوتند  یفرهنگ یرمزها
ان بو ایبانک و خ د،یو حضور او در اجتما  به خر ردمنزل ندا یجز انجام کارها یا که دغدغه یدار خانه

و بوا نقوش و    خوورد  یبه چشم مو  یمل ۀرسان یبازرگان یها یها است که در آگه مدت شود یمحدود م
کوارکرد رمزگوان    .(Amani, 2017: 113) اسوت  ناهماهنوگ  یرانو یا ۀجامعو زنوان در   یکنوون  ریتأث
و شناخت ما از جهان تا  دگاهید .ستین کسانی قتیحق با که است یامر ییبازنما و است یساز یعیطب

 نیریو ز یهوا  هیو در لا یدئولوژیو بوا گنجانودن ا   تووان  یپس م. دو امر است نیوابسته به ا یادیحد ز

___________________________________________________________ 
1. Representation 
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. کورد  تیو تثب تیو واقع کیو  عنووان  بوه را  یبه شکل رمزگان و تکرار آن، هر مفهوم و بواور  ییبازنما
از فرهنگ  یبخش تیدرنها ،(غلط ایدرست ) دهند یارائه م بودن زنها از  که رسانه یفیتعر بیترت نیبد

 .دشو یو باور جامعه م
 

 یمعناکاو. ۴-۵

و  اتیو ادب نیبو  یرمزگان مشترک اما ،است یکردار ادب یۀپابر  ستوایکر یانتقاد و پساساختارگرا دگاهید
 داننود  یمو  ینوامتن یو ب یرونود  ،ینشوانه را مواد   انیپساساختارگرا یطورکل به. وجود دارد یمتون بصر

(Zabliznejad, 2010: 108). را  یاصوطلاح معناکواو   یکواو روان و یشناس نشانه قیتلف با ستوایکر
 ینودها یموجوودات زنوده، فرا  )سخنگو  ۀسوژمعنا دارد که به  ییزبان در نظر او تا جا رایز ؛مطرح کرد

 یانسوان  یو کردارهوا  اتیادب در معنا فهم یبرا ساختارها و باشد خورده وندیپ( یشناخت ستیز و یماد
اصول،   عنووان  به (Semanalysis نیبه لات) Sèmanalyse یفرانسو ۀواژ یبا معرف او. ستندین یکاف
 ستوایکر .(Kristeva, 1980: 18) است آن نینقد معنا، عناصر و قوان یاضافه کرد که به معنا یبخش

 و متکثور  ،یگور ید کیو ، بلکوه معطووف بوه    ددانو  یبسته نم یثابت، زبان را نظام یدوام معنا با انکار
 .(Robbins, 2019: 182-185) شمارد یم هیچندلا
 لیتحل را دال و معنا دار،یپد نکهیا نیع در داشتم، آن حیدر تشر یگونه که من سع آن یمعناکاو»

 بورآورده  را دلالتگر یدارهایپد ای دلالتگر داریپد حیتشر به ازین و پاشاند یفروم کند، یم ینقاد کند، یم
 نیاز امر نمواد  شیکه پ یا نشانه ۀمرحلآغاز زبان را به  ستوایکر .(Kristeva, 2009: 43) «سازد یم

نظوام مردسوالار    ریتوأث  یا در سطح نشانه ن،یسطح نماد برخلاف دهد یم حیتوضبرد و  یم شیاست پ
  یهرچنود نظوام کنوون   . اسوت  یا و نشوانه  نیمعنا محصول ارتبا  امر نمواد  ،تیدرنهاو  شود ینم دهید

 دار کورده اسوت    زنانوه را خدشوه   ۀسووژ شوکل گرفتوه کوه زن و     نیامور نمواد   براساسمدرن  ۀجامع
(Fatehzadeh, Darabi, & Mostafavi, 2018: 31). گسوترده   طوور  بوه  دیو با یدر معناکواو  متن
 یمصونوعات فرهنگو   هرگونوه  نیهمچن و ریتصاو ن،یبنابرا ؛شود درو یفرازبان دستگاه کی عنوان به
 نیو ا متن یاتیح یژگیو ستوا،یکر ۀگفتبه . یزبان برون، هرچند شوند یمدرنظر گرفته « متن» عنوان به

کوه   یاز نظر او، هر متنو . شود ینمخلاصه  یامر واقع یاللفظ تحت یمعنا ای ییبازنما به تنها که است
 نیمقدم بر بعد نمواد  یرکلامیغ یشناخت نشانهبعد . کند یمشارکت م تیواقع یدلالت دارد، در دگرگون

 .(Semetsky, 2004: 5) مرتبط هستند گریکدیبا  یکیالکتیدو از نظر د نیاما ا ،است( یزبان ای)
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 نیو نماد یا نشانهمر ا. ۴-۶

از  یوجهو  ،نیامور نمواد  . 1: معنا مطرح کرده است دیدر هر تول لیتحل یرا برا ندیافر نو  دو ستوایکر
سوطح   ریو پنهوان ز  یمعنوا بور   یا وجه نشانه. 2 ؛دارد را ابهام نیکمتر با معنا انیدر ب یدلالت که سع

فروتور   یو معنوا در سوطح   رسند یم نظر بهگاه دال و مدلول در ظاهر ناسازگار . کند یدلالت م یظاهر
 .(McAfee, 2021: 35) چندیپ ید و در هم مستنین جدا هم از کاملاً وجه دو نیا نیهمچن. قرار دارد
 بر نینماد امر که یدرحال. گرندیکدی با وندیپ در و تهیویسوبژکت و زبان از بعد دو ن،یو نماد یا امر نشانه

 یو روانو  یعواطف  ۀجنببر  یا نشانه امر داشته،دلالت  یمردسالار ۀسلطو تحت  یمنطق ،وجه خودآگاه
کوودو و   اتیو تجرب نیاولو  قیو که از طر استناخودآگاه  صورت بهسوژه  زیغرا انگریدلالت دارد و نما

 ینظم اسوت تلقو   گذار انیزبان که بن ۀمردانبخش  ۀمثاب بهرا  نیامر نماد ستوایکر. ردیگ یمادر شکل م
مسوتمر   کیو الکتیشمرد و از د یو تحول اساس تیرا طرف زنانه و مبدأ خلاق یشناخت کرد و امر نشانه

 .(Stivor, 2004: 180)ها سخن گفت  آن انیم
 

 پژوهش یها افتهی. ۵

 هوا  نقش، 2تیزن و مرد و جنس یکیولوژیب یها تفاوت 1جنس. هستند متفاوت امر دو تیجنس و جنس
 یجوا  بوه  جهیدرنت .، ساخته و پرداخته شده استکه توسط قراردادها است مردزن و  ۀدربار ییباورهاو 
و  جونس  نیبو  دیو معتقدنود با  ها ستینیفم ،یرضوان انیب به .است یذهن و یانتزاع یامر بودن، یقیحق

چوارچوب   تیجنسو  کوه  یدرصورت ؛تاس یستیز یها جنبه به مربو  فقط سجن. فرق گذاشت تیجنس
 ،فیتعوار  و باورهوا  نیو ا .(Rezvani, 2003: 36) سوازد  یمشوخص مو   ینقش زنان را از نظر اجتماع

 یهوا  نظوام  قیو طر ازتفکرات در ذهن خود زنوان   نیاست و از آنجا که ا یمردسالار ۀسلطسرشار از 
 یهوا  دگاهید یتگرهایاز هدا یکیامروزه . ها دشوار است و برکندن آن ییرسوخ کرده، شناسا یا نشانه
 افکوار  تگریدر ارتبوا  و هودا   یاجتمواع  یهوا  که با فرهنوگ و ارزش  استرسانه و مصرف  ،یتیجنس
 ییدارند و کالاهوا  آن قرارکه در معرض  ییها افراد توسط رسانه تیاز هو یبخش رایز ؛هستند یعموم

نچوه  بلکوه آ  سوت؛ ین تیو رسانه نمود واقعاست که  یدر حال نیا. شود یم فیتعر کنند، یکه مصرف م
هموواره در دسوت موردان     ،رسوانه  نآقدرت و به دنبال  که یدرحال شود؛ یم تیواقع به لیتبد سازد یم

 .بوده است زن، مردانه یینگاه به زن و بازنما خیتاربوده و در طول 

___________________________________________________________ 
1. Sex 

2. Gender 
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در طورز   آن ریتوأث  با دانستن جهیدرنت. گذارد یم ریتأث یو نشیدر ب مخاطبتوجه جلب  با غاتیتبل
 در یضومن  یها دلالت کارکرد کهچرا  ؛بود تیاهم یآن ب ینسبت به محتوا توان یفکر افراد جامعه نم

در تموام وجووه جامعوه از     یبرد که مردسوالار  یامر پ نیبه ا توان یمها  نشانه لیبا تحل. است انیجر
 ییبازنما ۀنحوامر،  نیبروز ا ینمودها نیتر از مهم یکیشده و  یساز یعیجمله رسانه نفوذ کرده و طب

 .است غاتیزنان در تبل
 افوت ی غیتبل مورد 031، 1033 تا 10۳3 سال از ندهیشو مواد یونیزیتلو یبازرگان غاتیتبل یبا بررس

 براسواس زنوان   ییمورد، بازنموا  230مورد،  202 نیدر ا. شد استفاده زن مدل از مورد 202 در که شد
 یخانه، مشغول کار خوانگ  طیدر مح آراسته و بایز یها زن صورت گرفت که در آن یتیجنس یها شهیکل

 .و مراقبت از فرزند است
 

 
 ندهیمواد شو غاتیتبل ینمودار محتوا .1 ریتصو

 نگارنده :منبع
 

در  ندهیمواد شوو  یبازرگان ۀزد تیجنس یها یزنان در آگه ییبازنما ۀنحواز  یا خلاصه 1در جدول 
 .است شده ذکر ریتصو همراه به ونیزیتلو
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 ندهیشو مواد یونیزیتلو غاتیتبل .1جدول 
 سال غینوع تبل زده تیجنس غاتیتعداد تبل زده تیجنس ینمونه محتوا نمونه حاتیتوض

 کن پاو شهیش
 ،اتک ضدبخار
 10۳3آبان 

 

 
زن در منزل در حال مراقبت از فرزند و 

 نظافت

۳ 

 غاتیتبل
 یونیزیتلو
 ندهیشو مواد

10۳3 

 ۀکننددیسف
 ،لیپرس

 10۳1 بهشتیارد

 

 
کنندگان آن زن  که تمام شرکت یشیهما

 را محصول مرد پژوهشگر کیو  هستند
 .کند یم یمعرف

17 

 غاتیتبل
 یونیزیتلو
 ندهیشو مواد

10۳1 

 ،تاژ میآنز 1پودر 
  10۳2بهمن 

 زن در خانه مشغول شستن لباس

20 

 غاتیتبل
 یونیزیتلو
 ندهیشو مواد

10۳2 

 ۀکننددیسف
 ،گلرنگ

 10۳0 ید

 

 
 و کنند یها در خانه از محصول استفاده م زن

 کار محل در مرد

21 

 غاتیتبل
 یونیزیتلو
 ندهیشو مواد

10۳0 

محصولات 
 ،.ث.ب.آ ندهیشو

 10۳0 وریشهر

 

 
و  یخانگ یمادر در خانه مسلول کارها

 .مراقبت از فرزند است

22 

 غاتیتبل
 یونیزیتلو
 ندهیشو مواد

10۳0 

محصولات 
خرداد  ،صحت

10۳5 

 

 
زنان به شستن  یخانوادگ یدر مهمان

 .پردازند یها م ظرف

10 

 غاتیتبل
 یونیزیتلو
 ندهیشو مواد

10۳5 

 ،امو لباس ندهیشو
 10۳۱مرداد 

 

 
و مراقبت  یمادر در خانه مشغول کار خانگ

 از فرزندان

03 

 غاتیتبل
 یونیزیتلو
 ندهیشو مواد

10۳۱ 
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 سال غینوع تبل زده تیجنس غاتیتعداد تبل زده تیجنس ینمونه محتوا نمونه حاتیتوض

 ۀکنند نرم عیما
آذر  ،سافتلن

10۳7 

 

 
 یزن در خانه مشغول کار خانگ

10 

 غاتیتبل
 یونیزیتلو
 ندهیشو مواد

10۳7 

 ییلباسشو عیما
اسفند  ،دویراپ

10۳1 

 

 
 یزن در خانه مشغول کار خانگ

1۱ 

 غاتیتبل
 یونیزیتلو
 ندهیشو مواد

10۳1 

 ،رافونه یاسپر
 10۳۳بهمن 

 

 
 زن در خانه ۀکنند مصرف

1۳ 

 غاتیتبل
 یونیزیتلو
 ندهیشو مواد

10۳۳ 

 ییظرفشو عیما
مهر  ،کر هوم

10۳3 

 

 
و مراقبت  یمادر در خانه مسلول کار خانگ

 از فرزندان

12 

 غاتیتبل
 یونیزیتلو
 ندهیشو مواد

1033 

 نگارنده :منبع
 URL1 :ریتصاو منبع

 

 زنان ییها در بازنما نشانه. ۵-1

و  یرمزگوان بودن   ،یکه شوامل زبوان گفتوار    شده استفاده یاجتماع، از رمزگان ذکرشدهمورد  230در 
کوه بوه    کیدئولوژیو رمزگوان ا  زیو متوون ن  نیریز یۀلاو در  شود یو رمزگان مربو  به کالا م یرفتار
 یمشوترو در محتواهوا   یها نشانه. خورد یم چشم به شود، یممنجر  یتیجنس یها نقش یساز یعیطب

 :است رینظر شامل موارد ز مورد
 ؛کند یاز خانه کار م رونیخانه حضور دارد و مرد در ب طیزن در مح .1
 ؛مادر است ایدر خانواده، زن  یمسلول کار خانگ .2
 ؛مراقبت از فرزند است یمادر مسلول اصل .0
 یمگور آنکوه کارهوا    ؛به لب دارد تیاست و لبخند رضا اندام تناسب یزن همواره آراسته و دارا .0
 یو ظواهر  اسوت روشون   یهوا  رنگ معمولاً شاملزنان  یها لباس نیهمچن. نرود شیخوب پ یخانگ

 ؛کند یم جادیوار ا فرشته
 ؛مرد است کند یم یکه محصول را به زن معرف یفرد ایپژوهشگر  ،از موارد یاریدر بس .5



 

 

 

 

 

 
 یعقوبی و یمعقول /...کردیبا رو غاتیزنان در تبل ییبازنما ۀشناسان نشانه لیتحل     

 
 

 

511 

از  یدر صوورت  فقوط و مردهوا   انود  هوا در خانوه   زن ندهیمحصوولات شوو   یاصول  ۀکننود  مصرف .۱
 . باشد نداشته حضور خانه در یزن چیه ای باشند کار طیمح در که کنند یمحصولات استفاده م

 ینظور پوژوهش صورفاً بوه معرفو      موورد  یهوا  یاست، آگهو  مشاهده قابلکه در جدول  طور همان
زنوان   ییمووارد بازنموا   شتریدر ب. هستند یاریبس یضمن یها بلکه شامل دلالت پردازند، ینممحصول 
پخوش   ونیزیده سال در تلو ینظام مردسالار شکل گرفته است و بارها ط دئالیا زن فیتعر براساس

 .است هشد
 

 ستوایکر اتینظر کردیها با رو داده لیتحل. ۵-2

 نیو نماد یا ساحت نشانه .۵-2-1

 بودون  و حیصور  دلالوت ) نینمواد سواحت   :از اند عبارت ستوایکر دگاهیدلالت از د ندیفرادر  ساحت دو
در  نیپساسواختارگرا، سواحت نمواد    کورد یدر رو (.پنهوان  و یضومن  دلالوت ) یا نشانه( و ساحت ابهام
هوا   از دلالت یکرانیو افق ب دهیدرهم تن یکیالکتید یبا وحدت ناخودآگاه، در یا نشانه ساحت و گاهآخود

 .دشو یم یتلق دال کی خود مدلول هر که معنا نیبد. زنند یرا رقم م یو معان
مودل   ؛اسوت محصوول   کی غیتبل است، رگذاریکه بر خودآگاه تأث متون نیا نینماد ساحتو  امیپ

و سوپس از محصوول اسوتفاده     شوود  یمتحمل م یدردسر ایاست  نیقبل از استفاده از محصول غمگ
 ناخودآگواه  بور  و دارد کیدئولوژیو ا یکارکردهوا  که زین یا نشانه ساحتاما . شود یخشنود م و کند یم
کوه نظوام    گونوه  هموان  ؛است یخانگ کار و خانه طیمح به متعلق زن. است انیدر جر ،است رگذاریتأث

 .مردسالار خواهان اوست
و مراقبت از فرزند  یخانگ یخانه، کارها طیکه زن به مح شود یذکرشده مشاهده م یدر محتواها
در  نیو ا. کند یم جلوه یهیبد و یعیطب متون نیزن در ا ۀزد تیجنسو  ینقش سنت درواقعتعلق دارد و 

اسوتفاده شود،    ندهیشوو  غوات یکه از مدل مرد در تبل یموارد یۀبقموارد استثنا، در  جز بهاست که  یحال
در صوورت   ،اما در موارد برعکس. کردند یدر محل کار و نه منزل از محصولات استفاده م فقطمردها 

از خانوه و   رونیو طور عموده مردهوا در ب   و به پردازند یم یخانگ یها به کارها حضور مرد در خانه، زن
و مراقبت از فرزند،  یزنان با وجود انجام کار خانگ نیهمچن. شوند یم اندهیبازنما خانه طیها در مح زن

دشووار اسوت    یواقعو  یایزن در دن کی یبرا که یدرحال ؛هستند زین آراسته و بای، زاندام تناسببا حفظ 
، باشد داشته اندام تناسبرا انجام دهد،  یخانگ یآوردن فرزند، مراقب فرزند باشد، کارها ایپس از به دن

در  ییکارهوا  نیچنو  کوه  یدرحوال  ؛کنود  تیو احساس رضا باشد ، دائم لبخند به لب داشتهباشدآراسته 
هوا، سوبب    در رسوانه  یریتصواو  نیچن ۀارائ. شود یاز خانه شمرده م رونیتر از کار در ب ارزش جامعه کم
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 رایز ؛کند یدار م ها را خدشه آن نفس اعتمادبهبر زنان اعمال و  یادیکه فشار ز شود یم یانتظارات جادیا
. خواهند داشوت  یادیز ۀفاصلاست،  رشیو پذ دییکه مورد تأ یدئالیاهرچقدر تلاش کنند، همچنان با 

در کنوار   کنود  یهوا را مجبوور مو    آن یزنوانگ  فیو تعر رایز است؛بدتر  یزنان شاغل حت درموردامر  نیا
 .باشند دئالیا یزن زیخانه ندر  ،یشغل یها دغدغه
از  یشوتر یب یمعوان  توانود  یمو  ندهیمواد شو یبازرگان یآگه کی کند، یثابت م ییصور بازنما نیچن
جامعه  آن درشود، کارکرد  یتوجه یآن ب یاگر به معان یحت زیداشته باشد و ن دیمخاطب به خر بیترغ

اسوتانداردها و انتظوارات مخاطوب شوکل     ، بوودن  زنمشوخص از   فیتعر ۀارائبا  رایز ؛است انیدر جر
 یهوا  ، نظوام رمزگوان . اسوت  رگوذار یبر ذهن مخاطب تأث ییچرا که رمزگان موجود در بازنما ؛ردیگ یم

توا حود    زیمفهوم جامعه ن. دهند یم شکل را فرهنگ و قیحقا ،یساز یعیهستند که با طب یگذار ارزش
 یهوا  آمووختن رمزگوان   یبوه معنوا   درواقعشناخت ما از جهان  نیقرارداد است و همچن ینوع یادیز

 متفواوت  قوت یهرچند بوا حق  ؛رسد یم نظر به یهیبد شود یم دیکه تول ییمعنا جهیدرنت .است افتهی نظام
در  دشدهیرمزگان تول. دارند دیمتن تأک یمدرن بر واساز شناسان پست است که نشانه جهت نیبد. باشد
د نو پرداز یمو  یتیجنسو  یها شهیکل براساسچون نقش زنان  یامور یساز یعیمورد نظر، به طب غاتیتبل

امور بودان معناسوت کوه      نیو ا. دهد یم لیتشک را ریده سال اخ یزمان ۀباز غاتیتبل یمحتوا شتریکه ب
د شوو  یمو  سوبب  و تکورار  ونیزیچون تلو یپرمخاطب ۀرسانبارها توسط  زده تیامور جنس یساز یعیطب

 تیهرچند ثابت شده کوه جنسو   جهیدرنت. کند یتلق تیواقع از یبخش را زده تیجنس یمخاطب باورها
همچنوان بوا وجوود داشوتن      یادیو در ذهون افوراد ز   یتیجنسو  ضیتبع یها شهیاست، ر یانتزاع یامر

جامعه، خانواده،  ریتأث ۀجینتکه  یفکر ۀنیزم پسجدا از  رایز است؛ نرفته نیاز ب ،یکاف یاطلاعات علم
 .دارند قرار پژوهش نیمورد نظر ا غاتیتبل مانند ییمحتواهااست، در مجاورت با ... آموزش و

 

 ستوایاز نظر کر و حقوق زنان سمینیفم .۵-2-2

و  ددانو  یمو  کسوان ی یکه زن و مورد را از نظور جنسو    سمینیفماز  یا با مردودشمردن مرحله ستوایکر
بوه   صرفاً نیهمچناو . حول محور نقش زن است یا به دنبال گفتمان تازه ،کند یرا سرکوب م یزنانگ

بلکوه در   ،سوت ین یها به دور از مردسوالار  حوزه نیدر ا یزنانه و ساختن قلمرو یدنبال زبان و فرهنگ
 یطوورکل  بوه بوه زن، موادر و    دیو نقش مادرانه را نبا» .است ها تیچندگانه و ماه یها تیهو افتنی یپ

کودو و عشق  یستیز یازهاین ۀکنند نیتأم عنوان بهنقش مادر،  انیم دیبا بلکه ،جنس ماده فروکاست
مادرانوه را انجوام    فیوظوا  یتا حود  تواند یاعم از زن و مرد م یهر فرد. قائل شد کیو خواهش تفک

و  یساحت تک ۀآموزتا  کوشد یو فرهنگ م عتیطب انیم یپل عنوان بهبر جسم مادرانه  دیاو با تأک. دهد
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( یشناسو  سوت یز) عوت یطب ۀحووز ها نقوش زن را بوه    و لکان را نقد کند؛ چرا که آن دیفرو ۀپدرسالاران
 سوتوا یکر. (Ansari, 2022, 518« )اند گرفته دهیرا در انتقال فرهنگ ناد وا تیاهم و اند کرده محدود

او . زنان با مردان متفواوت اسوت   یاو سوژگ دیاز د .داند یم قدرت ابزار را آن و دیستا یم را زنان زیتما
 یرا در کنوار رشود اجتمواع    یو زنانگ یا و نقش حرفه یمادر ۀتجرباست که  یبه دنبال نظم و منطق

از  دیبا بیترت نیبد .(Naderi, 2013: 76) کند ینم یرا نف یاز وجوه زنانگ کی چیهقرار دهد و هرگز 
 یفیما و تعار تیهو رایاند فراتر رفت؛ ز مردسالارانه شکل گرفته یها یدئولوژیاکه تحت  ییساختارها
ساختارها قرار دارد و ما خوود و   نیریز یها هیدر لا ،شود یبودن در جامعه ارائه م رشیموردپذ یکه برا

 یشناسو  نشوانه  دگاهید در آنچه نیهمچن. میشناس یم شده نییتع شیاز پ فیتعار نیا قیجهان را از طر
 غاتیتبل یمحتوا شتریب که شود یمشاهده مدر ساختار . ستا معنا نقد گرفته، قرار توجه مورد ستوایکر
 طیمحو  در محصوولات  نیو ا یاصول  ۀکننود  مصورف  ت،یرضا با زنان و است زده تیجنس نده،یشو مواد
 و محصوول  دیو خر بوه  بیو ترغ یعنو ی یبازرگوان  امیو پ یاصول  هودف  کنار در معنا نیا. هستند یخانگ
دائوم در   سوتند، یمتون بسوته ن  رایز ؛باشند درست یبرداشت توانند یم یهمگ گر،ید مختلف یها لیتحل
در گذشوته  . در ارتبوا  هسوتند   شودند،  فیکه در گذشوته توأل   زین نیشیو با متون پ هستندمعنا  شیزا

  ینداشوت و تموام   یمفهووم  تیو موادر و همسور بوود، فرد    عنووان  بوه او  گواه ینقش زن، جا نیتر مهم
  کورد  یآنوان فوراهم مو    یاجتمواع ور زنوان و عودم حضو    شتریهرچه ب تیمحدود یرا برا نهیزم طیشرا
(Torabi Farsani, 2019: 12). یبازنگر غاتیچون تبل یمتون یامروزه لازم است در ساختار و معنا 

 بیو ترغ در یسوع  دیو با جامعوه  شرفتیپ یو برا ستینمحدود  گریکه نقش زن در جامعه د چرا ؛شود
 از مراقبوت  و یخوانگ  یکارهوا  دیو نبا نیهمچن .داشت شانیها لیپتانس و استعدادها ییشکوفا به زنان
 یتوا در آن زن بتوانود فورا    کورد فوراهم   یبسوتر  دیو با عولاوه  بوه  .دانسوت  ارزش کم ای زنانه را فرزند
نقش زن محدود به  یساز یعیپژوهش با طب نظر متون مورد. خود را بشناسند زده تیجنس یگذار ارزش

 .کند یم سلب زنان از را امکان نیا ،یو مادرانگ یکار خانگ
 

 ایپو یندیفرا در زن تیهو .۵-2-۳

در  موجوودات سوخنگو   عد ناخودآگاه اسوت و بشامل  ایپو یندیفرا تهیویکه سوبژکت ستوایکر دگاهید در
کوه در معورض    یزن زموان  کیو  ،رنود یگ یبوا اسوتفاده از آن شوکل مو     زیکنار استفاده از زبان، خود ن

 ییهوا  نقوش  ییساختارها نیچن. بشناسد یدرست بهخود را  تواند ینم ،ردیگ یقرار م ذکرشده یساختارها
 یریجلووگ  هوا  آن توسوط  مسوتقل  تیو هو اتخواذ  از و آموزنود  یمحدود به زنان در جامعه و خانواده مو 

 دادهچرا که نقوش او آمووزش    ؛کند یمخود را سرکوب  یخود قبل از هر کس یا سوژه نیچن. کنند یم
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 ،هوا  دئالیو ابه  یابیدر حال دست شهیباشد و هم تواند یجز آن نم یزیچ ییکه گو یا گونه به است؛ شده
کوه او را   یا نوه یزم شیپ ست؛یفراهم ن یفکر ۀنیزم شیپاز  یخال قتیحقادراو  وتجربه  یبرا ییفضا

کوه   ییصوور بازنموا  . دانود  یمو  یمادر، همسر و متعلق به خانه و مسلول فرزندپرور یزیقبل از هر چ
قورار   ریتحوت توأث  و باور زن نسبت به خوود را   تیهو تیدرنهادارند،  یضمن یکارکرد غاتیتوسط تبل

 .دهد یزنان را شکل م تیهو ،یا مردسالارانه یمحتوا نیچن جهیدرنت .دهند یم
 ممکن است سازندگان متوون موورد   .ستینمحور  حاضر مؤلف لیاست که تحل آن تأمل قابل ۀنکت

 دیو سفارش کارفرما را تول ایاز عرف جامعه  یصرفاً بازتاب و باشندآگاه ن یضمن یها خود از دلالت ،نظر
 ن،یریو ز یهوا  هیو در لا یمتوون  نی. چنو استاثر  ایآنچه مدنظر پژوهش حاضر است، متن . کرده باشند

 انیو جر در زن تیو هو بر ها آن کارکرد و دارند مردسالارانه یها دهیا کردن مستدلبر  یمبتن یکارکرد
 .بود اعتنا یها ب به آن دینبا نیبنابرا ؛است

 و کننود  یمو نشوانه عمول    صوورت  بوه  درواقعهستند که مانند زبان و  ییها دال ییبازنما یها نظام
 بنود  در را زنوان  تیو هو ظواهر،  در زور اعموال  بدون ،یا نشانه یساحت در ییها ییبازنما نیچن درواقع
 .دنده یم شکل مردانه ینیب جهان
 

 یریگ جهینت .۶

 230در . شود مطالعوه   1033توا   10۳3 یهوا  سال در ندهیشو مواد یونیزیتلو غاتیتبل پژوهش، نیدر ا
 زده تیجنسو  غاتیزنان در تبل ییدر بازنما شده استفاده( رمزگان) یا نشانه یها مورد، نظام 031مورد از 

 ؛دهود  یو مراقبت از فرزنود نشوان مو    یخانگ یمحدود به خانه، کارها ،یو زنان را آراسته و راض است
 نیو ا لیتحل. در حال استراحت هستند خانه در این از خانه مشغول کار رویهمسرانشان در ب که یدرحال

پساساختارگرا صوورت   یشناس مطالعات زنان و نشانه ۀنیزمدر  ستوایکر ایژول اتینظر براساسپژوهش 
 از. دارد دیو تأکساختارها  زدن برهمو به  دهد ینقد معنا را مورد توجه قرار م ،یشناس و در نشانها .گرفت

 .سوت ین ریپوذ  امکوان  واحود  یمعنا کی به دنیو رس استمختلف  ین متکثر از معانمت کی ،او دگاهید
محصول  غیتبل یعنیخوانش و معنا  کیتنها  توان ینم زیپژوهش ن نیمتون مورد نظر ا یبرا جهیدرنت
 ۀنو یدر زم یو. کنود  یمشارکت م تیواقع یکه دلالت دارد، در دگرگون یهر متن زیو ن درنظر گرفت را

تفاوت زن و مورد، بوه    رشیبا پذ او. داند یآن را منشأ قدرت م ،یسرکوب زنانگ یجا به، مطالعات زنان
و  پوردازد  یمو  تیدر فرد یآزاد تیاهمو  تیبودن هوالیسهردو،  کسانیو ارزش  تیاهم ۀبحث دربار

را  ینقوش موادرانگ   نیهمچن .دارد دیتأک زبان از متأثر و ایپو یندیفرا در سوژه تیهو گرفتن شکلبر 
 رییو تغ و تیو هو ینیبوازب  یبورا  یحرکتو  یو دگاهیو از د سوم ینیفم. دانود  یجونس نمو   کیمحدود به 
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 در زنانوه  انیب و ییبازنما یبرا یدیجد یها راه توان یم دارد باور و است یفرهنگ و یزبان یساختارها
 .رفت فراتر موجود یها تیمحدود از و کرد جادیا جامعه

 مؤلوف  تیو ن یو سوا است محدود ییها با نمونه محور مخاطب و اثرمحور ،یلیتحل حاضر پژوهش
 دیو به خر بیترغ غاتیتبلهدف  رسد ینظر م به. شناسانه پرداخته است نشانه کردیمتون با رو لیبه تحل
 نیکوه اسوتفاده از چنو    استمردسالارانه  یسنت یها اهدگیسرشار از دها  آن در زنان ییاما بازنما است،

 یهوا  هرچند امروزه انتخاب جهیدرنت. دهد یبه زنان را نم تیو فرد یا بروز امر نشانه ۀاجاز ییها شهیکل
. کننود  یمو خوود را محودود    ،ییمحتوا نیها در مجاورت با چن آن ،ستیگذشته محدود ن ۀانداززنان به 
موادربودن،   یبوه معنوا   بوودن  زنکوه   دیو آ یمو  دیو انتظار در جامعه نسوبت بوه زنوان پد    نیا نیهمچن

است که تحوت هور    دئالیا یبودن است و زن آراستهو  بایز حال نیدرعو  یهمسربودن، انجام کار خانگ
 رود یانتظوار مو   ،کننود  یمو  کار خانه از رونیکه ب زین یاز زنان یحت. توجه کند زیامور ن نیبه ا یطیشرا

از نظور   بودن زنو  جنس .باشند ماهر زین یخانگ یکارها انجام در و آراسته و مهربان یمادر و همسر
 فرهنوگ  حاصول  یقرارداد و ،یانتزاع یامر قتیدر حق تیاما جنس ،دارد یمشخص فیتعر یکیولوژیب

 ۀجو یدرنتو  آموزنود  یم ها نشانه براساسبلکه  ،کنند یتجربه نم قتیحق براساسرا  بودن زن زنان. است
 را ینقشو  هر باشند آزاد دیبا آنکه حال رند؛یگ یم دهیناد ای کنند یماز خود را سرکوب  یامر، وجوه نیا

 یامروزه با رسووخ در رسوانه، در ظواهر بوه زنوان آزاد      یمردسالار درواقع. نندیبرگز تیمحدود بدون
را  هوا  آن نقوش و سوپس   دهود  یمو مشوخص سووق    ییها نقش سمت بهها را  اما آن ،دهد یانتخاب م

و  سوت ین یتیارزشومند اسوت، اموا جنسو     یو مراقبوت از فرزنود امور    یدار خانه. شمارد یتر م ارزش کم
، گرفتوه  صوورت  یهوا  تموام تولاش   بورخلاف . سوت ینخوا    یگواه یجا ایو وابسته به نقش  بودن زن

در اصولاح   یسوع  بیو ترت نیبد. مختلف از جمله رسانه وجود دارد یهمچنان در ساختارها یمردسالار
ساختار موجود داشوت   یتر فرا گسترده ینگرش دیبلکه با ،ستین یساختار مردسالارانه کاف ایمتن  کی

 .بود دیجد یها و اشکال آن زدن برهمو به دنبال 
 

 منافع تعارض .۷

و حاصول   دهیبوه چوان نرسو    یگور ید یۀنشر چیاثر در ه نیکه ا کنند یم اعلام مقاله نیا سندگانینو
 پژوهش نیا. دارند تیو رضا یانتشار آن آگاه از آناناست و  سندگانینو یتمام یپژوهش یها تیفعال
  .وجود ندارد یتعارض منافع گونه چیهگرفته و در آن  صورت یاخلاق مقررات و نیقوان طبق
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