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Abstract 

Grounded theory is a qualitative research methodology focused on 

developing a theory regarding the phenomenon under study. The ultimate 

goal is not the sole description of the phenomenon, but the production of the 

theory. Meanwhile, social marketing is an approach within the framework of 

social studies, applied to making changes in human behavior based on the 

literature of trade marketing. The current article aims to introduce social 

marketing as an efficient approach to the change in human behavior using the 

grounded theory, and to describe it as a valuable tool for the realization of the 

policymaker’s objectives in terms of changing behavior (inappropriate 
dressing). This library research reviews the relevant literature on social 

marketing and headscarf (Hijab) and concludes that the use of social 

marketing strategies has the capacity to change the mindset of the citizens, 

ultimately leading to the change in the faith of the citizens regarding 

inappropriate dressing. This further emphasizes the necessity for the senior 

managers’ care for the actualization of social marketing strategies within the 
organization and points to the pivotal role of this concept in behavior change.  
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 چکیده
 پیرامون پردازی نظریه منظور هب که است کیفی تحقیق روش یک تئوری، گراندد یا بنیاد  داده نظریه

 صرف توصیف نه است نظریه تولید بنیان،   زمینه پردازی   نظریه هدف شود. می استفاده مطالعه مورد پدیده

 با ،تجاری بازاریابی ادبیات از گیری  بهره ضمن که است رهیافتی اعیاجتم بازاریابی سویی از .پدیده

 حاضر مقاله هدف است. گذاشته اجتماعی طالعاتم عرصه به پا انسانی فتارهایر در تغییر ایجاد هدف

 کاربست با انسانی رفتار تغییر در مؤثر رهیافتی عنوان به اجتماعی بازاریابی معرفی ضمن که است آن

 تغییر به معطوف سیاستگذارانه اهداف تحقق مسیر در ارزشمند ابزاری عنوان به را آن ،بنیاد  داده نظریه

 نهایت رد که است ای  کتابخانه و مروری مطالعات نوع از حاضر پژوهش نماید. معرفی )بدحجابی( رفتار

 با که داشت اذعان توان  می حجاب و اجتماعی بازاریابی موضوعی ادبیات و ها  پژوهش نتایج بر استناد با

 تغییر توان  می ،نشهروندا ذهنیت و نگرش بر تاثیرگذاری و اجتماعی بازاریابی های  استراتژی از مندی  بهره

 ارشد مدیران روزافزون توجه لزوم رو ازاین شد. موجب را بدحجابی به نسبت شهروندان نگرش و باور

 .دارد ضرورت اجتماعی بازاریابی بدیل  بی و حیاتی نقش به ها  سازمان
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 بنیاد داده نظریه بر تاکید با بدحجابی از پیشگیری در اجتماعی بازاریابی الگوی کاربست

 1404زمستان  |شماره هفتاد و سوم  |سال بیستم 

 نویسندگان:

 مقدمه و بیان مسئله

 نظام در اسلام مقدس شرع حاکمیت برای لازم شرط اسلامی، ارزشهای ترویج و احیا

 معنوی، و مادی بعد در ها  انسان زندگی برای اسلام مبین دین است. ایران اسلامی جمهوری

 پرتو در بتوانند ها  انسان تا است گرفته نظر در برتر و شایسته الگوهایی و جامع دستورهایی

 به را آخرت و دنیا سعادت و بردارند گام خویش تکامل و سازندگی مسیر در آنها، از گیری  بهره

 به دینی، جامعه های  دغدغه از یکی عمومی مجامع در ویژه به مناسب پوشش داشتن آورند. دست

 از اسلامی، های  ارزش با منطبق و مناسب حجاب به گرایش نبود است. ایران اسلامی جامعه ویژه

 فرهنگی، نمودهای ترین  ارزنده از «حجاب» شود.  می محسوب جامعه امروزین معضلات و ها  مسئله

 در اما گردد،  بازمی اسلام ورود از قبل به آن پیشینه که است اسلامی -ایرانی تمدن در اجتماعی

 تحولات گستره در امروزه رسد.  می خود اعتبار و ارزش منتهای و تعالی اوج به اسلامی فرهنگ

 نماد مثابه به پوشش و حجاب بحث اجتماعی، مناسبات در فرهنگی مرزهای نزدیکی و جهانی

 دوران شناختی  جامعه مطالعات فرآیند در ای  ویژه جایگاه مسلمان، زنان اجتماعی فرهنگی،

 و تغییر فرآیند حجاب، معناشناختی قلمرو مورد در زیادی مناقشات که نحوی به دارد مدرن  پست

 پوشش دانستن مترادف دارد. وجود اجتماعی های  مولفه با آن ارتباط و حجاب و پوشش تحولات

 هیچ عربی زبان در معتقدند غربی اندیشمندان از برخی است. مسئله این های  پیچیدگی از حجاب، با

 زیرا است؛ مهم واژه دو این میان نهادن تمایز بنابراین ندارد. وجود «پوشش» چون واحدی معادل

 های  واژه جمله از نیز «عفاف» (.5۷ :200۶، 1)رابی است دینی و اسلامی معنایی بار دارای حجاب

 شهوت غلبه مانع که نفسانی و درونی حالتی معنای به که است حجاب معنای به نزدیک و مرتبط

 و حلال غیر مورد از داری  خویشتن معنای در همچنین و (5۳۷ ق: 1412 اصفهانی، )راغب است

 نفسانی حالتی پاکدامنی و عفاف بنابراین است. رفته کار به (،۳50 :۹ ج ق، 1405 منظور، )ابن زیبا

 است نبودن شهوانی قوه تاثیر تحت ایمان، و عقل حکومت تحت شهوانی قوه بودن رام یعنی است؛

 تکلیف و حکم یک حجاب اما ندارد خاص زمان و مکان به اختصاص که (152 :1۳۷۳ )مطهری،

  است. عفت چون اخلاقی فضائل آن، خاستگاه و ریشه که است دینی و شرعی
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 خانواده و زنان یتیترب یفرهنگ فصلنامه

 السلام( )علیه حسین امام جامع دانشگاه علمی نشریات

 مورد جدی بسیار صورت به را پوشش و حجاب بحث ادیان خاتم و اکمل عنوان به اسلام دین

 5۳ آیه احزاب/ سوره ۳۳ آیه نور/ سوره ۶۷ آیه نور/ سوره ۳1 و ۳0 )آیات است داده قرار تاکید

 به مربوط اصلی آیات تنها موارد این احزاب(، سوره  5۹آیه احزاب/ سوره 55 آیه احزاب/ سوره

 اشاره مورد که است اسلامی احکام اصلی منبع عنوان به کریم قرآن در پوشش و حجاب بحث

 میزان و نوع قبیل از عفاف و حجاب بحث به دیگری متعدد آیات آن بر علاوه اما گرفت، قرار

 نگاه در همچنین دارد. وجود و... رفتن راه چگونه نامحرم، با زدن حرف نامحرم، به نگاه پوشش،

 عوامل از یکی است الهی دستوری و حکم آنکه بر علاوه «عفاف و حیا» اسلامی انقلاب رهبر

 از را ملی اقتدار عوامل این که است این دنبال» گرفته: هدف را آن دشمن که هست نیز ملی اقتدار

 مقام )بیانات «ببرد بین از را عفاف و حیا ببرد، بین از را ایمان است. این دشمن هدف ببرد؛ بین

 حجاب» چون هایی  کلیدواژه طرح با و اخیر های  سال در که ای  توطئه (.1۹/10/1۳۹5 رهبری، معظم

 و حجاب با مبارزه و حیازدایی پی در آن پیرامون تبلیغاتی و میدانی روانی، عملیات و «اجباری

   است. اسلامی ایران در عفاف

 به شرعی از حجاب ارزشمندی تغییر خصوص در مجلس پژوهشهای مرکز گزارش سویی از

 ۶5 تقریباً و است ارزشمند جامعه افراد از درصد ۳5 برای شرعی حجاب که کند  می عنوان عرفی،

 خصوص در رغبتی  بی حس نوعی واقع در دانستند. ارزشمند را عرفی حجاب زنان از درصد

 دو بین زنان شود  می موجب که است شده ایجاد جامعه افراد از بخشی میان در شرعی حجاب

 بالای جمعیت بخش در همچنین کنند. انتخاب را عرفی حجاب شرعی، و عرفی حجاب گزینه

 درصد ۸5 از بیش که دهد  می نشان متعدد تحقیقات نتایج عرفی(، های  )محجبه آسیب  کم بدحجابان

 را خود ذهنی لحاظ به که دارند قرار آسیب کم بدحجابان گروه در بدحجاب افراد جمعیت از

 یک از ذهنی لحاظ به نامند،  می خاکستری طیف را آنها اصطلاحاً که گروه این دانند.  می محجبه

 دارند، آگاهی بدحجابی منفی پیامدهای به نسبت و دانسته واجب مسلمان زن برای را حجاب طرف

 حجاب کنترل در دولت مداخله همچنین و شرعی حجاب ارزشمندی به نسبت دیگر سوی از اما

 سمت به ریزش استعداد ذهنی لحاظ به آنها از بخشی و دارند ذهنی مقاومت و داشته موضع

 نشان بدحجابی بحران کانونهای خصوص در تحقیقات هستند. دارا را هنجارشکن بدحجابان

 فرهنگی مصرف عمده که کلانشهرها و بزرگ شهرهای ساکن جوان کرده تحصیل افراد دهد  می
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 بنیاد داده نظریه بر تاکید با بدحجابی از پیشگیری در اجتماعی بازاریابی الگوی کاربست

 1404زمستان  |شماره هفتاد و سوم  |سال بیستم 

 نویسندگان:

 و آسیب دچار زنان بیشترین است، خارجی و داخلی سینمایی فیلمهای و ماهواره تماشای آنها

 که کشور در بدحجابی کانونی هسته و اصلی قشر بنابراین دارند. حجاب موضوع در را ناهنجاری

 دارای هستند، صحنه این اصلی بازیگران و کنشگران حجاب، ضد حرکتهای اصلی طراح

 از سازد.  می ضروری را سیال و منعطف هوشمندانه، بسیار سیاست یک اتخاذ که هستند ویژگیهایی

 این گیرد، انجام حجاب خصوص در اقدامی باشد قرار که صورتی در رسد  می نظر به رو همین

 باشد آن ارزشمندی کاهش یعنی حجاب، مسئله به زا  آسیب کانونی نقطه به معطوف باید اقدام

 بازاریابی و مداخله کاربست فضایی چنین در رسد  می نظر به (.1۳۹۷ پور،  رحمانی و )کلهر

 شود.  می هدف مخاطبان رفتار داوطلبانه تغییر سبب جامعه، در بدحجابی از پیشگیری در اجتماعی

 مدیریت با که است کنترل قابل ابزارهای از ای  مجموعه اجتماعی بازاریابی آمیخته سان  بدین

 رفتارهای تا کرده اصلاح را هدف مخاطبان های  نگرش و باورها توان  می آنها منسجم و یکپارچه

  (.۷۷ :1۳۹1 منتظری، و ورنامخواستی )نیازی شود نهادینه جامعه سطح در مطلوب

 ترک و مثبت رفتارهای اتخاذ تسهیل جهت ای وسیله را اجتماعی بازاریابی (2010) 1ند

 برای آن از توان می که است مناسبی ابزار اجتماعی بازاریابی وی عقیده به داند. می منفی رفتارهای

 به رسیدن که نحوی به کرد استفاده مدت بلند یا مدت کوتاه صورت به رفتار اتخاذ به افراد ترغیب

 رهبری رویکرد یک را اجتماعی بازاریابی وی واقع در گردد. محقق نظر مورد اجتماعی اهداف

 بر مشتمل امر این که کند می استفاده «تأثیر» جای به «ترغیب» از تعریف این در و داند می اجتماعی

 رفتاری حرکت سمت به هدف بازار درآوردن حرکت به برای «ترغیب و نفوذ» از عمدی استفاده

های  نیز بازاریابی اجتماعی را چارچوبی برای طراحی برنامه (،2011) راندال و کورنر است. خاص

توان امکان موفقیت یک پروژه را به حداکثر رساند، اما به  که به وسیله آن می دانند تغییر رفتاری می

شود. از جمله  عقیده آنان بازاریابی اجتماعی به خودی خود یک نوع برنامه تغییر رفتاری محسوب نمی

 رقما (،2002 همکاران، و 2اسکیل )مک دخانیاتتحقیقات  در توان کاربردهای بازاریابی اجتماعی می

 کاهش )نظیر؛ محیطی و طبیعی منابع از محافظت (،200۹ )هومل، جرم از پیشگیری (،200۸ )پاول،

 کاهش )نظیر؛ سبز بازاریابی ها(، سوخت دیگر و بنزین گاز، برق، آب، انرژی، مصرف

 )نظیر؛ پیشگیرانه اقدامات شهرها(، و ها تپه ها، رودخانه خاک، هوا، محیطی، های آلودگی
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 خانواده و زنان یتیترب یفرهنگ فصلنامه

 السلام( )علیه حسین امام جامع دانشگاه علمی نشریات

 اقتصادی، و فرهنگی اجتماعی، های مشارکت ها(، مسمومیت و ها گازگرفتگی ها، سوزی آتش

 معاینات )نظیر سلامتی به مربوط مسائل ها، شبکه و ها اتحادیه ها، انجمن انتخابات، در مشارکت

 سبک تغییر مضر، عادات از احتراز روانی(، و روحی آزمایشات دندانپزشکی، پزشکی، ای دوره

 اجتماعی مسائل برای بازاریابی کرد. اشاره ورزش( به توصیه و چاقی از احتراز )نظیر؛ زندگی

 بر کاتلر است. شده شناخته اجتماعی بازاریابی نام با اخیر سال 40 از که است بازاریابی از ای  شاخه

 آن تجاری بازاریابی وقتی است معتقد و نموده تاکید اجتماعی بازاریابی تفکر بکارگیری لزوم

 برای نباید چرا گذارد،  می اثر برند و محصولات مورد در ما های  انتخاب بر که است قدرتمند چنان

 روی اجتماعی بازاریابی به خود کنونی اجتماعی مشکلات برای اثربخش های پاسخ دریافت

اند،   انباشته شده جامعه در که غیره و اجتماعی انحرافات و فقر قبیل از مشکلاتی (2011 )کاتلر، آوریم؟

 جدید رویکردهای از گردد. یکی رفتاری و اجتماعی تغییرات به که منجر طلبد  را می ای  تازه حلهای  راه

 بازاریابی رویکرد است. این «اجتماعی بازاریابی»بنام  اجتماعی و مهم با مسائل مواجهه در ابتکاری و

 اهمیت بیان در (.2005 )اندرسن، دارد اجتماعی عمده مسائل بر برای تاثیرگذاری عظیمی نیروی

 ملی برنامه المللی،  بین توسعه آمریکایی آژانس اکنون هم که است گفتنی اجتماعی بازاریابی

 غیره و پراسپکت فیوچرز، قبیل از اجتماعی مختلف گروههای آموزشی، توسعه آکادمی آموزش،

 که است ذکر شایان برند.  می بهره خود اجتماعی اهداف پیشبرد منظور به اجتماعی بازاریابی از

 دنبال را فراتر اهداف و باشد  نمی محصول فروش یا و کالا تبلیغ معنای به اجتماعی بازاریابی

 ناهنجار رفتارهای تغییر موجب که است هایی فعالیت مجموعه اجتماعی، بازاریابی نماید.  می

 رفتارهای سایر و قمار فساد، اعتیاد، .شود می مطلوب ای جامعه به یابی دست منظور به اجتماعی

 اجتماعی بازاریابی است. نامعقول و ناپسند که شود می مشاهده جوامع  همه در بیش و کم ناهنجار

 است. جامعه پذیرش مورد مثبت رفتارهای تبلیغ منظور به بازاریابی های روش از استفاده معنای به

  ارائه انگیزه ایجاد از استفاده با را کار این و دارند تاکید مثبت تغییرات بر اجتماعی های بازاریاب

 است اجتماعی و فردی رفاه بهبود اجتماعی بازاریابی نهایی هدف دهند. می انجام تبلیغ و تسهیلات

 متمایز بازاریابی ابعاد سایر از را اجتماعی بازاریابی که است چیزی این و سازمان سودآوری نه

 دهد. می اهمیت آن به اجتماعی بازاریابی که است دیگری  نکته افراد و جامعه بر تاکید کند. می

 و ها سازمان ها، حرفه شامل تاثیر این بلکه گذارد می تاثیر افراد رفتار بر تنها نه اجتماعی بازاریابی
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 نویسندگان:

 رو صورت به تواند می اجتماعی بازاریابی پایین، به رو جریان بر علاوه .شود می نیز گذاران  سیاست

 به ارانذگ  سیاست تشویق مثال برای باشد. نیز ای حرفه رفتار تغییر دنبال به و کند عمل نیز بالا به

 به اجتماعی بازاریابی کلی طور به گیرد. می قرار حوزه این در مصرف به مربوط مقررات و قوانین

 بالقوه، رفتار رد جدید، رفتار پذیرش :است مخاطبان در زیر هدف چهار از یکی به دستیابی دنبال

 توسط که اجتماعی بازاریابی یکپارچه مدل (.2010 )سرات، مقدی رفتار ترک یا فعلی رفتار تعدیل

 به سودرسانی هدف با هم به مرتبط عنصر چهار از است شده مطرح 2010 سال در لیفبوز کرایگ

 را اجتماعی بازاریابی مدل عنصر چهار این که است گرفته شکل جمعیت از بخشی یا هدف بازار

 عنصر چها این سازد.  می تعیین اجتماعی تغییر هدف با اقتصادی و حمایتی های  تلاش راستای در

 ماهیت و خدمات( و محصول )رفتار، بازاریابی آمیخته مطلوب، رفتار مخاطب، به توجه شامل

 مسائل انواع همان رویکردها این در هدف (.1۹۹2 )هورنیک، باشد  می خدمات( یا محصول )رفتار،

 مفیدی های  توصیه و نکات آنها از یک هر در و است اجتماعی بازاریابی در نظر مورد اجتماعی

 آغاز هایی  فرض از اغلب اما  کنند. اسفاده آنها از توانند  می اجتماعی بازاریابان که دارد وجود

 رویکرد از: عبارتند اجتماعی بازاریابی رویکردهای دارد. محدودی تاثیر نهایت در که شود  می

 (.2005 )اندرسن، اجتماعی تاثیر رویکرد رفتار، تعدیل رویکرد ترغیب، رویگرد آموزش،

تأثیر  تحت سو یک از اجتماعى، کنشى عنوان به و ارتباطى ای  رسانه مثابة به حجاب و پوشش
 اعم کنشگران اجتماعى از متأثر دیگر سوى از و است اقتصادى و سیاسى اجتماعى، فرهنگى، ساختارهاى

 انتقال بیرونى، تهدیدهاى جامعه و درونى پذیری  آسیب دلیل به انقلاب، از پس سالهاى مرد. در و زن از
 وجدان ساختن دار  جریحه موجب حجاب اسلامى، نکردن رعایت و شد مواجه اختلال با حجاب فرهنگى

برای رسیدن به عوامل  ای اجتماعی است که  حجابی پدیده  شد. بی اجتماعى مسئله به آن تبدیل و جمعى
رنگ   های آن را دید. یکی از بزرگترین معضلات کشور ما، کم  آن، باید با نگاهی اجتماعی مسائل و زمینه
که افزایش  دهد  حجابی است. آمارهای قطعی و مستند نشان می  شدن تدریجی نگاه اجتماعی به پدیده بی

را نیز افزایش داده است. طلاق و از هم گسیختگی بند و باری و برهنگی در جهان، بروز این معضل   بی
چرانی و هوسبازی، گسترش فحشا و فساد،   زندگی زناشویی، ایجاد روابط فرازناشویی، رونق گرفتن چشم

 مقاربتی، و روانی های  بیماری های نامشروع و سقط جنین، پیدایش  قصد و تجاوز به عنف، بارداری  سوء
چران نسبت به همسران خود و ...، رو به   مهری مردان چشم  آبرویی، بی  ثر بیخودکشی و فرار از خانه بر ا

  (.1۳۸۶ منش،  )محبوبی فزونی است
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 خانواده و زنان یتیترب یفرهنگ فصلنامه

 السلام( )علیه حسین امام جامع دانشگاه علمی نشریات

 از پرهیز و زن کرامت حفظ ایران اسلامی جمهوری فرهنگی اهداف مهمترین از یکی سویی از

 مقصود این به نیل برای است. زنان اجتماعی فعالیت امکان سازی  فراهم ضمن او، به ابزاری نگاه

 قانونگذاری با زن به ابزارگونه نگاه ظواهر از یکی عنوان  به بدحجابی گسترش زمینه تا شده تلاش

 دهد  می نشان راستا این در شده وضع سیاستهای و قوانین بررسی برود. بین از حجاب حوزه در

 حجاب فاقد زنان حبس و نقدی جریمه موضوع با اسلامی مجازات قانون ۶۳۸ ماده تصویب علت  به

 در نظام رسمی سیاست ناپذیر  جدایی بخش یک بدحجابی انگاری  جرم ماه، دو تا روز ده از شرعی

 نیز عفاف و حجاب حوزه در سازی  فرهنگ راستای در این وجود با شود،  می محسوب حوزه این

 خاص های  شیوه عرصه، این در متعدد قوانین تدوین علیرغم است. رسیده تصویب به سیاستهایی

 ضمانت ضعف را آن علل از یکی صاحبنظران برخی که است کرده پیدا شیوع جامعه در بدحجابی

 حجاب و عفاف حریم از صیانت طرح رو همین از دانند.  می آن کامل اجرای عدم و قوانین اجرایی

 ضمانت افزایش حجاب، عرصه در موجود قوانین در بازنگری هدف با 1۶/0۷/1۳۹۳ تاریخ در

 همچنین و بدحجابی درخصوص مجازات اعمال شیوه تسهیل و تنوع ایجاد طریق از قوانین اجرای

 تجهیزات کارگیری  به و نصب ممنوعیت درخصوص شده تعیین مجازاتهای تقویت و اصلاح

 دهد  می نشان حجاب حوزه در سیاستگذاری نحوه بررسی .است شده وصول اعلام و تهیه ماهواره

 به توجه با این وجود با است نظام رسمی سیاست ناپذیر  جدایی بخش بدحجابی انگاری  جرم

 و حجاب حوزه در سازی  فرهنگ راستای در نیز قوانینی مجموعه حجاب، بخش  هویت موضوع

 موضوع با 1۳۶2 سال در تعزیرات قانون 102 ماده تصویب است. رسیده تصویب به نیز عفاف

  ۶۳۸ ماده به تبصرهای صورت به حاضر حال در که عمومی اماکن در بدحجاب زنان مجازات

 مجازات و تخلفات به رسیدگی نحوه همچنین و است شده الحاق اسلامی مجازات قانون

 را عمومی عفت یا است شرع خلاف عام  ملاء در آنها از استفاده که لباسهایی فروشندگان

 نمودن فراهم و جامعه در بدحجابی رواج از ممانعت هدف با ،1۳۶5 سال در کند،  می دار  جریحه

 راهکارهای» مصوبه تصویب است. پذیرفته صورت «حجاب ارزش» از تخلف اجرایی ضمانت

 تاریخ در فرهنگی انقلاب عالی شورای سوی از «حجاب و عفاف فرهنگ گسترش اجرایی

 قانون و است ارشاد گشت های فعالیت آن اجتماعی بروز مهمترین حاضر حال در که 1۳/10/1۳۸4

 فرهنگی و ایجابی های  رویه و ابعاد به توجه هدف با 12/10/1۳۸5 تاریخ در لباس و مد ساماندهی
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 نویسندگان:

 عفاف حریم از صیانت» طرح است. راستا این در گرفته صورت اقدامات دیگر از حجاب موضوع

 و حجاب عرصه در موجود قوانین در بازنگری هدف با نیز 1۶/0۷/1۳۹۳ تاریخ در «حجاب و

 قالب در عفاف و حجاب حوزه در مرتبط قوانین تقویت و اجرایی ضمانت ضعف علت به عفاف

 تغییر با تا کند  می تلاش طرح این گشت. وصول اعلام اسلامی شورای نهم مجلس در شوری یک

 و نگاه آنچه ترتیب بدین کند. تسهیل را قوانین کارآمدی مجازاتها از برخی اعمال شیوه و نوع در

 تشدید موضوع بر صرف تمرکز نماید،  می تصریح بدحجابان با برخورد در را قانونگذار رویکرد

 سو یک از حجاب حریم از صیانت جهت اقناعی راهبردهای به توجه بدون بدحجابی انگاری  جرم

  است. دیگر سوی از مخاطبان تفکیک عدم و

 انتزاعی و ذهنی کیفی، ای  پدیده که حجاب پدیده با رویارویی ماهیت به توجه با راستا این در

 براساس و نماید  می درک فرد به منحصر شکلی به را آن خود ادراک به بنا فرد هر که است

 کاربست کند،  می رعایت ناقص یا کامل طور به را آن خود های  برداشت و باورها ها،  ادراک

 باشد. اثرگذار حجاب و پوشش بر  اجتماعی تعاملات و مقاصد با تواند  می اجتماعی بازاریابی

 بازاریابی فنون از استفاده با تا کوشد  می که است جدیدی علم قلمرو و حوزه اجتماعی بازاریابی

 با اجتماعی بازاریابی اینکه به توجه با بنابراین، بخشد. تحقق را اجتماعی مقاصد و اهداف تجاری

 انسانها اینکه و باشد  می انسان با مستقیم آن کارکردهای و اصلی هدف یعنی دارد کار و سر اجتماع

 مشکل و پیچیده اجتماعی بازاریابی منظر این از هستند، متفاوتی های  دیدگاه و رفتار دارای یک هر

 اجتماعی و انسانی رفتارهای بر تأثیرگذاری اجتماعی بازاریابی اصلی رسالت زیرا رسد  می نظر به

 پذیرش افزایش برای هایی  برنامه کنترل و مداخله طراحی، با تا دارد سعی اجتماعی بازاریابی است.

 شود اجتماعی و فردی رفاه افزایش موجب مخاطب گروه یک در اجتماعی عمل یا ایده یک

 تفسیر رای گر  مداخله روشهای از یکی عنوان به اجتماعی بازاریابی همچنین، (.1۳۹1 قاسمی، و )امیری

 انجام رفتار که منافع سایر و محرکها کاربرد طریق از نظر مورد رفتار در نسبی های  جذابیت رفتار، اصلاح

 تغییر هدف باعث گروه دیدگاه در رفتار به مربوط های  هزینه و موانع از کاستن با یا کنند  می تقویت را

 در اظهارات موریس، به توجه با گردد. بنابراین،  می شایسته رفتارهای تقویت و نامطلوب رفتارهای

 نظر مورد انجام رفتار راه سر بر احتمالی موانع تا گیرد  می صورت کوششی نوع هر اجتماعی بازاریابی

 مسایل جمله از (.200۹ )موریس، شود برداشته رفتار انجام راه سر از یا یابد کاهش و شناسایی
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 خانواده و زنان یتیترب یفرهنگ فصلنامه

 السلام( )علیه حسین امام جامع دانشگاه علمی نشریات

 اشاره زیر موارد به توان  می است گرفته قرار توجه مورد اجتماعی بازاریابی حوزه در که اجتماعی

 نمود:

 کشاایدن،  ساایگار تنباااکو، مصاارف الکاال، مصاارف از جلااوگیری ساالامتی: شااامل مسااائل

و سالامتی   ایدز قلب، های بیماری دیابت، نامنظم، تغذیه فیزیکی، فعالیت افزایش ها، سرطان

 دهان.

 از  جلوگیری امن، اسلحه انباز قبیل: بستن کمربند ایمنی، از دیدن صدمه از پیشگیری مسائل

 ... .  و خودکشی از جلوگیری شدن، غرق

 هوا، آلودگی برق، منابع آب، جویی در منابع  شامل: صرفه طبیعی منابع و محیطی مسائل 

  .آشغال ریختن از جلوگیری

 عضو،  اهدای حیوانات، حقوق دهی،  رأی شدن، قبیل: داوطلب از اجتماعی مسائل

 (.  1۳۹1قاسمی،  و خون )امیری اهدای جرم، وقوع از جلوگیری

 نظریه با بدحجابی از پیشگیری در اجتماعی بازاریابی الگوی کاربست معرفی درصدد مقاله این

 از پیشگیری در اجتماعی بازاریابی الگوی که است این آن اصلی سوال رو این از باشد.  می بنیاد  داده

 چیست؟ تئوری(، )گراندد بنیاد  داده نظریه از استفاده با بدحجابی

  پژوهش نظری مبانی

  بوردیو نظریه

 آن در موجود های  سرمایه ترکیب و حجم که اجتماعی فضای از گیری  بهره با بوردیو

 است معتقد وی است. پرداخته مصرفی الگوهای و زندگی سبک بررسی به باشد،  می کننده  تعیین

 که آنجا از دارد. قرار ها  سرمایه تاثیر  تحت نیز بودن مد تابع و آرایشی وسایل از استفاده لباس، نوع

 میان در متفاوت های  قریحه شود  می سبب دهد،  می قرار تاثیر  تحت را فرد قریحه فرهنگی سرمایه

 سرمایه منبع سه هاست.  قریحه پیامد بوردیو نظر در نیز زندگی سبک سان،  بدین بگیرند. شکل افراد

 فرهنگی سرمایه انباشت شغلی. فرهنگ و رسمی آموزش خانوادگی، پرورش از: عبارتند فرهنگی

 آن فاقد که کسانی و فرهنگی سرمایه دارندگان در هایی  تفاوت بروز سبب منبع سه این طریق از

 نظریه به توسل با افراد زندگی سبک بر فرهنگی سرمایه تاثیر (.۳۸ :1۳۸2 )فاضلی، شود  می هستند،
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 با خودشان بین خود فرهنگی سرمایه میزان براساس افراد نظریه، این با مطابق شود.  می تبیین تمایز

 زندگی سبک به افراد گرایش سبب فرهنگی سرمایه اساس، این بر و شوند  می قائل تمایز دیگران

 گروهها، فرهنگی سرمایه که کند  می اشاره مسئله این به وی (.101 :1۳۸2 )فاضلی، شود  می خاص

 که سازد  می مهیا برایشان مذهبی و شناختی چارچوب آنها، طبقاتی های  ویژگی برحسب

 بیشتری فرهنگی سرمایه دارای که افرادی بوردیو نظر از آنهاست. مصرفی رفتار دهنده  توضیح

 داشتن ندارند. را دیگران از تقلید و پیروی به نیازی و بوده مستقل کارهای انجام به قادر هستند،

 نوعی و کند جدا روزمره زندگی الزامات از را خود تواند  می فرد که معناست بدان فرهنگی سرمایه

 یا اخلاق از محض، شناسی  زیبایی بوردیو، بیان به دهد. انجام فرهنگ عرصه در دلخواه گزینش

 )بوردیو، گیرد  می سرچشمه اجتماعی و طبیعی دنیای از گزینش و گرفتن فاصله خوی و خلق همان

 دنیاهای دارای اغلب دارند، فرهنگی سرمایه که آنهایی که کند  می اعلام بعداً بوردیو (.5 :1۹۸4

 به جویی،  منفعت اصول نظر نقطه از دنیاها، گونه این اجتماعی(. کار و هنر )علم، هستند مستقلی

 درباره بوردیو نظریه دارند. مد از پیروی به تمایل کمتر افراد گونه این بنابراین، گرایند.  می طرفی  بی

 شناسی  جامعه نوعی کتاب این در وی است. شده مطرح (،1۹۸4) «تمایز» کتاب در زندگی سبک

 زیباشناختی های  ذائقه گیری  شکل در اجتماعی عوامل و ها  زمینه نقش بر و دهد  می ارائه را سلیقه

 طبقات ویژه به خاص گروههای چگونه که کند تحلیل داشت نظر در بوردیو کند.  می تاکید

 غذا، و خوراک ارائه های  روش مصرفی، کالاهای انواع چیزها، سایر میان از اقتصادی -اجتماعی

 خود و کنند مشخص را خود زندگی مجزای روش تا برند  می بکار را منزل داخلی تزئین و مبلمان

 گروههای که کرد تحلیل را هایی  شیوه بوردیو متن این در سازند. متمایز و مجزا دیگران از را

 مشخص را گروه یک زندگی شیوه که مصرفی الگوهای از آن وسیله به را خود طبقه،  هم و رده  هم

  (.۹2 :1۳۸1 )باکاک، سازند  می متمایز کند،  می

  وبلن نظریه

 جمله از وبلن باشد.  می منزلت کسب به نیاز و تظاهری مصرف با ارتباط در وبلن بحث

 است اجتماعی منزلت و احترام تشخص، برای کننده  مصرف است معتقد که است شناسانی  جامعه

 قرن یک حدوداً اما بوردیو مشابه بحثهایی چشمگیر، مصرف به اشاره با وبلن کند.  می مصرف که

 چشمی  هم و چشم و آمیز  رقابت رفتار برای اجتماعی های  انگیزش وی است. داده انجام او از پیش
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 خانواده و زنان یتیترب یفرهنگ فصلنامه

 السلام( )علیه حسین امام جامع دانشگاه علمی نشریات

 تمایز مفهوم آسا،  تن طبقه مفهوم طرح با و دهد  می قرار مدرن مصرف پدیده تبیین اساس و پایه را

 مبنای را ثروت و مالی قدرت و کند  می مطرح است، کرده پیدا تجلی مصرف در که را طبقاتی

 را افتخار کسب در ثروت کردن ذخیره نقش وی البته داند.  می اجتماعی جایگاه و منزلت افتخار،

 فقط اعتبار، حفظ و آوردن دست به برای که است معتقد و داند  می آن دادن نمایش از ضعیفتر

 با فقط اعتبار زیرا شود، داده نشان باید قدرت و ثروت بلکه نیست کافی قدرت یا ثروت داشتن

  آید.  می دست به ها    آن کردن آشکار

 و بزرگ جوامع در و خودنمایانه فراغت طریق از کوچک جوامع در ثروتمند افراد او نظر به

 و اصل به وی گذارند.  می نمایش به را خود ثروت نمایشی، و نمایانه خود مصرف طریق از شهری

 بر رقابت و مسابقه منظور که کند  می اشاره نمایشی مصرف جریان در تظاهری کردن ضایع قانون

 که داند  می بالایی طبقه به مختص را مد پدیده وی است. کردن خرج پول بیشتر هرچه سر

 های  زمینه بهترین از یکی او نیستند. کردن کار به مجبور درآمد کسب برای دهند نشان خواهند  می

 این برای (.1۳4 :1۳۸۹ )مجدی، داند  می لباس مصرف را تظاهری کردن ضایع و نمایشی مصرف

 باید بلکه باشد، گرانبها که نیست کافی فقط برآورد، خوبی به را خود به مربوط منظور لباس که

  (.1۹۳ :1۳۸۶ )وبلن، ندارد تولیدی کار نوع هیچ در اشتغال به نیاز آن پوشنده که دهد نشان

 نیازی دلیل به پایینتر طبقات افراد و خود منزلت دادن نشان برای بالاتر طبقات افراد وبلن نظر از

 کسب به نیاز هرچه بنابراین، یابند.  می گرایش مد و تظاهری مصرف به دارند، منزلت کسب به که

 در بوردیو نظر با را وبلن گفته اگر همچنین بود. خواهد بیشتر مد به گرایش باشد، بیشتر منزلت

 میزان از که افرادی که نماییم مطرح را فرض این توانیم  می کنیم ترکیب فرهنگی سرمایه با ارتباط

 مصرف به نیازی اجتماعی منزلت بودن دارا دلیل به هستند، برخوردار بالایی فرهنگی سرمایه

  ندارند. منزلت کسب برای تظاهری

 لوهان مک نظریه

 است قدری عمیق به تاثیرها این و گذارند  می تاثیر ما بر ارتباطی وسایل تمامی که است معتقد وی

رسانه پیام »این جمله  با لوهان گذارد. مک  نمی باقی نخورده دست مارا روان و جسم از گوشه هیچ که

 اهمیت و بوده تاثیر فاقد ها  رسانه محتوای که است است. او معتقد کرده عرضه نوینی ، رویکرد«است

  (.۳۹4 :1۳۸۶ تانکارد، و )سورین آنهاست تکنولوژی قالب و شکل از ناشی رسانه، تاثیر
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 از انسان او عقیده به داند  می انسان جسمی نیروهای امتداد را جمعی ارتباط و وسیله لوهان مک
 امتداد و توسعه چرخ، طریق بدین کند.  می استفاده خود حواس توسعه جهت جمعی ارتباط وسایل

 در است. انسان عصبی سیستم امتداد و توسعه الکتریسیته، جریان و چشم، امتداد و توسعه کتاب، پا،
 از یک کدام و کند استفاده جمعی ارتباط وسایل از یک کدام از اینکه بر مبنی آنها تصمیم نتیجه

 تاثیر تحت عمیقاً را محیطش و او رفتاری و فکری خصوصیات کلیه دهد، گسترش را خود حواس

 وسایل تاثیر واقعیت او نظر به کند. پیدا جهان از متفاوتی درک شود  می باعث و دهد  می قرار
 جدا را وسایل این اجتماعی و شخصی تاثیرات همواره زیرا است مانده دور نظرها از جمعی ارتباط

 از یکی هرگاه» گوید  می باره این در لوهان مک اند.  کرده جستجو آن محتوای در و وسیله از
 نیز ما رفتار و تفکر نحوه کند  می پیدا توسعه ارتباطی وسایل از یکی از بیشتر استفاده دلیل به حواس

  «.کنیم  می درک متفاوت ای  گونه به اوست در آنچه با را جهان نتیجه، در شود  می عوض

  زیان( و سود )محاسبه عقلانی گزینش نظریه

 دست کجروی به افراد است. فرد انتخاب و گزینش آورد  ره کجروی نظریه، این اساس بر

 افراد همه برای مختلف، های  نسبت با هرچند آن، امکان که انتخابی خواهند  می چنین چون زنند،  می

 کند،  نمی نفی را محیطی علل و پیرامونی علل از رفتار اثرپذیری هرچند نظریه، این دارد. وجود

 یک اعضای باید که معنا بدین داند.  می انتخاب این اصلی مسئول را کنش فاعل نهایت، در ولی

 مجازات سنگین ای  گونه به مقررات، و قوانین از تخطی صورت در که باشند مطمئن جامعه

 صرفه به مقرون عقلانی گزینش تئوری اساس بر را خلاف کار آن به زدن دست و شوند  می

 در بدحجابی موارد از بخشی کم دست نظریه، این اساس بر (.11۳ :1۳۷۸ پور،  )رفیع بینند  نمی

 با برخورد در استراتژیک های  سیاست نگرفتن درپیش عمومی، افکار سست برخورد به جامعه،

 رسمی مراجع مند  ضابطه و خور در بازدارنده جمعی های  ظرفیت از نگرفتن بهره فرهنگی، معضلات

 بر آن، برابر در ناپذیر توجیه تسامح واکنش ندادن نشان ازمنکر، نهی همچون و متخلفان به

  گردد.  می

  ها  فرهنگ خرده نظریه

 به غالب فرهنگ با ناهمگون نسبتاً فرهنگی خرده به فرد ذهنی هرچند تعلق نظریه، این اساس بر

 خوشایند روانی های  پاداش به همسویی، این رهگذر از فرد و باشد همراه مندی  رضایت با اگر ویژه
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 خانواده و زنان یتیترب یفرهنگ فصلنامه

 السلام( )علیه حسین امام جامع دانشگاه علمی نشریات

 چشم غالب فرهنگ اقتضائات به التزام از فرد شود  می سبب رفته  رفته یابد، دست ای    ارضاءکننده و

 شوند  می یادآور اوهلین و کلوارد آورد. روی فرهنگی تعهدات ایفای قبال در مسئولیتی  بی و بپوشد

 توفیق نوعی آنان برای است ممکن روانه  کج رفتارهای به بزهکار نوجوانان یازیدن دست که

 خرده را آن که کجرو گروهی یا فرهنگ   خرده اعضای تأیید و باشد داشته پی در را اجتماعی

 را احترام و معمولاً نیز کجروان این خاطر رضایت از انواعی پندارند،  می خودی گروه یا فرهنگ

 :1۳۸0 )سلیمی، کند تقویت را رفتارها آن استمرار احتمال امر، این و آورد ارمغان به آنان برای

 و ملی هنجارهای به غیرمعتقد افراد اشراف، طبقه زنان بدحجابی تبیین برای نظریه، این (.445

 چندانی اعتبار و حرمت جمعی، های  ارزش و اخلاقی قواعد برای که طلب  تنوع جوانان و مذهبی

 قواعد نقض به مفتخرانه گاه و پروا  بی خود، های  هیجان ارضای و توجه جلب برای و نیستند قائل

  است. رفته کار به زنند،  می دست اجتماعی

  یادگیری نظریه

 در بیشتر دیگران، با خود معاشرت فرایند در که یابد  می سوق کجروی به صورتی در فرد

 فراوانی از شکنی،  قانون موافق تعاریف دیگر عبارت به باشد. شکنی  قانون موافق تعاریف معرض

 با فرد معاشرت هرچه بالطبع، برخوردارند. شکنی  قانون مخالف تعاریف با مقایسه در بیشتری

 تناسب و عاطفی درگیری میزان شدت، و ارجحیت مدت، وقوع، دفعات فراوانی نظر از کجروان

 اینکه آخر نکته بود. ترخواهد  عمیق و بیشتر اثرپذیری این باشد، بیشتر شده تجربه الگوهای با

 تأثیر تحت نیز هنجار به رفتارهای چه کرد، توجیه ها  ارزش و نیازها طریق از توان  نمی را کجروی

  (.۹2 :1۳۸1 )ممتاز، پذیرند  می صورت ها  ارزش و نیازها

  فمینیسم های  نظریه

 و شرایط آمدن پدید تجدد، زیرا است. آن اقتضای و غرب مدرن تمدن مظاهر از فمینیسم

 از غیر مرجعی و بشری قدرت ورای قدرتی هر از غفلت با بشر که است تدبیری و کوشیدن امکان

 به زندگی امور به دادن سامان و طبیعت در تصرف و عالم در خود موقعیتی تحکیم برای خود،

 و است بودن برده از بهتر بودن آزاد که دانستند می مردم همه همیشه وگرنه است، داده خرج

 به موقوف تجدد ظهور پس نیست؛ یکی اینها نداشتن با راحت وسایل و مسکن غذا، داشتن
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 نویسندگان:

 و خود به بشر تازه نگاه تجدد حقیقت، در ندارد. آن به ربطی حتی و نبوده تشخیص این پدیدآمدن

 اراده و قدرت خود در بشر نگاه، این با است. عالم و خود وجود در ای  تازه های  امکان یافتن و عالم

 دیده را چیز همه در تغییر و تصرف اراده این با متجدد عالم و دیده را چیز همه در تغییر و تصرف

 تعیین را نباید و باید که بود خدا اراده این، از قبل تا است. شده بنا اراده این با متجدد عالم و

 به را حس و عقل و نپسندید خویش زندگی در را خدا وجود استمرار مدرن بشر اما، کرد.  می

 محروم فراعقل عنوان به قدسی عقل و وحی از که تمدنی کرد. خویش زندگی گذار  قانون تنهایی

 عقلی وبر ماکس به و شد بهره  بی هم عملی و نظری عقل از پی در پی های  آزمون شکست با بود،

 دنیای شاخصه است. تکنیکی و ابزاری عقل آن، و ندارد یابی  حقیقت داعیه دیگر که آورد روی

  (.1۳۸1 )جعفری، داند  می ابزاری عقلانیت این در را مدرن

 پسا و پساازدواج عصر عصر، این شود.  می حذف سنتی تفکر از بازتابی عنوان به خانواده

 ازدواج و سرپرست تک فرزندان و غایب پدران مجرد، مادران پدیده که آنجا از است. خانواده

 خواهر، فرزندان، مادر، پدر، قدیمی و کهنه مفاهیم نهایت در است، فمینیست گذار دوره به مربوط

 کنار در تنها و منفک اتم ذرات صورت به افراد شوند.  می تلقی افراد مجموع از وغیره، برادر

 نوین، ساختار این در است. آورده هم گرد را آنها سود و لذت اضطرار اند؛  شده جمع یکدیگر

 تر  کوچک روز هر که اند  داده آپارتمان نام به هایی  قفس به را خود جای ها  خانه ندارد. وجود خانه

 در زیادی زمان تواند  نمی انسان که است ای  گونه به شهرها معماری شوند.    می تر  کوچک و

 دولت کند.  می خانه ترک به تشویق را ها  انسان بیشتر شناختی،  روان نظر از این و بماند ها  آپارتمان

 و است خوابگاه ندارد، چندانی کارکرد خانه است. گرفته عهده به را والدگری های  نقش همیشه

  آماده. غذای و قهوه صرف برای محلی

 سقط صنعت سکس، ازدواج، بدون همزیستی جهان، شدن زنانه احتمالاً که است آن واقعیت

 و است نو آدمی و عالمی ساختن تکاپوی در که است تمدنی اصول بر فرع همه و همه جنین،

 و خانواده به تمدن این که آنگاه است. نبوده فمینیسم آمدن وجود به برای آن از مستقل ای  اراده

 زن بخش این بقای برای عضو ترین  بنیادی چون و آید  می وجود به فمینیسم دهد،  می نظر آن اجزای

 نوین جهان این مطیع شهروندان تا کرد باسواد و آگاه نوین نظم معیارهای مطابق باید را او است،

 سقط حق رأی، حق از عبارتند زنان برای فمینیسم جنبش دستاوردهای از برخی .آیند وجود به
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 خانواده و زنان یتیترب یفرهنگ فصلنامه

 السلام( )علیه حسین امام جامع دانشگاه علمی نشریات

 در زنان گسترده حضور جنسی، آزادی مالی، استقلال مرد(، و زن تقصیر)برای بدون طلاق جنین،

 خانواده، اضمحلال مجردی، های  زندگی افزایش ازدواج، سن افزایش اقتصاد، و اجتماع سیاست،

 زنان، هویت بحران و زنانگی تخریب جنس، دو بین جویی  ستیزه حس ایجاد طلاق، افزایش

 ظهور بازی، جنس  هم رواج جامعه(، و )خانه عمومی و خصوصی مرز برداشتن مردانگی، تضعیف

 شدن ابزاری زنان، روحی و جسمی مختلف های    بیماری افزایش و ظهور فقر، شدن زنانه پدیده

 و پورنوگرافی و سکس صنعت جنین، سقط صنعت ایجاد با داران  سرمایه منافع خدمت در زنان

 و پوشش در مردگونه شاید و مطلق آزادی فمینیستی، های  نگرش ترین  مهم از جنسی روابط صنعت

 (.1۳۷۹ )رجبی، است آرایش

  دینداری های  نظریه 

 جوامع در راحتی به فرد عمل و اندیشه که است موثری عامل دین که است معتقد لنسکی

 یعنی دینداری های  جنبه ترین  مهم به گذاری  تاثیر این سنجش برای او سازد.  می متاثر مدرن

 گیری  جهت دو لنسکی و پردازد  می «دینی گروه با بودن درگیر میزان» و «دینی گیری  جهت»

 گیری  جهت دو این کند.  می قلمداد مهم مسیحی -یهودی دین در را «عبودیتی» و «کشیشی راست»

 متفاوتشان تاثبرات همچنین و مدرن دنیای در پذیرش عدم و پذیرش بودن، منفعل یا فعال لحاظ به

 جنبه دو از دیندار گروه بودن درگیر لنسکی اعتقاد به اند.  متمایز هم از عمل و فکر ی الگو بر

 ها  برنامه در را مشارکتی بعد او باشد. زیاد یا کم تواند  می که است برخوردار معاشرتی و مشارکتی

 و دوستانه پیوندهای داشتن حیث از را معاشرتی بعد و دین نهاد جمعی و رسمی های  فعالیت و

  (.۹-۸ :1۳۹4 دیگران، و )حقیقتیان دهد  می قرار توجه مورد کلیسا اعضای و کیشان  هم عاطفی

 دانش» ،«تجربه» ،«باور» ،«عمل» اصلی بعد چهار دینداری برای استارک رادنی و گلارک چارز

 سطح در چهارگانه ابعاد این اند.  کرده مطرح دینی الزام عمومی ابعاد عنوان تحت را «معرفت و

 عمل بعد تفکیک از ناشی آن افزایش که اند،    شده تقسیم مقباس یا شاخص پنج به اولیه های  مقیاس

 اما دارد، وجود دینی هر در اعتقادی نطام )اعتقادی(: باور بعد باشد.  می مناسکی و عبادی بعد دو به

 با دینی تجربیه )عاطفی(: تجربی بعد ییابد.  می عینی نمود مناسک صورت به اعتقادات این

 از تری  عالی وجه دینی عواطف و احساسات است. مرتبط دیندار فرد درون تجربیات احساسات،

 ندارد. بیرونی  نمود آینی مناسک و مراسم برخلاف و بوده درونی و قلبی کاملاً که است دینداری
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 بنیاد داده نظریه بر تاکید با بدحجابی از پیشگیری در اجتماعی بازاریابی الگوی کاربست

 1404زمستان  |شماره هفتاد و سوم  |سال بیستم 

 نویسندگان:

 بعد دو این تفاوت است، نزدیک بسیار عقیدتی بعد با دانش یا عقلانی معرفتی، بعد شناختی: بعد

 بیشترین دلیل به بعد این پیامدی: بعد است. دانش بعد اعتقادات در شناخت و آگاهی به مربوط

 جمله از شد. حذف مدتی از پس که استارک و گلارک دینداری الگوی ابعاد میان در اعتقادات

 با که دینداری، پیامدی بعد آن. ابعاد از بعدی نه است دینداری پیامد  نفسه،  فی پیامدی بعد اینکه،

 و احساسات عقاید، از و شود  می گفته اعمالی به شد گذاشته کنار دینداری الگوی از انتقاد این

 است بشر های  کنش و زندگی در ایمان آن نتایج و ثمرات از و گیرد  می ریشه مذهبی اعمال

  (.1۹۷0 استارک، و )گلارک

   متغیرها مفهومی تعاریف

 است نامی همچنین رفته، کار به حاجب و پرده پوشش، معنای به لغت در حجاب حجاب:

 نامیده «حجاب» نیز گردد حایل چیز دو میان آنچه پوشانند.  می را خود آن وسیله به آنچه برای

 مِنْ وَ » فرماید:  می که متعال خداوند کلام زمینه این در (.15 :۳ ج ق، 141۶ منظور، )ابن شود  می

 )سوره دارد( وجود دین و نحله در ای  فاصله و حاجز شما و ما میان» یعنی «حِجابٌ بَیْنکَِ وَ بَیْنِنا

 کند:  می بیان چنین واژه این درباره را خود لغوی تحقیقات نتیجه مطهری شهید (.5 آیه فصلت،

 معنی به استعمالش بیشتر حاجب، و پرده معنی به هم و است پوشیدن معنی به هم حجاب کلمه»

 بتوان شاید و است پوشش وسیله پرده که دهد  می پوشش مفهوم جهت آن از کلمه این است. پرده

 از که شود  می نامیده حجاب پوشش آن نیست، حجاب پوشش هر لغت اصل حسب به که گفت

  (.۷2 :1۳۸۹ )مطهری، گیرد صورت شدن واقع پرده پشت طریق

 «حجاب» واژه در توان  می را اسلام در مسلمان زن پوشش مطلوب معیارهای بدحجابی:

 را اسلامی پوشش و کرده کوتاهی خود شرعی وظایف انجام در که زنی به امروزه کرد. خلاصه

مفهومی است که با کوتاهی در « بدحجابی»بر این اساس  گویند. حجاب  بی یا بدحجاب نکند، رعایت

به پوشش و  شود و عمدتاً  دهنده حجاب، محقق می  هایی از اجزای تشکیل  التزام عملی به بخش یا بخش

باشد هر چند که پوشش مردان نیز در شریعت اسلام،   رفتار غیر اسلامی زن در عرصه اجتماع ناظر می

های خاص خود را دارا باشد و جامعه کنونی ما، از حالت مطلوب آن فاصله بسیاری   شرایط و ویژگی

 بلکه ندک  نمی رعایت را شرعی حجاب واجب حد که گرفته است. بدحجاب فقط کسی نیست
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 خانواده و زنان یتیترب یفرهنگ فصلنامه

 السلام( )علیه حسین امام جامع دانشگاه علمی نشریات

 نوع ظاهرش، وضع حال عین در ولی کند رعایت کاملاً را حدود این که کسی است ممکن

 در و اطرافش و افراد به نگاهش نوع حتی رفتنش، راه نوع گفتنش، سخن نوع مردان، با رفتارش

  (.1۳۹1 )کاردوانی، باشد دارا زبان با که باشد ای  گونه به اجتماع در او ارتباط نوع کلام یک

 و افراد آن به وسیله که شود  می اجتماعی تعریف -مدیریتی فرایند یک عنوان به بازاریابی:

در  و پول نام به ای  واسطه و مهم ابزار به وسیله یکدیگر با خدمات و کالا مبادلة و تولید طریق گروهها از

  (.1۳۹5 پارسائیان، ؛200۶ )کاتلر، نمایند  می اقدام خود های  خواسته و نیازها تأمین با بازار نام به محلی

 و تجاری بازاریابی مفاهیم از استفاده بر بازاریابی آمیخته اجتماعی: بازاریابی آمیخته

 )کاتلر، کند  می تاکید هدف مخاطبان رفتار داوطلبانه تغییر و اجتماعی اهداف برای آنها کاربرد

 طبق بر برد.  می بهره مداری  مشتری فلسفه از تجاری بازاریابی مانند نیز اجتماعی بازاریابی (.200۶

 هدف مخاطبان فعلی رفتارهای و ها  خواسته نیازها، تا کنند  می تلاش تجاری بازاریابان فلسفه این

 از را هستند(، رانندگان که هدف مخاطبان ایمنی کمربند بستن رفتار ترویج مورد در مثال )برای

 طراحی اصلی کلید هدف، مخاطبان بندی  بخش فرآیند نمایند. شناسایی مستمر تحقیقات طریق

 و مداخله طراحی آنها، رفتار شناسایی و مخاطبان بندی  بخش از پس بعدی مرحله است. مداخله

 با که است کنترل قابل ابزارهای از ای  مجموعه  اجتماعی بازاریابی آمیخته است. اجتماعی بازاریابی

 تا کرده اصلاح را هدف مخاطبان های  نگرش و باورها توان  می آنها منسجم و یکپارچه مدیریت

 آمیخته (.۷۷ :1۳۹1 منتظری، و ورنامخواستی )نیازی شود نهادینه جامعه سطح در مطلوب رفتارهای

   است: زیر اجزای دارای اجتماعی بازاریابی

 تعیین آن براساس بازاریابی آمیخته عناصر سایر که است مبنایی محصول آمیخته محصول:

 را جدید رفتار با سازگاری که شود خدماتی و محصولات شامل تواند  می محصول شوند.  می

 از ترکیبی یا و ملموس اشیاء موارد برخی در و ها  شیوه ها،  ایده تواند  می همچنین بخشد،  می تسهیل

 های  نگرش و نظرات القای و آنها مشکلات رفع و مشتریان با مشاوره شکل به یا و باشد سه هر

 (.200۶ ریچ، )وین باشد مشتریان به خویش

 بازاریابی در قیمت است. هزینه بازاریابی آمیخته در توجه قابل و مهم عناصر از یکی قیمت:

 در شود.  می متحمل جدید رفتار با سازگاری در مخاطب که گردد برمی ای  هزینه به اجتماعی

 و جدید رفتار برای مبادله در مخاطب که انرژی و تلاش زمان، شکل به قیمت مبادله، تئوری
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 بنیاد داده نظریه بر تاکید با بدحجابی از پیشگیری در اجتماعی بازاریابی الگوی کاربست

 1404زمستان  |شماره هفتاد و سوم  |سال بیستم 

 نویسندگان:

 روانی و زمانی مالی، تواند  می هزینه این (.2012 )گوردن، شود  می بیان کند،  می صرف آن مزایای

  (.200۶ ریچ، )وین باشد

 رسد.  می مشتری به ایده یا محصول آن کمک با که است مسیری توزیع )مکان(: توزیع

 مخاطبان دسترس در نظر مورد ایده یا محصول تا شود  می انجام که هایی  فعالیت دیگر، بعبارت

  (.12۷ :200۹ همکاران، و )کانت گیرد قرار هدف

 بمنظور هدف مخاطبان با ارتباط برقراری برای شده انجام های  تلاش به ترویج ترویج:

 اینجا در گردد.  برمی نامطلوب رفتار ترک یا و مطلوب رفتار انجام مزایای خصوص در رسانی  اطلاع

 نه و باشد ترویج های  استراتژی از یزرگی بخش تواند  می تبلیغات که دارد اهمیت نکته این ذکر

  (.۹5 :201۳ )گریج، همه

  اجتماعی بازاریابی عوامل متغیرهای عملیاتی تعریف

 مزایایی و جدید رفتار به محصول اجتماعی، بازاریابی بحث در محصول: جای به پیشنهاد

 ترویج بر تمرکز اجتماعی بازاریابی در شود.  می اطلاق کند،  می هدف مخاطبان نصیب رفتار این که

 طریق از جان حفظ ایده مانند (.2010 هنلی، و )دنووان است اجتماعی مطلوب رفتارهای و ها  ایده

 یا و زدن مسواک مطلوب رفتار طریق از سلامتی حفظ ایده یا و ایمنی کمربند بستن مطلوب رفتار

 تجاوز مانند هایی  آسیب از پیشگیری و حجاب در کردار سلامت ایده یا و متانت، و وقار و حیا ایده

 ابتدا از باید هدف مخاطبان جامعه. در بدحجابی به منتهی ابعاد( تمامی )در جنسی های  خشونت و

 مشکل آن برای مناسبی حل  راه نظر مورد )ایده( محصول و دارد وجود مشکلی که شوند آگاه

 قدم ایده یا خدمت محصول، آن از استفاده جهت در خود رفتار اصلاح برای آنگاه تا است

  بردارند.

 مبادله در هدف مخاطبان که است ای  هزینه بیانگر قیمت قیمت: جای به مشارکت هزینه

 باید یابد، افزایش ایده یا محصول یک از استقبال اینکه برای شوند.  می متحمل جدید رفتار برای

 اجتماعی بازاریابی در (.201۳ آرمسترانگ، و )کاتلر باشد کمتر آن از حاصل منافع از قیمتش

 نامطلوب، رفتارهای انجام هزینه بردن بالا طریق از گذاری  قیمت های  تکنیک از استفاده با توان  می

 کمربند نبستن هزینه جریمه، مبلغ افزایش با توان  می مثال بعنوان شد. موجب را رفتارها این ترک
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 خانواده و زنان یتیترب یفرهنگ فصلنامه

 السلام( )علیه حسین امام جامع دانشگاه علمی نشریات

 مستقیم غیر برخورد و بومی دانشجویان جذب در سرزمین آمایش رعایت یا و داد افزایش را ایمنی

  شهروندی. حقوق ای  پاره از سازی  محروم قالب در نامناسب پوشش و حجابی  بی عوامل با

 است خدمات بازاریابی به وابسته بیشتر اجتماعی بازاریابی مکان: جای به دسترسی قابلیت

 اگر نیست فیزیکی محصول یک مبنای بر همیشه بنابراین است. دسترسی قابلیت آن اصلی کلید که

 آنجا در که گردد  برمی کانالی یا محل به مکان دیگر سوی از شود. شامل را آن است ممکن چه

 )گوردن، شود  می انجام جدید رفتار به ترغیب آن طریق از و گیرد  می قرار تبلیغ مورد رقتار تغییر

 به مخاطب برای مناسب و راحت فضای کردن فراهم مکان راهبرد از هدف واقع در (.2012

 به را رفتار موانع و رقابتی عوامل و بخشد تسهیل را جدید رفتار به عمل و پذیرش که ای  گونه

 است توزیع سیستم مکان، مصداق لمس، قابل محصول یک مورد در دیگر بعبارت برساند. حداقل

 و اطلاعات آنها طریق از که هایی  کانال لمس، قابل غیر خدمت یا محصول یک در که حالی در

 های  رسانه مانند (،51 :1۳۹1 قاسمی، و )فرهام شود  می شامل را مکان رسد،  می مشتریان به آموزش

  ربط.  ذی های  تشکل و نظارتی های  برنامه جمعی،

 شامل و است بازاریابی آمیخته از بخشی ترویج ترویج: جای به اجتماعی ارتباطات

 باشد.  می ... و ای،  رسانه جانبه همه حمایت آموزش، عمومی، روابط تبلیغات، یافته  ادغام بکارگیری

 به پیام رساندن آن هدف که کنندگان  مصرف با ارتباط در ارتباطی های  برنامه مجموعه بعبارتی

 مختلف، های  رسانه طریق از تبلیغات مانند شود  می بدحجابی از پیشگیری باعث که است مخاطبان

  ترغیبی. های  فعالیت و متناسب و کارآمد آموزشی محتوای و آموزش

 سایر هدف، مخاطبان بر علاوه باید اجتماعی، بازاریابی در موفقیت کسب برای عمومیت:

 گیرند. قرار توجه مورد تاثیرگذارند، هدف مخاطبان رفتارهای و تصمیمات بر که گروهها و افراد

 و مستقیم بصورت که شوند  می نامیده مرجع گروههای پذیرد،  می تاثیر آنها از فرد که اشخاصی

 و همکاران آشنایان، دوستان، خانواده، شامل مرجع گروههای تاثیرگذارند. فرد رفتار بر مستقیم  غیر

 پیشگیری اجتماعی بازاریابی خصوص در مثال برای (.1۳۸ :2010 )چندراسکر، است مشهور افراد

 معصومین)ع( مانند آرمانی های  شخصیت از گیری  سرمشق و تقلید همان یا الگوسازی بدحجابی، از

 مادر و پدر ویژه به خانواده اعضای کنار در روایات و قرآن نظر از حسنه های  اسوه از هایی  نمونه و
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 بنیاد داده نظریه بر تاکید با بدحجابی از پیشگیری در اجتماعی بازاریابی الگوی کاربست

 1404زمستان  |شماره هفتاد و سوم  |سال بیستم 

 نویسندگان:

 نوجوان دختران باورهای و اندیشه بر گذار  تاثیر معلمین و مربیان و آشنایان و دوستان آنها، همسر و

  باشد.  می اهمیت حائز مقدس های  ارزش و دینی باورهای انتقال در

 اهداف که جامعه های  سازمان کلیه از نیمی تا است نیاز برنامه شدن واقع موثر برای مشارکت:

 موفق اجرای بمنظور مثال برای گیرند. قرار هم کنار در دارند، یکسان( اهداف الزاماً )نه مشابه

 مجلس قضائیه، قوه جمله از متولی های دستگاه بدحجابی، از پیشگیری بر اجتماعی بازاریابی

 احیای ستاد شهرداری، بسیج، مقاومت نیروی انتظامی، نیروی وسیما، صدا سازمان اسلامی، شورای

 وزارت پرورش، و آموزش وزارت اسلامی، ارشاد و فرهنگ وزارت منکر، از نهی و معروف به امر

 بازگانی، وزارت جمهوری، ریاست خانواده و زنان امور مرکز اسلامی، تبلیغات سازمان کشور،

 مقرر نهادهای جمله از ... و پزشکی آموزش و درمان بهداشت، وزارت دارایی، و اقتصاد وزارت

 باشند. داشته تنگاتنگی همکاری باید که باشند  می حجاب و عفاف فرهنگ گسترش قانون در

 پژوهش پیشینۀ

 مرکز و اینترنتی پایگاه تحقیقاتی، و پژوهشی مراکز در آمده بعمل تحقیقات بررسی اب

 موضوع به مستقیم بطور که پژوهشی تحقیق، عنوان خصوص در کشور، علمی مدارک و اطلاعات

 ،«تئوری( )گراندد بنیادداده نظریه از استفاده با بدحجابی از پیشگیری در اجتماعی بازاریابی الگوی»

 با متناظر که تحقیقاتی بررسی به تحقیق، پیشینه در نتیجه در نگردید. ملاحظه باشد، پرداخته

 است. شده پرداخته باشد،  می تحقیق موضوع

 گسترش اجتماعی -فرهنگی عوامل تحلیل» عنوان با پژوهشی در (1400) همکاران و نیا  کریمی

 و مسایل از یکی حجابی بد که رسیدند نتیجه این به ای  کتابخانه روش از استفاده با ،«بدحجابی

 بروز در اجتماعی عوامل مهمترین از .شود  می محسوب اجتماعی اخلاق حوزه در جدی چالشهای

 نگرش و کورکورانه تقلید دیگران، سرزنش با ها  ارزش تغییر به توان  می جامعه در بدحجابی

 داشت. اشاره ازدواج به زدن پل و اعتقادی و ایمانی ضعف محبت، و عاطفه کمبود سطحی،

 بودن رنگ کم و بدخانواده عادات و ناصحیح تربیت از ندا عبارت خانوادگی عوامل همچنین

 ناشناخته از عبارتند شده شناخته فرهنگی عوامل و مذهبی شبه های  خانواده در دینی های  ارزش

 فرهنگی گذاران  سیاست نظارت عدم جمعی، های  رسانه مذهبی، های  اقلیت حجاب، فرهنگ ماندن
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 خانواده و زنان یتیترب یفرهنگ فصلنامه

 السلام( )علیه حسین امام جامع دانشگاه علمی نشریات

 عوامل مهمترین آمده بدست نتایج به توجه با نهایت در فرهنگی. تهاجم پوشاک، حوزه در

 فرهنگی تهاجم و ها  ارزش دگرگونی و تباهی و فساد گسترش و ها  رسانه جامعه در حجابی  بی

 و خودنمایی حجابی،  بی الگوی دادن و عفاف و حجاب فرهنگ کردن نابود در که باشد  می

  دارند. مهمی نقش جامعه به خودآرایی

 سازمانی بین ارتباطات شناسی  آسیب» عنوان با ای  مقاله در (1۳۹۹) سهرابی و عبدالرحمانی

 ارشاد و فرهنگ وزارت و فرهنگی انقلاب عالی شورای ناجا، سازمان عفاف؛ و حجاب متولیان

 مصوبه اجرای در دخیل و موثر افراد از نفر ۳0 میان در و هدفمند گیری  نمونه روش با ،«اسلامی

 وزارت فرهنگی، انقلاب عالی شورای دبیرخانه کارکنان شامل فرهنگی انقلاب عالی شورای 42۷

 تحلیل روش با و یافته  ساخت  نیمه مصاحبه از استفاده با ناجا، سازمان و اسلامی ارشاد و فرهنگ

 از یک هر کردن عمل بخشی و سازنده ارتباط نبود دلیل به که رسیدند نتیجه این به مضمون،

 است. نبوده بخش  رضایت جامعه در عفاف و حجاب ترویج و حفظ موفقیت میزان نهادهای،

 متعددی عوامل تأثیر تحت عفاف و حجاب حوزه در سازمانی بین تعاملات داد نشان نتایج همچنین

 نگاه نوع و برداشت مدیران، شخصی منافع دادن دخالت و متولی مدیران انتخاب دارد. قرار

 ابهام و سرگشتگی و متولی نهای سازما متفاوت و متضاد دیدگاههای عفاف، و حجاب به کارمندان

 فعالیت ارزیابی برای مسئول نظارتی نهاد از نگرفتن مشورت و 42۷ مصوبه صحیح درک در

 این در سازمانی بین ارتباطات به مربوط های  آسیب ترین  مهم ازجمله متولی های سازمان از هریک

  است. زمینه

 و حجاب نقش تطبیقی بررسی» عنوان با پژوهشی در (،1۳۹۸) حیدرپور و زاده  خداوردی

 شهروندان از نفر ۳۸4 میان در و پیمایش روش با ،«بجنورد شهر در امنیتی های  شاخص بر بدحجابی

 اجتماعی آسیبهای و حجاب رعایت میزان بین معناداری رابطه که رسیدند نتیجه این به بجنورد شهر

 به و شود  می شدیدتر تهدیدات نوع باشد، تر  نامناسب فرد حجاب چه هر دارد؛ وجود فرد به وارده

  باشد.  می بیشتر شده احساس امنیت باشد، مطابق شرعی موازین با حجاب چه هر کلی طور

 های  سیاست شدن اجرایی بر موثر عوامل» عنوان با ای  مقاله در (1۳۹۷) پور  رحمانی و کلهر

 و حجاب( موضوع به نسبت مردم )نگرش پارامتر دو بررسی به «رو  پیش راهکارهای و حجاب

 پنج در حجاب موضوع به جامعه نگرش وضعیت که داد نشان نتایج پرداختند. پوششی(، )رفتار
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 بنیاد داده نظریه بر تاکید با بدحجابی از پیشگیری در اجتماعی بازاریابی الگوی کاربست

 1404زمستان  |شماره هفتاد و سوم  |سال بیستم 

 نویسندگان:

 حجاب، حدود مسلمان، زن برای حجاب ضرورت حجاب، ارزشمندی شامل اساسی محور

 خصوص در همچنین باشد.  می حجاب موضوع در دولت مداخله و حجابی  بی و حجاب پیامدهای

 شرعی از حجاب ارزشمندی تغییرات شامل مهم و کانونی موضوع سه کشور در حجاب وضعیت

 بدحجابی بحران کانونهای عرفی(، های  )محجبه آسیب کم بدحجابان بالای جمعیت عرفی، به

  شود. انجام آنها کردن لحاظ با باید گیری  تصمیم و سیاستگذاری هرگونه که دارد وجود

 و عفاف تربیت شناسی  آسیب نظری مدل» عنوان با پژوهشی در (،1۳۹۶) همکاران و فر  سالاری

 عفاف حوزه تحقیقات و اسلامی تربیت آثار دینی، متون محتوای تحلیل روش با «ایران در حجاب

 در حجاب و عفاف تربیت شناسی  آسیب نظری مدل تدوین  از پس استقرایی روش و حجاب و

 داد نشان نتایج پرداختند. مدل این اعتبار سنجش و اسلامی علوم متخصصان از نظرسنجی به ایران،

 های  محیط خانواده، حوزه پنج در عفاف تربیت های  آسیب بررسی تایید ضمن متخصصان که

 های  محیط و خانواده های  گویه تاثیر مذهبی، های  موقعیت و حکومت نهادهای ها،  رسانه آموزشی،

  کردند. ارزیابی ها  سایرحوزه از بالاتر را آموزشی

 فرهنگی های  سیاست تحلیل» عنوان با پژوهشی در (،1۳۹۶) گلوجه محمدوند و پیکانی هادی

 منبع یه فرهنگی سیاست اصلی متون و مصوبات اسناد، بررسی به کیفی روش با ،«زنان پوشش

 و اسلامی شورای مجلس فرهنگی، انقلاب عالی شورای یعنی زنان پوشش زمینه در گذار  سیاست

 مرتبط قوانین رویکرد که داد نشان نتایج پرداختند. جمهوری ریاست خانواده و زنان امور معاونت

 برخورد و سازی  فرهنگ به انقلاب، اوایل در متخلفان خشن برخورد و مجازات از زنان پوشش با

 اما است. شده بیشتری توجه تبلیغی و آموزشی فرهنگی، فعالیتهای توسعه به و است کرده تغییر نرم

 موفقیت با عمل در ربط  ذی دستگاههای توسط انقلاب از بعد شده تدوین های  سیاست اغلب

 تحقق برای موجود تنبیهی و تشویقی ظرفیتهای تمام از دولت اینکه وجود با و نشده مواجه چندانی

 جامع تعریف فقدان مانند عواملی است. نبوده موفق موثری طور به اما کرده؛ استفاده ها  سیاست این

 جامعه، در پوشش نوع خصوص در متفاوت های  برداشت و قوانین در حجاب و پوشش از

 های  ناهماهنگی زنان، پوشش حوزه های  سیاست اجرای در سلیقه اعمال و ابهام گویی،  کلی

 با قانونی مصوبات و ها  سیاست هماهنگی عدم و فرهنگی های  سیاست به توجهی  کم ساختاری،
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 خانواده و زنان یتیترب یفرهنگ فصلنامه

 السلام( )علیه حسین امام جامع دانشگاه علمی نشریات

 زنان پوش حوزه در گذاری  سیاست موفقیت عدم عوامل از مناسب، نظارت فقدان و جامعه شرایط

  است.

 بازدارنده و کننده  تسهیل عوامل» عنوان با ای  مقاله در (1۳۹5) همکاران و شوریده زاده  آتش

 یازده میان و تئوری گراندد روش با ،«کیفی مطالعه یک دانشجویان: توسط کامل حجاب رعایت

 دو مشاور، استاد سه کرده، حجاب ترک دانشجویان از نفر دوازده باحجاب، دانشجویان از نفر

 که رسیدند نتیجه این به کرده  حجاب ترک دانشجویان خانواده اعضای از نفر سه و فرهنگی معاون

 مداری،  اخلاق با است. دانشجویان حجاب رعایت در کننده  تسهیل عامل معنویات، به تقید

 حجاب رعایت در بازدارنده عاملی که باورها، در تردید و شده انتزاع رجاء و خوف و مداری  دین

 شناخت و سطحی و دینی باورهای گریزی،  فطرت طبقه زیر سه با شد، شناخته دانشجویان کامل

 و شود  می تقویت معنویات به تقید با کامل، حجاب رعایت همچنین است. ارتباط در ناکافی دینی

 به است لازم حجاب توسعه و ترویج منظور به بنابراین کند.  می تضعیف را حجاب باورها در تردید

 ها،  ارزش و باورها تقویت برای و کرد توجه کامل حجاب رعایت بازدارنده و کننده  تسهیل عوامل

  آورد. عمل به لازم اقدامات

 های  آسیب کاهش از حمایت کیفیت» عنوان با پژوهشی در (1۳۹5) دیده  جهان و حسینی

 قوانین که رسیدند نتیجه این به توصیفی روش با ،«کیفری قوانین قلمروی در حجابی  بی اجتماعی

 جزایی قوانین در نمایند. ایفاء موثری نقش اجتماعی های آسیب کاهش راستای در توانند  می

 اجرای ضمانت با اجتماعی آسیب های  جلوه از یکی عنوان به عفاف و حجاب فقدان کشور،

 و ارزش از هستند، اجتماعی آسیب منشاء دارای که هایی  بزه که چرا است شده همراه کیفری

 است اجتماعی های  آسیب کاهش حمایتی، رویکرد از قانونگذار هدف برخوردارند. والایی اهمیت

 بر تواند  می نقایص این رفع که طوری به است نشده بهره  بی نقایصی از حمایت این کیفیت که

 و حجابی  بی از ناشی اجتماعی آسیبهای بروز از جلوگیری در قانونی های  حمایت نقش کارآمدی

 حجاب و عفاف تفکر شدن فراگیر جهت در که راهکارهایی از یکی واقع در بیفزاید. عفافی  بی

 از جلوگیری برای مناسب کیفری اجرای ضمانت بینی  پیش شود، مطرح حقوق حوزه در تواند  می

  گردد.  می نمایان عمومی انظار در که است حجاب و عفاف فرهنگ خلاف اعمال
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 بنیاد داده نظریه بر تاکید با بدحجابی از پیشگیری در اجتماعی بازاریابی الگوی کاربست

 1404زمستان  |شماره هفتاد و سوم  |سال بیستم 

 نویسندگان:

 ای  رسانه و فرهنگی عوامل نقش » عنوان با پژوهشی در (،1۳۹4) احمدی و سنگده خدادادی

 کشور سال 15 بالای زنان و دختران از نفر 2۸۶۸ میان در ملی، ای  مطالعه زنان؛ حجاب بینی  پیش در

 با معناداری و مثبت رابطه دارای حجاب که رسیدند نتیجه این به ای  مرحله چند گیری  نمونه شیوه به

 از درصد 5۹ بینی  پیش به قادر فرهنگی عوامل که داد نشان رگرسیون نتایج است. فرهنگی عوامل

 گرایی،  غرب عامل سه ترتیب به فرهنگی عوامل بین از است. کشور زنان و دختران بدحجابی

 دختران و زنان بدحجابی بینی  پیش در را سهم بیشترین مبتذل های  فیلم تماشای و ماهوار از استفاده

 بیش حجاب زمینه در ریزی  برنامه و اقدام هرگونه و فرهنگی عوامل به توجه بنابراین دارند. کشور

  دارد. اهمیت پیش از

 ،«عفاف و حجاب ساختاری معادلات یابی  مدل» عنوان با ای  مقاله در (1۳۹2) احمدی نیا،  طیبی

 سویه دو رابطه که رسیدند نتیجه این به آموزان،  دانش از نفر 10۶۹ میان در و پیمایش روش با

 پذیرند.  می تاثیر هم از و گذاشته تاثیر هم بر یعنی است؛ معنادار و مثبت رابطه یک عفاف و حجاب

 تر  قوی آن برازش های  شاخص و بوده عفاف بر حجاب مدل از بیشتر حجاب بر عفاف مدل اثر اما

 و بوده باور عفاف، مکنون معرف مهمترین ساختاری معادلات تحلیل براساس است. تر  مناسب و

 ترتیب به حجاب مکنون های  معرف همچنین دارند. قرار آگاهی و عملی التزم ترتیب، به آن از پس

  آگاهی. و باور عملی، التزام از: عبارتند اهمیت

 های  واکنش را حجاب به گرایش مسئله ،«حجاب و زنان» عنوان با ای  مقاله در (200۳) واتسون

 بر حاکم اصول به توجه با است درصدد لذا داند.  می جهانی فرایندهای به نسبت زنان فردی

 از طیف دو نظرات به استناد با ادامه در و کند بیان را قرآن در پوشش با مرتبط مفاهیم حجاب،

 و شمارد فردی و سیاسی ای  مسأله مختلف، دنیاهای در و ها  ریشه در را زنان حجاب انتخاب زنان،

 و گرایی  مصرف علیه اعتراض و معکوس فمینیسم نوعی را حجاب به زنان آشکار گرایش حتی

  کند. محسوب گرایی  غرب

 مصرف محلی الگوهای و جنسیتی مناسبات تغییر» عنوان با پژوهشی در (،200۳) تانگاراجاه

 مهاجرت که رسید نتیجه این به «سریلانکا شرق به خاورمیانه از مهاجر مسلمان زنان بین در مذهبی

 هم مهاجر زنان شود.  می اسلامی متحد فرهنگ یک درون در ها  آن روزه هر اعمال تغییر باعث
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 خانواده و زنان یتیترب یفرهنگ فصلنامه

 السلام( )علیه حسین امام جامع دانشگاه علمی نشریات

 اسلامی مذهبی اعمال نتیجه در کنند  می مصرف را عربی کشورهای از شده وارد کالاهای چنین

  کند.  می ایفاء مهاجر زنان زندگی در بخشی قدرت و گرایانه  ترقی نقش

 بررسی پی در ،«اثر تشدید و شکل تغییر لندن: در حجاب» عنوان با ای  مطالعه در (200۷) تارلو

 است. بوده لندن فرهنگی شهر چند در تمایز از آشکار شاخصی عنوان به پوشش و لباس اهمیت

 کالا یک عنوان به اغلب مسلمان متوسط طبقه زنان سوی از حجاب انتخاب که است معتقد وی

 پتانسیل خود تحقیق در تارلو طورکلی به آن. فرهنگی زمینه پس عنوان به نه شود،  می نگریسته

  دارد. دیگران روی معناداری تأثیر حجاب که است معتقد و کرده بررسی را حجاب انتقالی

 فرهنگ آشکار: نژادپرستی محجبه بدن» عنوان با ای  مطالعه در (200۸) ویلیامسون و خیابانی

 بین در رایج حجاب انواع معمولاً بریتانیایی های  رسانه که دادند نشان ،«آفتاب در مسابقه و سیاسی

 ارائه معنادار ارتباطات برای مانعی عنوان به را حجاب و بازنمایی یکسان صورت به را مسلمان زنان

 شدن همانند در که آیند  می شمار به قدار  بی افرادی عنوان به باحجاب زنان ها  آن نظر از کنند.  می

 شمار به انگلیسی زندگی سبکهای برای مضاعف خطری و اند  خورده شکست میزبان جامعه با

   روند.  می

 این به ،«دهلی مسلمان زنان در مدرن های  رسانه عمیق تأثیر» عنوان با ای  مطالعه در (2010) مهتا

 به اما است، بوده ممنوع و تابو صورت به اوایل تصویری های  رسانه مصرف چند هر که رسید نتیجه

 کالایی تأثیر تحت معناداری صورت به ای  رسانه محصولات کنندگان  مصرف امروزه رسد  می نظر

 زنان که است واقعیت این دهنده  نشان نیز تحقیق های  یافته اند.  قرارگرفته ای  رسانه فرهنگ شدن

 اندیشیده الگوهای و زندگی سبک و داده تغییر کاملاً را ای  رسانه مصرف سنتی مفروضات مسلمان

  اند.  کرده بازبینی را خود از شده

 نشان ،«حجاب در مسلمان جوانان زنان چهره» عنوان با ای  مطالعه در (2010) ومشیرا شیرازی

 و اجتماعی سیاسی، عوامل باید غرب، در حجاب به نسبت مسلمان زنان نگاه فهم برای که دادند

 چگونگی و ها  آن گروه شناختی  جمعیت ترکیب ها،  آن مهاجرت ماهیت کشور، یک تاریخی

 ادبیات و ای  رسانه بازنمایی که حالی در کرد. بررسی را شهروندی و شدن دنیوی از ها  تفسیرآن

 سیاسی شخصی، هویت از شکلی یا برانگیز  شور عملی عنوان به را اروپا در نقاب معنای دانشگاهی

 غرب، در مسلمان زنان با عمیق های ازمصاحبه ها  آن تحقیق های  یافته اما کند،  می معرفی مذهبی و
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 بنیاد داده نظریه بر تاکید با بدحجابی از پیشگیری در اجتماعی بازاریابی الگوی کاربست

 1404زمستان  |شماره هفتاد و سوم  |سال بیستم 

 نویسندگان:

 روسری از استفاده عین در مطالعه، در کنندگان  شرکت از نیمی کند.  می متبادر را دیگری معنای

 و غیرضروری را آن آمریکا محیط در برعکس بلکه نداشتند، نقاب از استفاده برای تمایلی هیچ

 از استفاده به مایل که کسانی برای را حق این کنندگان  مشارکت اکثر البته دانستند.  می نامناسب

  شمردند.  می محترم بودند، نقاب

 روحی اختلال و لباس فرهنگی: هویت» عنوان با پژوهشی در (200۸) همکاران و بهویی

 که دادند نشان «بنگلادشی و بریتانیا سفید نوجوانان نگراز  آینده مدرسه بر مبتنی مطالعه عمومی،

 مشکلات مستعد کمتر دهند،  می ترجیح غربی لباسهای بر را مذهبی و سنتی های  لباس که دخترانی

   دارد. آنها شادکامی و بهزیستی بر بلندمدتی اثرات مسئله، این و هستند آینده زندگی در روانی

 برای اجتماعی بازاریابی الگوی توسعة» عنوان با ای  مقاله در (1۳۹۷) نژاد  قاسم و پور  اسماعیل

 ارزش خلق رفتاری مداخلة طریق از ترافیک فرهنگ ارتقاء چگونگی بررسی به ،«بیمه شرکتهای

 بازاریابی الگوی توسعة پژوهش، این اجرای از هدف پرداختند. بیمه شرکتهای برای مشترک

 فرهنگ ارتقای در راهور پلیس رفتاری مداخلة های  تجربه طریق از بیمه شرکتهای برای اجتماعی

 است. شده استفاده بنیاد  داده نظریة روش از نظری سازة تبیین برای پژوهش این در است. ترافیک

 و راهور پلیس مجموعة دو کارشناسان آن، موضوعی قلمرو به توجه با پژوهش این آماری جامعة

 گیری  نمونه کنندگان  مشارکت از ها،  داده گردآوری منظور به رو این از است. گیلان استان در بیمه

 نظری اشباع و نیامد دست به جدیدی دادة مصاحبه، 20 از پس آن مبنای بر که گرفت انجام نظری

 مخاطره پر های  رفتار به واکنش در توانند  می بیمه های شرکت دهد  می نشان ها  یافته داد. رخ

 خلق آن پیامد که کنند استفاده اجبار و آگاهی هشدار، ترغیب، های  استراتژی از شدگان،  بیمه

    است. مشترک ارزش

 یکپارچه اجرای بر موثر عوامل مدل ارائه» عنوان با ای مقاله در (1۳۹5) همکاران و زارعی

 رویکرد بر مبتنی کمی تحقیق روش از استفاده با ،«سلامت حوزه در اجتماعی بازاریابی آمیخته

 همدان پزشکی علوم دانشگاه در سلامت مدیریت حوزه خبرگان از نفر ۶۷ با مصاحبه و پیمایشی

 نتیجه این به تصادفی گیری  نمونه روش و استاندارد پرسشنامه از استفاده با 1۳۹4 سال زمستان در

 معرفی با شد. پیشگیرانه اقدامات موجب توان  می اجتماعی بازاریابی آمیخته اجرای با که رسیدند

 آمیخته یکپارچه اجرای در موثر عوامل عنوان به افراد با مرتبط منابع و سازمان با مرتبط منابع



  

   

 

231 

 خانواده و زنان یتیترب یفرهنگ فصلنامه

 السلام( )علیه حسین امام جامع دانشگاه علمی نشریات

 تاثیر افراد رفتاری تمایلات بر ارزش خلق طریق از عوامل این شد مشخص اجتماعی بازاریابی

  گذارند.  می

 جوانان و ورزش اداره اجتماعی بازاریابی آمیخته تحلیل» عنوان با پژوهشی در (1۳۹5) امیری

 های عامل اکتشافی، عاملی تحلیل روش از استفاده با ،«همگانی ورزش ترویج در اصفهان شهر

 ورزشی های  مجموعه مخاطبان از تن ۳04 شامل ها  نمونه حجم با و اجتماعی، بازاریابی آمیخته

 اصفهان جوانان و ورزش اداره اجتماعی بازاریابی آمیخته اصفهان، جوانان و ورزش اداره به وابسته

 دسترسی، قابلیت ترغیبی، بسترسازی مشارکت، هزینه های  عامل مدل، این اساس بر شد. سازی  مدل

 اجتماعی ارتباطات عامل شدند. شناسایی میانجی متغیرهای عنوان به مردم عموم و محوری مشتری

 از استفاده با ضمن، در شدند. شناسایی پاسخ عامل عنوان به پیشنهاد عامل و مدل برونزاد عامل تنها

  شد. بررسی مدل تناسب میزان ساختاری، معادلات های  فرضیه

 بازاریابی رویکرد کاربرد» عنوان با ای مقاله در (1۳۹۳) محمدی کشاورز و پندری رضایی

 چگونگی اجتماعی، بازاریابی رویکرد بررسی به ،«موردی ای  مطالعه سلامت: حوزه در اجتماعی

 در رویکرد این از استفاده هدف با شده گزارش بهداشتی رفتارها تغییر در موفقیت میزان کاربرد،

 با که است مروری مطالعه یک مطالعه این پرداختند. سلامت ارتقاء و بهداشت آموزش مداخلات

 گزارشات و اطلاعاتی های بانک و جستجو موتورهای در اختصاصی های واژه کلید از استفاده

 از حاکی ها یافته شد. انجام جهان و ایران در سلامت حوزه در اجتماعی بازاریابی کاربرد با مرتبط

 مستلزم که رفتارهایی تغییر در اجتماعی بازاریابی رویکرد با سلامت ارتقاء مداخلات که است این

 و نگرش تأثیر تحت بیشتر نیز و است امکانات به دسترسی و بهداشتی محصول یک از استفاده

  باشد. همراه ارزشمندی های  موفقیت با تواند می است فردی تصمیم

 ،«بانکداری در آن تاثیر و اجتماعی بازاریابی مفهوم» بررسی به تحقیقی در (1۳۹۳) امانی

 نهادهایی توسط بیشتر بازاریابی های  تکنیک و اصول داد نشان تحقیق از حاصل نتایج پرداخت.

 های  آسیب کاهش و پیشگیری عمومی، سلامت ارتقای مقدم خط در که شود  می گرفته بکار

 عنوان از موارد از بسیاری در البته دارند. قرار فقرزدایی و زیست محیط از حفاظت اجتماعی،

 از برخی و جهانی بانک مانند المللی  بین های  سازمان از بسیاری شود.  نمی استفاده اجتماعی بازاریابی

 بازاریابی های  فعالیت درگیر بهداشت جهانی سازمان و یونسکو قبیل از ملل سازمان واحدهای
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 بنیاد داده نظریه بر تاکید با بدحجابی از پیشگیری در اجتماعی بازاریابی الگوی کاربست

 1404زمستان  |شماره هفتاد و سوم  |سال بیستم 

 نویسندگان:

 که دهند نشان خود مشتریان به که است این ها  بانک در اجتماعی بازاریابی فلسفه هستند. احتماعی

 نتوانند ها  بانک که صورتی در دارند. توجه نیز جامعه منافع و آنان رفاه به بانک، منافع کنار در

 بازاریابی منافع و کارکرد از مهمی بخش دهند، نشان را اجتماعی مسئولیت به خود پایبندی

  دهند.  می دست از را خود تقویت بر آن تاثیر و اجتماعی

 محلی بومی های  فرهنگ بر اجتماعی بازاریابی نقش» بررسی به پژوهشی در (1۳۹2) یوسفی

 و اجتماعی نظام های  پیچیدگی جویی    چاره مقاله این هدف پرداخت. ،«فقر تله از خروج برای

 به ابتدا وی بود. است، مواجه آن با بشری جامعه همواره که مسائلی و فقر تله از گذار همچنین

 قرار بررسی مورد اجتماعی مدیریت فرآیندی بعنوان را بازاریابی سپس و  پرداخته مدیریت مفهوم

 تله از خروج برای محلی بومی های  فرهنگ بر آن تاثیر و اجتماعی بازاریابی اهداف به سپس و داد

 آگاهانه اجتماعی بازاریابان سوی از محلی بومی های  فرهنگ مسائل اگر که فرض پیش این با فقر

  سازد. فراهم را ثمری  مثمر و بالاتر کارایی و وری  بهره تواند  می گیرد، قرار توجه مورد درست و

 روش با ،«اجتماعی بازاریابی الگوی به اجمالی نگاهی» عنوان با پژوهشی در (1۳۸۹) رحیمی

 عین در و موثر بسیار الگوهای از یکی اجتماعی بازاریابی که رسید نتیجه این به تحلیلی -توصیفی

 سازی  فرهنگ در توان  می الگو این گرفتن رونق از ماست. کشور صاحبنظران برای غریب حال

  گرفت. بهره آید،  می حساب به توسعه های  گام از یکی که اجتماعی مسائل

 منظور به اجتماعی بازاریابی الگوی» از استفاده با پژوهشی در (1۳۸۹) همکاران و مجدزاده

 ۶ و 4 خطوط رانندگان بررسی به ،«تهران شهر رانندگان در رانندگی خطرناک رفتارهای کاهش

 پژوهش دو انجام با رانندگی( خطرناک رفتار )کاهش رفتار تغییر هدف با راننده( 5۶0 مجموع )در

 معنادار کاهش پرداختند. پرسشنامه و گروهی بحث مبنای بر مداخلات طراحی برای کیفی و کمی

 معنادار افزایش و کنترل گروه به نسبت مداخله گروه در هدف رفتار دو شده مشاهده موارد در

 بازاریابی الگوی از استفاده بواسطه مداخله گروه توسط رفتار دو این از اجتناب شانس نسبت

  بود. تحقیق این نتایج از اجتماعی

 این به ،«اجتماعی بازاریابی مفهوم تبیین» عنوان با ای  مقاله در (1۳۸۷) مقدمی و خورشیدی

 رود.  نمی بشمار اصلی اولویت شخصی منافع و سود کسب اجتماعی بازاریابی در که رسیدند نتیجه

 طریق از جامعه افراد های  خواسته و نیازها ارضاء تنها اجتماعی بازاریابی تاکید دیگر، بعبارت
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 خانواده و زنان یتیترب یفرهنگ فصلنامه

 السلام( )علیه حسین امام جامع دانشگاه علمی نشریات

 و اعمال بر تاثیرگذاری آن و دارد والاتری مقصود و هدف بلکه نیست، ستد و داد و مبادله فرآیند

  است. اجتماع در افراد رفتار

 در اجتماعی بازاریابی مدل بر مبتنی مداخله تاثیر میزان بررسی» به ای  مقاله در (1۳۸۷) مشایخی

 شهری درمانی بهداشتی مراکز به کننده  مراجعه زنان از نفر 400 میان در ،«روغن مصرف اصلاح

 مورد نگرش)در بهبود سلامتی(، برای مایع روغن مورد )در آگاهی افزایش هدف با مرکزی، استان

 روغن مصرف خرید رفتار رفتار)جایگزینی تغییر نباتی(، روغن مورد در نگرش تغییر و مایع روغن

 روش از استفاده با بازار(، در روغن به دسترسی )بهبود محیطی تغییر و نباتی( روغن جای به مایع

 ۸ افزایش و جامد روغن مصرف درصدی 10 کاهش دهنده  نشان ها  یافته پرداخت. پیمایشی

  بود. مایع و نباتی روغن مورد در نگرش معنادار بهبود و مایع روغن مصرف درصدی

 ،«اجتماعی بازاریابی طریق از چاقی با مقابله» منظور به پژوهشی در (2010) همکاران و تاموس

 )افزلیش رفتار تغییر هدف با و داشتند قرار وزن اضافه طبقه در که سال 1۸ بالای افراد میان در

 انتشار انگیزشی، و آموزشی مطالب حاوی های  بسته توزیع با سبزی( و میوه مصرف و ورزش میزان

 افراد درصد ۸ انتقال یافتند: دست فوق نتایج به اینترنتی های سایت از استفاده و مجلات در مقاله

 ۳0 چاق BMI رده در شده بندی  طبقه افراد تعداد در کاهش درصد 15 و سالم BMI رده به چاق

  ورزش. انجام در افزایش درصد 4۷ و سبزی و میوه مصرف افزایش درصد

 از پیشگیری در اجتماعی بازاریابی اثربخشی» منظور به پژوهشی در (200۹) همکاران و گیبسن

 کم تزریق )افزایش رفتار تغییر هدف با مخدر مواد کنندگان  مصرف از نفر 4۷۹ میان در ،«ایدز

 خبرنامه، 4000 پخش اجتماعی، سازمان یک از گرفتن کمک پوستر، نصب از استفاده با خطر(

 افزایش تزریقی، معتادان نسبت در کاهش با کتابچه، 4000 توزیع تلویزیون، در اخبار پخش

  شدند. رو  روبه HIV به ابتلا روند کاهش خطر، کم تزریق معنادار

 غذایی رژیم برنامه آموزش» عنوان با کالفرنیا در پژوهشی در (200۹) همکاران و فرانسیس

 رفتار )بهبود رفتار تغییر منظور به ،«ساله ۸۳ تا 54 سنین زنان برای اجتماعی بازاریابی نظریه براساس

 آموزش و بازاریابی نظریه براساس غذایی رژیم برنامه آموزش با که رسیدند نتیجه این به تغذیه(

 فیبر، )افزایش تغذیه معناداری بهبود غذا، مصرف کاهش آموزشی، مواد ارسال و چهره به چهره
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 از بالا مندی  رضایت همچنین و کلسترول( و انرژی مصرف کاهش سدیم، مصرف کاهش

  است. شده مشاهده آموزشی های  برنامه

 به اجتماعی بازاریابی اصول از استفاده» عنوان با پژوهشی در (200۷) همکاران و جکسون

 از استفاده با ،«دوم نوع دیابت مورد در آمریکا بومی زنان توصیف برای چارچوب یک عنوان

 فضای در فعالیت داد نشان نتایج پرداختند. سال ۷۳ تا 21 زن 2۳ با مصاحبه به تلفنی مصاحبه روش

 دیابت، از پیشگیری مورد در جامعه به آموزش و آگاهی افزایش تفریحی، های فعالیت و باز

 نوشتاری و الکترونیک پست طریق از اطلاعات ارسال متخصصان، از بهداشتی اطلاعات دریافت

  است. موثر دیابت از پیشگیری در

 مصرف دلیل به رانندگی تصادفات کاهش» عنوان با پژوهشی در (200۶) همکاران و روتچیلد

 جامعه ساله ۳4 تا 21 سنی گروه افراد میان در «اجتماعی بازاریابی از استفاده طریق از الکل

 )فوکوس گردهی بحث اجرای با الکل( مصرف افزایش )عدم رفتار تغییر هدف با آمریکا روستایی

 رانندگی رفتار در معناداری تغییر اجتماعی بازاریابی از استفاده با که رسیدند نتیجه این به گروپ(

 در الکل مصرف به مربوط تصادفات درصد 1۷ و داد رخ سال ۳4 تا 21 سنی گروه در مخصوصاً

 از پس سازی  پاک های  هزینه کاهش و الکل مصرف رفتار در افزایش عدم یافتند. کاهش اول سال

  باشد.  می فوق پژوهش دیگر نتایج از تصادفات

 رویکردهایی که رسید نتیجه این به ،«اجتماعی بازاریابی مفهوم توسعه» کتاب در (2002) کاتلر

 علمی، اکتشافات تکنولوژیک، های  نوآوری از گیری  بهره شامل دارد، وجود اجتماعی مسائل به که

 و مدارس های  سیاست اصلاح ها،  ساخت زیر ارتقای قوانین، اصلاح اقتصادی، های  تشویق و فشارها

 عقیده این بر بسیاری البته است. ها  رسانه از گیری  بهره و همگانی آموزش آموزشی، های  برنامه

 اجتماعی اهداف جهت در آنها برانگیختن و عوامل این روی بر تاثیرگذاری مسئولیت که هستند

  است. اجتماعی بازاریابی وظیفه نیز

 پژوهشی شناس روش

 طریق از نظریه، به دستیابی و مقولات و مفاهیم تعریف و بنیاد  داده نظریه در تحلیل روش

 جزء ترین کوچک به آنها تبدیل و ها  داده خط به خط و دقیق خواندن کدگذاری است. کدگذاری
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 پژوهشگر واقع در هستند. ها  داده میکروسکوپی تحلیل و تجزیه حاصل واقع در کدها است. ممکن

 های  صحبت هنگام در شونده  مصاحبه که برد خواهد پی نکته این به مصاحبه یک تحلیل جریان در

 بررسی مورد پدیده مورد در را بحثی قابل موضوعات که کند  می استفاده عباراتی و کلمات از خود

   (.۶1 فرد:  دانایی از نقل به 2011 )گولدینگ، سازد  می برجسته

 مورد شیوه که انتخابی و محوری باز، کدگذاری مرحله سه از ها  داده تحلیل و تجزیه منظور به

 مرحله در ها،  مصاحبه سازی  پیاده از پس شود.  می استفاده است، تئوری گراندد پژوهش در استفاده

 سپس و مفاهیم مطالعه، خط به خط و جداگانه صورت به ها  مصاحبه کلیه متن باز، کدگذاری

  شد. خواهد استخراج آن های  مقوله

 کوچکترین به ها  داده است. باز کدگذاری ها،  داده شکستن و تحلیل و تجزیه مرحله اولین

 از و مرور را شده گردآوری های  داده بارها پژوهشگر مرحله این در شوند. می شکسته خود واحد

 تلاش شده گردآوری های  داده مجموعه مرور با پژوهشگر کند.  می توجه آنها به گوناگون زوایای

 پژوهشگر زیرا شود  می نامیده باز مرحله این کند. شناسایی را آنها در مستتر مفاهیم که کند  می

  (.12۸ :1۳۸۶ دیگران، و باقری حاج )ادیب پردازد  می مفاهیم نامگذاری به محدودیتی هیچ بدون

 ها  داده در موجود الگوهای تعیین شامل که است کدگذاری دوم سطح محوری، کدگذاری

 یکدیگر با را شده کدگذاری های  داده محقق است. ها  داده دائمی مقایسه مرحله این لازمه است.

 توسط محوری واژه آورد.  درمی دارند، تناسب هم با که هایی  مقوله صورت به و کند  می مقایسه

 میان در محوری ای  ایده کردن مشخص منظور و است شده برده کار به کوربین و اشتراوس

 و کند  می انتخاب محوری مقوله عنوان به را ها  مقوله از یکی محقق است. شده شناسایی مقولات

 سایر با را آن ارتباط و داده قرار کاوش مورد فرآیند مرکز در محوری پدیده عنوان تحت را آن

  (.1۳1 :1۳۸۶ دیگران، و باقری حاج )ادیب سازد  می مشخص مقولات

 
 تولیت به قبلی مرحله دو نتایج براساس که است پردازی  نظریه اصلی مرحله انتخابی کدگذاری

 شود  می مرتبط دیگر مقولات با مند  نظام شکل به محوری مقوله مرحله این در پردازد.  می تئوری

 نظریه پردازی مقولات مفاهیم داده ها
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 ها،  آن ابعاد و ها  مقوله انتخابی، گذاری  کد مرحله در (.1۳۸5 هومن، از نقل به ؛2005 )کرسول،

 از مدل استخراج برای اول گام که آیند  می دست به نهایی طبقات شده، یکپارچه و مقایسه

 مدل استخراج برای آن حول طبقات، و استخراج اصلی اندیشه یک مرحله این در هاست.  داده

  آیند.  می بدست موجود های  مقوله از مفهومی طبقات نهایت در یابند.  می گسترش

 گیری  و نتیجه ها یافته

 آوردن فراهم با که است متنوع مفهومی الگوهای از ای  مجموعه دربرگیرنده اجتماعی بازاریابی

 سعی محیط، در فرد رفتار بر اثرگذار خارجی و داخلی های  مولفه از تر  جامع شناخت کسب شرایط

 اهداف به رسیدن منظور به متناسب راهکارهای ارائه و جمعی و فردی رفتارهای یابی  ریشه در

 کار به رفتار تغییر با مرتبط های  حوزه در گذاران  سیاست توسط  توان  می رو این از و دارد مشخص

 های  مسئولیت و وظایف حیطه در جامعه افراد رفتار تغییر که نهادهایی سویی از شود. گرفته

  نمایند. استفاده اجتماعی بازاریابی حوزه محققین توسط شده ارائه الگوهای از توانند  می آنهاست،

 برای که است کیفی تحقیق روش یک تئوری، گراندد یا بنیاد  داده نظریه سویی از

 تولید بنیان،   زمینه پردازی   نظریه هدف شود. می استفاده مطالعه مورد پدیده پیرامون پردازی نظریه

 پیرامون پژوهش ادبیات که شود می استفاده زمانی روش این .پدیده صرف توصیف نه است نظریه

 در تاکنون که است جدید نظریه یک ارائه ،هدف همچنین نباشد. برخوردار لازم غنای از موضوع

 انواع از استفاده روش این در ها داده گردآوری اصلی روش .است نشده مطرح پژوهشی جوامع

 در شود. می پرداخته یمیپارادا مدل ارائه به ها مصاحبه متن کدگذاری و تحلیل با است. مصاحبه

 این که طوری به یابد می تکوین ای نظریه ها، داده دسته یک از استفاده با تئوری گراندد روش

 از بنیاد  داده   نظریه استراتژی کند. می تبیین را تعامل یا عمل فرایند، یک وسیع، سطح یک در نظریه

 از حرکت استراتژی این در نظریه گیری   شکل روند یعنی گیرد.   می بهره استقرایی رویکرد نوعی

 مبتنی ای   نظریه تا گیرد   می کار به را سیستماتیک های   رویه سلسله یک روش این است. کل به جزء

 واقعیت نظری تنظیم دربرگیرنده تحقیق های یافته کند. ایجاد نظر مورد   پدیده درباره استقرا بر

 .باشند شده وصل یکدیگر به که مطالب از ای   مجموعه یا ارقام سلسله یک نه است بررسی تحت

https://parsmodir.com/db/research/resqual.php
https://parsmodir.com/db/research/research-theory.php
https://parsmodir.com/db/research/interview.php
https://parsmodir.com/db/research/interview.php
https://parsmodir.com/db/research/paradigmatic-model.php
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 و صادق مطالعه مورد زمینه در که است ای   نظریه پرداختن و ساختن بنیان   زمینه پردازی   نظریه هدف

  باشد. روشنگر

 خالی جای متاسفانه رفتار، تغییر های  مدل زیاد توان وجود و علمی ادبیات توسعه رغم  علی

 های  گیری  تصمیم در کشور اجتماعی و فرهنگی شرایط با مناسب و متناسب الگوهای از گیری    بهره

 رویکرد موارد از بسیاری در شود.  می احساس شدت به شهروندان و  مردم در رفتار تغییر با مرتبط

 و قوانین وضع یعنی آن شکل ترین  ساده به تنها اجتماعی های  ناهنجاری با مبارزه در گذران  سیاست

 که آورد بار به را نظر مورد نتایح است نتوانسته عملاً موارد از بسیاری در که شده محدود مقررات

 بوده «حجاب و عفاف از صیانت طرح» براساس افراد رفتار تغییر برای تلاش موارد، این از یکی

  است.

 تناسب به اما یابد،  می ضرورت رفتار در تغییر ایجاد منظور به قانون وضع که مواردی در

 و شرایط گرفتن نظر در با راهکارهایی طراحی و شخصیتی تر  عمیق های  لایه در کاوش موضوع،

 نتایج تواند  می اجتماعی بازاریابی باشد، ضروری عمل ارتکاب در فرد بیرونی و درونی های  انگیزه

  آورد. ارمغان به را پرباری
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