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Abstract 

The process of commodification refers to the transformation through which objects, 

events, places, and true narratives are converted into commodities or services with 

exchange value. The commodification of the sacred, particularly within the domain of 

pilgrimage, challenges the authenticity and sanctity of the pilgrimage experience. 

Despite the growth pilgrimage sites, the expansion of ritual practices, and the 

accelerating commodification of pilgrimage in Iran, a paucity of studies on this process 

is felt. This paper aims to systematically analyze the definitions, components, and 

indicators of commodification of the sacred in the literature on pilgrimage. The findings 

sugegst that research on the commodification of pilgrimage exhibit geographic diversity, 

methodological variety, and multiple research perspectives. Moreover, the indicators of 
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commodification can be categorized into six interconnected main dimensions: 

“monetization,” “spectacularization,” “popularization,” “bureaucratization,” 

“digitalization,” and “politicization.” Further, the commodification of the sacred is a 

multifaceted phenomenon that encompasses both overt economic dimensions and 

complex non-economic layers, with this transformation primarily reflected via changes 

in religious spaces, objects, symbols, and rituals. Lastly, the existign ltierature has paid 

scant attention to the process of commodification of the “pilgrimage experience” from 

the perspective of the pilgrims, as well as how this micro-level process interacts with 

broader political, economic, and institutional changes. This article, by offering a six-

dimensional classification and identifying research gaps, proposes a preliinary 

framework for more in-depth and contextually grounded studies on the commodification 

of pilgrimage in Iran. 

 

Keywords: Commodification, The Sacred, Religious Rituals, Pilgrimage, Systematic 

Review. 
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 چکیده

اشیاء، رویدادها،  شدن  کالایی آن  در طی  که  یا هاي  روایت و  ها  مكانفرایندي است  کالاها  به  واقعی، 

اصالت  ،  زیارت  ۀگستردویژه در قلمرو  به  شدن امر مقدسکالایی.  شوندمیخدماتی داراي ارزش مبادله تبدیل  

و گسترش عمل  ها  زیارتگاه  ۀفزایندرا در معرض چالش قرار داده است. با وجود روند    زیارتو تقدس  

  .این فرایند، تا حدي زیادي مغفول مانده است   ۀمطالعمناسكی زیارت و شتاب کالائی شدن آن در ایران،  

تحقیقات در  شدن امر مقدس،  هاي کالاییها و نشانهمند تعاریف، مؤلفه ، واکاوي نظامنوشتار حاضرهدف  

دهد: نخست اینكه مطالعات کالائی شدن میدست آمده نشان  هي بهایافته.  است زیارت    ۀحوزعلمی پیشین  

تنوع روشزیارت داراي   آنكه  هاي چندگانه پژوهشی استشناختی و جلوهگستردگی جغرافیایی،  . دیگر 

بُعد اصلی و  هاي کالایینشانه شدن، پولی»  عبارتند از:  بوده که بندي  دستهقابل  پیوسته  همبهشدن در شش 

شدن امر مقدس، کالایی «؛ سوم،  شدن  شدن و سیاسیدیجیتالی  شدن،شدن، بوروکراتیزهعمومی  شدن،  نمایشی

 

 .است مشهد یفردوساول در دانشگاه  ۀسندینو  يدکتر  ۀمقاله مستخرج از رسال این . 1
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هاي غیراقتصادي پیچیده است و  اي چندوجهی است که هم داراي ابعاد اقتصادي آشكار و هم لایهپدیده 

بازنمایی می نمادها و مناسک  اشیاء،  قالب تحول فضاهاي مذهبی،  ؛ و آخر  شوداین دگردیسی عمدتاً در 

زیارت« در میان خود زائران و نیز چگونگی   ۀ تجربشدن »  عمده تحقیقات موجود کمتر به فرآیند کالاییاینكه،  

این مقاله با    .انداقتصادي و میانه نهادي پرداخته  - نوایی این فرآیند خرُد با تغییرات کلان سیاسیتعامل و هم

پژوهشی، چارچوب  بندي ششطبقه  ۀارائ کور  نقاط  رااولیهبُعدي و شناسایی  مطالع  اي  تر و عمیق  ۀبراي 

 ، پیشنهاد نموده است.  شدن زیارت در ایرانکالایی ۀلئ مستر بومی

 .مندنظام ، امر مقدس، مناسک دینی، زیارت، مرور شدنکالایی :کلیدیواژگان

 

 مقدمه . 1

واقعی، به کالاها  هاي  روایتو  ها  مكانفرایندي است که در طی آن اشیاء، رویدادها،    1شدن کالایی

تبدیل   مبادله  ارزش  داراي  خدماتی  این1387)  3لوکاچ   .(1988،  2)کوهن شوند  مییا    را   مفهوم   ( 

در    موضوعی جامعهاي  حوزهاصلی   اصطلاح   ن یا  ۀفزایندکاربرد  .  داندمی  داريسرمایه  ۀمختلف 

 بیستم   قرن  پایان  . آنچه درگسترش روابط بازار و گسترش فرهنگ مصرف است  انگریب  خود،خوديبه

کرده،  را  شدنکالایی اهمیت  زندگیهاي  حوزهدرگیري    داراي  مسكن،  مختلف  جمله    اوقات   از 

 قابل تبیین شدن  کالایی  مفهوم   با  آموزش با نظام بازار است که  و  علم  بدن، سلامت،  فضا،  فراغت،

مستثنا   امر  این  از  نیز  دینی  مناسک  و  نهادها  از اند  نبودههستند.  امروزه  که  است  دلیل  این  به  و 

. در اواخر قرن آیدمیاشیا مذهبی و اماکن قدسی نیز سخن به میان  شدن  کالاییزیارت،  شدن  کالایی

  تغییرات   به  زائران و گردشگران مذهبی منجر  ۀفزایندحضور  ،  ايتودهبیستم و با رشد گردشگري  

منظور  به  که  تغییرات  و مقصدهاي مذهبی نیز گردیده است. این  متبرکه  اماکن  مهمی در  ساختاري

  شگرف اجتماعی  تأثیرات  خود ۀنوب به  شكل گرفته، «کنندهمصرف» عنوان به مسافران  نیازهاي  تأمین
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اقامتی    هاي زیرساخت  گسترش   یا   ایجاد  این امر،  ۀ جلو  نیز به دنبال داشته است. بارزترین  اقتصادي  و

و همچنین    تخصصی  تورگردانان  مسافرتی،  هايآژانس  مانند  جدید  مشاغل  اندازي راه  پذیرایی،  و

ترین  امروزه زیارت یكی از رایج  .است  مذهبی  سوغات  فروش   کالاي مقدس و  ۀارائ گیري بازار  شكل

میدانی  ( به  1978،  ان)ترنر و همكار1عنوان یک نهاد مذهبی فضامند بهمناسک دینی است و زیارتگاه  

مستعد براي تعامل و تبادل بین دو نهاد دین و اقتصاد قلمداد شده و حتی به مثابه یكی از منابع  

مناسک زیارتی و اماکن  شدن  کالاییرو، موضوع  گردد. از اینمیتلقی  ها  دولت  ۀ مین هزینأ اصلی ت 

علوم اجتماعی    ۀحوزتحلیل و بررسی آن هم در  مقدس، یكی از موضوعات پژوهشی جدید است که  

 دهد. هاي پژوهشگران معاصر این حوزه را تشكیل میدغدغهگردشگري یكی از    ۀحوزدین و هم در  

به  مطالعات  اولین در  1980  ۀده  در  زیارتی  سفرهاي  مربوط  و    مختلف   مجلات  پدیدار شده 

مذهبی و انگیزه و اهداف از    گردشگري  شناسی گردشگري چاپ گردیده است. به دنبال آن، گونه

  گردشگري   ۀحوز  موضوعات  محور مطالعات بوده است. اخیراً،  مختلف  ادیان  در  چنین سفرهایی

مس  زیارت  و  مذهبی و    ۀلئ حول  آنعرفیسكولاریزه شدن  نیز    مدرنپست  زیارت  حتی  و  سازي 

امرنامقدس در    -امرمقدس    زائر و  - متمرکز شده است. این موضوعات با طرح پیوستار گردشگر

  ( 2017  ،همكارانو    4؛ هانگ 2016 ،3؛ کالینز کرنیر 1992  ،2اسمیت )  شده  گردشگري مذهبی برجسته 

 شناختی در انسان  موضوعات پژوهشی  مورد مشاهده در این حوزه، به یكی از مهمترین  تغییرات  و

که  مذهبی   گردشگري   مورد شده  )کیم   هايبحث  تبدیل  کند  می  مطرح  آن  حول  را  و   5مدوامی 

خاصه در ایران که   و چه کاربردي، علمی چه از منظر موضوع اهمیت با توجه به (.2020، همكاران

به تحلیل ابعاد و چگونگی    تا   است  آن  ، این پژوهش بر استهاي گردشگري مذهبی  جاذبهکشوري با  
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در  کالایی تاکنون    امر  ۀحوزشدن  چه  اگر  بپردازند.  موضوع  پژوهشی  سوابق  برحسب  دینی 

زیارت  شدن  کالاییدینی و    امرشدن  کالاییفرهنگ،  شدن  کالاییهاي متعددي با محوریت  پژوهش

و اقتصاد زیارت  ها  زیارتگاهدر خارج از ایران به انجام رسیده است، اما در ایران با وجود گسترش  

اخیر  هاي  دههزیارت انجام نشده است. حال آنكه در  شدن  کالایی  ۀتاکنون پژوهش مشخصی در زمین

بازار بر نهادهاي اجتماعی و فرهنگی از جمله دین و سنت زیارت، هم   ۀسیطردر مورد  هایی  نگرانی

؛  1395)سعیدي، شود  میمردم، هم در میان متولیان مذهبی و نیز محققان کشور دیده   ۀدر سطح عام

نظري موجود، این پژوهش درصدد    (. با توجه به خلأ1400رضایی،  شیخ  و  مزینانی و ذاکريشریعتی

آن است تا با مرور ادبیات و سوابق پژوهشی این حوزه، الگویی نظري و تجربی براي شناخت و 

را فراهم آورد. براي انجام این کار، براساس  ویژه زیارت  بهامر دینی و  شدن  هاي کالایینشانهبازنمایی  

از شدن  کالایینمودهاي  مند  نظام  ۀمطالع کلی  تصویري  ترسیم  به  نخست  گام  در  قدسی،  امر 

هاي انجام شده در این حوزه و دستاوردهاي پژوهشی آنها می پردازیم و چیستی و چگونگی  پژوهش

کنیم تا  میدر این راستا تلاش    .له و پیامدها و راهكارهاي مواجهه با آن را بررسی خواهیم کردئمس

زیارت و اماکن مذهبی چگونه  شدن کالاییانجام شده، هاي پژوهشپاسخ دهیم که در  ال ؤسبه این 

شدن  سنجش تجربی کالایی  درهایی  چالشضعف یا  و در چه ابعادي بازنمایی شده است؟ و چه نقاط  

 زیارت و اماکن مذهبی وجود دارد؟

 

 پژوهش ینظر یمبان. 2

ارزش اقتصادي    که قبلاً  افرادي  و  هاایده  خدمات،  اجناس،  شدن عبارت است از تبدیلکالایی

عموماً مستلزم دو نوع وابستگی به بازار است  شدن  کالاییتجاري.    ۀکالاهایی قابل مبادل  نداشتند، به

است که تولید اشیاء و خدمات،    ثیر منطق عرضه و تقاضا قرار دارد: نوع اول به این معنیأکه تحت ت 

که بازآفرینی فرهنگ  ها در بازار قرار دارند. نوع دوم به این معنی است  تحت تأثیر لزوم فروش آن

و زندگی روزمره تحت تأثیر لزوم خرید این اشیاء و خدمات، از بازار قرار دارد. این امر همچنین  



 37                                     یرانیا یبرساخت تجربه عشق در بستر خانواده                                     سومشمارة 

ها، ایام فراغت و اجتماعی شدن در حول و حوش چیزهایی  ها، سرگرمیگیري فعالیتمتضمن جهت

 در  مارکس  که  همانطور  شدنکالایی(.  47:  1386،  1شوند )اسلیتر و تونیكس است که خریداري می

  ارزش   با  مصرف  ارزش  که  است  پذیرامكان  زمانی  تنها،دهدمی  توضیح(  1867)  هی سرما  جلد اول 

عنوان واسطی براي خرید و فروش  بهاشیا به کالا تبدیل شده و پول    درواقع  .شود  جایگزین  مبادله

  انسانی   روابط  آن،  براساس  که  کندمی  پیدا  متفاوتی  روح  و  هویت  کالا   نتیجه،  در  .کندمیکالاها عمل  

  ۀ مبادل  ارزش   و  ارزش مصرفی  بین  جدي   تمایزي   مارکس  .دهدمی  کالایی   روابط  به  را   خود   جاي

  دیالكتیک» را آن که  هستند کل از یک ناپذیر جدایی بخش دو این معتقد است که قائل بوده و  هاآن 

نیز قرار    «ارزش  ۀدوگان  گفتمان»در    اسمیت  هرنشتاین  باربارا  این مفهوم مبناي کار  است.  نامیده  «کالا 

ثبات  بی  اقتصادي  ۀحوز  از  مقدس است که  و  ذاتی  ارزش  فرهنگ داراي  حوزه  آن  در  که  است  گرفته

  زمانی   تنهاشدن کالایی.  (2002،  2به نقل از شفرد ،    117  ، 110:  1993 کین، )  است  و نامقدس مستقل 

  بدان علت که   ؛شود  پذیرامكانمبادله    ارزش   با  مصرف   ارزش   جایگزینی  نوعی   که  است  پذیرامكان

هم   (شوند می  ، تعریفکندمیرا ارضا    انسان  نیاز  که   چیزي  عنوانبه  مارکس   توسط  که)  کالاها  تمام

اسلیتر و تونیكس،  )  رد دارندکارک   "ارزش   ذخایر"هم    و  "مفید و قابل استفاده  چیزهاي"  عنوانبه

اجتماعی کار  هاي  ویژگیریشه در این واقعیت دارد که    سرشت رازآلود شكل کالا تماماً   (.57:  1386

- عینی خود محصول کار یا خواص اجتماعیهاي  ویژگیکه انگار  کند  میانسانی را طوري بازنمایی  

(. لوکاچ در تاریخ  38:  1398،  به نقل از پاترسون،  1990)مارکس،    "طبیعی محصولات و چیزها است

آن از معانی اصیل و   ۀکنندتهیو آگاهی طبقاتی مدعی است که روابط کالایی عامل فقر جهان و  

هاي اجتماعی و بهاي انسان بیش از پیش با مقیاس  راستین است. طبق نظر لوکاچ، روابط و فعالیت

است؛ روندي که   3شدگی شیآن بیگانگی و    ۀشود که نتیج میارزش مبادلاتی پول تعیین و تعریف  

 
1 Slater & Fran Tonkiss 
2. Shepherd 

3. Refication 

https://download.e-bookshelf.de/download/0003/9061/23/L-G-0003906123-0002387005.pdf
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شدگی  شیجهان اجتماعی با فرایند  شدن  کالاییلوکاچ    ۀشهرت یافته است. بنابر اندیششدن  کالاییبه  

خر  أمصرفی یا چندملیتی یا متداري  سرمایهمندل بر این باور است که  (.  1387پیوند دارد )لوکاچ،  

انگیز  شگفتاست که در آن شاهد نفوذ داري  سرمایهشكل  ترین خالصداري(  سرمایه ۀدور)سومین  

 1گرینووود  .(46:  1379)جیمسون،    در قلمروهایی هستیم که تاکنون کالایی نشده است داري  سرمایه

  کالا فرض   صورتبه  فرهنگ،  جمله  از  ،شودمی  فروخته  که  هرچیزي  که  معتقد است  (173:  1989)

که.  شودمی آنجا   به  فرهنگی  محصولات  فروش  و  بازاریابی  ندارد،  تعلق  کسهیچ  به  فرهنگ  از 

  تغییر"  محلی   فرهنگ  ،افتدمی  اتفاق  این  وقتی .  است  جامعه  نوعی سلب مالكیت از کل  گردشگران،

بخشی شوندمی  " معنابی  مردم"  و  " شده  نابود  اغلب  و  یافته  به  فرهنگ  قراردادن  با    ۀبست  از   . 

منتقدان بر این   .کندمی  تبدیل  شده )هزینه شده(  پرداخت  و  نمایشی ظاهري  به  را  آن  گردشگري،

زندگی اجتماعی از جمله آموزش، بهداشت و سلامت، گردشگري و هاي  حوزهباورند بسیاري از  

 و  گردشگري  بین  معلولی  و  علت  طۀراب  یک  پذیرش.  اندشدهحتی دین، امروزه تجاري و کالایی  

دارد. در گردشگري اصالت به معناي ارزشی    " اصالت"   مفهوم   پذیرش   به  نیاز  شدن فرهنگ کالایی

است که گردشگران و میزبانان براي توسعه و مصرف رویدادهاي فرهنگی و محصولات و تجارب  

 اصالت  به  دستیابی  براي  بیگانه  مدرن از خود  توریست  داده است   نشان  2واقعی قائل هستند. مک کانل 

مانده باقی  نخوردهدست  مدرنیته  توسط  هنوز  که  طبیعی است  ابتدایی و  ،نظیربی  به دنبال چیزهاي

چیزي که در دنیاي    دیگر پیدا کند،  هاي مكان  و  دیگر  هايزمان  در  ها راتا آن  است  امیدوار  است و

براي    زیرا   است،  شكست  به  محكوم  گردشگري،  تلاش   که  است  معتقد  او.  خودش حضور ندارد

دیگر جایی  در  اصالت  است  عرضه  همه  )101:  1976  کانل،مک)شده  کوهن  نقد  1988(.  به  با   )

که چه کسی قادر به تشخیص اصالت  پرسد  میکانل و همفكران وي، از این امر  مککشیدن نظریات  

 
 1. Greenwood 
2. MacCannell 

 

https://www.scirp.org/reference/referencespapers?referenceid=375459
https://www.scirp.org/reference/referencespapers?referenceid=375459


 39                                     یرانیا یبرساخت تجربه عشق در بستر خانواده                                     سومشمارة 

است   اجتماعی  برساخت  یک  اصیل  امر  معتقدند  منتقدان  اجتماعی؟  تحلیلگر  یا  گردشگر  است، 

نقش مرکزي    ،(3200  ،1اولسن )  مكان  یک   یا اصالت   مذهبی   احساس   حفظ  (.تقدس در 2003)شفرد،  

  ۀنقط   هم اصالت   و  تقدس  . همرودمیبه جاي اصالت در گردشگري مذهبی به کار    دارد و معمولًا

  .شوندمی محسوب  دینی اماکن  سازيتجاري  مقابل

باید یک  امر دینی   شدن کالایی  -مذهبی  ۀ پیچید  ۀ پدید  نوعی   و  شناختیجامعه  کلیدي  مفهوم  را 

از این  درک   آن  با  متناسب   پیامدهاي   و  فرایندها،  ها زمینهپیش  طریق   فرهنگی،   خود   اصطلاح  کرد. 

 و   فروش  قابل  کالاي  به  مذهبی  هايمكان  و  نمادها  تبدیل براي  هدفمند  اقدامات از  ايمجموعه شامل

پنهان    ظریف   طوربه  غالباً   منفعت مادي  اشكال   سایر  و  سود  که  واقعیت  این  وجود  با  ؛است  مصرفی

. شودمی  مردم  و  مذهبی  مقامات  بین  و   مذهبی  جوامع  در  تنش  ایجاد بحث و  باعث  این امر.  ماندمی

 نیست  قرار.  کندمی  موعظه  و  ایستادگی  مادي  جنون  و  توهم  امیال،  و  حرص  برابر  در  دین  طبیعتاً

  با   افرادي  توسط  اینكه  به  رسد   چه،  شود  درگیر   درآمدزایی   تجارت و  در   مذهبی   فعالیتهاي   و  اعتقادات

 بیشتر  واقعیت، متأسفانه  در.  شود  رفتار  آنها  با  کالا   عنوانبه  یا  شود  اداره  بازار  نوین  هاياستراتژي

با کالاهاي دینی   فرهنگ   و  بازار   نیروي   برابر  در  مقاومت   به   قادر  مذاهب   کالاي   عنوانبه  نیستند و 

)پاتانا   تشدید  و  گسترش  حال   در  دین  و  بازار  بین  ارتباط.  شود می  رفتار  بازار  در  مصرفی   است 

 درجه  و  اشكال   ابتدا  همان  از  ادیان  گسترش  و  تولد  (. اگرچه119:  2007،  3؛ پینتو   565:  2،2010کیتیرسا 

-اقتصادي  تأثیرات  و  "روزافزون دین  شدن دنیوي"  اما،  است  داشته  بر  در  را  دین  شدنکالایی  از  خاصی

  مدرن  بازار   نهاد  طریق  از  دین  است. وقتی  بوده  مشهودتر  گذشته  قرن  دو  در  فرهنگی  و  اجتماعی

  تغییرات   با  را  خود  تا  است  آماده  مذهبی  ۀ جامع  که  دهدمی  نشان  را   واقعیت  این  ،شودمی  کالایی 

بازار  سازگار ظهور   گیريشكل  رشد،  موجب  که  هستند  عواملی  گراییمصرف  ظهور  و  کند.    و 

رسیده    نیز  زیارتی  مكان هاي  دولت به  و  دارانسرمایه  دست  زمان،  گذشت  با  .شودمی  شدن دینکالایی

 
 

1. Pattana Kitiarsa 

2. Pinto 
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زائران بیشتري را  کنند  میتلاش    "مذهبی  گردشگري "  ها با الصاق برچسبدولت  که  جایی  است،

  مراکز،  بازارها  رویۀبیمناطق مذهبی، ظهور    درداري  سرمایه  پیامدهاي ظهور  از  جذب کنند و یكی

قدسی    مكان  و  جامعه  گردشگري مذهبی،  شدنکالایی  خدمات است. با  و دیگر  مشاغل،  هاهتل،  خرید

 .  یابندمی سوق و بازاریابی گراییمادي  سوي به
 

 پژوهش روش . 3

سیستماتیک انجام شده است.  یا 1مند نظام مرور بوده و با رویكرد ثانویه مطالعات  نوع از تحقیق این

خلاصه  صورت به را  خاص  موضوع  دربارۀ یک  شده  انجام  هاي پژوهش از اندازي  چشم،  مندنظام مرور 

 در نكته . مهمترین کنندمیمتابعت   ايسختگیرانه و دقیق قواعد و اصول  از که  دهدمیقرار   اختیار در

 موجود اطلاعات از خلاصه حال درعین  وجامع اندازيچشم که است این مروري تحقیقات مورد

 مند نظام مطالعه مرور این انجام از (. هدف 2،1390)آویارد دهند  می خاص ارائه  موضوع  یک ۀدربار

گردشگري فرهنگی و مذهبی    ۀحوزامر اصیل یا مقدس در  شدن  کالایی  ۀحوزدر   شده چاپ  مقالات 

  6و زیارت   5، مكان مقدس 4، تجاري شدن 3شدن کالاییاست. مقالات و تحقیقات انجام شده با مفاهیم  

Google   يها دادهدر پایگاه    8و گردشگري فرهنگی   7کید بر گردشگري مذهبی أگردشگري با ت  ۀدر حوز

scholar     وElsevier    جهاددانشگاهی نشریات  پایگاه  در  فارسی  مقالات  و  (SID)و  سیویلیكا   ،

مورد نظر نزدیک بود انتخاب شده و   ۀ مسئل ها به  جستجو شده است. مقالاتی که عنوان آنایران  مگ

کار تحقیق حاضر دور   ۀحوزها از  ها مطالعه شد. برخی موارد که مرکز توجه و تحلیل آن آن  ۀچكید

 
1. systematic review 

2. Aveyard 

2. Commodification 

3. Commercialization 

4. Sacred place 

5.  Pilgrimage 

6. Religious tourism 

7. Cultural tourism 
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طور ضمنی با موضوع هیا ب  بود از فرایندِ تلخیص و بررسی حذف شد. سپس مواردي که صراحتاً

و مفصل تحلیل شدند. در نهایت حدود ی  ئجزطور  به  ،شدن زیارت یا گردشگري مرتبط بودکالایی

داخلی و خارجی مورد بررسی قرار گرفت    ۀنام پایانتحقیق شامل مقالات مروري، پژوهشی و    60

ادعا کرد که پژوهشی توان  میانجام شده  هاي  بررسی)لیست آن در بخش پیوست آمده است(. طبق  

ایرانی موجود به هاي  پژوهشکالایی شدن امر مقدس انجام نشده است.    ۀحوزتجربی در ایران در  

رضایی،  چون تبیین گسترش و تحولات اماکن مقدس در جمهوري اسلامی ایران )شیخ موضوعاتی

( یا مناسک نهادي شده  1395مزینانی و ذاکري،  شریعتیامر مقدس )زدایی  تقدس  (،1401و    1396

(،  1399کید بر تبرک و زیارت آنلاین )حسام مظاهري،  أ(، یا کالایی شدن زیارت با ت 1398)پویافر،  

به بسترها و پیامدهاي    ( به انجام رسیده است که عمدتا1401ًتحولات فضایی شهر مقدس )پارساپژوه،  

 امرقدسی اشاره دارد. شدن  کالایی

 

 پژوهش  یهاافته ی . 4

براساس مرور مطالعات نظري و تجربی صورت گرفته در مورد موضوع مطالعه و تحلیل آنها،  

گردید.  بندي  طبقهاصلی که در نمودار زیر آمده است،    ۀ امر مقدس در شش مقولشدن  هاي کالایینشانه

ها  مقولهدر ادامه براساس نظرات ارائه شده توسط محققین مختلف، به شرح تفصیلی هر یک از این  

 .  پردازیممی
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 یقدس  امر شدنیی کالا یهانشانه . 1شکل 

 پژوهش   يهاافتهی : خذ أم

 

 ی امرقدس  شدن یعموم. 1. 4

به  شدن  کالایییكی از وجوه   امر مقدس  آن و هجوم   ۀحوزامر مقدس، فراگیري و گستردگی 

خاص  اي  حوزهمحدود که به    ویژگی  یک  جاي  به  اجتماعی است. در چنین حالتی امرقدسی- فرهنگی

. گسترش  شودمی  ، تبدیلتؤیرو در همه جا قابل    دائمی و فراگیر  ویژگی  یک  به،  اختصاص دارد

  ۀ از گستردگی امرقدسی است. البته توسعاي  جلوهفضایی اماکن مقدس، اشیا، نمادها و مناسک مذهبی  

گردشگري مذهبی و افزایش تعداد زائران و بازدیدکنندگان از اماکن مذهبی به این موضوع دامن زده 

راحتی  بهو در بازار  شود  میاست. امروزه اشیا، نمادها و تصاویر مذهبی در حجم انبوه تولید و تكثیر 

اند که این  شدهدر دسترس قرار دارند. در بازار زیارت بسیاري از اشیا مقدس به سوغات سفر تبدیل 

تحقیقات نشان  .  کندمیایجاد    آنها  براي   جدیدي   معانی  یا   دهدمی  تغییر  را  مذهبی  اشیا   اصلی  امر معناي

نشانه های کالایی
شدن امر قدسی

عمومی شدن

شدنپولی

نمایشی شدن

ندیجیتالی شد

بوروکراتیزه 
شدن

سیاسی شدن
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و در    این امر از طریق دو روند موازي  و  کاهش یافته است  مقدسداده است که مرزهاي مقدس و نا

  ، همكارانو    1)بلکرخ داده است    امرغیردینیسازي  مقدسو    مقدساتسازي  عرفی  عین حال معكوس

هاي  مكانو  ها  زمان( با بررسی تكثر  1395شریعتی و ذاکري )  .(2019،  همكارانو    2ناپتیپلو   ؛ 1989

 بین  از  ( با بررسی تحول اماکن زیارتی در ایران معتقدند که با1396رضایی )شیخمقدس در ایران و  

  عرفی   تا موجب  ناخواسته  صورتبه  عرفی،  مكان  -  زمان  و  قدسی   مكان  -  زمان  میان  تمایز  رفتن

 و   قدر  کاهش   لااقل  یا  رفتن  بین  از  به  کلی  طوربهامرقدسی    سازيعمومی.  شودمی  شدن امرقدسی

اشیا مذهبی در قالب کالاهاي مصرفی  شدن  کالایی( به  2009)  3استارت   .شد  خواهد  منجر  آن  منزلت 

دي و ...( در بازار قاهره در مصر را مورد مطالعه قرار داده است که  سیو کالاهاي آموزشی )کتاب،  

( با بررسی کالاهاي مذهبی متنوع )از  2007. پینتو )شودمیاکثر آنها در کشورهاي شرق آسیا تولید  

 اشیا  جمله تسبیح، شمایل ائمه و غیره( در بازار زیارت سوریه نشان داده است که اشیا مذهبی با 

. بدین ترتیب با ورود بیش از پیش  اندشدهترکیب  )مانند جاکلیدي، ساعت وغیره(  یا تزئینی    معمولی

مراتبی بین اشیا مقدس و  سلسلهروابط    عادي زندگی روزمرههاي  فعالیتدر    نمادهاي مذهبی و  اشیا

نامقدس حذف شده است. در این فرایند ارزش مصرفی اشیا مذهبی به ارزش نمایشی آنها تبدیل  

. از طرف دیگر  روندمیکه براي زینت خانه، ماشین و نظایرآن به کار  کنند  میتزیینی پیدا    ۀشده و جنب 

عموم    ۀذائق متناسب با سلیقه و    تا بخشدمیبه آنها   ي، معانی متعددتصاویر و اشیا مقدس شدنکالایی

 باشد.  بازار مذهبی  درکنندگان مصرف

 ی امرقدس  شدن یپول.  2. 4

اصل شدن  بازاري یک  حد  تا  بازار  مبادلات  گسترش  و  نفوذ  )یعنی  مختلف  امور  چشمگیر 

طور کلی با دو تحول حاد پیوند  شدن بهپولیارتباط دارد.    4شدن پولیاجتماعی( با گسترش جریان  

 
1. Belk 

2. Napitupulu 

3. Starrett 

4. Monetisation 
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بازارند. یكی غیرشخصی شدن و   ۀجامعاز  ناپذیر  جداییجزئی    ۀاندازخورده است که هر دو به یک  

تر غیر شخصی شدن مرتبط است  با جریان گستردهشدن  پولی. سازيکمیدیگر افزایش حسابگري و  

قابل تفكیک نیست. جامعه در این معنا عبارت است از نظمی که مبتنی بر  شدن  بازاريکه از فرآیند  

گیرد، حاکم شدن قراردادي و حقوقی است. دومین تحولی که از فرآیند پولی شدن مایه میهاي  رابطه

بر مبادلات است. ظهور قیمتکامل محاسبات عقلی و کمّ هاي  کردن هزینه شیوهکمیها، امكان  ی 

( از دو نوع 2002)  1(. کوسانسكی 49- 53:  1386مختلف عمل را فراهم آورد )اسلیتر و تونیكس،  

  و دیگري   (2زیارت )مخارج   گردشگري   اقتصاد  با  که یكی برد  میاقتصاد پولی در مقاصد مذهبی نام  

مبادله    دو نوع  هر  .شود  می  یا صدقه به نیت فقرا یا قدیسین( تعیین 3)خیریه  زیارت  مناسكی  اقتصاد  با

  پولی   تبادلهاي  گونه  و  مبادله  هايحوزه  این  عمل  در  است، اگرچه  همراه   پول   مختلف  هايگونه  با

. با پولی شدن امرقدسی بسیاري از خدمات به شكل آشكار یا پنهان داراي  کنندمیرا تقویت    یكدیگر

 .شودمیقیمت 

امرقدسی شدن  کالاییشكل  ترین  عینیورودي براي اماکن مقدس،    ۀهزیندر این میان پرداخت  

  خدمات  ۀ ارائنگهداري و  هاي  هزینهاماکن مذهبی پاسخگوي  هاي  بودجهاست. در بسیاري از موارد  

لذا بازدیدکنندگان    نیست،  از نگرند  می  اضافی  درآمد  منبع  عنوان یکبهبه  و دریافت ورودي یكی 

  ۀ هزینراههاي کسب درآمد است. چنان که گردشگران براي بازدید از قسمتی از کلیساي واتیكان باید  

پله یا آسانسور نیز متفاوت    500رفتن به بالاي پشت بام آن از طریق    ۀهزین   .ورودي پرداخت کنند

،  4)نولان و نولان شود  میاخذ    " هدیه" ورودي با عنوان  ۀهزیناست. در بسیاري از کلیساهاي اروپا  

ورودي امري مرسوم    ۀهزینفرهنگی و میراثی دارد، گرفتن    ۀجنب(. در اماکن مذهبی که  74:  1992

  ۀ هزینعنوان میراث فرهنگی برجسته، گردشگران براي بازدید باید  بهاست. در مسجد امام اصفهان  

 
1. Kosansky 

2. Expenditure  

3. Charity 

4. Nolan&Nolan 
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مذهبی و عبادي آن همچنان پابرجاست و مسجد در   ۀ جنبست که  ا   ورودي بپردازند، این درحالی

  ۀ هزین( با انتقاد از دریافت  2002)  1زمان نمازهاي یومیه بر روي بازدیدکنندگان بسته است. شاکلی

معنوي    ۀتجرب ورودي در کلیساي جامع انگلیس بر این باور است که دریافت ورودي از گردشگران  

 . کندمیزمینی و دنیوي تبدیل  ۀتجربرا به 

هاي نقدي داوطلبانه از نمودهاي عینی پولی شدن در اقتصاد مناسكی خیرات، نذورات و کمک

عنوان  زیارت است. اگرچه اهداي هدایا به قدیس، امري رایج در تمامی ادیان بوده است، اما امروزه به

یكی از منابع درآمد نهادهاي دینی با تبلیغات گسترده، معانی و سازکارهاي پیچیده همراه شده است. 

که به بالاترین  کند  میگذاري شمع در زیارتگاه یهودیان مراکش اشاره  حراج( به  2002کوسانسكی )

  شودمیمحسوب    صدقه   ،شودمی  آوري  جمع  این طریق   از   که   . پولیشودمیقیمت پیشنهادي فروخته  

با خلوص بخشش )که  ها شمع. به اعتقاد وي حراج گیردمی  قرار استفاده مورد  امور زیارتگاه براي و

( در تناقض است و به منبعی براي  گیردمیطور پنهان و بدون مشخص شدن اهداکننده صورت  به

آفریقاي شمالی )مسناي و مسناي  تبدیل شده است. در  زائران  نیجریه  2019،  2تمایز اجتماعی  و   )

طعمه   راحتیبه  مردم   از   بسیاري   ،کندمیبیداد    بیماري   فقر، بیكاري و  ( که2020،همكارانو    3)دیارا

  افت یدربراي    ی راهعنوان  به. کشیشان پرداخت خیرات به کلیسا را  شوندمیتجاري کلیسا  هاي  ایده

اهدا   سایکه به کل يبرکات با مقدار زانیم. در این میان کنندمیترویج از جانب خداوند  برکات بیشتر

  .ي دریافت خواهد کردشتر یبرکت ب ، فرددشو میتقدوجه بیشتري هرچه   .شودیم  نییتع ،شودمی

دیگر پولی و بازاري شدن اماکن مقدس، گستردگی و پیچیدگی مضاعف آن در قامت  هاي  جلوهاز  

نهادهاي تولیدي، آموزشی و فرهنگی و ... درآمدهاي کلانی    ۀواسطیک بنگاه اقتصادي است که به  

 مضاعف   قدرتی راآن    متولیان اماکن مقدس،  افزاريسخت و فیزیكی شتابناک ۀتوسع.  کندمیکسب  

 
1. Shackley 
2. Masenya & Masenya 

3. Diara 
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کرده   تبدیل  مشتریان امرقدسی به  فروشندگان و خدمات و کالا کنندگانعرضه به آنها را  و بخشیده

است. استفاده از برند وابسته به امر قدسی، همواره معتبر است و اعتماد جامعه را به دنبال خواهد  

اند  دادهاسلام در اندونزي نشان  شدن  کالاییدر بررسی    (2018)  2و راسیدي   1داشت. مفتوخاتوسلیخاه 

که در نهادهاي آموزشی با نام و برند اسلامی، تقاضا از سوي والدینی که خواستار آموزش فرزندان  

سسات  ؤم هستند، رو به افزایش است. همچنین استفاده از برند اسلامی در  ها  آموزشگاهخود در این  

را در پی داشته است و یا اماکن مذهبی حتی گذاري  سرمایهمالی و تولیدي، اعتماد مشتریان براي  

 .کنندمیمحصولات خود را که برند مربوطه روي آن حک شده، عرضه 

گذاران مختلف تبدیل شده است. در عصر مدرن تورهاي  سرمایهزیارت به منبع درآمد جدي براي  

 . آن شودمیهاي مسافرتی براي سفر عرضه  آژانسشده توسط  بندي  سطحاستاندارد و    زیارتی کاملاً

  تفریحی   سفر  تلفیق  ۀاید  ،کنندمی  رزرو  مسافرتی  آژانس  یک  از  را  خود  سفر  ۀبست  که  مسافرانی  از  دسته

آیند می(. لذا کسانی که با تور به زیارت  4،2011ونگ  و حق ؛2017، 3)تیمکنند می دنبال  را  مذهبی و

آنها   براي  گردشگري  داده  پررنگبعد  اطمینان  زائران  به  زیارتی  تورهاي  در  است.  که  شود  میتر 

 شده  گنجانده  خاص و یكنواخت   معیارهاي با  بسته  این پذیرایی در  شهر و  داخل   در  گردش،  اقامتگاه

تنظیم    هاي مختلف در بازاربا قیمت  سلایق  و یا اقساطی، براساس  استاندارد  VIPسفر  هاي  بستهاست.  

استاندارد مناسک حج هاي  بسته ( با اشاره به  2017)  6( و قریشی 2018)  5شود. هاریانتو میو عرضه  

که سفر  دهند  میعنوان عاملی براي تمایز اجتماعی بین حجاج، نشان  بههاي مسافرتی  توسط آژانس

( به تغییرات  2017شده است. تیم )  و برندسازي شده تبدیل  تجاري، پرسود  کاملاً  عبادت  یک   حج به

به دبی،میسفر حج عمره در مالزي اشاره  هاي  بسته عنوان نقاط  بهو استانبول )  مصر  کند که سفر 

 
1. Maftukhatusolikhah  

2. Rusydi  

3. Thimm 

4. Haq and Wong 

5. Hariyanto 
6. Qurashi 
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براي    (گردشگري  و  عمره  جاي  به)  زیارت  و  عمره  اصطلاح  ترانزیت( به آن اضافه شده است و از

 . شودمیاین نوع سفر استفاده 

لازم زائران،    ۀالبته  و  گردشگران  است. تخصصیجذب  مذهبی  مقاصد  برندسازي  و  کردن 

 خود  بخواهد   محلی  یا  کشور  که  صورتی  در  گردشگري  خاص  ۀتجرب  یک  مقصد در  سازيتخصصی

میراث فرهنگی )اعم از جاذبه،   .است  ضروري  دهد،  جلوه  ثرؤم  و  متمایز   جهانی  گردشگري  در  را

تا شهرها و کشورها تحت عنوان شعارهاي خاصی    ها و باورها( فرصت مناسبی است مناسک و ارزش

)وایت شوند  تبلیغ  و  سولیسترانی 840:  2000،  1ترویج  مارتیكینن 2019،همكارانو  2؛  (.  3،2006؛ 

انواعی از برندسازي مقصد هستند. در این فرایند اشیا و   "گردشگري معنوي "و   "گردشگري حلال "

گردشگري  ". در  شودمیمذهبی براي جذب و ماندگاري بیشتر زائران هر چه بیشتر کالایی    مناسک

مفهومی  "معنوي زائران    " دینی "از  تر  گسترده  "معنوي "  ۀواژ، فضاي  بر  ترتیب علاوه  بدین  است. 

. لذا  شوندمیمذهبی گردشگرانی که حتی در جستجوي آرامش و معنا هستند به این شهر فراخوانده 

تعریف  تري  وسیعبا به کاربردن شعارهاي تبلیغاتی که مقصد را وابسته و متعلق به گروه و فرهنگ  

( در تبلیغات  2015)  4زائران و بازدیدکنندگان بیشتري را جذب کنند. بریانی شود  می، تلاش  کندمی

نشان   تیجانی  صوفیان  ازدهد  میزیارت  گردشگري  "  جاي  به  "معنوي  گردشگري"  اصطلاح  که 

شهر استفاده شده است    شده در  طراحی  محصولات  تعریف  براي  "اسلامی  گردشگري"  یا  "مذهبی 

با مداراي    را  پادشاهی مراکش  که  است  مراکش  مذهبی  میراث  بودن  جهانی  و  بودن  باز  معنی  که به

. این موضوع در دیگر مقاصد مذهبی از  کندمیترسیم    المللی بین  با مخاطب  مسلمان   بالا و کشوري 

  " دهكده آیینی"در اندونزي نیز رخ داده است که برندسازي منطقه در قالب    5جمله زیارت کوه کاوي 

 
1. Waitt 

2. Sulistyorini 

3. Martikainen 

4. Berriane 

5. Mount Kawi 
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گردشگري"و   و  به  "دهكده  گردشگران  جذب  است    ۀتوسعمنظور  داده  رخ  منطقه  گردشگري 

 (. 2019، همكاران)سولیسترانی و 

 ی قدس  امر شدنیشی نما. 3. 4

عناصر فرهنگی ملازم با نمایشی شدن و کمرنگ شدن اصالت پدیده است. گرینوود شدن  کالایی

به نمایشی شدن و تكرار  شدن  کالایی( از اولین محققان  1983) براي توصیف این مفهوم  فرهنگ، 

. به باور او با قراردادن کندمیهاي غیرمرسوم در اسپانیا اشاره  زمانگردشگران در    براي  1آلارده مراسم  

. در تحقیقات  کندمی  شده تبدیل  پولی  و  نمایشی ظاهري  به  را  آن  گردشگري،  ۀبست  از  فرهنگ به بخشی

گفت در حقیقت  توان  میکه  اند  نموده  مطرحپدیده  شدن  هاي کالایینشانهعنوان  بههاي مختلفی  لفهؤم

از  ئاجزا  برایمن  2لندسازي دیزینیی  نظر  م  3مورد  این  این پژوهش  در  از  لفهؤاست.  اقتباس  با  را  ها 

لفه  ؤم. برایمن چهار  ایمکردهتجمیع    "مكان مقدس سازي  دیزنی"برایمن در قالب  سازي  دیزینی  ۀ نظری

و کار عاطفی. سازي  تجاري: موضوعی کردن، تمایززدایی از مصرف، شماردمیبر  سازي  دیزینیبراي  

مختلف، در نوعی اقتباسِ  هاي  مكانو  ها  فرهنگ،  هادورهرخدادهاي متعلق به  شدن  کالاییدر فرایند  

 (. 269:  1398)پاترسون،  آمیزندمیبا یكدیگر در ها لنديِ صحنهدیزنی

 مقدس  مکان  کردنیموضوع .1.  3. 4

از    و همگونی موضوعی در تجارب، دیزینی»هاي  جلوهیكی  انسجام  اماکن مقدس،  لندسازي« 

مذهبی  هاي ایده. بسته به اهداف و  شودمیها و رویدادهایی است که در اماکن مذهبی برگزار فعالیت

 
1. Alardah   
2. Disneylandisation  

  مختلف   یشهرها  در  یزنید  والت  یهاکارتون   براساس  که   است  یحیتفر  شهرک  یمعنا  به   لندیزنید  ۀکلمواژه از    نیا

 ییهانهیهزرا در مقابل پرداخت    یادیز  یحیو تفر  یو امکانات رفاه  اندساخته و کسب درآمد    ستیتور  جذب  یبرا   جهان

  ن یاز چن  شوندیم  یدهسازمان   هاستیتورجذب    یکه برا   یگر یاز اماکن د  یارینظر، بس  نیا  براساس.  کنندی مگزاف ارائه  

  محتوا   از  یخال  و  بوده  یسطح  اریبس  اد،یز  یرفاه  امکانات  و  یظاهر  یهات یجذاب  نیکه در ع  کنندیماستفاده    ییالگو

 .    استکسب در آمد    صرفاً  هدفشان  و  هستند
3. Bryman 
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به منظور ایجاد  چه  چنان.  شودمیتعریف و طراحی  ها  فعالیتیا ملی مسلط بر مكان مقدس، تمامی  

  موسیقی  المللیبین  فستیوال   اتحاد بین صوفیان در تونس، مراکش و مهاجران در دیگر کشورها دو

شود  میصوفی هر ساله در تونس برگزار    المللیبین  گردهمایی  چندین  صوفی و  فرهنگ  و  مقدس

مریكاست  آدر    1میراث   ۀدهكدمذهبی مانند  هاي  پارکآشكار این موضوع تم    ۀنمون(.  2015،  )بریانی

  است، یمتقابل رسانه، س  یاز وابستگ  نشانی  میراث  ۀدهكدهاي تجاري ایجاد شده است.  انگیزهکه با  

  است   نیو د  ينظام اقتصاد  نیب  د یجد  وندیپبیانگر    که   است  یی كایمذهب و مصرف در فرهنگ آمر

( در جنوب غربی  Lourdesشهر معروف زیارتی لورد )دیگر آن    ۀنمون  .(237:  1989)اوجان و بلک،  

آن   در  که  است  رفاه   ۀهمفرانسه  گردشگري،  منطق  براساس  زیارت،  محور  حول  مذهبی  عناصر 

تیموتی   منظور کسب درآمد، طراحی شده استبههاي جذاب ظاهري،  جلوهگردشگران،   ، 2)ران و 

2018  :48 .) 

   مقدس مکان در مصرف یهاحوزه ییززدای تما .2.  3. 4

فضایی    ۀتوسعمنظور جذب تعداد بیشتر زائران اقدام به  بهگردشگري مذهبی، اماکن مذهبی    ۀبا توسع

پیشتر متمایز، روندي است که  هاي  حوزهمصرف متعلق به  هاي  شكلهمگرایی  اند.  نمودهو کارکردي  

از آنجایی    . انجامدمیو هم به تقویت توان طرفین شود  ها میحوزههم باعث افزایش سود هر یک از  

نیز در    گردشگري  مكان  عنوانبه،  شوندمیمقدس بناهاي تاریخی محسوب  هاي  مكانکه بسیاري از  

تفریحی و   نیز ایجاد شده است )کارکرد  نظر گرفته شده و در آن موزه و مراکز سرگرمی دیگري 

فرهنگی زیادي در آن هاي  برنامهکید بر نقش فرهنگی مكان مقدس،  أ سرگرمی(. همچنین به دلیل ت 

مذهبی اسلامی از  هاي  زیارتگاهآموزشی قرآن در  هاي  دوره. چنان که در حال حاضر  شودمیبرگزار  

  وقایع  مكانی براي برگزاري  عنوانبهماکن مقدس  اعلاوه  ه  ب  .جمله در مشهد، قم و کربلا دایر است 

مردگان  تشییع  و  عقد  مراسم  برگزاري  مانند  روزمره  انواع می  عمل  زندگی  آن  با  متناسب  که    کند 

 
1. Heritage Village 

2. Ron & Timothy 
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.  شدنمیکه پیش از این از کارکردهاي اصلی مكان مذهبی قلمداد  دهند  میخدماتی را ارائه    از  جدیدي

( به  2006مارتیكین  فنلاند  شدن  کالایی(  در  تورکو  جامع  ازدواج پردازد  میکلیساي  مراسم  که 

زیاد در آن برگزار  هاي  هزینهها، مراسم رقص و جشنوارهاي شهري با تشریفات و صرف  سلبرتی

کوچر شودمی و  لوي  نشان  2009)  1.  تایلند  معابد  تقدس  از  ادراک  بررسی  با  نیز  که  اند  داده( 

در داخل    مدرن  يآورفنو    ،يادار  يهاساختمان،  محل اقامت  ،یورزش  يها مكان  د،ی جد  يها ساختمان

را کمرنگ   تقدس مكان  معابد، حس  نزدیكی  به کارکردهاي    امرمقدس  . آغشته شدن کندمییا در 

، 3موزاکی؛  2003اولسن،    ؛2001،  2)برمر کند  میامكان جدا شدن آن از امر روزمره را سلب    دیگر،

2007 .) 

با   دیگر  زیرساخت  ۀتوسعاز طرف  افزایش  و  مقدس  آن،  فضاهاي  اطراف  در  هاي گردشگري 

تجاري    - مقدس و فضاي مصرفی    -روز مرز میان امر مقدس و امر نامقدس، فضاي مذهبی  به روز

. این موضوع در بسیاري از اماکن مذهبی در اسلام )مكه، کربلا، مشهد و قم( قابل  شودمیباریكتر  

منظور سهولت و رفع نیازهاي زائران، اطراف اماکن مقدس از فضاهاي مصرف یا به بهمشاهده است.  

و مراکز خرید مجلل  ها  هتلاشباع شده است. در نزدیكی اماکن مقدس،    "4نامكان "زعم مارک اوژه  

  ۀ نمون. برج ساعت در مكه  اندانداختهبا ارتفاع بلندي ایجاد شده است که گاه بر مكان مقدس سایه  

مجلل   هتل  در  حجاج  است.  قدسی  فضاي  به  مصرف  فضاي  مضاعف  نزدیكی  در توانند  میبارز 

بخوانند.   اتاق خود  را در فضاي سرد  نماز خود  دارند،  بر کعبه اشراف  روزهاي گرم در حالی که 

 
1. Levi & Kocher 
2. Bremer  

3. Muzakki 

، گفته ستندین  فضاها  نیا  ساکن  که  یمردمان  روزه  هر  تحرکات  از  انباشته  راکد  و  مرده  یفضاها   به  درواقع  "نامکان" 4.

  توان یم . از جمله آنها  کندی م  یرا تداع  یبودن و ناماندگار  گذرا  یهاشاخصه وضوح    به  هانامکان   یمعمار   سبکمی شود.  

  مارک .  هانامکانن. ک.    نیو همچن  244:  1398)پاترسون،  کرد  اشاره  هانگ یپارک  و  هافرودگاه   د،یمراکز خر  ها،هتل  به

 ( 138۷  اوژه،
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عاملی براي عدم    توانندمی   همه  و ...  خرید   مراکز  ، Wi-Fi  دسترسی به  راحتی  مدرن،  زندگی  سهولت

؛  2014،  2؛ اکانر   2002  ،1مک کرچر و دي کورس )تمرکز بر زیارت باشند. به اعتقاد برخی از محققان  

 بلكه   با مكان مقدس نیست،  گردشگري  هايفعالیت  ( مشكل اصلی تقابل2016،  همكارانهانگ و  

زیاد    نزدیكی  .است  مذهبی  مكان  تا  آنها  نزدیک  ۀفاصل   هاي فعالیت  و  مذهبی  هايمكانخیلی 

 .است  فضاي مقدس و تجارت بین تضاد تقویت  موجب گردشگري،

 مقدس  مکان پرسنل یعاطف کار به الزام. 3.  3. 4

یک    ۀشدرفتار کارکنان اماکن مقدس با زائران شبیه رفتار بازیگرانی است که متن از پیش نوشته   

با  م  أتو. در اماکن مقدس، کارکنان مجبورند همیشه رفتاري محترمانه و  کنندمینامه را اجرا  نمایش

خدمت و کسب ثواب    ۀانگیزکه با  منانی  ؤ معلاوه در اقتصاد پنهان اماکن دینی از  بهلبخند داشته باشند.  

هاي  برنامه، از نیروي داوطلب و رایگان در راستاي اهداف و  شوندمیاخروي به این اماکن جذب  

 شود. میاستفاده ءنهاد دینی سو

.  است  زیارت  مناسکشدن  تر  نمایشینمودهایی از  بخشی  تبرکزیارتی و یا   هاي راهپیمایی اندازي راه

ها  رسانهدسته جمعی همواره در طول تاریخ وجود داشته است، اما امروز با حمایت  هاي  زیارتاگر چه  

به یكی از  . مصداق بارز آن راهپیمایی اربعین است که  شودمیدر شكلی وسیع تبلیغ و نمایش داده  

دیگري از نمایش امرقدسی    شكل در  .است قدرتمندترین نمادهاي همبستگی میان شیعیان تبدیل شده

 ي مندبهره براي ر ئ زا  آنكه جاي   به ( 157:  1399مظاهري،  )حسام  "بخشیهاي تبرککارناوال "در قالب 

 پرسنل و مقدس مكان کارگزاران از گروهی کند، تحمیل  خود بر را  سفر دشواري  ،و قداست برکت از

 و کرده خارج   خود محل  از  را  متبرک  شیء  ،قدس امر  سفیرانِ یا    نمایندگان  مقام در   مناسكی خدمات 

شدن خدمات سفر زیارتی، درآمد و توان اقتصادي  تر  پیچیدهبا افزایش و  علاوه  ه. ببرندمی افراد نزد

سفر زیارتی    ۀواسط زیارت نقش اساسی یافته است. زائران به  تر  راحتو  تر  مصرفی  ۀتجربزائران در  

 
1. McKercher & du Cros 

2. O’CONNOR 
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( 1987)  1که ترنر . در حالیگذارندمیمصرف و تمایزهاي اجتماعی خود را به نمایش  هاي  شیوهخود،  

  موقتاً   زائران  ۀهم  آن  که درداند  مییا اجتماعی از زائران    2ویژگی اصلی زیارت را تشكیل کامنتیاس 

کشورهاي  .  اندشده  جمع  مقدس  سفر  یک   برايچراکه    هستند،  برابر سفر حجاج  در سبک  تفاوت 

ی  به امكانات و اماکن اقامت  هاییكایآمر  ۀهم  باًیتقر.  نیافته آشكار استتوسعهیافته با کشورهاي  توسعه

)قریشی،    در حال توسعه از آن برخوردار هستند  ياز مسلمانان کشورها   یدارند که تعداد کم  یدسترس

کند  می  دعوت مسلمانان    اجتماععلیرغم اینكه اسلام آنها را به امت یا    . (3،2019؛ ارجانانا و اسلان 2017

  زمینه پیش، اقتصاديحجاج براساس ملیت، دارایی  اما  ،دهندمییكسانی را انجام  هاي آیینآنها  ۀهمو 

 . کنندمیمختلف حج را تجربه   هايشكل و شخصیتشان

 ی امرقدس شدنیتالیج ی د. 4. 4

ه، هاي دیجیتالی و افزایش کاربرد آنها در تمام ابعاد زندگی روزمر رشد و گسترش رسانه  ۀنتیجدر  

در ها  رسانه( با ورود  2019تریهاستوتی )به زعم  امرقدسی نیز از این تغییرات مصون نمانده است.  

و    هارسانه  با افزایش.  یابدمیشده و اقتدار نهادهاي دینی کاهش  تر  فرديامر دینی، دینداري    ۀحوز

نهاد سنتی و رسمی مرسوم در   از  آن در خارج  از  ناشی  تقدس و معنویت  مجازي شدن زیارت، 

تنها مناسک زیارت  نهزائران  .  شودمیو زیارت هرچه بیشتر به عمل فردي مبدل  گیرد  میدسترس قرار  

، بلكه بسیاري از افعال ملازم با زیارت از جمله  کنندمیمجازي تجربه  ۀشیوصورت فردي و به بهرا 

پذیر شده  امكانپرداخت نذورات، صدقات، خرید سوغات متبرک و ... نیز از طریق فضاي مجازي  

 زیارت  و  گرفتمیاست، در حالی که پیش از این تمامی این اعمال در متن سفر زیارتی صورت  

زیارتی که با رنج سفر همراه بوده و لمس فیزیكی مكان مقدس    است. تحرک و سفر  متضمن  معمولًا

 و انجام مناسک فردي و جمعی ملازم آن است. 

 
1. Turner 

2. Communitas 

3. Arjana & Aslan 
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نقش  ها  پژوهشهمچنین   از جمله  هاي  تكنولوژي  ۀکنندمختلو  کننده  تسهیلبر  هاي  تلفنمدرن 

معنوي خود    ۀتجرب. اگر چه زائر با آن امكان ارتباط و انتقال  اندداشتههوشمند در حین زیارت اشاره  

تمرکز زائر را  ها  تكنولوژيبه دیگرانی که همراه او نیستند را دارد، از طرفی دیگر استفاده از این نوع  

. در اماکن  شودمیزیارت دیگر زائران    ۀتجربو موجب اختلال  کند  میاز اجراي مناسک زیارت دور  

  در   پیام   ارسال  ،WhatsApp  در   چت  فیلمبرداري،  ،«یف سل»   گرفتن  مشغول   زیارتی بسیاري از زائران

Instagram، ( در مطالعات خود  2014( و اکانر)2017(، قریشی )2007پینتو ) .هستند غیره  و اسكایپ

  هاي ژست  با   و  در بین زائران شدت یافته است و آنها با لبخند  «تب سلفی گرفتن» که  اند  دادهنشان  

آرامش و    و  مبتنی بر فروتنی   اصل زیارت معمولاً که  حالیمختلف مشغول سلفی گرفتن هستند. در  

زائران براي ثبت تمام لحظات  زندگی روزمره بوده است. اصرار  هاي  وابستگیفراموش کردن خود و  

که بسیاري از اشكال  قواعد مذهبی  خود در طول سفر، اغلب با قوانین حریم خصوصی یا    "معنادار "

 . ، مغایرت دارددهدمیهاي مذهبی ساختار زمینهتعاملات اجتماعی را در 

 یقدس  امر شدن زهیبوروکرات. 5. 4

است. در  امرقدسی حداکثري  منديقاعده و یافتگی ساختبه معناي    "بوروکراتیزه شدن امر قدسی "

گیرند.  مشخص و ساختارهاي عقلانی قدرتمند حول امرقدسی شكل میهاي  رویهاین شكل قواعد و 

با  شباهت بیکه گیرد میمراتب شكل سلسلهبه منظور مدیریت اماکن مقدس، ساختار قدرتی مبتنی بر 

که  هایی  فعالیتها و نهادهاي دولتی نیست. با بوروکراتیزه شدن هر چه بیشتر امردینی،  سازماندیگر  

پیش از این ماهیتی داوطلبانه، خیرخواهانه و معنوي و غیردنیوي داشته است به امري تفكیک شده، 

تبدیل  بندي  سطحتخصصی،    .. و  دنیوي  نهاد    یشكل  نیچن  درشود.  میو استانداردشده،    ، یمذهباز 

( به  207:  2007)  . موزاکیخوردمیکه منافع افراد با آن گره  شوند  میتعریف  هایی  نقشو    هاسمت

. در پردازدمیاسلامی در اندونزي    هايایده  مصرف  و  انتشار  بررسی نقش واعظان دانشگاهی در تولید،
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و  چنین شرایطی،   واعظان  از    ۀعامهم  هم  بهنماز    هايخطبهمسلمانان    ي برا اي  لهی وسعنوان  جمعه 

  .کنندیمخود استفاده  ياقتصاد -  یاجتماع  ۀطبق ت یهو و یمذهب ت یساختن هو

  یامرقدس شدنیاسیس . 6. 4

  ۀ دهندنشان  بلكه  نیست،  اقتصادي  هايارزش  به  دادن  اولویت  معناي  به  امرقدسی لزوماً  شدنکالایی

امر    شدنکالایی  که   حالی  . دراستایدئولوژیک دولت و گروه مسلط نیز    سیاسی و  هايارزش  بر   تأکید

( وجهی غیراقتصادي نیز براي آن قائل  2001، وایت )شودمی  درک  اقتصادي  معناي  به  دینی معمولًا

امر  شدن  کالایی  که  دهدمی  اقتصادي داشته باشد. او نشان  ۀتواند آوردمیطور غیرمستقیم  بهاست که  

  کنند،  محدود  را  دینی  تفسیر امر  ۀدامن  توانند می  تنهانهمقامات مذهبی    آن  با  که  است  مكانیزمی  دینی

  ممكن   آنها  خاص،  دین  یک  اهداف  و  کنند. باتوجه به رسالت  تبلیغ  تفسیرهاي خاصی راتوانند  می  بلكه

  . را ایجاد کنند  خاصی بازارهاي مقدس را چطور ببینند، اماکن در گردشگري به اینكه نقش بسته است

بازدیدکنندگان  مثال،  عنوانبه تغییر  )  بالقوه  منانؤم  را  اگر  را  خود  دین  که    بدانند،   ( دهندمیافرادي 

  مختلف   ادیان   بین  تمایز   محور  حول   توانندمی  سایت مذهبی  این  در  شده  کشیده  تصویر   به  هايپیام

 بنابراین، .کند معرفی دیگري از« تراصیل» یا« واقعی» عنوانبه دیگري از   یكی از ادیان را بالاتر و باشد

  که   دارد  بستگی  بازدیدکنندگانی  بازار  به  خاص  مذهبی  اماکن  در  دین  بنديبسته  یا  شدنکالایی  شكل

  طور اقتصاديهب  صرفاً  نباید  را  شدنکالایی  روایناز    .بگیرد  آن را هدف  خواهدمی  مذهبی  گروه  یک

  نظر   به.  گرفت   نظر   در  نیز  ایدئولوژیک  و   سیاسی  هاي ارزش  چارچوب  در   را  آن  باید  بلكه  کرد،  درک

(  2017قریشی )  .دانست  ایدئولوژیک  اقتدارگراي  دولتی  دستگاه  از  جزئی  باید  را  شدنکالایی  که  رسدمی

(  2015( با بررسی مناسک زیارت در سوریه و بریانی )2007مناسک حج و پینتو )شدن  کالاییبا بررسی  

  عنوان به  مناسک زیارت  و  مكان  معنویت  ازها  دولتکه  اند  دادهمناسک تیجانی در تونس نشان    ۀمطالعبا  

و  بازاریابی  براي  ابزاري  تبدیلکنندمی  استفاده  خود  سیاسی- اجتماعی  اقتصادي    به  هازیارتگاه  . 

برپایی    فراملی  گردشگري  هايجاذبه بینزیارتو  بههاي    منابع   با  فراملی   رویدادهاي   عنوانالمللی 
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شدن  کالاییدر بررسی    (2017)  1(. فیلیپ و مرسر 2002است )کانسكی،    شده  عظیم همراه  اقتصادي

به   را  سمیبود،  به اقتدار خود  دنیبخش  تیمشروع  يحكومت براکه  دهند  میبودیسم در برمه نشان  

را    ی مل  ت یطور مداوم مفهوم وحدت و هوبه  میرژ  نی. ادارددر تصاحب آن    یشناخته و سع  تیرسم

  برمه . ادغام کاملتربرقرار کرده استبرمه  ییبودا راثیبا م يقو يوندها یکرده است که در آن پ جیترو

گردشگري  مقصد    ک یعنوان  بهکشور    ي و ارتقا   یخارج  ي گذارهیسرما  قیباعث تشو  ی در اقتصاد جهان

 شده است.  

 

 یریگجهی نت و بحث. 5

در   شده  انجام  مطالعات  پراکندگی  شدن  کالایی  ۀحوزبررسی  و  گستردگی  از  نشان  مقدس،  امر 

موضوعات مورد مطالعه دارد. تحقیقات مورد بررسی مفاهیم مختلفی چون اصالت و تقدس در مقابل  

که هر یک از آنها فضاي معنایی و فرایند  گیرد  میشدن را دربر  و سكولاریزهشدن  کالاییتجاري شدن،  

نسبتاً بررسی    فرهنگی  برآیند  داده است.  را پوشش  دارد که گویی ها  پژوهشیكسانی  آن  بر  دلالت 

براي محققان مفهومی روشن بوده است، و نیازي به تعریف مفهومی دقیق آن، مشخص  شدن  کالایی

فرایندها،   در  ها  چگونگیکردن  حتی  است.  نشده  احساس  آن  ابعاد  شدن  کالاییکه  هایی  پژوهشو 

فا  است،  داده  تشكیل  را  پژوهش  اصلی  محور  و  گزارش  مفهوم  در  عینی است.  و  دقیق  تعریفی  قد 

به توصیف تغییراتی   تمیز داد و صرفاًتوان میرا شدن هاي کالایینشانهسختی بهپژوهش نیز هاي یافته

که پژوهشگري قصد شناسایی  شود  میدر امر مقدس اکتفا شده است. دشواري این امر زمانی آشكار  

با مرور تمامی مطالعات  شدن  هاي کالایینشانهفرایندها و   باشد،  در بستر فرهنگی دیگري را داشته 

 آن سردرگم خواهد ماند. هاي نشانهانجام شده بازهم در تشخیص و بازیابی 

طور کلی امر فرهنگی صورت گرفته  بهامر مقدس و یا  شدن  کالاییبا وجود مطالعاتی که پیرامون  

ناشناخته و مبهم باقی    که تقریباًشود  میبراي پژوهش محسوب  انگیز  اي بحثحوزهاست؛ اما هنوز  
 

1. Philp & Mercer 
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زیارت و   تحولات  و دینداران عامۀ میان در زیارت مناسک گستردگی وجود با ایران مانده است. در

 حوزه این دغدغه نسبت به تغییر ماهیت زیارت و اماکن و شهرهاي مقدس از جمله در قم و مشهد،

و   شناسانجامعه بیشتر  توجه لزوم ،روایناز   مانده است.  مغفول  شناختیجامعه مطالعات همچنان در

بهمردم دین  لحاظ    .است ضروري بسیار پدیده  این شناسان  به  که  داد  نشان  تجربی  سوابق  بررسی 

منطقه در  ا موقعیت  پژوهشها  اکثر  انجام شده  شدن  کالایی  ۀحوزي،  آسیایی  کشورهاي  در  امرقدسی 

تایلند، چین و اندونزي( بیشترین   است، در این میان کشورهاي شرق و جنوب شرق آسیا )مالزي، 

مرتبط با کشورهاي جنوب و غرب آسیا بوده است. ها  پژوهش. پس از آن بیشترین  اندداشتهسهم را  

عمدتاً تقدس  و  اصالت  مفهوم  سنتی    لذا  فرهنگ  از  که  است  گرفته  قرار  مطالعه  مورد  مناطقی  در 

ب   ۀ دوردر  و از طرفی  شود  میعلاوه دین یكی از ارکان اصلی این جوامع محسوب  هبرخوردارند و 

موضوعی  شدن  کالایی.  اندکردهرا تجربه    یقابل توجه  یو فرهنگ  یاجتماع-ياقتصاد   راتییمدرن تغ

شناسی و جغرافیا آن را جامعهمطالعات دینی، گردشگري و  هاي  رشتهاست که محققان  اي  رشتهبین

نگارانه انجام شده است. این  مردمها به روش  . به لحاظ روشی غالب پژوهشانددادهمورد مطالعه قرار  

با   مقایسه  در  درک  هاي  روشروش  امكان  و  اجازه  را  هاي  تفاوتدیگر  فرهنگی    دهد میظریف 

نظر  (146:  1394،  1)هولدن به  مطالعمی.  هر  شدن  کالایی  ۀرسد  یا  بدون   ۀپدیدامرقدسی  فرهنگی 

نگارانه چنین امكانی را بیش  مردمپذیر نیست. روش  امكاندرگیري و مشارکت مداوم در بستر فرهنگی  

اسنادي و ... شناخت    ۀمطالعمشاهده، مصاحبه،    ۀچندگانهاي  تكنیکو با استفاده از  کند  میاز پیش میسر  

( در تحلیل محتواي مقالات  2020. کیم و همكارانش )شودپذیر میامكانله  ئ مسهاي پیچیدگیابعاد و 

آسیا    ۀمنطق درصد( به    46که اکثر مقالات )اند  رسیدهزیارت و گردشگري مذهبی به این نتیجه    ۀحوز

معناشناختی   ماهیت  دلیل  به  و  است  داشته  تحقیقات    ۀپدیداختصاص  در  کیفی  روشهاي  زیارت، 

 گردشگري مذهبی غالب بوده است.   

 
1. Holden 
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پژوهش   این  کالایینشانهدر  بعد  شدن  هاي  شش  عمومیشدننمایشی،  شدنپولیدر  شدن، ، 

تعریف و تحلیل گردید. شش بعد مذکور با دو روند شدن  سیاسیشدن و  ، دیجیتالیشدنبوروکراتیزه

یک    درها  پژوهشگفت  توان  میامرمقدس همراه است.  سازي  عرفیبخشی امرنامقدس و  تقدساصلی  

  داري سرمایه اقتصادي  سیستم  با نزدیک بسیار ۀرابط  که بازار بر مبتنی قدرت   یک وجود یعنی موضوع

  روند   بازار،  حتی ایجاد  یا   بازار   هاي فرصت  آوردن  دسته  ب  با  هاییگروه   شرایط  این  در   .دارند  توافق

به  شدن  کالاییابعاد    .آورندمیفراهم    کالا   عنوان به  مذهبی  پیام و نماد  ۀ تهی  از طریق   را  سرمایه   انباشت

به صورت کلامی )  1در قالب حسن تعبیر زعم بوردیو  بهاقتصاد نمادین پنهان دین گره خورده است که  

. اگرچه  (38:  1400فیروزجاه و سهرابی،  )شود  میانكار    و متولیان امردینیاز سوي متخصصان    عملی(و  

ت هاي  پژوهش نگرانی  از  حوزه  رفتن  شدن  کالاییثیرات  أاین  بین  از  یا  ماهیت  تغییر  تضعیف،  در 

خوبی نشان داده است که با تغییر در فرهنگ یا  ها بهیافتهدارند، اما از طرفی دیگر برمیامرقدسی پرده 

به    بخشیدن  مشروعیت   منظوربه  جدید  و معانی افتند  میهاي گفتمانی نو به کار  امر مقدس، استراتژي

با  شوندمیآن خلق   بنابراین همراه  و فضاي  شدن  تجاريو  شدن  کالایی.  معنا  در  تغییر  مقدس،  امر 

آن   نظر  اجتنابمفهومی  به  به  رسدمیناپذیر  امروزه  و  مذهبی  گردشگري  به  زیارت  معنایی  بسط   .

 گردشگري معنوي یا روحانی گواهی بر این مدعاست.  

فرهنگی، سیاسی و اقتصادي    نیروهاي را بدون  شدن  کالایی  ۀ پدیدپرواضح است که محققان بررسی  

  - یخیتار  ار، ساختي آنبارز تجار  يهایژگیو، صرف نظر از  امر قدسیشدن  ییکالا .  دانندمیغیرممكن  

ننیبنابرا   است.  يا دهی چیپ  یفرهنگ درک    ازی،  اهم  یفرهنگ   يها چارچوببه  تا  و   نینماد  تیدارد 

پژوهش حاضر نشان داد که در تحقیقات صورت  هاي  یافته  شود.  مشخصآن    یاجتماع  -  ياقتصاد

کالایینشانهگرفته،   و شدن  هاي  نمادهاي مذهبی  اشیا،  و  مراسم  قالب فضاها،  در  بیشتر  مقدس  امر 
 

1. Ephemization 

 در   یعبارت  به  و  شده  فیتلط  ریتعاب  از  استفاده  و  میمستقریغ  ان یب  با  سایکل  ياقتصاد  يهاتیاظهار فعال  یعنی   ریحسن تعب.1

 . ز یآمانكار زبان کی  قالب
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بازنمایی شده است میانه(  و  مذهبی )سطح کلان  تجربکالاییچگونگی  که  حالیدر    ؛مقاصد    ۀ شدن 

زیارت زائران )در قالب اعمال و اجراي مناسک و ارتباط با امر قدسی( و چگونگی همراهی او با  

تغییرات سطح کلان و میانه به جز در مواردي محدود چندان مورد توجه قرار نگرفته است. علاوه بر 

نیازمند مطالعاتی در سطح ساختار و کنش مذهبی  شدن  کالاییاین که موضوع   امر مقدس در ایران 

   است. 
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 مورد بررسی در نوشتار حاضر  پیوست: مقالات

 مقاله  عنوان
 سال و سندهینو

 انتشار

 معاصر  برمه در سمیبود شدن ییکالا
  ،مرس و پی فل

2017 

2007 ،یموزاک ي اندونز  در  یعموم يها خطبه ق یو مصرف اسلام از طر جی: ترونینماد يکالا  عنوانبه  اسلام  

    2008 نها،یس جادو   و افسون سحر يبرا امكانات و بازارها کالاها،: يتجار "سمیهندوئ " یاب یبازار

در تبانان    یسلطنت  يبه عنوان جاذبه گردشگر   نیکرامبت  اریآن  ي شدن فرهنگ در پور  ییو کالا  اصالت

 ي اندونز ،یاستان بال ، Tabanan Regency یرجنس
2016 ،ياد یسه  

 شدن  ییکالا و شدن يتجار ،ییمعنا يها نشانه: سوغات
  ،یموتیت و سوانسن

2012 

 نیچ  ن،یشائول  معبد در یمذهب ي گردشگر تقدس و يساز يتجار  تقابل
  و  هانگ 

   2016،همكاران

بازتول  زم،یسكولار و  بررس  يفضا  دی تقدس  اجداد   یاستفاده صنعت  یمقدس:  معابد  روستا  ياز    ي در 

Wenzhou ، نیچ 
2017چن،  

2017، ال ي اقتصاد  دگاهید از: هیجرین در یمذهب يگردشگر  

 ییدر کالا  يفضا   يو بازساز  Naxi Dongba  ییفضا  يهاوهی شتقدس گمشده:    کی   يبرا  جستجو

 ي شدن گردشگر
2017و،یل  

2017، ییگارا کلكته  در پوجا دورگا شدن يتجار  

2002،یشاکل heterotopiaبه عنوان  یسیجامع انگل يسا یتقدس و خدمات؛ کل فضا،  

 مدرن  ژاپن  در شانس خوش زائران هفتگانه انیخدا شده زهیسكولار و شدن، يتجار ر،یتكث
  و اولسن

2017 نسون،یلكیو  

 2019 م،یمفاح  ه یسور نبیز دهیس حرم در نید اقتصاد

  ارتیز استیدر حج و س كایمسلمانان آمر 
  اسلان  و آرجانا

2019 
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   ارتیدر مورد ز یاکتشاف ق ی مقدس: تحق اماکن
  فونتز، وان،یج

2016 

 2009 استارت، رو یکا در یمذهب  يکالاها یاسیس اقتصاد

 2016 م،یمفاح  مسلمانان یارتیز سفر کی از ينگار مردم تی روا: یمذهب  دادن هیهد

 2007 نتو،ی پ   هیو سور رانیا نیب یفرامل عیتش جادیا:  یمذهب يسازینیع، کالاها و  ارتیز

2003 اولسن،  نیشدن د ییکالا ،يگردشگر  راث،یم  

  در   Naxi Dongba  توسط  فضا  يبازساز  و  ییفضا  يها وهیش:  شدهگم  ياهاله  يوجو جست

 یستیتور يسازییکالا
2017 و،یل  

 در اروپا   یمذهب يها جاذبه
  نولان، و نولان

1992 

2005،یشاکل ت ی ریمقدس با مشارکت بالقوه علم مد يخدمات در مكانها ۀارائ  

2014 اکانر، 21 قرن یجهان يشهرها  نیب تی معنو تجربه و ارتیز تمیر: حج در کنگ  هنگ  مسلمانان  

2000 ت،یوا شده ادراک یخیتار  اصالت:  یمصرف راثیم  

 2017 ،یشیقر ي تا تجربه گردشگر  يمعنو  ۀتجرب  از: یاسلام یمذهب  يگردشگر شدنییکالا

2009کوچر، و يلو ی مذهب يتها یسا در يگردشگر  فهم  

201 ،یانیبر Fezبه  Tidjani Ziyaraاز  ي: مورديجوامع تصور فرامرز لی و تشك  یروحان يگردشگر ارت،یز  

2019،یهاستوتیتر و کالا  تی، معنو يندارید :TELEVANGELICAL ییكایآمر فرمها يها چارچوب  

  بازار   يگردشگر  صنعت  و  مسلمانان  یارتیز  يسفرها   تقاطع  در  "ارتیز":  يمالز   در  اسلام  يسازيتجار

 محور
2017م،یت  

  ی غاتی تبل  قدرت  و  يمعنو   يگردشگر   ي انتقاد  مطالعه   می اورشل  مقدس  نیسرزم  در  ارتیز  شدن  ییکالا

 آدورنو  يانتقاد  هینظر بر یمبتن

 ،همكاران  و پلویناپت 

2019 

2018 انتو،یهار ي اندونز در عمره یمسافرت آژانس يدار  هیسرما در عمره عبادت شدن ییکالا  

 2019،یسترانیسول يکاو کوه در ارتیز مناسک شدن ییکالا ظهور: ارتیز شدن ییکالا

 2006نن،یك یمارت متاخر  تهی مدرن در یمذهب يمكانها شدن ییکالا: جامع  يسایکل مصرف

file:///F:/payan%20nameh/thesis/مقالات%20تقابل%20تقدس%20و%20تجاری%20شدن03.xlsx%23RANGE!B36
file:///F:/payan%20nameh/thesis/مقالات%20تقابل%20تقدس%20و%20تجاری%20شدن03.xlsx%23RANGE!B36
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 عه ی الشر دیمق دگاهید در نید شدن ییکالا
  و خاهیخاتوسل 

2018 ،يد یراس  

1988، کوهن ي گردشگر در شدن ییکالا و  اصالت  

2020 ان،یالد Sunan Kudus مقبره در یمذهب يگردشگر شدن ییکالا  

 2010رسا،یت ی ک پاتانا یمذهب  شدن ییکالا یشناسجامعهسمت  به

 2011ونگ، و  حق  ی اسلام  يمعنو يگردشگر يبرا   یاب یبازار يراهكارها  یبررس

1977 نوود،یگر فرهنگ يسازییکالا عنوانبه يبه گردشگر  یانسان شناخت  یدگاهیپول: د يبرا   فرهنگ   

 سه یاود در سهیتئود: کنندهمصرفمقدس و ناپسند در رفتار  امر
 و  بلک

 1989،همكاران

2007 کول، شدن   ییاصالت و کالا يفراسو   

1998 مازامدر، ی مكان  يهاجاذبهمقدس و  يهامكان  

 2066 برمر، ي گردشگر اماکن و مقدس  يفضاها

 ه یجرین در تی حیمس نید يسازيتجار و   یجوامع مذهب  يساختار شرفتیپ
  ،همكاران و اراید

2020 

 ی اسلام  يمعنو يگردشگر يبرا یاب یبازار يهاياستراتژ یبررس
 وونگ، و  حق 

2011 

 2002 ،یکونسانك مراکش  انیهودی  ارتیز در پول  حرکت: سود و  هیریخ  ،يگردشگر

 مقدس  تجارب يساز يتجارکردن اماکن مقدس و  ییکالا
 ،ی موتیت و ران

2018 

  در  یكاستیپنط  يسای کل   جنبش  در  نید  يسازییکالاو    يسازيتجار  ۀی اول  ۀنمون  عنوانبه  سایکل  ییجدا

 ی جنوب  يقا یآفر

  ،يمسنا  و  يمسنا

2018 

تبل   يمعنو   يگردشگر  يانتقاد  ۀمطالع  میاورشل  مقدس  نیسرزم  ارتیز  يسازییکالا قدرت   غاتی و 

 آدورنو   يانتقاد یۀنظر اساسبر

 ،همكاران و لتویناپ

2019 

 1989 ترنر، و ترنر انیمار  ارتیز در یشكنلیشماو  یدوستلیشما

 مدرن  ژاپن در شانسخوش يهاارتیز يهفت خدا  شدنیعرفو  يسازيتجار ر،یتكث
  كلز،یو  و اولسن

2017 
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 ج یتیهر  دهكده در مصرف: نیزم  يرو بهشت
  بلک،  و نیاوج

1989 

 2018 فلاح، شكل شهر نجف عراق  رییدر تغ  استیو س نیکه شهر خود را مصرف کرد: نقش د یارتگاهیز

 2000 ت،یوا شدهدرک یخی: اصالت تارکنندهمصرف راثیم

 2019 سان، دهد؟  کاهش را گردشگران تجربه تی ف یک تواندیم  يسازيتجار ایآ

 1400 ،ییرضا خیش ها زادهامام يتوسعه و نوساز  يهاطرح: نقد یتوسعه تا حس لامكان از

 1400پارساپژوه، ی تبادلات فرامل ۀنییآ   در قم شهر. ینید ییگراوطنجهان  کی

 نیآنلا ارتیز تا پرتابل تبرک از: ارتیز شدن ییکالا
  ،يمظاهر حسام

1399 

  يجمهور  در  مقدس  اماکن   تحولات  و  گسترش  یشناختجامعه  ن ییاماکن مقدس: تب  یشناختجامعه  ۀمطالع

 رانیا یاسلام
 1396 ،ییرضا خیش

   یقدس يها زمانو  هامكانشده. مطالعه  ییزداتقدس ی: قدسرانیدر جامعه ا نید تی موقع 
  و یعتیشر

1395،يذاکر  

 


