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چکیده
امروز، افزایش فراگیری و سهولت دسترسی به رسانه‌ها، همراه با تکامل مستمر روش‌های استخراج اطلاعات، منجر به 
ظهور منبع جدیدی از داده‌ها در تحقیقات اقتصادی شده است که به داده‌های رسانه‌بنیان شهرت یافته‌اند. روند فزایندة 
اســتفاده از این نوع داده‌ها در مطالعات و تحلیل‌های اقتصادی، نشــان‌دهندة تحولی مهم در شیوه‌های جمع‌آوری و 
تحلیل اطلاعات در حوزة اقتصاد است. این پژوهش با استفاده از متون خبری به‌عنوان یکی از اصلی‌ترین منابع دادة 
رســانه‌بنیان و بهره‌گیری از روش‌های هوش مصنوعی و یادگیری ماشین، یک رویکرد نوآورانه برای تحلیل و پایش 
وضعیــت اقتصادی ایران ارائه می‌دهد. در ابتدا، پیکرة متنی شــامل 50/216 خبر اقتصادی روزانه به زبان فارســی 
ایجاد شد. در گام بعد، برای تبدیل اطلاعات کیفی متون خبری به داده‌های کمی، ابتدا با استفاده از روش مدل‌سازی 
موضوعی، این اخبار به دســته‌های موضوعی مشــخصی طبقه‌بندی و سپس جهت‌گیری حسی )منفی، خنثی، مثبت( 
اخبار ذیل هر موضوع با اســتفاده از رویکرد تحلیل احساس مبتنی بر واژه‌نامه مشخص شد. در پایان، میزان دقت و 
قابلیت اتکای داده‌های استخراج‌شده از اخبار در پیش‌بینی شاخص مدیران خرید )شامخ( ـ که یکی از معتبرترین و 
پرکاربردترین شــاخص‌های ارزیابی وضعیت اقتصاد کشور محسوب می‌شود ـ مورد سنجش و ارزیابی قرار گرفت. 
نتایج نشان داده‌اند که به‌کارگیری داده‌های رسانه‌بنیان می‌تواند خطای پیش‌بینی را نسبت به الگوهای مرسوم اقتصادی 
کاهش دهد. افزون‌بر این، روش پیشنهادی این پژوهش این امکان را فراهم می‌کند که بلافاصله پس از پایان هر ماه، با 

استفاده از اخبار منتشرشده در رسانه‌ها، وضعیت اقتصادی را پیش از انتشار آمار رسمی تحلیل و تبیین کرد.
کلیدواژه: داده‌های رسانه‌بنیان، اخبار اقتصادی، شاخص مدیران خرید، یادگیری ماشین، متن‌کاوی.
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مقدمه
حضور‌رسانه‌ها‌چنان‌با‌تجربه‌های‌عموم‌افراد‌و‌اعضای‌جامعه‌پیوند‌خورده‌است‌که‌نمی‌توان‌از‌
آن‌تنها‌به‌عنوان‌یک‌ابزار‌یاد‌کرد،‌بلکه‌باید‌آن‌را‌عضو‌فعالی‌از‌زندگی‌روزمره‌دید‌که‌توان‌اثربخشی‌
‌و‌بازســازماندهی‌اعمال،‌افکار‌و‌تعامل‌اعضای‌جامعه‌را‌دارد‌)نادرپیله‌رود‌و‌قاسمی،‌۱۴۰۲(.‌
به‌همین‌ســبب‌امروزه‌همگان‌این‌عبارت‌را‌مورد‌توجه‌قــرار‌داده‌اند‌که‌اهمیت‌جهان‌امروز،‌
یافتن‌و‌دسترســی‌به‌اطلاعات‌و‌ارتباطات‌اســت‌و‌بسیاری‌از‌صاحب‌نظران‌علوم‌اجتماعی‌و‌
‌ارتباطات‌بر‌جامعة‌اطلاعاتی‌و‌جامعة‌شــبکه‌ای‌تأکید‌داشــته‌اند‌)کبیری‌و‌همکاران،‌۱۴۰۲(.‌
این‌فراگیری‌و‌گسترش‌رسانه‌ها‌در‌جامعه‌باعث‌شده‌است‌که‌استفاده‌از‌داده‌هـای‌رسـانه‌بنـیان‌۱
بـــه‌عنوان‌یک‌رویکرد‌نوآورانه‌در‌مطالعات‌اقتصادی‌مطرح‌شــود.‌این‌رویکرد‌با‌بهره‌گیری‌از‌
حجم‌فراوان‌اطلاعات‌موجود‌در‌منابع‌مختلف‌رسانه‌ای،‌امکان‌تحلیل‌دقیق‌تر‌و‌به‌روزتری‌از‌
شرایط‌اقتصادی‌در‌سطوح‌خرد‌و‌کلان‌فراهم‌می‌کند.‌به‌هنگام‌بودن،‌تفصیلی‌بودن‌و‌حجم‌زیاد‌
ســه‌ویژگی‌کلیدی‌این‌نوع‌داده‌ها‌هســتند.‌به‌هنگام‌بودن‌این‌داده‌ها،‌بینش‌های‌جدیدی‌دربارة‌
روندها‌و‌رویدادهای‌اقتصادی‌در‌زمان‌مناسب‌فراهم‌می‌کند.‌تفصیلی‌بودن‌این‌داده‌ها،‌دسترسی‌
به‌اطلاعات‌کاملی‌دربارة‌صنایع،‌شــرکت‌ها‌و‌نواحی‌جغرافیایی‌خاص‌را‌ممکن‌می‌ســازد‌و‌
حجم‌زیاد‌این‌داده‌ها‌نیز‌درک‌جامع‌تری‌از‌روندها‌و‌الگوهای‌اقتصادی‌به‌همراه‌دارد.‌مقالات‌
و‌گزارش‌های‌خبری،‌شبکه‌های‌اجتماعی،‌وب‌نوشت‌ها‌و‌انجمن‌های‌برخط‌از‌جمله‌مهم‌ترین‌
منابع‌داده‌های‌رســانه‌بنیان‌هستند‌که‌مطالعة‌آن‌ها‌بینش‌های‌ارزشمندی‌در‌خصوص‌روندها‌و‌

رویدادهای‌اقتصادی،‌تغییرات‌سیاسی،‌انتظارات‌بازار‌و‌نگرانی‌های‌اقتصادی‌ارائه‌می‌دهد.
رســانه‌های‌خبری‌به‌عنوان‌واســطة‌اصلی‌اطلاعات‌در‌جامعه،‌به‌طــور‌مداوم‌رویدادهای‌
مختلف‌از‌جمله‌رویدادهای‌اقتصادی‌را‌به‌توصیف‌کلامی‌تبدیل‌و‌در‌قالب‌اخبار‌منتشر‌می‌کنند.‌
این‌فرایند‌به‌بررســی‌جامع‌و‌عمیق‌رویدادها‌و‌پدیده‌های‌مختلف‌می‌پردازد‌و‌تلاش‌می‌کند‌تا‌
با‌توصیف‌دقیق،‌تفســیر‌معنا،‌شناسایی‌تأثیر‌و‌استنباط‌علل،‌به‌درک‌کامل‌تری‌از‌این‌رویدادها‌
دســت‌یابد‌)بایبی‌۲و‌همکاران،‌۲۰۲۰(.‌اخبار‌با‌گســترش‌و‌نشر‌روایت‌ها‌یا‌همان‌داستان‌ها‌و‌
افکار‌رایج‌در‌جامعه،‌باعث‌ایجاد‌تغییر‌سریع‌در‌فرهنگ،‌جو‌فکری‌و‌رفتار‌اقتصادی‌می‌شوند‌
و‌مطالعة‌آن‌ها‌می‌تواند‌توانایی‌ما‌را‌در‌پیش‌بینی‌رخدادهای‌اقتصادی‌و‌مهیاشــدن‌برای‌آن‌ها‌
بالا‌ببرد.‌مطالعاتی‌که‌به‌بررسی‌اخبار‌منتشرشده‌در‌رسانه‌ها‌از‌جنبة‌اقتصادی‌پرداخته‌اند،‌بیشتر‌
اوقات‌بر‌تحلیل‌داده‌های‌متنی‌متمرکز‌بوده‌اند.‌دلیل‌این‌تمرکز‌این‌است‌که‌متون‌می‌توانند‌انواع‌
مختلفی‌از‌داده‌های‌غیرســاختاریافته‌را‌در‌خود‌جای‌دهند،‌از‌جمله‌داده‌های‌صوتی،‌تصویری‌
‌و‌ویدیویی‌که‌می‌توان‌آن‌ها‌را‌به‌متن‌تبدیل‌و‌ســپس‌تحلیــل‌کرد‌)آلگابا‌3و‌همکاران،‌۲۰۲۰(.‌
1. Media-based Data
2. Bybee
3. Algaba 
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استفاده‌از‌تحلیل‌اسناد‌متنی‌برای‌بررسی‌پدیده‌های‌اقتصادی‌سابقة‌طولانی‌دارد.‌از‌نمونه‌های‌
کلاســیک‌در‌ایــن‌زمینه‌می‌توان‌به‌آثار‌محققانی‌چون‌کــوز‌۱)۱96۰(‌در‌زمینة‌اقتصاد‌حقوق‌و‌
فریدمن‌و‌شوارتز‌۲)۱963(‌در‌زمینة‌اقتصاد‌سیاسی‌اشاره‌کرد.‌در‌گذشته‌تجزیه‌وتحلیل‌متن‌از‌
طریق‌خوانش‌دقیق‌انسانی‌انجام‌می‌شد.‌این‌رویکرد‌به‌دلیل‌محدودیت‌های‌انسانی،‌نمی‌تواند‌
با‌ســرعت‌و‌مقیاس‌مورد‌نیاز‌برای‌بررســی‌داده‌های‌متنی‌عظیمی‌که‌اکنون‌با‌گسترش‌رسانه‌ها‌
در‌دســترس‌پژوهشــگران‌قرار‌دارند،‌هم‌گام‌شود‌)اش‌و‌هانسن۲۰۲3‌،3(.‌به‌منظور‌غلبه‌بر‌این‌
محدودیت‌و‌اســتخراج‌اطلاعات‌از‌داده‌های‌متنی،‌استفاده‌از‌روش‌های‌پردازش‌زبان‌طبیعی‌۴
)NLP(‌رایج‌شــده‌اســت.‌پردازش‌زبان‌طبیعی،‌یکی‌از‌شــاخه‌های‌هوش‌مصنوعی‌است‌که‌
به‌بررســی‌و‌پردازش‌متون‌و‌گفتار‌انســانی‌توسط‌رایانه‌ها‌و‌سیســتم‌های‌هوشمند‌می‌پردازد‌

)کنسولی‌5و‌همکاران،‌۲۰۲۱(.
این‌پژوهش‌با‌بهره‌گیری‌از‌داده‌های‌خبری‌و‌بهره‌مندی‌از‌روش‌های‌پیشــرفتة‌متن‌کاوی‌و‌
یادگیری‌ماشــین،‌نقش‌و‌تأثیر‌رسانه‌ها‌در‌تحلیل‌های‌اقتصادی‌را‌بررسی‌می‌کند‌و‌نشان‌می‌دهد‌
که‌پژوهشــگران‌اقتصادی‌برای‌شناســایی‌الگوها‌و‌روندهای‌اقتصاد‌ایران،‌با‌توجه‌به‌اهمیت‌
فزاینده‌ای‌که‌رســانه‌ها‌در‌جمع‌آوری‌و‌انتشــار‌اطلاعات‌دارند،‌باید‌در‌کنار‌استفاده‌از‌داده‌های‌
اقتصادی‌مرســوم،‌از‌اطلاعات‌موجود‌در‌رسانه‌ها‌نیز‌اســتفاده‌‌کنند.‌در‌این‌پژوهش‌با‌توجه‌به‌
کمبود‌وجود‌پیکرة‌متنی‌خبری‌اقتصادی‌برای‌زبان‌فارسی،‌این‌پیکره‌با‌استخراج‌اخبار‌اقتصادی‌
از‌اینترنت‌و‌پیش‌پردازش‌آن‌ها‌تهیه‌شــده‌اســت.‌در‌گام‌بعد،‌از‌مدل‌ســازی‌موضوعی‌6که‌در‌
پردازش‌زبان‌طبیعی‌و‌مدیریت‌اطلاعات‌برای‌شناسایی‌و‌استخراج‌موضوعات‌مختلف‌موجود‌
در‌یک‌مجموعة‌متنی‌به‌کار‌می‌رود‌استفاده‌شد‌و‌با‌تعیین‌توزیع‌احتمالی‌کلمه‌ها‌برای‌هر‌موضوع،‌
اخبار‌بر‌اســاس‌این‌توزیع‌ها‌به‌موضوعات‌مختلف‌تخصیص‌داده‌می‌شــود.‌سپس‌با‌استفاده‌از‌
دیگر‌ابزار‌مهم‌پردازش‌زبان‌طبیعی‌یعنی‌تحلیل‌احســاس7،‌که‌هدف‌اصلی‌آن‌تعیین‌نگرش‌و‌
احساس‌نویسنده‌نسبت‌به‌یک‌موضوع‌خاص‌است،‌جهت‌گیری‌حسی‌اخبار‌مشخص‌می‌شود.‌
در‌پایان،‌داده‌های‌حاصل‌از‌تبدیل‌اطلاعات‌کیفی‌متنی‌به‌اطلاعات‌کمی،‌برای‌پیش‌بینی‌شاخص‌
مدیران‌خرید‌8)شــامخ(‌به‌عنوان‌یکی‌از‌مهم‌ترین‌نماگرهای‌وضعیت‌اقتصاد‌به‌کار‌می‌رود.‌این‌

پیش‌بینی‌با‌استفاده‌از‌روش‌یادگیری‌ماشین‌9تقویت‌گرادیان‌۱۰انجام‌می‌شود.
1. Coase  
2. Friedman & Schwartz
3. Ash & Hansen
4. Natural Language Processing (NLP)
5. Consoli 
6. Topic Modeling
7. Sentiment Analaysis
8. Purchasing Managers’ Index (PMI)
9. Machine Learning
10. Gradient Boosting
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پیشینة پژوهش
پیشینة نظری

رسانه و اقتصاد روایی1 
رســانه‌ها‌منبعی‌غنی‌و‌پویــا‌از‌اطلاعات‌را‌ارائه‌می‌دهند‌که‌می‌تواننــد‌پیش‌بینی‌اقتصادی‌را‌
به‌طــور‌قابل‌توجهی‌بهبــود‌دهند.‌در‌ادامه‌انــواع‌اصلی‌این‌منابع‌اطلاعاتی‌بــه‌همراه‌کاربرد‌

اقتصادی‌آن‌ها‌معرفی‌شده‌است.
الــف. مقالات و گزارش‌هــای خبری: تحلیلگران‌بــا‌تجزیه‌وتحلیل‌احساســات‌مقالات‌خبری‌
مرتبط‌با‌اقتصاد،‌حوزه‌های‌مختلف‌یا‌شــرکت‌های‌خاص‌می‌توانند‌انتظارات‌کلی‌بازار‌را‌
بسنجند.‌همچنین‌رویدادهای‌مهمی‌همچون‌تغییرات‌سیاستی،‌بلایای‌طبیعی،‌رویدادهای‌
ژئوپلیتیکی‌که‌بر‌اقتصاد‌مؤثرند‌را‌از‌طریق‌تحلیل‌اخبار‌می‌توان‌شناســایی‌کرد‌و‌با‌رصد‌
اخبــار‌مالی‌می‌توان‌واکنش‌های‌بازار‌به‌شــاخص‌های‌مختلــف‌اقتصادی‌و‌اطلاعیه‌های‌

شرکت‌های‌بورسی‌را‌درک‌کرد.
ب. شبکه‌های اجتماعی: تحلیل‌احســاس‌عمومــی‌در‌شبکه‌های‌اجتماعی،‌می‌تواند‌بینش‌هایی‌
در‌زمان‌مناســب‌در‌مورد‌احساســات‌عمومــی‌و‌اعتماد‌مصرف‌کننده‌ارائــه‌دهد.‌ردیابی‌
موضوعات‌پرطرفدار‌نیز‌می‌تواند‌به‌شناسایی‌مسائل‌اقتصادی‌نوظهور‌و‌تغییرات‌در‌رفتار‌

مصرف‌کننده‌کمک‌کند.
پ. وب‌نوشــت‌ها و انجمن‌ها: و‌ب‌نوشت‌ها‌و‌انجمن‌ها‌بیشــتر‌اوقات‌دارای‌بینش‌و‌اظهارات‌
آینده‌نگر‌تحلیلگران‌و‌کارشناسان‌هستند‌که‌می‌تواند‌برای‌تکمیل‌منابع‌دادة‌سنتی‌استفاده‌
شــود.‌انجمن‌ها‌و‌بخش‌هــای‌نظرات‌نیز‌می‌توانند‌بازخوردی‌بدون‌واســطه‌از‌نظرات‌و‌
عقایــد‌مصرف‌کننده‌را‌ارائه‌دهند‌که‌برای‌ارزیابی‌تقاضای‌بازار‌و‌احساســات‌اقتصادی‌

مفید‌است.
تأکید‌به‌اســتفاده‌از‌منابع‌داده‌های‌جدید‌برای‌بررســی‌های‌اقتصــادی‌و‌نقد‌رویکردهای‌
سنتی‌به‌پژوهش‌های‌اقتصاد‌خرد‌و‌کلان‌موضوع‌جدیدی‌نیست.‌جالینگ‌کوپمانس‌۲)۱9۴7(،‌
در‌مقاله‌ای‌مشهور‌با‌عنوان‌"سنجش‌بدون‌نظریه"،‌از‌رویکردی‌انتقاد‌می‌کند‌که‌برای‌پیش‌بینی‌
اقتصادی،‌تنها‌به‌ویژگی‌های‌آماری‌داده‌های‌شــاخص‌های‌کلیــدی‌اقتصادی‌مانند‌نرخ‌تولید‌
ناخالــص‌ملی‌یا‌نرخ‌بهره‌توجه‌دارد.‌انقلاب‌اقتصــاد‌رفتاری‌3در‌چند‌دهة‌اخیر‌بر‌چگونگی‌
تأثیر‌عواطف،‌عادات‌و‌قوانین‌اجتماعی‌بر‌رفتار‌اقتصادی‌تأکید‌دارد‌و‌به‌همین‌دلیل‌می‌تواند‌

1. Narrative Economics
2. Tjalling Koopmans
3. Behavioral Economics
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به‌تکمیل‌درک‌ما‌از‌داده‌های‌آماری‌کمک‌کند.‌در‌ادامة‌مســیر‌اقتصاد‌رفتاری،‌شیلر‌‌۱)۲۰۱9(‌
بــا‌ایجــاد‌مفهومی‌به‌نام‌"اقتصاد‌روایــی"‌به‌اهمیت‌تأثیر‌رســانه‌ها‌و‌رویدادهای‌اجتماعی‌بر‌

پدیده‌های‌اقتصادی‌تأکید‌کرده‌است.
اقتصاد‌روایی‌مطالعة‌نحوة‌انتشار‌و‌همه‌گیری‌روایت‌هایی‌است‌که‌می‌تواند‌به‌اقتصاددانان‌
در‌تحلیــل‌و‌پیش‌بینی‌پدیده‌های‌اقتصادی‌کمک‌کند.‌روایت،‌به‌عنوان‌شــرحی‌از‌رخدادهای‌
واقعی‌یا‌تخیلی،‌پدیده‌ای‌مخصوص‌انسان‌است.‌روایت‌ها‌عامل‌ایجاد‌تغییر‌سریع‌در‌فرهنگ،‌
جــو‌فکری‌و‌رفتار‌اقتصادی‌اند‌و‌مطالعــة‌آن‌ها‌می‌تواند‌توانایی‌ما‌را‌در‌پیش‌بینی‌رخدادهای‌
اقتصادی‌و‌مهیاشــدن‌برای‌آن‌ها‌بالا‌ببرد‌)شــیلر،‌۲۰۱9(.‌شــیلر،‌با‌بررســی‌روایت‌های‌عامة‌
دوره‌هــای‌مختلف‌و‌به‌کمک‌علم‌همه‌گیرشناســی‌۲به‌ارتباط‌بین‌ایــن‌روایت‌ها‌و‌رفتارهای‌
اقتصادی‌و‌پیامدهای‌آن‌مانند‌تورم،‌رکود،‌حباب‌های‌اقتصادی‌و‌حتی‌جنگ‌می‌پردازد.‌برای‌
نمونه‌وی‌نشــان‌می‌دهد‌که‌فراگیرشــدن‌روایت‌هایی‌مانند‌منحنی‌لافر‌3و‌ســایر‌داســتان‌های‌
طرف‌عرضه‌به‌مطالبة‌شــدید‌مردمی،‌برای‌کاهش‌مالیات‌منجر‌شــد.‌همچنین‌به‌هم‌پیوســتن‌
روایت‌هایی‌دربارة‌کاهش‌مالیات‌و‌کوچک‌ترشــدن‌دولت،‌به‌پیشــبرد‌جنبشی‌اجتماعی‌به‌نام‌

"‌کارآفرینی"‌کمک‌کرد.
در‌گذشــته‌ایده‌ها‌و‌روایت‌ها‌به‌طور‌تصادفی‌و‌غیرسازمان‌یافته‌شایع‌می‌شدند‌اما‌امروزه‌
رســانه‌های‌اجتماعی،‌پایگاه‌هــای‌خبری‌و‌موتورهای‌جســت‌وجو،‌کاری‌می‌کنند‌که‌آن‌ها‌با‌
ســرعت‌بسیار‌بیشــتری‌اشــاعه‌یابند.‌روایت‌ها‌به‌صورت‌توالی‌واژگانی‌شکل‌می‌گیرند‌که‌بر‌
اســاس‌اصول‌زبان‌شناسی‌پشت‌ســر‌هم‌قرار‌گرفته‌اند.‌واژه‌ها‌هم‌معانی‌ساده‌و‌سرراست‌و‌
هم‌معانی‌ضمنی‌و‌کاربردهای‌اســتعاری‌دارند.‌شــرط‌اصلی‌استفاده‌از‌روایت‌ها‌در‌مطالعات‌
اقتصادی‌کشــف‌الگوهای‌قابل‌فهم‌و‌کاربردی‌از‌آن‌ها‌اســت.‌بیشــتر‌تلاش‌ها‌برای‌فهم‌این‌
الگوها،‌به‌اســناد‌متنی‌معطوف‌بوده‌است‌و‌با‌پیشرفت‌روش‌های‌پژوهش‌و‌گردآوری‌داده‌ها‌
از‌رســانه‌ها،‌تحلیل‌متنی‌به‌عامل‌تأثیرگذاری‌در‌شناســایی‌الگوهای‌روایی‌و‌کاربرد‌آن‌ها‌در‌

شناسایی‌و‌پیش‌بینی‌نوسانات‌‌اقتصادی‌تبدیل‌شده‌است.
در‌نخستین‌گام‌می‌توان‌با‌شمردن‌واژگان‌و‌عبارات‌موجود‌در‌متون‌دیجیتالی‌در‌دسترس،‌
چیزهایی‌دربارة‌روایت‌های‌اقتصادی‌عامه‌پسند‌آموخت‌ولی‌برای‌سنجش‌قدرت‌روایت‌های‌
ضدو‌نقیضی‌که‌در‌گذر‌زمان‌باز‌ترکیب‌می‌شــوند‌و‌رخدادهای‌اقتصادی‌بزرگ‌را‌رقم‌می‌زنند،‌
بایــد‌از‌هوش‌مصنوعی‌در‌داده‌های‌غیرســاخت‌یافتة‌متنی‌یا‌آن‌چه‌امــروزه‌متن‌کاوی‌نامیده‌

می‌شود،‌استفاده‌کرد.

1. Shiller
2. Epidemiology
3. Laffer curve
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محدودیت‌های استفاده از داده‌های رسانه‌‌بنیان
اگرچه‌اســتفاده‌از‌داده‌های‌رسانه‌بنیان‌در‌مطالعات‌اقتصادی‌و‌اجتماعی‌می‌تواند‌مزایای‌زیادی‌
داشته‌باشد،‌اما‌این‌امر‌با‌چالش‌ها‌و‌محدودیت‌هایی‌نیز‌همراه‌است.‌یک‌دسته‌از‌این‌محدودیت‌ها،‌
محدودیت‌های‌فنی‌اســت‌که‌به‌حجم‌و‌ماهیت‌این‌داده‌ها‌مرتبط‌اســت‌و‌دســتة‌دیگر‌مربوط‌به‌
ســوگیری‌هایی‌اســت‌که‌بر‌کیفیت‌این‌داده‌ها‌تأثیر‌می‌گذارد.‌نخســتین‌محدودیت‌فنی‌در‌زمینة‌
جمع‌آوری‌و‌استفاده‌از‌داده‌ها،‌مسائل‌و‌مقررات‌قانونی‌است.‌مقررات‌مختلف‌ملی‌و‌بین‌المللی‌
ممکن‌اســت‌محدودیت‌هایی‌را‌بر‌جمع‌آوری‌و‌نحوة‌استفاده‌از‌داده‌ها‌ایجاد‌‌کنند.‌افزون‌بر‌این،‌
سیاســت‌های‌سخت‌گیرانه‌ای‌که‌بیشتر‌رسانه‌ها‌در‌رابطه‌با‌امکان‌دسترسی‌و‌استخراج‌اطلاعات‌

منتشرشده‌در‌بستر‌آن‌ها‌دارند،‌داده‌های‌مورد‌نیاز‌برای‌اهداف‌تحقیقاتی‌را‌محدود‌می‌کند.
محدودیت‌فنی‌دیگر،‌به‌حجم‌بالای‌این‌داده‌ها‌مرتبط‌اســت‌که‌جمع‌آوری،‌ذخیره‌سازی،‌
پــردازش‌و‌تحلیل‌آن‌ها‌را‌نیازمند‌کســب‌دانش‌در‌زمینه‌هــای‌مختلفی‌مانند‌داده‌کاوی،‌آمار‌و‌
یادگیری‌ماشــین‌می‌کند.‌از‌طرف‌دیگر‌این‌حجم‌بالا‌از‌داده‌ها،‌شــامل‌مقادیر‌قابل‌توجهی‌از‌
اطلاعات‌نامربوط‌و‌اضافه‌نیز‌می‌شود‌که‌برای‌حذف‌آن‌ها‌و‌تمرکز‌بر‌داده‌های‌اصلی‌و‌مرتبط،‌
انجام‌پیش‌پردازش‌های‌مختلف‌ضروری‌می‌شــود.‌پویایی‌های‌زمانی‌نیز‌می‌تواند‌به‌ســرعت‌
داده‌های‌رســانه‌بنیان‌را‌منســوخ‌کند،‌به‌طوری‌‌که‌ممکن‌اســت‌یافته‌های‌ناشــی‌از‌اطلاعات‌
جمع‌آوری‌شــده‌در‌گذشــتة‌اخیر،‌واقعیت‌های‌فعلی‌را‌منعکس‌نکند‌و‌در‌نتیجه‌به‌روزرسانی‌

مداوم‌این‌داده‌ها‌ضروری‌شود‌)مارتی‌۱و‌همکاران،‌۲۰۱9(.
سوگیری‌هایی‌را‌که‌بر‌داده‌های‌رسانه‌بنیان‌تأثیر‌می‌گذارد‌می‌توان‌به‌دو‌دستة‌سوگیری‌های‌
دسترســی‌۲و‌سوگیری‌های‌تحریریه‌3تقسیم‌کرد‌)پارکینســون۲۰۲۴‌،۴(.‌در‌سوگیری‌دسترسی،‌
خبرنــگاران‌بــا‌محدودیت‌هایی‌مواجه‌هســتند‌که‌توانایــی‌آن‌ها‌را‌در‌پوشــش‌کامل‌و‌دقیق‌
رویدادها‌کاهش‌می‌دهد.‌این‌محدودیت‌ها‌می‌تواند‌شــامل‌سانســور‌دولتی،‌مســائل‌امنیتی‌و‌
محدودیت‌های‌مالی‌باشد.‌اگر‌گروه‌ها‌یا‌افراد‌خاصی‌بیشتر‌از‌دیگران‌در‌دسترس‌خبرنگاران‌
باشــند،‌نظرات‌آن‌ها‌به‌طور‌بیشتری‌در‌رسانه‌ها‌منعکس‌می‌شود‌و‌اگر‌تحت‌فشارهای‌سیاسی‌
و‌دولتی‌پرداختن‌به‌برخی‌موضوعات‌محدودیت‌داشــته‌باشــد،‌آن‌موضوعات‌در‌رسانه‌ها‌به‌
حاشــیه‌رانده‌می‌شوند.‌در‌رســانه‌های‌اجتماعی‌نیز‌همة‌گروه‌های‌جمعیتی‌به‌یک‌اندازه‌فعال‌
نیستند‌و‌توزیع‌جغرافیایی‌کاربران‌نیز‌متفاوت‌است.‌همة‌این‌موارد‌بر‌تعمیم‌پذیری‌یافته‌های‌
پژوهشی‌که‌از‌داده‌هایی‌که‌در‌معرض‌سوگیری‌دسترسی‌بوده‌اند‌مؤثر‌است‌و‌به‌درک‌نادرست‌

از‌رویدادها‌و‌موضوعات‌منجر‌می‌شوند.

1. Martí
2. Access Biases
3. Editorial Biases
4. Parkinson
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ســوگیری‌تحریریه‌به‌تمایل‌ارائة‌اطلاعات‌به‌روشــی‌اشــاره‌دارد‌که‌با‌علایق‌سیاســی،‌
ایدئولوژیکــی‌یا‌تجاری‌خاصی‌همخوانی‌دارد.‌این‌ســوگیری‌به‌دو‌صورت‌ظاهر‌می‌شــود.‌
نخســت،‌به‌طور‌خودخواســته،‌که‌در‌آن‌هیئت‌تحریریه‌آگاهانه‌یک‌دیــدگاه‌خاص‌را‌ترویج‌
می‌کنند‌و‌دوم،‌به‌طور‌ناخواســته،‌که‌ناشــی‌از‌ترجیحات‌و‌پیشــینه‌های‌شخصی‌خبرنگاران‌و‌
سردبیران‌اســت.‌این‌سوگیری‌باعث‌می‌شــود‌برخی‌موضوعات‌به‌طور‌مداوم‌در‌چرخه‌های‌
خبــری‌مورد‌توجه‌قــرار‌گیرند،‌درحالی‌کــه‌موضوعات‌دیگر‌کمتر‌گزارش‌می‌شــوند.‌گاهی‌
رســانه‌با‌انتخاب‌کلمات،‌تصاویر،‌و‌زمینه‌ای‌خاص‌یکی‌از‌جنبه‌های‌موضوع‌یا‌رویدادی‌را‌
برجســته‌و‌روایت‌را‌به‌گونه‌ای‌چارچوب‌بندی‌می‌کند‌کــه‌با‌دیدگاه‌های‌ایدئولوژیک‌خاصی‌
هم‌ســو‌باشد.‌همچنین‌رسانه‌ها‌ممکن‌است‌برای‌جلب‌توجه‌و‌برانگیختن‌احساسات‌خاصی‌
از‌مخاطبان،‌به‌زبان‌اغراق‌آمیز‌و‌اســتفاده‌از‌کلمات‌با‌بار‌حســی‌قوی‌متوسل‌شوند‌و‌بر‌نحوة‌

روایت‌داستان‌های‌خبری‌و‌تعامل‌مخاطبان‌تأثیر‌بگذارند‌)رودریگو‌۱و‌همکاران،‌۲۰۲۴(.
افزون‌بر‌موارد‌فوق،‌پیامدهای‌اخلاقی‌اســتفاده‌از‌داده‌های‌رسانه‌های‌اجتماعی‌می‌تواند‌
فرایندهای‌تحقیقاتی‌را‌پیچیده‌کند.‌یکی‌از‌دغدغه‌های‌اخلاقی‌مهم،‌موضوع‌رضایت‌آگاهانه‌۲
اســت.‌کاربران‌رســانه‌های‌اجتماعی‌ممکن‌است‌آگاه‌نباشــند‌که‌داده‌های‌آن‌ها‌برای‌اهداف‌
تحقیقاتی‌جمع‌آوری‌می‌شــود.‌محققان‌باید‌در‌نظر‌بگیرند‌که‌آیا‌اســتفاده‌از‌این‌داده‌ها‌بدون‌
رضایــت‌صریح‌کاربران،‌اخلاقی‌اســت‌یا‌خیر.‌حفظ‌حریــم‌خصوصی‌افراد‌نیز‌یک‌ملاحظة‌
اخلاقی‌مهم‌اســت.‌حتی‌زمانی‌که‌داده‌ها‌برای‌عموم‌قابل‌دسترســی‌هســتند،‌نگرانی‌هایی‌در‌
مورد‌احتمال‌استفاده‌از‌این‌داده‌ها‌برای‌شناسایی‌افراد‌یا‌افشای‌اطلاعات‌حساس‌وجود‌دارد‌

)مارتی‌و‌همکاران،‌۲۰۱9(.

شاخص مدیران خرید در ایران
شاخص‌مدیران‌خرید‌در‌ایران‌توسط‌اتاق‌بازرگانی،‌صنایع،‌معادن‌و‌کشاورزی‌ایران‌منتشر‌
می‌شــود.‌این‌شاخص‌از‌مهرماه‌سال‌‌۱397برای‌بخش‌صنعت‌و‌از‌مهرماه‌سال‌‌۱398برای‌
کل‌اقتصاد‌با‌عنوان‌اختصاری‌"شــامخ"‌انتشــار‌یافته‌اســت.‌اطلاعات‌مربوط‌به‌شــامخ‌کل‌
اقتصاد‌ایران،‌از‌طریق‌نظرســنجی‌و‌نمونه‌گیری‌از‌واحدهای‌مهم‌اقتصادی‌)شــامل‌صنعت،‌
خدمات‌و‌کشــاورزی(‌در‌سطح‌کشــور‌جمع‌آوری‌می‌شود.‌در‌محاسبة‌شــامخ‌کل‌اقتصاد،‌
ســهم‌ارزش‌افزودة‌هر‌بخش‌در‌کل‌اقتصاد‌نیز‌در‌نظر‌گرفته‌می‌شــود.‌این‌روش‌جمع‌آوری‌
اطلاعات‌و‌محاســبة‌شــاخص‌با‌هدف‌ایجاد‌یک‌تصویر‌جامع‌از‌وضعیت‌اقتصادی‌کشور‌

طراحی‌شده‌است.

1. Rodrigo
2. Informed Consent
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پرسشنامة‌الکترونیکی‌شاخص‌مدیران‌خرید‌ایران‌در‌دو‌بخش‌مؤلفه‌های‌اصلی‌و‌کمکی‌
با‌الهام‌از‌رویکرد‌مؤسسة‌بین‌المللی‌"IHS‌MARKIT"‌طراحی‌شده‌است.

۱. مؤلفه‌های اصلی )وزن‌دار(:
	é)مقدار‌تولید‌محصولات‌)پرسش‌اصلی‌با‌ضریب‌‌۲5درصد
	é)میزان‌سفارش‌های‌جدید‌)پرسش‌اصلی‌با‌ضریب‌‌3۰درصد
	é)سرعت‌انجام‌و‌تحویل‌سفارش‌)پرسش‌اصلی‌با‌ضریب‌۱5درصد
	é)موجودی‌مواد‌اولیه‌)پرسش‌اصلی‌با‌ضریب‌‌۱۰درصد
	é)میزان‌استخدام‌و‌به‌کارگیری‌نیروی‌انسانی‌)پرسش‌اصلی‌با‌ضریب‌‌۲۰درصد

۲. مؤلفه‌های کمکی )بدون وزن(:
	éقیمت‌خرید‌مواد‌اولیه
	éموجودی‌محصول‌نهایی‌در‌انبار
	éمیزان‌صادرات‌کالا
	éقیمت‌محصولات‌تولید‌شده
	éمصرف‌حامل‌های‌انرژی
	éمیزان‌فروش‌محصولات
	éانتظارات‌تولید‌در‌ماه‌آینده

در‌نظرسنجی،‌از‌پاسخ‌دهندگان‌خواسته‌می‌شود‌که‌با‌پاسخ‌به‌‌۱۲پرسش‌مطرح‌شده،‌با‌انتخاب‌
یکی‌از‌گزینه‌های‌زیر،‌وضعیت‌فعلی‌را‌نسبت‌به‌ماه‌قبل‌ارزیابی‌کنند.

۱.‌وضعیت‌نسبت‌به‌ماه‌گذشته‌بهتر‌شده‌است.‌)امتیاز:‌۱(
۲.‌وضعیت‌نسبت‌به‌ماه‌گذشته‌بدتر‌شده‌است.‌)امتیاز:‌۰(

3.‌‌وضعیت‌نسبت‌به‌ماه‌گذشته‌تغییری‌نکرده‌است.‌)امتیاز:‌۰/5(

در‌این‌نظرســنجی،‌به‌هر‌پاســخ‌امتیازی‌اختصاص‌داده‌می‌شود.‌مجموع‌حاصل‌ضرب‌درصد‌
پاسخ‌دهندگان‌به‌هر‌یک‌از‌گزینه‌ها‌در‌امتیاز‌همان‌گزینه،‌مبین‌عدد‌شامخ‌در‌آن‌پرسش‌است.‌
در‌پایان،‌معیار‌ســنجش‌این‌شــاخص‌عددی‌بین‌صفر‌تا‌‌۱۰۰اســت.‌عدد‌صفر‌به‌معنای‌آن‌
اســت‌که‌‌۱۰۰درصد‌پاســخ‌دهندگان‌گزینة‌"بدتر‌شده‌اســت"‌را‌انتخاب‌کرده‌اند،‌و‌عدد‌‌۱۰۰
به‌معنای‌آن‌اســت‌که‌‌۱۰۰درصد‌پاســخ‌دهندگان‌گزینة‌<بهتر‌شده‌است>‌را‌انتخاب‌کرده‌اند.‌
عدد‌‌5۰نشــان‌دهندة‌عدم‌تغییر‌وضعیت‌نســبت‌به‌ماه‌قبل‌اســت.‌نمره‌های‌بالای‌‌5۰نشــانة‌
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‌بهبود‌وضعیت‌نســبت‌به‌ماه‌قبل‌و‌نمره‌های‌زیر‌‌5۰به‌معنای‌بدترشــدن‌وضعیت‌نســبت‌به‌
ماه‌قبل‌است.

پیشینة تجربی
برخی‌از‌مطالعاتی‌که‌هدفشــان‌اســتخراج‌اطلاعات‌از‌متون‌اقتصادی‌و‌مالی‌اســت،‌این‌کار‌
را‌بــا‌جســت‌وجوی‌واژه‌هــا‌و‌عباراتی‌خاص‌در‌متن‌انجــام‌می‌دهند.‌این‌رویکــرد‌به‌آن‌ها‌
امــکان‌می‌دهــد‌تا‌از‌طریق‌شناســایی‌چنین‌کلمات‌و‌عباراتی،‌احساســات‌موجود‌در‌متن‌را‌
آشــکار‌کنند.‌دا‌۱و‌همــکاران‌)۲۰۱5(،‌در‌پژوهــش‌خود‌از‌کلیدواژه‌های‌"رکــود‌اقتصادی"،‌
"بیکاری"‌و‌"ورشکستگی"‌در‌جست‌وجوهای‌برخط‌برای‌شناسایی‌و‌آشکارسازی‌احساسات‌
موجــود‌در‌بازار‌اســتفاده‌کردند.‌آن‌ها‌از‌ایــن‌رویکرد‌برای‌ارائة‌یک‌شــاخص‌جدید‌به‌نام‌
"شــاخص‌نگرش‌های‌مالی‌و‌اقتصادی‌آشکارشــده‌توســط‌جســت‌وجو‌)FEARS(‌۲"‌برای‌
ارزیابی‌احساســات‌ســرمایه‌گذاران‌بهره‌گرفتند.‌بیکر‌‌3و‌همکاران‌)۲۰۱6(،‌در‌پژوهش‌خود‌
با‌جســت‌وجو‌و‌شــمارش‌کلیدواژه‌هایی‌همچــون‌"اقتصادی"،‌"سیاســت"‌و‌"نااطمینانی"‌در‌
مجموعه‌ای‌از‌مقالات‌خبری‌اقتصادی‌آمریکا،‌یکی‌از‌مؤلفه‌های‌اصلی‌شــاخص‌"نااطمینانی‌
سیاســت‌اقتصادیEPU(‌۴(‌‌"را‌طراحی‌کردند.‌این‌شــاخص‌با‌سایر‌شاخص‌های‌نااطمینانی‌
همبســتگی‌بالایی‌دارد‌و‌می‌تواند‌در‌پیش‌بینی‌متغیرهایی‌همچون‌اشــتغال‌و‌ســرمایه‌گذاری‌
اســتفاده‌شــود.‌لوداتی‌و‌پســران‌5)۲۰۲3(،‌نیز‌در‌پژوهش‌خود‌با‌جســت‌وجو‌و‌شــمارش‌
کلیدواژه‌هایی‌مانند‌"تحریم"،‌"ایران"‌و‌"اقتصاد"‌در‌مقالات‌خبری‌شــش‌روزنامة‌مهم‌جهانی،‌
شــاخصی‌را‌برای‌محاسبة‌شــدت‌تحریم‌ها‌طراحی‌کردند.‌نتایج‌استفاده‌از‌این‌شاخص‌نشان‌
داد‌کــه‌تحریم‌ها‌به‌طور‌قابل‌توجهــی‌درآمد‌صادرات‌نفت‌ایران‌را‌کاهــش‌داده‌و‌به‌دنبال‌آن‌

افزایش‌تورم‌و‌کاهش‌رشد‌تولید‌را‌به‌همراه‌داشته‌است.
در‌کنار‌رویکرد‌شــمارش‌کلمات،‌استفاده‌از‌واژه‌نامه‌های‌حسی‌6نیز‌برای‌تحلیل‌احساس‌
متــون‌در‌مطالعــات‌اقتصادی‌رایج‌بوده‌اســت.‌این‌واژه‌نامه‌ها‌شــامل‌مجموعه‌ای‌از‌کلمات‌
هســتند‌که‌به‌هر‌کلمه‌یک‌برچسب‌حسی‌)مثبت،‌منفی‌یا‌خنثی(‌اختصاص‌داده‌شده‌است.‌با‌
استفاده‌از‌این‌واژه‌نامه‌ها،‌محققان‌می‌توانند‌میزان‌احساسات‌مثبت،‌منفی‌و‌خنثی‌در‌متون‌را‌
محاســبه‌کرده‌و‌شاخص‌های‌حســی‌مرتبط‌با‌پدیده‌های‌اقتصادی‌را‌ایجاد‌کنند.‌این‌رویکرد‌

1. Da 
2. Financial and Economi Attitudes Revealed by Search 
3. Baker 
4. Economic Policy Uncertainty
5. Laudati & Pesaran  
6. Sentiment Lexicons
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مکمل‌روش‌شــمارش‌کلمات‌بوده‌و‌امکان‌تحلیل‌عمیق‌تــر‌محتوای‌متون‌را‌می‌دهد.‌تتلاک‌۱
و‌همکاران‌)۲۰۰8(،‌با‌اســتفادة‌از‌واژه‌نامة‌‌Harvard-IVنشان‌دادند‌که‌بین‌مقدار‌استفاده‌از‌
کلمات‌با‌بار‌حسی‌منفی‌در‌اخبار‌مرتبط‌با‌هر‌شرکت‌و‌قیمت‌سهام‌آن‌شرکت،‌رابطة‌معنادار‌
وجــود‌دارد.‌لاگرن‌و‌مک‌دونالد‌۲)۲۰۱۱(،‌واژه‌نامه‌ای‌را‌برای‌تحلیل‌احســاس‌متون‌از‌منظر‌
تجاری‌و‌مالی‌ایجاد‌کردند.‌این‌واژه‌نامه‌اطلاعات‌ارزشمندی‌را‌در‌مورد‌محتوای‌گزارش‌های‌
مالی‌شــرکت‌های‌عضو‌بورس‌اوراق‌بهادار‌آمریکا،‌فراهم‌می‌کند.‌هستن‌و‌سینها‌‌3)۲۰۱5(،‌با‌
اســتفاده‌از‌واژه‌نامه‌های‌‌۴GIو‌5LMبرای‌تحلیل‌احساس‌اخبار‌مالی‌و‌اقتصادی،‌نشان‌دادند‌
که‌محتوای‌خبری‌می‌تواند‌برای‌پیش‌بینی‌بازدة‌سهام‌به‌کار‌رود.‌شاپیرو‌6و‌همکاران‌)۲۰۲۲(،‌
با‌ترکیب‌واژه‌نامه‌های‌‌GI،‌LMو‌7‌HLنشــان‌دادند‌که‌ســری‌های‌زمانی‌حسی‌مبتنی‌بر‌اخبار‌
اقتصادی‌می‌توانند‌برای‌پیش‌بینی‌به‌هنگام‌متغیرهای‌اقتصاد‌کلان‌در‌آمریکا‌به‌کار‌گرفته‌شوند.
رویکرد‌ســوم‌در‌مطالعات‌اقتصادی‌برای‌کشف‌اطلاعات‌از‌متون،‌به‌کارگیری‌روش‌های‌
یادگیری‌ماشــین‌با‌نظارت‌است.‌در‌این‌روش،‌نخســت‌مجموعه‌ای‌از‌اسناد‌توسط‌ارزیابان‌
متخصص،‌برچسب‌گذاری‌می‌شــوند.‌سپس،‌با‌استفاده‌از‌این‌مجموعة‌داده‌های‌برچسب‌دار،‌
الگوریتم‌هــای‌یادگیری‌ماشــین‌به‌نحوی‌آموزش‌داده‌می‌شــوند‌که‌بتواننــد‌الگوهای‌موجود‌
در‌اســناد‌را‌شناسایی‌کرده‌و‌برای‌اســناد‌جدید،‌برچسب‌های‌مربوطه‌را‌پیش‌بینی‌کنند.‌برای‌
نمونه‌حبیبی‌نیکجو‌و‌همکاران‌)۱۴۰۲(،‌برای‌ســاخت‌شاخص‌نااطمینانی‌برای‌اقتصاد‌ایران‌
نخســت‌تعدادی‌از‌اخبار‌که‌از‌شــبکه‌های‌اجتماعی‌اســتخراج‌کرده‌بودند‌را‌توسط‌ارزیابان‌
انســانی‌بر‌حسب‌اثرگذاری‌بر‌نااطمینانی،‌برچســب‌گذاری‌کردند.‌سپس‌این‌برچسب‌گذاری‌
را‌بــا‌الگوریتم‌های‌یادگیری‌ماشــین‌مختلف‌روی‌تمامی‌اخبار‌تعمیم‌دادند.‌نتایج‌نشــان‌داد‌
که‌شاخص‌آن‌ها‌با‌روند‌شواهد‌تاریخی‌و‌اتفاقات‌‌مهم‌سیاسی‌و‌اقتصادی‌همخوانی‌دارد.

روش پژوهش
)LDA( 8مدل‌سازی موضوعی با روش تخصیص پنهان دیریکله

روش‌های‌مدل‌ســازی‌موضوعی،‌به‌منظور‌کشــف‌مضامین‌پنهان‌و‌ساختارهای‌موضوعی‌در‌
مجموعة‌بزرگی‌از‌اسناد‌مبتنی‌بر‌متن‌)پیکرة‌متنی(‌با‌استفاده‌از‌الگوریتم‌های‌ریاضی‌طراحی‌
شــده‌اند.‌این‌روش‌ها‌بر‌این‌مفهوم‌اســتوارند‌که‌در‌پس‌زمینة‌انتخاب‌هر‌کلمه‌از‌میان‌ذخیرة‌

1. Tetlock 
2. Loughran & McDonald
3. Heston & Sinha
4. General Inquirer Dictionary Harvard
5. Loughran-McDonald
6. Shapiro 
7. Hu and Liu lexicon
8. Latent Dirichlet Allocation (LDA)
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واژگان‌و‌محل‌قرارگیری‌آن‌کلمه‌در‌متن،‌هدف‌و‌قصدی‌نهفته‌اســت‌و‌مدل‌ســازی‌ریاضی‌
ارتبــاط‌کلمات‌در‌یــک‌متن،‌امکان‌آشکارســازی‌مفاهیم،‌مفروضات‌یا‌مقاصــد‌زیربنایی‌را‌
فراهم‌می‌آورد‌که‌بلافاصله‌قابل‌مشــاهده‌نیستند‌)والدز‌۱و‌همکاران،‌۲۰۱8(.‌روش‌تخصیص‌
پنهــان‌دیریکلــه‌)LDA(‌رایج‌ترین‌این‌روش‌ها‌اســت‌)وانگ‌‌۲و‌همــکاران،‌۲۰۱9(.‌در‌این‌
روش،‌هر‌پیکرة‌متنی‌شــامل‌تعدادی‌کلمه‌اســت‌که‌می‌توان‌به‌هر‌کلمة‌آن،‌تعدادی‌موضوع‌با‌
احتمال‌مشــخص‌نسبت‌داد،‌به‌طوری‌‌که‌در‌پایان‌این‌کلمات‌از‌طریق‌ترکیب‌شدن‌با‌یکدیگر،‌
یک‌متن‌و‌موضوع‌آن‌را‌تشــکیل‌می‌دهند.‌برخلاف‌روش‌های‌کلاســیک‌خوشــه‌بندی،‌که‌در‌
آن‌ها‌عضویت‌یک‌متغیر‌به‌صورت‌دودویی‌اســت،‌هر‌واحد‌)کلمه(‌تا‌حدی‌به‌همة‌خوشــه‌ها‌
)موضوعات(‌با‌احتمالات‌مختلف‌تعلق‌دارد‌و‌به‌طور‌مشــابه،‌هر‌موضوع‌نیز‌تا‌حدی‌به‌تمام‌
اســناد‌با‌احتمالات‌متفاوت‌تعلق‌دارد‌)رایزنبیکلر‌و‌ریاترر۲۰۱9‌،3(.‌خروجی‌مدل‌سازی‌پایه‌
در‌‌LDAگروه‌هایی‌از‌کلمات‌)یعنی‌موضوعات(‌با‌احتمال‌عضویت‌و‌نسبت‌این‌موضوعات‌
در‌هر‌ســند‌اســت‌و‌به‌طور‌معمول،‌خروجی‌به‌تعداد‌کمی‌از‌کلمات‌و‌موضوعات‌با‌بیشترین‌
احتمال‌محدود‌می‌شــود‌و‌یک‌برچســب‌موضوع‌به‌صورت‌دستی‌توسط‌محقق‌به‌هر‌موضوع‌

اختصاص‌می‌یابد.

تحلیل احساس با رویکرد واژه‌نامه‌محور4
تحلیل‌احســاس،‌یک‌حوزة‌میان‌رشــته‌ای‌است‌که‌ریشه‌های‌خود‌را‌در‌پردازش‌زبان‌طبیعی،‌
زبان‌شناسی،‌روان‌شناســی‌و‌هوش‌مصنوعی‌دارد.‌این‌حوزه،‌تلاش‌دارد‌تا‌ورای‌رسانه‌هایی‌
که‌وظیفة‌انتقال‌مفاهیم‌را‌دارند،‌به‌کشــف‌و‌درک‌احســاس‌نهفته‌در‌آن‌ها‌مبادرت‌کند.‌اگرچه‌
تحلیل‌احساس‌برای‌کشف‌احساس‌در‌محمل‌های‌اطلاعات‌همچون‌صوت،‌عکس‌و‌ویدیو‌
نیز‌به‌کار‌می‌رود،‌اما‌بیشــتر‌پژوهش‌ها‌صرف‌کشــف‌احســاس‌در‌متون‌طبیعی‌شــده‌اســت‌
)کرامت‌فر،‌۱۴۰۰(.‌تشــخیص‌قطبیت،‌اساسی‌ترین‌و‌مشــهورترین‌وظیفه‌در‌تحلیل‌احساس‌
است‌تا‌جایی‌‌که‌در‌بسیاری‌از‌پژوهش‌ها،‌تشخیص‌قطبیت‌و‌تحلیل‌احساس‌به‌طور‌جایگزین‌
اســتفاده‌می‌شــوند.‌منظور‌از‌قطبیت‌سند،‌احساس‌و‌ارزیابی‌اســت‌که‌آن‌سند‌در‌ذهن‌ایجاد‌
می‌کنــد.‌خروجی‌این‌وظیفــه‌می‌تواند‌یک‌طبقه‌بنــدی‌باینری‌)مثبت‌یا‌منفــی(‌یا‌طبقه‌بندی‌

چندگانه‌)بسیار‌منفی،‌منفی،‌خنثی،‌مثبت‌یا‌بسیار‌مثبت(‌باشد‌)رجبی‌و‌همکاران،‌۱۴۰۱(.
واژه‌نامه‌های‌زیادی‌برای‌تعیین‌قطبیت‌کلمه‌ها‌وجود‌دارند.‌هر‌واژه‌نامه،‌سازوکار‌خاصی‌
را‌بــرای‌تعیین‌قطبیت‌اســتفاده‌می‌کنــد‌و‌روش‌خاصی‌را‌برای‌نشــان‌دادن‌قطبیت‌کلمه‌ها‌به‌

1. Valdez 
2. Wang 
3. Reisenbichler & Reutterer 
4. Lexicon-based
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کار‌می‌برد.‌برای‌نمونه،‌کلماتی‌مانند‌"خوب"،‌"زیبا"‌و‌"شــگفت‌انگیز"‌احساســات‌مثبتی‌را‌به‌
انسان‌منتقل‌می‌کنند،‌درحالی‌که‌کلماتی‌همچون‌"بد"،‌"زشت"‌و‌"ترسناک"‌دارای‌قطبیت‌منفی‌
هســتند.‌نکتة‌مهم‌این‌اســت‌که‌بیشتر‌کلمات‌دارای‌بار‌حسی،‌در‌واقع‌صفت‌و‌قید‌هستند‌اما‌
برخی‌نام‌ها‌مانند‌"زباله"‌و‌افعالی‌مثل‌"نفرت‌داشتن"‌و‌"عشق‌ورزیدن"‌نیز‌می‌توانند‌دارای‌بار‌
حسی‌باشند.‌این‌کلمات‌ممکن‌است‌دارای‌وزن‌یا‌بدون‌وزن‌باشند.‌وزن‌در‌این‌جا‌به‌معنای‌
یک‌عدد‌یا‌احتمال‌اســت‌که‌برای‌هر‌کلمه‌در‌نظر‌گرفته‌می‌شــود‌تا‌ســطح‌مثبت‌یا‌منفی‌بودن‌
آن‌کلمه‌را‌نشــان‌دهد.‌این‌رویکرد‌بیشــتر‌اوقات‌برای‌محاســبة‌جهت‌گیری‌اسناد‌با‌توجه‌‌به‌
جهت‌گیری‌معنایی‌کلمات‌و‌عبارات‌درون‌اسناد‌استفاده‌می‌شود‌)همتیان‌و‌سهرابی۲۰۱9‌،۱(.‌
سنتی‌اســترنگت۲،‌از‌جملة‌این‌واژه‌نامة‌حســی‌است‌که‌توســط‌تلوال‌3و‌همکاران‌)۲۰۱۰(،‌
برای‌زبان‌انگلیسی‌و‌در‌ادامه‌برای‌سایر‌زبان‌ها‌از‌جمله‌زبان‌فارسی،‌توسعه‌پیدا‌کرده‌است.‌
سنتی‌اســترنگت،‌احســاس‌کلی‌یک‌متن‌طولانی‌را‌با‌احساســات‌مثبت‌و‌منفی‌کلی‌هر‌جمله‌
محاســبه‌می‌کند‌و‌مانند‌ســایر‌الگوریتم‌هایی‌که‌تحلیل‌احســاس‌بر‌مبنــای‌واژه‌نامه‌را‌به‌کار‌
می‌برند‌بر‌این‌منطق‌اســتوار‌است‌که‌نویسنده‌ای‌که‌احساس‌منفی‌نسبت‌به‌یک‌موضوع‌دارد‌

برآیند‌کلماتی‌که‌استفاده‌می‌کند‌منفی‌تر‌است‌و‌برعکس.

روش یادگیری ماشین4 تقویت گرادیان5
یادگیری‌ماشــین‌یکی‌از‌زیرمجموعه‌های‌هوش‌مصنوعی‌اســت‌که‌بــه‌رایانه‌ها‌این‌امکان‌را‌
می‌دهد‌تا‌بدون‌این‌که‌به‌طور‌صریح‌برنامه‌ریزی‌شــوند،‌از‌داده‌هــا‌بیاموزند‌و‌به‌طور‌خودکار‌
عملکردشان‌را‌بهبود‌دهند.‌در‌واقع،‌یادگیری‌ماشین‌به‌الگوریتم‌ها‌و‌تکنیک‌هایی‌اشاره‌دارد‌که‌
به‌کمک‌آن‌ها‌سیســتم‌ها‌می‌توانند‌الگوها‌را‌شناسایی‌کنند‌و‌پیش‌بینی‌هایی‌بر‌اساس‌داده‌های‌
ورودی‌انجام‌دهند.‌روش‌تقویت‌گرادیان‌یکی‌از‌روش‌های‌محبوب‌در‌یادگیری‌ماشین‌برای‌
پیش‌بینی‌اســت.‌این‌روش‌به‌صورت‌تکراری،‌مدل‌های‌ضعیف‌را‌با‌هم‌ترکیب‌می‌کند‌تا‌یک‌
مدل‌قوی‌تر‌را‌ایجاد‌کند.‌اســاس‌این‌روش‌بر‌این‌اصل‌اســتوار‌اســت‌که‌مدل‌های‌ضعیف‌

می‌توانند‌به‌صورت‌تجمیعی،‌عملکرد‌مناسبی‌داشته‌باشند.

مجموعة داده‌ها
در‌ایــن‌مطالعه،‌از‌داده‌های‌شــاخص‌مدیران‌خرید‌ماهانه،‌مســتخرج‌از‌پایگاه‌اینترنتی‌اتاق‌
بازرگانی،‌صنایع،‌معادن‌و‌کشاورزی‌ایران‌در‌بازة‌زمانی‌مهرماه‌‌۱398تا‌اسفندماه‌سال‌۱۴۰۲،‌
1. Hemmatian & Sohrabi
2. SentiStrength
3. Thelwall 
4. Machine Learning
5. Gradient Boosting
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اســتفاده‌‌شــده‌اســت.‌اخبار‌اقتصادی‌نیز‌در‌همان‌دورة‌زمانی‌و‌از‌پایگاه‌اینترنتی‌خبرگزاری‌
فارس‌اســتخراج‌شــده‌اند.‌انتخاب‌خبرگزاری‌فارس‌با‌توجه‌‌به‌ســه‌معیار‌قابلیت‌دسترسی‌و‌
امکان‌استخراج‌خبرها‌به‌صورت‌برخط،‌وجود‌آرشیو‌اخبار‌در‌دورة‌مورد‌بررسی‌و‌مرجع‌بودن‌
خبرگزاری‌انجام‌‌شــده‌اســت.‌مرجع‌بودن‌خبرگــزاری‌با‌توجه‌‌به‌معیارهــای‌تحلیل‌دامنه‌۱و‌
رتبه‌بندی‌تارنمای‌آلکسا‌۲تعیین‌شده‌است.‌بر‌اساس‌این‌رتبه‌بندی،‌خبرگزاری‌فارس‌با‌توجه‌
به‌ترافیک‌ورودی‌تارنما‌در‌سال‌‌۱۴۰۰رتبة‌‌۴۲را‌در‌میان‌تمامی‌تارنما‌های‌فارسی‌زبان‌داشته‌
است‌و‌در‌سال‌‌۱399در‌مقایسه‌با‌سه‌خبرگزاری‌پربازدید‌مهر،‌ایسنا‌و‌ایرنا‌در‌رتبة‌دوم‌قرار‌

گرفته‌است.

یافته‌های پژوهش
نخست‌با‌روش‌خزش‌5۰/۲۱6‌،3خبر‌اقتصادی‌در‌دورة‌زمانی‌مورد‌بررسی‌از‌پایگاه‌اینترنتی‌
خبرگزاری‌فارس‌اســتخراج‌شــد.‌در‌ادامه،‌با‌اســتفاده‌از‌روش‌های‌متن‌کاوی،‌پیش‌پردازش‌
متن‌۴به‌منظور‌یک‌دســت‌کــردن‌داده‌های‌متنی‌خبــری‌و‌تبدیل‌آن‌ها‌به‌قالبــی‌کاربردی‌برای‌
پردازش‌هــای‌بعدی‌انجام‌شــد.‌در‌مرحلة‌پیش‌پردازش،‌از‌کتابخانة‌پارســی‌ور‌5و‌ســه‌ابزار‌
نرمال‌ســازی‌متن‌)برای‌استانداردسازی‌و‌یکپارچه‌سازی‌متون(،‌واحدساز‌6)تبدیل‌و‌تفکیک‌
جمــلات‌به‌کلمات‌)توکن((‌و‌حذف‌ایســت‌واژه‌ها‌7)حذف‌واژه‌هایی‌کــه‌مفهومی‌را‌منتقل‌
نمی‌کنند‌)به‌منظور‌افزایش‌دقت‌و‌ســرعت‌مدل‌ها(‌اســتفاده‌شــد.‌در‌گام‌بعدی‌با‌اســتفاده‌از‌
الگوریتم‌LDA،‌موضوعات‌اصلی‌متون‌خبری‌شناســایی‌شد.‌جدول‌۱،‌این‌موضوعات‌را‌به‌
همراه‌‌۱۰کلمة‌اصلی‌هر‌موضوع‌نشــان‌می‌دهد.‌برچســب‌هر‌موضوع‌با‌توجه‌به‌ارتباط‌بین‌

کلمات‌به‌صورت‌دستی‌انتخاب‌شده‌است.

1. Domain Authority
2. Alexa
3. Web Crawling
4. Text Preprocessing
5. Parsivar
6. Word Tokenization
7. Stop Words
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جدول ۱. نتایج مدل‌سازی موضوعی با LDA روی اخبار اقتصادی

ف
دی

برچسب ر
 ۱موضوع

مه
کل

۲ 
مه

کل

۳ 
مه

کل

۴ 
مه

کل

۵ 
مه

کل

۶ 
مه

کل

۷ 
مه

کل

۸ 
مه

کل

۹ 
مه

کل

۱۰
ه 

لم
ک

فرابورسبهادارمعاملاتشاخصاوراقبازارسرمایهسهمبورسسهامبورس۱

سپردهارزیکمیسیونمجلسسامانهتسهیلاتنرخبانکیارزبانکپول و بانک۲

پتروشیمیبنزینقیمتجهانیاوپکانرژیبشکهنفتیگازنفتانرژی۳

اقتصاد ۴
تجاریجهانروسیهچیناروپانفتگازتحریمایرانآمریکابین‌الملل

صنعت و ۵
هواشناسیبارشوزارتگندممعدنمحصولاتصنایعتعاونکشاورزیصنعتکشاورزی

ترافیکمحورترددمسافرسوختجادهبنادرناوگانقطارحمل‌ونقلحمل‌ونقل۶

وزارتلایحهمالیاتسازمانیارانهقانونکمیسیوندولتمجلسبودجهبخش عمومی۷

ساختفرودگاهشهرسازیبرقمسکناحداثاعتبارصندوقپروژهتوسعهتوسعه۸

مدیرعاملشبکهشرکتوزیرپروژهسرمایهفناوریارتباطاتاطلاعاتتلفنفناوری۹

سکهمعاملاتارزشتوماندلارطلابازارهاینرخبازارقیمتبازار۱۰

بعد‌از‌تخصیص‌یک‌موضوع‌مشــخص‌به‌هر‌خبر،‌نمرة‌حســی‌نیز‌با‌استفاده‌از‌نسخة‌جاوای‌
واژه‌نامة‌سنتی‌اســترنگت‌به‌هر‌خبر‌تخصیص‌داده‌شد.‌همان‌طور‌که‌پیش‌تر‌گفته‌شد‌این‌ابزار‌
از‌یک‌واژه‌نامه‌از‌کلمات‌حسی‌و‌وزن‌آن‌ها‌که‌به‌صورت‌دستی‌توسط‌متخصصان‌زبان‌شناسی‌
انتخاب‌شده‌است،‌استفاده‌می‌کند.‌در‌تحلیل‌احساس‌هر‌خبر،‌از‌تمامی‌اجزای‌آن‌خبر‌شامل‌
عنوان،‌خلاصه‌و‌متن‌اصلی‌اســتفاده‌شــده‌اســت.‌با‌تجمیع‌نمرة‌حسی‌اخبار‌در‌هر‌موضوع،‌
به‌صورت‌ماهانه‌و‌ســپس‌تفاضل‌گیری‌امتیاز‌حســی‌تجمیع‌شده‌از‌مقدار‌تجمیعی‌ماه‌قبل،‌‌۱۰
سری‌زمانی‌مبتنی‌بر‌احساس‌اخبار‌ساخته‌شده‌است.‌بعد‌از‌ساخت‌سری‌های‌زمانی‌حسی،‌
مدل‌تقویت‌گرادیان‌با‌اســتفاده‌از‌‌9۰درصد‌داده‌ها‌)‌۴8ماه‌نخســت(،‌شــامل‌مقادیر‌واقعی‌
شاخص‌مدیران‌خرید‌و‌سری‌های‌زمانی‌حسی‌خبری‌آموزش‌داده‌شد.‌برای‌سنجش‌عملکرد‌
مدل،‌مدل‌با‌اســتفاده‌از‌داده‌های‌آزمون‌یا‌آزمایشــی‌)‌6ماه‌آخر(‌برآورد‌شــد.‌برای‌مقایســة‌
عملکرد‌مدل،‌الگوهای‌سری‌‌زمانی‌تک‌متغیره‌نیز‌به‌عنوان‌مدل‌معیار‌برآورد‌شدند.‌این‌الگوها‌
که‌تنها‌به‌مقادیر‌گذشــتة‌متغیر‌متکی‌هستند‌به‌صورت‌گسترده‌برای‌پیش‌بینی‌مقادیر‌متغیرهای‌
اقتصــادی‌به‌کار‌می‌روند.‌جدول‌۲،‌نتایج‌پیش‌بینی‌مدل‌با‌اســتفاده‌از‌داده‌های‌متون‌خبری‌و‌

الگوهای‌سری‌زمانی‌تک‌متغیره‌را‌نشان‌می‌دهد.



/ 1
41

ی 
یاپ

 / پ
ة 4

مار
/ ش

م 
شش

ی‌و
ل س

سا
 / 

131  

…
ود

بهب
در 

ن 
نیا

نه‌ب
سا

ی ر
ها

ده‌
دا

از 
دة 

تفا
اس

ی 
یاب

رز
ا

)1
15

-1
34

ن )
ارا

مک
و ه

د 
نون

را
 بی

ضی
مرت

جدول ۲. مقایسة نتایج مدل‌های با داده‌های رسانه‌بنیان و مدل مرسوم اقتصادی در پیش‌بینی 
شاخص مدیران خرید از مهرماه سال ۱۴۰۲ تا اسفندماه ۱۴۰۲

دوره‌های 
زمانی آزمون 
)سال / ماه(

میزان تأخیر 
در انتشار 

)روز(

مقدار واقعی 
شاخص 

مدیران خرید 
)درصد(

مدل مرسوم اقتصادی 
)سری زمانی تک‌متغیره(

مدل جدید با داده‌های 
رسانه‌بنیان )اخبار اقتصادی(

 الگو 
خود بازگشت 

مرتبه 1

 الگو
خود بازگشت 

مرتبه 4

 روش
الگوریتم یادگیری ماشین 

تقویت گرادیان

1402/7 20 54/15 49/98 50/45 53/45

1402/8 25 50/96 49/95 50/01 53/12

1402/9 19 49/88 49/34 50/68 46/36

1402/10 17 50/84 49/14 50/58 46/44

1402/11 16 55/05 49/32 49/89 51/55

1402/12 27 55/80 50/12 50/33 51/61

)RMSE خطای پیش‌بینی )معیار 3/79 3/46 3/33

مطابق‌نتایج‌به‌دســت‌آمده،‌اســتفاده‌از‌داده‌های‌حســی‌اخبار‌در‌مقایسه‌با‌الگوی‌سری‌زمانی‌
تک‌متغیره،‌باعث‌کاهش‌خطای‌پیش‌بینی‌می‌شــود.‌از‌طرف‌دیگر،‌مدل‌با‌داده‌های‌رسانه‌بنیان‌
در‌تشــخیص‌رونــق‌و‌رکود‌بهترین‌عملکــرد‌را‌دارد‌به‌‌نحوی‌‌که‌کاهش‌و‌یــا‌افزایش‌مقدار‌

شاخص‌مدیران‌خرید‌را‌نسبت‌به‌ماه‌قبل‌در‌تمامی‌دوره‌ها‌به‌درستی‌تشخیص‌می‌دهد.
روندهای‌مثبت‌احساسات‌که‌از‌اخبار‌اقتصادی‌به‌دست‌می‌آید‌به‌طور‌معمول‌با‌دوره‌های‌
رونق‌اقتصادی‌هم‌راســتا‌هســتند،‌درحالی‌که‌احساســات‌منفی‌به‌رکود‌یا‌نااطمینانی‌مرتبط‌
می‌شــوند.‌به‌همین‌دلیل،‌تحلیل‌احساســات‌موجــود‌در‌اخبار‌اقتصــادی‌می‌تواند‌اطلاعات‌
ارزشــمندی‌دربــارة‌روندهــای‌کوتاه‌مدت‌اقتصادی‌در‌ایــران‌فراهم‌کنــد.‌همچنین‌با‌وجود‌
ضرورت‌دسترســی‌به‌هنگام‌به‌آمار‌شــاخص‌مدیران‌خرید‌برای‌فعالان‌اقتصادی،‌همان‌گونه‌
که‌در‌ســتون‌میزان‌تأخیر‌در‌انتشار‌رسمی‌شــاخص‌مدیران‌خرید‌مشخص‌است،‌این‌آمار‌با‌
تأخیر‌دو‌تا‌سه‌هفته‌ای‌بعد‌از‌پایان‌هر‌ماه‌منتشر‌می‌شود‌که‌این‌مسئله‌نیز‌با‌استفاده‌از‌تحلیل‌
احساس‌اخبار‌اقتصادی‌رفع‌می‌شود‌و‌به‌محض‌پایان‌هر‌ماه‌می‌توان‌برآوردی‌از‌این‌شاخص‌

ارائه‌کرد.
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نتیجه‌گیری 
امــروزه،‌اســتفاد‌از‌داده‌های‌رســانه‌بنیان‌در‌مطالعات‌اقتصادی‌برای‌تحلیــل‌و‌درک‌روندها،‌
الگوهــا‌و‌پدیده‌های‌اقتصادی‌مورد‌توجة‌ویژه‌ای‌قرار‌گرفته‌اســت.‌این‌پژوهش‌نیز‌به‌منظور‌
گســترش‌بدنة‌رو‌به‌رشد‌این‌مطالعات،‌اهمیت‌این‌نوع‌از‌داده‌ها‌را‌در‌رصد‌شرایط‌اقتصادی‌
ایران‌بررســی‌کرده‌اســت.‌به‌همین‌منظور‌نخســت‌‌5۰/۲۱6خبر‌روزانة‌اقتصادی‌از‌مهرماه‌
ســال‌‌۱398تا‌اسفند‌ســال‌‌۱۴۰۲از‌بستر‌اینترنت‌اســتخراج‌و‌پیش‌پردازش‌های‌اولیه‌شامل‌
نرمال‌سازی،‌واحدسازی‌و‌حذف‌ایست‌واژه‌ها،‌روی‌آن‌ها‌انجام‌شده‌است.‌در‌ادامه‌با‌استفاده‌
از‌دو‌ابزار‌مدل‌ســازی‌موضوعی‌و‌تحلیل‌احســاس‌واژه‌نامه‌محور،‌شــاخص‌های‌کمی‌مبتنی‌
بر‌این‌اخبار‌ایجاد‌و‌در‌پایان‌توانایی‌این‌شــاخص‌ها‌در‌پیش‌بینی‌شــاخص‌مدیران‌خرید‌که‌
وضعیت‌عمومی‌صنعت‌و‌بخش‌های‌مختلف‌اقتصادی‌را‌نشــان‌می‌دهد،‌ارزیابی‌شــد.‌نتایج‌
نشــان‌داد‌که‌اســتفاده‌از‌اخبار‌افزون‌بر‌این‌که‌منجر‌به‌کاهش‌خطای‌پیش‌بینی‌می‌شود،‌به‌حل‌
مشــکل‌تأخیر‌در‌انتشار‌اطلاعات‌شاخص‌مدیران‌خرید‌نیز‌کمک‌می‌کند‌و‌به‌محض‌پایان‌هر‌
ماه‌و‌با‌استفاده‌از‌اخبار‌اقتصادی‌منتشرشده‌در‌همان‌ماه،‌می‌توان‌پیش‌بینی‌به‌هنگام‌و‌کارایی‌

از‌این‌شاخص‌و‌شرایط‌فعلی‌اقتصاد‌و‌کسب‌وکارها‌داشت.
با‌وجود‌مزیت‌های‌اســتفاده‌از‌داده‌های‌رسانه‌بنیان‌در‌پژوهش‌های‌اقتصادی،‌به‌کارگیری‌
این‌داده‌ها‌محدودیت‌هایی‌نیز‌به‌همراه‌دارد.‌نخستین‌چالش‌حجم‌زیاد‌و‌سرعت‌تولید‌بالای‌
این‌نوع‌از‌داده‌هاســت‌که‌پردازش‌و‌مدیریت‌آن‌ها‌را‌دشــوار‌می‌کند.‌پژوهشگران‌با‌تحقیق‌و‌
توســعة‌مداوم‌بر‌روی‌روش‌های‌هوش‌مصنوعی‌و‌ارائة‌ابزارهای‌جدید‌یادگیری‌ماشــین،‌به‌
دنبال‌حل‌این‌چالش‌بوده‌اند.‌چالش‌دوم،‌وجود‌ســوگیری‌ها‌در‌اطلاعات‌و‌اخبار‌منتشرشــده‌
توســط‌رسانه‌ها‌است.‌از‌آن‌جا‌که‌اطلاعات‌نادرست‌یا‌گزارش‌های‌جانبدارانه‌نتایج‌تحلیل‌ها‌
را‌دچــار‌انحــراف‌می‌کنند،‌تضمین‌صحــت‌و‌قابل‌اعتماد‌بودن‌داده‌های‌رســانه‌بنیان‌اهمیت‌
زیادی‌دارد.‌یک‌راه‌برای‌حل‌این‌چالش‌این‌است‌که‌خروجی‌مدل‌های‌تولیدشده‌با‌داده‌های‌
رســانه‌بنیان‌با‌ســایر‌منابع‌داده‌مقایسه‌و‌ارزیابی‌شــود؛‌همان‌طور‌که‌در‌این‌پژوهش،‌صحت‌
نتایج‌تحلیل‌احساس‌اخبار‌با‌پیش‌بینی‌اطلاعات‌واقعی‌شاخص‌مدیران‌خرید‌ارزیابی‌شد.

به‌عنوان‌پیشــنهادهایی‌برای‌مطالعات‌آینده،‌می‌توان‌از‌تحلیل‌احســاس‌اخبار‌اقتصادی‌
و‌گفتمان‌رســانه‌های‌اجتماعی‌به‌منظور‌پیش‌بینی‌نوسانات‌بازار‌سهام‌و‌سایر‌بازارهای‌مالی،‌
شناســایی‌الگوهای‌مصــرف‌و‌پس‌انــداز‌در‌خانوارها،‌پیش‌بینی‌شــاخص‌های‌اقتصاد‌کلان‌
و‌ارزیابــی‌تأثیر‌سیاســت‌ها‌و‌مقررات‌اقتصادی‌اســتفاده‌کرد.‌همچنیــن،‌می‌توان‌اطلاعات‌
منتشرشــده‌در‌شــبکه‌های‌اجتماعی‌و‌انجمن‌های‌تخصصی‌را‌کمی‌ســازی‌کــرد‌و‌آن‌ها‌را‌با‌

داده‌های‌اقتصادی‌مرسوم‌ترکیب‌و‌در‌مدل‌های‌اقتصادی‌به‌کار‌گرفت.
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