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Abstract 

Trying to earn a living forms an important part of every human life activities. But 

what is very necessary for human society is the rule of morality and law over 

these activities. Internal and external mechanisms exist in different societies to 

keep humans from immoral and wrong behaviors. In Islamic society, religious 

beliefs such as belief in God and belief in the afterlife are among the issues that 

can strengthen this internal control. This research seeks to examine the effect of 

belief in God and belief in the afterlife and performing worship on adherence to 

the principles of halal business in two issues: pricing and advertising. This 

research was conducted in Tehran using a convenient sampling method in the 

field and in person from clothing sellers. The research findings show that, 

contrary to the initial expectation, belief in God and belief in the afterlife cannot 

have an effect on adherence to halal business, while the variable of performing 

worship has a significant and positive effect on adherence to halal business. 

Interpreting why these results were achieved, it should be said that a form of 

religious belief has emerged among society, in which although they feel that they 

believe in God and the Day of Judgment, the effect of these beliefs is not seen in 

behavior, and this is a warning to the country's cultural system that there is no 

close connection between belief and action among religious believers in society. 

However, performing worship according to Islamic teachings has been considered 

a controller of behavior and a deterrent to sin. Accordingly, the Islamic market 

should establish more contact with prayer, mosques, and acts of worship in order 

to achieve greater purity and purity.  
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به اصول  یبندیبر پا ینید یو رفتار یاعتقاد یتأثیر مولفه ها یبررس 

 کسب و کار حلال

  2 یوندیر یعل  | 1پور  یمسعود دیسع

 s.masoodipoor@qom.ac.ir .، قم، ایراندانشگاه قم ،یو ادار یدانشکده علوم اقتصاد ت،یریگروه مد اریاستاد :نویسنده مسئول .1

 .، قم، ایراندانشگاه قم ،یو ادار یدانشکده علوم اقتصاد ،یبازرگان تیریارشد مد یکارشناس یدانشجو .2

 دهیچک

دهد. اما آنچه  که     هر انسانی را شکل می زندگی های تلاش برای کسب معیشت، بخش مهمی از فعالیت

برای جامع  انسانی بسیار ضروری است، حاکمیت اخلاق و قانون بر این فعالیهت هاسهت. سهازوکارهای    

درونی و بیرونی برای نگهداشت انسان از رفتارهای غیراخلاقی و نادرسهت، در جوامهم مختلهج وجهود     

گرایی از جمل  موضوعاتی است که    خداباوری و آخرتدارد. در جامع  اسلامی، باورهای اعتقادی مانند 

گرایهی و   تواند این کنترل درونی را تقویت کند. این پژوهش ب  دنبال بررسی تأثیر خداباوری و آخرت می

گهااری و تبلیاهات اسهت.     بندی ب  اصول کسب و کار حلال در دو موضوع قیمهت  انجام عبادات بر پای

گیری دردسهتر  به     ن پوشاک در شهر تهران است و با روش نمون جامع  آماری این پژوهش فروشندگا

صورت میدانی و حضوری انجام شده اسهت. روش تللیهل داده هها بها اسهتااده از مدلسهازی معهاد ت        

دههد   ههای پهژوهش نشهان مهی     . بر خلاف انتظار اولیه ، یافته   صورت گرفت PLSساختاری و نرم افزار 

بندی ب  کسب و کار حهلال داشهت  باشهد، امها متایهر       تأثیری در پای تواند گرایی، نمی خداباوری و آخرت

بندی ب  کسب و کار حلال است. برای تشهری  ررایهی    دار و مثبتی بر پای انجام عبادت دارای تأثیر معنی

باوری در میان جامع  ظهور کرده ک  اگر ر  خهود در   حصول این نتایج، می توان گات ک  شکلی از دین

کنند ب  خدا و قیامت باور دارند، امها در مقهام رفتهاری تهأثیر ایهن باورهها دیهده         ا  میدرون خود، احس

شود و این زنگ هشداری برای دستگاه فرهنگی کشور است ک  ارتباط وثیقی بهین بهاور و عمهل در     نمی

کننهده  توانست  است کنتهرل   های اسلامی میان دین باوران جامع  وجود ندارد. اما انجام عبادات طبق آموزه

رفتار و بازدارنده انسان از گناه ملسوب شود. بر این اسا ، بازار اسلامی باید ارتباط بیشهتری بها نمهاز،    

 . مسجد و اعمال عبادی برقرار کند تا بتواند ب  پاکی و طهارت بیشتری نائل شود

، تبلیاهات  گهااری حهلال   گرایی، عبادات، قیمت وکار حلال، حلال، خداباوری، آخرت کسب :هاواژهکلید

 حلال، بازاریابی

به    یبنهد یبهر پ   ینه ید یو رفته ر  یاعتقه د  یمولفه  اه    ریتأث یبررس(. 1404. )یعل یوندیر. دیپور سع یمسعود: دااستن
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 مقدمه و بیان مسئله

 نیدارتریه یکهی از پ   ،اینکه  در ا لهب  ه   ها  یه  تبااهی ب  هد        نظر از تأمین مع ش صرف

اه  در    هود. امه  گه ای اواه ن، انسه ن      در طهول دوران زنهدگی او موسهوی مهی    بشهری  رفت را ی 

زنند که  مبتنهی بهر حهو نبهوده و       ا ی خود برای تأمین مع ش زندگی، دست ب  رفت را یی می تلاش

سه ن ب  هد،   تواند س زم ن دانهده رفت راه ی ان    ود. آنچ  ک  می موجب تعدی و ظلم ب  دیگران می

خهواای و ظلهم در    وجود ب یدا  و نب یدا یی است ک  مبتنی بر عهدالت و اناه ف به  کنتهرل زیه ده     

ااتا د س لم، حی ن، طه رن، ر د و نمو ا ی  ب یست جمل  اصول و روابط ااتا دی کمک کند. از 

جه  که  به      نیک اجتم ع س لم، ااتا د س لم اسهت. از آ   ثرون در ج مع  است؛ زیرا از  رایط اولی 

اه ی دینهی نقه      ا ی دینی و اسلامی بدون ااتا د س لم میسر نیست؛ لهاا آمهوزه   اعتق د وی ادف

ب یهدا  و  . (145، 1385، حی ن، ر د و طه رن آن دارد )اصهاری،  س زی ااتا د مؤثری را در س لم

مج ز  مرده  نب یدا  در ا لب احک م بروز پیدا کرده است و برخی از رفت را  حرام و برخی حلال و

کننهده روابهط تجه ری     اند. اوج نگ ه اسلام ب  کسب و ک ر حلال صهرف   به  عنهوان یهک تنظهیم       ده

 نیست؛ بلک  بسی ر فراتر از آن است.

ا   بلک  ب  ارزش ،تنه  سودآور ب  ند است ک  ن  ییوک را  ایج د کسب دین اسلام،ادف اصلی 

تهلاش دارد ته  ااتاه د و تجه رن را در      مکتهب  و اخلاای ن اسلامی امبهوانی دا هت  ب  هند. ایهن    

  ر وبی اخلاای و انس نی تعریف کند و از این طریو به  بهبهود رفه ه اجتمه عی و توقهو عهدالت       

ب  د ک  ک ر را ام نت الهی بدانهد. اگهر انسه ن     یا گون  نگ ه انس ن نسبت ب  ک ر ب ید ب . کمک کند

کند که    ند و ب  انج م درست و صویح ک ر تلاش میک می یدار سعی در ام نت ،بداند ک ر را ام نت

  .خی نتی روا ندارد ،نسبت ب  این ام نت الهی

وک را ی حلال، ب ورا ی اعتقه دی افهراد درگیهر در     کسب توقویکی از عوام  کلیدی ک  بر 

 ا  و ب ورا یی ک  بر نظ م ارزش ،عنوان اصول اخلاای و دینی این حوزه است. ب ورا ی اعتق دی، ب 

ا ب  توجهی بر پ ی بندی توانند تأثیر  پ ی  دین و  ریعت در ذان و رفت ر افراد نق  بست  است، می

ب  کسب و ک ر حلال دا ت  ب  ند. ب  توج  ب  توضیو ن گفت   ده در خاوص اامیت و ج یگه ه  

وکه ر   ب  کسب یبندیپ  کنند ت تلاش  یدستگ ه فرانگکسب و ک ر حلال در ب زار، لازم است  ک  
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ام  این امر  گون  ممکن است؟ آی  ب  افزای  ب ورا ی اعتق دی در ج مع  م نند  ی بد.  یحلال افزا

توان   اد افهزای    اعتق د ب  خدا و روز ای مت و ی  ترویج من سب عب دی م نند نم ز و روزه و ... می

ن پژوا  عب رن اسهت  بندی ب  اصول کسب و ک ر حلال بود؟ ب  صورن مشبص سوالان ای پ ی

از: خداب وری و آخرن گرایی و انج م عب دن    ت ثیری بر پ ی بندی به  کسهب و که ر حهلال در     

 بعد ایمت گااری و تبلیا ن دارد؟ خداب وری و آخرن گرایی    ت ثیری بر انج م عب دن دارد؟

 مبانی نظری

 دین و کارکردهای اجتماعی آن

نظران اادام ب  گونه    ادر زی د است ک  برخی از ص حب تنوع و تکثر تع ریف در حوزه دین آن

(. علام  طب طبه یی در تعریهف دیهن    1388اند) ج عی زند،   ن سی و نوع  ن سی این تع ریف کرده

 آن است واجب انس ن بر ک  رو ى و راه و حی ن، سنت از غیر ب   یزى دیناند ک   این طور نو ت 

(. آیهت ا  جهوادی آملهی    267 ص ،16 ج ،1374)طب طبه یی،   نیسهت   ود سع دتمند ت  کند پیش  را

ای از عق ید، اخلاق، اوانین فقهی و حقوای اسهت   دین مجموع »کنند:  دین را این گون  تعریف می

(. 19، 1386)جهوادی آملهی،   « ک  از ن حی  خداوند برای ادایت و رستگ ری بشر تعیین  ده است.

دین مجموع  از است اه  و ب یهدا ی مسهتند به      »اند:  کردهعلام  جعفری دین را این گون  تعریف 

اه  ظههور ی فته      خداوند است ک  از طریو وحی و سنت معاومین علیهم السلام برای ادایت انس ن

(. آنچ  مسلم است این است ک  از نگ ه اسهلامی، دیهن دارای ب یهدا  و    17، 1375)جعفری، « است

این دستوران صرف   مودود به  حهوزه اعمه ل عبه دی و     نب یدا ی دستوری برای پیروان خود است. 

عنهوان   دیهن به    ود و گستره آن ب  اندازه ام  رفت را ی انس نی است. در برخی موارد  من سک نمی

در نظر گرفت   ده ک  از سوی مبدأ آفرین  برای ادایت انس ن وضع  ده حقیقتی مستق  از انس ن 

مقاهود از دیهن گه ای      ود. ب  عب رن دیگر ی لو ظ میو گ ای ب  عنوان وااعیتی فردی و اجتم ع

 ن سهی دیهن در     ن سهی و روان  تدین و دین ورز که  در ما لعه ن ج معه    خود دین است و گ ای 

ورزان ی  دین  (. بن براین ما لع  رفت ر دین33و  32، 1390صدد بررسی موضوع دوم است) یروانی، 

  عی است. ب وران، ن ظر ب  اثرگااری دین در عرص  اجتم
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گوی ام  نی زا ی بشر ت  روز ای مهت   پ سخ اسلامک  دین  عقیده استندبر این  اسلامیمتفکران 

ای از سؤالان مارح  ده اسهت ته  به  ارا ه       ا ، طیف گسترده بر اس س این ادع ی آنو  خوااد بود

در نگه ه   (.56، 1402)غنوی،  پ سبی منسجم و مرتبط از دین، موجب خنثی س زی یکدیگر نشوند

زنهدگی معنهوی اهرار دارد و در ارتبه   به  آن تفسهیر         معنوی، زندگی دنی  و این جهه ن در ح  هی   

صرف   تأمین نی زاه ی   از آنو ادف دارد دین، ابع د اجتم عی و غیر اجتم عی بر این اس س  ود.  می

( 1391که ظمی،   کند)پ رس نی  و ا دنب ل مینیست و خیر و سع دن آدمی در دو جه ن ردنی ی م دی 

توانهد   ا ی فاری بشر است ک  اهی   یهز دیگهری نمهی     کننده خواست   کی نیست ک  دین تأمینو 

 فضه  لی کننهده   ک رکرد دیهن، تبیهین  (. 114، 1388)حیدری، ج ی آن را در تأمین آن نی زا  پر کند

  و وجهود  ب  استف ده از آن سع دن بشری تأمین خوااد  هد.  ایهن فضه    ریشه  در نی زاه     است ک  

گ ه ب  پ ی ن نبوااد رسید و امین دلی  جه ودانگی دیهن    انس ن دارد و از این رو، ک رکرد دین ای 

ک  دین در دو جهت در زندگی فردی توان گفت  (. ب  این توضیو ن می1399است )اخوان نبوی، 

 عی و ی اجتمههاهه  ین بسهه م نکهه رکرد دیههن در پیشههگیری از ( 1: و اجتمهه عی کهه رکرد بسههزایی دارد

 (.141، 1385)اصاری،  رکرد دین و تأثیر آن بر ر د و  کوف یی ااداف ااتا دی(ک2

اه    داد ک  دان  ااتا د در بستر اخلاق ر د کرده و ته  مهدن   ت ریخ عق ید ااتا دی نش ن می

( اهر  نهد به  ظههور     144، 1385)اصهاری،  آمهده است  یکی از ااس م حکمت عملهی به   هم ر مهی    

گرایی، دامن  حضور اخلاق از عرص  ااتا د و تج رن کمرنه    گرایی و مالوبیت ا ی لان فلسف 

ا ی اسلامی، امواره دین نقشی پررنه  در دسهتوران تجه ری و کسهب و که ر        د. ام  در آموزه

علام  طب طب یی  ود.   ن خت  می کننده درونی در این عرص  ترین کنترل دا ت  است و ب  عنوان مهم

عق یهد و  : ک  صلاح انس ن و جوامع بشری در گرو س  امر اسهت که  عب رتنهد از    این عقیده استبر 

این س  دایقه   امه ن امهوری اسهت      .اعم ل و رفت ر نیک و ا  و اخلاق ف ضل  من  ب ورا ی درست؛

طهور   تهوان به    طریو دیهن الههی نمهی    داد و جز از م ی  دعون پی مبران را تشکی  میک  اس س و بن

به  نقه  از    32، 1399 ه کرین،  ج مع، ک م  و پیراست  از ارگون  نقص و خا  سراغ آن را گرفت )

 و اعمه ل توانهد بهر اخهلاق     از جمله  عق یهد و ب وراه یی که  مهی      (.198، ص 2، ج 1374طب طب یی، 

 اثرگاار ب  د، ب ور ب  خداوند و زندگی پس از مرگ است.
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 وکار حلال و جایگاه کسب اهمیت

روابط ااتاه دی و  ب   دنیببش س م ن یاست ک  انس ن برا ییا    م  دستورا  و   ر وی نید

در دین مبین اسهلام آنچه  مهورد تأکیهد اهرار گرفته  اسهت،        تج ری ب  دیگران ب  آن نی زمند است. 

، ب  هد می یعت اسلاار نوع فع لیت تج ری ک  ما بو ب  اصول و احک م  ر. است وک ر حلال کسب

است و در مق به    «مب ح»و  «مج ز»در لات ب  معن ی  «حلال»واژه  . ود یموک ر حلال ن میده  کسب

در  (.428، ص1، ج1391)جهزری،  اسهت  «ن مشهروع »و  »ممنوع»ارار دارد ک  ب  معن ی  «حرام»واژه 

« اَیّ غیر مُوهرم : حَلال» (.428، ص1، ج1391)جزری،« الوَلَ ل، ضدّ الورام»معن ی حلال گفت   ده 

حلال ، سوره بقره 172  یآ (. ار آنچ  ک  حرام نب  د، حلال است.1255، ص 3، ج 1420)حمیری،

اسهلام خهوردن  یهزی را     ت، معرفهی کهرده اسهت.    یزى ک  در تارف آن منعى نیس را ب  معن ی،

خوك ممنوع   یزا یی مث   رای و گو تخوردن  ک  ام طیّب ب  د و ام حلال. داد یم اج زه

خبیث و ن پ ك است و  یزا یی ک  ب  پول غابی خریداری  ود، گر   خهودش   است،  ون ذات  

حَلال  ، طَیِّب  ، ». ی داّت کردا  یتااب ید در مس     نی ون حرام است؛ بن برا ،طیّب ب  د، ممنوع است

 (. 362ص ، 2 ، ج1388ی،ارا ت) ب  د و ام  یوه مارف آن  یوه کسب، حلال   امب ید « وَ اتَّقُوا

و ایهن سهت ی     وک ر و تج رن بسی ر توصی   ده است کسب ب  )ع(در روای ن ا م  معاومین 

که  حضهرن    نه ن   ،انجه م گیهرد   دسهتوران الههی  در   ر وی  رع و بر  برای تج رتی است ک 

 روزى()دسهت آوردن   به  "؛«طَلَبُ الوَلالِ فرَیضَةٌ عَلى کُ ِّ مُسلمٍِ ومُسهلِمَةٍ : »ندیفرم  یمرسول)ص( 

در . امچنهین  (35ح  ،9ص 103ج ،1400)مجلسهی، "حلال، بر ار زن و مرد مسلم ن ، واجب اسهت 

( و در 56 د هده اسهت )الهااری ن،    آی  معروفی در ارآن ادف از خلقت جهن و انسه ن، عبه دن ی   

؛ «اَلعِْب دةَُ عَشرْةَُ اجَزْاءٍ تِسعَْةُ اجَزْاءٍ فهى طَلَهبِ الْوَهلالِ   »روایتی از پی مبر اکرم آمده است ک  فرمودند: 

این دو   ید بتوان ایهن طهور نتیجه  گرفهت که        ارار دادنب  کن ر ام  .(9، ص103)بو رالأنوار، ج 

نهود درصهد آن کسهب روزی     ده جهزء دارد، که    ین  انس ن است،ی ک  ادف خلقت و آفرعب دت

حلال است! یعنی انس ن ب  دنی  آمده است ک  ب  تلاش خود ب  دنب ل روزی حلال ب  د و این اامیت 

توج  ب  لقم  حلال در زندگی م دی است. در روایت دیگری آمده اسهت که  عبه دن افته د جهز      

( وکسهی که  از دسهترنج    9، ص 100 و ر الأنهوار ، ج است ک  برترین جزء آن، طلب حلال است)ب

کند و از روی پ  صرا  ب  سرعت  خود ببورد خداوند در روز ای مت ب  نظر رحمت ب  او نگ ه می

https://www.hadithlib.com/hadithtxts/view/1400231
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(. حلال خوردن موجهب به ز  هدن دراه ی بهشهت به  روی       9، ص 100 گارد )بو ر الأنوار، ج می

د بهشهت  هده و در زمهره انبیه  اهرار       هود و  نهین فهردی از اهر جه یی که  ببوااهد وار        انس ن می

ا ی پیه مبر اکهرم در مهورد     (. در نقا  مق ب ، از جمل  نگرانی10، ص 100 گیرد)بو ر الأنوار، ج می

( و ایهن رفته ر دارای آثه ر دنیهوی و     678، ص 9 امتش ن، مک سب حرام معرفی  ده اسهت)ک فی، ج 

مه ل حهرام در نسه  انسه ن اسهت       اخروی است. از جمل  آث ر دنیوی آن آ ک ر  هدن اثهر خهوردن   

(. مهه لی را از راه غیههرحلال بهه  دسههت آورده، آن مهه ل او را بهه  سههمت آتهه  680، ص9 )کهه فی، ج

کش ند و خداوند فرموده است کسی ک  برای  اامیتی ندا ت  ب  هد مه ل  را از  ه  رااهی به        می

در او را وارد جههنم  آورد، خداوند ام در روز ای مت برای  اامیتی نهدارد که  از کهدام     دست می

 (.12، ص100 کند)بو ر الأنوار، ج

 عناصر مدل کسب و کار حلال

بنهدی کهرد که  عبه رن      توان در ا لب  ند موور طبق  اجزا و عن صر کسب و ک ر حلال را می

گهااری،   اه ی مربهو  به  ایمهت     اه ی عمهومی در کسهب و که ر حهلال،  ه خص       است از   خص

اهه ی مربههو  بهه   اهه ی مربههو  بهه  تبلیاهه ن و  هه خص  اهه ی مربههو  بهه  توزیههع،  هه خص   هه خص

ا ، موجب  انتظ ر بر این است ک  رع یت کلی این   خص (.1403ک رکن ن)مسعودی پور و ایم نی، 

حرکت ب  سمت کسب و ک ر حلال  ود. البت  ب ید توج  نمود ک  کسهب و که ر حهلال، مفههومی     

ک ملا  تشکیکی و ف زی است ب  این معن  ک  رع یت و مراابت در مکروا ن و مستوب ن به  مفههوم   

 (. 1393طیب در کسب و ک ر رسید)مسعودی پور، 

 قیمت گذاری در بازاریابی 

ای  آمیبت  ب زاری بی،   م  متایرا ی ا ب  کنترل و دستک ری است ک  تم می این عن صر ازینه  

کنهد.   مسهتقیم   درآمهد ایجه د مهی     ک  بوده ب زاری بیتنه  عنار آمیبت   استند ب  جز متایر ایمت ک 

اه ی   ت ک  ب  پشتیب نی از فع لیهت وک ر اس ا ی کسب ن پایر از استراتژی گااری ببشی جدایی یمتا

یه بی   ای بهرای کسهب سهف رش، مهرتبط به  مواعیهت       ااتا دی و امچنهین به  عنهوان یهک نیه ز پ یه       

گااری منبهع مهرتبط و ابهزاری     ایمت. وک ر در ارتب   است استراتژیک و دستی بی ب  ااداف کسب
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تاهمیم ن  رین برانگیزته   ه ل    هود و یکهی از   برای حی ن مه لی اهر  هرکت موسهوی مهی      مهم

 (.5 ،2021، 1)م توساست

ترین موضوع ن در کسب و ک ر حلال دانسهت   ترین و   لشی  توان از مهم امیت گااری را می

تهرین عن صهر در    ک  دغدغ  بسی ری از متدین صه حب کسهب و که ر اسهت. ایمهت، یکهی از مههم       

و ندگ ن ب ید ب  در   ر وی  ریعت، تولیدکنندگ ن و فرگیری مشتری برای خرید است.  تامیم

در  در نگه ه اسهلامی  (. 1394دنب ل ب ید ب  دنب ل کسب سهود حهلال مناهف ن  ب  هد)رج  ی رامشه ،      

م ننهد احتکه ر، تهورم، انواه ر و ...     عوام  غیرطبیعی  ک  اگر رایط طبیعی ار ک لایی ایمتی دارد 

روایه ن معرفهی  هده      ود ک  ب  عنوان ایمت خدایی نیهز در  نب  د، بر اس س ایمت ب زار تعیین می

زا  اند ت  به  عوامه  آسهیب    فقه  اج زه ورود دولت را داده از است. ام  در  رایط غیرطبیعی، گروای

(. البت  برخی از افراد فراتر از  رایط غیرطبیعی، ورود دولت 109و  108، 1384مق بل  کند)حسینی، 

سهلام، حفهم معیشهت و نظهم عمهومی،      داننهد. در ا  گااری را ن  تنه  ج یز، بلک  لازم می برای ایمت

 ود ک  یکهی از ایهن اصهول، امنیهت ااتاه دی اسهت. اگهر         اص  ح کم بر ام  مس    موسوی می

فرو ی دا ت  ب  د، نتیج  آن ظلم ب  افراد است و لاا جهت جلهوگیری از تضهییع    فردی ااد گران

ااهدام کند)ف ضه  و   گهااری که لا    حقوق مردم حتی در  رایط طبیعی ب زار ب یهد نسهبت به  ایمهت    

 (. 1396دیگران، 

 تبلیغات در بازاریابی 

رسه نی،   که  اهدف اصهلی آن اطهلاع     است 2فع لیت ا ی ترویجمهم از آمیبت  ب زاری بی  بب 

ارتب ط ن ترویج ک  ب  عنوان ترغیب و ی دآوری ارزش مواولان ی  خدم ن برای مب طب ن است. 

و افهزای  خریهد   کننهدگ ن   توج  ماهرف  علاوه بر جلب  ود، نیز از آن ی د می ب زاری بی یکپ ر  

تهرویج  ه م    . (7، 3،2018سهکیلتیر وبورمه ن  )داهد ارا ه   را ب  آنهه   تواند اطلاع ن  ، میتوسط آنه 

ای از ابزارا ی ارتب طی م نند تبلیا ن، پیشبرد فروش، روابط عمومی، ب زاریه بی مسهتقیم و    مجموع 

مدن نظیر افهزای  فهروش و    ا ی کوت ه هت ایج د پ سخفروش  بای است. این ابزارا  ام در ج
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کننهده   ا ی ارتب طی بلندمدن م نند آگ ای از برند و وف داری ماهرف  ام در راست ی ایج د سرم ی 

  (.5، 2018، 1و دیگران ألکسندرسکو)روند ک ر می ب 

به     هود که  در کنه ر آثه ر مثبهت، اگهر       تبلیا ن، عنار تشویو کننده برای خرید موسوی می

درستی استف ده نشود پی مدا ی منفی نیز ب  خود ب  امراه دارد. تدلیس و خدع  گری و ب  ک رگیری 

گرایی ار    بیشتر، تشویو ب  خرید ک لای مضر، عهدم   نیرن  در معرفی ک لاا ، تشویو ب  مارف

گه نی  خیرخواای برای مردم و گران  هدن ک لااه  به  خه طر تبلیاه ن از جمله  آثه ر تبلیاه ن ب زر        

(. بر این اس س در نگ ه اسلامی به  تبلیاه ن تجه ری    174، 1392 ود)ا نع،  غیرصویح موسوی می

. رفع موانع اعم ل عقلانیت در فرآیند خرید، 1ب ید ب  س  اص  مهم توج  نمود ک  عب رن است از: 

اسهتف ده   .ممنوعیت3.عدم تولید انج را یی بر خلاف ما لح فرد، خ نواده و ج مع  در تبلیا ن و 2

(. از جمل  موورا ی 1399ا ی غیر رعی ی  تبلیا ن برای مواولان حرام)مسعودی پور،  از روش

جه    بهی  تعریف وااع، خلافدم تز ین و تبلیا ن توان ب  مواردی م نند ع تبلیا ن تج ری اسلامی می

رن به  صهو   که لای خهود  بیه ن عیهوی    ،دیگران ک لایخود و بدگویی نکردن از ک لای کردن از ن

دادن  انههدازه مواههول بههرای فریههب   از پرایههز از اغههراق و تعریههف بههی    و ک مهه  بهه  مشههتری  

 (.1403)مسعودی پور و ایم نی، مشتری

 پیشینه پژوهش

ا ی ا ب  توجهی در موضوع کسهب و که ر حهلال انجه م  هده اسهت. ببشهی از ایهن          پژوا 

نظهری و کیفهی به  تبیهین      ا  ب  دنب ل مفهوم  ن سی کسب و ک ر حلال استند و ب  صورن پژوا 

توان به  مهوارد زیهر     ا  می اند. از جمل  این پژوا    ر وی و اامیت کسب و ک ر حلال پرداخت 

 ا  ره کرد:

سه زی معیشهتی در    ( در پژوا  خود ب  دنب ل  ن س یی ابع د فرانه  1401و دیگران )  هیدی

 یاه   خداوند و اعتم د ب  وعهده  تیو م لک رزاایتب ور ب  گیرند  ارآن استند ک  این طور نتیج  می

ب   نیم ل و نگ ه مثبت د تیب  اموال )اام حینگرش صو ،یبسندگ  یگرایی و ترك دن آخرن ،یاله

از جمل  ابع د فران  معیشتی در  سنّت ابتلا رشیپاب  تک ثر و حبّ م ل( و  نید یاموال و نگ ه منف

 اران است. 
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وکه ر   اه ی کسهب    ن سهی و  ه خص   مفهوم"( در پژوا  خود ب  عنوان 1395مسعودی پور)

را ل لاوک ر ح اصول کسب بر آی ن و روای نتلاش کرده است ت  ب  تکی   "ملااز دیدگ ه اس حلال

گهااری،   استبراج کند و آن را در موضوع تی نظیر اصول کسب و ک ر حهلال در راباه  به  ایمهت    

 بندی کند. ب و ک ر حلال طبق مواول، توزیع، تبلیا ن، ارتب   ب  ک رکن ن و اصول عمومی کس

ا ی کمی انج م  ده مق ل  ع بدی جعفری  مق ل  مرتبط دیگری ک  ب  صورن فراتولی  پژوا 

گیری اخلاای در کسب و ک ر  ( است در موضوع تأثیر دینداری درونی بر تامیم1397و دیگران )

کنند ک  اسلام دومین دین پرجمعیت جه ن است ک  سهرعت گسهترش    است. نگ رندگ ن تأکید می

گیهری اخلااهی    یر ادی ن است. ام  تعداد توقیق تی ک  در حوزه رابا  دین و تاهمیم آن افزون بر س 

پژوا   ن س یی  ده در مورد اسلام بوده  33پژوا  از  4انج م  ده است، بسی ر کم بوده و تنه  

تهرین   کننهد و تأکیهد دارنهد که  یکهی از مههم       ا  در نه یت یک الگوی ترکیبی ارا ه  مهی   است. آن

گیهری   تأثیری یه  کهم تهأثیری دیهن بهر تاهمیم       رد نظری  کوالبرگ )بی، ا  آنوقیو دست وردا ی ت

گیهری اخلااهی    ا ، دینداری بر تامیم ا ی بررسی  ده توسط آن اخلاای( است. در غ لب پژوا 

 مؤثر بوده است. 

ک ربرد اصهول   "پژواشی ب  عنوان  2022ی در س ل مومد زوک و ح فم حسن ح سبولا، یحسن

که ربرد  ک  ادف  بی ن  اند دادهانج م  "یوک ر اسلام در کسب یااتا د اسلام یاخلاا یا  و ارزش

ا  عم   ب  آن دیوک ر ب  ک  ار مسلم ن فع ل در کسب یاخلاا یا  و ارزش یاسلام یاصول ااتا د

مربوطه  انجه م  هده      نیه منهد ادب  مرور س م ن ویاز طر ک  استی فیک . امچنین پژواشیاست کند

 از: انهد  ار فرد مسلم ن وجود دا ت  ب  د، عب رن وک ر کسب در دیک  ب  ییا    اخلاقاز جمل. است

و  اه    سیه /کو ه ، مق تیجد  ن،یصداات، اعتم د، مش وره، انا ف، ارا   خدم ن خوی ب  مشتر

اهدف   ،داهد  یمه نشه ن   آمهده  دسهت  به  نت یج ....و احتک ر و نوا رعدم ا و،یو دا حیصو یا  اندازه

 یالملله  نیسهود و گسهترش به    اکثربه  حهد   ی بیدسهت  ،یتجه ر  یاه   تیه ار ت جر در انج م فع ل یاصل

 )فلاح( در تیب  موفق دنیاست ک  رس یکیت جران مسلم ن، ادف تنه   یوک ر است. ام  برا کسب

 .و آخرن است  یدن

انجه م داده اسهت که  ایهن      "وکه ر   اسهلام و کسهب   "پژواشی ب  عنوان  2006در س ل  ویلسون

 یاعتقهه دان مسههلم ن ن بههر سهه زم ندا رانیتههأثپههژوا  در صههدد پ سههخ بهه  ایههن سهه ل اسههت کهه ،  



 

  

134 

 به اصول کسب و کار حلال یبندیبر پا ینید یو رفتار یاعتقاد یتأثیر مولفه ها یبررس

 گون  اسهت؟ نته یج ح صه  از ایهن پهژوا       وک ر  و اخلاق کسب ی رکت تیوک ر، ح کم کسب

صهورن سه زنده مهورد اسهتف ده      ب  تواند یم نیادرن دای نم ی ن گر این موضوع است ک   کت بب ن 

 کیه  ود. توسع  در جه ن مسلم ن ن ب  ظههور   دهید یبیعنوان ع م  تبر آنک  ب  یج  ب  رد،یارار گ

 نیه ا یالملله  نیتج رن به  ی ود و   ل  برا  یممکن است تسه یاسلام یدار  ینوع خ ص از سرم 

را مهد نظهر اهرار داهد ته  بتوانهد از        یاسهلام  یا  تا بو و توول توج  کند و ارزش نیک  ب  ا است

 .کند یبردار بهره یطور مؤثرتر ک رکن ن مسلم ن خود ب  یا  زهیا  و انگ مه رن

ا ی خه رجی انجه م  هده در حهوزه حهلال، به  برنهد سه زی حهلال  و           بب  مهمی از پژوا 

کننهدگ ن بهرای انتبه ی برنهدا ی حهلال و       ما لع ن تجربی در خاهوص  هن خت رفته ر ماهرف    

، 2، سهوگی ن  و دیگهران  2024، 1خسه ن   ،2025)م نند نور متایرا ی اثرگاار بر آن در صن یع مبتلف

اه یی   اند. پژوا  ( پرداخت 2024،  5، خ ن و دیگران2024، 4، ام نی2025، 3، آیس ن و  ریف2024

ک  مرتبط ب  موضوع پژوا  ح ضر یعنی ما لع  کمی تأثیرگااری ب وراه ی مهاابی بهر کسهب و     

ا ی خ رجی ی فت  د ت   ک ر حلال ب  د، در پیشین  داخلی و خ رجی ی فت نشد. البت   ند پژوا 

  ود.  ا  پرداخت  می آن حدودی ب  موضوع پژوا  ح ضر نزدیک استند ک  در ادام  ب  بررسی

س زی  ( در پژوا  خود ب  انج م آزم یشی ب  دنب ل بررسی تأثیر فع ل2007) 6 ریف و نورنزای ن

انهد و سه ل اصهلی ایهن بهوده اسهت که  آیه           مف ایم ماابی بر افزای  رفت راه ی خداپسهندان  بهوده   

 هود؟ در ایهن    اه  مهی   غریب  س زی مف ایم مرتبط ب  خدا، موجب سب وتمندی افراد در تع م  ب  فع ل

نته یج  توقیو از افراد خواست   د ت  در یک ب زی، پولی را بین خود و غریب  ن  ن س تقسهیم کننهد.   

کنندگ نی ک  در معرض مف ایم ماابی ارار گرفتند، پول  این توقیو آزم یشی نش ن داد ک   رکت

 . اند ا  در مق یس  ب  گروه کنترل تبایص داده بیشتری ب  غریب 

7یک س ل بعهد، برنهدون و م یکه    
اه  ا هک لاتی را ماهرح     ( در خاهوص پهژوا  آن  2008) 

س زی مف ایم ماابی ممکن است س یر متایرا  را توهت تهأثیر اهرار     ا  نووه فع ل کردند. از نظر آن

گر م نند ترس از اض ون اجتم عی دیده نشهده اسهت. امچنهین     داده ب  د و تأثیر متایرا ی مداخل 
 

1. Khasanah 
2. Sugiana & etal 

3. Aysan & Syarif 
4. Amani 
5. Khan & etal 

6. Shariff & Norenzayan 
7. Brandon & Michael 



  

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 السلام( دانشگاه جامع امام حسین )علیهات ینشر 135

 مدیریت اسلامی

اه    آن هود.   نظری م نند تعریف ن درسهت رفته ر ج معه  پسهند در ایهن پهژوا  دیهده مهی         ابه م ن

سه زی   ا ی خنثی اخلاای م نند پلیس ی   ههروند فعه ل   امچنین مارح کردن ک  گروای ک  ب  واژه

کننهد    ده بودند ام ن ساح از رفت را ی مثبت را نش ن دادند و بر این اس س این س ل را مارح مهی 

از رن فراطبیعی ع م  اصلی بود،  را مف ایم غیرماابی نیز امهین اثهر را دا هت  اسهت؟     ک  اگر نظ 

ا ی غیراخلااهی م ننهد تهرس از     ا  رفت ر اندازه گیری  ده ممکن است ب  واسا  ت ثیرانگیزه نظر آن

ا  مبنی بر تأثیر دین بهر رفت راه ی    ا ، نتیج  آن مج زان ب  د و لاا  ب  علت مشکلان و مودودیت

 دانند.  مع  پسند را ا ب  خد   میج

( در ما لع  خود به  دنبه ل بررسهی تهأثیر مهااب توریهک  هده بهر         2007) 1لسنینو راندولف 

صداات بودند ت  ببیند آی  ب زنم یی ا ی ماابی توریک  ده ف رغ از ب ور ماابی ابلی،    تأثیری 

کننهدگ نی که  در    اهد که   هرکت   د ا ی این ما لع  تجربهی نشه ن مهی    بر رفت ر صداات دارد. ی فت 

ای(، تقلب کمتری از  ای و    فرا آست ن  مواجه  ب  کلم ن ماابی بودند )   ب  صورن زیر آست ن 

داد ک  مواجه  کوت ه و ن خودآگه ه به  مفه ایم     ا ی این پژوا  نش ن می ا  سر زده است. ی فت  آن

اخلاای م نند صداات تهأثیر مثبتهی دا هت      تواند بر رفت را ی ماابی نظیر خدا، مع د، بهشت و ... می

اه ی ذانهی    ب  د. این اثر مستق  از میزان ماابی بودن  بص است و ن  هی از فعه ل  هدن کلیشه     

 افتد.  ا  اتف ق می درب ره رفت ر ماابی

کننهد که  ب وراه  و اعمه ل مهاابی ته  حهدودی به  رفت راه ی           ( بیه ن مهی  2016) 2ون و دیگران

ا  ب  دنب ل بررسی تأثیر مراسم ماابی یکشنب  کلیس  بر رفت را ی  ما لع  آن اجتم عی مرتبط استند.

 دینهداری از طریهو   داهد   اه  نشه ن مهی    ج مع  پسند م نند کمک ب  دیگران است. نت یج پژوا  آن

 .کند پسند را تقویت می پیوندا ی اجتم عی و احس س عشو رفت را ی ج مع 

ب  دنب ل بررسی این س ل بودنهد که  آیه  روزاه ی      ( در پژوا  خود2017) 3پژوای و دیگران

داهد   ا ی این پژوا  نشه ن مهی    ود ی  خیر؟ ی فت  ماابی ب عث افزای  رفت را ی نوع دوست ن  می

ب  طور معن داری بیشتر است که  ایهن   دوست ن   در روزا ی ماابی، میزان مش رکت در رفت ر نوعک  

 م  در می ن مردان تف ون معن داری وجود ندارد. افزای  مش رکت در زن ن مش اده  ده است؛ ا
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 خلاص  ای از پیشین  پژوا  را می توان در ا لب جدول زیر نش ن داد:
 ها رکیده یافت  عنوان مقال  نویسندگان و تاریخ

 شهیدی و همکاران

(1401) 

سازهای معیشتی در  فرهنگ

 قرآن کریم

رزاقیت و نتایج نشان داد فرهنگ معیشتی در قرآن بر پای  

گرایی و  های الهی، آخرت مالکیت خداوند، اعتماد ب  وعده

بسندگی، نگرش صلی  ب  مال )اهمیت مال در  ترک دنیا

کنار پرهیز از تکاثر و حبّ مال( و پایرش سنت ابتلا 

 استوار است.

 پور مسعودی

(1395) 

شناسی و  ماهوم

وکار  های کسب شاخص

 حلال از دیدگاه اسلام

وکار حلال  آیات و روایات، اصول کسب پژوهش با مرور

گااری، ملصول،  های قیمت را استخراج و در حوزه

توزیم، تبلیاات، روابط با کارکنان و اصول عمومی 

ها بیانگر رارروبی دینی و عملی  بندی کرد. یافت  طبق 

 وکار سالم در اسلام است. برای کسب

عابدی جعاری و 

 (1397همکاران)

دینداری تبیین الگوی تأثیر 

گیری  درونی بر تصمیم

 وکار اخلاقی در کسب

مورد ب  اسلام اختصاص  4پژوهش، تنها  33در فراتللیل 

گیری اخلاقی  ها نشان داد دینداری بر تصمیم داشت. یافت 

تأثیری دین رد  مؤثر است و نظری  کوهلبرگ مبنی بر بی

شد. الگوی ترکیبی پژوهش نیز تأثیر مثبت دینداری درونی 

 کند. أیید میرا ت

حسنی حاسبو ، 

حافظ حسن و 

ملمد زوکی 

(2022) 

های  کاربرد اصول و ارزش

اخلاقی اقتصاد اسلامی در 

 وکار اسلامی کسب

وکار  های اخلاقی در کسب مند، ارزش با مرور سامان

اسلامی مانند صداقت، اعتماد، انصاف، مشاوره، تلاش، 

اسایی شد. های دقیق شن پرهیز از احتکار و رعایت مقیا 

نتیج  این بود ک  هدف نهایی تاجر مسلمان، دستیابی ب  

 فلاح در دنیا و آخرت است.

 وکار اسلام و کسب (2006) ویلسون

توانند  ای نشان داد باورهای اسلامی می مطالع  کتابخان 

وکار، اخلاق و  صورت سازنده بر سازماندهی کسب ب 

ظرفیت حاکمیت شرکتی اثرگاار باشند. نویسنده بر 

های دینی در  داری اسلامی و لزوم توج  ب  ارزش سرمای 

 المللی تأکید کرد. تجارت بین
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 ها رکیده یافت  عنوان مقال  نویسندگان و تاریخ

 شریج و نورنزایان

(2007) 

خدا مراقب شماست: تأثیر 

سازی مااهیم الهی بر  فعال

افزایش رفتارهای 

پسند در یک بازی  جامع 

 اقتصادی ناشنا 

مندی سازی مااهیم ماهبی، سخاوت آزمایش نشان داد فعال

دهد. گروه  های اقتصادی را افزایش می افراد در بازی

ها اختصاص دادند، ک   آزمایش پول بیشتری ب  غریب 

دوستان   بیانگر تأثیر مثبت باورهای دینی بر رفتارهای نوع

 است.

 برندون و مایکل

(2008) 

آیا خدا واقعاً مراقب 

شماست؟ نقدی بر پژوهش 

 (2007) شریج و نورنزایان

پژوهش شریج و نورنزایان، تأکید کردند ک   در نقد

پسند  گر و تعاریج مبهم رفتار جامع  متایرهای مداخل 

شده  ها اثر مشاهده دار کرده است. از نظر آن نتایج را خدش 

های  ممکن است ناشی از تر  اجتماعی و انگیزه

 غیراخلاقی باشد.

راندولج و نیلسن 

(2007) 

صداقت: یکی از آثار 

های ماهبی  بازنمایی

 شده تلریک

نتایج آزمایش نشان داد مواجه  ناخودآگاه با مااهیم 

ماهبی مانند خدا و آخرت، تقلب را کاهش داده و 

کند. این اثر مستقل از  رفتارهای صادقان  را تقویت می

های  سط  دینداری افراد بوده و ناشی از فعال شدن کلیش 

 ذهنی ماهبی است.

ون و همکاران 

(2016) 

پسند  دینداری و رفتار جامع 

کنندگان در  در میان شرکت

کلیسا: بررسی سازوکارهای 

 زیربنایی

پژوهش نشان داد ک  باورها و مناسک ماهبی مانند حضور در 

کلیسا، از طریق پیوندهای اجتماعی و احسا  ملبت، رفتارهای 

 کنند. پسند همچون کمک ب  دیگران را تقویت می جامع 

 همکاران پژوهی و

(2017) 

تأثیر روز ماهبی بر 

دوستان : یک  رفتارهای نوع

 مطالع  میدانی

مطالع  نشان داد در روزهای ماهبی، مشارکت در 

ویژه در  یابد. این اثر ب  دوستان  افزایش می رفتارهای نوع

میان زنان معنادار بود، اما در مردان تااوت رشمگیری 

 مشاهده نشد.

اه ی انهدکی در حهوزه ما لعه ن کمهی بهرای        داد ک  پژوا  نش ن میا ی انج م  ده  بررسی

 ن س یی اثر دین و ب ورا ی دینی بر رفت ر صویح در کسب و ک ر مورد ما لع  اهرار گرفته  اسهت.    

در ایران نیز پژواشی ک  ب  بررسهی تجربهی ایهن روابهط پرداخته  ب  هد، ی فهت نشهد و از ایهن رو،          

 پژوا  ح ضر دارای نوآوری است. 



 

  

138 

 به اصول کسب و کار حلال یبندیبر پا ینید یو رفتار یاعتقاد یتأثیر مولفه ها یبررس

 مدل مفهومی پژوهش

گیهری از معه رف    ایهن مهدل، به  الهه م    است.   ده  داده   ینم مدل توقیو ح ضر در  ک  زیر 

اسلامی و ارآنی س خت   ده است و تهلاش دارد ته  به  آزمهون تجربهی ته ثیر ب وراه ی اعتقه دی و         

اه  و   بنهدی به  کسهب و که ر حهلال بپهردازد و از ایهن مسهیر به  رانمهون           رفت را ی عب دی بهر په ی  

تم م آی تی ک  از ریش  حل  س خت مدل ابتدا ا یی برای رسیدن ب  ب زار اسلامی برسد. برای  توصی 

ب ر این ریش  در  51در ارآن کریم ب  ک ر رفت  است، احا  و مورد بررسی ارار گرفت. در مجموع 

راباه  خاهی و ااعهی    ای،  آی  ارآن ب  ک ر رفت  است. ب  توج  ب  بررسی انج م  ده در ای  آی  43

می ن ب ور ب  خدا و ای مت و ت ثیر آن بر رفت ر کسب و ک ر حهلال ی فهت نشهد، به  ایهن معنه  که  به          

بندی ب  کسهب و   گرایی موجب افزای  پ ی صورن صریح بی ن  ده ب  د ک  خداب وری ی  آخرن

تقیم این روابط است. آید بی ن غیرمس  ود. آنچ  ک  از آی ن ارآن در این زمین  بر می ک ر حلال می

در آی ن بسی ری از ارآن کریم، ضمن دستور ب  اط عت از خداوند ک  ح ص  به ور به  اوسهت، به      

سهوره م  هده آمهده     88موضوع بهره مندی از روزی حلال ا  ره  ده است. ب  عنوان مثه ل در آیه    

 69. امچنین ب  توج  به  آیه     لَّ َ الَّای أَنْتمُْ بِ ِ مُؤْمِنُونکُلُوا ممَِّ  رَزاََکمُُ اللَّ ُ حَلالا  طَیِّب   وَ اتَّقُوا الاست: 

مندی از حلال و در ادامه  آن توصهی     توان این طور بردا ت کرد ک  دعون ب  بهره سوره انف ل می

ب  تقوای الهی ب  این معنی است ک  ب ور ب  خدا و ترس از او، ع ملی برای اصهلاح رفته ر انسه ن در    

تهوان بردا هت    است. از آی ن دیگری نیز امنشینی تقوا و ایم ن ب  خهدا را مهی  کسب روزی حلال 

ایهن حهدس اولیه  را زد که  خهداب وری و      طه  و ...   81یونس،  59 سوره نو ،  114کرد م نند آی  

تواند بر پ ی بندی ب  کسب و ک ر حلال مهؤثر ب  هد. در روایتهی از رسهول اکهرم       گرایی می آخرن

ار کس بر حرامى دست ی بد و ب  خ طر ترس از خدا آن را را  س زد، ود: )ص( آمده است ک  فرم

این روایت نیز دلالت بر این  1.کند خداوند در دنی  و پی  از ای مت ، بهتر از آن را برای  مقدّر مى

تواند انس ن را از حرام ب ز دارد. ام  در خاهوص ته ثیر انجه م     دارد ک  ب ور ب  خدا و روز ای مت می

عَنِ   إِنَّ الاَّلاةَ تَنْهىفرم یند:  سوره عنکبون ک  می 45توان ب  آی   ن بر کسب و ک ر حلال میعب دا

ا  ره کرد ک  اثر نمه ز وااعهی در ب زدا هتن انسه ن از انجه م گن اه ن و منکهران         الْفَوْش ءِ وَ الْمُنْکرَ

 

فی عاجِلِ الهدننیا قَبهلَ اِخِهرمَِ مها هُهوَ خَیهرٌ لَهُ  مِهن           ، إ ّ أبدَلَ ُ اللّ    یَقدِرُ رَجُلٌ عَلى حَرامٍ ، ثُمَّ یدََعُ ُ لَیسَ بِ ِ إ ّ مخَافَةُ اللّ  .1

 (43113ح  787ص  15منبم: کنز العمّال : ج )ذلِکَ
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ب دن بتواند م نع حهرام  معرفی  ده است. توضیح بیشتر آنک  نقا  مق ب  حلال، حرام است و اگر ع

  ود، یعنی موجب حلال خوااد  د.

 
 (مدل مفهومی توقیو )منبع: موقو س خت  .1-1 ک  

و خ لقی ک  جه ن اسهتی  ب  معن ی ب ور ب  حضور پروردگ ر در مدل فوق،  خداب وریمنظور از 

ب ور و اعتقه د به  جهه ن پهس از مهرگ و       ب  معن ی آخرن گرایید. را آفریده و آن را اداره می کن

است. انج م عب دن ب  معن ی پ ی بندی رفت ری ب  من سک  ع لم پس از دنی  و زندگی ج ودان  در آن

بلیا ن حهلال نیهز به  معنهی     ماابی در مق ب  پروردگ ر است. پ ی بندی ب  ایمت گااری حلال و ت

عمهه  کههردن فههرد بهه  دسههتوران دیههن و آنچهه  کهه  در حههوزه کسههب و کهه ر حههلال در موضههوع    

 گااری و تبلیا ن بی ن  ده است. ایمت

 شناسی پژوهش روش

و دارای م ایت کمهی بهوده    گرا اثب ن میپ رادا ظراز ن و ی، ک ربردفاد ظرپژوا  ح ضر از ن

ا  ب  ابزار پرسشن م  به   هک  میهدانی به  دنبه ل آزمهون        آوری داده و ب  صورن استقرایی و ب  جمع

اهه  از معهه دلان سهه خت ری واریهه نس موههور و   اهه ی مههدل خههود اسههت. بههرای تولیهه  داده  فرضههی 

 استف ده  ده است.  Smart-PLS4افزار نرم

پای بندی به 

قیمت گذاری 

 حلال

انجام 

 عبادات

آخرت 

 گرایی

 خداباوری

پای بندی 

به تبلیغات 

 حلال
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 تههران  در  ههر  کسب  فع ل در صنف خرده فرو هی پو ه ك    متمپژوا ،   م   نیا یج مع  آم ر

گیهری از ج معه  ن موهدود به  دلیه  ن مشهبص بهودن حجهم          . ب  توج  ب  فرمول کوکران برای نمون است

برابر ب  نیم و در خا ی پهنج درصهد بهرای حهداکثر سه زی حجهم        qو   pج مع  و ب  در نظر گرفتن مقدار

ب  صهورن دردسهترس و    ی در این پژوا ریگ روش نمون  ود.  می نفر 384نمون ، پ سخ ب  دست آمده 

به زار  اه ی   ا  ب  صورن مراجع  حضوری )در مول  پرسشن م  ا ب  استف ده است ک  تم می آن 385  م  

 ، ب زار عبهدل آبه د  )عج( عاریول دانیم، ب زار ام مزاده حسن، ریت افت دانیم، آب د یب زار ن ز، بزرگ تهران

 اند. در جدول زیر مشبا ن جمعیت  ن ختی نمون  مورد ما لع  آمده است.  ده و ...( تکمی 

 درصد  تعداد وضعیت تأهل درصد  تعداد جنسیت

 %4/56 217 مجرد %2/65 251 آقا

 %1/43 166 متأهل %5/34 133 خانم

 %5/0 2 سایر  درصد  تعداد سن

 درصد  تعداد تلصیلات %2.6 10 سال 20کمتر از 

 %2.3 9 زیر دیپلم %37 142 سال 30تا  21

 %15.1 58 دیپلم %30.8 118 سال 40تا  31

 %11.2 43 کاردانی %20.6 79 سال 50تا  41

 %43.4 167 کارشناسی %8.1 31 سال 60تا  51

 %28.1 108 ارشد و با تر کارشناسی %0.8 3 سال 61بیشتر از 

 

اسهت. در ایهن پرسشهن م  پهنج سه زه      سهؤال   29 گردیده و   م   یاز دو بب  تشک پرسشن م  

سوال( توسط موققهین   6گرایی) سوال( و آخرن 7مفهومی اصلی وجود دارد ک  س زه خداب وری )

سهوال   6  م  ( 1394)س خت  و اعتب ری بی  ده است. برای س زه انج م عب دان از پرسشن م  موبوبی

 5و پ یبندی به  تبلیاه ن حهلال )    سوال( 4گااری حلال ) و برای دو س زه مفهومی پ یبندی ب  ایمت

ن م   پرس  یریگ اندازه  سیمقاستف ده  ده است. ( 1403) ایم نی پور و سوال( از پژوا  مسعودی

 .است کرنیل یا درج  پنج فیط
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 اعتباریابی ابزار اندازه گیری

س خت  یی بست  ب  این ک  پرسشن م  از پی  س خت  ی  موقو روا بررسیمنظور  پژوا  ب  نیدر ا

. سؤالان پرسشن م  ا ی موقو و س زه استف ده  د یی(، موتوای)ظ ار یصور ییاز روا بوده است،

گرایی، طراحهی  هد.    س خت ، پس از احا  و مرور آی ن ارآن در دو موضوع خداب وری و آخرن

گرایهی از  ه خص    برای بررسی روایی موتوای دو ابزار موقو س خت ، یعنهی خهداب وری و آخهرن   

CVR نفر از خبرگ ن پ سخ داده  د ک  اطلاع ن  14ستف ده  ده است. سؤالان پرسشن م  توسط ا

 آنه  در جدول زیر نش ن داده  ده است.
 تعداد سن تعداد مرتب  علمی

 1 سال 35کمتر از  1 دانشیار

 5 سال 40تا  35 8 استادیار

 6 سال 45تا  40 3 فارغ التلصیل دکتری

 1 سال 50تا  45 2 دانشجوی دکتری

 1 سال 50با ی  تعداد جنسیت

   3 زن

   11 مرد

ب  هد بیه نگر مقبهول     0٫51به لاتر از   بیضر نیا زانیاگر مب  توج  ب  تعداد نمون  پ سخ دانده، 

بدسهت   1الهی   714/0تم می سؤالان پرسشهن م  بهین    CVRبودن آن س ل است. ب  توج  ب  این ک  

اه ی جدیهد ت  یهد  هد. روایهی موتهوایی پرسشهن م  دیگهر توسهط           آمده، لاا روایی موتوایی سه زه 

ا  ت  ید  ده است. در نه یت برای بررسی روایی صوری نیز در پی  آزمون، سهؤالان   موققین آن

 پرسشن م  در اختی ر  ند نفر ارار گرفت و ا ک لان و ابه م ن آن مرتفع  د. 

پ یه یی ترکیبهی بهرای تمه می     اسهت.   پ ی یی ابزارا ی اندازه گیری در جدول زیر بررسهی  هده  

 ود.   خص دومی ک  برای بررسی پ ی یی به  که ر مهی     بوده و ت  ید می 7/0متایرا  ب لاتر از میزان 

رود، آلف ی کرونب خ است ک  ب  جز یک متایر، پ ی یی بقی  متایرا  در وضعیت من سب ارار دارد. ب  

ب  پ ی یی ترکیبی است و ب  توج  ب  ت  ید پ ی یی تری نسبت  توج  ب  این ک  آلف    خص سبتگیران 

 گیری را ت  ید کرد. توان در مجموع ابزار اندازه ترکیبی، می
 ا ی بررسی پ ی یی و روایی ابزار اندازه گیری   خص .1جدول 
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 تعداد گوی  رهایمتا
 انسیمتوسط وار

 استخراج شده
 یبیترک ییایپا کرونباخ یآلاا

 977/0 971/0 875/0 6 گرایی آخرت

 938/0 922/0 718/0 5 انجام عبادات

 979/0 975/0 868/0 7 خداباوری

 827/0 741/0 490/0 6 پایبندی ب  تبلیاات حلال

 718/0 476/0 396/0 4 گااری حلال پایبندی ب  قیمت

امگهرا به  اسهتف ده از  ه خص      در نه یت لازم است روایی امگرا و واگرا بررسی  ود. روایی

AVE بر اس س . ب  د 4/0کم  دست دی(، ب 1991فورن  و لارکر ) شنه دیک  طبو پ  ود یم دهیسنج

ب  جز  ا    خص تم می یبرا AVE جینت  است،  ده داده  ینم  1ی پژوا  ک  در جدول ا   فت ی

از  آزمون ب ر  یافتراا ییسنج  روا یبرا  .کنند یامگرا را ت  ید م ییمن سب بوده و روا یک مورد

آزمهون، به ر    نیه . در اکند یم یرا در ساح معرف بررس یافتراا ییبهره گرفت   ده ک  روا 1یعرض

 نیه که  ا  داهد  ینشه ن مه   جیب  د. نت  را یمتا ریاز س  شتریمکنون مربوط  ب ریمتا یبرا دیار معرف ب 

 .(2)جدول   ود یت  ید م ویمدل توق یافتراا ییروا نی ده و بن برا تی ر  رع 
  

 

1. Cross loading 
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 . آزمون بار عرضی برای بررسی روایی افتراقی2 جدول

 گرایی آخرت 
انجام 

 عبادات
 خداباوری

 ااتیپایبندی ب  تبل

 حلال

پایبندی ب  

 گااری حلال قیمت

A1 0.176 0.166 0.116 0.702 0.314 

A2 0.259 0.248 0.197 0.792 0.331 

A3 0.208 0.195 0.210 0.694 0.298 

A4 0.274 0.215 0.259 0.674 0.260 

A5 0.141 0.209 0.153 0.628 0.221 

G1 0.659 0.439 0.912 0.299 0.307 

G2 0.689 0.428 0.941 0.264 0.276 

G3 0.663 0.408 0.936 0.252 0.252 

G4 0.688 0.444 0.951 0.233 0.303 

G5 0.699 0.474 0.936 0.273 0.301 

G6 0.704 0.480 0.947 0.241 0.307 

G7 0.707 0.491 0.896 0.246 0.292 

H1 0.949 0.652 0.739 0.293 0.368 

H2 0.950 0.657 0.699 0.293 0.367 

H3 0.955 0.644 0.714 0.292 0.354 

H4 0.949 0.632 0.731 0.280 0.338 

H5 0.922 0.673 0.659 0.305 0.350 

H6 0.886 0.734 0.599 0.295 0.428 

P1 0.210 0.241 0.170 0.043 0.465 

P2 0.312 0.314 0.288 0.307 0.765 

P3 0.180 0.250 0.052 0.267 0.572 

P4 0.265 0.273 0.232 0.377 0.676 

W1 0.724 0.882 0.476 0.325 0.483 

W2 0.688 0.885 0.484 0.321 0.406 

W3 0.582 0.835 0.410 0.212 0.305 

W4 0.548 0.844 0.398 0.211 0.293 
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 . آزمون بار عرضی برای بررسی روایی افتراقی2 جدول

 گرایی آخرت 
انجام 

 عبادات
 خداباوری

 ااتیپایبندی ب  تبل

 حلال

پایبندی ب  

 گااری حلال قیمت

W5 0.526 0.865 0.357 0.283 0.365 

W6 0.478 0.767 0.301 0.107 0.280 

 

 
 مدل توقیو در ح لت است ندارد .1 ک  



  

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 السلام( دانشگاه جامع امام حسین )علیهات ینشر 145

 مدیریت اسلامی

 ( و بررسی قابلیت تعمیم مدلP-valuesضرایب معناداری )

ق  مهمی در سنج  معن داری روابط بین متایرا  دارد. اگر مقدار آن کمتر ن p-valueمقدار 

در ایهن   .تهوان نته یج را به  ج معه  آمه ری تعمهیم داد       ب  د، رابا  معن دار تلقی  هده و مهی   05/0از 

داند  اند. این مق دیر نش ن می ارا    ده 2ا  در  ک  برای ارزی بی فرضی  p-value پژوا ، مق دیر

 .پایری نت یج وجود دارد ک  بیشتر روابط مدل معن دار بوده و ا بلیت تعمیم

 
 مدل توقیو در ح لت تعمیم پایری .2 ک  

 برازش کلی مدل

 هود و   اسهتف ده مهی   PLS برای ارزی بی کلی مهدل در روش  (GOF)   خص نیکویی برازش

و کیفیهت مهدل    (یه  ا هتراک ن   AVE ب  اسهتف ده از میه نگین  ) گیری ترکیبی از کیفیت مدل اندازه

بندی تننه وس و  ارار دارد و بر اس س طبق  1و  0بین  GOF ست. مقدار( اR² ب  می نگین) س خت ری

دانده برازش ضعیف، متوسط و اوی  نش ن بیب  ترت 36/0و  25/0، 01/0(، مق دیر 2004امک ران )

در  GOF اسهتف ده  هده و  ه خص    Commonality جه ی  به   AVE در این پهژوا ، از . استند
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وی مهدل کلهی )اهم    دانهده بهرازش ماله    نشه ن  GOF بهودن  گزارش  هده اسهت. مثبهت     3 جدول

 .گیری و ام س خت ری( است اندازه
 ا ی برازش مدل   خص .3 جدول

 هاشاخص
 مقادیر اشتراکی

(COMMUNALITY) 
𝑹𝟐 GOF 

 545/0 875/0 گرایی آخرت

48/0 

 

 509/0 718/0 عبادات انجام

 - 868/0 یخداباور

 116/0 49/0 حلال غاتیبه تبل پایبندی

 204/0 396/0 گذاری حلال به قیمت پایبندی

برای مدل پهژوا  را   GoFدر ادام  ب  استف ده از اطلاع ن جدول فوق و فرمول ذی ،   خص 

 :صورن زیر مو سب  خواایم کرد ب 

GOF = 
√
𝐶𝑜𝑚𝑚𝑢𝑛𝑎𝑙𝑖𝑡𝑖𝑒𝑠 × 𝑅

2
 = √0/669 × 0/343 = 0/48 

اه ی تننهه وس و امکه ران    پهژوا  اسهت، منابهو به     48/0بهرده برابهر    ب  آنک  معی ر ن م ب توج 

 گیرد.مورد ت  ید ارار می "اوی"( برازش کلی مدل در حد 2009)

 های استنباطی بررسی فرضیات و یافته

ح ل نوبت ب  بررسی نتیج  فرضی ن پژوا  است. در جدول زیر این نت یج ب  صورن خلاص  

ضهریب مسهیر راباه  ضهعیف را     بی ن  ده است. لازم ب  ذکر است ک  در مواردی ب  وجود این ک  

بیشتر از پنج صدم مو سب   ده، امک ن تعمیم پایری فهراام   Pآم ره نش ن می داد، ام   ون مقدار 

  ود. نبوده و فرضی  توقیو رد می
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 نت یج فرضی ن .4جدول 

 فرضیات
ضریب مسیر 

(β) 
 نتیج  فرضی  Pآماره 

 فرضی  تائید 0 738/0 گرایی تأثیر مثبت دارد. بر آخرت یخداباور

گااری حلال تأثیر مثبت  ب  قیمت یبندیبر پا یخداباور

 .دارد
 رد فرضی  384/0 077/0

 رد فرضی  226/0 116/0 .حلال تأثیر مثبت دارد ااتیب  تبل یبندیبر پا یخداباور

 رد فرضی  035/0 -085/0 .بر انجام عبادات تأثیر مثبت دارد یخداباور

  یفرض تائید 0 774/0 .عبادات تأثیر مثبت داردگرایی بر انجام  آخرت

گااری حلال تأثیر مثبت  ب  قیمت یبندیگرایی بر پا آخرت

 .دارد
 رد فرضی  243/0 114/0

 رد فرضی  296/0 111/0 .حلال تأثیر مثبت دارد ااتیب  تبل یبندیگرایی بر پا آخرت

گااری حلال تأثیر مثبت  ب  قیمت یبندیانجام عبادات بر پا

 .دارد
 فرضی  تائید 0 312/0

 فرضی  تائید 044/0 164/0 .حلال تأثیر مثبت دارد ااتیب  تبل یبندیانجام عبادات بر پا

 یریگ جهینت

ترین جنب  ا ی مورد انتظ ر از ج مع  دیندار، تنظهیم روابهط انسه نی و اجتمه عی در      یکی از مهم

 نین ج مع  ای در ع لی ترین ساح است. در وااع در ج مع  دینداران، از آنج یی ک  کنتهرل اه ی   

 اه ، که ملا  فعه ل و مهؤثر     گرایی و خداب وری عمیهو و نه دینه   هده در آن    درونی ب  واسا  آخرن

تواند نق  مهمی در اصلاح رفت راه ی اجتمه عی دا هت  ب  هد. در جهوامعی که  به ور به           است، می

تهوان از   خداوند، زندگی پس از مرگ، یوم الوس ی و ... وجود ندارد، بدیهی اسهت که  تنهه  مهی    

مورك ا ی بیرونی برای اصلاح رفت را ی اجتم عی بهره برد. در ایهن جوامهع، اه نون و ابزاراه ی     

گیرد. دین دارای ابع د  ندگ نه  ای اسهت و    ی برای کنترل ا ی رفت ری مورد استف ده ارار مینظ رت

ارار است ب  تنظیم رفت ر انس ن ب  خود، ب  خدا، ب  دیگران و ب  مویط بپردازد و برای ار کدام از این 

س ن است و اگر ب  ابع د، ب یدا  و نب یدا یی در نظر گرفت  است. اعتق دان زیربن ی ام  رفت را ی ان

 ک  حقیقی و درست انس ن نسبت ب  حقیقت و فلسف  زندگی در دنی   ن خت عمیو دا هت  ب  هد،   
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دیهن  گیهرد. اهر  نهد ب یهد توجه  دا هت که          رفت را ی او در مسهیر امه ن حقیقهت دنیه  اهرار مهی      

این انس ن کننده و  راغ راه ادایت و سع دن است، ن  ع م  جبری و غیر اختی ری. در نتیج   دعون

تواند راه سع دن ی   ق ون را برگزیند، و ب  دعهون پیه مبران    است ک  ب  گزین  اختی ری خود می

 (. 32، 1399)  کرین، پ سخ مثبت ی  منفی بداد

ا ی اسلامی، ت ثیران بسی ری برای ی د مرگ ذکر  ده است ک  از جمل  آن زاد در  در آموزه

(، موجهب  536ص، نههج البلاغهة  راضی  هدن به  کهم دنیه  )    (، خشنود و 255، ص 3 دنی )الک فی، ج

( و ... 163اهنیف غهرر الوکهم و درر الکلهم، ص     نج ن انس ن از فریب دنی ، کوت ه  هدن آرزو )ت 

معرفی  ده است. البت  یک رابا  خای می ن ی د مرگ و رفته ر وجهود نهدارد، بلکه  ممکهن اسهت       

ن سب ب  آن تنظیم نکند ک  در روایتی از حضرن فردی ب  ی د ای مت و مرگ ب  د، ام  رفت رش را مت

رض  )ع( آمده است ک  فرمودند: ارکسی ک  ی د مهرگ کنهد امه  خهود را بهرای آن آمه ده نکنهد،        

(. یعنی ممکن است کسهی در ظه ار به  یه د     59، 1353خودش را ب  مسبره کرده است)کراجکی، 

تواند در توضیح نت یج  زاره مهم نقلی میمرگ ب  د، ام  در مق م عم ، رفت ری از او سر نزند. این گ

  ود. این پژوا  کمک کند ک  در ادام  ب  آن پرداخت  می

تهوان در خاهوص فرضهی ن ت  یهد  هده و یه  ت  یهد نشهده،          ب  توج  ب  نت یج ب  دست آمده، می

 گرایی بر پ ی بنهدی به    ا یی دا ت. در این پژوا  تأثیر خداب وری و آخرن ا  و بردا ت استنب  

گااری و تبلیا ن حلال مورد ت  ید ارار نگرفت. در ح لی ک  انتظ ر بر این است که  افهرادی    ایمت

اه  سهر    ک  ب  خدا و روز ای مت ب ور دارند، در مق م عم  نیز رفت را یی متن سب ب  این اعتقه د از آن 

ل ایهن که    بزند. در خاوص  رایی  نین نتیج  گیری  ند موضوع ب ید مورد توج  ارار گیرد. او

گرایی، متایرا ی ذانی و درونی استند و ن  عینی و رفت ری. به  ایهن    دو مولف  خداب وری و آخرن

تواند این طور تاور کند که  به  خهدا و روز ای مهت به ور       معنی ک  ار فردی در ضمیر خودش می

یه  خیهر، موضهوع     دارد ی  خیر. ام  این ک  در مق م عم  آی  تن سبی بین اعتق د و رفت ر او وجود دارد

دیگری است. ب  عب رن دیگر بب  مهمی از نمون  مهورد ما لعه ، در حهوزه اعتقه دان و ب وراه ،      

کنند ک  ب ور درستی دارند، ام  در وااعیت امر  نین نیست. ب  معنی ک  به  عمهو به ور در     تاور می

دانند.  را ک  اگهر به ور    موضوع مع د و توحید نرسیده اند و ام  خود  ن را خداب ور و مع د ب ور می
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گرایی و خدا ب وری ایش ن، پ ی بندی ب  اصول کسب و که ر   درست می دا تند، ب ید نتیج  آخرن

  د. حلال در ب زار می

تفسیر دوم از نت یج این اسمت، پدیدار  دن  کلی از معتقدان ب  خدا و ای مت در ج مع  است 

ر درونی بر می گردد و ف اد آث ر و نته یج بیرونهی و   ا ، صرف   ب  ذانیت و ب و ک  حوزه اعتق دان آن

ی  رفت ری است. ب  این معنی ک  این دست  از خداب وران، این طور نمی پندارند که  اگهر خهداب ور و    

آخرن گرا استند، ب ید در راست ی این ب ور  ن عم  ام دا ت  ب  ند و ایم ن بهدون عمه ، امکه ن    

عب دن و من سب دینی نیست، بلک  حوزه تج رن و تع ملان پایر نیست و این عم  ام منوار در 

گیرد. نت یج ایهن پهژوا     ترین حوزه ا ی رفت ری انس ن در بر می ااتا دی را ب  عنوان یکی از مهم

کند ک  ببشی از ج مع  خداب ور ایرانی، خهدای منهه ی عمه  و     این حدس اولی  و اوی را ارا   می

 ی حقوق و تکلیف در مق ب  دیگران را ابول دارند و در این تن اض رفت ر را پایرفت  اند؛ خدای منه

توان این حدس اولی  را ارا   کهرد   را در حوزه  ن ختی خود توانست  اند ح  کنند. بر این اس س می

ک  در ج مع    اد ظهور  کلی از اعتق دان استیم ک  آث ر و نت یج آن در عرص  اجتمه عی دیهده   

پندارنهد، بهدون آن اثهر رفته ری از ایهن       گهرا مهی   خود ه ن را موحهد و عقبهی    ود. یعنی افهراد   نمی

اعتق دان ح ص   ود. خدای این افراد، خدای بی عم  است و صرف ارتب   البی ب  او و به ور به    

تهوان   اش خوااهد کهرد. ایهن دینهداری،  نهین دینهداری را مهی        حضورش، انس ن را ع م  ب  وظیفه  

قاع از ب یدا  و نب یدا ی رفت ری در حوزه تج ری و اجتم عی عم  دینداری سکولار دانست ک  من

کند. روایت حضرن رض )ع( ک  اب  تر ب  آن پرداخت   د دارای مبتا ن دایقی از توصهیف   می

 ورزان است.  این گون  رفت را ی دین

گهااری و   در خاوص تأثیر انج م عب دان بر پ ی بندی ب  کسب و ک ر حلال در حهوزه ایمهت  

به  دسهت    16/0و  31/0 وند و مقدار ضریب مسیر ب  ترتیب برابهر   یا ن، ار دو فرضی  ت  ید میتبل

گرایهی و   آمده است. در خاهوص تفسهیر ایهن نتیجه  ب یهد گفهت که  عبه دن بهر خهلاف آخهرن           

 وند، مقول  ای رفت ری و عینهی اسهت و ایهن نتیجه  به        خداب وری ک  مقول  ای ذانی موسوی می

اند از فرامین الهی در حوزه من سک عبه دی   رادی ک  در مق م عم  تلاش کردهدست می آید ک  اف

اند؛ ار  ند میهزان تهأثیر به      تبعیت کنند، از فرامین دیگر خداوند در حوزه تج رن نیز تبعیت کرده

تهوان ایهن نتیجه  را گرفهت که  ببه  دیگهری از         دست آمده  ندان زی د نیست. بر این اس س می
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لبت  ع م  ب  من سک عب دی در ج مع  وجود دارند ک  حوزه رفت ری خواست  دین ج مع  خداب ور و ا

داننهد و به زار را مولهی بهرای اط عهت و عبه دن خهدا تلقهی          را صرف   مودود ب  اعمه ل عبه دی مهی   

توانهد تهأثیر مسهتقیمی بهر دوری از      کنند. ام ن طور ک  در ارآن آمده است ک  انج م نم ز مهی  نمی

ا ی تجربی ام ان  ب  این موضوع است ب  این معنی   د. در این پژوا  ام ی فت گن ا ن دا ت  ب 

تواند میزان پ ی بندی افراد به  کسهب و که ر حهلال را      ک  انج م عب دان   م  نم ز و روزه و ... می

 افزای  داد. 

اه ی دینهی در کنتهرل رفت راه ی      ام  در خاوص ما لع ن تجربی ابلی ک  بررسی ت ثیر آمهوزه 

انهد، نظهر امگهرا و یهک      اجتم عی م نند ببشندگی، عدم تقلب و ی  پ ی بندی ب  اخهلاق، پرداخته   

انهد و   ا  ب  صورن توقیق ن آزم یشی انج م  هده   ود. برخی از پژوا  ا  دیده نمی سویی بین آن

در  انهد که    ا ی بعد از آن، مورد خد ه  وااهع  هده    اند ک  البت  در پژوا  این رابا  را ت  ید کرده

ا ی پژوا  ح ضر نیز استف ده از ابزار  اسمت پیشین  مفا  ب  آن پرداخت   د. از جمل  مودودیت

در این پژوا  موققین ب  بررسی و مش اده خود رفت راه   پرسشن م  و رویکرد غیرآزم یشی است. 

. بن براین اند مورد بررسی ارار گرفت  است ا  آن را گزارش کرده نپرداختند، بلک  آنچ  ک  آزمودنی

ا ی ذاتی پرسشن م  است، در پژوا  ح ضر نیز اتفه ق افته ده اسهت.     این موضوع ک  از مودودیت

ا ی آتی دنب ل  تواند در پژوا  استف ده از ابزار مش اده برای سنج  برخی از متایرا ی توقیو می

اه ی   ه از روشا ی این پژوا  کمک کند. ما لع  عمیو تهر به  اسهتف د     ده و ب  اعتب رببشی ی فت 

کیفی جهت فهم لای  ا ی پنه ن و درونی دین ب ورانی ک  در عرصه  عمه  به  ب یهدا  و نب یهدا ی      

 هود به     بند نیستند، از دیگر پیشنه دان پژواشی است. امچنین پیشنه د می کسب و ک ر حلال پ ی

اامیت داده بررسی ت ثیر مفهوم برکت در می ن ص حب ن کسب و ک را یی ک  ب  من سک و عب دان 

بندی ب لایی ب  اصول کسب و ک ر حلال دارند، اادام  ود. بررسی مهدل پهژوا  ح ضهر در     و پ ی

گهر م ننهد سهن بهر روابهط مهدل ارا ه   هده،          کسب و ک را ی دیگر، بررسی ت ثیر متایرا ی تعدی 

بهر   ا ی ص حب ن کسب و ک را  از مفهوم حلال، بررسی ت ثیر رض یت از زندگی  ن سی ذانیت نوع

 ا ی آتی پیشنه دی ب  د.   تواند از دیگر پژوا  بندی ب  اصول کسب و ک ر حلال و ... می پ ی

بن براین ب  طور خلاص  ب ید گفت ک  این پژوا  نمون  در ا لب  ما لع  تجربی نشه ن داد که    

به    بنهدی  تواند تأثیری ااعهی و حتمهی در په ی    ب ورا ی درونی افراد در حوزه توحید و ای مت نمی
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ا ی ایهن   کسب و ک ر حلال دا ت  ب  د؛ ام  انج م عب دان دینی، ت ثیر مثبتی بر آن دا ت  ب  د. ی فت 

گهااری فرانگهی در موضهوع کسهب و که ر دارد.       ا ی رو نی برای حوزه سی ست پژوا  دلالت

و ارتبه    ا ی تربیتی و فرانگی ب ید بر روی مقول  نم ز و انج م عبه دان در میه ن ب زاریه ن     دستگ ه

 ود س زم ن تبلیاه ن   تری را دنب ل کنند. پیشنه د می ا ی جدی وثیو و موکم مسجد و ب زار، برن م 

ا ی فرانگهی و آموز هی در    ا  و س زم ن صمت اادام ب  طراحی برن م  اسلامی ب  مش رکت اتو دی 

مراکهز تجه ری   موضوع کسب و ک ر حلال دا ت  ب  ند. فع ل  دن مس جد در ب زارا  و نزدیک ب  

اه ی سهینم یی و    تواند ب  د. سه خت فهیلم   ب  منظور جای کسب  مو  از دیگر اادام ن اجرایی می

 ا ی نم یشی ب  موضوع کسب و ک ر حلال ب ید در دستور رس ن  ملی ارار گیرد. مجموع 
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