
 

 
 

33 
Journal of Interdisciplinary Studies of Visual Arts  
Vol.4/ No .1/ Spring 2025/ P. 33- 44 
“The role of environmental graphics in informing the field of 
waste management in urban spaces” 

 

 

 
 

  مقاله پژوهشی

 ه.ق پاریس953خان رستم شاهنامه های حماسه در نگارگری هفتویژگی تحلیل
 

 

  

            10.22034/jivsa.2025.482985.1104 

 * نفیسه زمانی

 .رانیهمدان، ا نا،یس یدانشگاه بوعل ،یدانشکده هنر و معمار ،یتجسم یگروه هنرها اریاستاد

n.esnaashari@basu.ac.ir Email: 

 ۲۰/۰۷/۳14۰تاریخ دریافت مقاله: 

 1۸/۰1/414۰تاریخ پذیرش مقاله: 

 

 چکیده 
های باستان و برخی از ملل است. عمومأ حفظ مرزهای یک قلمرو و حفظ یکپارچگی یک رویداد مهم در تاریخ تمدن  حماسه 

د؛ شوگیرد که به جهت بزرگی و عظمت آن در تاریخ ثبت میانجام میآفرینی یک پهلوان یا گروهی از پهلوانان  آن با حماسه

د. فردوسی گردیادآوری و بازخوانی رویداد مذکور موجب اعتماد به نفس ملت و افزایش روحیه شجاعت و دلاوری مردم می

م، قهرمان اصلی های ایران را در اثر بزرگ خویش به نظم در آورده است و در آن پهلوان نامدار رستبخشی از حماسه

خان از نگارگری نسخ شاهنامه به بازآفرینی تصویری داستان هفت ءشود. هنرمندان بسیاری در حوزههای ایران میحماسه 

آثار یاد شده است که به جهت داشتن وضوح تصویر، مورد  ءه.ق پاریس از زمره95۳ ءاند. شاهنامهمنظر حماسی پرداخته 

 :. سؤال این است کهاست (حماسه در نگارگری عصر صفوی )عصر طلایی نگارگری ایران هایویژگی ءمناسبی برای مطالعه

های حماسه بهره برده است؟ فرض خان رستم تا چه میزان از ویژگیه.ق پاریس در تصویرسازی هفت95۳نگارگر شاهنامه 

ایی توانسته است از عناصر تصویری روهای مفهومی حماسی متن شاهنامه و نگارگریبر آن است که هنرمند با تکیه بر شاخص

رو با هدف واکاوی میزان ارتباط ه.ق پاریس بهره ببرد. پژوهش پیش95۳خان رستم شاهنامهدر جهت فضاسازی حماسی هفت 

 -های حماسه انجام شده است. ماهیت پژوهش اسنادیه.ق پاریس با ویژگی95۳خان رستم شاهنامهنگارگری حماسی هفت

. نتایج تحقیق بر این نکته اذعان دارد که نگارگر هفت خان رستم شاهنامه استای  وری اطلاعات کتابخانهتحلیلی و شیوه گردآ

های حماسه برقرار مزبور با تکیه بر مهارت خویش در تصویرسازی توانسته است ارتباط قابل توجهی میان تصویر و شاخص

 باشد.ر میشناسی هننماید. پژوهش در این حوزه مددرسان مطالعات جامعه
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Abstract 
Given the rapid developments in human societies in recent decades, urban spaces have become the main 
focus of citizens' daily lives. City dwellers spend a significant portion of their time in these spaces, and this 
has caused visual elements and environmental graphics to have a greater impact on people's biological 
experience and mindset than ever before. In addition to their aesthetic function, environmental graphics 
play a fundamental role in public information and education and can directly affect citizens' behavior. One 
area where this capability is highlighted is urban waste management. Increasing human needs and the 
expansion of the consumption of various goods and packaging create a large volume of waste, the 
management of which is of great importance from an environmental and social perspective. This research 
seeks to answer the question "Why and how do environmental graphics play a role in informing waste 
management?" The research method is descriptive-analytical and the data was collected through library 
resources and a review of successful examples in this field. For data analysis, the SWOT strategic model was 
used to identify strengths, weaknesses, opportunities, and threats, and Rasht city was selected as a case 
study. The findings indicate that environmental graphics, by relying on visual language and using modern 
digital tools in public spaces, can increase citizens' awareness of the importance of waste management. This 
visual tool is also able to change citizens' attitudes and behavior towards active participation. Finally, it can 
be said that environmental graphics not only help improve the quality of the urban environment, but also 
act as an effective tool in the service of sustainable development, promoting social responsibility, and 
improving citizens' sense of belonging to the place. 
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 چکیده 
های اخیر، فضاهای شهری به کانون اصلی زندگی روزمره شهروندان تبدیل شتابان جوامع بشری در دهه با توجه به تحولات 

کنند و همین امر موجب شده است عناصر اند. شهرنشینان بخش قابل توجهی از زمان خود را در این فضاها سپری میشده

اثرگذار باشند. گرافیک محیطی علاوه بر کارکرد بصری و گرافیک محیطی بیش از گذشته بر تجربه زیستی و ذهنیت افراد 

طور مستقیم بر رفتار شهروندان اثر بگذارد. تواند بهرسانی و آموزش عمومی دارد و میشناختی، نقشی اساسی در اطلاعزیبایی

رش مصرف شود، مدیریت پسماند شهری است. افزایش نیازهای انسانی و گستهایی که این قابلیت برجسته مییکی از عرصه

محیطی و اجتماعی کند که مدیریت آن از منظر زیست های متنوع، حجم زیادی از پسماند ایجاد میبندیکالاها و بسته

رسانی مدیریت چرا و چگونه گرافیک محیطی در اطلاع: اهمیت فراوانی دارد. این پژوهش در پی آن است که به پرسش

ای و بررسی ها از طریق منابع کتابخانهتحلیلی بوده و داده-، توصیفیآفرین است؟ پاسخ دهد. روش تحقیقپسماند نقش

ها، با هدف شناسایی قوت SWOT ها، از مدل راهبردیهای موفق در این حوزه گردآوری شده است. برای تحلیل دادهنمونه 

ها بیانگر آن ده است. یافتهعنوان مطالعه موردی انتخاب گردیها و تهدیدها بهره گرفته شده و شهر رشت بهها، فرصتضعف

تواند آگاهی است که گرافیک محیطی، با اتکا به زبان بصری و استفاده از ابزارهای نوین دیجیتال در فضاهای عمومی، می

شهروندان را نسبت به اهمیت مدیریت پسماند افزایش دهد. همچنین این ابزار بصری قادر است نگرش و رفتار شهروندان را 

توان گفت گرافیک محیطی نه تنها به ارتقای کیفیت محیط شهری کمک ت فعال تغییر دهد. در نهایت میدر جهت مشارک

عنوان ابزاری مؤثر در خدمت توسعه پایدار، ارتقای مسئولیت اجتماعی و بهبود حس تعلق شهروندان به مکان کند، بلکه بهمی

 نماید.نیز عمل می
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مدیریت پسماندها، به خصوص در سطوح شهری، از  

باشد. با پیشرفت جوامع  معضلات بسیار مهم این روزها می

بشری، توجه به رفع نیازهای افراد به خصوص در سطوح 

است. از این رو شهری به عنوان شهروند، بیش از پیش شده

جانبی در همه سطوح، برای برطرف تولید لوازم اصلی و 

تر شده و در نتیجه همین امر کردن نیازهای انسانی، بیش

میزان پسماندها در سطح فضاهای شهری افزایش 

است. لزوم افزایش آگاهی شهروندان در ارتباط با یافته

ای برخوردار است. مدیریت پسماندها، از اهمیت ویژه

که نقش این  هایی در فضای شهریاستفاده از المان

توانند نقش به سزایی در رسانی را بر عهده دارند، میاطلاع

افزایش دانش افرا در مدیریت پسماند داشته باشند. گرافیک 

رسان در سطح شهرها، محیطی، به عنوان عاملی اطلاع

سازماندهی فضاهای شهری و  بسیار حائز اهمیت است.

ترین ها از مهمهماهنگی و نظم قرار گیری ساختمان 

شود که محیطی محسوب مینیازهای طراحی گرافیکپیش

بر درک افراد از محیط و سهولت یا دشواری دسترسی آنان 

 Arthur andبه فضاها و امکانات موجود تاثیرگذار است)

pasini,1992, p. 158) محیطی ، بنابراین یک گرافیک

کارآمد و موفق وابسته به اصول صحیح شهرسازی و معماری 

تا بتواند استانداردهای مورد نظر را برای تعامل افراد است 

با محیط تأمین کند، در واقع قسمتی از این وظیفه 

ها را با زبان سازماندهی محیط شهری که اطلاعات و پیام

ها و نوشتار منتقل میکند، بر عهده نمادین و نشانه

محیطی علاوه بر نکات زیبا گرافیک .محیطی استگرافیک

بایست با تجربیات ذهنی کند میی که رعایت میاشناسانه

های مخاطب در درک مفاهیم هماهنگی داشته باشد و بیان

خلاقانه تصویری را مطابق با فرهنگ و تجربه جامعه، فراهم 

شهرها از گذشته (. Vanderklipp,2006, p.11آورد)

های تاکنون به عنوان کانون تجمع جمعیت و فعالیت

اند. در ها شناخته شدهاجتماعی انساناقتصادی، فرهنگی و 

عصر حاضر، روند شهرنشینی به سرعت افزایش یافته است، 

به طوری که طبق گزارش سازمان ملل متحد، بیش از نیمی 

و کنند از جمعیت جهان در مناطق شهری زندگی می

های متعددی را به افزایش جمعیت و توسعه شهرها، چالش

ترین آنها پسماند شهری یکی از مهمهمراه دارد که مدیریت  

پسماندهای شهری در صورت عدم مدیریت صحیح، . است

محیطی، بهداشتی و اجتماعی توانند پیامدهای زیستمی

رسانی به شهروندان و فراوانی ایجاد کنند. بنابراین، اطلاع

افزایش آگاهی آنان نسبت به اهمیت تفکیک، کاهش و 

اساسی در مدیریت شهری بازیافت پسماند، از محورهای 

 .Wilson et al., 2015, p)شودپایدار محسوب می

یکی از ابزارهای قدرتمند در این زمینه، گرافیک . (85

ای از طراحی گرافیک گرافیک محیطی شاخه .  محیطی است

های عمومی و شهری به منظور انتقال است که در محیط

اطبان بخشی به فضا و راهنمایی مخهای بصری، هویتپیام

این شاخه با (. Bell,2012, p. 281رود)به کار می

تواند ها، علائم و تصاویر میگیری از نمادها، رنگبهره

های مرتبط با موضوعات مختلف، از جمله مدیریت پیام

پسماند، را به شکلی جذاب و قابل فهم به شهروندان منتقل 

کند. اهمیت این موضوع در عصر اطلاعات و شهرهای 

شود، زیرا گرافیک محیطی د بیشتر نمایان میهوشمن

ها را روزرسانی سریع پیامدیجیتال قابلیت تعامل و به

هدف این (. Aldrich&Sandor,2017, p. 55)دارد

رسانی مقاله بررسی نقش گرافیک محیطی در اطلاع

مدیریت پسماند در فضاهای شهری است و پاسخ به این 

واند شهروندان را در تسوال که چگونه گرافیک محیطی می

مدیریت بهتر پسماندها مشارکت دهد. نمونه موردی 

تحلیلی -پژوهش شهر رشت است و روش پژوهش توصیفی

.  ای صورت گرفته است بوده و بر مبنای مرور منابع کتابخانه

ها به صورت کیفی انجام در نهایت تجزیه و تحلیل داده

بهتر   است. با توجه به موضوع تحقیق برای تحلیلشده

های کیفی به دست آمده از مدل راهبردی تمامی داده

SWOT است.استفاده شده 

 پیشینه پژوهش

های متعددی به صورت جداگانه به بررسی نقش پژوهش

رسانی درباره پسماند گرافیک محیطی یا موضوع اطلاع

عنوان یک رویکرد اند، اما ترکیب این دو حوزه بهپرداخته 

ه قرار گرفته است. پژوهش حاضر با تلفیقی کمتر مورد توج

هدف پر کردن این خلأ، به بررسی نقش گرافیک محیطی 

رسانی مؤثر در مدیریت پسماند شهری به عنوان ابزار اطلاع

پردازد. این مطالعه از منظر طراحی گرافیکی، رویکردی می

تواند به تولید دهد که میای ارائه میرشتهکاربردی و میان

ی برای طراحان شهری و طراحان گرافیک راهکارهای عمل

(، در 1۳96بینجامد. سوسن خطایی و راضیه عارفی)

های مبلمان گرافیک محیطی و شاخصهای با عنوان »مقاله
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ها در شهر شیراز«، در آن به  شهری در جداسازی زباله 

گرافیک محیطی به عنوان عامل مهمی در خوانایی شهرها 

ها، علائم و پیکتوگرام اشاره دارند و معتقدند طراحی 

های خاص، در آموزش و ها و طرحهای زباله با رنگسطل

ها از مبدأ آوری و تفکیک زبالهتشویق شهروندان در جمع 

بسیار مؤثر واقع شود و گرافیک محیطی با رعایت 

کارگیری های مبلمان شهری در طراحی و بهشاخصه 

ایی داشته های زباله، بر هویت و زیبای شهر تأثیر بسزسطل

ای با عنوان ( در مقاله1۳9۸منش)است. فائزه قائمی

زیست«، به ای برای حفظ محیط»گرافیک محیطی، رسانه

رسانی حوزه بررسی تجربیات گرافیک محیطی در اطلاع

پردازد و زیست در سطوح شهری و عمومی میمحیط

گرافیک محیطی به عنوان یک رسانه بسیار مهم در افزایش 

داند. مهین حاضری و آگاهی و فرهنگ زیست محیطی می

ای با عنوان »تبیین  (، در مقاله1۳9۸محمدحسین سرائی)

های مؤثر بر ارتقای کارایی سیستم و ارزیابی شاخص

مدیریت پسماند )مطالعه موردی: شهر یزد(«، به بررسی 

های مدیریت پسماند عوامل موثر در افزایش کارایی سیستم

چون آگاهی اجتماعی، میزان درآمد عواملی همپرداختند و 

و تعداد اعضای خانواده را بر میزان تولید پسماند در شهر 

فر، سیده الدین امامیداند. سید نظامیزد را تأثیرگذار می

ای با (، در مقاله14۰۲) زهرا حسینی ولمی و سمیه آرزوفر

ظت عنوان »بررسی ارتباط هنر بازیافت با تایپوگرافی در حفا

زیست«، به بررسی اثرات تایپوگرافی و تلفیق آن با از محیط 

اند و آن را زیست پرداخته هنر بازیافت، در حفاظت محیط

عاملی برای ایجاد جذابیت بصری در مخاطب و 

دانند. سارا زیست میسازی در زمینه حفاظت محیط فرهنگ

در پژوهشی ( 1۳9۸فر )الدین امامیجهانگیری و سید نظام

های نوین هنری در تبلیغات عنوان »مطالعه رسانهبا 

محیطی با رویکرد هنر بازیافت« به بررسی استفاده از مواد 

زیست و افزایش بازیافتی در آثار هنری، با هدف حفظ محیط 

 محیطی در جامعه پرداختند. فرهنگ زیست

 روش تحقیق

تحلیلی انجام شده است. -این پژوهش به روش توصیفی

ای لاعات مورد نیاز از طریق مرور منابع کتابخانهها و اطداده

های اند. در روند پژوهش از بررسی نمونه آوری شدهجمع 

ها نیز به است. روش تحلیل دادهموفق نیز استفاده شده

ای صورت کیفی بوده و بر مبنای تحلیل مفهومی و مقایسه

های موفق در دنیا با است. نمونه منابع مختلف صورت گرفته

جه به موضوع پژوهش انتخاب و به صورت جدول مورد تو

گیرد. هدف اصلی پژوهش، بررسی تجزیه تحلیل قرار می

رسانی و افزایش نقش و تأثیر گرافیک محیطی در اطلاع

آگاهی جمعی نسبت به مدیریت پسماند در فضاهای شهری 

سازی در و شناسایی راهکارهای بهینه برای بهبود فرهنگ

ر این پژوهش شهر رشت، به عنوان نمونه این حوزه است. د

است. به جهت بررسی مورد پژوهش در نظر گرفته شده

آمده در روند پژوهش، از های کیفی به دستتر دادهدقیق

 است. استفاده شده SWOTمدل راهبردی 

 

 . مبانی نظری تحقیق 2
 نقش گرافیک محیطی در فضای شهری.  ۱- 2

طراحی گرافیک است که ای از گرافیک محیطی شاخه

های شهری های بصری را در فضاهای عمومی و محیطپیام

شناسی، نقش های زیباییکند و علاوه بر جنبه منتقل می

 کندرسانی را نیز ایفا میبخشی و اطلاعراهنمایی، هویت

(Bell, 2012, p. 4 .)گیری از این نوع طراحی، با بهره

های تصویری، به افی و المانها، تایپوگرها، علائم، رنگنشانه

کند و تجربه کاربر را در تعامل سازماندهی فضایی کمک می

بخشد. گرافیک محیطی دربردارنده با محیط بهبود می

عناصر متنوعی همچون تابلوهای راهنما، علائم شهری، 

های دیواری، بیلبوردها و های مسیر یابی، نقاشینشانه

رکیب با ساختار نمایشگرهای دیجیتال است که در ت

 گیرندمعماری و مبلمان شهری قرار می

(Vanderklipp, 2006, p. 27 گرافیک محیطی با .)

ایجاد زبان بصری مشترک، به تسهیل ارتباط میان انسان و 

را در افراد  تواند حس مکانکند و میمحیط کمک می

تقویت کند. حس مکان به معنی احساس تعلق و شناخت 

محیط زندگی خود است که بر رفتار و فرد نسبت به 

های شهروندان نسبت به محیط شهری تأثیرگذار واکنش

(. طراحی گرافیک محیطی Relph, 1976, p. 26) است

های فرهنگی، تاریخی و اجتماعی هر با توجه به ویژگی

منطقه، قادر است این حس تعلق را بهبود بخشد و موجب 

شود. به عبارت  تعامل مثبت شهروندان با فضای شهری 

رسانی، دیگر، گرافیک محیطی نه تنها به عنوان ابزار اطلاع 

بخشی شهری شناخته بلکه به عنوان عاملی در هویت

 .(Arthur & Pasini, 1992, p. 45) شودمی
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 های طراحی گرافیک محیطیاصول و مولفه.  2- 2

برای تأثیرگذاری مطلوب، گرافیک محیطی باید بر پایه 

شود که علاوه بر جنبه زیبایی، کارایی و اصولی طراحی 

روانشناسی مخاطب را نیز در نظر بگیرد. از جمله این اصول  

 توان به موارد زیر اشاره کرد:می

های گرافیکی باید ساده، واضح و خوانایی و وضوح پیام: پیام

قابل فهم باشند تا بتوانند به سرعت توسط مخاطبان درک 

احی باید با معماری و فضای شوند. هماهنگی با محیط: طر

شهری هماهنگ باشد تا موجب انسجام بصری و هویت 

محیط گردد. تناسب فرهنگی و اجتماعی: استفاده از نمادها 

های جامعه مطابقت داشته ها باید با فرهنگ و ارزشو رنگ

های ها موثر واقع شوند. استفاده از رنگباشد تا پیام

هایی مانند سبز ماند، رنگاستاندارد: در زمینه مدیریت پس

برای مواد بازیافتی، آبی برای کاغذ، زرد برای پلاستیک و 

اند قرمز برای مواد خطرناک، در سطح جهانی شناخته شده

ها در گرافیک محیطی موجب و به کارگیری این رنگ

 ,.Wilson et al) شودتسهیل تفکیک پسماند می

2015, p. 799  روزرسانی و تعامل: استفاده از به(. قابلیت

های متغیر و تعاملی های دیجیتال امکان نمایش پیامفناوری

رسانی را تواند تأثیرگذاری اطلاع کند که میرا فراهم می

 (.Aldrich & Sandor, 2017, p. 58) افزایش دهد

 

ها و نیاز به مدیریت پسماند شهری: چالش.  3- 2

 رسانیاطلاع

های جدی شهرهای بزرگ کی از چالشمدیریت پسماند ی

است که نیازمند رویکردهای نوآورانه و مشارکتی است. 

های فضا برای دفن آن و افزایش حجم پسماند، محدودیت

محیطی ناشی از مدیریت نادرست، ضرورت اثرات زیست 

رسانی گسترده و آموزش شهروندان را بیش از پیش اطلاع

(. Wilson et al., 2015, p. 801سازد)نمایان می

رسانی مؤثر در حوزه پسماند، باید بتواند رفتارهای اطلاع

شهروندان را به سمت کاهش تولید پسماند، تفکیک از مبدا 

رسانی نیازمند استفاده از و بازیافت هدایت کد. این اطلاع

ابزارهای جذاب و اثرگذار است که گرافیک محیطی به دلیل 

ها یکی از بهترین گزینههای بصری و تعاملی خود، ویژگی

 (.Bell, 2012, p. 56) شودمحسوب می

 

 ارتباط گرافیک محیطی و مدیریت پسماند.  4- 2

تواند به عنوان رابط میان مدیریت گرافیک محیطی می

شهری و شهروندان در زمینه پسماند عمل کند. با طراحی 

های گرافیکی مرتبط، شهروندان ها، علائم و پیامنشانه

غیرمستقیم و مستمر آموزش دیده و تشویق به صورت به

اند که شوند. مطالعات نشان دادهرفتارهای صحیح می

های زباله، استفاده از طراحی گرافیکی مناسب در سطل 

تابلوهای آموزشی و بیلبوردهای شهری، نقش مؤثری در 

تفکیک صحیح پسماند و کاهش آلودگی محیطی دارد 

به علاوه، در فضای (. 45، ص1۳94)خطایی و عارفی،

تواند باعث ایجاد حس شهری، گرافیک محیطی می

پذیری و تعلق خاطر نسبت به حفظ پاکیزگی شود مسئولیت 

تر شهروندان در مدیریت که این امر منجر به مشارکت فعال

های دیجیتال به عرصه گردد. با ورود فناوریپسماند می

های دیجیتال، طراحی محیطی، امکان استفاده از نمایشگر

رسان تعاملی فراهم های اطلاعتابلوهای هوشمند و سیستم

های مرتبط با توانند پیامها میشده است. این فناوری

مدیریت پسماند را به صورت زنده و متناسب با شرایط 

علاوه، این محیطی و زمانی به شهروندان منتقل کنند. به

ران را دارند که آوری بازخورد از کاربها قابلیت جمعسیستم 

های مدیریت پسماند کمک تواند به بهبود مستمر برنامهمی

 (.Aldrich & Sandor, 2017, p. 63) کند

 

 ارتباط بصری و مدیریت پسماند.  5- 2

شود که در آن اطلاعات، ارتباط بصری به فرآیندی گفته می

ها و مفاهیم از طریق عناصر دیداری مانند تصاویر، پیام

شوند. این نوع ارتباط از ها، اشکال و نمادها منتقل میرنگ

های مختلف از جمله ترین ابزارهای انتقال پیام در زمینه مهم

تبلیغات، آموزش و گرافیک محیطی است. ارتباط بصری 

تر و بهتر پیام را درک کند و شود مخاطب سریعباعث می

از   .(Lester, 2013, p. 27) در حافظه وی ماندگار شود

ها بیشتر از طریق بینایی اطلاعات را دریافت آنجا که انسان

ای باشد که از کنند، طراحی ارتباط بصری باید به گونهمی

نظر روانشناسی و ادراکی مخاطب را به درستی هدایت کند. 

عناصر بصری باید هماهنگ، ساده و با توجه به فرهنگ و 

تری داشته  ی مخاطب طراحی شوند تا اثربخشی بیشزمینه 

(. در Kress & van Leeuwen, 2006, p. 2) باشند

ای دارد، زمینه گرافیک محیطی، ارتباط بصری اهمیت ویژه



 

 

ای هنرهای تجسمیرشتهفصلنامه مطالعات بین  

  ۳۳ -44، صص1، شماره 4، دوره 414۰بهار 

«رسانی حوزه مدیریت پسماند در فضاهای شهریمحیطی در اطلاعنقش گرافیک »  

های مهم و کاربردی را ها باید پیامچرا که این نوع گرافیک

شناسی، های شهری منتقل کنند و علاوه بر زیباییدر محیط

 ,Bell) درسانی مؤثر را نیز داشته باشنکارکرد اطلاع

2012, p. 45 گرافیک محیطی فراتر از صرف .)

کند و به عنوان ابزاری قدرتمند رسانی ساده عمل میاطلاع

دهی به آگاهی جمعی شهروندان مطرح است. این  در شکل

های بصری هدفمند و نوع گرافیک با استفاده از پیام

قرارگیری هوشمندانه در فضاهای عمومی، به ایجاد درک 

افزایش حساسیت عمومی نسبت به اهمیت مشترک و 

کند. آگاهی جمعی حاصل از این مدیریت پسماند کمک می

آورد تا رفتارهای فردی به سمت فرآیند، بستری را فراهم می

پذیری بیشتر و مشارکت فعال در حفظ پاکیزگی مسئولیت 

های و پایداری محیط شهری سوق داده شود. یکی از ویژگی

گیری از زبان ین است که با بهرهمهم گرافیک محیطی ا

های زبانی بصری و نمادهای قابل فهم و جهانی، محدودیت

ای ها را به گونهزند و پیامهای سطح سواد را کنار میو تفاوت

کند. به عنوان مثال، استفاده به همه اقشار جامعه منتقل می

های تصویری ساده ولی از علائم رنگی تفکیک زباله و نشانه

کند و سازی را تسهیل می، فرآیند آموزش و فرهنگگویا

شهروندان را به تفکیک و بازیافت پسماندها ترغیب 

های نماید. علاوه بر این، گرافیک محیطی با تلفیق المانمی

تری شناسی محلی، ارتباط عمیقفرهنگی، نمادها و زیبایی

های گرافیکی کند. وقتی پیامبا مخاطب برقرار می

ها و هویت فرهنگی جامعه ها، سنتده ارزشدهنبازتاب

ها افزایش یافته و رفتارهای باشند، پذیرش و تأثیرگذاری آن 

گیرد. سازگار با مدیریت پسماند در بستر فرهنگی شکل می

ها و شود تا آموزشاین هماهنگی فرهنگی باعث می

های مربوط به مدیریت پسماند به بخشی از فرهنگ پیام

و ماندگاری بیشتری داشته باشند.  عمومی تبدیل شده

نواز گرافیک محیطی در همچنین، حضور مستمر و چشم

شود که موضوع مدیریت پسماند فضاهای شهری باعث می

به صورت مداوم در ذهن شهروندان باقی بماند و به مرور 

ها و عادات آنان تغییر کند. این تأثیر تدریجی زمان نگرش

های کلیدی موفقیت برنامهولی پایدار، از جمله عوامل 

مدیریت پسماند در شهرها است. در نهایت، گرافیک 

پذیر گیری هویت شهری پایدار و مسئولیت محیطی به شکل

کند. زمانی که شهروندان از طریق این  نیز کمک می

ها به نقش خود در حفظ محیط زیست و مدیریت گرافیک

ماعی صحیح پسماند آگاه شوند، حس تعلق و مسئولیت اجت

ساز گردد. این حس مسئولیت جمعی زمینه ها تقویت میآن 

ایجاد یک جامعه شهری با فرهنگ محیط زیستی قوی و 

شود. بنابراین، های توسعه پایدار میمشارکت فعال در برنامه

های توان گرافیک محیطی را به عنوان پلی میان سیاستمی

بصری   مدیریت شهری و رفتارهای عمومی دانست که با زبان

جذاب و متناسب با فرهنگ محلی، گفتگو و تعامل میان 

کند و نهایتاً به تحقق مردم و مدیریت شهری را تسهیل می

 نماید. محیطی و اجتماعی کمک میاهداف زیست
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 در آمریکاBigBelly نمونه مخازن هوشمند زباله  .1تصویر شماره 

 (www.bigbelly.com)منبع: 

 

 
 ,Love foodنمونه تبلیغات محیطی کمپین  .۲تصویر شماره 

hate waste  :منبع(www.campaignbrief.co.nz) 

 

کارگیری های موفقی از بهدر کشورهای مختلف، نمونه

گرافیک محیطی در راستای مدیریت مؤثر پسماند شهری 

شود. در برخی شهرهای اروپایی مانند لندن، مشاهده می

های بصری لبوردها و پیامگیری از بیهایی با بهرهکمپین 

اند آگاهی عمومی درباره کاهش ساده و تأثیرگذار توانسته 

پسماند غذایی را افزایش دهند. در آمریکای شمالی، طراحی 

بندی مناسب و گرافیکی مخازن زباله هوشمند با رنگ

های بصری واضح، به تعامل بیشتر شهروندان با نشانه

است. در شرق آسیا سیستم تفکیک و بازیافت کمک کرده

نیز شهرهایی مانند توکیو از تابلوهای مینیمال، نمادهای 

بندی دقیق برای تصویری هماهنگ با فرهنگ بومی و رنگ

اند، که موجب رسانی در زمینه مدیریت زباله بهره بردهاطلاع

مشارکت مؤثرتر ساکنان در فرآیندهای تفکیک و دفع 

دهند که ن میاست. این تجارب نشاصحیح پسماند شده

درستی طراحی و اجرا گرافیک محیطی، در صورتی که به

تواند نقش مؤثری در ارتقای آگاهی جمعی و شود، می

سازی فرهنگ مدیریت پسماند ایفا کند. در ادامه نهادینه

 شود.های موفق در قالب جدول ارائه میاطلاعات نمونه

 

کاربردهای گرافیک محیطی در ارتقاء  . 3

 مدیریت پسماند شهری 

گرافیک محیطی به عنوان یکی از ابزارهای مهم ارتباط 

بصری در فضای شهری، نقش بسیار کلیدی و مؤثری در 

کند. این حوزه شامل فرآیندهای مدیریت پسماند ایفا می

طراحی و استفاده از علائم، تابلوها، پوسترها، بیلبوردها، 

منظور  ها و سایر عناصر بصری است که بهنشانه

سازی و هدایت رفتار رسانی، آموزش، فرهنگاطلاع

شهروندان در رابطه با تفکیک، کاهش و بازیافت پسماندها 

شوند. اهمیت گرافیک محیطی در این زمینه، از طراحی می

رسانی را به های آموزشی و اطلاعآن جهت است که پیام

ه  ای ساده، گویا و قابل فهم برای اقشار مختلف جامع شیوه 

کند و در نتیجه باعث افزایش آگاهی عمومی و منتقل می

شود. علاوه بر محیطی میحساسیت نسبت به مسائل زیست

گیری از عناصر رسانی، گرافیک محیطی با بهرهنقش اطلاع

تواند حس تعلق بصری مرتبط با فرهنگ و هویت محلی، می

پذیری شهروندان نسبت به محیط زیست شهری و مسئولیت 

شود مشارکت مردمی در ویت کند. این امر موجب میرا تق

های مدیریت پسماند افزایش یافته و رفتارهای برنامه

محیطی پایدار در سطح جامعه گسترش یابد. زیست 

های بصری مشترک و نمادهای همچنین استفاده از زبان 

جهانی در طراحی گرافیک محیطی، امکان برقراری ارتباط  

های ها و زبانر مختلف جامعه با فرهنگمؤثر و فراگیر با اقشا

سازد. در این راستا، هماهنگی گرافیک متنوع را فراهم می

محیطی با اصول معماری و طراحی شهری پایدار، نه تنها 

شناسی فضای شهری باعث بهبود کیفیت بصری و زیبایی

شود، بلکه در ایجاد محیطی منظم، پاک و دوستدار می

ین ترکیب، به ارتقاء سطح زندگی طبیعت نیز مؤثر است. ا

شهری کمک کرده و نقش گرافیک محیطی را در مدیریت 

پسماند به عنوان یک عامل موثر در توسعه پایدار شهرها 

هایی از کاربردهای سازد. جدول زیر نمونه برجسته می

http://www.bigbelly.com/
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گرافیک محیطی در حوزه مدیریت پسماند شهری را به 

ین فرآیندها نشان همراه شرح نقش و اهمیت هر کدام در ا

 دهد.می
سازی رسانی و فرهنگابعاد نقش گرافیک محیطی در اطلاع .۲جدول 

  (14۰4)نگارنده،  مدیریت پسماند شهری

ها و نمونه 

 کاربردها

شرح نقش و اهمیت در 

 مدیریت پسماند شهری 

نقش گرافیک 

 محیطی

تابلوهای راهنمای 

تفکیک زباله، علائم 

های آیکونرنگی و 

 آموزشی 

های واضح و قابل ارائه پیام

فهم درباره تفکیک، کاهش، و 

بازیافت پسماندها به شکل 

 نمادها، علائم و تصاویر موثر

رسانی و اطلاع 

های انتقال پیام 

 بصری

پوسترها و 

بیلبوردهای  

رسانی در اطلاع 

 های پرتردد مکان

ارتقاء دانش و نگرش مثبت 

اهمیت شهروندان نسبت به 

مدیریت پسماند و اثرات 

 محیطی آن زیست

افزایش آگاهی و  

حساسیت 

 عمومی

های  کمپین

گرافیکی در فضاهای  

های شهری و شبکه

 اجتماعی 

تحریک و تشویق افراد به 

تغییر عادات و رفتارهای 

محیطی در جهت زیست

تفکیک صحیح و کاهش تولید 

 پسماند 

ترویج  

سازی و فرهنگ

 تغییر رفتار

تصویری علائم 

جهانی برای تفکیک 

زباله، طراحی 

گرافیک محیطی 

 ساده و گویا

استفاده از نمادها و زبان  

بصری مشترک که توسط 

ها و اقشار مختلف با فرهنگ

های متفاوت به راحتی زبان 

 قابل درک باشد

تسهیل ارتباطات 

چندفرهنگی و 

 جانبههمه

های طراحی

گرفته از الهام

فرهنگ محلی و 

های شهری نشانه

مرتبط با محیط 

 زیست

پذیری و ایجاد حس مسئولیت

تعلق شهروندان نسبت به 

 محیط زیست و پاکیزگی شهر

تقویت هویت و 

خاطر تعلق 

 شهری

رسانی تعاملی اطلاع 

و نصب نمایشگرهای  

دیجیتال در  

 فضاهای عمومی 

ترغیب مردم به مشارکت فعال 

های مدیریت پسماند  در برنامه

های جذاب و پیاماز طریق 

 قابل لمس 

افزایش مشارکت 

و همکاری 

 مردمی

گرافیک محیطی 

منطبق با اصول 

معماری و طراحی 

 شهری پایدار 

کمک به ساخت فضای شهری 

منظم، زیبا و دوستدار محیط 

زیست که علاوه بر کارکرد 

رسانی، به ارتقاء کیفیت اطلاع 

زندگی شهری نیز کمک 

 کندمی

ایجاد محیط 

پایدار و شهری 

 زیبا

 

 معرفی محدوده مورد مطالعه.  ۱-3

 ۳درجه و  1۸شهرستان رشت در مرکا جلگة گیلان، بین 

دقیقه عرض شمالی  ۲۰درجه و  ۳۰دقیقه طول شرقی و 

شهر و  ۰بخش،  ۳قرار گرفته است. شهرستان رشت دارای 

دهستان است. شهرهای شهرستان رشت شامل خمام،  19

لمان، کوچصفهان، سنگر و رشت خشکبیجار، لشت نشاء، لو

است. بر اساس آخرین اطلاعات قابل استناد از سرشماری 

عمومی نفوس و مسکن در استان گیلان، جمعیت کل 

خانوار  ۳۲1۰۲۳نفر و  ۸۰۳۸۰1شهرستان رشت شامل 

در حال (. 1۳۸۰است)نتایج سرشماری نفوس و مسکن، 

شهرستان شامل حاضر سیستم دفع پسماند شهری در این 

دفن در منطقه جنگلی سراوان، پردازش بیولوژیکی)تولید 

کمپوست( و فروش پسماند قابلبازیافت است. همچنین 

افزایش ظرفیت کارخانه کمپوست و بهکارگیری تجهیزات 

تن در روز و توان تولید   ۳۲۲سوزی در رشت با ظرفیت  زباله

کنون این مگاوات در دستور کار قرار دارد؛ اما تا 1/۳برق 

سوز برداری نرسیده است. نیروگاه زبالهسایت به مرحله بهره

رشت در ضلع شرقی کارخانه کمپوست در حال ساخت 

است. نکته حائز اهمیت در خصوص دفن پسماند در لندفیل 

سراوان عدم طراحی اصولی و مهندسی ساخت آن است که 

رد. برداری از انرژی را نداآوری شیرابه و بهرهامکان جمع 

لیتر بر ثانیه   ۳/۸میانگین شیرابه تولیدی در لندفیل سراوان  

برداری از یک فرایند تصفیه مناسب در دست است. بهره

 ریزی مسئولین امر است. برنامه

با توجه به حجم بالای جمعیت در شهر رشت، تراکم 

محیطی های زیستسکونت در محلات مختلف، و چالش

ند، لزوم آموزش عمومی ناشی از وضعیت کنونی دفع پسما

سازی در این حوزه، ضرورتی انکارناپذیر است. و فرهنگ

دهد که تجربه شهرهای موفق در مدیریت پسماند نشان می

سوز یا صرفاً اقدامات زیرساختی مانند احداث نیروگاه زباله

های کمپوست بدون همراهی و مشارکت توسعه کارخانه 

ود. در این میان، بخش نخواهد بفعال شهروندان، نتیجه

رسانی خلاقانه در بستر گرافیک گیری از ابزارهای اطلاع بهره

تواند نقشی کلیدی در ارتقاء آگاهی عمومی ایفا محیطی می

رسان، های بصری، تابلوهای اطلاعها و نشانهالمان. کند

های های دیواری با مضامین آموزشی، و چیدماننقاشی

یی برای انتقال مفاهیم تعاملی در سطح شهر، ظرفیت بالا

محیطی و ترویج رفتارهای مسئولانه در قبال پسماند زیست 

های بصری و دارند. گرافیک محیطی، با اتکا به جذابیت

تواند در مسیر ایجاد قابلیت ایجاد حس درگیرکننده، می

»فرهنگ تفکیک از مبدا«، کاهش مصرف، و احترام به 

آموزشی سنتی  هایمحیط زیست شهری، مؤثرتر از شیوه 

 .عمل کند
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رسانی مدیریت پسماند در  های اطلاعنمونه. 2- 3

 شهر رشت 

 های تفکیک زباله در مناطق پنجگانه شهرسطل الف(

گانه، در مناطق مختلف شهری رشت، به ویژه در نواحی پنج

های تفکیک زباله با شهرداری اقدام به نصب سطل

ه است. این بندی مشخص )سبز، زرد، آبی و قرمز( نمودرنگ

ها عمدتاً در فضاهای پرتردد و محورهای اصلی شهر سطل

میدان و میدان انتظام همچون بلوارهای گلسار، معلم، سبزه

اند. هدف از این اقدام، آموزش غیرمستقیم جانمایی شده

شهروندان به تفکیک پسماند از مبدأ و ترویج فرهنگ 

تابلوهای مدیریت پسماند در سطح شهر است. افزون بر آن،  

هایی با مضامین رسانی همراه با این مخازن، پیاماطلاع

سوی شهری  شهروندی نظیر »تفکیک زباله از مبدأ، گامی به

های کنند. این رویکرد ترکیبی از المانپاک« را منتقل می

شود که در راستای ارتقای بصری و عملکردی محسوب می 

مومی محیطی شهروندان و تسهیل مشارکت ع سواد زیست 

 .در نظام مدیریت پسماند طراحی شده است

 
های تفکیک زباله در مناطق مختلف های سطلنمونه .۳تصویر شماره 

 (www.hekayatgilan.ir) شهر رشت

 
های تفکیک زباله در مناطق مختلف های سطلنمونه .4تصویر شماره 

 (www.hekayatgilan.ir) شهر رشت

 

 های تحویل پسماند خشککیوسک   ب(

در برخی از نقاط شهر رشت، از جمله میدان توحید در 

آوری منظور جمع هایی بهمنطقه گلسار، کیوسک

اند. در این پسماندهای خشک شهروندان مستقر شده

ها، شهروندان با تحویل پسماند خشک قابل بازیافت، ایستگاه

کنند. این اقلام مصرفی مانند مواد شوینده دریافت می

دیده و در فرآیند با مشارکت فعال نیروهای اجرایی آموزش 

راستای ترویج فرهنگ تفکیک از مبدأ و ترغیب شهروندان 

مشارکت در مدیریت صحیح پسماند شهری صورت  به 

گیرد. این اقدام علاوه بر ارتقاء آگاهی عمومی، موجب می

آوری پسماند خشک و کاهش بار تسهیل در جریان جمع

 شود.وارده بر سیستم دفع نهایی زباله می

 
های تحویل پسماند خشک در شهر نمونه کیوسک .5تصویر شماره 

 (www.khabaronline.ir) رشت

 

روند ساخت اپلیکیشن مدیریت پسماند و   ج(

 های هوشمندکیوسک

های اخیر، شهرداری رشت در راستای تحقق اهداف در سال

توسعه پایدار و هوشمندسازی خدمات شهری، اقدام به 

آوری پسماند خشک و های جمعحذف تدریجی کیوسک

های دیجیتال کرده است. در این ها با سامانهجایگزینی آن

اندازی اپلیکیشن اختصاصی مدیریت چارچوب، طراحی و راه

عنوان ابزاری کارآمد پسماند در دستور کار قرار گرفته و به

برای ثبت و پیگیری فرآیند تفکیک و تحویل پسماندهای 

رسانی اطلاعفرآیند . خشک به شهروندان معرفی شده است

گیری و ترغیب عمومی برای استفاده از این سامانه، با بهره

از گرافیک محیطی در سطوح مختلف شهری، از جمله  

گیرد. این های تبلیغاتی انجام میتابلوها، بنرها و سازه

تنها در ارتقاء سطح آگاهی عمومی مؤثر بوده، بلکه رویکرد نه

ی نوین مدیریت هادر تسهیل مشارکت شهروندان در طرح

 .کندپسماند نیز نقش بسزایی ایفا می

http://www.hekayatgilan.ir/
http://www.hekayatgilan.ir/
http://www.khabaronline.ir/
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رسانی در  های اطلاع ارزیابی بصری نمونه . 4

 حوزه مدیریت پسماند شهر رشت 

شده در حوزه گرافیک محیطی در بررسی اقدامات انجام

توجهی مرتبط با مدیریت پسماند در شهر رشت، نکات قابل

ه شهروندان در زمینه طراحی بصری و نحوه انتقال پیام ب

المللی در بندی استاندارد بینمشهود است. استفاده از رنگ

های تفکیک زباله از جمله نقاط قوت این طراحی سطل

هایی مانند سبز برای رود. تخصیص رنگشمار میاقدامات به

پسماندهای قابل بازیافت، زرد برای پلاستیک، آبی برای 

ب افزایش وضوح های خطرناک، موجکاغذ و قرمز برای زباله

ها و تسهیل درک شهروندان از فرآیند تفکیک  عملکرد سطل

طور مؤثری در محور به زباله شده است. این رویکرد رنگ

ارتقاء فهم عمومی نسبت به اصول تفکیک از مبدأ نقش 

رسانی با این وجود، بنرها و تابلوهای اطلاع. داشته است

هایی چالش همراه با این تجهیزات، از نظر گرافیکی با

مراتب ها فاقد انسجام بصری، سلسلهاند. بسیاری از آنمواجه 

گیری از نمادهای گرافیکی معنادار خوانایی مناسب و بهره

بندی های غیراستاندارد و ترکیبهستند. استفاده از فونت

ها شده ضعیف سبب کاهش جذابیت بصری و اثربخشی پیام

تی به مخاطب منتقل درسهای محیطی بهو در مواردی، پیام

های فرهنگی و گردند. همچنین، عدم توجه به مؤلفه نمی

بومی منطقه در طراحی گرافیکی، موجب کاهش حس تعلق 

محیطی شده های زیستو ارتباط عاطفی شهروندان با پیام

های گرافیکی از منظر توزیع جغرافیایی، پوشش المان.  است

عمدتاً محدود به های تفکیک و تابلوهای همراه مانند سطل

مناطق مرکزی و پرتردد شهر است. این تمرکز فضایی، سبب 

های برخوردار از دسترسی به آموزش محرومیت محلات کم

های لازم در زمینه تفکیک زباله شده محیطی و زیرساخت

است. در نتیجه، عدالت فضایی در ارائه خدمات گرافیکی 

ند در توامحیطی رعایت نشده و این موضوع میزیست 

بلندمدت به افت مشارکت شهروندان در فرآیند مدیریت 

در خصوص ابزارهای هوشمند از جمله . پسماند منجر شود

اپلیکیشن مدیریت پسماند نیز شواهد حاکی از آن است که 

ها تبلیغات محیطی مرتبط با معرفی و ترویج این فناوری

ا بسیار محدود بوده و از اثربخشی لازم برخوردار نیست. ب

توجه به اهمیت روزافزون راهکارهای دیجیتال در نظام 

مدیریت شهری، ضروری است که طراحی گرافیک محیطی 

متناسب با این ابزارها ارتقاء یابد تا بتواند نقش مؤثری در 

 آموزش، ترغیب و تسهیل مشارکت شهروندان ایفا کند. 

در ارتقاء گرافیک محیطی  SWOT راهبردهای

 رسانی مدیریت پسماند در رشت اطلاع

رسانی مرتبط با مدیریت پسماند در برای بررسی نظام اطلاع 

عنوان یکی از به SWOT شهر رشت، از تحلیل راهبردی

های رایج در ارزیابی وضعیت موجود و تدوین روش

راهکارهای کاربردی استفاده شده است. این ماتریس با 

ها و تهدیدهای مؤثر در ها، فرصتضعفها، شناسایی قوت

حوزه طراحی و اجرای گرافیک محیطی، امکان تدوین 

 SO  ،WO  ،ST راهبردهای کارآمد را در چهار دسته اصلی

 سازد. فراهم می WT و
 

رسانی تحلیل راهبردی گرافیک محیطی در حوزه اطلاع .۳جدول 

 (14۰4)نگارنده، SWOT مدیریت پسماند شهری بر اساس مدل

 راهبردها  نوع راهبرد 

 راهبردهای 

SO 
ها + قوت)

 (هافرصت

نهاد در تولید های مردم گیری از مشارکت سازمانبهره  •

 محتوای گرافیکی با الهام از فرهنگ و هنر بومی گیلان.

توسعه اپلیکیشن مدیریت پسماند با طراحی محیط  •

 های سنی مختلف.کاربری بومی و گرافیکی برای گروه 

ها و طراحان محلی برای استفاده از ظرفیت دانشگاه  •

 .رسانی یکپارچه در سطح شهرطراحی سیستم اطلاع

 راهبردهای 

WO 
ها + ضعف)

 (هافرصت

گیری از شهری با بهره ها و تابلوهای طراحی مجدد پیام •

 گرافی و بیلبوردهای دیجیتال.های موشنتکنیک

های نمادین بومی برای آموزش تصویری ایجاد شخصیت •

 تفکیک زباله در سطح شهر و مدارس.

بندی و ها برای بازطراحی نظام رنگهمکاری با دانشگاه  •

 .رسان محیطینمادهای اطلاع 

 راهبردهای 

ST 
ها + قوت)

 ( تهدیدها

های تفکیک با متریال مقاوم و بازطراحی ایستگاه •

 های گرافیکی جذاب برای کاهش تخریب و فرسودگی.فرم

های  استفاده از اپلیکیشن مدیریت پسماند با سیستم •

وارسازی برای مقابله با کاهش مشارکت امتیازدهی و بازی 

 مردمی.

سازی گرافیک محیطی موجود برای جلوگیری یکپارچه •

 .ار و سردرگمی مخاطباز تکر

 راهبردهای 

WT 
ها + ضعف)

 ( تهدیدها

های جامع شهری برای حفظ و نگهداری تدوین سیاست •

 رسانی با مشارکت نهادهای مرتبط.تجهیزات اطلاع

مدت و هدفمند  رسانی کوتاه های اطلاع اجرای کمپین •

 های گرافیکی.برای آزمون اثربخشی طرح

ایجاد پایگاه داده تصویری برای ارزیابی مداوم کارایی   •

 های ناموفق.های گرافیکی و پیشگیری از تکرار طرحپیام 

 
های فرهنگی و هنری ها شامل ظرفیتدر این تحلیل، قوت

بومی، حضور طراحان خلاق در سطح محلی، و 

رسانی در برخی مناطق شهر های اولیه اطلاعزیرساخت 
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ها شامل نبود انسجام گرافیکی، کمبود هستند. ضعف

رسانی در تمامی های مؤثر بصری، و عدم فراگیری اطلاعپیام

های نوین، ها نیز در وجود تکنولوژی شود. فرصتمناطق می

های شهری، و امکان مشارکت عمومی ظرفیت اپلیکیشن 

اند. در مقابل، تهدیدهایی چون تخریب  تعریف شده

گذاری تجهیزات، کاهش مشارکت مردمی، و نبود سیاست

 رسانی نیز مطرح است. منسجم در حوزه اطلاع

 
پیشنهادات در جهت استفاده از گرافیک محیطی در  .4جدول شماره 

 (14۰4)نگارنده،  حوزه مدیریت پسماند

 پیشنهاد توضیح

،  QRکارگیری تابلوهای دیجیتال، کدهایبه

های موبایل برای ارائه اطلاعات پویا و اپلیکیشن

 .روزبه

استفاده از 

 های نوینفناوری 

های  فعالیتهای گرافیکی همراه با طراحی کمپین

آموزشی و تشویقی برای افزایش آگاهی و 

 .پذیری شهروندانمسئولیت

مشارکت مردمی 

 و آموزش

های گرافیکی هماهنگ با معماری و طراحی المان 

مبلمان شهری به منظور زیباسازی و افزایش 

 .جذابیت فضای شهری

هماهنگی با  

 مبلمان شهری

ل فهم برای های قابها و پیکتوگرامکارگیری نشانهبه

 .سوادهای سنی و فرهنگی، حتی افراد کمهمه گروه 

استفاده از زبان 

 نمادین و ساده 

روزرسانی ها و بهارزیابی مستمر اثربخشی پیام

ها براساس تغییرات فرهنگی، اجتماعی و گرافیک

 .تکنولوژیکی

پایش و 

روزرسانی به

 مستمر

 
 مبتنی بر تحلیل، راهبردهای چهارگانه فوق ول ادر جد

SWOT  برای ارتقای گرافیک محیطی مرتبط با

رسانی در حوزه مدیریت پسماند شهری در رشت ارائه اطلاع

های گرفته و یافتههای صورت براساس تحلیل شده است.

ترین راهکارها و پیشنهادات تحقیق، در جدول زیر مهم

جهت بهبود و ارتقاء گرافیک محیطی در فضاهای شهری با 

کید بر ایجاد حس مکان ارائه شده است. این راهکارها تأ 

ریزان شهری، توانند به عنوان راهنمایی برای برنامهمی

طراحان گرافیک محیطی و مدیران شهری در جهت تحقق  

 دار مورد استفاده قرار گیرند.فضای شهری با کیفیت و معنا

 

 گیرینتیجه. 5
گرافیک محیطی به عنوان یک ابزار بصری مؤثر در فضای 

شهری، توانایی قابل توجهی در ارتقای آگاهی و تغییر رفتار 

شهروندان در حوزه مدیریت پسماند دارد. این نوع گرافیک 

های ها و تصاویر مرتبط، پیامبا استفاده از نمادها، رنگ

ند ککلیدی را به صورت مستقیم و غیرمستقیم منتقل می

کند تا اهمیت تفکیک، کاهش و و به شهروندان کمک می

های این پژوهش نشان بازیافت پسماند را درک کنند. یافته

های رفتاری تواند انگیزهدهد که گرافیک محیطی میمی

مثبت در مخاطبان ایجاد نماید و از این طریق به کاهش 

آلودگی محیط زیست و ارتقای کیفیت زندگی در شهرها 

هماهنگی میان گرافیک محیطی و فرهنگ . ندکمک ک

بومی منطقه از دیگر نکات مهمی است که در این مطالعه 

هایی که در قالب گرافیک مورد تأکید قرار گرفته است. پیام

شوند، زمانی تأثیرگذارتر خواهند بود که با محیطی ارائه می

های فرهنگی بومی همخوانی ها، نمادها و ویژگیارزش 

داشته باشند. این همخوانی باعث افزایش حس تعلق به 

پذیری شهروندان نسبت به  مکان و تقویت حس مسئولیت 

شود. در نتیجه، طراحی گرافیک شان میمحیط پیرامون 

محیطی باید متناسب با شرایط فرهنگی و اجتماعی هر 

مدیریت .  منطقه صورت گیرد تا اثربخشی بهینه حاصل شود

های مهم در حوزه یکی از چالش مؤثر پسماند شهری

ویژه در محیطی بهریزی شهری و زیستبرنامه

شود؛ شهری که شهرهایی مانند رشت محسوب میکلان

های فرهنگی، اقلیمی و اکولوژیکی خاص واسطه ویژگیبه

های متمایز و متکی بر گذاریخود، نیازمند سیاست

مشارکت عمومی است. در این میان، گرافیک محیطی 

رسانی، ای با ظرفیت اطلاعرشته عنوان ابزاری میانهب

تواند نقشی سازی و ارتقاء آگاهی شهروندان میفرهنگ

کلیدی در بهبود فرآیند مدیریت پسماند ایفا کند. هدف این 

پژوهش، بررسی وضعیت موجود گرافیک محیطی مرتبط با 

رسانی در حوزه پسماند در شهر رشت و ارائه  اطلاع

این پژوهش با رویکرد .  برای ارتقاء آن بوده است  پیشنهاداتی

ها تحلیلی انجام شد. گردآوری داده-کیفی و از نوع توصیفی

های موجود از طریق مشاهده میدانی، تحلیل بصری نمونه 

در سطح شهر، بررسی مستندات سازمان مدیریت پسماند و 

کاررفته در های تصویری بههمچنین تحلیل محتوای پیام

رسانی انجام گرفت. ا، بنرها و ابزارهای اطلاعهکیوسک 

برای   SWOT منظور تحلیل راهبردی وضعیت، از مدلبه

. شناسایی نقاط قوت، ضعف، فرصت و تهدید استفاده شد

ای در زمینه ها نشان داد که گرچه اقدامات اولیهیافته

رسانی محیطی در حوزه پسماند در رشت انجام شده اطلاع

های چهارمخزنه، تابلوهای آموزشی و )نظیر نصب سطل



 

 

ای هنرهای تجسمیرشتهفصلنامه مطالعات بین  

  ۳۳ -44، صص1، شماره 4، دوره 414۰بهار 

«رسانی حوزه مدیریت پسماند در فضاهای شهریمحیطی در اطلاعنقش گرافیک »  

های مرتبط(، اما این اقدامات به دلیل نبود انسجام اپلیکیشن 

گیری از عناصر بومی، محدود بودن به گرافیکی، عدم بهره

اند مناطق مرکزی شهر و ضعف در طراحی تعاملی، نتوانسته 

ها نشان اثربخشی مطلوبی داشته باشند. بررسی نمونه

های تفکیکی استاندارد رعایت شده، از رنگ  دهد استفادهمی

اما فرم و محتوا غالباً فاقد جذابیت بصری، نمادپردازی 

. فرهنگی و گویایی لازم برای عموم شهروندان هستند

هایی نیز گویای آن است که در کنار ضعف SWOT تحلیل

رسانی، کمبود آموزش همگانی و چون عدم تداوم در اطلاع

هایی همچون ظرفیت فرهنگی رصت فرسودگی تجهیزات، ف

های نوین، و وجود طراحان بومی، پتانسیل استفاده از رسانه

تواند بستری برای طراحی سیستم خلاق محلی می

رسانی جدید فراهم کند. در نتیجه، راهبردهای اطلاع

پیشنهادی بر پایه استفاده از گرافیک محیطی با هویت 

قابل فهم، و استفاده   کارگیری عناصر بصری ساده وبومی، به

از ابزارهای دیجیتال و تعاملی در فضاهای پرتردد شهری، 

توان شده، میبا توجه به تحلیل انجام. تنظیم شده است

نتیجه گرفت که گرافیک محیطی در حوزه مدیریت پسماند 

شهری در رشت، نیازمند بازنگری جدی در سطح  

ت بصری گذاری، طراحی و اجراست. استفاده از هویسیاست

های تصویری متناسب با همه بومی گیلان، طراحی پیام

های اقشار جامعه، گسترش ابعاد تعاملی و دیجیتال رسانه

رسانی با آموزش و سازی نظام اطلاعمحیطی، و یکپارچه

گیری رفتارهای تواند به شکلمشارکت مردمی، می

محیطی بینجامد. این مهم تنها در صورت تر زیست مسئولانه 

های مدیریتی، طراحان گرافیک، امل میان سازمانتع

نهادهای فرهنگی و مشارکت فعال شهروندان قابل تحقق 

 خواهد بود. 
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