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Abstract 

This study aimed to examine the impact of socio-cultural factors, including cultural 

capital, media consumption, attention-seeking, and socio-economic status, on the 

social identity of youth in Oshnavieh. The research's theoretical framework is drawn 

from the perspectives of Giddens, Bourdieu, Gerbner, Goffman, Jenkins, and Tajfel, 

integrating approaches from cultural sociology, social psychology, and media studies. 

The research employed a survey (quantitative) method, and data were collected using 

questionnaires. The statistical population consisted of all youth aged 15 to 29 residing 

in Oshnavieh, and the sample comprised 375 individuals selected through stratified 

multistage sampling. Structural equation modeling and correlation coefficients were 

used to analyze the data. The findings revealed that cultural capital, media 

consumption, attention-seeking, and socio-economic status explain 36%, 32%, 40%, 

and 41% of the variance in social identity among youth, respectively, and all four 

variables have a positive and significant effect at a 99% confidence level on the 

dimensions of social identity (gender, ethnic, national, and religious). The results 

indicate that the social identity of youth in Oshnavieh is influenced by a complex 

combination of cultural capital, media consumption patterns, attention-seeking 

behaviors, and socio-economic conditions, and these factors can interact to reinforce 

or moderate identity formation. By focusing on border and multi-ethnic areas and 

simultaneously analyzing multiple socio-cultural factors, this study fills gaps in prior 

research and can serve as a guide for cultural and social planning to strengthen youth's 

social identity. 
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 شهر جوانان اجتماعی هویت ابعاد و فرهنگی–اجتماعی عوامل میان روابط یابیمدل

   اشنویه

 1الدین هادیصلاح
 شناسی فرهنگی، دانشگاه کردستان، کردستان، ایراندانشجوی دکتری جامعه

 گلناز رسولی 
 آموخته ارشد علوم اجتماعی، دانشگاه آزاد اسلامی واحد تبریز، تبریز، ایران دانش

 ۲۰/۸/۱۴۰۴ تاریخ پذیرش:      ۱۲/۷/۱۴۰۴تاریخ ارسال:  

 چکیده 
های،  سرمایه فرهنگی، مصرف رسآن  : فرهنگی شامل-این پژوهش با هدف بررسی تأثیر عوامل اجتماعی

است. چارچوب  بر هویت اجتماعی جوانان شهر اشنویه انجام شده  ، اجتماعی-جلب توجه و پایگاه اقتصادی
نظری تحقیق از آراء گیدنز، بوردیو، گربنر، گافمن، جنکینز و تاجفل اقتباس شده و تلفیقی از رویکردهای  

های در آن به کار رفته است. روش تحقیق،  شناسی فرهنگی، روانشناسی اجتماعی و مطالعات رسآنجامعه
 ۱۵اند. جامعه آماری شامل کلیه جوانان  آوری شدهها با استفاده از پرسشنامه جمعپیمایشی )کمی( بوده و داده

ای  ای چندمرحلهگیری طبقهنفر انتخاب شده با روش نمونه  ۳۷۵سال ساکن شهر اشنویه و حجم نمونه  29تا 

ها  . یافتهاستها از مدل معادلات ساختاری و ضریب همبستگی استفاده شدهاست. برای تجزیه و تحلیل داده
،  ۳۲،  ۳۶اجتماعی به ترتیب  -های، جلب توجه و پایگاه اقتصادینشان داد سرمایه فرهنگی، مصرف رسآن

کنند و هر چهار متغیر در سطح اطمینان درصد از واریانس هویت اجتماعی جوانان را تبیین می  ۴۱و    ۴۰
درصد تأثیر مثبت و معنادار بر ابعاد هویت اجتماعی )جنسیتی، قومی، ملی و دینی( دارند. نتایج پژوهش    ۹۹

ای از سرمایه فرهنگی،  ویه تحت تأثیر ترکیب پیچیدهبیانگر آن است که هویت اجتماعی جوانان در شهر اشن
اجتماعی قرار دارد و این عوامل با تعامل  -های، میزان جلب توجه و شرایط اقتصادیالگوهای مصرف رسآن

گیری هویت را تقویت یا تعدیل کنند. پژوهش حاضر با تمرکز بر مناطق  توانند فرآیند شکلبا یکدیگر می
فرهنگی، شکاف موجود در مطالعات پیشین را پر  -مرزی و چندقومیتی و تحلیل همزمان چند عامل اجتماعی

 .ریزی فرهنگی و اجتماعی برای تقویت هویت اجتماعی جوانان باشدتواند راهنمای برنامهکند و میمی

پایگاه    ،، جلب توجههاآنسرمایه فرهنگی، مصرف رسهویت اجتماعی،  ها:  کلید واژه
 ، اشنویه.اجتماعی-اقتصادی
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 و بیان مساله  مقدمه
ترین موضوعات اندیشه بشری بوده و ذهن انسان و جایگاه او در جهان، همواره از بنیادی

شناسان را به خود مشغول داشته است. در دنیای امروز، شناسان و روانفیلسوفان، جامعه
تر شدن مناسبات اجتماعی و تحولات شتابان فرهنگی و تکنولوژیک، این پرسش  با پیچیده

کند و جایگاه خویش را در  اهمیت بیشتری یافته است که انسان چگونه خود را تعریف می
ترین ابعاد وجودی انسان است که هم  یابد. در این میان، »هویت« یکی از مهمجامعه می

دهد. از این رو، مطالعه  قرار می  تأثیرزندگی فردی و هم مناسبات اجتماعی او را تحت  
اند، ضرورتی  و دستخوش تغییرات گستردههویت به ویژه در جوامعی که در حال گذار  

 (. ۸۷: ۱۳۹۸مرزبانی، زاده)رفیعی و عباس علمی و اجتماعی دارد
های پایانی قرن بیستم مفهوم هویت در علوم انسانی جایگاهی محوری دارد و از دهه 

شدن، بیش از گذشته در کانون توجه قرار گرفته است. هویت در  ویژه با فرایند جهانیبه
هاست که فرد برای بازنمایی »خود« در  ای از معانی و نشانهترین تعریف، مجموعهساده
موقعیتنقش و  می ها  کار  به  اجتماعی  نوعی  های  به  جمعی  هویت  آن،  بر  افزون  گیرد. 

شود ها و اجتماعات اشاره دارد که موجب انسجام اجتماعی می احساس تعلق و پیوند با گروه
نظریه.  (136:  1991،  1)برک از  دارند؛ بسیاری  تأکید  هویت  درونی  دوگانگی  بر  پردازان 
یکطوریبه از  است.  »تشابه«  و  »تمایز«  بر  ناظر  همزمان  هویت  بیانگر  که  سو 

سازد، و از سوی دیگر بر های یکتای فردی است که او را از دیگران متمایز میویژگی
هایی مانند قومیت، مذهب کند که افراد را در قالب گروهوجوه اشتراک و همسانی دلالت می

 (. ۴۲:  ۱۳۸۱)فکوهی، دهد یا ملت به یکدیگر پیوند می
ای در ساختارهای اقتصادی، فرهنگی و ویکم، تغییرات گستردهبا ورود به قرن بیست
 2ی هویتی انسان معاصر را به چالش کشیده است. آنتونی گیدنز هاآنفناورانه رخ داده که بنی

( بر این باور است که در شرایط مدرنیته متأخر، هویت فردی دیگر امری از پیش  ۱۹۹۱)
است که فرد باید آن را در تعامل ای بازاندیشانه تبدیل شدهشده نیست بلکه به پروژهتعیین

 3به همین ترتیب، مانوئل کاستلز. (۲۳۸: ۱۳۹۹)گیدنز،  مداوم با تحولات اجتماعی بازتولید کند
دهد که هویت در عصر ارتباطات، ای« نشان می( در تحلیل خود از »جامعه شبکه۱۹۹۷)

:  1997)کاستلز،    شودگیرد و بازتعریف میهای نوین شکل میها و فناوریرسانه  تأثیرتحت  

داند که همواره در  ( نیز هویت را فرآیندی سیال و متکثر می۱۹۹۶)  4استوارت هال . (182
مفصل  گفتمحال  درون  جهان    هاآنبندی  در  هویت  اساس،  این  بر  است.  قدرت  روابط  و 

توان آن را در قالب تعاریف ثابت که نمی   ، استشدهای چندلایه و پویـا تبدیل  معاصر به پدیده 
 (.236: 1996)هال، د و سنتی محدود کر

ای بارز از چنین تحولات هویتی است. ای در حال گذار، نمونهایران به عنوان جامعه 
های اخیر باعث شده  تغییرات اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و فناورانه در کشور طی دهه 

ساز مانند خانواده و مذهب تضعیف شوند و در مقابل، منابع نوینی همچون  منابع سنتی هویت
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شبکهرسانه جمعی،  این های  یابند.  اهمیت  فرهنگی  نوگرایانه  الگوهای  و  اجتماعی  های 
ها و ای برای بازتعریف هویت ایجاد کرده بلکه شکافهای تازهوضعیت نه تنها فرصت

 .های جدیدی را نیز پدید آورده استتنش
از شهرست یکی  عنوان  به  اشنویه  نمونههاآنشهر  ایران،  کردنشین  این  ی  از  گویا  ای 

های اخیر تحت وضعیت است. این منطقه با وجود پیشینه تاریخی و فرهنگی غنی، در دهه 
های نوین قرار گرفته  های ارتباطی و نفوذ رسانهروندهای نوسازی، گسترش فناوری  تأثیر

ویژه در میان جوانان دستخوش  است. چنین شرایطی، زندگی روزمره مردم اشنویه را به
تر، مهاجرت و دسترسی شدن نسبی، ارتباط با شهرهای بزرگتغییر کرده است. صنعتی

 تأثیر ها و فضای مجازی، همه و همه بر تجربه زیسته جوانان این شهر  تر به رسانهگسترده
 .ندااند و ابعاد هویتی آنان را به چالش کشیدهگذاشته

اهمیت مطالعه هویت اجتماعی جوانان اشنویه از آن روست که جوانی، به تعبیر بسیاری 
(  ۱۳۹۰گیری هویت است. هرسیج )ای بحرانی در فرآیند شکل نظران، مرحله از صاحب 

های اساسی دوره  شدن مسئله هویت، یکی از ویژگیکند که برجستهبر این نکته تأکید می
-های بومیسنت  تأثیرجوانی است. در عین حال، در مناطقی مانند اشنویه که همزمان تحت  

یابد. جوانان این شهر  تر میمحلی و تحولات جهانی قرار دارند، مسئله هویت شکلی پیچیده
ساز سنتی مانند خانواده، اند که از یک سو در معرض منابع هویتدر موقعیتی قرار گرفته 

ی هاآنهای نوین و جریها، فناوریرسانه  رتأثیمذهب و قومیت هستند و از سوی دیگر تحت  
های  ها و پرسشساز، به چالشفرهنگی جهانی قرار دارند. این تقابل و تعامل منابع هویت

 .استای درباره هویت اجتماعی جوانان اشنویه منجر شدهتازه
تواند بر این اساس، پرداختن به هویت اجتماعی جوانان در شهرستان اشنویه نه تنها می

تواند به دهد، بلکه می  دستبهتصویری روشن از وضعیت فرهنگی و اجتماعی این قشر  
تر فرآیندهای بازتعریف هویت در جامعه ایرانی کمک کند. بررسی این مسئله،  درک دقیق 

امکان تحلیل چگونگی تعامل میان سنت و مدرنیته، محلی و جهانی، فردی و جمعی را  
بر این اساس  .  سازد و از این جهت دارای اهمیت نظری و کاربردی فراوان استفراهم می 

های اجتماعی  فرهنگی بر هویت  –اجتماعی    کنندهایسوال اصلی تحقیق این است: آیا تعیین

 تأثیرگذاراند؟ جوانان شهر اشنویه
 مبانی نظری تحقیق 

 پیشینه تحقیق  .۱
های مطرح شده در این قسمت باتوجه به موضوع مورد بررسی این پژوهش و  پژوهش

 اند. نزدیک به آن مورد مطالعه و تحلیل قرار گرفته 
 هویت   مطالعه»  عنوان  با  ایمقاله   در (  ۱۴۰۰)  مرجان  نصیبی،  و  سیدضیا  هاشمی،

 دانشجویان   موردی  مطالعه)   ایشبکه  جامعه  در  سازهویت  منابع  نقش  بر  کیدأت  با  ایرانی  جوان
 دانشگاه  ساله   ۲۸– ۱۸  دانشجویان:  نمونه)  موردی  و  پیمایشی  روش   به  که(«  تهران  دانشگاه

 هایشبکه  به  دسترسی)  ایشبکه  سازهویت  منابع:  اندکرده  بیان  ،استشده  انجام(  تهران
 گیریشکل   در  ایبرجسته  نقش(  دیجیتال  تعاملات  و  آنلاین  اطلاعاتی  منابع  اجتماعی،

 فرهنگی   هویت و جمعی هویت هایسازه تقویت در ویژهبه دارد؛ جوانان هویتی هایمؤلفه
 .شهری جوانان ترجیحی
  فضای »  عنوان   با  ای مقاله  در (  ۱۴۰۱)  سادات  مرضیه  سیدخراسانی،   و  دختفرخ  چینی،
  ، استشده  منتشر  تحلیلی   ـ پیمایشی  روش  با  که  «جوانان  اجتماعی  و  فرهنگی  هویت  مجازی،
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  بروز   موجب  اجتماعی  هایشبکه  و   مجازی  فضای   از  گسترده  استفاده:  اندداده   گزارش
 را  اجتماعی  هویت  سنتی  هایمؤلفه  برخی  که  شده  «مجازی  هویت»  از  ایتازه  هایگونه
  بر (  تعاملات   ها،برنامه  نوع)   استفاده  کیفیت  و  سطح  زمان،هم  کند؛می  بازتعریف  یا  تعدیل
 . است اثرگذار هویتی و ارزشی هایگیریجهت

 شناختی جامعه  پیامد  بررسی»  عنوان  با  ایمقاله   در (  ۱۴۰۱)  همکاران  و  اسمعیلی
  مبتنی   کیفی  )  بنیادداده  تئوری  رویکرد  از   که   «جوانان  فرهنگی  هویت  بر   اجتماعی  هایشبکه
  اجتماعی   هایشبکه:  اندکرده  گزارش  است،  کرده  استفاده(  محتوایی  تحلیل  و  مصاحبه  بر
  فراهم   فرهنگی  بازتولید  هایظرفیت  هم  معاصر،  شدن  اجتماعی  از  ایعرصه   عنوانبه
 هایارزش   و  محلی/خانگی  هایارزش   میان  گسست  و  تعارض  از   شواهدی  هم  و  کنندمی

  در   پیچیده  هویتی  سازیتجربه  به  منجر  که  دهندمی  نشان  را  مجازی  فضای   در  شدهپذیرفته
 .شودمی جوانان

  جوانان   مجازی  هویت  بازخوانی »  عنوان   با  ایمقاله   در(  ۱۴۰۲)  رحیمی و همکاران
 هویت :  است  داده  نشان  شد،  انجام  پیمایشی  میدانی  روش  با  که «  ۱۴۰۲  سال  در  شیراز  شهر

 و  سیاسی  آگاهی  دینی،  گرایش  اجتماعی،  پایگاه  سن،  جنسیت،  تأثیر  تحت  جوانان  مجازی
 آنان   سنتی    هایهویت  با  هامؤلفه   این  و  دارد  قرار  اجتماعی هایشبکه  از  استفاده  نوع/میزان
 .اندتعامل در

  و  فرهنگی  سرمایه  رابطه  بررسی»  عنوان  باای  در مقاله(  ۱۴۰۴)اکبری و همکاران  
  طرح   با  که(«  کرج  پردیس  خوارزمی  دانشجویان  مطالعه)   جوانان  دینی-اجتماعی  هویت

  حمایت   فرهنگی،  سطح)  خانواده  فرهنگی   سرمایه:  اندکرده  گزارش  ،استشده  انجام  پیمایشی
   ـ  اجتماعی  هویت  با  معناداری  طوربه (  فرزندان  در  فرهنگی  گذاریسرمایه  نوع  فرهنگی،

 اجتماعی-دینی  هویت  با  خانواده  فرهنگی  سرمایه  بالاتر  سطوح  است؛  مرتبط  جوانان  دینی
 .است همراه ترقوی

  در   گروهی  هویت  میان  ارتباط»  عنوان   با  ایمقاله   در(  ۲۰۲۰)  1همکاران  و  پاریکیو
 هاینمونه  در  کمی  پیمایشی  روش  با  که  «جوانان  مثبت  توسعه  متغیرهای  و  مدرسه
  با   2مدرسه   در  گروهی  شناسایی   و  تعلق:  اندکرده  بیان  ،استشده  انجام  آموزیدانش

(  روستایی/شهری)  زمینه  است؛  مرتبط  تحصیلی  عملکرد  و  همدلی  خودکارآمدی،  خودپنداره،
 . دارند روابط این در کنندهتعدیل نقش جنسیت و

  رشد :  صفحه  زمان  از  فراتر»   تحلیلی  و  مروری  مقاله  در (  ۲۰۲۰)  3همکاران  و  گرنیک
  دهد، می ارائه نظری و تجربی شواهد از ترکیبی رویکردی که «دیجیتال عصر در هویتی
 ها، رسانه   در  «شدهصرف   زمان»  گیریاندازه   صرفا    جایبه  است  لازم:  اندکرده  گیرینتیجه
 تمرکز(  اجتماعی  بازخورد  بازنمایی،  اجتماعی،   مقایسه)  رسانه  کارکردی    هایمکانیزم  بر

 نوجوانان  هویت  گیریشکل  بر  گذاریتأثیر  برای  مشخصی  مسیرهای  هامکانیزم  این  شود؛
 . آورندمی  فراهم

 در   مهاجر  نوجوانان  روی  بر  روش-مختلط  ایمطالعه  در(  ۲۰۲۱)  4همکاران  و  خانلو
  تفکیک /ادغام   فرایندهای:  اندداده  نشان  روان،  سلامت  و  نفسعزت  هویت،  بر  تمرکز  با  کانادا

 
1. Paricio, M., Hernández, J., & Torres, R. 
2. group identification 
3. Gernigon, C., Smith, A., & Roberts, S. 
4. Khanlou, N., Lee, R., & Santos, R. 
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 تأثیر   آن   روانی  پیامدهای  و  هویت  گیریشکل   بر   اقتصادی-اجتماعی  عوامل   و  1فرهنگی
 .دارند قوی محافظتی نقش مدرسه محیط  و اجتماعی حمایت دارند؛

 مرور)  «نوجوانی  در  هویت   توسعه  هایدینامیک»  عنوان  با  مروری  در(  ۲۰۲۲)  2برانه
:  است  داده  نشان  سازد،می  برجسته  را  طولی  شواهد  که(  مقطعی   و  طولی  شواهد  مندنظام

  تنوع  باعث  فردیبین  هایتفاوت  و(  محیط/مدرسه  تغییر  کار،  به  ورود)  سازنقش  گذارهای
 . دهندمی نشان بقیه به نسبت بیشتری ثبات هویت ابعاد برخی و شوندمی هویتی مسیرهای
  « نوجوانان  هویت  و  اجتماعی  هایشبکه   از  استفاده»  مندنظام   مرور  در(  ۲۰۲۴)  3آوچی

 مثلا  )  استفاده الگوی و کیفیت: است یافته است، مطالعه چندین کمّی وتحلیلتجزیه شامل که
  ارتباط   هویتی  فرایند  هایمؤلفه  با( ساعت)  کمیت  از  ترقوی(  تعامل  نوع  و  اجتماعی  مقایسه
 . است هویتی پایبندی و کاوش تسهیل یا تشدید در هارسانه یپیچیده نقش دهندهنشان  و دارد

س-پ رز   دیجیتال   اجتماعی  آینه»  عنوان   با  مروری  ایمقاله   در(  ۲۰۲۴)  4همکاران  و  تور 
: اندکرده  گیرینتیجه  اند،کرده  تماتیک  و  گردآوری  را  تجربی  شواهد  که  «هویت  توسعه  برای
  اجتماعی،   مقایسه  خودارائه،  —  شودمی  دیده  آنلاین  هویت  ساخت  در  اصلی  مضمون  چهار

  کدام   هر  و  —  آنلاین  مخاطب    و  مرجع،  معیارهای  عنوانبه   یهاآنرس  الگوهای  نقش

 . کنندمی ایجاد هویتی تعارض یا  تثبیت برای متفاوتی مسیرهای
  چه   و  داخلی  سطح  در  چه  پیشین،  مطالعات   با  اساسی  جنبه  چند  از  حاضر  پژوهش

 بیشتر   در.  دهد  پوشش  را  موجود  پژوهشی  هایشکاف  تواندمی   و  دارد   تفاوت  المللی،بین
  ؛ استبوده  جوانان  هویت  بر  گذارتأثیر  عامل  دو  یا  یک  بر  صرفا    تمرکز  داخلی،  هایپژوهش

 و  ای،شبکه  سازهویت  منابع  نقش  بر(  ۱۴۰۰)  نصیبی  و  هاشمی   تحقیقات  مثال،   عنوان  به
 اجتماعی  و  فرهنگی  هویت  بر  مجازی  فضای  تأثیر  بر(  ۱۴۰۱)  سیدخراسانی  و  چینی  مطالعه
- اجتماعی  پایگاه  به  تنها(  ۱۴۰۱)  همکاران  و  رحیمی  همچنین،.  است  داشته  تأکید  جوانان

 پژوهش   که  است  حالی  در  این.  اندپرداخته   اجتماعی  هویت  بر  مؤثر  عامل  عنوان   به   قتصادیا
 فرهنگی،  سرمایه  یعنی  شدهبررسی  کمتر  نسبتا    و  مهم  عامل  سه  تر،جامع  نگاهی  با  حاضر
  نظر   در  خود  تحلیلی  مدل  در  همزمان  صورت  به  را  توجه  جلب  و  یهاآنرس  مصرف

  است شده  ن  مشاهده  پیشین  فارسی  هایپژوهش  از  یکهیچ   در  چندبعدی  ترکیب  این.  گیردمی
 . دهد  ارائه  جوانان  در  اجتماعی  هویت  گیریشکل  فرآیندهای  از  تریعمیق  درک  تواندمی  و

  خارجی   و  داخلی  هایپژوهش  اغلب.  دارد  وجود  بارزی  تفاوت  نیز  وابسته  متغیر  نظر  از
  برخی   مثال،  برای  اند؛کرده  بررسی  خاص  بعد  یک  به  محدود  یا  کلی  صورت  به  را  هویت
نظیر برانه    المللی بین  هایپژوهش  در .  اندپرداخته   مجازی  هویت  یا  فرهنگی  هویت  به  تنها
آویچی )۲۰۲۱) و   نوجوانان  دیجیتال  هویت  یا  فردی  هویت  بر  بیشتر  تمرکز(،  ۲۰۲۴( 

  هویت  جنسیتی،  هویت  بعد  چهار  به  اجتماعی  هویت  تفکیک  با  حاضر  پژوهشاست.  بوده
 به   تفکیک  این.  کندمی  اتخاذ  تردقیق  و  ترجامع  رویکردی  دینی   هویت  و  ملی  هویت  قومی،

 فرهنگی-اجتماعی  متغیرهای  از  یک  هر  که   را  متفاوتی  مسیرهای  تا   دهدمی  اجازه  پژوهشگر

 
1. acculturation 
2. Branje, S. 
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  که  اشنویه  مانند  ایجامعه  در  ویژهبه  کند؛  تحلیل  و  شناسایی  گذارند،می  ابعاد  این  بر
 .کندمی پیدا مضاعفی اهمیت موضوع این است، چندفرهنگی و چندقومیتی

 بیشتر  پیشین  مطالعات.  است  نوآوری  دارای  حاضر  پژوهش  نیز  مکانی  زمینه  نظر  از
 و   اندشده  انجام  شیراز  و  مشهد  تهران،  همچون  فرهنگی  دست یک  و  بزرگ  شهرهای  در

 به  توجه  با  اشنویه  شهر.  اندگرفته  قرار  توجه  مورد  کمتر  چندقومیتی  و  مرزی  مناطق
 موقعیت  ،(فارس  و  ترک  کرد، )  قومی  تنوع  چندزبانه،  بافت  نظیر  خود  خاص  هایویژگی

  خارجی،   و  داخلی  یهاآنرس  و  فرهنگی  یهاآنجری  با  تعامل  تجربه  و  مرزی  استراتژیک
 پژوهش  این  نتایج.  کندمی  فراهم  جوانان  اجتماعی  هویت  مطالعه  برای  فردیمنحصربه  بستر
  فرهنگی  هایگذاریسیاست  و  مرزی  مناطق  در  هویتی  هایپویایی  ترعمیق  درک  به  تواندمی
 .نماید شایانی کمک ملی اجتماعی و

  نخست،:  کرد  شناسایی  سطح  سه  در  توانمی  را  موجود  پژوهشی   هایشکاف  مجموع،  در
 اجتماعی  هویت  گیریشکل  در  فرهنگی-اجتماعی  کنندهتعیین  چندین   همزمان  مطالعه  فقدان

 جنسیتی،  ابعاد  در  شدهتفکیک  صورت  به   را  اجتماعی  هویت  که  پژوهشی  نبود  دوم،   جوانان؛
 که  مرزی  و  چندقومیتی  مناطق  در  تحقیقات  کمبود  سوم،  و  کند؛  بررسی  دینی  و  ملی  قومی،
  متغیر چهار    بر  تمرکز  با  حاضر  پژوهش.  دارند  ایپیچیده  اجتماعی  و  فرهنگی  تعاملات
 هاآن   تحلیل  و  توجه  جلب  و  یاجتماع-، پایگاه اقتصادییهاآن رس  مصرف  فرهنگی،  سرمایه

  و   باشد  پژوهشی  خلأهای  این  به  پاسخی  تواندمی  اجتماعی،  هویت  بعد  چهار  با  ارتباط  در
 . دهد ارائه  ایران جامعه در هویت مطالعات برای کاربردی و نظری الگویی

 تحقیق  مبانی نظری .۲-۲
  دیگران   واکنش  در  یا  آشکار  رفتار  در  صرفا    نباید  را  فرد  هویت  که   است  باور  این  بر  گیدنز
 به  بخشیدن  استمرار  برای  شخص  توانایی  در  را  آن  باید  بلکه   کرد،  جستجو  او  به  نسبت
 داشتن  برای  فرد  که  کندمی تأکید او.  یافت  خویش  نامهزندگی  از  معناداری  و  منسجم  روایت
 خود  زندگی  از  تکامل  حال  در  و  واقعی  روایتی  باید  دیگران  با  اعتماد  قابل  و  پایدار  روابط
 داستان  با  را  هاآن  و   کرده  جذب  خود  در  را  بیرونی  رخدادهای  بتواند  که  روایتی  باشد؛  داشته
  خود   شخصی  هویت  که  فردی  او،  دیدگاه  از(.  84:  1399  گیدنز،)  سازد  هماهنگ  « خود»  جاری

  همین  و  است  پیوسته  اینامهزندگی  صاحب  حقیقت   در  کند،می  تجربه  انسجام  و  ثبات  با  را
 نوعی  حاصل  درونی  ثبات  این.  کند  برقرار  ارتباط  دیگران  با  تا  سازدمی   قادر  را  او  امر
 امنیتی،  پوششی  همچون  و  گرفته  شکل  اعتمادآمیز  روابط  نخستین  در  که  است  محافظ  سپر

 ثباتی   چنین  که  فردی  گیدنز،  اعتقاد  به.  کندمی  تعدیل  را  «خود»  یکپارچگی  علیه  تهدیدها
 برخوردار  خویشتن  به  احترام  حس  از  بلکه  داردمی  پاس  را  خود   وجودی  ارزش  تنها  نه  دارد،
(.  ۸۴:  ۱۳۹۹  گیدنز،)  کندمی  جلوگیری  جانبی  و  مادی   صرفا    سطحی   به  فروکاستن  از  و  است

  مواقع   بسیاری  در   و  است  اثرگذار   نیز  فرد  ذهن  و  جسم  بر  هویتی  روایت  این  تداوم  همچنین
 (. ۲۶۱: ۱۳۹۹ گیدنز،) رساندمی یاری هاآن  بازآفرینی به

  که   شودمی  سبب  امر  همین  و  دارد  بازاندیشی  ویژگی  مدرن  جامعه  گیدنز،  اعتقاد  به
 متأخر،  مدرنیته  شرایط  در  که  کندمی   استدلال  او.  شود  تبدیل  بازتابی  ایپروژه  به   «خود»
  این .  نماید  بازطراحی  حتی  و  دهد  تغییر  کند،  بازاندیشی  را  خویش  هویت  تواندمی   فرد

 افزایش  جانبههمه  طوربه   « خود»  بازتولید  و  خلق   در   را   فرد   مسئولیت  دائمی،  بازاندیشی
 محصول  بلکه  است،  درونی  اکتشاف  از  برآمده  تنها  نه  شخص  هویت  او،  نگاه  از.  دهدمی
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  از   بخشی  جدید  جهان  در   نیز  انسان   بدن   حتی.  رودمی  شمار  به  نیز  نزدیک  اجتماعی  روابط
 (. ۷۷۱: ۱۳۹۹ ریتزر،) استشده اجتماعی زندگی بازاندیشانه نظام

 ترسیم   هاسرمایه  انواع  از  متشکل  ییهاآن مید  قالب  در  را  آن  جامعه،  تحلیل  برای  بوردیو
 میان،  این  در(.  ۳۷:  ۱۳۸۲  فاضلی،)  فرهنگی  و  اجتماعی  اقتصادی،  سرمایه  جمله  از  کند؛می

  توانایی  شامل  فرهنگی  سرمایه.  دارد  او  اندیشه  در   محوری  جایگاهی  فرهنگی  سرمایه
 یا  ادبیات  هنر،  موسیقی،  همچون  فرهنگی  مشروع  و  معتبر  هایسبک  انتخاب  و  تشخیص

  فراتر   روزمره  زندگی  از  دهدمی   امکان  افراد   به  سرمایه  نوع  این.  است  نمادین  هاینظام
 سایر  مشروعیت  بوردیو،  نگاه  از.  برگزینند  را  متمایزی  و  خاص  هایسلیقه  و  روند

 بیشتری   فرهنگی  سرمایه  که  کسی.  است  فرهنگی  سرمایه  به  هاآن  تبدیل  به  وابسته  هاسرمایه
 برتری  موقعیت  و  کرده  تحمیل  دیگران  بر  را   اجتماعی  جهان  از  خود  برداشت  تواندمی   دارد،
 (. ۳۸: ۱۳۸۲ فاضلی،) آورد دستبه

 ایویژه  اهمیت  گربنر  «کاشت»  نظریه  اجتماعی،  هویت  بر  هارسانه   نقش  بررسی  در
.  است  مخاطبان  ادراک  بر  تلویزیون  تأثیر  درباره  تحقیق  هاسال   حاصل  نظریه  این.  دارد

 اجتماعی  واقعیت  هستند،  تلویزیون  معرض  در  طولانی  ساعات  که  کسانی  دیدگاه،  این  مطابق
. دهدمی  رخ  عینی  دنیای  در  آنچه  نه  سنجند،می  کنندمی  بازنمایی  هارسانه  آنچه  اساس  بر  را

 اندکسانی  نخست  دسته  شود؛می  قائل  تمایز  مصرفکم  و  پرمصرف  مخاطبان  میان  گربنر
  دوم   دسته  و  بینندمی  تلویزیون  خاصی   انتخاب  بدون  روز  در  ساعت  چهار  از  بیش  که

  ایجاد   الگو،  این  نتیجه.  کنندمی  دنبال  را  رسانه  گزینشی  و  محدودتر  طوربه   که  اندافرادی 
  آشکار   رفتار  بر  کهآن   از   بیش  که  است  مخاطبان  نگرش  در  تدریجی  و  بلندمدت  هایبرداشت

 (.۸۵: ۱۴۰۳زاده، جعفری و فرج ) شودمی  اثرگذار آنان باورهای و هاتلقی  طرز بر بگذارد، اثر
  خود »  و  «یواقع  خود»   انیم  یافاصله   ،یشینما  افتیره  از  یریگبهره  با  گافمن
 است  ییهانقش  ی اجرا  جهی نت  م،ینام ی م  تیهو  ما  آنچه  است  معتقد  او.  است  قائل   «یاجتماع

  گران ید  با  تعامل  در   خود«»  او،  نگاه  از.  میکنیم  فایا  مختلف  یاجتماع  یهاتیموقع  در   که
 ابزار  عنوان  به  بدن  بر  نیهمچن  گافمن.  ردیگیم  شکل  روزمره  یهاشینما   نیهم  خلال  از  و

 داندیم  یمعرف  لهیوس  ینوع  را  بدن  او.  کندیم  دیتأک   یاجتماع  منزلت  از  یهاآننش  و  یارتباط
 را   شانتوجه  و  کرده  منتقل  گرانید  به  را  خود  یتیهو  یهانشانه  آن،  از  استفاده  با  افراد  که

 (.۹۴: ۱۴۰۰ زاده،یمهد) کنندیم جلب
  باور   این  بر  و  داندمی  هاآن انس  همه  بنیادین  ویژگی  را  اجتماعی  هویت  جنکینز  ریچارد

  را   هویت  او .  است  اجتماعی  تعاملات  پرداخته   و   ساخته  بلکه  ذاتی،  امری  نه  هویت  که  است
  و   خود  رو،   در  رو  هایمواجهه  خلال   از  افراد  آن  در  که  نامدمی   «اجتماعی  بازی»  نوعی
 و  هاتوافق   حاصل  اجتماعی  هویت  دلیل  همین  به.  کنندمی  تعریف  را  دیگران
  جنکینز،   نظر   از.  دارد  قرار  بازتعریف  و  تغییر  معرض  در   همواره  و  نظرهاستاختلاف
  در   ایکنندهتعیین  نقش  نیز  مکان  و  زمان  بلکه  است،  بیرونی  و  درونی  تنها  نه  هویت
 مکانی   و  زمانی  بافت  در  آن  دادن  جای  معنای  به  هویت  فهم  او،  بیان  به.  دارند  آن  گیریشکل

  بیشتر   جمعی  هویت  که  حالی  در  دارد،  تأکید  یکتایی  و  تمایز  بر  فردی  هویت.  است  مشخص
 (. ۱۱۵: ۱۳۹۸ جنکینز،) است استوار  مشترکات و هاشباهت بر

 است  معتقد  او.  کندمی  تبیین  گروهی  عضویت  با  پیوند  در  را  اجتماعی  هویت  تاجفل
  ارزشی   ،(گروه  به  تعلق  از  آگاهی)  شناختی:  دارد   اساسی  بعُد  سه  هاگروه  در  عضویت

  و  گروه به نسبت فرد احساسات) عاطفی و( عضویت این به نسبت منفی یا مثبت قضاوت)
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  از   که  است  خویشتن  از  فرد  برداشت  از  بخشی  اجتماعی  هویت  اساس،  این  بر(.  آن  اعضای
 گیردمی   شکل  آن   عاطفی  و  ارزشی  معنایی  بار  و  اجتماعی  هایگروه  در  عضویت  طریق

همکاران،  فرجی) و   هاگروه  با  تعامل  بستر  در  فردی   هویت  تاجفل،  زعم   به  (. ۶۹:  ۱۴۰۱هارمی 
 هویت   این  به  گوناگونی  ابعاد  توانندمی  مختلف  اجتماعی  هایموقعیت  و  شودمی  ساخته
 او   کنش  نحوه  و  عضویت  پیامدهای  از   فرد   آگاهی  اصلی،   کنندهتعیین  حال،   این  با.  ببخشند

 .است اجتماعی ساختارهای برابر در

 چارچوب نظری تحقیق 
گیری تلفیقی از رویکردهای نظری گوناگون چارچوب نظری این پژوهش بر پایه بهره

کند که استوار است. تنوع ابعاد مورد مطالعه و پیچیدگی مفهوم هویت اجتماعی ایجاب می
های مکمل برای تبیین بهتر موضوع استفاده  به جای اتکای صرف به یک نظریه، از دیدگاه

شناختی نظیر جنس، سن، وضعیت تأهل و سطح  شود. در این راستا، متغیرهای جمعیت
اقتصادیتحصیلات   پایگاه  قالب  زمینهاجتماعی،  -در  عوامل  عنوان  شده به  لحاظ  اند. ای 

شود، بلکه به دلیل شواهد  خلاصه نمی  هاآن ای  اهمیت این متغیرها تنها در ماهیت زمینه
دهی به ابعاد مختلف هویت  نند در شکلتوااند این عوامل می تجربی متعدد است که نشان داده 

 . گذار باشندتأثیراجتماعی 
ای بازاندیشانه تلقی  با تأکید بر دیدگاه گیدنز، هویت فردی و اجتماعی به منزله پروژه

شود که افراد در فرایند آن نقش فعال دارند. فرد نه موجودی منفعل بلکه عاملی است می
در ساختن روایتکه می این تواند  کند.  ایفا  نقش  از زندگی خویش  پیوسته  و  پایدار  های 
دهند تا  های بازتابی، ثبات درونی و انسجام هویتی را شکل داده و به فرد امکان میروایت

 .در مواجهه با جهان اجتماعی، خویشتن معنادار خود را بازتولید نماید
از سوی دیگر، با الهام از اندیشه بوردیو، سرمایه فرهنگی به عنوان یکی از عناصر  

است. سرمایه فرهنگی به فرد این  محوری در تحلیل هویت اجتماعی در نظر گرفته شده
موقعیت    هاآن های مشروع فرهنگی را تشخیص داده و از طریق  دهد که سبکامکان را می 

اجتماعی خود را تثبیت یا ارتقا دهد. این مفهوم نه تنها در حوزه آموزش، بلکه در نحوه 
 .بازنمایی فرد از خویشتن و تعریف او از موقعیت اجتماعی خویش نیز اهمیت دارد

ها در بازتولید باورها و ادراکات  در کنار این مباحث، نظریه کاشت گربنر نقش رسانه
می برجسته  را  رساجتماعی  مصرف  بههاآن سازد.  و ی،  پرمصرف  اشکال  در  ویژه 

های پایدار و تدریجی نسبت به واقعیت اجتماعی ایجاد کند و تواند نگرشغیرگزینشی، می
 .در نتیجه به بازتعریف هویت اجتماعی افراد بینجامد

  نز یگافمن و جنک  اتیاز نظر  ،یابیتیهو  ندینقش جلب توجه بر فرا  یدر بررس  ن،یهمچن
روزمره است که در آن فرد با استفاده   یشیهمچون نما تیشد. از منظر گافمن، هواستفاده 
  ی اجتماع  تیکرده و مشروع  یمعرف  گران یخود را به د  ش،یخو  یو بدن  یرفتار  یهااز نشانه 
بلکه   ،یثابت و درون  ینه امر  تیدارد که هو  دینکته تأک  نیبر ا  زین  نزی . جنک کندیکسب م

  ی و مکان  یزمان  یهادر بافت  یارتباط  یهای و محصول باز  یبرساخته تعاملات اجتماع
 .تگوناگون اس
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، جنسیتی،  در نهایت، با اتکا به نظریه تاجفل، ابعاد جمعی هویت همچون هویت دینی
های شوند که از طریق عضویت در گروههایی در نظر گرفته می و قومی به منزله مؤلفه   ملی

می ترتیب، اجتماعی شکل  بدین  دارند.  خاصی  شناختی  و  ارزشی  عاطفی،  بار  و  گیرند 
های گوناگون که هر یک بعُد خاصی چارچوب نظری پژوهش حاضر ترکیبی است از دیدگاه

 . کندهایی چندجانبه را فراهم میسازد و امکان تدوین فرضیه از موضوع را روشن می 
 

 مدل نظری تحقیق  
نظر  نیا م  یمدل  هو  دهدینشان  عوامل    یامجموعه  تأثیرحاصل    یاجتماع  تیکه  از 

و   توجهجلب    ،یهاآن رسمصرف    ،یفرهنگ   هیسرما  ریمتغ است. چهار    یفرهنگ -یاجتماع
 وابسته  ریمتغبر    شودیمستقل بودند که تصور م  یرهایمتغ  ،یاجتماع  ـ  یاقتصاد  گاهیپا
 ت یهو. درون  گذارندیم  یو معنادار   مثبت  تأثیر  هیجوانان شهر اشنو  یاجتماع  تی هو  یعنی

  ی نید  تی هو  و  یمل  تیهو  ،یقوم  تیهو   ،یتیجنس   تیهو  مانند  یمختلف  ابعاد  ز،ین  یاجتماع
  ک ی  صورتبه  یاجتماع  تی هو  گر،ید  انیب  به.  اندشده  گرفته  نظر  در  هارمؤلفهیز  عنوان  به

 نی. بر ا شودیم  لیتشک   بعُد  چهار  نیا  تعامل  و  بیترک  از  که  استشده  دهید  یچندبعد  مفهوم
هایی به صورت  توان فرضیهطبق مباحث مطرح شده در چارچوب نظری پژوهش می  اساس

 زیر مطرح کرد؛
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ( مدل نظری پژوهش ۱شکل )
 
 

د  یمل  ،یقوم  ،یتی)جنس  یاجتماع  تیهو  بر  یفرهنگ   هی(سرما۱   شهر   جوانان(  ینیو 
 . دارد یو معنادار مثبت تأثیر هیاشنو
  شهر   جوانان (  ینیو د  ی مل  ،یقوم  ،یتی)جنس  یاجتماع  تیهو  بر   یهاآن (مصرف رس۲
 . دارد یمثبت و معنادار تأثیر هیاشنو
  ه ی اشنو  شهر   جوانان(  ینیو د  ی مل  ،یقوم  ،یتی)جنس  یاجتماع  تیهو  بر (جلب توجه  ۳
 . دارد یو معنادار مثبت تأثیر
  جوانان(  ینیو د  یمل  ،ی قوم  ،یتی )جنس  یاجتماع  تیهو  بر  یاجتماع-یاقتصاد  گاهی(پا۴
 دارد.  یو معنادار مثبت  تأثیر هیاشنو شهر

 تعریف مفاهیم و عملیاتی شدن 
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ی، جلب توجه و هاآندر پژوهش حاضر متغیرهای مستقل سرمایه فرهنگی، مصرف رس
اقتصادی بعد هویت اجتماعی می-پایگاه  در چهار  اجتماعی  وابسته هویت  متغیر  و  باشند 

 پردازیم:می هاآن جنسیتی، قومی، ملی و دینی است که به تعریف نظری و عملیاتی 
  توسط   بارنخستین  که  است   مفهومی  فرهنگی  سرمایه  تعریف نظری سرمایه فرهنگی:

  افراد   که   دارد   اشاره  غیرمادی  و  نمادین  منابع  از  ایمجموعه  به  و  شد  مطرح  بوردیو  پیر
  خود   اجتماعی  موقعیت  توانندمی   هاآن   طریق  از  و  کنندمی  کسب  شدن   اجتماعی  فرایند  در
 دانش،)  یافتهتجسم:  است  عمده  شکل  سه  شامل  سرمایه  این.  نمایند  تقویت  و  بازتولید  را

 هنری،  آثار  ها،کتاب  مانند  فرهنگی   کالاهای)  شدهعینی  ،(رفتاری  و  ذهنی  عادات  و  هامهارت
 در  فرهنگی  سرمایه(.  تحصیلی  هایگواهینامه  و  مدارک)  شدهنهادینه  و(  علمی  ابزارهای

  و  است اجتماعی ساختار در فرد جایگاه کننده تعیین اجتماعی، و اقتصادی سرمایه با  تعامل
 (.۲۴۲: ۱۳۹۸)بوردیو، کند می ایفا هانابرابری بازتولید در مهمی نقش

عینی )میزان مطالعه،    تعریف عملیاتی سرمایه فرهنگی: جهت سنجش این متغیر از بعد
گذاری  ذهنی)سلیقه فرهنگی، ارزش  و   ها و فعالیتهای فرهنگی جمعی(هنر و ادبیات، رسانه

فرهنگی( انتخاب  و  فرهنگی  هویت   استاندارد  مقیاس  از  ترکیبی  از  استفاده  با  فرهنگی، 
 کاملا  »  از)  ایدرجهپنج  لیکرت  گویه در مقیاس  ۱۰که دارای    (۲۰۰۱)  بنت   و  سالیوان
 است، استفاده گردید. طراحی شده («موافقم کاملا  » تا «مخالفم
 و   هاتیفعال  از  یامجموعه   به  یهاآن رس  مصرف  :یهاآنمصرف رس  ینظر  فیتعر
  انجام(  نینو  و  یسنت)  مختلف  یهارسانه  از  استفاده  قالب  در  افراد  که  دارد  اشاره  ییرفتارها

  و یراد  به   دادنگوش  لم،یف  و  ونیزیتلو  یتماشا  مجلات،  و  روزنامه  مطالعه  از   اعم   دهند؛یم
.  هاتیساوب  و  یاجتماع  یهاشبکه  مانند  تالیجید  یهارسانه  از  استفاده  نیهمچن   و  ،یقی موس  و
 وهیش و محتوا، نوع، بلکه هاست،رسانه  از  استفاده دفعات و  زانیم شامل تنها نه مفهوم نیا

 (. ۵۹: ۱۴۰۱و همکاران،  یلیاسمع) ردیگیم بر  در زین را هاآن  از یبرداربهره
گویه در مورد میزان   ۶ی: جهت سنجش این متغیر،  هاآنتعریف عملیاتی مصرف رس

استفاده از تلویزیون، رادیوهای داخلی، رادیوهای خارجی، اینترنت، ماهواره، روزنامه و  
 مجلات در طول هفته به ساعت مدنظر قرار گرفت.

توجه: جلب  نظری    اطلاق   اجتماعی  و  شناختیروان   فرآیندی  به  توجه  جلب  تعریف 
 خاص  هایشیوه  یا  رفتارها  ها،نشانه  کارگیریبه  با  کندمی  تلاش  فرد   آن   در  که  شودمی

 این.  کند  معطوف  خویش  سمت  به   را  آنان  نگاه  و  ساخته   خود  متوجه  را  دیگران  ارتباطی،
  به   فردی، بین  بعد  هم   و   ـ  اجتماعی  تأیید  و  شدن دیده به  میل  یعنی  ـ دارد  فردی   بعد  هم  مفهوم
 عوامل  طریق   از  تواندمی  توجه  جلب.  یابدمی  تحقق  اجتماعی  تعاملات  بستر  در  که  معنا  این

 مانند )  رفتاری  هایراه   از  یا (  فرهنگی  هاینشانه   یا  بدن،  زبان  پوشش،  سبک  مانند)  نمادین
  علوم   در.  گیرد  صورت(  هامهارت  نمایش  یا  هارسانه  از  استفاده  گفتگوها،  در  فعال  مشارکت
)بوردیو،    نمادین  سرمایه  و  (۱۹۵۹)گافمن،    خود  ارائه   چون  مفاهیمی  با  اغلب   پدیده  این  اجتماعی،

 بازتولید   و  اجتماعی  هویت  گیری شکل   در  مهم  عناصر  از  یکی  عنوان  به  و   دارد  پیوند  (۱۹۸۶
 . شودمی بررسی فردی منزلت

در توجه:  جلب  عملیاتی    به   عملیاتی  صورتبه   « توجه  جلب »  پژوهش،  این   تعریف 
 سازیبرجسته   شدن،دیده  هدف  با  که  است  فردی  هایانتخاب  و  هاکنش  رفتارها،  میزان  معنای
 برای .  گیردمی   انجام  مجازی  فضای   یا  فردیبین  تعاملات  در  اجتماعی  تأیید  کسب  و  خود

 نمایش»  و   «خود   ارائه»  با  مرتبط  استاندارد  هایمقیاس  از  ترکیبی  از  متغیر،  این  سنجش
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و پوششی  ابعاد  که  شودمی  استفاده  «اجتماعی آرایشی    استفاده   نظیر)   وضعیت ظاهری، 
 متمایز،  گفتار  یا  پوشش  سبک  انتخاب  خود،  معرفی   برای  اجتماعی   هایرسانه   از  مکرر

  در   دیگران  قضاوت  و  نگاه  اهمیت  دیگران،  تأیید  به  نیاز  احساس  ها،جمع  در  فعال  مشارکت
  با   متغیر  این   هایشاخص.  گرددمی   شامل  را (  شدندیده  از  رضایت  میزان  و  فرد،  مورد
 و(  ۱۹۷۲)  1پایس   مقیاس  اساس  بر  شده  طراحی  ایپرسشنامه  هایگویه  از  گیریبهره
 . شد خواهد سنجیده  مطالعه مورد جامعه فرهنگی بستر با متناسب شدهتعدیل
 ساختار  در  هاخانواده  ای  افراد  ینسب گاهیجا  به  :یاجتماع-یاقتصاد  گاهی پا  ینظر فیتعر
 و  یشغل  تیوضع  لات،یتحص  سطح  همچون  ییهاشاخص  اساس  بر  که  دارد   اشاره  یاجتماع

 ی هافرصت   و  یماد  منابع  به  افراد   یدسترس  بر  تنهانه  گاهیپا  ن یا.  شودیم  نییتع  درآمد   زانیم
 ریتأث  زین  هاآن   یرفتار  یالگوها  و  هاارزش   ها،نگرش  بر  بلکه  است،  اثرگذار  یاجتماع

 (. ۸۰:  ۲۰۲۱ ،2ی رگیس) گذاردیم
  با   خانوار  یا  فرد  اجتماعی-اقتصادی  اجتماعی: پایگاه-تعریف عملیاتی پایگاه اقتصادی 

 درآمد   میزان  و  وضعیت اشتغال  تحصیلات،  سطح  شامل  سنجش  قابل  هایشاخص  از  استفاده
  امتیازدهی  ایرتبه یا عددی صورت به شاخص هر منظور، این برای. شد مشخص ماهانه
- اقتصادی  پایگاه  از  کلی  نمره  یک  ترکیبی،  شاخص  محاسبه  یا  گیریمیانگین  طریق  از  و  شده

 .  آمد دستبه دهندهپاسخ  هر برای اجتماعی
کند  تعریفی است که فرد از خود در رابطه با دیگران می  تعریف نظری هویت اجتماعی:

هویت افراد    .گیردهای گوناگون اجتماعی شکل میها و گروهو بر اساس عضویت در رده
تثبیت هویت است  وابسته به برداشت دیگران است و شناسایی دیگران لازمه )جنکینز،  ی 

۱۳۹۸ :۴۵) . 
اجتماعی: در   بررسی   مورد  یوابسته  متغیر  حاضر؛  پژوهش  تعریف عملیاتی هویت 

.  استشده  استفاده  آن   سازیعینی   برای   کلی  شاخص  چهار  از  که  باشدمی  اجتماعی  هویت
 . باشدمی ملی و دینی، جنسیتی، قومی هویت  شامل مذکور هایشاخص
 دینی  به  نسبت  ارتباطش  و  تعلق  از   فرد  عقیدتی  شناخت  میزان  دیني: منظور  هویت  -الف
  بالاخره و کندمی تجربه ارتباطش و تعلق این از  فرد که مثبتی احساسی پیامدهای و خاص
 گفته  است  قائل   خاص  دین  این  جمعی  و  فردی  مناسک  عملی  انجام  به  فرد  که  ارزشی  میزان
 تحقیق  این   در   اجتماعی  هویت  ابعاد  از  یکی  دینی  هویت.  (۳۲:  ۱۴۰۲  قادی،)عباسی  شودمی
 شد.   استفاده  ایگزینه  ۵  یا  طیفی  صورت  به  گویه  ۱۰  از  آن  کردن  عملیاتی  برای  که  باشدمی

  یک جنس   به  مربوط  انتظارات  و  هاارزش  تصورات، معانی،  جنسیتی: یعنی  هویت  -ب
 ساختار  و  شودمی  منتقل  انسان   به  مختلف  های عرصه  در  اجتماعی  تعامل  طریق  از   که

 هویت   ابعاد  از  یکی  جنسیتی  هویت(.  ۱۲۸:  ۱۳۹۵  دانش،)سازد  می  را   او  شخصیتی  و  روانی
  یا  طیفی صورت به گویه ۹  از آن کردن عملیاتی برای که  باشدمی تحقیق این در اجتماعی

 . استشده استفاده ایگزینه ۵
 یتعلق  احساس  و  نمادها  ها،ارزش   باورها،  از   یامجموعه  یمل  تی: هویمل  تیهو  -ج
  بر   تیهو  نیا.  دهدیم  وندیپ  هم   به  ملت  کی  ی اعضا  عنوان  به   را  جامعه  کی  افراد   که  است
  شکل  یجمع  یهاتجربه  و  یاسیس  ینهادها  فرهنگ،  ،یرسم   زبان  مشترک،  خیتار  هیپا
و    یی)ملا  کنند  فیتعر  ملت-دولت   با  نسبت  در  را  خود  تا  کندیم  کمک  افراد  به  و  ردیگیم

 
1. Pines 
2. Sirgy, M. J. 
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 ی برا  که  باشدیم  قی تحق  نیا  در  یاجتماع  ت یهو  ابعاد  از  یکی  یمل  تیهو (.  ۴۸:  ۱۴۰۰  ،یمراد
 .استشده استفاده یانهیگز ۵ ای یفیط صورت به هیگو ۱۰ از  آن کردن یاتیعمل
 ی قوم  اجتماع  کی  به  گروه  ای  فرد  تعلق  احساس  انگری ب  یقوم  تی: هویقوم  تیهو  -د

 مذهب،  رسوم،   و  آداب   ها،سنت  مادری،  زبان  همچون   عناصری  اساس   بر   که  است  مشخص
  را   خود  دهدمی   امکان  افراد  به  هویت  این.  گیردمی  شکل  نیاکان  سرزمین  و  تاریخی  خاطره

 ها،گروه  دیگر  با  تعامل  در  و  بازشناسند  متمایز  فرهنگی  گروه  یک  از  عضوی  عنوان  به
 قومی هویت(. ۸۸: ۱۳۹۹زاهدی،  زادگان و)شریفکنند  تعریف را  «دیگری» و «خود» مرزهای

 گویه  ۸  از  آن کردن عملیاتی برای که باشدمی تحقیق این در اجتماعی هویت ابعاد از یکی
 است.شده استفاده  ایگزینه ۵ یا طیفی صورت به

 روش تحقیق 
. جمعیت تحقیق در این پژوهش را کلیه جوانان استشدهاین پژوهش با روش پیمایش اجرا  

دهند که براساس آخرین سرشماری انجام شده ی شهر اشنویه تشکیل میساله  ۲۹تا    ۱۵
به تعداد  ۱۴۰۰)سال   از فرمول کوکران مینفر    ۱۶۳۲۵(  استفاده  با  باشند. حجم نمونه 

 دست آمد.  نفر به ۳۷۵محاسبه شد و تعداد آن  
ر مرحله نخست، شهر اشنویه بر  دای بود.  گیری چند مرحلهگیری، نمونهروش نمونه

. این محلات به استشدههای اصلی تفکیک بندی جغرافیایی به محلات یا بخشاساس تقسیم
های اولیه در نظر گرفته شده و هدف از این مرحله، پوشش تمام نواحی شهر عنوان خوشه

های تعیین شده، تعدادی در مرحله دوم، از میان خوشهبود.    و ایجاد تنوع مکانی در نمونه
که   نمودد. این انتخاب تضمین  شدنای انتخاب  محله به صورت تصادفی یا تصادفی طبقه

های مکانی و اجتماعی در نظر و تفاوت  استای واقعی از جامعه آماری  نمونه نهایی نماینده
ها، در مرحله سوم، افراد حاضر در هر خوشه بر اساس  گرفته شد. پس از انتخاب خوشه

ند. دش  بندیشناختی مانند جنسیت، گروه سنی و سطح تحصیلات طبقههای جمعیتویژگی
انتخاب شده از لحاظ ترکیب جمعیتتا ن   کردبندی کمک  این طبقه با جامعه  مونه  شناختی 

در مرحله چهارم، از هر طبقه در هر خوشه، افراد به  ند.  خوانی داشته باشآماری اصلی هم 
د تا به حجم نمونه تعیین شده برسند. به دنصورت تصادفی ساده یا سیستماتیک انتخاب ش

ها و روابط بین متغیرهای  تر تفاوتاین ترتیب، ضمن حفظ نمایندگی، امکان تحلیل دقیق
ها از طریق پرسشنامه یا ابزارهای دیگر د. نهایتا ، در مرحله پنجم، دادهگردیپژوهش فراهم  

 شدند. آوری شده و برای تحلیل آماده جمع
داده گردآوری  بودهابزار  پرسشنامه  سوالاتی ها،  حاوی  شده  تنظیم  پرسشنامه  است. 

هایی درباره هر یک از متغیرهای های عمومی پاسخگویان و سوالات و گویهدرباره ویژگی
ای و به صورت پاسخ بسته و باز طراحی شد. بعد  تحقیق به شکل طیف پنج و شش درجه

از طراحی پرسشنامه و قبل از اجرای نهایی آن ابتدا پرسشنامه توسط چند متخصص در 
این زمینه، مورد ارزیابی جدی قرار گرفته و پس از انجام پیش آزمون و همچنین انجام  

ای کرونباخ متغیرها که پایلوت و محاسبه آلفای کرونباخ، نسخه نهایی تهیه شد. مقدار آلف
( آن  ابعاد  و  اجتماعی  قومی )۷۹/۰شامل هویت  ملی )۰/ ۸۱(، هویت  (،  ۰/ ۸۰(، هویت 

( جنسیتی  )۷۷/۰هویت  دینی  هویت   ،)۸۲/۰( فرهنگی  سرمایه  مصرف  ۸۰/۰(،   ،)
باشد، ( می۸۰/۰اجتماعی )  –( و پایگاه اقتصادی  ۸۲/۰(، جلب توجه )۰/ ۸۱های )رسآن

پایایی خوبی برخوردار است.   از  داد که سوالات پرسشنامه   یعتوزمشخص شد و نشان 
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با شاخصداده   یسازو مدل   هادهدا  یلتحل  یشد و برا  یبررس  یو چولگ   یدگیکش  یهاها 
 د. بهره گرفته ش یموسافزار ااز نرم  یساختار

 
 های پژوهش یافته

 کننده در پژوهشهای جامعه مشارکتویژگی. ۱
از جدول  برای توضیح و توصیف ویژگی استفاده    ۲و    ۱های جامعه مورد پژوهش 

  .استشدهها نمایش داده که نتایج در قالب آن  استشده
 
 

، سن، تحصیلات، وضعیت اشتغال و  توزیع درصد فراوانی واحدهای مورد پژوهش به تفکیک جنس. ۱جدول 
 میزان درآمد ماهیانه 

 درصد فراوانی فراوانی  زیربخش مشخصه 

 56 210 مرد  جنسیت
 44 165 زن 

 19-15 سن 

20-24 

25-29 

125 

110 

140 

3/33  

3/29  

3/37  

 زیر دیپلم  میزان تحصیلات 
 دیپلم 

 فوق دیپلم 
 لیسانس

 فوق لیسانس و بالاتر 

16 

220 

51 

75 

10 

30/4 
7/58 

7/13 

20 

7/2 

 شاغل رسمی وضعت اشتغال 
 شاغل غیررسمی 

 بیکار 
 محصل یا دانشجو 

 دارخانه

70 

82 

76 

112 

35 

7/18 

9/21 

3/20 

9/29 

3/9 

 میلیون 1کمتر از  میزان درآمد ماهیانه

 میلیون  5تا  1

 میلیون  10تا تا  5

 میلون 10بیشتر از 

15 

42 

192 

126 

4 
2/11 

2/15 

6/33 

 
 

 100 375 کل

 
افراد نمونه    ۵۶مورد مطالعه شده،    ۳۷۵از مجموع    ۱مطابق جدول شماره   درصد 

آمده در مورد سن    دستبهاند. نتایج  درصد افراد نمونه آماری زن بوده  ۴۴آماری مرد و  
درصد    ۳/۲۹سال،    ۱۵-۱۹ی سنی  درصد در رده  ۳۳/ ۳دهد که  افراد نمونه آماری نشان می

سال قرار دارند. سطح    ۲۵-۲۹ی سنی  درصد در رده  ۳/۳۷و    ۲۰-۲۴ی سنی  در رده
گیری تحصیلات جوانان مورد مطالعه در این تحقیق، در قالب یک سوال باز مورد اندازه

درصد در سطح متوسطه )دیپلم(، قرار   ۶/۵۸نفر؛    ۲۲۰قرار گرفته است. بیشترین تعداد  
نمونه جوانان  اکثر  بودن  تحصیل  حال  در  خاطر  به  امر  این  که  می  داشتند  باشد. آماری 

درصد را شاغلین    ۷/۱۸همچنین در خصوص وضعیت شغلی واحدهای مورد پژوهش،  
درصد محصل یا    ۹/۲۹درصد بیکار،    ۳/۲۰درصد را شاغلین غیررسمی،    ۹/۲۱رسمی،  
اند. در خصوص درآمد ماهیانه واحدهای مورد پژوهش، دار بودهدرصد خانه  ۳/۹دانشجو و  

درصد دارای درآمد یک میلیون  ۲/۱۱درصد دارای درآمد کمتر از یک میلیون تومان،  ۴



 فرهنگی و ابعاد هویت اجتماعی جوانان شهر اشنویه _ یابی روابط میان عوامل اجتماعی دلم

 

96 
 

درصد    ۶/۳۳میلیون تومان و    ۱۰تا    ۵درصد دارای درآمد    ۵۱/ ۲میلیون تومان،    ۵تا  
 اند.میلیون تومان بوده ۱۰دارای درآمد بیشتر از 

 
 توزیع درصد فراوانی و میانگین واحدهای مورد پژوهش به تفکیک متغیرهای تحقیق. ۲جدول 
 میانگین  درصد فراوانی فراوانی  طبقات متغیر نام متغیر

 پایین  هویت اجتماعی
 متوسط
 بالا 

84 

113 

178 

4/22 

1/30 

5/47 

 
 متوسط به بالا

 پایین  هویت جنسیتی
 متوسط
 بالا 

68 

134 

173 

1/18 

7/35 

2/46 

 
 متوسط به بالا

 پایین  هویت قومی 
 متوسط
 بالا 

90 

122 

163 

24 

5/32  

5/43  

 
 متوسط به بالا

 پایین  هویت ملی 
 متوسط
 بالا 

77 

140 

158 

5/20 

3/37 

2/42 

 
 متوسط به بالا

 

 پایین  هویت دینی 
 متوسط
 بالا 

69 

159 

147 

4/18 

4/42 

2/39 

 
 متوسط به بالا

 پایین  سرمایه فرهنگی
 متوسط
 بالا 

159 

113 

103 

4/42 

1/30 

5/27 

 
 متوسط به پایین

 پایین  هایمصرف رسآن
 متوسط
 بالا 

180 

105 

90 

48 

28 

24 

 
 متوسط به پایین

 پایین  جلب توجه
 متوسط
 بالا 

192 

140 

43 

2/51 

3/37 

5/11 

 
 متوسط به پایین

  -پایگاه اقتصادی 
 اجتماعی 

 پایین 
 متوسط
 بالا 

111 

226 

38 

6/29 

3/60 

1/10 

 
 متوسط به پایین

 
ابعاد آن، میانگین نظرات  ۲مطابق جدول ) (. در خصوص متغیر هویت اجتماعی و 

سرمایه  متغیرهای  میانگین  است.  بالا  به  متوسط  متغیرها  این  پژوهش  مورد  واحدهای 
های، جلب توجه، متوسط به پایین است. در مورد متغیر پایگاه  فرهنگی، مصرف رسآن

اجتماعی که از ترکیب متغیرهای میزان تحصیلات، وضعیت اشتغال و میزان -اقتصادی
پایین،    ۶/۲۹آمده است،    دستبهدرآمد ماهیانه   درصد در سطح    ۶۰/ ۳درصد در سطح 

 یآمارجامعه بودن در ادامه به بررسی نرمالدرصد در سطح بالا بودند.    ۱/۱۰متوسط و  
 پردازیم: می آزمون چولگی و کشیدگی از استفاده با

 
 ها داده بودن نرمال بررسي چولگی و کشیدگی برای . آزمون۳جدول 

 
 متغیر 

 (Skewnessچولگی ) ( Kurtosisکشیدگی)

خطای   مقدار 
 استاندارد 

خطای   مقدار 
 استاندارد 

 0/ 134 0/ 277 0/ 268 1/ 520 اجتماعی هویت

 0/ 134 0/ 038 0/ 268 - 0/ 292 جنسیتی هویت

 0/ 134 0/ 090 0/ 268 - 0/ 442 قومی  هویت
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 0/ 134 0/ 110 0/ 268 0/ 341 ملی  هویت

 0/ 134 0/ 114 0/ 268 0/ 412 دینی  هویت

 0/ 134 0/ 101 0/ 268 0/ 561 فرهنگی سرمایه

 0/ 134 0/ 088 0/ 268 - 0/ 301 یهاآنرس مصرف 

 0/ 134 0/ 151 0/ 268 0/ 381 توجه جلب

 0/ 134 0/ 181 0/ 268 0/ 441 اجتماعی - اقتصادی پایگاه

 
( -۲،  ۲بازه )تمامی متغیرها  در  نشان داد که برای   آزمون چولگی و کشیدگی نتایج

 نرمال بوده و توزیع آن متقارن است.  هامتغیرتمامی توان گفت قرار دارد. بنابراین می
 

 هاآزمون فرضیه. ۲
ها و پیش از آزمون الگو، از آنجایی که مبنای تجزیه و تحلیل  پس از بررسی مفروضه

  ۴های علی همبستگی است ماتریس ضرایب همبستگی بین متغیرها در جدول شماره  مدل
شود. برای بررسی همبستگی بین متغیرهای پژوهش از تحلیل همبستگی پیرسون ارائه می

 شود. بهره برده می
 . بررسی میزان همبستگی بین متغیرهای پژوهش ۴جدول 

سرمایه   هویت اجتماعی متغیرها 
 فرهنگی

مصرف  
 هایرسآن 

پایگاه   جلب توجه
اقتصادی  
 اجتماعی 

     1 هویت اجتماعی

    1 724/0** سرمایه فرهنگی

مصرف  
 هایرسآن 

**963/0 **938/0 1   

  1 672/0** 752/0** 812/0** جلب توجه

پایگاه اقتصادی  
 اجتماعی 

**829/0 **691/0 **709/0 **659/0 1 

**P< 01, *P< 0/05                                                          

شده در خصوص  مطرح  هاییه فرض  یکه تمام  دهدینشان م  ۴شده در جدول  ارائه   یجنتا
 یتمام  یانم  یگر،مطابقت دارد. به عبارت د  شدهبینییشپ  یرهایبا مس  یرها،متغ  یانروابط م

مثبت و معنادار مشاهده    یدرصد، ارتباط  ۹۵و    ۹۹  یپژوهش، در سطح معنادار  یرهایمتغ 
تحلاستشده روشن انجام  تگیهمبس  هاییل.  درک  متغ  یترشده،  دو  روابط   یانم  یریاز 
 یانبه ارتباط م  یهمبستگ   یزانم  یشترینفراهم کرده است. مطابق جدول، ب  یقتحق  یرهایمتغ 

اقتصادی    هویت اجتماعی تعلق دارد و در مقابل،    ۰/ ۸۲  یببا ضراجتماعی    –و پایگاه 

 یباست که ضر هایهویت اجتماعی و مصرف رسآنمربوط به   یهمبستگ  یزانم ینکمتر 
 .باشدیم ۶۳/۰آن 

 مدل معادلات ساختاری . ۱-۲
مدل  در ساختار  یابیبخش  بررس  ی،معادلات  منظور  عامل  ی به  ساختار    ی اعتبار 

شده مشاهده  یرهایمربوط به متغ  یبضرا  یآزمون قدرت و معنادار  ینشده و همچناستخراج
 ین ا  یجبهره گرفته شد. نتا  یتأیید  یعامل  یل، از تحلهویت اجتماعینهفته    یرمتغ   ییندر تب
شا  یبضرا  ینترمهم  یل،تحل متغ  هایخصو  با  آن   یرمرتبط  ابعاد  و  اجتماعی  را    هویت 

  ی پژوهش، سنجش اعتبار عامل  ین . در اشودیمشاهده م  یرمشخص ساخت که در جدول ز
  یان . شااستشدهانجام    AMOSافزار  نرم  یقاز طر  یتأیید  یعامل  یلابزار پژوهش با تحل

برازش در سطح    یهالازم است اولا  شاخص  یری،گاندازه   ی هامدل  تأیید  یذکر است که برا
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و از نظر   ۴/۰مقدار بالاتر از    ی استاندارد دارا یعامل  یبارها  یا  و ثان  یرندقرار گ  یمطلوب
سا  یآمار باشند.  اندازه   یهاشاخص  یر معنادار  مدل  برازش  به  جدول    یری،گمربوط  در 

 به صورت خلاصه آمده است. ۵شماره 
 گیری های اندازه های برازش برای هر یک از مدل. شاخص۵جدول 

سرمایه   هویت اجتماعی حد مطلوب  شاخص 
 فرهنگی

مصرف  
 هایرسآن 

پایگاه   جلب توجه
اقتصادی  
 اجتماعی 

X2/df 3 10/1 59/1 80/1 84/1 42/1 و کمتر 
RMR  0/ 041 0/ 047 0/ 063 0/ 055 0/ 028 نزدیک به صفر 
GFI 9 /0 0/ 927 0/ 984 0/ 921 0/ 939 0/ 910 و بالاتر 

AGFI 9 /0 0/ 928 0/ 909 0/ 922 0/ 924 0/ 933 و بالاتر 
NFI 9 /0 0/ 922 0/ 927 0/ 907 0/ 913 0/ 929 و بالاتر 
RFI 9 /0 0/ 927 0/ 930 0/ 925 0/ 931 0/ 953 و بالاتر 
IFI 9 /0 0/ 912 0/ 925 0/ 905 0/ 900 0/ 913 و بالاتر 
TLI 9 /0 0/ 918 0/ 933 0/ 905 0/ 938 0/ 938 و بالاتر 
CFI 9 /0 0/ 932 0/ 971 0/ 910 0/ 939 0/ 910 و بالاتر 

PRATIO 5 /0 0/ 705 0/ 664 0/ 614 0/ 647 0/ 525 و بالاتر 
PNFI 5 /0 0/ 681 0/ 527 0/ 661 0/ 528 0/ 759 و بالاتر 
PCFI 5 /0 0/ 681 0/ 582 0/ 541 0/ 570 0/ 655 و بالاتر 

RMSEA  تر از  کوچک

08/0 
076 /0 060 /0 062 /0 058 /0 073 /0 

 
تحل  یجنتا از  مدل   یتأیید  یعامل  یلحاصل  که  داد  به   یریگاندازه  یهانشان  مربوط 
دو -یمقدار شاخص نسبت کا یرا برخوردار هستند. ز یاز برازش مناسب یق،تحق یرهایمتغ 

مربعات    یانگینم  یشه ر  یزانم  ینآمده، همچن  دستبه   ۳کمتر از   (X2/df) یبه درجه آزاد
از   (RMSEA) برآورد  یخطا ااستبوده  ۰۸/۰کمتر  بر  علاوه  شاخص    یرمقاد  ین، . 
 ینهستند. همچن  ۹/۰هر دو بالاتر از    یقیو شاخص برازش تطب  شدهیلبرازش تعد  یکویین

 یدهنده معناداردرصد معنادار بوده که نشان   ۵ها در سطح کمتر از  در مدل   یعامل  یبارها
  ی مدل پژوهش، برا  یابیمرحله ارز  در.  است  یریگاندازه  ی هاکاررفته در مدلبه  هاییهگو

روا  یاییپا  یبررس شاخص  ییو  شده استخراج  یانسوار  یانگینم  یبی،ترک  یاییپا  یهااز 
(AVE  )به همراه    یتأیید  ی عامل  یلآمده از تحل دستبه   یجکرونباخ استفاده شد. نتا  یو آلفا

-شدهر گزارش  یدر جدول ز  یری،گاندازه   یهامدل  یهاسازه  یاییو پا  ییروا  یهاشاخص
 .است
 

 های روایی و پایایی سازه. بارهای عاملی و شاخص۶جدول 
ابعاد و  

 ها مؤلفهزیر
بارهای 
 عاملی 

آلفای   سطح معناداری 
 کرونباخ

CR AVE 

 0/ 581 0/ 893 0/ 852   هویت اجتماعی
    P<0.01 74/0 ملی  هویت

    P<0.01 53/0 هویت دینی 

    P<0.01 58/0 هویت جنسیتی

    P<0.01 59/0 هویت قومی 

 0/ 671 0/ 882 0/ 843   سرمایه فرهنگی
    P<0.01 65/0 بعد ذهنی

    P<0.01 68/0 بعد عینی

مصرف  
 هایرسآن 

  816 /0 868 /0 621 /0 

    P<0.01 56/0 مصرف بالا
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    P<0.01 52/0 مصرف متوسط 

    P<0.01 63/0 مصرف پایین 

 0/ 562 0/ 834 0/ 809   جلب توجه
    P<0.01 79/0 وضعیت پوششی 

    P<0.01 57/0 وضعیت آرایشی 

    P<0.01 00/1 وضعیت ظاهری 

پایگاه اقتصادی  
 اجتماعی 

  833 /0 864 /0 633 /0 

    P<0.01 58/0 پایگاه بالا 
    P<0.01 46/0 پایگاه متوسط
    P<0.01 65/0 پایگاه پایین 

 
مدل،   یهاسنجش سازه  یشده براانتخاب  یهامؤلفه  یجدول فوق، تمام  یجبر اساس نتا

آمده بالاتر  دستاستاندارد به   یبضرا  یکه تمام  ی اند. به طوراز دقت لازم برخوردار بوده 
 یانگینمقدار م  یناند. همچنمعنادار گزارش شده   ۰۱/۰بوده و در سطح کمتر از    ۴/۰از  
مرکب بالاتر    یاییو شاخص پا  ۰/ ۴از    یشها بدر همه سازه  (AVE) شدهاستخراج  یانسوار
هر سه سازه مورد مطالعه، بالاتر   یکرونباخ برا  یآلفا  یرمقاد  یگر،د  یاست. از سو  ۶/۰از  
مدل از نظر   یهااز سازه  یکگفت که هر    توانیم  یجهآمده است. در نت  دستبه   ۷/۰از  
پژوهش قرار   یرهایسنجش متغ  یبرا  یدر سطح مطلوب  یبی،ترک  یاییهمگرا و پا  ییروا
 د. دارن
 برازش مدل ساختاری . ۲-۲
 

 . مدل برازش شده فرضیه اصلی تحقیق در حالت ضرایب استاندارد شده۱شکل 
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با استفاده    یینها  یلتحل  یری،گاندازه  یهامدل  تأییدپس از    ی،بخش برازش مدل ساختار  در
  یان همزمان روابط م  یامکان بررس  ی،مدل ساختار  یناانجام شد.  AMOSافزار  از نرم 
 هایکنندهتعییناثر    یلبخش، تحل  ین از ا  ی . هدف اصلکندیپژوهش را فراهم م   یرهایمتغ 

اثرات    یتاست.پس از تثب  اشنویه  شهر  جوانان  اجتماعی  هویت  ابعاد  بر  فرهنگی  –  اجتماعی

مدل    یاعتبار کل  یابیبه ارز  یدر گام بعد  ی،تأیید  ی عامل  یل تحل  یقها از طرمؤلفه   یعامل
استاندارد، در شکل شماره   یبپژوهش به همراه ضرا  یمدل ساختار  یکل  یپرداخته شد. نما

 ش درآمده است.یبه نما ۱
آزمون افزار نشانخروجی نرم یافته برای  دهنده مناسب بودن مدل ساختاری برازش 
  X2/dfدهد که مقدار  باشد. نتایج برازش مدل ساختاری پژوهش نشان میفرضیه اصلی می

ها و میزان مطلوبیت  بوده و مقدار مناسب و پایینی است. سایر شاخص  ۳( کمتر از  41/1)
 اند.  گزارش شده ۷در جدول شماره  هاآن 

 گیری های اندازه های برازش برای هر یک از مدلشاخص .۷جدول 
مقدار گزارش   حد مطلوب  شاخص 

 شده 

X2/df 3 41/1 و کمتر 

RMR   نزدیک به
 صفر 

038 /0 

GFI 9 /0 0/ 918 و بالاتر 

AGFI 9 /0 0/ 914 و بالاتر 

NFI 9 /0 0/ 930 و بالاتر 

RFI 9 /0 0/ 900 و بالاتر 

IFI 9 /0 0/ 957 و بالاتر 

TLI 9 /0 0/ 957 و بالاتر 

CFI 9 /0 0/ 918 و بالاتر 

PRATIO 5 /0 0/ 564 و بالاتر 

PNFI 5 /0 و بالاتر  631 /0 

PCFI 5 /0 و بالاتر  807 /0 

RMSE  تر از  کوچک
08/0 

049 /0 

 
 شهر  جوانان  تیهو  بر  یفرهنگ   یاجتماع   یکنندهانییتع)   ی اصل  هیفرض  یبررس.    -۳-۲
 ( دارند یمعنادار و مثبت ریتأث هیاشنو

شده، فرضیه اصلی مورد بررسی قرار گرفت و نتایج   تأییدباتوجه به مدل ساختاری  
 .استشده حاصل در جدول زیر ارائه 

 . نتایج بررسی فرضیه اصلی تحقیق۸جدول 
ضریب   سازه به  سازه از  

 استاندارد شده 
 نسبت بحرانی

(cr) 
سطح  
 معناداری

واریانس تبیین 
 شده 

سرمایه  
 فرهنگی

 
 

هویت  
 اجتماعی 

58/0 310 /10 001 /0 291 /0 

مصرف  
 هایرسآن 

35/0 971 /6 001 /0 188 /0 

 0/ 240 0/ 001 7/ 632 48/0 جلب توجه

پایگاه  
اقتصادی  
 اجتماعی 

61/0 291 /11 001 /0 319 /0 

 ۰۱/۰**: معناداری در سطح خطای                                    

درصد، متغیر ۵۸/۰  سرمایه فرهنگیباتوجه به نتایج حاصل شده در جدول فوق، متغیر  
درصد و متغیر پایگاه اقتصادی    ۴۸/۰درصد، متغیر جلب توجه    ۳۵/۰های  مصرف رسآن 
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متغیر    درصد   ۰/ ۶۱اجتماعی   واریانس  اجتماعیاز  می  هویت  تبیین  متغیررا   های کند. 
اجتماعی سرمایه فرهنگی، مصرف رسآن اقتصادی  پایگاه  هویت بر    های، جلب توجه و 

به    تأثیردرصد    ۹۹در سطح اطمینان    اجتماعی جوانان باتوجه  دارد.  مثبت و معناداری 
 اجتماعی   کنندهایتعییناینکه رابطه مثبت و معنادار است بنابراین فرضیه اصلی پژوهش )

 شود. می تأیید (دارند یمعنادار و مثبت ریتأث اشنویه  شهر جوانان هویت بر فرهنگی

 های فرعیبررسی فرضیه. ۴-۲
  اجتماعی )جنسیتی، قومی، ملی و دینی(   هویت  برسرمایه فرهنگی    فرضیه فرعی اول:

 دارد.  یو معنادار مثبت  تأثیراشنویه  شهر جوانان
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 . مدل برازش شده فرضیه فرعی اول در حالت ضرایب استاندارد شده۲شکل

 
 
 

 . نتایج بررسی فرضیه فرعی اول تحقیق ۹جدول 
ضریب   به سازه  از سازه 

 استاندارد شده 
 نسبت بحرانی

(cr) 
سطح  
 معناداری

واریانس تبیین 
 شده 

سرمایه  
 فرهنگی

هویت  
 اجتماعی 

72/0 139 /10 001 /0 362 /0 

 ۰۱/۰**: معناداری در سطح خطای                                                     

درصد از  ۳۶/۰،  سرمایه فرهنگیباتوجه به نتایج حاصل شده در جدول فوق، متغیر  
هویت  بر    سرمایه فرهنگیکند. متغیر  را تبیین می  هویت اجتماعی و ابعاد آنواریانس متغیر  

مثبت و معناداری دارد. باتوجه به   تأثیردرصد    ۹۹در سطح اطمینان    اجتماعی و ابعاد آن
 سرمایه  تأثیراینکه رابطه مثبت و معنادار است بنابراین فرضیه فرعی اول پژوهش مبنی بر  
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-می   تأیید  اشنویه  شهر  جوانان(  دینی  و  ملی  قومی،  جنسیتی،)  اجتماعی  هویت  بر  فرهنگی
 شود.
(  ین یو د ی مل ،یقوم ،یتی)جنس یاجتماع  تیبر هو یهاآنرس  مصرف دوم: یفرع هیفرض

 دارد.  یو معنادار مثبت  ریتأث هیاشنو شهر جوانان
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 

 . مدل برازش شده فرضیه فرعی دوم در حالت ضرایب استاندارد شده ۳شکل
 

 
 . نتایج بررسی فرضیه فرعی دوم تحقیق ۱۰جدول 

ضریب   به سازه  از سازه 
 استاندارد شده 

 نسبت بحرانی
(cr) 

سطح  
 معناداری

واریانس تبیین 
 شده 

مصرف  
 هایرسآن 

هویت  
 اجتماعی 

63/0 523 /9 001 /0 324 /0 

 ۰۱/۰**: معناداری در سطح خطای                                  

 
درصد از  ۰/ ۳۲،  یهاآنمصرف رسباتوجه به نتایج حاصل شده در جدول فوق، متغیر 

بر    یهاآنمصرف رسکند. متغیر  را تبیین می  هویت اجتماعی و ابعاد آنواریانس متغیر  
آن  ابعاد  و  اجتماعی  اطمینان    هویت  دارد.    تأثیردرصد    ۹۹در سطح  و معناداری  مثبت 

پژوهش مبنی بر   دومباتوجه به اینکه رابطه مثبت و معنادار است بنابراین فرضیه فرعی  
  شهر   جوانان(  دینی  و  ملی  قومی،  جنسیتی،)  اجتماعی  هویت  بر  یهاآنمصرف رس  تأثیر

 شود. می تأیید اشنویه
 

 
 
 
 
 



 ۱۴۰۴ پاییز/  سومشماره  / نوزدهمهای جامعه شناختی، سال پژوهش
Journal of Sociological Researches, 2025 (Autumn), Vol.19, No.3 

 

  جوانان (  ینیو د  یمل  ،یقوم  ،یتی)جنس  یاجتماع  تیتوجه بر هو  جلب  سوم:  یفرع   هیفرض
 . دارد یو معنادار مثبت ریتأث هیاشنو شهر
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 . مدل برازش شده فرضیه فرعی سوم در حالت ضرایب استاندارد شده ۴شکل
 
 

 . نتایج بررسی فرضیه فرعی سوم تحقیق ۱۱جدول 
ضریب   به سازه  از سازه 

 استاندارد شده 
 نسبت بحرانی

(cr) 
سطح  
 معناداری

واریانس تبیین 
 شده 

هویت   جلب توجه
 اجتماعی 

81/0 523 /13 001 /0 405 /0 

 ۰۱/۰**: معناداری در سطح خطای                                  

 
درصد از واریانس ۴۰/۰،  جلب توجهباتوجه به نتایج حاصل شده در جدول فوق، متغیر  

هویت اجتماعی و بر    جلب توجهکند. متغیر  را تبیین می  هویت اجتماعی و ابعاد آنمتغیر  
مثبت و معناداری دارد. باتوجه به اینکه رابطه   تأثیردرصد    ۹۹در سطح اطمینان    ابعاد آن

 بر  جلب توجه  تأثیرپژوهش مبنی بر    ومسمثبت و معنادار است بنابراین فرضیه فرعی  
 شود. می تأیید اشنویه شهر جوانان( دینی و ملی قومی، جنسیتی،) اجتماعی هویت
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  یمل  ،یقوم  ،یتی )جنس  یاجتماع  تیبر هو  یاجتماع  یاقتصاد  گاهی پا  چهارم:  یفرع  هیفرض
 . دارد یو معنادار مثبت ریتأث هیاشنو شهر جوانان( ینیو د
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 . مدل برازش شده فرضیه فرعی چهارم در حالت ضرایب استاندارد شده ۵شکل

 
 . نتایج بررسی فرضیه فرعی چهارم تحقیق ۱۲جدول 

ضریب   به سازه  از سازه 
 استاندارد شده 

 نسبت بحرانی
(cr) 

سطح  
 معناداری

واریانس تبیین 
 شده 

پایگاه  
اقتصادی  
 اجتماعی 

هویت  
 اجتماعی 

82/0 715 /13 001 /0 416 /0 

 ۰۱/۰**: معناداری در سطح خطای                                  

 
متغیر   فوق،  جدول  در  شده  حاصل  نتایج  به  اجتماعی باتوجه  اقتصادی  ،  پایگاه 

پایگاه  کند. متغیر  را تبیین می  هویت اجتماعی و ابعاد آندرصد از واریانس متغیر  ۴۱/۰
مثبت    تأثیردرصد    ۹۹در سطح اطمینان    هویت اجتماعی و ابعاد آن بر  اقتصادی اجتماعی  

فرعی   فرضیه  بنابراین  است  و معنادار  مثبت  رابطه  اینکه  به  باتوجه  دارد.  و معناداری 
  قومی،   جنسیتی،)  اجتماعی  هویت  بر  پایگاه اقتصادی اجتماعی  تأثیرپژوهش مبنی بر    مچهار
 شود.می تأیید اشنویه شهر جوانان( دینی و ملی

 گیری .نتیجه۵
با هدف    پژوهش  ت یهو  ابعاد  و  یفرهنگ –ی اجتماع  عوامل   انیم  روابط  یاب یمدل حاضر 

و برطبق   در ارتباط با فرضیه اصلی تحقیق.  استشده  انجام  هیاشنو  شهر  جوانان   یاجتماع
  جلب   ی،هاآن رس  مصرف  فرهنگی،   سرمایه  متغیرهای  کهتوان گفت  نتایج این فرضیه، می

 شهر  جوانان  اجتماعی  هویت  بر  معناداری  و  مثبت  تأثیر  اجتماعی،–اقتصادی  پایگاه  و  توجه

 تبیین  را  متغیر  این  واریانس  از  توجهی  قابل  بخش  اندتوانسته  مجموع  در  و  دارند  اشنویه
 و  هویت  بازتولید  در  فرهنگی  سرمایه  نقش  درباره  بوردیو  نظری  مبانی  با  یافته  این.  کنند

 به  تنهانه   فرهنگی  سرمایه  بوردیو،  دیدگاه  اساس   بر.  دارد   همخوانی  افراد  اجتماعی  موقعیت
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 فرآیند  در  بلکه  کند،می  عمل(  زندگی  سبک  الگوهای  و  هامهارت  دانش،)  نمادین  منابع   شکل
 .  دارد کنندهتعیین نقشی جمعی و فردی هویت تثبیت و شدناجتماعی
  در   اشنویه  جوانان  که  دهدمی   نشان(  ۵۸/۰)  فرهنگی  سرمایه  بالای  ضریب  مشاهده      
 و   خانواده  فرهنگی  سرمایه  سطح  تأثیر  تحت  چیز  هر  از  بیش  خود  اجتماعی  هویت   ساخت
  ۶۱/۰  ضریب  با  اجتماعی–اقتصادی  پایگاه  دیگر،  سوی  از   .دارند  قرار  آموزشی  محیط

  کلاسیک   نظریات  با  نتیجه  این.  است  کرده  ایفا  اجتماعی  هویت  دهیشکل   در  را  نقش  بیشترین
  دسترسی   و  اجتماعی  پایگاه  زیرا .  دارد   سوییهم  نیز  گرامشی  و  وبر  همچون  شناسیجامعه

( اجتماعی  مشارکت  و  اشتغال  آموزش،  مانند)  عینی  هایفرصت  تنهانه   اقتصادی   منابع  به
. سازدمی  بازنمایی  را  اجتماعی  ساختار  در  فرد  جایگاه   و  تعلق  احساس  بلکه  کند،می  تعیین  را
 وضعیت  اند،توجه   قابل  طبقاتی  و  اقتصادی   هایشکاف  که  اشنویه  مانند  ایجامعه   در

  های شبکه  در  جوانان  مشارکت  میزان  بر  مستقیمی  تأثیر  تواندمی  هاخانواده   اقتصادی
 مصرف   .کند  دهیجهت  را  آنان  هویت  آن  تبع   به  و  باشد  داشته  قومی  و  فرهنگی  اجتماعی،

  هویت  بر  معناداری  تأثیر  ارتباطی،–فرهنگی  سازه  دو  عنوانبه   نیز  توجه  جلب  و  یهاآنرس

  هاینظریه  و  هال  استوارت  هایپژوهش  با  راستاهم  بخش  این  هاییافته .  داشتند  اجتماعی
 و  جنسیتی  ملی،  قومی،  هایروایت  نمادین،  هایبازنمایی  طریق  از  هارسانه.  است  بازنمایی

 به.  سازندمی  بدل  آنان  خودانگاره  از  بخشی  به  جوانان  ذهن  در  و  کرده  بازتولید  را  دینی
  تعاملات   طریق  از)  توجه  جلب  به  نیاز  و  یهاآن رس  مصرف  میزان   هرچه  دلیل،  همین

  افزایش   جوانان  اجتماعی  هویت  بازتعریف  یا  تقویت  امکان  باشد،  بیشتر(  اجتماعی  یا  مجازی
 که  اندداده  نشان  متغیرها،  این  در  ترپایین  میانگین  با  اشنویه  جوانان  اینجا،  در.  یابدمی
  سرمایه   به  نسبت   هامؤلفه  این  هنوز  شدن،دیده  به  تمایل  و  هارسانه  از  استفاده  رغمعلی 

  طور   به  .دارند  آنان  اجتماعی  هویت  در  کمتری  نقش  اقتصادی،–اجتماعی  پایگاه  و  فرهنگی

  صرفا    مقوله  یک  نه  جوانان  اجتماعی  هویت  که   است  آن   بیانگر  اصلی  فرضیه   تأیید  کلی،
  ی بررس.  است  ارتباطی  و  فرهنگی  اقتصادی،   منابع  میان  پیچیده  تعامل  محصول   بلکه   فردی،

 متمرکز  عوامل  نیا  از  یکی   بر  تنها  یخارج  و  یداخل  مطالعات  شتریب  که  داد  نشان  نهی شیپ
 نقش(  ۱۴۰۱)  یدخراسانی س  و  ینیچ  و(  ۱۴۰۰)  یبینص  و   یهاشم  مثال،  طوربه  اند؛بوده
  به   صرفا  (  ۱۴۰۴)  همکاران  و  یاکبر  که  یحال  در  اند،کرده  پررنگ  را  یمجاز  یفضا
  تالیج ید  تیهو   بر  ای  تمرکز  زین  یالمللنیب  یهاپژوهش  در.  اندپرداخته  یفرهنگ   هیسرما

س-پرز ؛۲۰۲۴ ،یآوچ)  ت ی هو یشناختروان  و یفرد ابعاد بر ای( ۲۰۲۴ همکاران، و تور 
  عامل   چند   همزمان  رابطه  که   است  این   اصلی   خلأ  نتیجه،  در   .استبوده(  ۲۰۲۲  برانه،)

  حاضر   پژوهش.  استشده  بررسی  کمتر  اجتماعی  هویت  مختلف  ابعاد  بر  فرهنگی–اجتماعی

 فرهنگی  سرمایه  نظری،  منظر  از  .کند  پر  را  شکاف  اینتا    کوشدمی  ترکیبی  نگاهی  با
  طریق   از  اجتماعی  محیط  و  خانواده.  کندمی  ایفا  هویت  بازتولید  در  اساسی  نقش  بوردیو
  فرد   اختیار  در  نمادین  سرمایه  نوعی  فرهنگی،  مشروع  هایسبک  و  عادات  ها،سلیقه  انتقال
  پژوهش  هاییافته.  کندمی  تعریف  را   او   هویت  و  اجتماعی  جایگاه  نهایت  در  که  دهندمی   قرار
  مصرف   آن،  کنار  در.  اندکرده  تأیید  را  موضوع  این  نیز(  ۱۴۰۴)  همکاران  و  اکبری
  در  را جوانان هاینگرش و ادراکات تواندمی گربنر کاشت نظریه چارچوب در  یهاآنرس

  که   طورهمان.  کند  بازتعریف  را  هویت  ملی   یا  قومی  ابعاد  و  دهد   قرار  تأثیر  تحت  بلندمدت
 ی هاآن رس  مصرف  کیفیت  اند،کرده  تأکید(  ۲۰۲۴)  آوچی  و(  ۲۰۲۰)  همکاران  و  گرنیک
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 اثرگذار  هویت  گیریشکل  بر  آن،  میزان  از  بیش(  الگوگیری  اجتماعی،  مقایسه  محتوا،  نوع)
  که  دهدمی نشان  گافمن، نمایشی رهیافت از گیریبهره با توجه، جلب مفهوم همچنین .است
. گیردمی  شکل   دیگران  برداشت  مدیریت  برای   فرد   تلاش  در  و  روزمره  تعاملات  در  هویت
  برای   ابزارهایی  اجتماعی  هایشبکه   در  فرد  بازنمایی  حتی  و   رفتار  پوشش،  سبک  بدن،
  دارد؛   تأکید  هویت  برساختگی  جنبه  بر  نیز  جنکینز.  انداجتماعی   هویت  تثبیت  و  توجه  جلب
  است   «هویتی  بازی»  و  اجتماعی  تعاملات  نتیجه  بلکه  ذاتی،  محصول  نه  هویت  که  معنا  بدین
 نظریه  با  تر،کلان  سطح  در.  کنندمی  تعریف  دیگران  با  نسبت  در  را  خود  افراد  آن  در  که

  جنسیتی   یا  دینی  ملی،  قومی،  هایگروه  در  عضویت  که   داد  توضیح  توانمی  تاجفل
 تعریف  هاگروه  آن  با  پیوند  در  را  خود  تا  کندمی   فراهم   فرد   برای   را  ایمعنایی  هایچارچوب

  تجربی،   هاییافته   و  نظری  تلفیق  این   اساس  بر  .یابد  تمایز  دیگر  هایگروه  مقابل  در   و  کند
  افزا هم   توجه  جلب  و  یهاآنرس  مصرف  فرهنگی،  سرمایه  عامل  سه  که  گرفت  نتیجه  توانمی
. دهندمی  شکل  جوانان  اجتماعی  هویت   ابعاد  بر  را  متقابل  اتتأثیر  از  ایشبکه  و   کنندمی  عمل
  تنوع  که  چرا  شود؛می  ترپیچیده  فرآیند  این  اشنویه،  مانند  مرزی   و  چندقومیتی  جامعه  در

  و   متنوع  هایروایت  گیریشکل  امکان  ی،هاآنرس  متکثر  منابع  به  دسترسی  و  فرهنگی
  محصول   جوانان   اجتماعی  هویت  دیگر،  بیان   به.  سازدمی   فراهم  را   هویت  از  متعارض  بعضا  
  روزمره   تعاملات   و  یهاآنرس   بازنمایی  الگوهای  نمادین،  و  فرهنگی  هایسرمایه  کنشبرهم
 . است اجتماعی اعتبار و توجه کسب برای

  سهم  فرهنگی  سرمایه  که  دهدمی  نشان  اول   فرعی  فرضیه  آزمون  از  آمدهدستبه  نتایج
  ۳۶  است  توانسته  و   دارد  جوانان و ابعاد آن در میان    اجتماعی  هویت  تبیین  در  معناداری
 سرمایه  که  است  آن  از  حاکی  یافته  این.  دهد  توضیح  را  متغیر  این  واریانس  از  درصد
  و  گیریشکل  در  بوردیو،  نظریه  در  سرمایه  اشکال  ترینمهم  از  یکی  مثابه  به  فرهنگی
.  دارد  کنندهتعیین  نقشی  ـ  دینی  و  ملی  قومی،  جنسیتی،  از   اعم  ـ  اجتماعی  هایهویت  بازتولید

و    عینی  سرمایه  از  اعم)  فرهنگی  سرمایه  از   جوانان  برخورداری  سطح  دیگر،  بیان  به
  با   افتهی  نیا.  سازدمی   فراهم دیگران  از  تمایزگذاری  و  خود  تعریف  برای  را  بستری(  ذهنی
 ی خوانهم (  ۱۳۹۵)  یرحمان  و(  ۱۳۹۰)  یفاضل  قاتیتحق  همچون  یداخل  یهاپژوهش  جینتا

 1( و لامونت و لاریو۱۹۸۶بوردیو )  پژوهش  همچون  یالملل نیب  مطالعات  نیهمچن  . دارد
 دهی شکل  در  بلکه تحصیلی موفقیت در تنها نه فرهنگی سرمایه که اندداده نشان(، ۱۹۸۸)
 گفت  توانمی   نتیجه،  در.  دارد  کلیدی  نقش  اجتماعی   تعلق  الگوهای  و  هویتی  هاینگرش  به
 سرمایه  پیوند  زمینه  در  پیشین  هاییافته  و  کلاسیک  نظریات  بر  یتأیید  تحقیق  این  هایداده   که

  هویت  که  است  آن  بیانگر  نتیجه   این  نظری،  منظر  از  .است  اجتماعی  هویت  و  فرهنگی
 باشد، فردی یا شناختیروان   صرفا   امر یک آنکه از بیش اشنویه  شهر در جوانان اجتماعی

 . گیردمی   شکل  دارند  دسترسی  هاآن   به  که  ایفرهنگی  منابع  واسطه  به  و  اجتماعی  بستر  در
  ۳۲  است  توانسته  یهارسآن   مصرف  که  دهدی م  نشان  دوم   یفرع  ه یفرض  آزمون  جینتا
 که  است  آن  انگریب  امر  نی ا.  کند  نییتب  را  آن  ابعاد  و  یاجتماع  تیهو  انسیوار  از  درصد
  مطبوعات   و  ونیزیتلو  همچون  یسنت  یهارسانه   از  اعم  ـ  هارسانه  از  جوانان  استفاده  یالگو
 ،یریگشکل  در  ییبسزا  نقش  ـ  نترنتیا  و  یاجتماع  یهاشبکه  مانند  نینو  یهارسانه  و

 نیترمهم  از   یک ی  عنوان به  هارسانه .  دارد   آنان   یاجتماع  ی هاتیهو  فیبازتعر  و  دیبازتول

 
1. Lamont & Lareau 
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 یی بازنما  یبرا   یاعرصه   بلکه  یرساناطلاع  ابزار   تنها  نه  ، یاجتماع  و  یفرهنگ   ینهادها
  افته ی  نیا.  هستند  ینید  و  یمل  ،یقوم  ،یتی جنس  یهاتیهو  با  مرتبط   یمعان  و  نمادها  ها،ارزش

( و استوارت  ۲۰۱۰)  لییکومک  نمونه،  عنوان   به .  دارد  یخوانهم  نیشیپ  یهاپژوهش  جینتا  با
 نقش  تیهو   ییبازنما  و  یاجتماع  یسازمعنا  ندیفرا  در  هارسانه  که  اندکرده  دیتأک  هال
 یمحمد  و(  ۱۳۹۴)  یباقر  یهاپژوهش   جمله  از  یداخل  قاتی تحق  نیهمچن.  دارند  یاکنندهنییتع
 مختلف  ابعاد  فیتضع  ای  تی تقو  با  یهارسآن   مصرف  زانیم  و  نوع  که  اندداده   نشان(  ۱۳۹۸)
 ق یتحق  جینتا  اساس،   ن یا  بر  . دارد  میمستق  رابطه   ی رانیا  جوانان  انیم  در   یاجتماع  تیهو

  و   یدهشکل  ی برا  یاعرصه   مثابه  به  توانندیم  هارسانه   که  است  دگاهید  ن یا  دیمؤ  حاضر
 ت یهو  که   دهدیم  نشان   افتهی  ن یا  ، ینظر  منظر. از  کنند  عمل  یجمع  یهاتیهو  چالش  یحت

 بلکه  ست،ین  یسنت  تعاملات  و  چهرهبهچهره  روابط  محصول  صرفا    گرید  جوانان  یاجتماع
  ف یبازتعر  متکثر  یفرهنگ   و  یاطلاعات  یهانایجر  بستر  در  و  یاهنارس  یفضاها  با  تعامل  در
  متنوع،   یهاارزش   و  یرفتار  یالگوها  متفاوت،  یهاناگفتم  ییبازنما   با  هارسانه.  شودیم
  و   ملی  قومی،  جنسیتی،  هایهویت  با  نسبت  در  را  خود  جایگاه  تا  دهندیم  امکان  جوانان  به

 بلکه  سرگرمی  برای  ابزاری  تنها  نه  یهاآنرس  مصرف  ترتیب،بدین.  کنند  بازاندیشی  دینی
  هویتی   تنوع  یا  انسجام  تواندمی   که   است  فرهنگی  و  نمادین  سرمایه  بازتولید  برای  سازوکاری

 . نماید تقویت را
  ۴۰  است  توانسته  توجه  جلب  متغیر  که  دهدمی  نشان  سوم  فرعی   فرضیه  آزمون  نتایج
  نشان   روشنی  به  یافته  این.  کند  تبیین  را  آن  ابعاد  و  اجتماعی  هویت  واریانس  از  درصد
 از   یکی  دیگران  نظر  جلب  و  اجتماعی  اعتبار  کسب  شدن،دیده  به  جوانان  میل  که  دهدمی

 هویت  دیگر، بیان  به.  است  آنان  اجتماعی  هویت  بازتعریف  و  گیریشکل  در   کلیدی   عوامل
 تأیید   به  نیاز  بستر  در   بلکه  اجتماعی  و  فرهنگی  تعاملات  چارچوب  در   تنها  نه  اجتماعی
 .گیردمی   شکل  ارتباطی  هایشبکه   و  مرجع  هایگروه  سوی  از  مثبت  بازخورد   و  اجتماعی

که  ۱۹۵۹)  گافمن   همچون  پردازانی هویت  هاینظریه   با  یافته   این  شینما»  تیاهم  بر(، 
 بر  گافمن.  است  راستاهم  دارد،  دیتأک   یاجتماع  تعاملات   در  «یرگذاریتأث  تیریمد»  و  خود«

  از   مطلوب  یریتصو  تا  اندتلاش  در   همواره  ی اجتماع  صحنه  در  افراد  که  است   باور  نیا
 ن،یهمچن.  کنند  تیتثب  را  ش یخو  یتیهو  گاهیجا  قیطر  نیا  از  و  بگذارند  شینما  به  خود

کاملا همسو    زین(  ۱۳۹۹)  یاکبر  و (  ۱۳۹۶)  نژادینیحس  مطالعات  رینظ  ی داخل  یهاپژوهش
  جلب   تیاهم  بر  زین  یالمللنیب  قاتیتحق  ها،پژوهش  گرید  با  سهیمقا  در.  حاضر بود  هیبا فرض
و ۲۰۱۴)  1بوید  مثال،  یبرا.  اندکرده  دیتأک  یاجتماع  یهاشبکه  عصر  در  توجه  )

  شدن،دیده   امکان  کردنفراهم  با  مجازی  بسترهای  که  اندداده  نشان(،  ۲۰۱۹)  2لیوینگستون 
  که  اندداده  شکل  را جوانان  اجتماعی هویت از  جدیدی بعُد بازخورد، دریافت و محتوا تولید
 عنوانبه  توجه  جلب  ل،یدل  نیهم   به.  است  استوار  دیگران  تعامل  و  توجه  میزان  مبنای  بر
 ابعاد  تیتقو  و  یاجتماع  گاهی جا  یارتقا  به  تواندیم  که  کندیم  عمل  نینماد  هیسرما  ینوع
 جوانان   یاجتماع  تیهو  که  دهدیم  نشان  جهینت  نیا  ،یلیتحل  منظر. از  شود  منجر  یتیهو
  ی اجتماعـیاقتصاد  گاهیپا  ا ی  یفرهنگ   هیسرما  رینظ  یساختار  عوامل  هیپا  بر  تنها  هیاشنو
.  دارد  کنندهنییتع  ینقش  زین   توجه«  جلب»  یتعامل  و  یشناختروان  بعُد  بلکه  رد،یگینم  شکل

 
1. Boyd 
2. Livingstone 
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  را   جوانان  ، یمجاز  و  یهارسآن   یفضا   در   ای  دوستان،   انیم  خانواده،  در   شدن دهید  به  ازین
  ریمس  در  را   هاآن   و   داده  سوق  ینید  و  یمل  ،یقوم  ،یتیجنس  یهاتیهو  در  یشیبازاند  به

  که  دهدیم  نشان   سوم  هیفرض  دییتأ  ، یکل  طور. به  دهدیم   قرار   یاجتماع  فعال  یکنشگر
 و  یتیهو  انسجام  یبرا  یعامل  به  تواندیم  توجه  جلب  به  لی م   نیا  مثبت  و  سازنده  تیریمد

 مانند )  ناسالم  یرهایمس  در  ازین  نیا  اگر   مقابل،  در  اما.  شود  بدل  یاجتماع  هیسرما  یارتقا
 تزلزل  به  تواندیم  شود،  تی هدا(  گانهی ب  یالگوها  از  یرانتقادیغ  دیتقل  ای  یافراط  یطلبتوجه
 در  مهم  ینقش  هارسانه  و  یآموزش  ینهادها  خانواده،  ن،یبنابرا.  نجامدیب   یتیهو   یآشفتگ   و
 . کنندیم فایا ارزشمند و لیاص یهاتیهو تی تقو سمت به یعیطب لیم نیا حیصح تیهدا

 مثبت   تأثیر  اجتماعی  ـ  اقتصادی  پایگاه  که  داد  نشان  پژوهش  چهارم  فرعی  فرضیه  نتایج
 توانسته  متغیر  این   که  ایگونهبه   دارد؛  اشنویه  شهر  جوانان اجتماعی  هویت  بر  معناداری  و

 ملی  قومی،  جنسیتی،  هویت)   آن  ابعاد  و  اجتماعی  هویت  واریانس  از  درصد  ۴۱  حدود  است
  در   افراد   اجتماعی   ـ  اقتصادی  موقعیت  که  است  آن  از  حاکی  یافته  این.  کند  تبیین  را(  دینی  و

  بازنمایی   نوع  و  تعلق  سطح  تواندمی  و  کندمی  ایفا  مهمی  نقش  آنان  اجتماعی  هویت  ساخت
  خوانی هم  نیز  پیشین  هایپژوهش  با  نتیجه  این  .کند  تعیین  مختلف  هایحوزه  در  را  هاآن  هویتی
 نکته  نیا  بر  یفرهنگ   و  یاجتماع  یهاهیسرما  هینظر  در(  ۱۹۸۶)  ویبورد  مثال،  یبرا.  دارد
 نینماد  یهاهیسرما   منابع،  به   یدسترس  واسطه  به  یاجتماع   ـ  یاقتصاد  گاهی پا  که  کندیم  دیتأک
 یهاافتهی  نیهمچن.  دهد  شکل  را  افراد  یاجتماع  یهاکنش  و   تیهو   تواندیم  یفرهنگ   و

  جیهمسو با نتا  کاملا(  ۱۴۰۰)  یرحمان  و(  ۱۳۹۸)  ی صادق  پژوهش  رینظ  یداخل  مطالعات
 د یتأک( ۲۰۱۹) همکاران و نوزا یاسپ  پژوهش زین یخارج مطالعات درحاضر بود.  هیفرض
 ،یهارسآن   و  یآموزش  یهافرصت   به  یدسترس  با  یاجتماع  ـ  یاقتصاد  گاهیپا  که  اندکرده
 نی. بنابراآوردیم  دیپد  یاجتماع  یهمبستگ   ینوع  و  کندیم  تی تقو  را  جوانان  یاجتماع  تیهو
  ر یمتغ  ت یاهم  بر   و  است  همسو  نیشی پ  قات یتحق   جینتا  با  پژوهش  نیا  یهاافتهی  گفت   توانیم
  ی جمع  و  یفرد  سطح  در  یاجتماع   تی هو  دیبازتول  و  یدهشکل  در  یاجتماع   ـ یاقتصاد  گاهیپا
  عرصه  در  تنها  نه  یاجتماع و  ی اقتصاد  یهای نابرابر  که  دهدی م  نشان  امر   نیا. دارد  دیتأک
  ی هاتیمحدود  و  هافرصت  توانندیم  و   هستند  اثرگذار  زین   یتیهو  ابعاد  در   بلکه   ،یرفاه
 .کنند جادیا جوانان  یبرا یخاص

ی مدلی چندبعدی برای تبیین هویت  توان در ارائه دستاورد اصلی این پژوهش را می
ی،  هاآن اجتماعی جوانان دانست. نتایج تحقیق نشان داد که سرمایه فرهنگی، مصرف رس

گیری جلب توجه و پایگاه اقتصادی ـ اجتماعی هر یک به طور مثبت و معنادار بر شکل 
 هاآن گذارند، اما میزان سهم  تأثیرهویت اجتماعی و ابعاد آن )جنسیتی، قومی، ملی و دینی(  

عاملی، هویت اجتماعی متفاوت است. بدین ترتیب پژوهش حاضر با فراتر رفتن از نگاه تک
شناختی و اقتصادی  ی، روان هاآنای از عوامل فرهنگی، رسکنش مجموعهرا محصول برهم

معرفی می اجتماعی  بـ  نظری،  نظر  از  امر  این  جامعهکند.  ادبیات  و  ه  فرهنگی  شناسی 
کند؛ بخشد و شکاف پژوهشی موجود در مطالعات داخلی را پر میمطالعات هویت غنا می

زیرا کمتر پژوهشی تاکنون این چهار بعد را به طور همزمان در ارتباط با هویت اجتماعی  
گذاران فرهنگی و  بررسی کرده است. افزون بر این، نتایج کاربردی پژوهش برای سیاست

ویژه در شهرهای مرزی و چندقومیتی همچون اشنویه که شناخت  اجتماعی اهمیت دارد؛ به 
تواند به تقویت انسجام اجتماعی، ارتقای سرمایه سازوکارهای هویت اجتماعی جوانان می

 . های هویتی کمک کندفرهنگی، بهبود وضعیت اقتصادی و کاهش شکاف
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گیری  های این پژوهش، پیشنهادات کاربردی عمدتا  بر بهبود فرآیند شکل با توجه به یافته 
شوند. های فرهنگی و اجتماعی جامعه متمرکز میهویت اجتماعی جوانان و ارتقای ظرفیت

های  های تربیتی و کارگاهشود نهادهای آموزشی و فرهنگی برنامهبه این منظور، توصیه می
یابی های هویتآموزشی طراحی کنند که سرمایه فرهنگی جوانان را تقویت کرده و مهارت

آنان را در چهار بعد جنسیتی، قومی، ملی و دینی ارتقا دهد. همچنین، با توجه به نقش مؤثر 
های ها و شبکهی، مدیریت و راهنمایی استفاده هدفمند و انتقادی از رسانه هاآن مصرف رس
یابی را تقویت کند. در حوزه جلب توجه، ایجاد  بت هویتتواند مسیرهای مثاجتماعی می

تواند حس تعلق، اعتماد  های مشارکت اجتماعی، هنری و فرهنگی برای جوانان میفرصت
به نفس و مشروعیت اجتماعی آنان را افزایش دهد. از سوی دیگر، توجه به بهبود شرایط 

تواند به تقویت  های اقتصادی، می اقتصادی و افزایش دسترسی جوانان به منابع و فرصت
 .اجتماعی و به تبع آن، ارتقای هویت اجتماعی آنان منجر شود-پایگاه اقتصادی

شود مطالعات آینده به صورت طولی یا ترکیبی انجام شود در بعد پژوهشی، توصیه می
ی و اقتصادی بر آن در  هاآنتا تغییرات هویت اجتماعی و اثرات متغیرهای فرهنگی، رس

توانند با گسترش جامعه آماری به  های آینده می طول زمان رصد گردد. همچنین، پژوهش
مقایسه یا شهرهای چندقومیتی،  دیگر مرزی  بینمناطق  نقش  منطقههای  و  دهند  انجام  ای 

متغیرهای تفاوت تعامل  بررسی  این،  بر  افزون  کنند.  بررسی  را  زبانی  و  فرهنگی  های 
عزت روان  خودکارآمدی،  مانند  مهارتشناختی،  و  متغیرهای  نفس  با  اجتماعی،  های 

هویت اجتماعی ارائه دهد.    گیری تری از فرآیند شکل تواند تبیین جامع فرهنگی، می-اجتماعی
های فرهنگی و  ها و برنامهتوانند با تمرکز بر نقش سیاستهای آینده میدر نهایت، پژوهش

ات مداخلات نهادهای رسمی و غیررسمی بر هویت اجتماعی جوانان را تأثیری،  هاآنرس
 . بررسی کنند
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