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Abstract  
Tourism is one of the largest economic activities worldwide, with a 

significant share in employment and countries’ GDP, attracting 

policymakers’ attention in recent decades. According to global 

reports, in 2019, this industry directly and indirectly supported over 

10 percent of global jobs. Iran, with its climatic diversity and rich 

cultural-historical heritage, has high potential to benefit from 

tourism. However, the development of inbound tourism is influenced 

by various factors whose identification can assist effective 

policymaking. This study, using the gravity model and panel data, 
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examines the economic and non-economic factors affecting foreign 

 

tourist attraction to Iran from 2000 to 2020. Key variables include 

per capita GDP, population density, geographical distance, relative 

pollution, exchange rate, and linguistic and religious commonalities. 

Results show that per capita GDP, population density, exchange rate, 

and shared religion have a significant positive impact on tourist 

attraction with 99% confidence, and common language with 90% 

confidence. Geographical distance has a significant negative effect 

with 99% confidence, indicating that as distance increases, tourists’ 

willingness to travel decreases. These findings are consistent with 

the gravity theory of tourism. Therefore, focusing on neighboring 

countries with greater cultural and religious similarities and shorter 

distances, along with developing pilgrimage tourism, can be an 

effective strategy. Overall, a combination of economic and non-

economic factors shapes the pattern of inbound tourism demand to 

Iran, and based on this, policy recommendations for sustainable 

development are proposed. 

Introduction 

After the COVID-19 pandemic, the tourism industry has witnessed 

remarkable growth and plays a vital role in the global GDP. Besides 

its economic importance, tourism significantly contributes to 

promoting peace, cultural exchange, and sustainable development. 

Despite Iran’s rich cultural, historical, and natural diversity, the 

country has not fully utilized its potential in attracting international 

tourists. Data from 2024 show an increase in inbound tourists, 

mainly from neighboring countries. This study aims to investigate 

the factors influencing inbound tourism development in Iran using 

the gravity model.  
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According to this model, factors such as GDP per capita, population 

density, geographical distance, air pollution levels, exchange rates, 

shared language, and shared religion are key determinants in 

attracting tourists. These variables impact tourism flows through 

economic, cultural, and geographical dimensions. Analyzing these 

factors can help policymakers design more effective strategies to 

boost tourism development and improve Iran’s position in the 

international tourism market. 

Methods and Material 

This study aims to identify and analyze factors affecting inbound 

tourism development in Iran using a panel gravity model. The sample 

includes 19 countries: Afghanistan, Armenia, Azerbaijan, Bahrain, 

China, Germany, Georgia, India, Italy, Iraq, Kuwait, Lebanon, 

Oman, Pakistan, Russia, Saudi Arabia, Turkey, and Uzbekistan, 

considering Iran as the destination country. Based on previous 

research, the explanatory variables are GDP per capita, population 

density, geographical distance, relative pollution (CO₂ emissions), 

exchange rate, common language, and shared religion, with inbound 

tourist arrivals as the dependent variable. Data from 2000 to 2020 

are used. The study employs a panel data approach, combining cross-

sectional and time-series data, which offers advantages like higher 

variability, more degrees of freedom, and efficiency.  

Gravity models are widely used in trade economics to assess bilateral 

flows, which is applicable here given tourism’s service-trade nature. 

The econometric modeling involves testing fixed effects and random 

effects through the F-test and the Hausman test. The gravity model 

equation is log-linearized, using GDP per capita and population size 

instead of GDP levels.  
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Geographical distance reflects transport costs between countries. 

The final model structure is based on Anderson (2011) and other 

studies, considering economic mass and distance as key 

determinants. This methodological framework allows a dynamic 

analysis of tourism inflow factors and offers robust insights into 

policy-making for enhancing Iran’s tourism sector. 

Results and Discussion 

The study analyzed the factors affecting the development of inbound 

tourism in Iran using a panel gravity model. Descriptive statistics for 

the variables under study were presented in Table 1. According to 

Table 2, the average number of foreign tourist arrivals in Iran was 

1,874,896, with a minimum of 28,000 and a maximum of 2,635,488. 

The average per capita GDP for the available data was $10,982, with 

a minimum of $0 and a maximum of $55,494.  

The average population density was 215.11 people per square 

kilometer, with a minimum of 7.32 and a maximum of 2,181.51 

people per square kilometer. The average geographic distance from 

Iran was 2,298.39 km, ranging from 0 km (for the reference country, 

Iran) to 6,410 km. 

Regarding shared language, countries like Afghanistan, Pakistan, 

and Uzbekistan share a language with Iran, while 16 other countries 

have minimal language overlap. Countries such as Afghanistan, 

Azerbaijan, Bahrain, Iraq, Kuwait, Lebanon, Oman, Pakistan, and 

Uzbekistan share religious beliefs with Iran. The Chow test 

confirmed that the data follow a panel structure, with a significant F-

statistic of 261.97, supporting the rejection of pooled effects (OLS) 

and accepting fixed effects.  
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The Hausman test further supported random effects. Tests for 

heteroscedasticity and autocorrelation showed that variance 

homogeneity and lack of serial correlation were valid assumptions. 

The VIF results indicated no multicollinearity between explanatory 

variables.  

The final estimation results, based on random effects, showed that 

variables such as GDP per capita, population density, exchange rates, 

and shared religion had a significant positive impact on inbound 

tourism, while geographic distance negatively affected tourism. 

Specifically, a 1% increase in GDP per capita could increase tourist 

arrivals by 125.52%, a 1% increase in population density could 

increase arrivals by 0.369%, and a 1% decrease in geographic 

distance could lead to an 82.96% increase in tourism. On the other 

hand, air pollution (CO2 emissions) was not significant. Overall, the 

findings suggest that improving economic factors (e.g., GDP per 

capita), population density, favorable exchange rates, and religious 

and language similarities can increase tourism, while greater 

geographic distance poses a barrier. 

Conclusion 

This study examines the factors influencing inbound tourism 

development in Iran using the gravity panel approach. Key variables 

such as GDP per capita, population density, geographic distance, 

relative pollution, exchange rates, common language, and common 

religion from 2000 to 2020 for 19 countries were considered.  

The results revealed that GDP per capita, population density, 

exchange rates, and common religion positively impact foreign 

tourist attraction to Iran. Geographic distance had a negative effect 

on tourism, confirming the gravity model in the tourism industry. 

Iran, with its rich history and civilization, has the potential to attract 
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tourists. Major obstacles to tourism development in Iran include 

economic instability, lack of tourism infrastructure, and inadequate 

facilities. The study suggests focusing on neighboring countries and 

organizing religious and tourism events to boost tourist inflows. 

Keywords: Inbound tourism development, Gravity Model, Panel 

Data approach, General factors affecting inbound tourism 

development.  
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  ی ثر بر توسعه گردشگر و عوامل م   ی و بررس   یی شناسا 

 پانل جاذبه   کرد ی با رو   ی ورود 

 ران ی تهران، ا   ، ی دانشگاه علامه طباطبائ   ، ی گردشگر   ی دکتر   ی دانشجو   ي آباد  زدان ی   ي زد ی فاطمه ا 

  

 رانیتهران، ا ،یدانشگاه علامه طباطبائ  ،یگردشگر   یدکتر   یدانشجو ی انیطاهره آشت

 چکیده 
  ی ناخالص داخل   د ی در اشتغال و تول   ی توجه   جهان با سهم قابل   ی اقتصاد   ی ها ت ی فعال   ن ی تر از بزرگ   ی ک ی   ی گردشگر 

در سال    ، ی جهان   ی ها قرار گرفته است. طبق گزارش   گذاران است ی مورد توجه س   ر ی اخ  ی ها کشورهاست که در دهه 
با تنوع    ران ی کرده است. ا   ی بان ی را پشت   ا ی درصد مشاغل دن   ۱۰از    ش ی ب   م ی رمستق ی و غ   م ی طور مستق صنعت به   ن ی ا   ۲۰۱۹

م   ی م ی اقل  منافع گردشگر   ی بردار بهره   ی برا   یی بال   ت ی ظرف   ، ی غن   ی خ ی تار   - ی فرهنگ   راث ی و  توسعه    ی از  اما  دارد، 
موثر   ی گذار است ی به س  تواند ی ها م آن   یی است که شناسا  ی عوامل مختلف  ر ی در کشور تحت تاث   ی ورود  ی گردشگر 

موثر بر جذب   ی راقتصاد ی و غ  ی عوامل اقتصاد   ، یی تابلو  ی ها از مدل جاذبه و داده  تفاده مطالعه با اس  ن ی کمک کند. ا 
ا   ی گردشگران خارج  بازه زمان   ران ی به  بررس   ۲۰۲۰تا    ۲۰۰۰  ی در    ل ی . روش پژوهش به صورت تحل کند ی م   ی را 

فاصله    ت، ی سرانه، تراکم جمع   ی ناخالص داخل   د ی شامل تول   ی د ی کل   ی رها ی . متغ است   یی تابلو   های داده   ی اقتصاد   - ی آمار 
ناخالص سرانه،    د ی تول   دهد ی نشان م   ج ی است. نتا   ی و مذهب   ی اشتراکات زبان   و   نرخ ارز   ، ی نسب   ی آلودگ   ، یی ا ی جغراف 

درصد اثر مثبت    ۹۰  نان ی درصد و زبان مشترک با اطم   ۹۹  نان ی نرخ ارز و مذهب مشترک با اطم   ت، ی تراکم جمع 
فاصله،    ش ی با افزا   ی عن ی دارد؛    ی منف   ی اثر   ، درصد   ۹۹  نان ی با اطم   یی ا ی بر جذب گردشگر دارند. فاصله جغراف   ی معنادار 

تمرکز بر    ن، ی خوان است. بنابرا هم   ی جاذبه گردشگر   ی با تئور   ج ی نتا   ن ی . ا ابد ی ی گردشگران به سفر کاهش م   ل ی تما 
  تواند ی م   ، ی ارت ی ز   ی توسعه گردشگر   ز ی و فاصله کمتر و ن   شتر ی ب   ی مذهب   - ی با اشتراکات فرهنگ   ه ی همسا   ی کشورها 
به    ی ورود   ی گردشگر   ی تقاضا   ی الگو   ، ی راقتصاد ی و غ   ی از عوامل اقتصاد   ی ب ی موثر باشد. در مجموع، ترک   ی راهبرد 

 ارائه شده است.   دار ی توسعه پا   ی برا   ی است ی س   ی شنهادها ی آن، پ   ی و بر مبنا   دهد ی را شکل م   ران ی ا 
گردشگر :  ها دواژه ی کل  رو   ، ی ورود   ی توسعه  جاذبه،  د   کرد ی مدل  توسعه    تا، ی پانل  بر  موثر  عوامل 

 ی. ورود   ی گردشگر 
  JEL:  L83, Z32, C23, F15, Q01 يبندطبقه
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 مقدمه  . 1
اساس  سال    ۱گردشگری   و   سفر   جهانی   شورای   های بینی پیش   بر  بخش    سهم   ۲۰۲۳در 

رسیده است. این افزایش    خواهد  دلر  تریلیون  ۹/ ۵ به   داخلی   ناخالص  تولید  در  گردشگری 

  ۳۴گیری کرونا است. تاکنون  پس از دوران همه   رشد قابل توجه این صنعت   دهنده نشان 

دوران    از   پس   سفر   افراد به   کرونا عبور کنند. تمایل   اند از سطح پیش از شیوع توانسته   کشور 

بیشتر گردشگری   که   است   بال   همچنان   ها محدودیت  به رشد    ۲۰۲۳  سال   در   همین عامل 

است.  امریکا،   ایالت   در   کمک کرده  در   متحده  اقتصاد    میزان مشارکت گردشگری در 

  ۶/ ۱  نیز این افزایش به   اروپا   و در   داشته   افزایش   درصد   ۸/ ۱  ، ۲۰۱۹  سال   به   نسبت   ۲۰۲۲  سال 

است   درصد  حال،   . رسیده  این  محدودیت   آسیا   با  دلیل  چین به  در  ویژه  به  بیشتر    با   های 

بازه   درصدی   ۳۱/ ۲  کاهش  همین  است   زمانی   در  مانده  عقب  مناطق  دیگر    از   قبل .  از 

می   جهان   خروجی   سفرهای   بازار   ترین بزرگ   چین   گیری، همه  شمار    مسافران   و   رفت به 

  برداشته   با   ۲۰۲۳  سال   در .  کردند می   هزینه   دلر   میلیارد   ۲۵۵  و   داشتند   سفر   میلیون   ۱۵۴  چینی 

.  شد   آغاز   بار دیگر   ها سفرهای خروجی چینی   ، COVID-19  سفر   های محدودیت   شدن 

چند  که   وجود   هوایی   خطوط   ظرفیت   در   توجهی   قابل   های محدودیت   هر    ثیر أ ت   دارد 

 (. Pugachov, 2022دارد )   المللی بین   و   داخلی   نوازی مهمان   صنعت   بر   توجهی قابل 

های فرهنگی، منابع طبیعی،  پیشینه صنعتی چند وجهی است که به  صنعت گردشگری  

تاریخی و ارزش  این صنعت در حوزه های مردمی آن گره خورده  آثار  نقش  های  است. 

اقتصادی سبب شده که سرمایه  نیازهای  زیرساخت گذارای در  گوناگون  تامین  توان  ها و 

باشد گردشگران   اقتصادی کشورها  موفقیت  در  مهمی  امروزه،  Singh, 2019)   عامل   .)

شود و به عنوان ابزاری برای ترویج  گردشگری فراتر از اهداف اقتصادی صرف دیده می 

می صلح  شناخته  فرهنگی  تبادلت  گسترش  و  ملی  هویت  تقویت  عبارت  طلبی،  به  شود. 

این دو عنصر  .  هستند   ی و اساس رشد و توسعه صنعت گردشگر   ه ی پا   ، ت ی صلح و امن دیگر،  

ساز افزایش اعتماد گردشگران، ارتقای تبادلت فرهنگی و رشد اقتصادی پایدار در  زمینه 

   . ( Kyrylov, et al., 2023این صنعت هستند ) 
 

1. World Travel and Tourism Council 
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و   آسیب دید  ۱۹- د ی کوو  ی ر ی گ همه  هایی بود که به شدت از حوزه از  ی ک ی  ی گردشگر 

فرصت  رفتن  دست  از  شد موجب  زیادی  شغلی  با های  اکنون  و   .  شرایط  بازگشت    بهبود 

  ی ها ها و بخش ، رستوران داری هتل   هایی مثل بخش   دوباره اشتغال در   ش ی دوباره صنعت، افزا 

است مرتبط   شده  اساس  احیا  بر  و  گزارش   جدیدترین .  سفر  جهانی  شورای  سالنه  های 

درصد در تولید    ۹/ ۱سهمی معادل    صنعت ، مشخص شده که این    ۲۰۲۳گردشگری در سال  

به سال  ناخالص داخلی جهان   درصدی را تجربه کرده    ۲۳/ ۲، رشد  ۲۰۲۲داشته و نسبت 

در  است. علاوه بر این،    ۲۰۱۹  ثبت شده در   درصد کمتر از سطح   ۴/ ۱تنها  است. این میزان  

  ۹/ ۱  ش ی دهنده افزا نشان   نسبت به سال قبل،   شد که   جاد ی ا   د ی شغل جد   ون ی ل ی م   ۲۷،  ۲۰۲۳سال  

سال    ۱/ ۴  فقط و    است   ی درصد  سطح  از  کمتر  بخش    . است   ۲۰۱۹درصد    ها، نه ی هز در 

اند  بیشتر هزینه کرده درصد    ۱۸/ ۱نسب به سال قبل    ۲۰۲۳در سال    ی داخل   دکنندگان ی بازد 

رق  این  حتی و  سال    م  سطح  مقابل،    ۲۰۱۹از  در  است.  رفته    دکنندگان ی بازد   نه ی هز فراتر 

درصد کمتر از    ۱۴/ ۴  هنوز   اما   ، را ثبت کرد   ی صد   ۳۳/ در ۱  رشد   ، ۲۰۲۳در سال    ی الملل ن ی ب 

 ,World Travel and Tourism Council, 2024   &Nicula است )   ۲۰۱۹کل سال  

2024  .) 

از کشورها را    ی ار ی بس   ی و اقتصاد   ی فرهنگ   ، ی اجتماع   ده ی پد   ک ی   ی به عنوان گردشگر 

است. رشد سر  داده  قرار  تاثیر  تا    ر ی اخ   ی ها صنعت در دهه این    ع ی تحت  است  باعث شده 

اقتصاد اصلی    ی ها محرک   موتورهای از    ی ک ی را    آن از کشورها    ی ار ی بس    ی رشد و توسعه 

مانند درآمد ناخالص، صادرات    یی ها توجه به شاخص   ا ب   ی بدانند و از منظر توسعه، گردشگر 

  . ( Ahmadi, et al., 2022)   شده است   ل ی جهان تبد   ع ی صنا   ن ی تر از بزرگ   ی ک ی و اشتغال به  

ها و نهادهای  المللی در میان سازمان رقابت برای جذب گردشگران بین باید اشاره کرد که  

مختلف صنعت گردشگری شدت یافته است، چراکه این بخش نه تنها در تقویت اقتصاد  

شود که  داخلی و ملی نقش دارد، بلکه به عنوان صنعتی پاک و فاقد آلودگی شناخته می 

ایجاد فرصت  برای  )علوی،   رود های شغلی جدید به شمار می در حال حاضر منبعی مهم 

 (. ۱۴۰۱زاده،  فر و حسن نظم 
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ظرفیت  از  ایران  برخورداری  وجود  فرهنگی با  غنی  اقلیمی    - های  تنوع  تاریخی، 

های مختلف )تنوع  بسیارگسترده، وسعت جغرافیایی زیاد و همچنین وجود اقوام و فرهنگ 

های  قومی(، این کشور هنوز نتوانسته در این عرصه عملکردی موفق و متناسب با ظرفیت 

ی کشورها دارد. البته  در توسعه اقتصاد   ی نقش مهم   ی، الملل ن ی ب   ی گردشگر خود داشته باشد.  

که  شد  متذکر  ب   باید  گردشگران  انگ   ی، الملل ن ی جذب  درک  و    ها ی ژگ ی و   ها، زه ی مستلزم 

 (. Ab Dulhamid, et al., 2022)   آنهاست   ی شناخت ت ی مشخصات جمع 

داده   اساس  سال  بر  نخست  نیمه  در  ایران،  آمار  مرکز  تعداد ۱۴۰۳های   ،  ۴.۱۶۸.۳۱۵  

درصدی    ۲۴اند که نسبت به مدت مشابه سال قبل، رشد  گردشگر خارجی وارد ایران شده 

، تعداد گردشگران ورودی به کشور از طریق  ۱۴۰۳همچنین در تابستان    .دهد را نشان می 

نفر و از طریق مرزهای    ۶۰۹.۰۹۴  نفر، از طریق مرزهای هوایی   ۱.۷۳۹.۶۸۲  مرزهای زمینی 

با توجه به این آمار، بیشترین تعداد گردشگران ورودی به    .نفر بوده است   ۴.۵۹۱  دریایی 

تابستان   به   ۱۴۰۳ایران در  بوده است از کشورهای همسایه  افغانستان  و  )مرکز    ویژه عراق 

وارد ایران   ۱۴۰۳( تعداد گردشگران خارجی که در سال ۱در جدول )   .( ۱۴۰۳آمار ایران، 

 اند، نشان داده شده است. شده 

   1403. تعداد گردشگران خارجی در ایران سال  1جدول  
 کشور  تعداد گردشگران )نفر( 

 عراق    ۶۶۸.۶۳۳

 افغانستان    ۳۰۸.۵۶۱

 ترکیه    ۱۲۲.۰۸۷

 پاکستان    ۷۶.۳۱۶

 آذربایجان    ۴۴.۷۹۰

 ترکمنستان    ۴۳.۹۹۰

 ارمنستان    ۳۹.۲۶۳

 بحرین    ۳۳.۲۷۱

 عمان    ۳۱.۶۱۰

 عربستان    ۱۸.۲۴۲

 منبع: مرکز آمار ایران 
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المللی و نقش پررنگ صنعت گردشگری  با توجه به رشد پیوسته ورود گردشگران بین 

اقتصاد کشورها، شناسایی مولفه  هایی که در جذب گردشگران خارجی نقش موثری  در 

  ی در سرتاسر جهان با نرخ ها   ی الملل بین   ی گردشگر یابد.  دارند، بیش از گذشته اهمیت می 

  ی گردشگر   ی ها افت ی هم از نظر ورود گردشگران و هم از نظر در   ی، دار ی قابل توجه و پا 

است  بوده  رشد  حال  موضوع،   در  این  برا   ی ا گسترده   ی اقتصاد   ت ی اهم   و  مقاصد    ی را 

نشان    ی گردشگر  جهان  سراسر  گردشگر دهد می در  ا   ی، الملل بین   ی .  بر    جاد ی علاوه 

در حال    ی از کشورها   ی ار ی ها که در بس و کاهش مشکلات تراز پرداخت   ی ارز   ی درآمدها 

گذاری و رشد  اشتغال، درآمد، پس انداز، سرمایه   جاد ی توسعه با آن مواجه است، باعث ا 

 (. Gidebo, 2021)   شود می   ی اقتصاد 

های  های گذشته، صنعت گردشگری به یکی از پایه در دهه به طور کلی باید گفت که  

این   تبدیل شده است. در  از کشورها  بسیاری  فرهنگی  اجتماعی و  اقتصادی،  توسعه  مهم 

جاذبه  راهبردی،  ژئوپلیتیکی  موقعیت  از  برخورداری  وجود  با  ایران  تاریخی،  میان،  های 

طبیعی و فرهنگی متعدد، هنوز سهم ناچیزی از گردشگری ورودی جهانی دارد. عواملی  

زیرساخت  ضعف  برنامه چون  نبود  رسانه ها،  در  نامطلوب  تصویر  منسجم،  های  ریزی 

های ارتباطی و اطلاعاتی، و فقدان تحلیل دقیق از الگوهای جذب  المللی، محدودیت بین 

نکه جریان ورود  با توجه به ای   .اند گردشگر، مانع از شکوفایی این صنعت در کشور شده 

مبد  کشور  اقتصادی  قدرت  نظیر  متعددی  عوامل  تابع  کشور  به  فاصله  ا گردشگران   ،

جغرافیایی، نزدیکی فرهنگی و سیاسی، اشتراکات مذهبی یا زبانی و عوامل محیطی است،  

تری از پویایی  تواند دید روشن های تحلیلی مانند »الگوی جاذبه« می استفاده از چارچوب 

زمان  این روابط به دست دهد. این مدل با تاکید بر تعاملات میان کشورها، امکان تحلیل هم 

داده  بستر  در  را  موثر  متغیر  می چند  فراهم  زمانی  و  مقطعی  تحلیل  های  برای  و  آورد 

 .شود گردشگری ورودی، ابزاری مناسب و کارآمد محسوب می 

بنابر مطالب بیان شده و با توجه به اهمیت بالی صنعت گردشگری، مطالعه حاضر سعی  

دارد به بررسی عوامل موثر بر توسعه گردشگری ورودی در ایران بپردازد که در این بررسی  

است.   شده  گرفته  بهره  جاذبه  پانل  رویکرد  یک  از  گردشگری  حوزه  در  جاذبه  مدل 
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چارچوب تحلیلی برای تبیین جریان سفر گردشگران بین مقاصد مختلف است که از قانون  

به  گیرد. بر اساس این مدل، میزان تقاضای گردشگری بین دو کشور  جاذبه نیوتن الهام می 

صورت    مستقیم با عواملی نظیر اندازه اقتصادی و جمعیتی کشورها مرتبط بوده و به طور  

در مورد ایران،    (. et al., 2024Goswami ,)   ها است جغرافیایی میان آن   معکوس تابع فاصله 

های گردشگری  مفهوم »پنل جاذبه« به بررسی ظرفیت و کشش مجموعه گوناگون جاذبه 

 . ( ۱۳۹۶)نظری و اسفیدانی،    کشور در جذب گردشگران خارجی اشاره دارد 

گردشگری ایران    های بالقوه ها و ظرفیت شناسایی شکاف تواند باعث  مطالعه حاضر می 

مطالعه می   شود. همچنین  این  به تصمیم نتایج  داده تواند  پایه  بر  تا  های  گیران کمک کند 

استراتژی  بین واقعی،  گردشگری  بازار  در  ایران  جایگاه  ارتقای  برای  تدوین  هایی  المللی 

تواند به بهبود درآمدهای ارزی، رونق  توسعه گردشگری ورودی می د. علاوه بر این،  کنن 

های شغلی و در نتیجه، تقویت اقتصاد غیرنفتی منجر  وکارهای محلی، ایجاد فرصت کسب 

با توجه به اینکه کشورهای منطقه به سرعت در حال گسترش سهم خود از  همچنین    .شود 

تواند جایگاه ایران را در میان  گذار، می این بازار هستند، تحلیل دقیق و علمی از عوامل اثر 

 .  ای تثبیت و ارتقا دهد رقبای منطقه 

تواند در رشد اقتصادی، تثبیت فرهنگی و گسترش  با توجه به نقشی که گردشگری می 

بین  مولفه تعاملات  دقیق  بررسی  کند،  ایفا  گردشگران  المللی  جذب  بر  تاثیرگذار  های 

می  محسوب  راهبردی  ضرورتی  کشور،  به  بهره ورودی  مدل شود.  از  تحلیلی  گیری  های 

سیاست  به  جاذبه  مدل  می مانند  را  امکان  این  روابط  گذاران  از  جامع  تصویری  که  دهد 

بین  اجرا  گردشگری  را طراحی و  اقدامات موثرتری  اساس آن،  بر  المللی ترسیم کرده و 

 .کنند 

 . ادبیات نظري 2
های فرهنگی، قومی،  نظیری در ویژگی مایل از تنوع کم   ۶۳۳.۶۳۶  ایران با وسعتی معادل 

جاذبه    ۳۰زبانی، اقلیمی، معماری و تاریخی برخوردار است. افزون بر این، کشور دارای  

و    ثبت  یونسکو  فهرست  در  این    ۷۴شده  آزمایشی  لیست  در  است که  دیگر  تاریخی  اثر 
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گرفته  قرار    مناطق   و   مرطوب   های جنگل   سوزان،   های بیابان   دارای   ایران   است.   سازمان 

.  نیز است   زیارتی   گردشگری   زمینه   در   خوبی   موقعیت   کشور دارای .  است   سرد   کوهستانی 

  کشور   ایران،   در   پیشرفته   درمانی   و   پزشکی   خدمات   همچنین   و   صرفه   به   مقرون   های هزینه 

  تبدیل شدن به قطب   به   که قادر   است   معرفی کرده   کشورها   ترین قوی   از   یکی   به عنوان   را 

   . ( Singh, 2019است )   جهان   حتی   و   منطقه   در   پزشکی   گردشگری 

داده   ن ا محقق برخی   نظر گزارش  که  جر ه ی اند  در  بین   ان ی ها  حد    ی الملل گردشگران  تا 

و عرضه    ی گردشگر   ی توافقات دوجانبه، تقاضا   ، ی الملل شدن، تجارت بین   ی با جهان   ی اد ی ز 

و رشد در سراسر    ی عامل مهم اقتصاد   ک ی به عنوان    ی مرتبط است. گردشگر   ی گردشگر 

  ی ادامه سفرها   ی نفر با روند صعود   ارد ی ل ی م   ۱/ ۴ با ی شود. هر ساله تقر جهان در نظر گرفته می 

برابر    ۵۰  ی الملل ، تعداد گردشگران بین ۱۹۵۰کنند. از سال  را آغاز می   ی الملل بین   ی ست ی تور 

، تعداد  ۲۰۳۰زند که تا سال  ی م   ن ی ( تخم UNWTO)   ی گردشگر   ی شده است. سازمان جهان 

جهان  به  می   ی حت   ی گردشگران  برسد   ارد ی ل ی م   ۱/ ۸تواند   World Travel and)   نفر 

Tourism Council, 2024 ) .   
در این میان، بسیاری از اقتصاددانان بر این باورند که تقاضای گردشگران خارجی از  

مولفه  کشور  مسیر  جغرافیایی  شرایط  و  اجتماعی  فرهنگی،  عوامل  همچون  متعددی  های 

  ن ی در چند   ی الملل بین   ست ی تور   ان ی عوامل موثر بر جر   . به عبارت دیگر، پذیرد مقصد تاثیر می 

ها،  ها و سطوح داده وابسته و مستقل، دوره   ی رها ی شده است. آنها از نظر متغ   ی مطالعه بررس 

 Suresh, et)   متفاوت هستند   ار ی کشور مبدا و مقصد بس   ی ها و جفت   ی تجرب   ی شناس روش 

al., 2022 ) .   این بخش تلاش شده است مهم بر  در  تاثیر را  بیشترین  متغیرهایی که  ترین 

( اسامی اندیشمندانی  ۲. در جدول ) مورد بررسی قرار گیرد   ، روندهای گردشگری دارند 

 اند، ارائه شده است. که به این متغیرها در پژوهش خود اشاره کرده 
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 ي گردشگر   ي بر روندها   ر ی تاث   ن ی شتر ی ب با    رها ی متغ   ن ی تر مهم   . 2جدول  

 فاکتورهای مورد بررسی در پژوهش  اندیشمند و سال 

(،  ۲۰۲۲)   ۳نادال   (، روسلو ۲۰۲۳)   ۲(، گوسوامی ۲۰۲۲)   ۱سیویک 

 ( ۲۰۲۴سیویک ) 
 ( GDP)   تولید ناخالص داخلی 

(، گوسوامی  ۲۰۲۴)   ۴(، ژامبووا و همکاران ۲۰۲۲سیویک ) 

 ( ۲۰۲۴(، سیویک ) ۲۰۲۲نادال )   (، روسلو ۲۰۲۳) 
 فاصله جغرافیایی 

 آلودگی نسبی  ( ۲۰۲۴(، سیویک ) ۲۰۲۲نادال )   (، روسلو ۲۰۲۲سیویک ) 

 زبان و مذهب مشترک  ( ۲۰۲۲نادال )   (، روسلو ۲۰۲۴ژامبووا و همکاران ) 

 نرخ ارز  ( ۲۰۲۴(، سیویک ) ۲۰۲۲نادال )   (، روسلو ۲۰۲۳گوسوامی ) 

 تراکم جمعیت  ( ۲۰۲۲نادال )   روسلو 

 ي گردشگر   ي بر روندها   ر ی تاث   ن ی شتر ی ب با    رها ی متغ   ن ی تر مهم .  1- 2

 ( GDPداخلی )   ناخالص   تولید   . سرانه 1- 1- 2
شود. این  عنوان یک متغیر پویا شناخته می   به  ( GDP)   ی ناخالص داخل  د ی سرانه تول  شاخص 

شاخص برای ایران، نمایانگر حجم ریالی مبادله کالها و خدمات طی بازه زمانی مشخص  

از شاخص   به   GDPاز    ساله( است. همچنین   )معمول یک  برای  عنوان یکی  های کلیدی 

شود؛ معیاری که  سنجش سطح رفاه کشور و امکان مقایسه آن با سایر کشورها استفاده می 

 : ( Pedak, 2018) دانند  بسیار پراهمیت می برای ارزیابی موارد زیر  اقتصاددانان آن را  

 سفر   ی و تقاضا برا   د ی قدرت خر   ش ی افزا  -

 های گردشگری تاثیر بر زیرساخت  -

 گذاری در صنعت گردشگری تاثیر بر سرمایه  -

 و ثبات   ت ی تاثیر بر امن  -

 ر. و برند کشو   ر ی تاثیر بر تصو  -

 

1. Cevik, S. 

2.  Goswami, et al., 

3.Rossel Nadal, J.   

4.  Dzhambova, K., & Dvir, E. 
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 1. تراکم جمعیت 2- 1- 2

شود.  گیری تعداد افراد در هر واحد مساحت گفته می تراکم جمعیت به روشی برای اندازه 

یعنی تعداد افراد در مخرج کسر و مساحت به کیلومتر  ؛ واحد آن نفر بر کیلومتر مربع است 

های مختلف  گیرد. در ایران، تراکم جمعیت در سرشماری مربع در صورت کسر قرار می 

با اینکه در  است.  به دلیل افزایش جمعیت و ثابت ماندن مساحت کشور در حال افزایش  

اما   ندارد،  بر روند گردشگری  توجهی  قابل  تاثیر مستقیم و  تراکم جمعیت  برخی موارد، 

انجام پژوهش  کونگبوم   های  توسط  ) ا شده  همکاران  و  داده ۲۰۲۰ی  نشان  در  (  که  اند 

اند اثر منفی بر میزان سفرهای  تو کشورهایی مانند تایلند، افزایش جمعیت و تراکم آن می 

 . گردشگری داشته باشد 

 . فاصله جغرافیایی 3- 1- 2

تاثیر میزان فاصله از    دهد که چگونه تقاضا برای سفر تحت متغیر فاصله جغرافیایی نشان می 

کاهش   وال می منبع  و  گریر  با  ۱۹۷۹)   ۲یابد.  گردشگری  برای  تقاضا  که  باورند  این  بر   )

قابل افزایش مسافت، کاهش می  تاثیر  این رابطه معکوس است. فاصله،  بر    یابد و  توجهی 

به  نیست.  محسوس  چندان  اثر  این  مواردی  در  اگرچه  دارد،  گردشگری  ابعاد  طور    تمام 

میزان جابه  تعیین  از عوامل مهم در  بین کشورها محسوب  کلی، فاصله  جایی گردشگران 

  ان ی کننده در جر ن یی کشورها به عنوان عامل تع   ن ی فاصله ب   (. McKerchr, 2018) شود  می 

 ,Mason)   شود کمتر می   ان ی حجم جر   ، باشد   شتر ی هر چه فاصله ب   ی است؛ الملل بین   ی ست ی تور 

2023 ) . 

( در تحقیق خود دریافتند که گردشگرانی که سن بالتری  ۲۰۰۸)   ۳و و مکرچر ا فنگ با   

علاقه  برخوردارند،  بهتری  مالی  وضعیت  از  و  اقامت دارند  و  دور  سفرهای  به  های  مند 

تر  مقاصد نزدیک   اغلب تر و با توان مالی کمتر،  تر هستند؛ در حالی که افراد جوان طولنی 

 . دهند تر را ترجیح می مدت و سفرهای کوتاه 
 

1. Population density 

3. Greer T., & Wall, G. 

4. Fang Bao, Y., & Mckercher, B. 
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نسبت به    ی رقابت   ت ی تر مز ک ی که مقاصد نزد   ند کرد   ان ی ب   ، ( ۲۰۲۴) ۱زولتان و مک کرچر 

مشابه    ی مقاصد  محصولت  می که  نزد   ، دهند ارائه  کمتر  می   ، هستند   ک ی اما  .  دهد نشان 

  ی کشورها   ی برا   ژه ی به و   ی گردشگر   ی ها ان ی جر   ن یی مرز مشترک و مسافت در تع همچنین  

 (. Karimov, 2023)   مهم هستند   افته ی   توسعه   کمتر 

 . آلودگی نسبی 4- 1- 2
با اختلال مواجه کند؛  واضح است که آلودگی هوا می  تواند روند توسعه گردشگری را 

کنند، ممکن است به دلیل نگرانی  زیرا گردشگرانی که از شهرهای با هوای آلوده عبور می 

تاثیرات منفی آن بر سلامت  باشند.  از  به توقف نداشته  ، توسعه  علاوه بر این شان، تمایلی 

گردشگری نیز ممکن است کیفیت هوا را در کشور مقصد دستخوش تغییر کرده و بر آن  

 (.  Zhang, et al., 2020) اثر بگذارد  

  ی هوا بر گردشگر   ی آلودگ ( در پژوهش خود نشان دادند که  ۲۰۲۴)   ۲و همکاران   ائو ی ش 

  ی همبستگ   ک ی حال،    ن ی تاثیر مثبت دارد. با ا   ن یی پا   ی در مناطق با سطوح توسعه گردشگر 

به سطح    ی شود که توسعه گردشگر می   دار ی پد   ی زمان   ی هوا و گردشگر   ی آلودگ   ن ی ب   ده ی چ ی پ 

اما    ، شود می   د ی ناپد   ت ی سپس مثبت و در نها   ، ی در ابتدا منف   ی باشد. همبستگ   ده ی رس   ی ن ی مع 

  ی بر گردشگر   ی هوا و منابع گردشگر   ی است. اثرات متقابل آلودگ   ی منف   ی کل   ی همبستگ 

توانند اثرات  می   ی تنها زمان   ی، که منابع گردشگر   ی معن   ن ی به ا   ؛ معکوس است   Uبه شکل  

بر گردشگر   ی آلودگ   ی منف  توسعه گردشگر   ی هوا    ی ن ی مع   سطح به    ی را کاهش دهند که 

 . باشد   ده ی رس 

 . نرخ ارز 5- 1- 2
نرخ    ، ی دارد. از نظر تئور   یی تاثیر بسزا   ی گردشگر   ی است که بر تقاضا   ی نرخ ارز عامل مهم 

  تاثیر بگذارد   ی گردشگر   ی بر تقاضا   به دنبال آن سفر گردشگران و    نه ی تواند بر هز ارز می 

 (Sharma & Pal, 2020 نماینده یک  عنوان  به  ارز  نرخ  نسبی    (.  قیمت  برای  موثر 
 

1. Zoltan, J., & McKercher, B. 

2. Xiao, Y., Qiang, W. W., Chan, C. S., Yim, S. H., & Lee, H. F. 
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  ک ی ارزش پول    ش ی به طور خاص، افزا المللی، نقش مهمی دارد.  گردشگری در سطح بین 

هز  برا   نه ی کشور،  را  خاص  کشور  آن  به  کشورها   ی گردشگران   ی سفر  از  ارز    یی که  با 

  ابد، ی ی کشور کاهش م   ک ی ارزش پول    ی کند. برعکس، وقت تر می گران   ند، ی آ ی م   تر ف ی ضع 

شود.  تر می ارزان   تر ی قو   ی با ارزها   یی گردشگران کشورها   ی سفر به کشور دوم برا   نه ی هز 

این،  بر  به م   علاوه  ارز  کشور در    ک ی حرکات ارزش پول    ا ی نوسانات    زان ی نوسانات نرخ 

متغیر در شرایط   گر، ی اشاره دارد. به عبارت د  ن ی مع  ی دوره زمان  ک ی ارزها در  ر ی رابطه با سا 

قطعیت  عدم  یا  ارز    قطعیت  نرخ  با  اندازه   ک ی مرتبط  را  )احمدی    کند می   ی ر ی گ کشور 

   . ( ۱۴۰۳شادمهری و همکاران،  

  جاد ی ابهام ا   ی گردشگران و مشاغل مرتبط با گردشگر   ی تواند برا نوسانات نرخ ارز می 

برا   ه ی که نرخ ارز نوسان دارد، ته   ی زمان   ک، ی کند. از منظر تئور  سفر    ی ها نه ی هز   ی بودجه 

  ن ی توانند به سرعت در حال نوسان باشند. ا می   ها مت ی ق   را ی ز   ؛ گردشگران دشوار است   ی برا 

ممکن است   ، گردشگران بالقوه   چراکه شود،   ی گردشگر  ی تقاضا   ش تواند منجر به کاه می 

 Jena & Dash, 2020)   سفر مردد باشند   ی برا   نه ی در مورد هز   نان ی در صورت عدم اطم 

and Rookayyah, et al., 2024 ) . 

برخی پژوهشگران معتقدند که    ؛ های متفاوتی وجود دارد در رابطه با نرخ ارز، دیدگاه 

  . این در حالی است که تواند باعث رشد گردشگری و تقویت آن شود افزایش نرخ ارز می 

می  گردشگری  از صنعت  عامل حمایت  را  ارز  نرخ  کاهش  دیگر  به گروهی  طور    دانند. 

چرا که در    ، کلی، بال رفتن نرخ ارز ممکن است تاثیر مثبتی بر تقاضای سفر داشته باشد 

ها ارزش کمتری دارد، هزینه سفر برای گردشگران خارجی  کشورهایی که پول ملی آن 

 (. Meo, et al., 2018) تر خواهد بود  صرفه   به   مقرون 

 . زبان و مذهب مشترک 6- 1- 2
از نظر    ی الملل دارد. ارتباط بین   ی گردشگر   ی ها ان ی جر   ن یی در تع   ی زبان مشترک نقش مثبت 

تاثیر    ی الملل بین   ی گردشگر   ان ی بر جر   ی توجه   کشورها به طور قابل   ن ی ب   ی فرهنگ   ی وندها ی پ 

بین   ، زبان (.  Okafor, et al., 2022)   گذارد می  گردشگری  در  مهمی  ایفا  نقش  المللی 
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ممکن است لذت یک سفر را افزایش دهد یا حتی به عنوان یک مانع عمل    زیرا   ؛ کند می 

زبان   . کند  بین هزینه   ، اشتراک  گردشگری  مبادله  می های  کاهش  را  شواهد    . دهد المللی 

شوند که زبان  المللی به شدت جذب مقاصدی می حاکی از آن است که گردشگران بین 

 (.  Okafor, et al., 2018)   خود دارند   ا رسمی مشترک با کشورهای مبد 

داشتن مذهب مشترک بین کشورهای مورد مطالعه نیز اثر مثبت در روند گردشگری  

مذهبی در جریان گردشگری موثر بوده و یکی از    - دارد، چرا که داشتن تشابهات فرهنگی 

های فرهنگی در تمام جوانب زندگی مردم  های فرهنگی، مذهب است و شاخص شاخص 

است   موثر  بسیار  سفر  تقاضای  در  جوانب  این  و  دارد  مستقیم  اثر  خوراک  جمله  از 

 (.  ۱۳۹۶زاده و شیرافکن لمسو،  )معصوم 

 . پیشینه پژوهش 3
و همکاران  شناسایی شاخص ۱۴۰۴)  حیدری  و  بررسی  به  پژوهش خود  در    جذب   های ( 

  پژوهش،   جاذبه پرداختند. این  مدل   و   پانل   تحلیل  از   استفاده   با  ایران   به  خارجی   گردشگران 

  اطلاعات   آوری   جمع   روش   و   بوده   کاربردی   هدف،   نظر   از   و   تحلیلی   - علی   روش،   لحاظ   از 

  به )   گردشگر   ورود   شامل   مطالعه   اصلی   متغیرهای .  است   ای کتابخانه   -   اسنادی   نوع   از   نیز 

  نرخ  کشورها،   بین   جغرافیایی   فاصله  بازدیدکننده،   کشور   سرانه   درآمد  ، ( وابسته  متغیر  عنوان 

  و   هستند   کشورها   بین   پول   عرضه   و   خانوار   سرانه   بدهی   نسبی،   های   قیمت   نسبی،   تبادل 

.  شدند   گرفته   نظر   در   ۲۰۲۱  تا   ۱۹۹۰  های سال   برای   تحقیق   این   در   موردبررسی   های داده 

  ورود   میزان   به   نسبت   بازدیدکننده   کشور   سرانه   درآمد   متغیر   که   داد   نشان   تحقیق   نتایج 

  شناخت   و   درک   نسبی،   تبادل   نرخ   همچنین .  است   معنادار   و   مثبت   ضریب   دارای   گردشگر 

  جغرافیایی   فاصله   و   کند می   کمک   گردشگری   تقاضای   افزایش   به   مقابل   طرف   دیدگاه 

 . دارد   ایران   به   ورودی   گردشگران   تعداد   با   معکوسی   رابطه 

 ( بررسی چارچوب ۱۴۰۱امیرآبادی  به  پژوهش خود    در   گردشگری   جاذبه   مدل   ( در 

  انسانی،   توسعه   شاخص   شامل   مطالعه   اصلی   دیتا پرداخه است. متغیرهای   پانل   رویکرد   با   ایران 

  فاصله  و   تورم  نرخ   جمعیت،  تراکم   ارز،  نرخ  اکسید،  دی  کربن   انتشار   سرانه،   ناخالص   تولید 
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  ۲۰۰۰  های  سال   برای   تحقیق   این  در   موردبررسی  های داده   و   هستند  کشورها   بین   جغرافیایی 

  توسعه   شاخص   متغیرهای   که   است   آن   از   حاکی   تحقیق   نتایج .  اند شده   گرفته   نظر   در   ۲۰۱۸  تا 

  جذب   بر   داری معنی   و   مثبت   اثر   مساحت،   و   ارز   نرخ   اکسید،   دی   کربن   انتشار   انسانی، 

  کشورها   بین   جغرافیایی   فاصله   و   جمعیت   تراکم   متغیرهای   همچنین .  است   داشته   گردشگران 

  برای   جاذبه   الگوی   اساس   این   بر   و   است   داشته   گردشگران   جذب   بر   معکوس   و   منفی   اثر 

 . کند می   پیدا   مصداق   نیز   ایران   گردشگری   صنعت 

 ( و همکاران  عوامل ۱۴۰۱فرزین  بررسی  به  پژوهش خود  در    تقاضای   کننده تعیین   ( 

در این پژوهش    پانل پرداختند.   های داده   و تحلیل تجزیه    ایران با   به   ورودی   گردشگری 

بین مدل  گردشگری  تقاضای  از  پویا  اقتصادسنجی  عوامل  سازی  و  بررسی  المللی 

تحلیل شده است. در این    و   المللی به ایران تجزیه کننده در ورود گردشگران بین تعیین 

بررسی    ۲۰۱۶تا    ۲۰۰۸زمانی    ه کشور طی دور   ۵۰راستا، گردشگران ورودی به ایران از  

کننده  ، قیمت مصرف ا تولید ناخالص داخلی کشورهای مبد   مثل و تاثیر عوامل اقتصادی  

ها،  )قیمت نسبی گردشگری( و قیمت نفت خام و عوامل غیراقتصادی همچون تعداد اتاق 

عنوان متغیر ساختگی )دامی( بر تقاضای گردشگران ورودی  ثبات سیاسی و اثر تحریم به 

است.    بررسی  دلیل شده  همین  ورو به  گردشگران  تقاضای  مدل  ،  سه  از  استفاده  با  دی 

  یافته اقتصادی، غیراقتصادی و ترکیبی تخمین زده شد که از برآوردگر گشتاورهای تعمیم 

 (GMM۱ )  داده مدل  نرم برای  و  پویا  پانل  ایویوز های  می   ۱۰افزار  بنابر  استفاده  کنند. 

علاوه یافته  پژوهش،  تعیین    های  در  نیز  غیراقتصادی  متغیرهای  اقتصادی،  متغیرهای  بر 

میزان تقاضای گردشگری ورودی به ایران تاثیرگذار است. در بین متغیرهای اقتصادی،  

داخلی   ه سران  ناخالص  سیاسی     (GDP) تولید  ثبات  غیراقتصادی،  متغیرهای  بین  در  و 

 .اند تاثیرگذاری بیشتری داشته 

( در مطالعه خود به بررسی و شناسایی عوامل موثر بر تقاضای  ۱۳۹۷مروت و همکاران ) 

کشور    ۱۴۷در این تحقیق با استفاده از اطلاعات مربوط به    گردشگری خارجی پرداختند. 

های موثر  ویژگی   ، های تابلویی و با استفاده از روش داده   ۲۰۰۷  - ۲۰۱۵جهان طی سال های  
 

1. Generalized Method of Moments 
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معنی  و  شناسایی  خارجی  گردشگران  جذب  در  گردشگری  آن مقاصد  نظر  داری  از  ها 

های  آماری بررسی شدند. نتایج تحقیق نشان دادند که از سه شاخص کلی مربوط به ویژگی 

گردشگری  زیرساخت   ؛ مقاصد  و  یعنی  قوانین  کار،  و  کسب  فضای  و  گردشگری  های 

های  مقررات مربوط به گردشگری و منابع انسانی، طبیعی و فرهنگی، شاخص زیرساخت 

های حمل و نقل ریلی، هوایی و زمینی و  گردشگری و فضای کسب وکار مانند زیرساخت 

  ۱۳داری در جذب گردشگر خارجی دارند. در بین  پذیری قیمتی اثر معنی همچنین رقابت 

شاخص جزیی سه شاخص ایمنی و امنیت، شاخص منابع فرهنگی و طبیعی و شاخص رقابت  

معنی پذی  اثر  مسافرت  و  گردشگری  صنعت  در  قیمتی  گردشگران  ری  جذب  در  داری 

 .خارجی دارند 

همکاران  و  تاثیر ۲۰۲۵)   ۱مبارک  بررسی  به  خود  پژوهش  در    بر   را   خارجی   عوامل   ( 

  و   ویتنام   مالزی،   سنگاپور،   تایلند،   اندونزی، )   ۶- آن   آسه   کشورهای   از   توریستی   بازدیدهای 

  از   ثابت   اثر   پانل   های داده   رگرسیون   مدل   یک   از   استفاده   با   تحقیق   پرداختند. این   ( فیلیپین 

  ثبات   اثرات   تحلیل   و   تجزیه   برای   ۲۰۲۰  تا   ۲۰۰۴  سال   از   جهانی   بانک   سالنه   های داده 

  ورود   بر   ارز   نرخ   و   ترافیکی   تصادفات   نرخ   فرودگاه،   بودن   دسترس   در   تورم،   سیاسی، 

  توجهی قابل    طور   به   سیاسی   ثبات   که   دهد می   نشان   نتایج   . کند می   استفاده   گردشگران 

  افزایش   را   اطمینان   قابلیت   و   ایمنی   درک   زیرا   دهد؛ می   افزایش   را   گردشگران   بازدیدهای 

  منفی   تاثیر   گردشگری   بر   بودن،   صرفه   به   مقرون   کاهش   با   تورم   برعکس، .  دهد می 

  دلیل   به   احتمال   دارد که   منفی   تاثیر   فرودگاه   بودن   دسترس   در   تعجب،   کمال   با .  گذارد می 

 . کند، است   دلسرد   را   مسافران   است   ممکن   که   دقیق   های بازرسی 

  ی و الگوها   گذار عوامل تاثیر ( در پژوهش خود به بررسی  ۲۰۲۴)   ۲و همکاران   پائودل 

کشور    ک ی   ی ورود   ی درک عوامل موثر بر گردشگر   ی به نپال پرداختند. ورود گردشگر 

بس   ی گردشگر   ی ها ی استراتژ   ی ده شکل   ی برا  ا   ار ی موثر  است.  داده   ن ی مهم    ی ها مطالعه 

ناخالص    د ی را در مورد ورود گردشگران، مدت اقامت، تول   ۲۰۲۱تا    ۱۹۶۴از سال    ی خ ی تار 

 

1.  Mubarrok, W., & et al. 

2. Paudel, T., & et al. 



 159  | ی انیآشتو ي  آباد زدانی يزدیا

روابط    و   ت ی ، رشد جمع COVID-19ها، اثرات  و جاذبه   راث ی سرانه، مهاجرت، م   ی داخل 

تجز  نپال  در  تحل   ه ی دوجانبه  جمع   ج ی تا ن کرد.    ل ی و  رشد  که  داد  ناخالص    د ی تول   ت، ی نشان 

  ی در حال   ه است؛ داشت   ی الملل ن ی بر ورود ب   ی تاثیر مثبت   ، مدت اقامت و روابط دوجانبه   ، ی داخل 

ورود    ی داشتند. پنج الگو   ی منف   ات تاثیر   COVID-19و    ها و جاذبه   راث ی که مهاجرت، م 

خودسازمانده   ز ی متما   ی، خ ی تار  نقشه  مقا   ی از  محرک   سه ی در    ی گردشگر   ی د ی کل   ی ها با 

  ی ات ی ح   ی، گذاران گردشگر است ی و س   زان ی ر برنامه   ی ها برا افته ی   ن ی شدند. ا  یی شناسا  ی رود و 

  ی گردشگر   دار ی پا   ت ی ر ی و مد   ک ی استراتژ   ی ز ی ر برنامه   ی را برا   ی ضرور   ی ها نش ی هستند و ب 

 دهند. در نپال ارائه می 

همکاران   للو ی مت  بررسی  ۲۰۲۳)   ۱و  به  خود  پژوهش  در  غ   ی ساز مدل (    ی رخط ی اثرات 

گردشگر  اقتصادها   ی توسعه  علم   ی بازارها   ی بر  نرمال  توان  مدل  از  استفاده  با  ی  نوظهور 

غ   ن ی ا   پرداختند.  اثرات  گردشگر   ی رخط ی مطالعه،  اقتصاد   ی توسعه  رفاه  از    ی برخ   ی بر 

. در  کرد   ی ساز هستند، مدل   ی دووجه   ی ها ی ژگ ی و  ی که دارا را نوظهور منتخب  ی اقتصادها 

رگرس  توز   ر ی متغ   ، ی خط   ون ی مدل  از  پ   ع ی وابسته  اما  می   ی رو ی نرمال    ون ی رگرس در  کند، 

می   ، ی خط ر ی غ  توز فرض  از  که  تبع   ع ی شود  نرمال  تول می   ت ی توان  داخل   د ی کند.    ی ناخالص 

  ی در حال  ؛ شود اقتصاد استفاده می  ی ر ی گ اندازه  ی برا   ی ا نده ی پاسخ( به عنوان نما  ر ی سرانه )متغ 

بین  گردشگران  ورود  نما   ، کننده( ی ن ی ب ش ی پ   ر ی )متغ   ی الملل که  عنوان    ی برا   ی ا نده ی به 

  ج ی نتا شود.  غنا، ساحل عاج و سنگال( استفاده می   ه، ی جر ی )ن   ی توسعه گردشگر   ی ر ی گ اندازه 

که   داد  تغ   ۷۰نشان  از  داخل   د ی تول   رات یی درصد  می   ی ناخالص  را  تعداد  سرانه  با  توان 

رابطه    نتایج نشان داد که   داد.   ح ی توض   ، کنند می   د ی که از کشورها بازد   ی الملل گردشگران بین 

بین   ی ناخالص داخل   د ی تول   ن ی ب  با   است   ی رخط ی غ   ی، الملل سرانه و ورود گردشگران  با    د ی و 

 شود. می توان نرمال برازش داده    ، ون ی مدل رگرس 

  ی مناطق برا   یی توانا   ی اب ی ارز ( در پژوهش خود به بررسی و  ۲۰۲۳)   ۲الگیری و همکاران 

  ی برا  ا ی تال ی مناطق ا   یی توانا   ی مطالعه به بررس  ن ی ا   ی ایتالیا پرداختند. جذب گردشگران خارج 

 

1.  Metilelu, O., & et al. 

2.  Algieri, B., & Alvarez, A. 
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منطقه   ی جذب گردشگران خارج  مقاصد  انتخاب  بر  موثر  از مدل    ی ا و عوامل  استفاده  با 

از جمله    ی دهد که عوامل متعدد نشان می   ج ی . نتا پردازد ی م   ی تصادف   ی مرز   ی تقاضا   د ی جد 

ز   ی فرهنگ   راث ی م   ، ی فصل   م، ی اقل  گردشگر   ها رساخت ی و  عملکرد  می   ی بر  گذارند.  تاثیر 

  ش ی افزا   ز ی را ن   ی الملل ن ی ب   ی گردشگر   ی تقاضا   ، ی جهان   راث ی م   ی ها ت ی آسان به سا   ی دسترس 

 دهد. می 

  توسعه   در   گذاری سرمایه   ( در پژوهش خود به بررسی تاثیر ۲۰۲۱)   ۱نگوین و همکاران 

آنان  بین   بازدیدکنندگان   جذب   بر   گردشگری   های زیرساخت  نظر  از  پرداختند.  المللی 

  و   مقاصد   کردن   تر جذاب   برای   گردشگری   های زیرساخت   توسعه   در   گذاری سرمایه 

  گرفته   نظر   در   کشور   یک   گردشگری   مقاصد   توسعه   در   کلیدی   اقدام   یک   عنوان   به   خدمات 

  جذب   بر   را   گردشگری   زیرساخت   های مولفه   در   گذاری سرمایه   تاثیر   مقاله   این   . شود می 

  بررسی   ۲۰۱۹- ۱۹۹۵  دوره   برای   ویتنام   های داده   از   استفاده   با   المللی بین   بازدیدکننده 

(  ARDL۲)   غیرخطی   شده   توزیع   تاخیر   رویکرد   با   تابلویی   های داده   تحلیل   نتایج .  کند می 

  یعنی   گردشگری؛   زیرساخت   مولفه   سه   در   گذاری سرمایه   بلندمدت،   در   که   دهد می   نشان 

  تاثیر   تفریحی،   امکانات   و   رستوران   و   هتل   صنعت   ارتباطات،   و   ونقل حمل   های زیرساخت 

 دارد.   المللی بین   بازدیدکنندگان   جذب   بر   مثبتی   و   قوی 

عواملی که ۲۰۲۰)   ۳اولوکاک و همکاران  بررسی  به  پژوهش خود    تقاضا   سمت   ( در 

  این   گذارد، پرداختند. برای می   تاثیر   ترکیه   به   المللی بین   گردشگران   ورود   تعداد   بر   و   است 

  المللی بین   گردشگران   تعداد   بر   موثر   عوامل   تحلیل   برای   شده   تقویت   گرانش   مدل   از   منظور 

  نتایج .  است   شده   استفاده   ۲۰۱۷  تا   ۱۹۹۸  سال   از   برتر   مبدا   کشور   ۲۵  از   ترکیه   از   بازدیدکننده 

  . است   موثر   بسیار   ترکیه،   به   گردشگران   ورود   توضیح   در   گرانش   مدل   که   دهد می   نشان 

  نسبی   ارز   نرخ   ترکیه،   و   مبدا   کشور   دو   هر   سرانه   درآمد   که   دهد می   نشان   تجربی   های یافته 

  تاثیر   که   گذارد. این در حالی است می   مثبت   تاثیر   گردشگری   تقاضای   بر   شدن،   جهانی   و 

 

1.  Nguyen, Q. H.    

2. Autoregressive Distributed Lag 

3.  Ulucak, R., & et al. 
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  فاصله   و   خانوارها   بدهی   سطح   تروریسم،   / خشونت   کننده، مصرف   قیمت   شاخص   بر   منفی 

 . دارد   مبدا   کشور   و   ترکیه   بین   دوجانبه 

ها  با توجه به بررسی مطالعات پیشین در حوزه گردشگری ورودی ایران، بیشتر پژوهش 

ها بر  تمرکز آن   بیشتر اند که  های آماری سنتی پرداخته به تحلیل توصیفی یا استفاده از مدل 

یک بازه زمانی خاص یا یک منطقه جغرافیایی محدود بوده است. همچنین بسیاری از این  

اند و تعامل میان عوامل  مطالعات تنها به متغیرهای اقتصادی یا فرهنگی خاصی توجه داشته 

   .اند مند مورد تحلیل قرار نداده طور جامع و نظام   مختلف را به 

که   شد  یادآور  بیشتر  باید  از   های پژوهش برخلاف  که  معمول    های شیوه   داخلی 

های  های داده از مدل جاذبه و تکنیک   استفاده با    مطالعه اند، این  اقتصادسنجی استفاده کرده 

زمان و ترکیبی متغیرهای اقتصادی، فرهنگی، جغرافیایی و سیاسی  دارد تاثیر هم   سعی پانلی،  

شود  می   سبب . این رویکرد  کند تحلیل    تجزیه و   را بر جریان گردشگری ورودی به ایران 

بیشتری برخوردار باشند یافته  های  داده   پژوهش، این  همچنین    .ها از دقت و قابلیت تعمیم 

مبد  بررسی    ا چندین کشور  گسترده  زمانی  دوره  یک  در  را  ایران  به  که    کرده گردشگر 

که    موضوعی سازد؛  کشوری را فراهم می امکان تحلیل روندهای بلندمدت و تغییرات بین 

به تحلیل آماری    تنها هایی که  برخلاف پژوهش   .شود در مطالعات گذشته کمتر دیده می 

برای  می  اجرایی  راهکارهای  به  را  تحلیلی  نتایج  تا  است  آن  بر  مطالعه  این  پردازند، 

ترتیب، پیوندی میان نظریه و عمل    به این گذاران حوزه گردشگری تبدیل کند و  سیاست 

 .برقرار نماید 

 پژوهش   ۱. روش 4

به شناسایی و بررسی عوامل موثر بر توسعه گردشگری ورودی در ایران با  مطالعه حاضر  

های روز و با توجه به  شده بر پایه داده   کشورهای بررسی پردازد.  رویکرد پانل جاذبه می 

به  ایران  مجموع    انتخاب  در  سفر  مقصد  افغانستان،    ۱۹عنوان  کشورهای  شامل  کشور 

لبنان،   ایتالیا، عراق، کویت،  ارمنستان، آذربایجان، بحرین، چین، هند، گرجستان، آلمان، 

 

1. Method 
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بر مبنای مطالعات    . است عمان، پاکستان، روسیه، عربستان، ترکیه، ازبکستان و ترکمنستان  

گذشته، عوامل تاثیرگذار بر جذب گردشگران خارجی شامل تولید ناخالص داخلی سرانه،  

اکسید کربن(، نرخ ارز،  تراکم جمعیت، فاصله جغرافیایی، میزان آلودگی هوا )انتشار دی 

متغیرهای مستقل بررسی می  قالب  شوند و نقش  اشتراکات زبانی و مذهبی هستند که در 

های این تحقیق بازه زمانی  داده   کنند. در ورود گردشگر به کشور را ایفا می حائز اهمیتی  

داده را پوشش می   ۲۰۲۰تا    ۲۰۰۰ تحلیل  برای  پژوهش،  این  از مدل جاذبه و  دهد. در  ها 

همچنین رویکرد پنل دیتا استفاده شده است تا اثرگذاری عوامل مختلف بر ورود گردشگر  

 . به ایران مورد ارزیابی قرار گیرد 
 اصلی زیر هستند: ها دارای سه حالت  داده   ، در مباحث اقتصادسنجی به طور کلی  

 گیرد.  ، مورد بررسی قرار می بر حسب زمان صرفاً  ها  های زمانی: داده سری   - الف 

گیرند  مورد بررسی قرار می بر حسب مقاطع )یا نام کشورها(    ها های مقطعی: داده داده   - ب 

   شود. زمان ثابت فرض می و  

. به  گیرد مورد بررسی قرار می   )زمان و مقطع(،   های ترکیبی )پانل(: هر دو بعد فوق داده ج(  

 .  گیرد را در بر می   ها هم سری زمانی است و هم مقاطع مختلف داده   دیگر،   عبارت 

ها هستند که شامل چند مقطع و  ای از داده های پانلی یا ترکیبی، مجموعه داده   بنابراین 

  ۲۰۰۰است که در بازه زمانی  بیانگر کشورها  در این مطالعه  طع  ا ند. مق هست یک دوره زمانی  

  ( ارائه شده است. ۲ها از نوع پانل در شکل ) مزایای داده اند.  در نظر گرفته شده   ۲۰۲۰تا  

 ( است. ۱مراحل انجام پژوهش به شرح نمودار ) همچنین  
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 ها از نوع پانل مزایاي داده .  2شکل  

 
 های پژوهش منبع: یافته 

  

نل
ع پ

 نو
 از

ها
ده 

 دا
اي

زای
م

ی داده های ترکیبی این قابلیت را دارند که برای هزاران واحد گردشگر
 های اطلاعات قابل اتکا فراهم کنند و موجب شوند خطای ناشی از تفاوت

.  بین کشوری به حداقل برسد

یستند، در شرایطی که داده های سری زمانی یا مقطعی به  تنهایی پاسخگو ن
ثیرات داده های ترکیبی این توانایی را دارند که درک بهتری از روندها و تا

.ارائه دهند

 پذیری با ترکیب داده های سری زمانی و مقطعی، اطلاعات ترکیبی انعطاف
.  می سازندبالاتری داشته و تغییرات بیشتری را در سطح متغیرها نمایان
.همچنین، آزادی بیشتری در تحلیل فراهم می کنند

در )شورها با توجه به اینکه داده های ترکیبی به افراد، بنگاه ها، شرکت ها و ک
و از این قبیل واحدها، طی زمان ارتباط دارند، وجود ( این مطالعه

ناهمسانی واریانس در این واحدها محدود می شود و نتایج مورد بررسی
.قابل استناد هستند

ری داده های ترکیبی، تاثیراتی را که نمی توان به سادگی در داده های س
.  زمانی و مقطعی مشاهده کرد، بهتر معین می کنند

ه شیوه ای در تحقیقات پویا، داده های ترکیبی امکان بررسی تغییرات را ب
.موثرتر و دقیق تر فراهم می کنند
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 . مراحل انجام پژوهش  1نمودار  

 
 های پژوهش منبع: یافته 

های  دلیل انتخاب مدل جاذبه با رویکرد پانل، این است که این مدل در اغلب تحلیل 

ای دارد. با توجه به ماهیت  هایی نظیر گردشگری، کاربرد گسترده ویژه در حوزه تجاری به 

های تجربی در اقتصاد  ترین چارچوب از موفق   جاذبه با رویکرد تجاری گردشگری، مدل  

می  است  محسوب  کرده  ایفا  گذشته  علمی  ادبیات  در  توجهی  قابل  نقش  که  شود 

 (Anderson, J. E. 2011 در حالت کلی، ساختار این مدل را می .) رابطه  صورت  توان به

 . بررسی کرد   ( ۱) 

 (۱ ) 
LnY = Lnβ +Lnβ X +ε

1,t 2it i,t i,t

 

(الگوی جاذبه)تعریف مدل نظری

جمع آوری داده ها

پردازش اولیه داده ها

تخمین مدل اقتصادسنجی

بررسی پایداری و نرمال بودن باقی مانده ها

تفسیر نتایج

انجام آزمون های پایداری و حساسیت

نتیجه گیری و پیشنهاد سیاسی
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و    ا که عرض از مبد زمانی   - الف   ( شامل: ۱فرضیات گوناگون در برآورد کردن رابطه ) 

ضرایب شیب در طول زمان و مکان )فضا( ثابت باشند و جمله خطا در بُعد زمان و مکان  

های  در بخش   ا اما عرض از مبد  است، حالتی که ضرایب شیب همچنان ثابت ه ب  متغیر باشد. 

 صورت رسمی بیان خواهد شد. ( به ۲)   رابطه مختلف متغیر فرض شود. این حالت در  

 (۲ ) 
1

LnY = Lnβ +Lnβ X +ε
2it i,t i,t

 

و هم ضرایب شیب در تمامی مقاطع )برای مثال، کشورهای    ا که هم عرض از مبد زمانی 

(. با فرض ثابت بودن  Koçak, et al., 2020)   مورد بررسی( یکسان در نظر گرفته شوند 

 . تصریح کرد   ( ۳رابطه ) صورت  توان معادله رگرسیون را به ضرایب شیب بین مقاطع می 

 (۳ ) 
LnY = Lnβ +Lnβ X +ε

1,t 2it i,t i,t

 

معروف است    ۱( به مدل رگرسیون اثرات ثابت یا حداقل مربعات متغیر موهومی ۳رابطه ) 

 (Okoroafor & Nwabueze, 2013 .)    برای انتخاب میان مدل حداقل مربعات تلفیقی

شود که فرمول آن به صورت  بهره گرفته می   Fو مدل با اثرات ثابت از آزمون محدودکننده  

 . بیان شده است   ( ۴رابطه ) 

 (۴ ) 
2 2(R -R ) / (N-1)
fe pls

F=
21-R / (NT-K-N)
fe

 

 

محاسبه  مقدار  آزمون  اگر  احتمال    Fشده  مقدار  یا  باشد  بیشتر  آن  بحرانی  مقدار  از 

 (Prob  از کمتر  به   ۵(  ثابت  اثرات  این حالت روش  در  باشد  مناسب    درصد  مدل  عنوان 

می  این    شود. انتخاب  واقع،  به   به آن در  ) معناست که  رابطه  در  ثبات  فرض  این  ۳جای   ،)

 

1.  Least Squre Dummy Variable 
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برای هر مقطع متفاوت است و انحراف از    ا شود که عرض از مبد فرض در نظر گرفته می 

 ((. ۵)رابطه )   شود میانگین را شامل می 

 (۵ ) 
β =β +ε

11i i

 

کند.  میان مقاطع مختلف در جمله خطا بازتاب پیدا می   ا اختلاف در مقادیر عرض از مبد 

به صورت معادلت مندرج در رابطه    در این صورت، ساختار مدل بر مبنای اثرات تصادفی  

 . شود تعریف می (  ۶) 

 (۶ ) tiititi wXY ,2,1, ++=   

tiiti uw ,, +=   

در مدل اثرات تصادفی، فرض بر این است که نباید بین مولفه تصادفی خطا و متغیرهای  

ای وجود داشته باشد؛ در غیر این صورت، فرضیه مدل نادیده گرفته شده و  توضیحی رابطه 

ترین روش بین مدل تصادفی  برای تشخیص مناسب   تر خواهد بود. روش اثرات ثابت مناسب 

 . ( ارائه شده است ۷فرمول آن در رابطه ) شود که  استفاده می   ۱و ثابت از آزمون هاسمن 

 (۷ ) -1 2

e re e re e reH = [(βf -β )[covf - cov ) (βf -β )]~ χ  

فرضیه صفر در آزمون هاسمن این است که روش اثرات تصادفی سازگارتر است. این  

برابر با تعداد متغیرهای    و تعداد درجات آزادی آن   است 2دارای توزیع مجانبی   آزمون 

 (. Kristiana, et al., 2020 and Anggraeni, 2017توضیحی مدل است ) 

 

 

1. Hasman Test  



 167  | ی انیآشتو ي  آباد زدانی يزدیا

 . روش مدل جاذبه در مطالعات بین کشورها 1- 4
عنوان مدلی برای تجارت متقابل استفاده  کشوری عمدتا به های بین مدل جاذبه در پژوهش 

شود. این مدل با در نظر گرفتن عواملی مانند اندازه اقتصاد )تولید ناخالص داخلی( و  می 

سازی  کند. معمولً برای مدل فاصله جغرافیایی کشورها، تاثیرات متعددی را مشخص می 

در این چارچوب،   شود. های پانل بهره گرفته می تجارت دوجانبه از این مدل به کمک داده 

ظرفیت تجاری بالقوه کشورها، چه در سطح کلی و چه برای کالهای خاص، قابل سنجش  

به  نوعی تجارت خدمات  از آنجا که گردشگری هم  برای  شمار می است.  این مدل  آید، 

 . شود ربخش محسوب می جایی گردشگران ابزاری بسیار اث تحلیل حرکت و جابه 

بر مبنای چندین فاکتور استوار    های دوسویه عوامل مهم نظریه جاذبه در تجارت به طور کلی  

 توان به صورت زیر بیان کرد: را می است. این فاکتورها  

سان است،  ها یک مطابق با این نظریه، اقتصادهایی که اندازه آن : اندازه اقتصاد کشورها  ▪

 .ها بیشتر است تجاری نیز در آن   ارتباطات احتمال برقراری  

زمانی مشترک  ▪ منطقه  و  دیگر  کشورهایی که در مجاورت یک :  مجاورت جغرافیایی 

ونقل میان این کشورها  هزینه حمل   و   قرار دارند، آداب و رسوم و فرهنگ مشابهی هم دارند 

است کم  می و    تر  موجب  عامل  که  همین  مرز    ارتباطات شود  با  کشورهایی  در  تجاری 

 . مشترک بیشتر باشد 

سایر وقایع مشترکی که ریشه در تاریخ کشورها    یا پیوندهای استعماری  :  تاریخ مشترک  ▪

 . زنند تجاری را رقم می   ارتباطات دارند،  

روابط تجاری    و آسانی   تشابهات زبانی میان کشورها موجب تحکیم :  های زبانی شباهت  ▪

 .  شود می 

فناوری در  ن:  کنندگا شباهت در سلایق مصرف  ▪ به لحاظ آموزشی و  اگر یک کشور 

می  ایجاد  بال  افزوده  ارزش  با  محصولتی  باشد،  بالیی  تولید  سطوح  افزایش  به  که  کند 

می  داخلی  دارند،  ناخالص  مشابهی  داخلی  ناخالص  تولید  و کشورهایی که سرانه  انجامد 

 .( ۱۳۹۵)نظری و همکاران،    روند های مناسبی برای تجارت به شمار می گزینه 
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پژوهش  اندرسون مطابق  توسط  شده  انجام  کیوم ۲۰۱۱)   ۱های  کاسنان ۲۰۱۰)   ۲(؛  و    ۳(؛ 

 ( )   ۴(؛ خو ۲۰۱۳همکاران  همکاران  ابراگیمو ۲۰۱۹و  همکاران   ۵(؛  مدل  (  ۲۰۲۱)   و  معادله 

 شود: شده زیر معرفی می صورت ساده جاذبه به 

 (۸ ) Xij = GXi
αXj

β
φij
γ

  

عنوان  است که معمولً به   j  و   iنمایانگر جریان تجاری بین دو کشور    Xij،  ( ۸)   در معادله 

ترتیب نمایانگر اندازه  نیز به   Yjgو    Yigشود.  شاخصی از حجم اقتصادی در نظر گرفته می 

دهنده مقاومت تجاری است که اغلب  نیز نشان   φijاقتصاد کشور مبدأ و مقصد هستند. نماد  

عنوان یک ثابت کلی در  نیز به   Gشود.  از طریق فاصله جغرافیایی یا سایر موانع محاسبه می 

شود. این مدل در واقع ابزاری گسترده برای تخمین روابط دوجانبه تجاری  مدل شناخته می 

 تواند به شکل زیر بازنویسی شود: رود و می شمار می به 

 (۹ ) Xij = G Si
αSj
β
φij
γ

  

 . باشد   ( ۱۰رابطه ) تواند به صورت  خطی از مدل جاذبه می   - لگاریتمی   معادله 

 (۱۰ ) Xij = g + αsi + βsj + γφij 

سرانه و فاصله جغرافیایی بین کشورها    GDPهای تجربی مدل جاذبه، معمولً  در نسخه 

  GDPجای استفاده از  شود. در این رویکرد، به عنوان متغیرهای اصلی در نظر گرفته می به 

بر   تاثیرگذار  عوامل  و  جغرافیایی،  فاصله  کشورها،  جمعیت  مانند  متغیرهایی  از  کل، 

 

1. Anderson 

1. Alanzi 

2. Keum 

3. Kosnan 

4. Xu 
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ها بر تجارت یا جریان گردشگر  شود تا میزان تاثیر آن گیری می ونقل بهره های حمل هزینه 

 . (( ۲۰۱۰)   ۲(؛ کیوم ۲۰۲۱و همکاران )   ۱آلنزی ) بین کشورها بهتر تحلیل گردد  

 ي پژوهش ها یافته .  5
های لزم برای الگوهای پانل  در این بخش، نتایج برآورد شده الگوی پانل جاذبه و آزمون 

بررسی    مورد   بررسی عوامل موثر بر توسعه گردشگری ورودی در ایران   به جهت دستیابی به 

(  ۱قرار گرفته است. ابتدا لزم است تا از طریق خلاصه متغیرهای مورد بررسی در جدول ) 

 قرار گیرد.  و وضعیت آنها مورد ارزیابی  شده  توصیف متغیرهای مورد مطالعه ارائه  

 ( با جدول  میانگین  ۲مطابق   ) ( با    ( ورود گردشگران خارجی متغیر وابسته تحقیق  برابر 

نفر و    هزار    ۲۸نفر گردشگر بوده و حداقل ورود گردشگران به ایران برابر با    ۱.۸۷۴.۸۹۶

تولید ناخالص سرانه  نفر بوده است. مقدار میانگین    ۲.۶۳۵.۴۸۸حداکثر مقدار آن نیز برابر با  

نفر و حداقل و حداکثر مقادیر    - دلر   ۱۰.۹۸۲/ ۴۹های در دسترس برابر با  کشورها برای داده 

تراکم جمعیت برای  بوده است. میانگین  نفر    - دلر   ۵۵.۴۹۴/ ۹۳آن به ترتیب برابر با صفر و  

نفر بر کیلومتر مربع و حداقل و حداکثر مقادیر آن به    ۲۱۵/ ۱۱های در دسترس برابر با  داده 

فاصله جغرافیایی  بوده است. میانگین  نفر بر کیلومتر مربع    ۲.۱۸۱/ ۵۱و    ۷/ ۳۲ترتیب برابر با  

نفر بر کیلومتر و حداقل و حداکثر مقادیر آن    ۲.۲۹۸/ ۳۹های در دسترس برابر با  برای داده 

 است. کیلومتر    ۶۴۱۰به ترتیب برابر با صفر )برای کشور مرجع= ایران( و  

ز  خصوص  مشترک ب در  پاکستان   کشورهای   ، ان  جمله    و   افغانستان،  از  ازبکستان 

کشور باقیمانده کمترین اشتراک زبانی    ۱۶کشورهای دارای زبان مشترک با ایران بوده و  

افغانستان، آذربایجان، بحرین، عراق، کویت، لبنان،    را با ایران دارند. همچنین کشورهای 

کمترین میزان    ازبکستان با ایران دارای مذهب مشترک و سایر کشورها   و   عمان، پاکستان 

 اشتراک مذهب را با ایران دارا هستند. 
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 توصیفی متغیرهاي مورد مطالعه هاي  . آماره 2جدول  

 میانگین  واحد  متغیرها 
انحراف  

 استاندارد 
 حداکثر  حداقل 

 ۲.۶۳۵.۴۸۸ ۲۸.۰۰۰ ۳.۲۴۶.۵۸۴ ۱.۸۷۴.۸۹۶ تعداد  ورود گردشگران خارجی 

 تولید ناخالص سرانه 
 ارزش ریالی 

 کالاها و خدمات 
۴۹ /۱۰.۹۸۲ ۴۸ /۱۲۷۰۹ ۰ ۹۳ /۵۵.۴۹۴ 

 ۲.۱۸۱/ ۵۱ ۷/ ۳۲ ۱۵۵ ۲۱۵/ ۱۱ نفر / کیلومتر مربع  تراکم جمعیت 

 ۶.۴۱۰ ۰ ۱۶۱۶/ ۳۵ ۲.۲۹۸/ ۳۹ کیلومتر  فاصله جغرافیایی 

 آلودگی نسبی 
 )انتشار کربن دی اکسید( 

 ۱۴۰/ ۹۱ ۰/ ۲۱ ۱۷/ ۵۳ ۵/ ۶۶ متر مکعب 

 ۱ ۰ ۰/ ۳۶ ۰/ ۱۶ -  زبان مشترک 

 ۱ ۰ ۰/ ۴۹ ۰/ ۵۲ -  مذهب مشترک 

 ران ی ا   ی گردشگر   سات ی تاس   یگزارش آمار :  منبع 

 هاي ترکیبی براي کشورها و تصریح الگوي داده   تایید . آزمون  1- 5
ها از نوع  دهد که ساختار داده آزمون تایید و تبیین الگوی ترکیبی برای کشورها نشان می 

اما از نظر ترکیب  نتایج  ۳پذیری باید مورد آزمون قرار گیرد. طبق جدول ) پانل است،   ،)

  ها پانل بودن داده   بیانگر دهد که آزمون چاو  های مربوط به الگوی ترکیبی نشان می آزمون 

آماره  ا  مقدار  اساس،  این  بر  با    Fست.  برابر  چاو  سطح    ۲۴۱/ ۹۷آزمون  در  که  است 

صورت پانل    شود و الگو باید به درصد، فرض یکسان بودن ضرایب رد می   ۵داری  معنی 

گیری در خصوص استفاده از مدل اثرات ثابت یا  در مرحله بعد برای تصمیم   برآورد شود. 

این آزمون مشخص می  انجام شود.  باید آزمون هاسمن  اثرات  تصادفی  کند که آیا مدل 

تر است یا اثرات تصادفی. در صورتی که فرض اثرات ثابت تایید شود، مدل  ثابت مناسب 

(، نتایج پژوهش  ۳شود. بر اساس جدول ) صورت پانل با ضرایب متفاوت در نظر گرفته می به 

 دهد. ت تصادفی را پیشنهاد می در کل کشورها نیز الگوی ترکیبی با اثرا 
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 هاي ترکیبی و تصریح الگوي داده   تایید هاي  . آزمون 3جدول  

 داری سطح معنی  آماره  نام آزمون 

 ۰/ ۰۰ ۲۶۱/ ۹۷ آزمون چاو 

 ۰/ ۰۰ ۲۸/ ۴۶ آزمون هاسمن 

 های پژوهش : یافته منبع 

 کشورها   ي برا   ک ی کلاس   ون ی از فروض رگرس   ی آزمون برخ .  2- 5
نتایج آزمون هاسمن، مشخص شد که   به  با استناد  در رگرسیون کلاسیک برای کشورها 

داده  نمی مدل  تایید  تصادفی  اثرات  با  ترکیبی  اثرات  های  برآورد  از  پیش  بنابراین،  شود. 

 هایی مانند همسانی واریانس و خودهمبستگی مورد بررسی قرار گیرد. تصادفی باید آزمون 

 ی و خودهمبستگ   انس ی وار   ی ناهمسان   ي ها آزمون .  3- 5
و برای سنجش خودهمبستگی    ۱شده اصلاح برای سنجش ناهمسانی واریانس از آزمون والد  

است.    شده   ارائه (  ۴که نتیجه آن در جدول )   شده بهره گرفته    ۲سریالی از آزمون وولدریج 

دهد که فرض همسانی واریانس تایید شده و الگو  نشان می   شده اصلاح نتایج آزمون والد  

د.  شو ( و در نتیجه نتایج الگو دچار تورش نمی Prob= ۰/ ۱۱دارای همسانی واریانس است ) 

تایید نبودن فرض عدم  مورد  ، نتایج آزمون خودهمبستگی سریالی نیز حاکی از  علاوه بر آن 

دهد که مدل دچار خودهمبستگی سریالی  ( و نشان می ۰۰/ ۰خودهمبستگی است )احتمال =  

 است. 

 هاي ناهمسانی و خودهمبستگی سریالی . نتایج آزمون 4جدول  

 داری سطح معنی  آماره  نام آزمون 

 ۰/ ۱۱ ۲۵۹/ ۱۲ آزمون واریانس ناهمسانی 

 ۰/ ۰۰ ۲۶۱/ ۹۷ آزمون خودهمبستگی 

 های پژوهش : یافته منبع 

 

1. Modified Wald Test 

2. Wooldridge Test 
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 رها ی متغ   ی خط هم   آزمون .  4- 5
(  VIF۲/1( و تلورانس ) VIF۱های عامل تورم واریانس ) وسیله آماره خطی بین متغیرها به هم 

) بررسی  نتایج آن در جدول  و  ) ( گزارش ۵شده  نتایج جدول  است.  ( گویای عدم  ۵شده 

برای تمام    VIFخطی بین متغیرهای توضیحی الگو است؛ زیرا مقدار عددی کل آماره  هم 

 است.   ۱۰متغیرها کمتر از  

 . آزمون هم خطی بین متغیرهاي توضیحی الگو 5جدول  
 VIF 1/VIF متغیرها 

 ۰/ ۲۳ ۴/ ۱۹ زبان مشترک 

 ۰/ ۲۶ ۳/ ۷۸ نرخ ارز 

 ۰/ ۳۶ ۲/ ۷۳ فاصله جغرافیایی 

 ۰/ ۵۰ ۱/ ۹۹ تراکم جمعیت 

 ۰/ ۵۵ ۱/ ۸۲ آلودگی نسبی )انتشار کربن دی اکسید( 

 ۰/ ۵۶ ۱/ ۷۶ مذهب مشترک 

 ۰/ ۶۴ ۱/ ۵۶ تولید ناخالص سرانه 

 -  VIF ۵۵ /۲میانگین  

 های پژوهش : یافته منبع 

 یی نها   ي الگو   ج ی برآورد و نتا .  5- 5
این  ( ارائه شده است. براساس اطلاعات  ۶نتایج مدل ترکیبی با اثرات تصادفی طبق جدول ) 

با  ،  جدول  برابر  از    ۳۳۸مجموع مشاهدات  بوده است. آزمون    ۱۹مشاهده  نشان    Fکشور 

( که این بیانگر مناسب  ۰۰/ ۰دهد که مدل کلی از لحاظ آماری معنادار است )احتمال =  می 

 بودن کل مدل و انتخاب متغیرهای مستقل برای تبیین متغیر وابسته است. 

 

 
 

1. Variance Inflation Factor (VIF) 

2. Tolerance 
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 . نتایج برآورد الگوي پانل جاذبه با اثرات تصادفی 6جدول  

 ضریب  متغیرها 
انحراف  

 استاندارد مقاوم 
 zآماره  

سطح  

 داری معنی 

 ۰/ ۰۰۰***  ۶/ ۰۸ ۲۰/ ۶۵ ۱۲۵/ ۵۲ تولید ناخالص سرانه 

 ۰/ ۰۰۰***  ۱۱/ ۷۹ ۰/ ۰۳۱ ۰/ ۳۶۹ تراکم جمعیت 

 ۰/ ۰۰۰***  ۵/ ۳۳ ۱۸۱/ ۷۶ - ۹۶۸/ ۸۲ فاصله جغرافیایی 

 ۰/ ۲۵۸ - ۱/ ۱۳ ۲۹۰/ ۴۲ - ۳۲۷/ ۵۰ آلودگی نسبی )انتشار کربن دی اکسید( 

 ۰/ ۰۰۱***  ۳/ ۱۹ ۲۶۹۸۳/ ۹ ۲۶۴۵۹/ ۵۹ نرخ ارز 

 ۰/ ۰۵۹*  ۲/ ۰۹ ۶۰۶۶/ ۰۳ ۱۲۶۷۸ زبان مشترک 

 ۰/ ۰۰۰***  ۴/ ۱۹ ۵۵۳۱/ ۹۸ ۲۳۱۷۹ مذهب مشترک 

 ۰/ ۰۰۰***  ۵/ ۰۶ ۳۱۵۴ ۱/ ۵۹ جزء ثابت 

 F  -  - ۸۸ /۸۱ ۰۰۰ /۰آزمون  

2R 

Within  -  - ۳۰ /۰  - 

Between  -  - ۵۳ /۰  - 

Overall  -  - ۵۱ /۰  - 

 -  -  -  ۳۳۸ تعداد مشاهدات 

 -  -  -  ۱۹ تعداد کشورها 

 است.   درصد   ۱۰و    ۱داری در سطوح  به ترتیب معنی   * و  *** 

 های پژوهش : یافته منبع 

می  نشان  و  نتایج  ارز  نرخ  جمعیت،  تراکم  سرانه،  ناخالص  تولید  متغیرهای  که  دهد 

دار و  درصد معنی   ۱۰مذهب مشترک در سطح یک درصد و متغیر زبان مشترک در سطح  

دارای اثر مثبت روی جذب گردشگران خارجی به ایران هستند. متغیر فاصله جغرافیایی نیز  

دارای اثر منفی روی جذب گردشگران خارجی به ایران است.    ، اما در سطح یک درصد 

دار نشده است و بنابراین  متغیر آلودگی نسبی )انتشار کربن دی اکسید( معنی  علاوه بر این، 
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شده در جدول  ارائه  دار  شوند. بر این اساس برای متغیرهای معنی در تفاسیر مطالعه بیان نمی 

می ۵)  معنی (  متغیرهای  از  یک  هر  افزایش  که  )یا  توان گفت  ورود  افزایش  به  منجر  دار 

توجه لزم و کافی به این دسته    ، جذب( گردشگران خارجی به ایران خواهد شد. بنابراین 

 تواند در افزایش جذب گردشگران خارجی بسیار مهم باشد.  از متغیرها می 

 ( جدول  نتایج  جذب  ۶براساس  سرانه،  ناخالص  تولید  در  درصدی  یک  افزایش  با   )

یابد. این نتیجه بر اساس اثرات مستقیم  درصد افزایش    ۱۲۵/ ۵۲تواند به مقدار  گردشگر می 

رفاه    ی و غیرمستقیم تولید ناخالص سرانه در ارائه خدمات و کالهای بهتر در راستای ارتقا 

ورود  ،  . با افزایش یک درصدی تراکم جمعیت است مندی گردشگران خارجی  و رضایت 

می  خارجی  گردشگران  جذب  مقدار  و  به  افزایش    ۰/ ۳۶۹تواند  متغیر  درصد  برای  یابد. 

فاصله جغرافیایی با کاهش یک واحد یا یک درصدی در آن، جذب گردشگر به مقدار  

افزایش می   ۹۶۸/ ۸۲ این در حالی است که  یابد درصد  منفی و معکوس .  به    اثر  توجه  )با 

درصدی    افزایش یک ؛ یعنی  علامت منفی ضریب آن( بر جذب گردشگران خارجی دارد 

در متغیر فاصله جغرافیایی میان کشورها باعث کاهش میزان جذب گردشگران خارجی تا  

دهنده نقش کاهنده فاصله مکانی بر جاذبه  شود. این موضوع نشان درصد می   ۹۶۸/ ۸۲حدود  

   گردشگری است. 

دست آمده که موید  (، ضریب فاصله جغرافیایی میان کشورها منفی به ۶طبق جدول ) بر  

چه فاصله بین کشورها    طوری که هر تاثیر منفی این متغیر در صنعت گردشگری است؛ به 

ونقل(، ورود گردشگران  های جانبی مانند حمل ویژه با در نظر گرفتن هزینه بیشتر باشد )به 

 . یابد کاهش می 

نیز در سطح یک درصد معنی  ارز و مذهب مشترک  نرخ  از  دار و  متغیرهای دیگری 

تر شدن  دهد که افزایش متغیری همانند نرخ ارز با توجه به ارزان اند و نشان می مثبت شده 

کالها و خدمات داخلی برای خارجیان ورود گردشگران را به داخل کشور ایران تقویت  

تئوری می  براساس  نیز  اثر  این  اقتصادی  کند.  و  های  ارز  نرخ  افزایش  اثرات  به  توجه  با 

برای گردشگران خارجی خوشایند ارزان  این در    تر شدن کالها و خدمات طبیعتا  است؛ 
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کنندگان داخلی قرار  برای تولیدات و کالهای داخلی در رقابت با مصرف حالی است که  

 گیرد.  می 

 ( از مولفه ۶براساس جدول  عنوان یکی  به  نیز  متغیر مذهب مشترک  اثرگذار و  ها (  ی 

دار بر جذب و ورود گردشگران خارجی به داخل کشور بیان شده است. اهمیت این  معنی 

ویژگی با توجه به همسایگی با کشور هم مذهب عراق هر ساله به جهت برگزاری مراسمات  

دینی و مذهبی مابین دو کشور ایران و عراق به خوبی نمایان است و لزوم تدارک خدمات  

با اهمیت    مورد اشاره ای بیشتر به جهت جذب گردشگران کشور  رفاهی و تبلیغات رسانه 

د. همچنین متغیر زبان مشترک نیز به عنوان متغیری اثرگذار بر ورود  شو بیشتری توصیه می 

ردشگران فارسی  دار و مثبت شده و بیانگر افزایش ورود گ گردشگران به کشور ایران، معنی 

 زبان به ایران براساس زبان مشترک آنهاست. 

 گیري بحث و نتیجه .  6
شناسایی و بررسی عوامل موثر بر توسعه گردشگری ورودی در ایران با  مطالعه حاضر به  

تراکم   سرانه،  ناخالص  تولید  شامل  اصلی  متغیرهای  است.  پرداخته  جاذبه  پانل  رویکرد 

نرخ  اکسید(،  دی  کربن  )انتشار  نسبی  آلودگی  جغرافیایی،  فاصله  زبان    جمعیت،  ارز، 

زمانی   بازه  در  و مذهب مشترک  نظر گرفته    ۱۹و در    ۲۰۲۰تا    ۲۰۰۰مشترک  در  کشور 

 شدند.  

های تجاری دوجانبه را براساس اندازه اقتصاد و  الملل جریان مدل جاذبه در اقتصاد بین 

با فاصله رابطه معکوسی    ی تجارت و براساس اینکه هر    کند بینی می فاصله میان دو کشور پیش 

راست    ، دارد  بازوی  عنوان  به  نظر گرفته می   های نظریه در  مدل جاذبه  در  و    شود تجارت 

نیز بر آن  های فرهنگی و سیاسی  طیف وسیعی از متغیرها از جمله تفاوت علاوه بر فاصله  

هستند.   آنکه  اثر گذار  به  توجه  می پیچیدگی   ی الملل بین   روابط با  دارد،  توان  های خاصی 

شرایط    گفت  مقداری که  پیشرفت حمل   است   تر متفاوت   امروزه  زمینی   ونقل و  و    هوایی 

، اما همچنان جزو  شود ن عامل مهمی تلقی  جغرافیایی مانند گذشته    فاصله   موجب شده که 
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با کشورهای مجاور را    ارتباطات توان مزایای  هنوز هم نمی به هرحال  .  عوامل اثرگذار باشد 

 سازد. و نتایج مطالعه حاضر نیز موارد فوق را بیشتر نمایان می   انکار کرد 

تراکم جمعیت،  یافته  ناخالص سرانه،  تولید  متغیرهای  داد که  نشان  تحقیق  اصلی  های 

درصد    ۱۰نرخ ارز و مذهب مشترک در سطح یک درصد و متغیر زبان مشترک در سطح  

به ایران هستند. متغیر فاصله  معنی  اثر مثبت روی جذب گردشگران خارجی  دار و دارای 

جغرافیایی نیز در سطح یک درصد، اما دارای اثر منفی روی جذب گردشگران خارجی به  

ایران است که بیانگر تایید شدن تئوری جاذبه در صنعت گردشگری است. به عبارت دیگر،  

یابد. باید  ردشگران خارجی به مقصد ایران کاهش می با افزایش مسافت، امکان مسافرت گ 

 ( سیویک  همچون  اندیشمندانی  که  کرد  ) ۲۰۲۲اشاره  روسلو ( ۲۰۲۳(، گوسوامی  نادال    ، 

 (۲۰۲۲ ( سیویک  تولید ۲۰۲۴(،  سرانه  متغییر  که،  داشتند  اذعان  خود  پژوهش  در  نیز   )  

می   ناخالص  معنی داخلی  و  مثبت  اثر  چراکه  تواند  باشد،  داشته  گردشگری  بر  داری 

و   ژامبووا  همچنین،  دارند.  خارجی  سفر  به  بیشتری  تمایل  بالتر،  درآمد  با  کشورهایی 

 ( )   (، ۲۰۲۴همکاران  روسلو ۲۰۲۳گوسوامی   ،)   ( فاصله  ۲۰۲۲نادال  به  مطالعات خود  در   )

اند. علاوه  جغرافیایی به عنوان یک متغییر مهم در جذب گردشگران خارجی تاکیید کرده 

( در مطالعات خود به متغییر  ۲۰۲۴(، سیویک ) ۲۰۲۲نادال )   (، روسلو ۲۰۲۲بر این، سیویک ) 

داری  آلودگی نسبی اشاره کرده و در نتایج خود نشان دادند که این متغییر اثر مثبت و معنی 

 ( همچنین گوسوامی  دارد.  گردشگران  روسلو ۲۰۲۳بر جذب   ،)   ( سیویک  ۲۰۲۲نادال   ،)

( در پژوهش خود به نرخ ارز و تراکم جمعیت اشاره داشته و نشان دادند که این  ۲۰۲۴) 

 تواند اثر مثبتی بر گردشگری خارجی داشته باشد. متغییرها می 

به  نتایج  اساس  می آ   دست بر  بخش جدا مده  تمدن  و  تاریخ  از    توان گفت که  نشدنی 

هویت ملی هر کشور است و کشورهایی که از این پیشینه غنی برخوردارند، قادرند ظرفیت  

با دارا بودن تمدن چند هزار ساله    بالیی برای توسعه گردشگری فراهم آورند.  نیز  ایران 

گذاری بلندمدت  ای داشته باشد. سرمایه تواند در نگاه گردشگران جهانی جایگاه ویژه می 

های گردشگری و بازگشت سرمایه در این حوزه مستلزم دیدگاه بلندمدت  در زیرساخت 

است. سیاست  چالش   گذاران  حال،  این  برنامه با  عدم  مانند  فقدان  هایی  بازار،  دقیق  ریزی 
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گذاری، ناپایداری شرایط  ثر از عرضه و تقاضای گردشگری، عدم شفافیت هدف و تحلیل م 

پایین   درمانی،  و  بهداشتی  مراکز  کمبود  اقامتی،  مشکلات  ارز،  بازار  نوسانات  اقتصادی، 

ها، مراکز پذیرایی و تفریحی، همه از موانع اساسی در مسیر  بودن کیفیت خدمات در هتل 

   شوند. گسترش گردشگری در کشور محسوب می 

با   فاصله  بر کاهش  تمرکز  طریق  از  جاذبه  مدل  تقویت  تحقیق،  این  نتایج  به  توجه  با 

کشورهای همسایه )چه از نظر هزینه و چه از نظر فرهنگی(، توجه به برگزاری مراسمات  

تواند گامی  می و تبلیغات فرهنگی با کشورهای همسایه    مذهبی و خدمات ویژه برای زائران 

بیشتر گردشگر و توسعه روابط منطقه و م  باشد ثر در جذب  اینکه  ای  به  با توجه  . همچنین 

تولید ناخالص داخلی عامل مهمی در سفر کردن است؛ از این رو، باید تسهیلاتی را برای  

همچنین   شوند.  وارد کشور  بتوانند  راحتی  به  که  کرد  تعیین  همسایه  ثروتمند  کشورهای 

تواند کمک مهمی  یابی هدفمند می المللی گردشگری و بازار های بین حضور در نمایشگاه 

برای جذب گردشگران خارجی باشد. علاوه براین، بهتر است با توسعه پروازهای مستقیم  

به عنوان یک مانع فیزیکی   ایران وکشورهای هدف و همسایه، فاصله جغرافیایی که  بین 

ت  شود، اثرات منفی کمتری بر جذب گردشگران داشته باشد. مدیریت نوسانا شناخته می 

تواند عامل مهمی برای افزایش اعتماد گردشگران باشد. همچنین بهبود کیفیت  نرخ ارز می 

هوا، حمل و نقل عمومی و پاکسازی مناطق تاریخی و توسعه اکوسیستم روستایی در مناطق  

 تواند به بهبود وضعیت جذب گردشگر کمک کند. خوش آب و هوا و کمتر آلوده، می 

داده  به  دسترسی  عدم  که  کرد  اشاره  باید  نز  نهایت  از  در  اتکا  قابل  و  رسمی  های 

ها، عدم شمول  گردشگران ورودی به کشور، تغییرات سیاسی، عوامل ژئوپلیتیکی و تحریم 

امنیت درک شده   یا  و  ذهنی کشور  تصویر  مثل  مدل کمی  در  مهم  کیفی  برخی عوامل 

محدودیت  جمله  از  گردشگران  ای توسط  می های  شمار  به  پژوهش  این  ن  همچنین  رود. 

تاثیر   متقابل  بررسی  از  و  پرداخته  بر ورود گردشگر  موثر  به شناسایی عوامل  تنها  مطالعه 

یا تعاملات منطقه  به  گردشگر خروجی، تراز گردشگری  این رو،  از  ای غافل شده است. 

نند. همچنین  شود در مطالعات خود به این موضوع توجه ک پژوهشگران آینده پیشنهاد می 

می  بر  پیشنهاد  امنیتی  و  فرهنگی  عوامل  کیفی  اثرات  بررسی  به  بعدی  مطالعات  در  شود 
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تصمیم سفر گردشگران پرداخته و نسبت به مقایسه موقعیت گردشگری ورودی و خروجی  

ایران با کشورهای مشابه مثل ترکیه، مصر و یا امارات شده و نقاط قوت و ضعف کشور  

 ایران شناسایی شود. 
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