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A B S T R A C T  

 
A R T I C L E   I N F O 

Eco-lodges, as a localized service with a nostalgic nature, provide tourists with a unique and distinctive 

experience in accommodation and associated services, making them particularly appealing to urban 

and younger tourists. Therefore, this study aims to identify and analyze the factors influencing the 

attractiveness and competitive advantage of ecolodges in Torqabeh and Shandiz County from the 

perspective of tourists. This study adopts a descriptive-analytical approach utilizing a survey method. 

Data collection was conducted through fieldwork and document review. The statistical population 

includes 384 tourists who visited seven eco-lodges in Torghabeh and Shandiz County. To identify the 

key factors influencing the attractiveness of eco-lodges, indicators were initially identified via surveys 

with experts and tourists. These indicators were categorized using exploratory factor analysis (EFA) in 

SPSS software. Results from the EFA identified 42 variables grouped into 7 factors, with the first three 

factors (reviving traditions, vernacular architecture, and family management of eco-lodges) accounting 

for approximately 49% of the variance. Moreover, findings indicated that the most significant 

attractions of eco-lodges are: the inclusion of traditional. and local foods in menus (mean score: 4.66) 

and the revival of crafts such as wickerwork and carpet weaving (mean score: 4.53). These factors 

received the highest possible scores in terms of attractiveness from the tourists’ perspective, 

highlighting the importance of reviving local traditions as unique nostalgic attractions. Such features 

not only create a high capacity for the development of rural tourism but also position eco-lodges as 

competitive alternatives to hotels from the perspective of tourists 
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1. Introduction 

The tourism industry, as one of the largest and most 

dynamic economic sectors in the world, plays a 

fundamental role in the sustainable economic, 

social, and cultural development of countries. 

Among various forms of tourism, rural tourism has 

experienced significant growth in recent years due 

to the increasing desire of people to engage in 

traditional, peaceful, and nature-oriented lifestyles. 

One of the most prominent aspects of this type of 

tourism is ecolodges (eco-tourism 

accommodations), which, by integrating 

vernacular architecture, traditional services, and 

local community involvement, offer tourists a 

unique and authentic lodging experience. Beyond 

merely providing accommodation, ecolodges 

contribute significantly to the preservation of local 

cultures, the creation of local employment 

opportunities, and the realization of sustainable 

rural development. Features such as serving 

traditional cuisine, showcasing rituals and local 

music, and evoking nostalgic atmospheres play a 
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key role in attracting tourists and creating a genuine 

experiential journey. However, the success and 

sustainability of these accommodations depend on 

a clear understanding of the factors that influence 

their attractiveness and competitive advantage 

from the perspective of actual consumers—i.e., the 

tourists themselves. The research literature 

highlights those elements such as traditional 

architecture, family involvement, indigenous 

design, and environmental conservation are among 

the key drivers of tourist satisfaction. Nevertheless, 

many previous studies have adopted a limited 

approach, often focusing primarily on the 

viewpoints of owners and managers. Analyzing the 

experiences and perceptions of tourists can offer a 

more realistic and nuanced understanding of the 

strengths and weaknesses of these establishments. 

In this context, Torqabeh and Shandiz County, due 

to its favorable geographical location, cool climate, 

and easy access from the metropolitan city of 

Mashhad, has emerged as a major ecotourism hub 

in northeastern Iran. Despite the rapid quantitative 

growth of ecolodges in this region, a thorough 

understanding of the factors influencing their 

attractiveness and their competitive advantages 

compared to hotels remains a vital research 

necessity. Accordingly, the purpose of this study is 

to identify and analyze the factors influencing the 

attractiveness of ecolodges in Torqabeh and 

Shandiz County and to examine their competitive 

advantages compared to hotels. The main research 

questions are as follows: 

1. What factors influence the attractiveness 

of ecolodges from the perspective of 

tourists? 

2. In what ways do ecolodges possess 

competitive advantages over hotels? 

 

2. Methodology 

The present study is descriptive-analytical in nature 

and has been conducted using a survey method. 

Data collection was carried out both through 

fieldwork via questionnaires and through 

documentary methods. The statistical population of 

the research includes 384 tourists who have stayed 

for at least one night in one of the seven eco-lodges 

in Torghabeh and Shandiz County. For 

categorizing and analyzing the data, exploratory 

factor analysis was employed using SPSS software. 

 

3. Results 

The results indicate that 42 variables have been 

categorized into 7 main factors, with the first three 

factors (revival of traditions, indigenous 

architecture, and family management) accounting 

for a larger portion of the variance compared to the 

others. These three factors explain approximately 

49% of the total variance. According to the factor 

analysis, the most important attractions of eco-

lodges include the use of local and traditional 

foods, the revival of traditional handicrafts such as 

basket weaving and carpet weaving, and family 

management of the lodges. Additionally, the use of 

indigenous architecture and adherence to 

traditional principles in the construction and 

management of the lodges were other significant 

factors influencing their attractiveness. One of the 

key findings of the study is that the use of local 

foods and the revival of nostalgic handicrafts are 

among the most attractive elements for tourists. 

Furthermore, the reconstruction and revitalization 

of local culture and traditions, alongside direct 

interaction with nature, are considered competitive 

advantages of eco-lodges over hotels. These 

advantages increase tourist satisfaction and attract 

their attention to the local culture and customs. 

 

4. Discussion 

This section of the article focuses on analyzing the 

advantages and attractions of eco-lodges. Due to 

the nostalgic experience and return to traditions 

they offer eco-lodges have attracted more attention 

compared to modern hotels. According to the 

research results, the most important factors 

contributing to the appeal of these lodges include 

the use of local foods, the revival of handicrafts 

such as basket weaving and carpet weaving, and 

indigenous design and architecture. Additionally, 

the family management of these lodges is another 

characteristic that strengthens the connection 

between tourists and the local community. These 

features have made eco-lodges not only a place of 

accommodation but also an environment for 

cultural and natural experiences that attract 

tourists. Moreover, the emphasis on cultural and 

local elements and providing the opportunity to 

experience local traditions and customs are factors 

that distinguish eco-lodges from modern hotels. 

Overall, the findings of the research suggest that 

eco-lodges, due to their preservation and 

revitalization of local cultures, especially in areas 

like Torghabeh and Shandiz, hold a higher 

competitive advantage. 

 

5. Conclusion 

Eco-lodges have emerged as one of the most 

important tools for sustainable tourism 

development in rural areas. These lodges, by 

focusing on the revival of local traditions, 

providing high-quality services, and fostering close 

interaction with the natural environment, offer a 

unique and different experience for tourists. The 

results of this research indicate that eco-lodges, due 

to the nostalgic and authentic experiences they 
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provide, have a significant competitive advantage 

over modern hotels. One of the main reasons for 

this advantage is the ability of eco-lodges to offer 

an experience aligned with the local culture and 

nature, which makes tourists enjoy a distinctly 

different experience compared to staying in hotels. 

Additionally, the research has shown that offering 

local services and using indigenous and sustainable 

architecture are key factors in attracting tourists to 

these lodges. As a result, strengthening and 

developing eco-lodges can serve as a successful 

strategy for rural tourism development and 

attracting more tourists. 
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  مقدمه. 1
در جهان  عیصنا نیالرشدترعیو سر نیتراز بزرگ یکی یگردشگر

 یو اجتماع یفرهنگ ،یدر توسعه اقتصاد ییاست که سهم بسزا

در میان انواع گوناگون . (UNWTO, 2020)کند ها ایفا میکشور

های اخیر به دلیل ویژه در سالگردشگری، گردشگری روستایی به

افزایش تمایل مردم به تجربه زندگی سنتی، آرام و نزدیک به 

یافته است. یکی از اجزای مهم و نسبتا طبیعت، رشد چشمگیری 

گردی هستند که با ترکیب های بومنوظهور این حوزه، اقامتگاه

معماری بومی، خدمات سنتی، مشارکت جامعه محلی و سازگاری 

ای متفاوت از اقامت را برای گردشگران زیست، تجربهبا محیط
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؛ Briedenhann & Wickens, 2004) سازندفراهم می

Kastenholz et al., 2012). 

های رایج، با تکیه بر استفاده خلاف هتل گردی برهای بوماقامتگاه

-های بومی، نه تنها محیطی متفاوت برای اقامت ایجاد میاز ظرفیت

های عنوان ابزاری مؤثر در حفظ و احیای فرهنگ کنند، بلکه به

محلی، ایجاد اشتغال، و توسعه پایدار مناطق روستایی شناخته 

ها با ارائه این اقامتگاه(. Rezvani & Azizi, 2018)شوند می

های های محلی، صنایع دستی، موسیقی و آیینخدماتی چون غذا

زیسته از فرهنگ و طبیعت را برای گردشگران  سنتی، امکان تجربه

ین راستا، یکی از عناصر کلیدی جذابیت آورند. در همفراهم می

های نوستالژیک و احساس بازگشت به ها، جنبهاین اقامتگاه

ای ساده، آرام و اصیل است؛ احساسی که در فضای سنتی گذشته

 & Stronza)گیرد ها، بوها و تعامل انسانی شکل میها، رنگخانه

Gordillo, 2008.) 

گردی، موفقیت این های بوماهبا وجود اهمیت و گسترش اقامتگ

مراکز نیازمند شناخت دقیق عواملی است که از منظر گردشگران، 

های اقامتی )مانند ها نسبت به سایر گزینهبر جذابیت و تمایز آن

گذارند. مفاهیمی مانند جذابیت اقامتگاه و مزیت ها( تأثیر میهتل

ربخشی این نوع رقابتی، دو مؤلفه کلیدی در ارزیابی عملکرد و اث

ها هستند. جذابیت به معنای توان اقامتگاه در جلب رضایت اقامتگاه

شناختی و فرهنگی گردشگر است، در حالی که حسی، زیبایی

شود که سبب ترجیح این اقامتگاه مزیت رقابتی به عواملی اطلاق می

گردد، از جمله کیفیت خدمات، قیمت مناسب، نسبت به رقبا می

 Kim et؛ Porter, 1985)فرد  به فرهنگی، و تجربه منحصرتعامل 

al., 2015.) 

اند که عواملی مانند معماری سنتی، مطالعات پیشین نشان داده

مشارکت خانوادگی در مدیریت اقامتگاه، طراحی بومی، خدمات 

های رضایت و ترین محرکزیست از مهماصیل، و حفظ محیط

؛ Chan & Baum, 2007)تند تمایل به بازگشت گردشگران هس

Moayedfar et al., 2024) .ها یا به بررسی اما اغلب پژوهش

اند یا صرفا از دیدگاه مالکان و مدیران جداگانه این عوامل پرداخته

که تحلیل تجربه و ها تحلیل صورت گرفته است. در حالیاقامتگاه

خدمات، کنندگان واقعی این عنوان مصرف ادراک گردشگران، به

-های این اقامتگاهتری از مزیتبینانهتر و واقعتواند شناخت دقیقمی

 ها ارائه دهد.

واسطه موقعیت  در این میان، شهرستان طرقبه و شاندیز، به

شهر جغرافیایی ممتاز، طبیعت ییلاقی، و دسترسی آسان از کلان

بدیل گردی در شمال شرق ایران تهای بوممشهد، به یکی از قطب

شده است. در کمتر از یک دهه گذشته، این منطقه شاهد رشد 

های روستایی گردی بوده که بیشتر در بافتهای بومفزاینده اقامتگاه

اند. با این حال، سرعت توسعه با هویت فرهنگی غنی مستقر شده

با ارتقاء کیفیت خدمات و شناخت  ها لزوماکمی این اقامتگاه

راستا نبوده است. ها از نگاه گردشگر همآنهای واقعی مزیت

ها را بنابراین بررسی دقیق و علمی عواملی که جذابیت این اقامتگاه

کنند، امری ضروری برای توسعه هوشمندانه و رقابتی این تعیین می

 بخش از صنعت گردشگری است.

هدف این پژوهش، شناسایی و تحلیل عوامل موثر بر در این راستا، 

گردی شهرستان طرقبه و شاندیز و بررسی های بومت اقامتگاهجذابی

ها است. سوالات اصلی تحقیق ها نسبت به هتلهای رقابتی آنمزیت

 :اند ازعبارت

گردی از های بومعوامل مؤثر بر جذابیت اقامتگاه .1

 دیدگاه گردشگران کدامند؟

ها هایی نسبت به هتلگردی از چه جنبههای بوماقامتگاه .2

 دارای مزیت رقابتی هستند؟

در گردشگری روستایی، بازدیدکنندگان فرصت تجربه زندگی 

های طبیعی و اندازکنند؛ از چشمساده و اصیل روستایی را پیدا می

هایی مانند کشاورزی، دامداری و آشنایی با بکر گرفته تا فعالیت

 رسوم محلی. گردشگری روستایی یکی از و ها و آدابفرهنگ

های طبیعی، فرهنگی انواع گردشگری پایدار است که بر پایه جاذبه

گیرد. این نوع گردشگری، و اجتماعی مناطق روستایی شکل می

های اقتصادی برای جوامع محلی، به علاوه بر ایجاد فرصت

دهد گردشگران امکان تجربه زندگی ساده و اصیل روستایی را می
( Ahmaadi et al., 2024؛Sojasi Qeidari et al., 2024) .

-بنابراین به نوعی در درون گردشگری روستایی، جستجوی اصالت

ها وجود دارد که برای های قدیمی و بازگشت به ریشهها و فرهنگ

بسیاری از گردشگران دارای ماهیت نوستالوژیک است. لذا امروزه 

حس  گردشگران روستایی و نوستالژیک، مشترکا به دنبال ایجاد

 کنند. ها را برای گردشگران دنبال میآرامش و بازگشت به ریشه

 

های یکی از ابعاد برجسته گردشگری روستایی، توجه به جاذبه

ها شامل عناصر ملموس و ناملموسی نوستالژیک است. این جاذبه
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رسوم قدیمی، سبک زندگی گذشته  و چون معماری سنتی، آداب

توانایی احیای حس دلتنگی برای گذشته و طبیعت بکر هستند که 

طور خاص، نوستالژی در ادبیات به و را در گردشگران دارند

گردشگری به عنوان یک عامل انگیزشی کلیدی برای سفر به 

های اصیل فرهنگی و تاریخی در نظر گرفته هایی با ویژگیمکان

 .(Sedikides et al., 2008) شودمی

های روستایی که معماری سنتی و خانهاند مطالعات نشان داده

های جذابیت ترین مؤلفهشده با مصالح بومی، از اصلی بازسازی

ها حس پیوند با گذشته و اصالت نوستالژیک هستند. این فضا

. (Rezvani, 2011)کنند فرهنگی را برای گردشگر تداعی می

کشاورزی، های روزمره سنتی مانند همچنین، مشارکت در فعالیت

ای عمیق از فرهنگ بومی های محلی، تجربهدامداری و تهیه غذا

صنایع دستی نظیر فرش، گلیم و  .(Basir, 1998) دهدارائه می

گذارند، بلکه گری نه تنها میراث فرهنگی را به نمایش میسفال

سازند ای اصیل و ملموس برای گردشگران فراهم میتجربه

(UNWTO, 2022). های برداشت یا تی مانند جشنمراسم سن

توانند پیوندی عاطفی و فرهنگی میان های بومی نیز میآیین

افزون بر  .(Weaver, 2001) گردشگران و میزبانان برقرار کنند

نخورده مناطق روستایی به عنوان این، طبیعت آرام و مناظر دست

نماد سادگی و اصالت گذشته، برای بسیاری از گردشگران عامل 

در مجموع،  .(Hany, 2008)مهمی در انتخاب مقصد است 

های نوستالژیک بخشی از مزیت رقابتی مناطق روستایی جاذبه

ای متمایز و اصیل را فراهم شوند؛ زیرا امکان تجربهمحسوب می

د و به توسعه پایدار از طریق مشارکت جوامع محلی و حفظ آورنمی

 .(Mahmoodi et al., 2022)کنند فرهنگ بومی کمک می

گردی از عناصر کلیدی در ساختار گردشگری های بوماقامتگاه

ها با طراحی مبتنی بر روند. این اقامتگاهپایدار روستایی به شمار می

تأکید بر مشارکت جامعه  معماری بومی، مدیریت خانوادگی، و

-محلی، الگوی مناسبی برای توسعه گردشگری مسئولانه فراهم می

مطابق با تعاریف سازمان جهانی  .(Kwan et al., 2008) سازند

گردی تنها محل اقامت نیستند؛ بلکه های بومگردشگری، اقامتگاه

محیطی های فرهنگی، آموزشی و زیستبستری برای ارائه تجربه

هایی مانند استفاده از مصالح ویژگی. (UNWTO, 2021) دهستن

های فرهنگی و رعایت های محلی، اجرای برنامهپایدار، ارائه غذا

ها محسوب محیطی از الزامات کلیدی این اقامتگاهاصول زیست

 .(Wallace & Pierce, 1996)شوند می

میزبان ها در حفظ هویت فرهنگی و اقتصادی جوامع این اقامتگاه

زایی برای ساکنان محلی، فروش محصولات نیز نقش دارند. اشتغال

سنتی، و انتقال دانش بومی از جمله نتایج مثبت عملکرد این 

 ,Mehta, 2007; Bowe & Marcouiller) ستا هااقامتگاه

گردی با توجه به طراحی های بومطور خاص، اقامتگاه به .(2007

عنوان بخشی از جاذبه فرهنگی و حتی و مبلمان سنتی، اغلب به 

ها علاوه بر این اقامتگاه .(Rigatti, 2016)شوند اکوموزه تلقی می

کاهش آثار منفی گردشگری، نقش مهمی در آموزش گردشگران 

کنند درباره فرهنگ و محیط زیست ایفا می

(Mirzadehkohshahi & Dehghani, 2016). 

توان در پیوند میان سه بعُد را میگردی های بومجذابیت اقامتگاه

اصلی تحلیل کرد: اصالت فرهنگی، تعامل اجتماعی، و تجربه 

 فرد.محیطی منحصر بهزیست

نخست، اصالت فرهنگی به عنوان عامل اصلی جذابیت، در بازتاب 

های فرهنگی مانند سبک زندگی سنتی، معماری بومی، و فعالیت

 Richards)شود جلی میهای محلی یا صنایع دستی متپخت غذا

& Wilson, 2006) .هایی هستند که گردشگران به دنبال تجربه

به نظر برسند و از بازنمایی مصنوعی فاصله  "واقعی"از نظر فرهنگی 

گردی از های بوماقامتگاه .(MacCannell, 1973)داشته باشند 

طریق استفاده از مصالح بومی، طراحی سنتی، و فضای خانوادگی، 

 ,.Kastenholz et al)کنند این اصالت را حفظ و بازتولید می

2012). 

-دوم، تعامل اجتماعی بین گردشگر و جامعه محلی یکی از ویژگی

گردی است. این تعامل نه تنها به های بومفرد اقامتگاههای منحصربه

-کند، بلکه حس میهمانتر فرهنگ بومی کمک میدرک عمیق

 & Telfer)کند ا در گردشگر تقویت مینوازی و مشارکت ر

Sharpley, 2008) .هایی که خانواده میزبان مستقیما در اقامتگاه

تر و معتبرتر برای ای صمیمیارائه خدمات مشارکت دارند، تجربه

 ,.Kontogeorgopoulos et al)کنند گردشگران فراهم می

2014.) 

ها موقعیت مکانی آن ها، از طریقمحیطی اقامتگاهسوم، بعُد زیست

های آموزشی در در طبیعت بکر، استفاده از منابع پایدار، و برنامه

گیری جذابیت دارد زیست، نقش مهمی در شکلزمینه محیط

(Weaver & Lawton, 2002) . طبیعت آرام و مناظر روستایی

گیرند، اغلب برای گردشگرانی که از فضای شهری فاصله می

 .(Lee et al., 2014) هستند بخش و جذابآرامش
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گردی نوعی تجربه های بومدر ترکیب این سه بعُد، اقامتگاه

های کنند که با انگیزه( خلق میexperiential valueفرامادی )

زیستی های محیطنوستالژیک، کنجکاوی فرهنگی و دغدغه

. جذابیت (Pine & Gilmore, 1999)راستا است گردشگر هم

ها نه صرفا در امکانات فیزیکی، بلکه در کیفیت تجربه اقامتگاهاین 

فرهنگی و اجتماعی نهفته است. این جذابیت، در عمل، مزیت 

گردی نسبت به سایر اشکال اقامت محسوب های بومرقابتی اقامتگاه

در ادبیات گردشگری، . (Gursoy & Gavcar, 2003)شود می

به معنای توان یک مقصد یا عنصر گردشگری برای « جذابیت»

جلب توجه و ایجاد انگیزه در افراد جهت بازدید یا اقامت است 

(Formica & Uysal, 2006). گردی های بومجذابیت اقامتگاه

معمولا ترکیبی از عوامل محیطی، فرهنگی، اجتماعی و عملکردی 

سازد اصیل و معنادار را برای گردشگر فراهم میای است که تجربه

(Chen & Tsai, 2007). 

گردی اغلب بر پایه های بوماز منظر عملکردی، طراحی اقامتگاه

اصول معماری بومی، استفاده از مصالح طبیعی و چیدمان سنتی 

-تنها هویت فضایی مکان را حفظ میها نهاستوار است. این ویژگی

 & Kolar)نمایند را نیز تقویت می« اصالت»کنند، بلکه حس 

Zabkar, 2010). های کلیدی اصالت فرهنگی، یکی از مؤلفه

گردی است و نقش مهمی در رضایت های بومجذابیت در اقامتگاه

 Chhabra et)دارد گیری حافظه گردشگری گردشگران و شکل

al., 2003). 

اعم از شرکت در  از سوی دیگر، تعامل گردشگران با جامعه محلی

های رسوم و تجربه غذا و های روزمره، آشنایی با آدابفعالیت

 ,Richards)شود به افزایش جذابیت تجربه سفر منجر می سنتی

-تنها موجب افزایش رضایت گردشگر می این تعامل نه .(2007

 شود، بلکه حس مشارکت، یادگیری و احترام متقابل را نیز در

-های فرهنگی، زیباییعلاوه بر جنبه .(Sharpley, 2002)بردارد 

انداز طبیعی اقامتگاه نیز تأثیر قابل توجهی بر شناسی محیطی و چشم

ادراک جذابیت دارد. موقعیت اقامتگاه در دل طبیعت، آرامش 

و فاصله از هیاهوی شهری از جمله عواملی هستند که توسط  طمحی

شوند مهم ذکر می هایعنوان جذابیت گردشگران به

(Tussyadiah & Zach, 2012).  همچنین خدمات اقامتگاه از

نظر کیفیت، رفتار کارکنان، پاکیزگی و ارائه اطلاعات فرهنگی نیز 

 ,Ritchie & Hudson) طور مستقیم بر جذابیت اثرگذار است به

ای گردی را به گزینههای بومترکیب این عوامل، اقامتگاه .(2009

در نهایت،  کند.ها تبدیل میمتمایز و مطلوب در میان انواع اقامتگاه

تنها موجب انتخاب اولیه  گردی نههای بومجذابیت اقامتگاه

شود، بلکه بر میزان رضایت، وفاداری و احتمال گردشگر می

 .(Bigné et al., 2001)بازگشت نیز تأثیرگذار است 

ها شکل گردی در بستر روستابوم هایبا توجه به اینکه اقامتگاه

هایی همچون اصالت فرهنگی، ها بر پایه مؤلفهگیرند و مزیت آنمی

سبک زندگی سنتی و تعامل گردشگر با جامعه محلی استوار است، 

ها را در چارچوب مدل مزیت رقابتی توان تحلیل این جذابیتمی

ر بعد کلیدی نیز بررسی کرد. این مدل چها (Porter, 1985) پورتر

-دهد که در زمینه اقامتگاهبرای ایجاد مزیت رقابتی پایدار ارائه می

 :شودگردی به صورت زیر تفسیر میهای بوم

: شامل منابع طبیعی، (Factor Conditions)شرایط عوامل 

های سنتی است فرهنگ بومی، نیروی انسانی محلی و زیرساخت

شود اصیل برای گردشگر میهای ساز ایجاد تجربهکه زمینه
(Rezvani, 2011). 

افزایش تقاضای (: Demand Conditions)شرایط تقاضا 

های نوستالژیک، آرامش و اصالت، گردشگران برای تجربه

 .گردی استهای بوممحرک توسعه اقامتگاه

 Related and Supporting)کننده صنایع مرتبط و حمایت

Industries:)  صنایع دستی، تولیدکنندگان محصولات محلی و

های حمایتی، زنجیره ارزش اقامتگاه را کامل کرده و کیفیت نهاد

 .(UNWTO, 2021)دهند تجربه را افزایش می

 Firm Strategy, Structure and)ساختار، رقابت و استراتژی 

Rivalry :)ها، مشارکت جامعه ساختار خانوادگی مدیریت اقامتگاه

ها منجر به بهبود کیفیت خدمات محلی و رقابت سالم میان اقامتگاه

 .(Mehta, 2007)شود و خلق مزیت رقابتی پایدار می

بنابراین، استفاده از این مدل نه تنها امکان تحلیل ساختار و عملکرد 

تری از کند، بلکه به تبیین دقیقگردی را فراهم میهای بوماقامتگاه

 کند.ها کمک میبر جذابیت این اقامتگاهعوامل مؤثر 

در خصوص موضوع مورد مطالعه،  دهدها نشان میبررسی

هایی منتشر شده است که در ادامه به نتایج چند مطالعه مهم پژوهش

ای در مطالعه et al  Mododiarkhodi (2021)شود.اشاره می

بهبود نشان دادند که ارائه خدمات مطلوب به گردشگران موجب 

ارزش ادراک شده خدمات گردیده و از این طریق رضایت 

گردد و در نهایت وفاداری آنها را به گردشگران فراهم می

در Hashemi (2021 ) .دهدمیهای بومگردی افزایش اقامتگاه
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های بومگردی با که اثرگذاری اقامتگاه ای نشان دادمطالعه

شود و با گذار آشناسازی و ترویج فرهنگ جوامع میزبان آغاز می

انجامد. از مراحل مختلف، به توسعه پایدار فرهنگی مقصد می

Doostiirani & Basouli (2021 ) در پژوهشی نشان دادند که

های متگاهمزایای ادراک شده، تأثیر مثبت و معناداری بر تقاضای اقا

گردی دارد، همچنین هنجارهای توصیفی ذهنی به واسطه بوم

شده تأثیر غیرمستقیم بر این تقاضا دارد. در نتیجه به  مزایای ادراک

های بومگردی، افزایش آگاهی منظور افزایش تقاضای اقامتگاه

گردشگران از مزایای اقامتگاه بومگردی برای مقصد )با تمرکز بر 

 & Jahanianای پیشنهاد گردید. در مطالعه گروه های مرجع(

Mehdizadehardakani (2021)  نشان دادند که بین متغیرهای

 هموقعیت و دسترسی اقامتگاه با افزایش رضایت گردشگران رابط

خدمات ه بین متغیرهای ارائ هکه رابطمعنادار وجود ندارد، درحالی

گردشگران  با کیفیت بالا و عملکرد کارکنان با افزایش رضایت

شده از موقعیت و دسترسی معنادار است. گردشگران مطالعه

های کیفیت بالای خدمات و های مدنظر راضی و از متغیراقامتگاه

در Moayedfar et al (2024 )اند. عملکرد کارکنان ناراضی بوده

های گردی از جنبههای بومپژوهشی نشان دادند که ایجاد اقامتگاه

میبد تأثیرگذاری داشته است ولی این تأثیرگذاری مختلف در شهر 

بر بعد فرهنگی این شهر بیشتر از سایر ابعاد بوده و از نظر گروه 

کارشناسان و متولیان، تأثیرات اقتصادی قابل توجه نبوده است. 

در پژوهشی نشان دادند Weaver & Lawton (2002 )همچنین 

عواملی مانند موقعیت گردی به های بومهکه جذابیت اقامتگا

های طبیعی بستگی دارد. جغرافیایی، خدمات با کیفیت و جاذبه

Chan & Baum (2007)  ،نیز در تحقیقی کیفیت خدمات

عنوان  طراحی سازگار با محیط زیست و ارتباط با جامعه محلی را به

گردی شناسایی کرد. علاوه های بومعوامل اصلی جذابیت اقامتگاه

نشان داد که Stronza & Gordillo (2008 )براین تحقیق 

های فرهنگی و حفظ محیط مشارکت فعال جوامع محلی، فعالیت

گردی های بومزیست نقش کلیدی در جذابیت و موفقیت اقامتگاه

نشان دادند که کیفیت خدمات، Kim et al (2015 )دارد. همچنین 

ترین مهمهای فرهنگی از محور و تجربههای طبیعتتمیزی، فعالیت

 عوامل جذابیت و رضایت گردشگران هستند.

 et al  Chlachula(2021) اندازکنند با وجود چشمعنوان می-

های سنتی زندگی اصیل که در های طبیعی و شیوههای زیبا، زیبایی

شود، گردشگری هنوز توسعه نیافته است. شرق قزاقستان دیده می

گردی و تفریحی نشان داد که پتانسیل گردشگری بومارزیابی مدل 

کنند از کمبود کنندگانی که به این منطقه جذاب سفر میبازدید

ترین مشکلات این خدمات و استاندارد بین المللی به عنوان مهم

 کنند.ناحیه یاد می

lee et al (2021) ای به این نتیجه رسیدند که درک در مطالعه

پایداری مشاغل گردشگری مبتنی بر طبیعت های علمی از شاخص

ها با هدف بررسی چارچوب شاخص محدود است. مطالعه آن

ها و ارزیابی عملکرد با استفاده از پایداری، ارزیابی وزن شاخص

یک مورد اقامتگاه بومگردی جنگل از طریق سه روش انجام شده 

ی هاهای پایداری برای اقامتگاهاست. روش اول به بررسی شاخص

پردازد، روش دوم به وزن نسبی هر شاخص اکولوژیکی می

کند و روش سوم عملکرد پایداری یک پایداری را محاسبه می

 89کند. تجزیه و تحلیل گردی جنگل را ارزیابی میاقامتگاه بوم

شاخص در شش گروه مدیریت محیط زیست، مدیریت اقتصادی، 

منابع انسانی و  مدیریت فرهنگی اجتماعی، علم و فناوری، مدیریت

سیاست دولت طبقه بندی شد. وزن هر شاخص از طریق تحلیل 

شرکت کننده محاسبه شد که وزن  21سلسله مراتب تحلیلی با 

 ( بیشتر از وزن سایر ابعاد بود.362/0مدیریت محیطی )

مطالعات موجود عمدتا بر در مجموع بررسی پیشینه نشان داد که 

صورت جداگانه اجتماعی بهمحیطی، اقتصادی یا عوامل زیست

اند و بررسی یکپارچه تأثیر این عوامل بر جذابیت و تمرکز کرده

ای . علاوه براین تا کنون مطالعهها انجام نشده استپایداری اقامتگاه

ی عوامل تاثیرگذار بر مزیت رقابتی و به صورت مستقیم بر رو

اخته های بومگردی از دیدگاه گردشگران نپردجذابیت اقامتگاه

های های رقابتی اقامتگاهکند تا مزیتتلاش میاست. لذا این مطالعه 

گردی را شناسایی و تحلیل کند. همچنین برخلاف برخی بوم

ها ها یا دیدگاه صاحبان آنمطالعات که بیشتر بر مدیریت اقامتگاه

تمرکز دارند، این پژوهش دیدگاه گردشگران را محور تحلیل خود 

ها را ها جذابیت اقامتگاهواملی که از دیدگاه آندهد تا عقرار می

این تحقیق تغییر  دهند، شناسایی کند. به عبارتی دیگر افزایش می

های اصیل، ساده و نزدیک به ذائقه گردشگران به سمت تجربه

دهد و تأثیر این تغییرات بر جذابیت طبیعت را مورد بررسی قرار می

کند تا مشخص شود که چگونه یگردی را تحلیل مهای بوماقامتگاه

تواند گردی میهای بومافزایش کیفیت خدمات اقامتگاه

 ها را بهبود بخشد.گردشگران بیشتری را جذب کرده و تجربه آن
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  تحقیق روش. 2
ظر نتحلیلی و از -ژوهش حاضر به لحاظ ماهیت از نوع توصیفیپ

و میدانی با ای ها از دو طریق کتابخانهاجرا پیمایشی است. داده

ای، آوری شدند. در مطالعات کتابخانهاستفاده از پرسشنامه جمع

-متگاهمتغیر به عنوان عوامل تاثیرگذار بر جذابیت اقا 42مجموعا 

-متگاهمتغیر به عنوان عوامل مزیت رقابتی اقا 25گردی و های بوم

گردی بر اساس اصل جذابیت استخراج شد که در بخش های بوم

 .وهش مورد استفاده قرار گرفتمیدانی پژ

اندیز، گردی شهرستان طرقبه و شدر این مطالعه، هفت اقامتگاه بوم

اند، داشته 1402که بیشترین تعداد گردشگر پذیرش شده را در سال 

 بر اساس آمار رسمی سازمان میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع

ه دسترسی ببه دلیل عدم  .(1دستی شهرستان انتخاب شدند )جدول 

گیری گیری بر اساس فرمول نمونهحجم دقیق جامعه آماری، نمونه

ی صورت گرفت. جامعه آمار05/0برای جامعه نامعلوم و با خطای 

 .های مذکور بودنفر از گردشگران اقامتگاه 384این پژوهش شامل 

گیری به این صورت بود که ابتدا گردشگرانی که روش نمونه

اقامتگاه مورد نظر اقامت داشتند و سابقه اقامت حداقل یک شب در 

های قبلی را داشتند، به عنوان چارچوب نمونه در هتل در سفر

گیری به هدفمند انتخاب شدند. سپس، درون این چارچوب، نمونه

شیوه تصادفی ساده برای هر اقامتگاه انجام شد تا سهم هر اقامتگاه 

 .نفر باشد 55تقریبا 

ساخته گردآوری با استفاده از پرسشنامه محقق های میدانیداده

گیری عوامل هایی برای اندازهشدند. این پرسشنامه شامل بخش

جذابیت و مزیت رقابتی بود که در قالب یک ابزار واحد طراحی 

شد. پرسشنامه مشتمل بر تعدادی گویه بود که بر اساس متغیرهای 

 .استخراج شده از چارچوب نظری تنظیم گردید

نفر از اساتید و کارشناسان  12برای اطمینان از روایی ابزار، دیدگاه 

حوزه گردشگری روستایی اخذ شد. پایایی پرسشنامه نیز با استفاده 

آزمون مورد ارزیابی قرار گرفت از آزمون آلفای کرونباخ در پیش

ها، در تحلیل داده. به دست آمد 795/0که ضریب کلی آن برابر با 

آماری توصیفی و استنباطی مانند تحلیل عاملی در  هایاز آزمون

.استفاده شد SPSS افزارنرم

 

 گردی در شهرستان طرقبه و شاندیزهای بوم. اقامتگاه1جدول

 منطقه نام اقامتگاه ردیف

 خانرود روستای باراب 1

 روستای کنگ محل سرکمر ایوان کنگ 2

 حصار سرخروستای  ماژان 3

 محله هشیمون -روستای کنگ  2کنگ کهن  4

 روستای ابرده علیا آوردگاه 5

 محله هشیمون -روستای کنگ  1کنگ کهن  6

 روستای مایان بالا دره ارغوان 7

  معرفی محدوده مورد مطالعه. 1. 2

به روستاهای شهرستان طرقبه و شاندیز به دلیل نزدیکی 

کلانشهر مشهد و همچنین ییلاقی بودن، از جذابیت زیادی برای 

شهرنشیان در کلانشهر مشهد و همچنین زائران برخوردار بوده 

های گردی در محیطهای بومو استقبال خوبی از اقامتگاه

 این یمحدوده. گرددشگران انجام میروستایی از سوی گرد

شود. این محدود می قوچان -مشهد محور به شمال از شهرستان

 شهرستان از جنوب با شهرستان نیشابور و از غرب نیز به

 شهرستان طرقبه شاندیز پس. باشدمتصل می شهرستان گلبهار

استان  شهرستان گردشگری تریناز مشهد و نیشابور مهم

 شود. محسوب می خراسان رضوی

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D9%88%DA%86%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D9%88%DA%86%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86_%DA%AF%D9%84%D8%A8%D9%87%D8%A7%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86_%D8%AE%D8%B1%D8%A7%D8%B3%D8%A7%D9%86_%D8%B1%D8%B6%D9%88%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86_%D8%AE%D8%B1%D8%A7%D8%B3%D8%A7%D9%86_%D8%B1%D8%B6%D9%88%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86_%D8%AE%D8%B1%D8%A7%D8%B3%D8%A7%D9%86_%D8%B1%D8%B6%D9%88%DB%8C
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1403 منبع: نگارندگان،، شهرستان طرقبه و شاندیزمورد مطالعه در  گردیهای بومو اقامتگاه هاروستا: موقعیت 1شکل 

 

  های پژوهشیافته. 3

 های توصیفییافته
صیفی در جدول )  شان می2آمار تو صد از 38/59دهد، ( ن  در

باشخخخند که بیشخخخترین درصخخخد را به خود پاسخخخخگویان زن می

ی هااختصاص داده است. بیشترین فراوانی پاسخگویان را رده

 درصد جامعه  46/36دهند که تشکیل می سال 30تا  15سنی 

درصخخخد از پاسخخخخگویان  57/51اند. آماری را پوشخخخش داده

 اند. به میلیون تومان در ماه را ثبت کرده 6درآمدی کمتر از 

 

ها دیپلم و فوق دیپلم درصد از آن 10/40لحاظ تحصیلات نیز 

گاه قامت به ا عه  عات مراج ند. بیشخخخترین دف ها در سخخخطح دار

شخخخهرسخخختان طرقبه و شخخخاندیز را افرادی تشخخخکیل  روسخخختاهای

اند. دهند که حداقل یک بار در سخخال به آنجا مراجعه کردهمی

درصد از پاسخگویان را مسافرین استانی  06/64محل سکونت 

شکیل می ضوی( ت سان ر ستان خرا دهند که از )در محدوده ا

 اند.ها آمدهشهرهای اطراف مانند مشهد به این مکان

 های توصیفی. یافته2جدول 

 درصد فراوانی متغیر

 جنسیت
 62/40 156 مرد

 38/59 228 زن

 رده سنی

30-15 140 46/36 

40-31 99 78/25 

50-41 67 45/17 

60-51 51 28/13 

 03/7 27 سال به بالاتر 60

 79/25 99 پایین تر از دیپلم تحصیلاتمیزان 



4041 تابستان، (22)پیاپی دوم ، شماره ششمسال  فصلنامه مطالعات جغرافیایی مناطق کوهستانی، قیداری و همکارانسجاسی  
 

191 

 10/40 154 دیپلم و فوق دیپلم

 08/27 104 لیسانس

 03/7 27 فوق لیسانس و بالاتر

 طبقات درآمد ماهیانه

99/5-0 198 57/51 

99/10-6 79 57/20 

99/20-11 54 06/14 

35-21 30 81/7 

 99/5 23 میلیون تومان به بالا 35

-به اقامتگاهدفعات مراجعه 

 های بومگردی

 

 16/35 135 بار 1

 12/28 108 بار 3تا  1بین 

 83/20 80 بار 5تا  3بین 

 89/15 61 بار 5بالاتر از 

 محل سکونت
 94/35 138 خارج از استان

 06/64 246 داخل استان

 1403های پژوهش، منبع: یافته

 

 بومگردی  هایاقامگاه جذابیت ترینمهم

-اهگردشگر اقامتگ 384شده از  یآورجمع یهااساس داده بر

 یهارتبه نیانگیم ز،یشهرستان طرقبه و شاند یگردبوم یها

 ییهاهیها محاسبه شد. گواقامتگاه تیمختلف جذاب یهاهیگو

ن آ شتریب تیدهنده اهمداشتند، نشان یبالاتر نیانگیکه م

 راتییتغ بیضر نیگردشگران هستند. همچن دیاز د هایژگیو

-سخنظرات پا یپراکندگ ای یهمگن زانیم انگریب هیهر گو یبرا

 شتریبتوافق  انگرینما ترنییپا راتییتغ بیدهندگان است؛ ضر

 دهندگان است.پاسخ نیب

 یهامنو در یو محل یبوم یهااستفاده از غذا»نشان داد که  جینتا

 نی، بالاتر05/0 راتییتغ بیو ضر 66/4 نیانگیبا م «ییغذا

 یایاح تیدهنده اهمرا داشته است که نشان تیجذاب زانیم

زنده » نیگردشگران است. همچن یبرا یها و فرهنگ محلسنت

 بیو ضر 53/4 نیانگیبا م...« و  یبافیقال ،یبافریحص دهیشدن ا

و سبز در  داریپا یبوم یداشتن طراح»، و 0.04 راتییتغ

 گری، از د05/0 راتییتغ بیو ضر 34/4 نیانگیبا م« اقامتگاه

 بودند. یبومگرد یهااقامتگاه تیمهم جذاب اریعوامل بس

 

 

 

 

انند م یوجود امکانات رفاه»مانند  هایژگیو یمقابل، برخ در

، 17/2 نیانگی)م« بودن یسنت نیدر ع رهیو غ اتوریراد ون،یزیتلو

 یمناسب برا ییفضا صیتخص»و ( 20/0 راتییتغ بیضر

( 20/0 راتییتغ بی، ضر41/2 نیانگی)م «همانانیاز م ییرایپذ

نظر  فگردشگران داشتند و اختلا یبرا یکمتر تیجذاب

که  دهدینشان م جینتا نیا درباره آنها وجود داشت. زین یشتریب

ها اقامتگاه یو بوم یفرهنگ یهایژگیبه و شتریگردشگران ب

 تیبه نسبت، اولو ،یسنت یرفاه یهایژگیو و دهندیم تیاهم

  .(3جدول ) دارند یترنییپا
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بومگردی هایاقامگاه های جذابیتبندی شاخص. اولویت3جدول 

 هاگویه
میانگین 

 ایرتبه

انحراف 

 از معیار

ضریب 

 تغییرات

 17/0 444/0 69/2 دیوار و در خاص آمیزیرنگ و رنگی تنوع

 05/0 216/0 34/4 اقامتگاه در سبز و پایدار بومی طراحی داشتن

 04/0 153/0 30/4 منطقه در ساخت اقامتگاه بومی معماری اصول رعایت

 05/0 221/0 19/4 سنتی معماری سبک از الگوبرداری

 15/0 548/0 60/3 بنا ساخت در بومی مصالح از استفاده

 08/0 311/0 11/4 گرما و سرما با مواجهه در هااقامتگاه ساخت در اقلیمی اصول رعایت

 07/0 233/0 30/3 زیست محیط با منطبق سرمایشی و گرمایشی روشنایی، تجهیزات از استفاده

 10/0 344/0 37/3 خانوادگی صورت به هااقامتگاه اداره و مدیریت

 12/0 480/0 95/3 گردشگران به رسانیخدمات در بیشتر مشارکت و همدلی

 07/0 267/0 92/3 گردشگران رضایت جلب برای اشتیاق

 11/0 313/0 88/2 گردشگری هایخانه بوم در انسانی منابع بهتر مدیریت و سازماندهی

 20/0 426/0 17/2 بودنسنتی عین در غیره و رادیاتور تلویزیون، مانند رفاهی امکانات وجود

 06/0 174/0 70/2 هااتاق داخل بهداشتی هایسرویس و حمام وجود

 20/0 494/0 41/2 میهمانان از پذیرایی برای مناسب فضایی تخصیص

 11/0 324/0 97/2 چایخانه عنوان تحت فضایی تخصیص

 14/0 419/0 89/2 اسکان محل در اتاق غذا سرو و پذیرایی امکان

 10/0 267/0 62/2 اقامت محل اتاق در اینترنت از استفاده امکان

 16/0 513/0 12/3 چوبی هایپنجره و درب به هااقامتگا مجهزبودن

 20/0 474/0 43/2 امنیت حس ایجاد و حصار داشتن به هااقامتگاه بودن مجهز

 10/0 290/0 05/3 گردشگران هایخواسته با مطابق بومگردی اقامتگاه ساختار در امنیت و ایمنی اصول رعایت

 04/0 201/0 53/4 بومگردی هایاقامتگاه در...  و بافیقالی حصیربافی، ایده شدنزنده

 09/0 361/0 15/4 کار محل در محلی و سنتی هایلباس از هااقامتگاه کارکنان و مدیریت استفاده

 05/0 138/0 03/3 محلی فرهنگ اساس بر و سنتی سبک به اقامتگاه در دستی صنایع عرضه

 09/0 262/0 06/3 بومگردی هایاقامتگاه در اهالی توسط روستایی هنرهای نمایش

 05/0 233/0 66/4 غذایی منوهای در محلی و بومی غذاهای از استفاده

 09/0 300/0 28/3 کوچک هاینیمکت صورت به حیاط مبلمان از استفاده

 08/0 348/0 11/4 گیاهی پوشش با سرسبز اقامتگاه حیاط و مبلمان فضای تزیین

 17/0 588/0 45/3 ...(و رختخواب و تشک و لحاف چوبی،)تخت  بومی و سنتی تجهیزات و مبلمان بکارگیری

 22/0 569/0 57/2 هاهاقامتگا حیاط داخل در گفتگو و تفریح برای آلاچیق وجود

 07/0 212/0 01/3 سنتی صورت به دور راه از دید قابل نماد و انداز چشم بودن دارا

 08/0 232/0 85/2 میهمانان از پذیرایی برای طبیعی و مناسب فضای تخصیص

 13/0 356/0 66/2 (طبیعت در کودکان بازی محل و پارکنیگ آلاچیق،) گردشگران نیاز مورد مکمل فضاهای از استفاده
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 13/0 421/0 18/3 تاریخی هاییادمان و آثار و روستایی زندگی هایجلوه کالبد، حفظ

 08/0 245/0 02/3 اقامتگاه انرژی تامین در خورشیدی هایانرژی از استفاده

 09/0 326/0 54/3 روستایی بکر هایمحیط در قرارگیری

 02/0 063/0 26/3 درب و پنجره مناسب( ی)طراح محلی اقلیم با اقامتگاه معماری سازیهم

 10/0 326/0 21/3 اقامتگاه در طبیعی محیط احیای هایپروژه و هاطرح از بازدید

 11/0 332/0 01/3 فرد به منحصر تجربه کسب و اقامتگاه نزدیگی در طبیعی هایجاذبه از بازدید

 06/0 234/0 69/3 هااقامتگاه محوطه در خانگی حیوانات نگهداری

 10/0 315/0 19/3 گردشگران از پذیرایی در بازیافت قابل وسایل بکارگیری

 01/0 023/0 09/3 اقامتگاه در( سرمایش و گرمایش در یدیخورش ی)انرژ پذیر تجدید و پاک هایانرژی از استفاده

 06/0 142/0 49/2 طبیعت بر مبتنی تجربه و دانش کسب هدف با هااقامتگاه گردیطبیعت تورهای از استفاده
 1403های پژوهش، نبع: یافتهم

 

 های بومگردیعوامل جذابیت اقامتگاهترین مهم

ل عوام یدر بررس شدهییشناسا یهابا توجه به تعدد شاخص

ها فهجهت کاهش مؤل ،یگردبوم یهااقامتگاه تیمؤثر بر جذاب

 یتشافاک یعامل لیها، از تحلآن انیساختار پنهان م ییو شناسا

(EFAبا نرم ) افزارSPSS .استفاده شد 

 

ها از شاخص داده تیسنجش کفا یبرا( 4با توجه به جدول )

KMO  و آزمون بارتلت استفاده شد. مقدارKMO  برابر با

دست آمد. به 000/0آزمون بارتلت برابر با  یو معنادار 0.735

 لیتحل یبرا یهمبستگ سیکه ماتر دهدینشان م جینتا نیا

  (.Field, 2013مناسب است ) یعامل

 

 KMO.آزمون معناداری بارتلت و 4جدول

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. .735 

Bartlett's Test of Sphericity 

Approx. Chi-Square 173/3512 

Df 630 

Sig. .000 

 1403های پژوهش، منبع: یافته

 

( و PCA) یاصل یهامؤلفه لیبا استفاده از تحلدر ادامه 

اج استخر 1از  شتریب ژهیعامل با مقدار و 7 ماکس،یچرخش وار

را  هاریکل متغ انسیدرصد از وار 43/69شد که در مجموع 

حذف  0.50کمتر از  یبا بار عامل ییها. شاخصکنندیم نییتب

 (.Hair et al., 2010) ابدی شیافزا لیاند تا دقت تحلشده

 7شاخص اولیه در  42، 5/0با توجه به بارهای عاملی بالای 

 :اند ازبندی شدند که عبارتعامل طبقه

معماری بومی و طراحی ، های محلیها و آییناحیای سنت

طراحی فضای داخلی و ، هامدیریت خانوادگی اقامتگاه، پایدار

تعامل با ، های مکملانداز طبیعی و فضاچشم، سنتیمبلمان 

امکانات رفاهی در چارچوب ، طبیعت و استفاده از انرژی پاک

 سنتی

 

 اهمؤلفهیس همبستگی ماتر یژهو: مقدار 5جدول 

 هاعامل
 هاحل عامل چرخنده و واریانس عامل برآورد واریانس کل

 درصد تجمعی درصد واریانس کل درصد تجمعی واریانسدرصد  کل

1 353/6 412/25 412/25 572/3 286/14 286/14 

2 233/3 93/12 343/38 284/3 135/13 422/27 

3 667/2 667/10 01/49 707/2 829/10 251/38 
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4 567/1 269/6 279/55 381/2 526/9 777/47 

5 282/1 127/5 406/60 061/2 242/8 019/56 

6 231/1 424/4 33/65 055/2 22/8 239/64 

7 026/1 103/4 433/69 299/1 194/5 433/69 

 1403های پژوهش، منبع: یافته

 

 های موردها به شاخصها و تبدیل آنآوری دادهپس از جمع

 ها بانظر در فرایندتحلیل عاملی، مقدار همبستگی ماتریس

ها در زیسا بدست آمد. این عامل SPSSافزار استفاده از نرم

ها انجام شد. برای صمنظور کاهش شاخفرایند تحلیل عاملی به

 ضریب را به 5/0هایی که در هر عامل بالای این کار شاخص

. خود اختصاص داده بودند به عنوان یک عامل شناسایی شدند

های جمیع با شاخصهایی که امکان تهمچنین سایر شاخص

 تر از خود عاملی دیگر در یک عامل را نداشتند با عامل پایین

 

های مورد شدن شاخصدیگر را تشکیل دادند. نتیجه، خلاصه

مشاهده ( 6)طور که در جدول همانعامل بود.  7استفاده در 

عامل  7متغیر در قالب  42همبستگی  گویای وضعیت، شودمی

هایی انتخاب شد خلاصه شده است که از این بین فقط شاخص

درصد باشد. این امر به این دلیل  50که حداقل بار عاملی آن 

ها که همبستگی باشد که هر عامل با گروهی از مولفهمی

بایست در یک دسته جای گیرد. ، میدهدبیشتری را نشان می

 ها اقدام شده است.گذاری عاملن پژوهش به نامدر ادامه ای

 

 ها. مقدار ویژه عامل6جدول 

 مقدار همبستگی نام متغیر هاگذاری عاملنام

عامل اول)احیای 

 سنت ها(

 856/0 بومگردی هایاقامتگاه در...  و بافیقالی حصیربافی، ایده شدن زنده

 845/0 کار محل در محلی و سنتی هایلباس از هااقامتگاه کارکنان و مدیریت استفاده

 795/0 محلی فرهنگ اساس بر و سنتی سبک به اقامتگاه در دستی صنایع عرضه

 706/0 بومگردی هایاقامتگاه در اهالی توسط روستایی هنرهای نمایش

 678/0 غذایی منوهای در محلی و بومی غذاهای از استفاده

عامل دوم )معماری 

 بومی(

 875/0 دیوار و در خاص آمیزی رنگ و رنگی تنوع

 869/0 اقامتگاه در سبز و پایدار بومی طراحی داشتن

 726/0 منطقه در ساخت اقامتگاه 1بومی معماری اصول رعایت

 711/0 سنتی معماری سبک از الگوبرداری

 698/0 بنا ساخت در بومی مصالح از استفاده

 655/0 گرما و سرما با مواجهه در هااقامتگاه ساخت در اقلیمی اصول رعایت

 642/0 زیست محیط با منطبق سرمایشی و گرمایشی روشنایی، تجهیزات از استفاده

عامل سوم)مدیریت 

خانوادگی اقامتگاه 

 های بوم گردی(

 874/0 خانوادگی صورت به هااقامتگاه اداره و مدیریت
 815/0 گردشگران به رسانیخدمات در بیشتر مشارکت و همدلی

 779/0 گردشگران رضایت جلب برای اشتیاق

 721/0 گردشگری هایخانه بوم در انسانی منابع بهتر مدیریت و سازماندهی

 عامل چهارم)طراحی

 و مبلمان مطلوب

 ها( اقامتگاه محوطه

 705/0 کوچک هاینیمکت صورت به حیاط مبلمان از استفاده
 689/0 گیاهی پوشش با سرسبز اقامتگاه حیاط و مبلمان فضای تزیین

 646/0 ...(رختخواب و و تشک و لحاف چوبی،)تخت بومی  و سنتی تجهیزات و مبلمان بکارگیری

 609/0 هااقامتگا حیاط داخل در گفتگو و تفریح برای آلاچیق وجود

                                                           
1 - Vernacular architecture 
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عامل پنجم)فضا و 

چشم انداز اقامتگاه 

 ها(

 845/0 سنتی صورت به دور راه از دید قابل نماد و انداز چشم بودن دارا

 826/0 میهمانان از پذیرایی برای طبیعی و مناسب فضای تخصیص

 740/0 (طبیعت در کودکان بازی محل و پارکنیگ آلاچیق،)گردشگران  نیاز مورد مکمل فضاهای از استفاده

 839/0 تاریخی هاییادمان و آثار و روستایی زندگی هایجلوه کالبد، حفظ

 با عامل ششم)ارتباط

 عناصر و طبیعت

 طبیعی(

 808/0 اقامتگاه انرژی تامین در خورشیدی هایانرژی از استفاده
 781/0 روستایی بکر هایمحیط در قرارگیری

 770/0 درب و پنجره مناسب( ی)طراح محلی اقلیم با اقامتگاه معماری سازیهم

 759/0 اقامتگاه در طبیعی محیط احیای هایپروژه و هاطرح از بازدید

 749/0 فرد به منحصر تجربه کسب و اقامتگاه نزدیگی در طبیعی هایجاذبه از بازدید

 719/0 هااقامتگاه محوطه در خانگی حیوانات نگهداری

 707/0 گردشگران از پذیرایی در بازیافت قابل وسایل بکارگیری

 695/0 اقامتگاه در( سرمایش و گرمایش در یدیخورش ی)انرژتجدیدپذیر  و پاک هایانرژی از استفاده

 678/0 طبیعت بر مبتنی تجربه و دانش کسب هدف با هااقامتگاه گردی طبیعت تورهای از استفاده

عامل هفتم)امکانات 

 و تجهیزات(

 728/0 بودن سنتی عین در غیره و رادیاتور تلویزیون، مانند رفاهی امکانات وجود

 719/0 هااتاق داخل بهداشتی هایسرویس و حمام وجود
 715/0 میهمانان از پذیرایی برای مناسب فضایی تخصیص

 701/0 چایخانه عنوان تحت فضایی تخصیص
 698/0 اسکان محل در اتاق غذا سرو و پذیرایی امکان

 683/0 اقامت محل اتاق در اینترنت از استفاده امکان

 652/0 چوبی هایپنجره و درب به هااقامتگا بودن مجهز

 628/0 امنیت حس ایجاد و حصار داشتن به هااقامتگاه مجهزبودن

 619/0 گردشگران هایخواسته با مطابق بومگردی اقامتگاه ساختار در امنیت و ایمنی اصول رعایت

 1403های پژوهش، یافتهمنبع: 

 

 های بومگردی مزیت رقابتی اقامتگاه

ی های رقابتتحلیل مزیت جهت ایمقایسهمیانگین  (،7جدول )

ها ها را در سطح مولفهبومگردی نسبت به هتل هایاقامتگاه

-هگوی های بومگردیدر اقامتگاه براین اساس،دهد. نشان می

روستایی )با  مردمان و روستاها رسوم و فرهنگ احیاءهای 

 بیعتط از مناسب استفاده و زیستیساده (، ترویج95/3میانگین 

 یهافعالیت (، انجام82/3زندگی )با میانگین  محل پیرامون

 سنتی، عرقیجات عرضه و تهیه مثل) توریسم جذب برای جانبی

 و خوراک ه(، ارائ81/3)با میانگین  (شعر شب محلی، موسیقی

  یترعا با بومی آراییسفره از استفاده و بومی هاینوشیدنی

 

( 79/3گردشگران )با میانگین  ذائقه رعایت و بهداشتی اصول

ها بیشترین امتیاز ممکن به لحاظ مزیت رقابتی در مقایسه با هتل

-اند. همچنین گویهرا از دیدگاه گردشگران به ثبت رسانیده

-لباس پوشیدن برای هاییفرصت نمودنهایی از جمله فراهم

 در هاآن دادنشرکت و گردشگران توسط محلی های

محلی  غذاهای از (، استفاده75/3محلی )با میانگین  رویدادهای

 و سالم محلی، اولیه مواد با( محلی نوشیدنی و غذا ارائه)

( نیز نمره میانگین بالایی 61/3پذیرایی )با میانگین  در ارگانیک

های بومگردی خود اختصاص دادند و سبب تمایز اقامتگاهرا به 

 اند.ها بودهنسبت به هتل
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 ها از دیدگاه گردشگرانگردی و هتلهای بوممزیت رقابتی اقامتگاه ایمیانگین مقایسه .7جدول

 شاخص مولفه
 هاهتل های بومگردیاقامتگاه

 انحراف معیار میانگین معیارانحراف  میانگین

 هایجنبه

 اقتصادی

 16/0 10/2 34/0 01/3 هااقامتگاه هزینه بودن صرفهبه مقرون

 25/0 46/2 21/0 24/3 محلی توسعه و اقتصاد به انگیزه کمک

 36/0 36/2 21/0 96/2 سفر هزینه کاهش

و  یگردشگر یقاز طر ییانروستا ییو درآمدزا ییبه اشتغالزا کمک

 یمحل یداتمصرف تول

12/3 32/0 53/2 45/0 

 61/0 01/3 16/0 21/3 بومگردی اقامتگاه در محلی کار نیروی از استفاده

 دریافت

 جدید خدمات

 اولیه مواد با( محلی نوشیدنی و غذا ارائه)محلی  غذاهای از استفاده

 پذیرایی در ارگانیک و سالم محلی،

61/3 41/0 54/2 31/0 

 توسط محلی هایلباس پوشیدن برای هاییفرصت نمودن فراهم

 محلی رویدادهای در هاآن دادنشرکت و گردشگران

75/3 23/0 01/2 26/0 

 عرضه و تهیه مثل) توریسم جذب برای جانبی هایفعالیت انجام

 (شعر شب -محلی موسیقی -سنتی عرقیجات

81/3 28/0 19/2 27/0 

 با بومی آراییسفره از استفاده و بومی هاینوشیدنی و خوراک ارائه

 گردشگران ذائقه رعایت و بهداشتی اصول رعایت

79/3 43/0 31/2 39/0 

 مزایای

 و اجتماعی

 فرهنگی

 35/0 96/1 11/0 89/2 گیری تصمیم در محلی جوامع مشارکت سهم افزایش

 24/0 93/2 09/0 12/3 روستایی جوامع هنجارهای و هاارزش فرهنگ، به احترام

 بومی جوامع و روستاها خدماتی و تولیدی هایپتانسیل از برداری بهره

 گردشگران به رفاهی خدمات ارائه برای

55/3 35/0 38/2 31/0 

 29/0 76/2 37/0 95/3 روستایی مردمان و روستاها رسوم و فرهنگ احیاء

 46/0 29/2 26/0 82/3 زندگی محل پیرامون طبیعت از مناسب استفاده و زیستی ساده ترویج

 53/0 48/2 21/0 26/3 بومی فرهنگ از گردشگران آگاهی و شناخت

 15/0 13/2 32/0 19/3 بکارگیری معماری بومی و سنتی

 های جنبه

 روانشناسی

 21/0 09/2 16/0 28/3 هااقامتگاه در نوستالوژیک حس کسب

 16/0 01/3 27/0 21/3 جدید تجربه حس ایجاد

 24/0 77/2 32/0 29/3 طبیعت به بردن پناه و شهرها از رهایی

 راحتی و امنیت

 23/0 56/2 20/0 02/3 بیشتری آزادی و بهتر عمل انتخاب

 41/0 09/2 15/0 11/3 صدا و سر بدون و آرام محیط

 23/0 02/3 19/0 09/3 رزرو آسان

 23/0 04/3 56/0 06/3 بیشتر راحتی احساس

 32/0 16/2 38/0 28/3 گردشگران استراحت و خواب برای سنتی لوازم از استفاده

 42/0 46/2 16/0 14/3 مهمان در فضای باز زیادی تعداد از پذیرایی امکان

 1403های پژوهش، منبع: یافته

 

 و بومگردی هایاقامتگاه رقابتی مزیت بررسی تفاوت

 هاهتل

 هایآزمون گزینش برای اسمیرنوف-از آزمون کولموگروف

 در واقع این آزمون. ناپارامتریک استفاده شد یا پارامتریک

مطابق  کند.های مورد نظر را بررسی میداده توزیع بودن نرمال

اسمیرنوف نشان داد، -(، نتیجه آزمون کولموگروف8جدول )

 از   Asymp Sig= 007/0)) داریمعنیمقدار  اینکهبا توجه 

فرض صفر که بزرگتر است،   α=05/0خطای نوع اولاحتمال 

 . درشود، رد نمیباشدمیها بودن توزیع نرمال داده معتبرهمان 
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 واریانس و میانگین به اینکه توجه با گرفته صورت آزمون

 به مربوط نمونه، توسط بدست آمده از جامعه مورد مطالعه

در  باشد،می 765/0و  62/3ها به ترتیب داده توزیع بودننرمال

های پارامتریک آزمون از آزمون فرضیات مورد نظر برای ادامه

توان می مستقل، و... T آزموناز جمله تحلیل واریانس؛ 

 .نمود استفاده

 ها آزمون نرمال یا غیر نرمال بودن توزیع داده.8دولج

 384 جامعه آماری

a, bNormal Parameters  
 62/3 میانگین

 765/0 انحراف معیار

Most Extreme Differences 

 067/0 مطلق
 041/0 مثبت

 -060/0 منفی

Test Statistic 067/0 

Asymp. Sig. (2-tailed) 
c007/0 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 1403های پژوهش، منبع: یافته

 

های بنابراین، جهت بررسی تفاوت مزیت رقابتی اقامتگاه

ها از آزمون تحلیل واریانس یک طرفه استفاده بومگردی و هتل

نسبت به  هاواریانس بین گروه(، 9شد. مطابق نتایج جدول )

از سنجیده شده است. همانطور که  هاگروهواریانس درون

در یا معناداری  sig نتیجه این جدول قابل مشاهده است،

توان می بنابرایناست.  کوچکتر. 05از عدد ی گروهقسمت بین

که دلیل کافی برای رد فرض صفر وجود  ن استنباط کردچنی

 صدم 5کمتر از یا معناداری  sigاگر  به این معنا کهدارد. 

ی قابل مقایسه هاست که بین گروهامعن این باشد به (005/0)

به لحاظ ابعاد  تفاوت معنادار های بومگردی(،ها و اقامتگاه)هتل

در جدول  شودهمانطور که مشاهده می .وجود دارد پنج گانه(

-هتل و بومگردی هایاقامتگاه رقابتی بین مقایسه مزیت زیر نیز

صدم بدست آمده است. بنابراین  5ها مقدار معناداری کمتر از 

های توان عنوان کرد که بین مزیت رقابتی اقامتگاهمی

 ها تفاوت وجود دارد.بومگردی و هتل

 

 هاهتل و گردیبوم هایاقامتگاه رقابتی تفاوت مزیت .9جدول

ANOVA 

داریمعنی F میانگین مربعات درجه آزادی مجموع مربعات   

69/235 بین گروهی  1 69/235  225/631  001/0  

64/223 درون گروهی  374 321/0    

129/226 کل  375    

 1403پژوهش، های منبع: یافته

 

شدن تحلیل واریانس مشخص  دارمعنی با توجه به اینکه

 هاها در مولفهیک از جفت کدام اختلاف میانگین که کندنمی

پی  توانمی تنها تحلیل واریانس، آماره با بلکه. است دارمعنی

کردن این برد؛ لذا برای برطرف هاگروه میانگین به اختلاف

نتایج نشان داد،  .از آزمون تعقیبی شفه استفاده شد مسئله،

های های اقامتگاهبیشترین اختلاف معنادار در بین مقایسه مولفه

ها متعلق به مولفه دریافت خدمات گردی نسبت به هتلبوم

باشد. های اقتصادی میجدید و پس از آن متعلق به مولفه جنبه
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-میصدم  5کمتر از ها تمامی مولفهدر  (Sig)مقدار معناداری

-باشد که این امر نشان از وجود اختلاف معنادار به لحاظ مولفه

-ای در بین این دو اقامتگاه دارد و آن را تایید میهای مقایسه

 یبیو آزمون تعق انسیوار لیتحل یهاافتهکند و در نهایت، ی

ها در تمام و هتل یگردبوم یهااقامتگاه نیشفه نشان داد که ب

 یوجود دارد. برا یتفاوت معنادار یرقابت تیمز یهامولفه

و  یساختار یهالازم است به تفاوت ج،ینتا نیا نییتب

 .میدو نوع اقامتگاه توجه کن نیا یعملکرد

 یها، معمارسنت یایبر اح دیبا تأک یگردبوم یهااقامتگاه

و منحصر  یفرهنگ یاتجربه عت،یبا طب کیو ارتباط نزد یبوم

موجب  هایژگیو نی. ادهندیبه فرد به گردشگران ارائه م

و  یفرهنگ-یاجتماع ،یروانشناس یهاکه در مولفه شودیم

ها هتل هنسبت ب یشتریب یرقابت تیمز د،یخدمات جد افتیدر

 نیتر او اندازه کوچک یخانوادگ تیریداشته باشند. مد

در ارائه خدمات متناسب  یبالاتر یریپذانعطاف زیها ناقامتگاه

 افتیدر»که در مولفه  کندیگردشگران فراهم م یازهایبا ن

 منعکس شده است. «دیخدمات جد

-گسترده یو منابع مال تریساختار رسم لیها به دلمقابل، هتل در

و فراهم کردن  یدر ارائه خدمات اقتصاد یشتریب ییتر، توانا

ها در هتل یموضوع موجب برتر نیدارند. ا یو راحت تیامن

(.10)جدول  .شودیم یتیو امن یاقتصاد یهاجنبه یبرخ

 

 هاگردی با هتلهای بومهای مزیت رقابتی اقامتگاهنتایج آزمون تعقیبی شفه جهت سنجش اختلاف بین مولفه. 10جدول

Scheffe 

 (I) مولفه ها

 اقامتگاه
(J) اختلاف میانگین  اقامتگاه

(I-J)  

طای استاندارد خ

 میانگین

 ٪95 اطمینان فاصله معناداری

 بالا کران پایین کران

 -8565/0 -1/4562 001/0 04587/0 -1/2456* بوم گردی هتل جنبه اقتصادی

دریافت خدمات 

 جدید

 -9546/0 -1/2452 001/0 09532/0 -1/42565* بوم گردی هتل

مزایای اجتماعی و 

 فرهنگی

 -1/5641 -1/1564 001/0 06856/0 -1/21021* بوم گردی هتل

جنبه های 

 روانشناسی

 -7546/0 -1/5425 001/0 07256/0 -86535/0* بوم گردی هتل

 -3568/0 -1/2456 001/0 12365/0 -92457/0* بوم گردی هتل امنیت و راحتی

 * .است دار معنی 05/0 سطح در میانگین اختلاف .

 1403های پژوهش، منبع: یافته

 گردی های بوممقایسه رضایتمندی گردشگران از اقامتگاه

-گیری رضایتمندی گردشگران از مولفهبرای بررسی و اندازه

ها های بومگردی نسبت به هتلپذیری بین اقامتگاههای رقابت

ذکر  آزمونمستقل استفاده شده است.  Tون آماری از آزم

که به  شودمحسوب میهای پارامتریک یکی از آزمون شده

-می مرتبط غیر از دو گروه پیوسته متغیر بین دورابطه بررسی 

 هایمولفه از (، به مقایسه میزان رضایتمندی11پردازد. جدول )

پردازد. ها میهتل با در مقایسه بومگردی هایاقامتگاه رقابتی

های های رضایتمندی از خدمات اقامتگاهمیانگین کل مولفه

های رضایتمندی از و میانگین کل مولفه 89/3بومگردی 

 بدست آمد. 65/2ها نیز خدمات هتل
 

 ها از دیدگاه گردشگراننسبت به هتلگردی های بومسنجش میزان رضایتمندی از کیفیت خدمات اقامتگاه .11جدول

 خطای استاندارد میانگین انحراف معیار میانگین تعداد کد اقامتگاه

89/3 384 بومگردی 1  653/0  561/0  

هاهتل 2  384 65/2  432/0  512/0  

1403های پژوهش، منبع: یافته
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در ادامه از آزمون تست لوین استفاده شد. در این آزمون اگر 

بدست بیاید، بنابراین  0٫05بیشتر از  (Sig)مقدار معناداری 

شود و اگر کمتر از این واریانس دو متغیر یکسان فرض می

مقدار بدست بیاید، واریانس دو متغیر یکسان نیست. در این 

بومگردی نسبت به  هایمقایسه رضایتمندی از خدمات اقامتگاه

بدست آمد. این به  0٫354عدد  Sigها، مقدار معناداری یا هتل

باشد. این معنی است که واریانس این دو تقریباً یکسان می

 0٫05نیز کمتر از  Sig (2-tailed)در قسمت  0٫001مقدار 

بدست آمد که نشان از اختلاف معنادار بین رضایتمندی از 

ها دارد ردی در مقایسه با هتلگهای بومخدمات اقامتگاه

 (.12)جدول 

 

 هاگردی در مقایسه با هتلهای بومنتایج آزمون تست لوین از مقایسه رضایتمندی از خدمات اقامتگاه .12جدول
t-test for Equality of Means آزمون Levene برای 

 واریانس برابری

 

اختلاف فاصله اطمینان 

95% 

تفاوت 

خطای 

 استاندارد

تفاوت 

میانگین 

 ها
Sig. (2-tailed) 

درجه 

 آزادی
t Sig. F 

 حد پایین حد بالا

42563/1  01242/1  6521/0  4265/1  001/0  207 26/16  354/0  065/2  ها واریانس 

 شده فرض یکسان

 است

42563/1  01242/1  6521/0  4265/1  001/0  231/225  26/16  ها واریانس   

 فرض یکسان

 است نشده

 1403های پژوهش، منبع: یافته

 

  گیرییجهنت. بحث و 4
های در این مطالعه با تمرکز بر دیدگاه گردشگران، مزیت

ها گردی بررسی شد. یافتههای بومرقابتی و جذابیت اقامتگاه

 های گردی به دلیل ارائه تجربههای بومکه اقامتگاهدهد نشان می

-فرهنگی و نوستالژیک، جذابیت بیشتری نسبت به سایر گزینه

های اقامتی دارند. عوامل کلیدی جذابیت شامل استفاده از 

های فرهنگی مانند غذاهای بومی و محلی، احیای سنت

بافی، طراحی بومی پایدار و مدیریت حصیربافی و قالی

ای تنها تجربه ها است. این عناصر نهانوادگی اقامتگاهخ

کنند، بلکه فرد و اصیل برای گردشگران فراهم میمنحصربه

های محلی نقش مؤثری در حفظ و تقویت فرهنگ و سنت

 .دارند

همچنین نتایج نشان داد که گردشگران بیشتر به تجربه ارتباط 

سنتی زندگی  هاینزدیک با طبیعت، فرهنگ محلی و شیوه

دهند و کمتر به امکانات رفاهی مدرن مانند اهمیت می

-تلویزیون یا حصار امنیتی توجه دارند. این تغییر ذائقه، نشان

 .زیستی در محیط طبیعی استدهنده گرایش به اصالت و ساده

ها نیز در گردی نسبت به هتلهای بوممزیت رقابتی اقامتگاه

ستفاده از غذاهای محلی، مشارکت های فرهنگی، اارائه تجربه

-جوامع محلی و طراحی سازگار با محیط زیست خلاصه می

  .شود

 جیبا نتا هاافتهیدهد که ینشان م هنیشیپ یهاافتهیبا  جینتا سهیمقا

 Hashemi (2021 ،)Stronza& Gordillo یهاپژوهش

 یمشارکت فعال جوامع محل تیتطابق دارد که بر اهم( 2008)

و  یبوم یطراح ن،یاند. همچنکرده دیها تأکسنت یایو اح

شد، با  یابیبالا ارز نیانگیپژوهش با م نیکه در ا داریپا

دارد که به  یهمخوان Chan & Baum (2007)مطالعات 

اند. به اشاره کرده طیسازگار با مح یو طراح یمعمار تیاهم

عنوان  به ،یو محل یبوم یداشتن استفاده از غذاها تیلحاظ اهم

 یهاگردشگران، با پژوهش دگاهیعامل از د نیترجذاب

Weaver & Lawton (2002و )et al  Mododiarkhodi 
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 یمحل یاند تجربه غذاهامطابقت دارد که نشان داده (2021)

 یکند. از سو فایدر جذب گردشگران ا یدیلنقش ک تواندیم

)با  تیحس امن جادیو ا ونیزیامکانات مدرن مانند تلو گر،ید

به  شتریاست که گردشگران ب نیدهنده ا( نشانترنییپا نیانگیم

مدرن.  یهستند تا امکانات رفاه عتیدنبال تجربه اصالت و طب

Doostiirani & Basouli (2021  )با مطالعات  افتهی نیا

 یبرا یعیطب طیاصالت و مح کنندیم انیهمسو است که ب

 یرقابت تیمز سهیمقااست. در بخش  تیگردشگران در اولو

نشان داد که  هاافتهیها، نسبت به هتل یگردبوم یهااقامتگاه

 یهاو تجربه یمحل یهاارائه غذا عت،یبا طب کیارتباط نزد

 نیاست. ا یگردبوم یهااقامتگاه زیتما یاصل لیاز دلا یفرهنگ

 Lee et alو  Chlachula et al (2021)با مطالعات  جینتا

 دیتأک یو فرهنگ محل عتیتعامل با طب تیکه بر اهم (2021)

 داشتند، مطابقت دارد.

، از منظر گردشگران یدیجد دگاهیحاضر با ارائه د پژوهش

استفاده از  ،یمحل یهافرهنگ ینیکه بازآفر دهدینشان م

 یدینقش کل تواندیم یفرهنگ یهاو ارائه تجربه یبوم یطراح

 یگردبوم یهااقامتگاه یرقابت تیو مز تیجذاب شیدر افزا

 رانیو مد گذاراناستیبه س تواندیم جینتا نیداشته باشد. ا

 نیا تیکمک کند تا با تمرکز بر تقو یگردبوم یهااقامتگاه

ها را اقامتگاه نیت ایخدمات، جذاب تیفیک یعوامل و ارتقا

گردشگران فراهم  یمنحصر به فرد برا یاداده و تجربه شیافزا

و  شنهاداتیپ توانیبدست آمده م جیبا توجه نتا نیکنند. همچن

 یهااقامتگاه تیو جذاب تیفیبهبود ک یبرا هاییهیتوص

ارائه  یمحل یهاو کمک به حفظ فرهنگ و سنت یبومگرد

 کرد که عبارتند از: 

حفظ اصالت  نیمدرن در ع یارائه خدمات رفاه تیتقو -

 از گردشگران. یترعیوس فیجذب ط یبرا یسنت

 یهاکارگاه یمانند برگزار یجانب یهاتیگسترش فعال -

 یو فروش محصولات محل ،یگردعتیطب یهاتور ،یفرهنگ

 .یو فرهنگ محل طیتعامل گردشگران با مح شیافزا یبرا

 یهایو استفاده از انرژ داریپا یاصول معمار جیترو -

گردشگران آگاه به مسائل  یپاسخ به تقاضا یبرا ریدپذیتجد

 .یستیزطیمح

 یآموزش یهاکارگاه ی: برگزاریمحل یهاتفعالی توسعه -

 و...  یمحل یپخت غذاها ،یبافمانند قلاب یسنت

 ای یروادهیپ یها: ارائه توریگردعتیطب یهاتور یبرگزار -

 اطراف عتیدر طب یسواردوچرخه

 زیو تم یبهداشت یهاواحد جادی: ایبهبود خدمات بهداشت  -

و  نستاگرامیدر ا غی: تبلیاجتماع یهااستفاده از شبکه -

 جذب گردشگران یبرا سبوکیف

روابط با  جادی: ایگردشگر یهابا شرکت یهمکار -

 شدن دهیبهبود د یبرا یمسافرت یهاآژانس

 یدیخورش یها: نصب پنلریدپذیتجد یهایاستفاده از انرژ -

 آب باران یآورجمع یهاستمیو س

 ،یعیطب یهامختلف مانند چادر یهانهی: ارائه گزیتنوع اقامت -

 یسنت یهااتاق ایو  یچوب یهاکلبه

ساز فروش محصولات دست یبرا یمحصولات محل جیترو -

 یمحل ییو مواد غذا

کمک  یبرا ی: استخدام افراد محلیشغل یهافرصت جادیا -

 اقامتگاه تیریبه مد

 

 های پژوهشمحدودیت

ها این پژوهش، مانند هر مطالعه دیگری، با برخی محدودیت

تواند به درک بهتر ها میمواجه بوده است که آگاهی از آن

نتایج کمک کند و راهنمایی برای مطالعات آینده باشد. 

گردی در محدوده های بومها تنها از اقامتگاهنخست، داده

اند که ممکن است گردآوری شدهجغرافیایی مشخصی 

ها و ترجیحات گردشگران در سایر مناطق، به دلیل ویژگی

های فرهنگی، اقلیمی و اقتصادی، متفاوت باشد. بنابراین تفاوت

تعمیم نتایج به کل کشور یا مناطق دیگر باید با احتیاط انجام 

گیری محدود پژوهش، شامل تعداد مشخصی شود. دوم، نمونه

ها و گران، ممکن است باعث کاهش تنوع دیدگاهاز گردش

ها گردد. سوم، این مطالعه تنها پذیری یافتهکاهش قابلیت تعمیم

-ای سایر ذیهردشگران انجام شده است و دیدگاهاز دیدگاه گ

ها، جامعه محلی و مدیران نفعان مهم مانند مالکان اقامتگاه

اند که گرفتهگردشگری در این پژوهش مورد بررسی قرار ن

تری از عوامل مؤثر فراهم آورد. تر و دقیقتواند تصویر جامعمی

همچنین، عوامل اقتصادی و بازاریابی که ممکن است تأثیر قابل 
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ها داشته باشند، در این تحقیق توجهی بر مزیت رقابتی اقامتگاه

تواند مبنایی ها میمورد توجه قرار نگرفته است. این محدودیت

 .تر در آینده باشدجام تحقیقات جامعبرای ان

 

 های آتیهایی برای پژوهشپیشنهاد

دست آمده،  های بههای فوق و یافتهبا توجه به محدودیت

انش دتوانند در راستای توسعه و تعمیق های آینده میپژوهش

 :رار دهندگردی موارد زیر را مدنظر قهای بومدر حوزه اقامتگاه

انجام مطالعات  :گیریجغرافیایی و نمونهگسترش دامنه 

المللی برای مشابه در مناطق مختلف کشور و حتی مقایسه بین

های فرهنگی، اجتماعی و ها و شباهتشناخت بهتر تفاوت

-یگردی تأثیر مهای بوماقتصادی که بر جذابیت اقامتگاه

 .گذارند

گنجاندن نظرات مالکان  :های متنوعبررسی دیدگاه

نفعان برای ها، اعضای جامعه محلی، مدیران و سایر ذیاقامتگاه

تر و چندبعدی از عوامل مؤثر بر موفقیت ارائه تصویری جامع

 .هااقامتگاه

مطالعاتی که نقش  :تحلیل عوامل اقتصادی و بازاریابی

های دولتی و شرایط بازار را در گذاری، تبلیغات، سیاستقیمت

 .گردی بررسی کنندهای بومجذابیت اقامتگاهمزیت رقابتی و 

های طولی برای رصد انجام پژوهش :مطالعات بلندمدت

تغییرات در ترجیحات گردشگران، اثرات توسعه پایدار 

 .زیستی در طول زمانها و پایداری فرهنگی و محیطاقامتگاه

پژوهش در زمینه استفاده از  :های نوینتمرکز بر فناوری

های نوین مانند بازاریابی دیجیتال، واقعیت مجازی، فناوری

های هوشمند و اینترنت اشیاء در ارتقای تجربه سیستم

 .هاگردشگران و افزایش جذابیت اقامتگاه
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