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A B S T R A C T  

 
A R T I C L E   I N F O 

The sense of place is one of the social phenomena that can be effective in increasing young people's 

sense of belonging to their village and hometown. Therefore, identifying factors affecting the sense 

of place can be effective in explaining this important issue. purpose of this research is to investigate 

the factors affecting the sense of place among the rural youth of Khorramabad, Lorestan. This 

research is in the category of survey-correlation research and the statistical population in this 

research is all the rural youth of Khorramabad township of Lorestan (N=20066). The number of 

samples was estimated to be 377 people based on Kerjeci and Morgan table. Sampling was done in 

a multi-stage sampling and the data collection tool was a researcher-made questionnaire. SPSS 

software was also used for data analysis. The results showed that the sense of place among the 

respondents was average level (3.59). The results of the analysis of the linear regression equation 

showed that the variables "view of others towards the hometown", "interest in the texture and 

architecture of the hometown", "the amount of memories of the person from the hometown", "the 

amount of belonging to the people living in the hometown" and "the amount of participation in Local 

group activities" were able to explain 34.8% of the changes in the variance of the dependent variable. 

In this context, youth participation mechanisms in rural affairs, especially in rural cultural and 

natural fields, can be effective in strengthening their sense of place. 
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1. Introduction 

The sense of place explains a kind of relationship 

between a person and a place and it means a deep 

emotional connection between a person and a 

place. The sense of place in rural society, especially 

rural youth, has a special place; because this group 

is the driving force and innovators of their society, 

and having a sense of belonging to a place may be 

effective in their sustainability. In the meantime, 

considering the problem of the increasing trend of 

rural youth migration, the presence of a sense of 

place, which includes commitment, dependence 

and attachment, as well as satisfaction with the 

place of living, can be effective in the permanence 

and management of youth migration. Therefore, 

identifying factors affecting the sense of place can 

be effective in explaining this important issue. The 

purpose of this research is to investigate the factors 

affecting the sense of place among the rural youth 

of Khorramabad, Lorestan The purpose of this 

research is to investigate the factors affecting the 

sense of place among the rural youth of 

Khorramabad township in Lorestan province, west 

of Iran. 
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2. Methodology 

This applied research, in terms of the possibility of 

controlling the variables, is of the field research, in 

terms of the method of data collection, it is of the 

descriptive research. Also, considering that the 

main purpose of this research is to investigate the 

factors affecting the sense of place among the rural 

youth of Khorramabad township, the current 

research is in the category of survey-correlation 

research and the statistical population in this 

research is all the rural youth of Khorramabad 

township, Lorestan (N = 20066). The number of 

samples was estimated to be 377 people based on 

Kerjci and Morgan table. A multi-stage sampling 

was used and the data collection tool was a 

researcher-made questionnaire. SPSS software was 

also used for data analysis. 

 

3. Results 

The results showed that the sense of place among 

the respondents was average level (3.59). The 

analytical results of the linear regression equation 

showed that the variables "view of others towards 

the hometown", "interest in the texture and 

architecture of the hometown", "the amount of 

memories of the person from the hometown", "the 

amount of belonging to the people living in the 

hometown" and "the amount of participation in 

Local group activities" were able to explain 34.8% 

of the changes in the variance of the dependent 

variable. There is a positive and significant 

relationship between the views of others towards 

the hometown and the youth's sense of place, and it 

has also been able to affect the dependent variable. 

The results show that being interested in the texture 

and architecture of the hometown has a positive 

effect on the young people's sense of place. There 

is a significant relationship between a person's 

participation in local group activities and sense of 

place, and participation has a positive and 

significant effect on sense of place. There is a 

significant relationship between young people's 

memories of their hometown and sense of place, 

and this variable has an effect on young people's 

sense of place. 

 

4. Discussion 

Considering the general state of the audience's 

sense of place, it seems that due to the social, 

welfare and economic gap between urban and rural 

society, this group does not have a good sense of 

place. The existence of the relationship and the 

effect of the variables of interest in the architectural 

texture with the sense of place may be caused by 

the feeling of satisfaction of the second category in 

Abraham Maslow's chain of needs. 

 
5. Conclusion 

The sense of place is a multi-dimensional 

phenomenon that is affected by psychological 

characteristics such as the attitude, value and 

mental norms of a person. In fact, the attitude of 

each person, to be of the same color with others and 

to be in harmony with them, makes a person create 

a positive or negative feeling towards the place 

(hometown). Having a sense of belonging to any 

phenomenon can be effective in a person's attitude 

and belief. In fact, a person is related to a 

phenomenon that probably received positive 

feedback from that phenomenon and will be 

emotionally dependent on it. This emotional 

feeling may be caused by family affiliation, 

membership and interaction with peers, the 

existence of supportive and supportive factors, 

especially in critical situations. Also, considering 

that a major part of human time and the provision 

of physiological needs and human security depends 

on the type, quality and design of the building as a 

place to live, therefore, the satisfaction of young 

people with the texture and architecture of the place 

of residence may be effective in their interest. This 

issue can be raised at the level of the body and rural 

architecture from a quantitative and qualitative 

perspective. Since human participation in any 

phenomenon can increase his attachment and 

attachment to that phenomenon, so maybe this 

positive relationship is due to the fact that young 

people, by participating more in local group 

activities, naturally consider themselves members 

and know a part of that place and become attached 

to it. It is also possible for a person to find his 

identity from that place by participating more in 

local activities. Therefore, creating areas for youth 

participation through NGOs and student 

associations can also be effective in enhancing the 

sense of place. 
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 اطلاعات مقاله  چکیده

ست کههای یکی از پدیدهحس مکان  ستا می اجتماعی ا تواند در افزایش تعلق خاطر جوانان به رو

موضوع  نیا نییدر تب تواندمیبر حس مکان،  مؤثرعوامل  ییلذا شناسا و زادگاه خویش موثر باشد.

 ییجوانان روسددتا نیبر حس مکان در  ب مؤثرعوامل  یبررسدد ،قیتحق نیباشددد. هدا ا مؤثرمهم، 

همبستگی بوده و  - یشیمایپ قاتی. پژوهش حاضر در دسته تحقباشدمی رستانشهرستان خرم آباد ل

 =N) باشدددمیشددهرسددتان خرم آباد لرسددتان  ییجوانان روسددتا هیکل قیتحق نیدر ا یجامعه آمار

به  یرگینفر برآورد شددد. نمونه 377و مورگان  یجدول کرجسدد. تعداد نمونه بر اسددا  (20066

شنامه محققداده یآورو ابزار جمع تانجام گرف ایچندمرحلهصورت  س  یساخت بود. براها، پر

 نیحس مکان در ب زانینشددان داد که م جیاسددتفاده شددد. نتا SPSS افزارنرماز  زیها نداده لیتحل

تا59/3در حد متوسدد) ) گویانپاسدد  نشددان داد که  یخط ونیمعادله رگرسدد لیتحل جی( بود. ن
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مشدددارکت در  زانیم"و  "تعلق خاطر به افراد سددداکن زادگاه زانیم"، "خاطرات فرد از زادگاه

ستند  "گروهی محلی یهاتیفعال سته را تب ریمتغ انسیوار راتییدرصد از تغ 8/34توان . ندینما نییواب

و  یفرهنگ هایعرصددهدر  ژهیبه و ییدر امور روسددتا انانمشددارکت جو یسددازوکارها نهیزم نیدر ا
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 مقدمه. 1
چه در  ییدرباره مناطق روستا یاساسهای دغدغهاز  یکی

مهاجرت جوانان به خصوص جوانان در  ران،یجهان و چه در ا

 است« روشن شهر هایچراغ»مناطق به سمت  نیسن کار از ا

(Rostamalizadeh et al., 2013: 509).
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دوم قرن  مهیشدن شروع شد و بعد از ن یاز دوره صنعت ندیفرا نیا

به اکثر مناطق  ریاخ هایگرفت و در دهه یتربیششتاب  ستمیب

 یرانیسال گذشته، جامعه ا 60 ای 50کرده است. در  تیجهان سرا

 ترکماز روستا و مناطق کوچکتر و  یِو مستمر مهاجرت یروند کل زین

تر را تجربه افتهیبزرگتر و مناطق توسعه  یبه شهرها افتهیتوسعه

 خواهد یافتروند همچنان ادامه  نیاست و احتمالاً ا ردهک

(Ershad, 2011:3). که  دهندمینشان  رانیا یسرشمار یآمارها

درصد  5/68از  ییروستا تیقرن گذشته، سهم جمع میدر طول ن

( کاهش 1390سال  یدرصد )سرشمار 29( به 1335 ی)سرشمار

 .(Statitcs center of Iran, 2011) است افتهی

توسعه جوامع انسانی و تغییر شیوه زندگی و سکونت مردم، توجه  با

 هایمحیطمعماران، طراحان و برنامه ریزان به کیفیت فضاها و 

ساخته شده افزایش یافته و نقش طراحی به عنوان ابزاری برای شکل 

به توقعات و نیازهای انسان  گوییپاسخدادن به محیط زندگی و 

 چگونگی درباره زیادی هایاست و پژوهشی یافته تربیش میتاه

ته شده بر ذهنیات و رفتارهای ساخ فضای یا محیط متقابل تأثیر

 که دهدمی نشان شده انجام هایانسان، انجام شده است. پژوهش

 است رمزهایی و معانی ،هاپیام شامل کالبدی عناصر بر علاوه محیط

 را آن عوامل، دیگر و هاانگیزه توقعات، ،هانقش اساس بر مردم که

و در مورد  (Falahat, 2006: 58) کنندمی درك و رمزگشایی

. این حس کلی که پس از ادراك و پردازندمیآن به قضاوت 

 حس مکان آیدمیقضاوت نسبت به محیط خاص در فرد به وجود 

که عاملی مهم در هماهنگی فرد و محیط، باعث  شودمی نامیده

و در نهایت  کنندگاناستفادهبهتر از محیط، رضایت  برداریبهره

 شودمیبا محیط و تداوم حضور در آن  هاآناحساس تعلق 

(Falahat, 2006: 58). 

و به  کندمی نییانسان و مکان را تب انیرابطه م یمکان نوع حس

 جادیفرد و مکان ا نیاست که ماب یو حس یعاطف قیعم وندیمفهوم پ

به  لیبرای فرد تبد یکیزیوفیب طیمح وند،یپ نیا جادیو با ا شودمی

 یبا هست نیو عج زیمتما هایویژگیمکان دارای مشخصات و  کی

 ت،یامن جادیحس برای افراد ا نیا جهی. نتگرددمیفرد  تیو هو

 زهیشدن در مکان و انگ یدر مکان و خودمان ستنیز شیآسا ،یراحت

این حس  .(Ardoin, 2006: 119) شودمیدر آن  ستنیماندن و ز

مشارکت مردم را در اقدامات و تلاش های حیات بخشیِ دوباره به 

و  کشدیم ریاجتماع محلی )بهبود زندگی اجتماع محلی( به تصو

انگیزه لازم را برای مراقبت از محیط زندگی و نیز برای بازگشت 

 Trell et) کندمی به مکانهایی که برای افراد معنی دارد ایجاد 

al., 2012: 140)زیستیدر بهمی . علاوه بر این، این حس، نقش مه 

 ق. زمانی که فردی حس تعل(Theodori, 2000: 620) دارد افراد

 مکان آن به دهد،می اجتماعی خود را به منطقة سکونتش از دست 

 دوطرفه رابطة و کندمی  ترك را منطقه ناگزیر و دهدمین اهمیت

رود. با کاهش حس تعلق، روحیة می میان امعه ازج و فرد بین

  اششخصی منافع به فقط فرد و شودمی تقویت شخص طلبیمنفعت

 (.Nateqpour, 2004: 33) اندیشدمی

جوانان  ژهیبه و ییحس مکان در جامعه روستا تیراستا اهم نیا در

قشر  نی؛ چرا که اباشدمیبرخوردار  یخاص گاهیاز جا ییروستا

موتور محرك و نوآوران جامعه خود بوده و داشتن حس و تعلق 

با  نیب نیباشد. در ا مؤثر هاآن یممکن است در ماندگار یمکان

احتمالاً  ،ییجوانان روستا رتمهاج ندهیتوجه به معضل روند فزا

 یو دلبستگ یکه مشتمل بر داشتن تعهد، وابستگ یوجود حس مکان

و  یدر ماندگار تواندمی، باشدمی یبه مکان زندگ یرضامند زیو ن

 ییمناطق روستا انیم نیباشد. در ا مؤثرمهاجرت جوانان  تیریمد

 لیبلکه به دلا ستندین یامر مستثن نیشهرستان خرم آباد نه تنها از ا

 شیشهرستان با ب نیباشند. ایمواجه م انییمختلف با مهاجرت روستا

کمبود  ،یشغلهای چون نبود فرصت یموارد لیروستا به دل 600از 

 ییدر مناطق روستا یبه زندگ دیبودن ام نییپا لات،یخدمات و تسه

جوانان  هیرو یبا مهاجرت ب یشهرهای وجود جاذبه یو از طرف

 یحس مکان و ماندگار نیبه رابطه ب تی. حال با عناباشدمیمواجه 

مهم انجام  نیبر ا مؤثرعوامل  ییبا هدف شناسا قیتحق نیجوانان، ا

به  راستا پژوهش حاضر در پی آن است که نیخواهد گرفت. در ا

 ییجوانان روستا یحس مکان تیپاسخ دهد: وضع ریسوالات ز

بر حس  مؤثر یجتماعاهای نهیمنطقه مورد مطالعه چگونه است؟ زم

بر حس  مؤثر( یکیزی)ف یکالبد یهانهیمخاطبان کدامند؟ زم یمکان

 یبر حس مکان مؤثر یمخاطبان کدامند؟ عناصر روانشناخت یمکان

حس  تیعوامل منتج به تقو تیتقو یمخاطبان کدامند؟ راهکارها

 آنان در روستا کدامند؟ یماندگار یجوانان در راستا یمکان

 تشکیل مکان و حس واژه دو ترکیب از مکان حس اصطلاح

 معنای سه آکسفورد لغات فرهنگ در حس واژه .است شده

 عاطفه احساس، دوم گانه؛ پنج حواس از یکی نخستدارد:  اصلی

 شودمی گفته ذهنی تصویر درك به شناسی روان در که محبت و
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 شئ خود به نسبت شئ معنای ادراك از بعد که قضاوتی یعنی

 باشد؛ بد یا جذاب خوب، تواندمیکه  آیدمی وجود به فرد در

 معنای مثل ، انتزاعی چیز یک درباره قضاوت در سوم، توانایی

 فرد یک توانایی مفهوم به که یابی جهت حس اصطلاح در حس

 انسان به خود دادن نشان در مسیر توانایی یا مسیر کردن پیدا در

 شئ یک کلی یا تام شناخت معنای به حس نهایت در و است

 به تربیش اصطلاح این در حس واژه اما .باشدمی انسان توسط

 فضا توانایی یا مکان کلی تجربه و قضاوت محبت، عاطفه، مفهوم

 دیدگاه ز. ااست افراد در تعلق یا خاص حس ایجاد در

معنوی  و عاطفی حسی، تجربه به هاانسان محیطی شناسیروان

 تعامل طریق نیازها از دارند. این نیاز زندگی محیط به نسبت خاص

 سکونت آن در که مکانی با پنداری همذات نوعی و صمیمیت

 پنداری، همذات و صمیمیت تعامل این .است قابل تحقق دارد

 میان رابطه نوعی مکان حس .شودمی میدهمکان نا حس یا روح

 و عاطفی عمیق پیوند مفهوم به و کندمیتبیین  را مکان و انسان

 این ایجاد با و شودمی ایجاد مکان و فرد که مابین است حسی

دارای  مکان یک به تبدیل فرد برای بیوفیزیکی پیوند، محیط

 فرد و هویت هستی با عجین و متمایز هایویژگی و مشخصات

 راحتی، ایجاد امنیت، افراد برای حس این نتیجه .گرددمی

 انگیزه و مکان در خودمانی شدن و مکان در زیستن آسایش

 چنینهم. (Ardoin, 2006: 119) شودمیآن  در زیستن و ماندن

 میان گذار و تأثیر عاطفی و محکم پیوندی معنای به مکان حس

 به پیوند این که آن است دهنده تشکیل اجزای و مکان و فرد

 تعامل و ارتباط عمق سبب گسترش و بوده مثبت رابطه صورت

 .(Tuan 1974) گرددمی محیط با فرد

 تبدیل شدن باعث که است کاتالیزوری مکان حس روانی نظر از

به  نه مکان عمیق تجربه روند ،شودمی مکان یک به محیط یک

 بعد که است زنده اُرگانیسم یک عنوان به بلکه شئ یک عنوان

 روابط رو این از ،شودمی محقق پی در پی متقابل های از انطباق

ها ویژگی این محیط .است خاص ثباتی نیازمندها و مکان افراد بین

 در .کندمی  کسب بشری و طبیعی ترکیب نظم طریق از را

 شناسیانسان و شناسیجامعه شناسی،روان مانندعلمی  هایرشته

 معنا و عاطفه ساختار اجتماع، تعلق به مکان، به تعلق اصطلاحات

هستند.  مکان حس شده درباره مطرح مباحث ترین مهم تجربه، و

 مکانی واسطه را به خود مردم که است معنا این به مکانی تعلق

 این. کنندمی تعریف اند، کرده رشد و آمده دنیا به آن در که

 به را مردم شودمی میدهنا مکان حس کلی طور به که ارتباط

 مکان خاطره و دهدمی قرار تأثیر تحت ماندگار و عمیق ایگونه

 تعلق احساس واقع در .نمایدمی تقویت را قدرت انسان و هویت

 هر در که است مکان حس از سطح بالاتری مکان به دلبستگی و

 در انسان حضور تداوم و مندیبهره منظور به فضا و موقعیت

 پیوند به ایگونه به این حس .یابدمی ایکنندهتعیین نقش مکان

  مکان از را جزئی خود انسان که شودمی منجر مکان با فرد

 معانی، عملکردها، ها،نشانه از خود هایتجربه اساس بر و داندمی

 این.سازدمی  متصور خود ذهن در مکان برای نقشی و شخصیت

 مکان نتیجه در و باشدمی  متفاوت و فرد به منحصر او نزد نقش

 .(Falahat, 2006: 57) شودمی احترام قابل و مهم برای او

معنی  واجد مردم از گروهی یا فرد برای که است فضایی مکان

 شودمیبیان « معنی + فضا = مکان» صورت به تعریف این .باشد

(Harrison & Dourish, 1996: 6)که  کندمی بیان . رلف

تجربه  دیگر، افراد ،مسیر آیین، منظر، جا، از است مکان، ترکیبی»

دیگر  برای ایزمینه و کاشانه از پاسداری و دادن اهمیت شخصی،

 به منجر تواندمی مکان فهم که است عقیده این بر وی«. مکان ها

 جدید گردد مکانهای خلق و موجود مکانهای نگهداری و احیا

(Relph, 1976: 29) . 

دیگر های لایه با ارتباط در انسان که شودمی مکان زمانی مکان

دیگر  با مشترك هایفعالیت توسط تواندمیها لایه این. گیرد قرار

 محیط کنج در یا و گرفتن قرار طبیعت با همنوعان، در ارتباط

 انسان بدین صورت و شود روشن و نمایان قرارگرفتن،  مصنوع

 خارج عالم در دیگر نوعی به که خود وجود دیگرهای لایه با

 از وی شناخت بدین ترتیب و شودمیآشنا  دارند، وجود نیز

 :Habibi, 2008) گرددمی خویشتن افزون و پیرامون محیط

40.).  

انتزاعی  فضای یک از بیش چیزی مکان شولتز نوربرگ دیدگاه از

و  شده ساخته واقعی چیزهای و اشیا از که است کلیتی .است

عناصر  این مجموعه .است رنگ و بافت شکل، مصالح، دارای

ماهیت  واقع در که چیزی کنند؛می تعریف را محیطی شخصیت

 . (Norberg Schulz, 1975: 273) شودمی محسوب مکان

 اشاره جغرافیایی محل یک به تنها نه مکان سیمون نظر نقطه از اما

 که است سایت یک اصلی شخصیت دهنده نشان بلکه دارد

 مکان در ترتیب این . بهشودمی جاها سایر از تمایز آن موجب
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 و متمایز محیط یک تا آیندمی جمع گوناگون چشم انداز ابعاد

  (.Seamon,1982: 121)کنند  ایجاد را محلیت خاص حس یک

 عاطفی و حسی، تجربه به انسانها محیطی روانشناسی دیدگاه از

از  نیازها این .دارند نیاز زندگی محیط به نسبت خاص معنوی

آن  در که مکانی با پنداری هم ذات و نوعی صمیمی تعامل طریق

 و صمیمی تعامل این. است تحقق قابل دارند، سکونت

 روانی نظر . ازشودمی نامیده مکان حس یا روح پنداری،ذاتهم

 محیط یک شدن تبدیل باعث که است کاتالیزوری مکانحس 

 یک عنوان به نه مکان عمیق تجربه روند . شودمی یک مکان به

 از بعد که است زنده ارگانیسم یک عنوان بلکه به شئی،

 بین روابط رواین د. ازشومی محقق متقابل پی درپی هایانطباق

ها ویژگی این محیط، .است خاص ثباتی ها نیازمندمکان و افراد

 ,Falahat) کندمی کسب بشری و طبیعی ترکیب نظم طریق از را

2006: 60). 

در  خودهای بررسی در دارد. شامای مختلفی سطوح مکان حس

حس  اصلی مرحله سه مکان به احساس مختلف سطوح مورد

 حس این و معرفی را مکان به تعهد و مکان به مکان، دلبستگی

 :کندمی طبقه بندی سطح هفت را در

حس  ادبیات در معمولاً سطح این مکان: به نسبت تفاوتی( بی1

 مورد استفاده مکان حس سنجش در اما نیست توجه مورد مکان

 .گیردمی قرار

 است هنگامی سطح این مکان: یک در قرارگیری از ( آگاهی2 

 نمادهای و کندمی زندگی متمایز مکان یک در داندمی فرد که

 مکان به را او که احساسی هیچ ولی دهدمی تشخیص مکان را آن

 .ندارد وجود متصل کند،

مکان  نمادهای و نام از نه تنها فرد سطح این در مکان: به ( تعلق3 

داشتن  مشترك تقدیر و بودن احساس مکان با بلکه است، آگاه

 برای مکان آنچه و محترم مکان، نمادهای حالت این در .دارد نیز

 .است مهم نیز فرد برای دهد،می رخ

پیچیده ای  عاطفی ارتباط فرد سطح این در مکان: به ( دلبستگی4 

است  فردیت محور مکان و دارد معنا او برای مکان دارد. مکان با

به  نمادها و معانی با ترکیب در فرد هویت و جمعی تجارب و

بودن  فرد به منحصر بر حالت این در دهد.می شخصیت مکان

 .شودمی کیدتأ دیگرهای نمکا با آن تفاوت و مکان

درآمیختگی  دهنده نشان سطح این مکان: اهداف با شدن ( یکی5 

فرد  در حالت این در .است مکان نیازهای با فرد پیوستگی و

وجود  مکان به نسبت گذشتگی خود از و حمایت عشق، شور،

 .دارد

 اجتماع در فرد فعال نقش به سطح این در مکان: در ( حضور6

 .نمود مشاهده توانمی را است مکان به تعهد آن که علت

 حس مکان سطح بالاترین سطح این مکان: برای ( فداکاری7 

 یهایکارو فدا دارد مکان به نسبت را تعهد ترینعمیق فرد و است

 در رفاه وها آزادی ارزش ها، گرایشات، جهت در زیادی

 آمادگی این سطح در دهد.می نشان خود از مختلفهای موقعیت

 بزرگتر خاطر علایق به جمعی و فردی علایق رهاکردن برای

  .(Shamai, 1991: 350) وجود دارد مکان به نسبت

 را مکان حس گونه پنج دارد، هیومن مختلف سطوح مکان حس

 داری ریشه عقیدتی، داری ریشه از عبارت است که کرده معرفی

 است مکانیبی و مکان با بیگانگی نسبی، مکان ناخودآگاه،

(Hummon, 1992: 341). 

 از ترکیبی را مکان حس هیومن از تبعیت به نیز جنیفر کراس

 رابطه او کند.می  تعریف اجتماع در حضور و حس مکان با رابطه

 روایتی، عقیدتی، معنوی، ای، نامه صورت زندگی به را مکان با

 هویت، مانند عواملی با که کند،می بندی  دسته وابستگی و مادی

 یعنی مکان حس از سطح مختلف پنج رضایتمندی و درونیت

 بی مکان، با نامنسجم، بیگانگی داری ریشه منسجم، داری ریشه

 :Cross, 1992) کندمی  ایجاد مطلق مکانی بی و نسبی مکانی

61). 

 صورت به مکان به وابستگی سطح ترینعمیق رِلف نظر از

 از مکان با آشنایی و اُنس آن طی و آیدمی به وجود ناخودآگاه

 ریشه را وابستگی این رِلف .شودمی آگاهی محو هوشیار بخش

 حس برای را درونیت و بیرونیت از درجه هفت او .نامدمی  داری

 و بیگانگی از خود وسیعی طیف شامل که کندمی  بیان مکان،

 مکان یک با کامل و عمیق هویت و به مکان تعلق تا خانمانی بی

 .(Relph, 1976: 29) شودمی شامل را

 مکان با شدن مرتبط معنای به مکان حس پدیدارشناسان نگاه از

  حس این است. روزمره هایفعالیت و نمادها درك به واسطه

 عمق زمان گذر با و آمده وجود به فرد زندگی در مکان تواندمی

 معنای به مکان حس. (Relph, 1976: 30) یابد گسترش و

 آگاهانه بیش و کم احساسات و محیط از مردم ذهنی ادراك

 با ارتباطی درونی در را شخص که است خود محیط از هاآن

 یمینهز با فرد احساس و فهم که طوری به ؛دهدمی قرار محیط
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عاملی  حس . اینشودمی یکپارچه و خورده پیوند محیط معنایی

 حسی خصوصیات با مکانی به فضا یک تبدیل موجب که است

 بر علاوه مکان گردد. حسمی  خاص افراد برای ویژه رفتاری و

 مفاهیم از ،شودمی محیط یک از راحتی احساس که موجب این

 در جامعه فرهنگی و اجتماعی روابط مردم، نظر مورد فرهنگی

 تجارب یادآوری باعث و کرده حمایت مکان مشخص یک

 :Falahat, 2006) شودمی افراد برای هویت به یابیدست و گذشته

58). 

  مکان تأثیر حس چگونگی بر جمعی و فردی هایارزش

رفتار  ویژه به وها نگرش ها، ارزش بر نیز مکان حس و گذاردمی

 معمولاً افراد و گذاردمی  تأثیر مکان در افراد اجتماعی و فردی

 مکانشان حس چگونگی به توجه با اجتماعی هایدر فعالیت

  .(Falahat, 2006: 58) کنندمی  شرکت

 فضای کارکرد مناسب و هماهنگی باعث فقط نه مکان حس

 و امنیت، لذت احساس برای عاملی بلکه است انسان و معماری

احساس  و افراد هویتمندی به و باشدمی نیز افراد عاطفی ادراك

 پدیدارشناختی دیدگاه از کند.می کمک مکان به هاآن تعلق

 مکان گانواژ مکان، حس بیان در مرتبط ترین مفاهیممهم

 به مکان حس و است مکان شخصیت مکان و تجربه دوستی،

 معنایی که است مکان یا شخصیت غیرمادی های ویژگی معنای

 برای مکان روح لحاظ تاریخی از دارد، مکان روح به نزدیک

 آن در شد، کهمی  برده کار به مذهبی مراسم و جشن برپایی

توجه  مراسم در عبادات ات حرك به بایستمی  کنندگان بازدید

 آن در مراسم و اعمال این که جایی رو این از .کردندمی زیادی

 این و گردیدمی ای ویژه مکان به تبدیل خود افتادمی اتفاق 

 سایر از را آن که بود مکان های مشخصه یکی از احترام احساس

 آن ارکان شد،میده مینا روح مکان و کردمی  متمایزها مکان

 یک و مذهبی یینی و تکرار یک محیط، از پویا و زنده آگاهی

 :Brinckerhoff, 1994) بود مکان با رفاقت و دوستی احساس

665). 

 تعریف بتوان که نیست مشخصی مفهوم مکان حس رِلف نظر از

 و مکان میان روابط آزمون با باید بلکه داد، ارائه آن دقیقی برای

 ,Relph) شود ارزیابی و سنجیده جغرافیا پدیدارشناختی هایپایه

1976: 28) . 

 دوره در افراد که است حس مکان چیزی امروزی، تفسیرهای در

 است تکراری و اتفاقات رسوم نتیجه و آفرینندمی  خاص زمانی

 آنها از مکان بعضی کند.می  توصیف را محیط هوای و حال و

 احساس نوعی فرد به که دارند جاذبه از احساسی چنان

 به مندعلاقه و شاداب سرزنده، را او و کرده القا نشدنیوصف

 شودمی میدهنا مکان حس که کنندمی ها آن مکان به بازگشت

(Falahat, 2006: 58). 

  مینتأ مکان که است یی عملکردها از فراتر مکان اصلی معنای

 ورای و کندمی  اشغال را آن که است اجتماعی از بالاترکند، می

  .است مکان و دنیوی مصنوعی تجارب

اصلی  های مؤلفه کننده منعکس فرهنگی، لحاظ از مکانی تعلق

 که ،"مکان نام" نیز، زو یان .است فرهنگی اجتماعی حیات

 به مربوط که ،"روایت" ست؛ا اماکن گذاری به نام مربوط

 مسائل که ،" تجربه" است؛ و جمعی فردی اساطیر یا روایات

 مسائل به مربوط که ،"معنویت"و  است؛ زندگی و بقا به مرتبط

 روحی و عاطفی اصلی پیوندهای عوامل را است، معنوی و روحی

 .(Xu, 1995: 22) داندمی مینسرز به افراد

 .است مکان حس در مؤثر عوامل از نیز مکان تجربه چگونگی

 و هیجان چونای تجربه را مکان حس استیل که فریتز چنان

 معتقد و داندمی خاص رفتاری قرارگاه در یک خاطر انبساط

 احساسات این که است فضا یا شخصیت مکان روح این که است

 جزئی بلکه نیست شئ مکان نظر شامای از .انگیزدمی  بر را خاص

 احساس پرمعنا حوادث های تجربه از میان که است کلیتی از

 عبارت به داند،می  وسیله انسان به فضا تجربه را مکان او .شودمی

 کالبدی از محیط خاصی طرح و انسان از ترکیبی مکان دیگر

 و درآمده ادراك به کردن حس واسطه به که اوست زندگی

 حسی تجربه حقیقت در مکان تجربه اعتبار این به .شودمی تجربه

 است وصول قابل انسان حواس میتما طریق از که تام است

(Shamai, 1991: 353). 

 تشکیل دهنده حس مکان:های مولفه

 دلبستگی به مکان 

دلبستگی به مکان یکی از مفاهیم حس مکان است. در لغت نامه 

دهخدا از دلبستگی به معنای محبت، رغبت، دوستی، مودت، عشق 

مکان به عنوان یک . دلبستگی به شودمیو گرایش خاطر یاد 

مفهوم، رابطه و نقطه اتصال بین مردم و مکان هاست. امروزه مفهوم 

دلبستگی به مکان، نقش مهمی را در مطالعات روان شناسی محیط 

های کند. دلبستگی به مکان، زنجیره میان افراد و محیطبازی می

دهد که دلبستگی به معنادار است. تحقیقات در این زمینه نشان می
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ن نقش مهمی را در انگیزه حضور، فعالیت و مراقبت در مکا

کند. دلبستگی به مکان، ضمن آنکه فضاهای عمومی شهری ایفا می

ها، رفتارها و سازمان اجتماعی و احساسی افراد منشعب از تجربه

رفتاری افراد نیز بوده و هدفمندی رفتاری های است، محرك انگیزه

های خود در فضا، سعی رفتارها و کنشسازد، لذا فرد با را برقرار می

از آن خواهد داشت. دلبستگی به مکان  تربیشدر توجه و مراقبت 

مبنای نحوه ارتباط و تعامل عاطفی مثبت انسان با فضا است و به 

واسطه خصوصیات فردی و جمعی، فرهنگی و اجتماعی ایجاد 

 (.Sajjadzadeh, 2013: 72) شودمی

 وابستگی به مکان

ابستگی مکانی بخش عملکردی دلبستگی به مکان است. مفهوم و

در حوزه گردشگری نیز این مفهوم به معنای دلبستگی کارکردی 

بازدیدکنندگان به یک مکان مشخص است. استوکولز و شوماخر 

 دانندمی این مفهوم را انعکاس دهنده نوع ارتباط فرد با مکان

(Stokols & shumaker, 1982:443)ه وابستگی . از این دیدگا

مکانی، اهمیت یک منبع در ارائه خدمات مورد نیاز برای 

. این واژه به این کندمیتفریحی مطلوب را منعکس های فعالیت

معناست که فرد با محیطی واحد آشنا شده و انتظارات خود را در 

یابد که از آن می بیند، به نوعی دلبستگی دستمی مکان برآورده

. بنابراین توانایی پاسخگویی مکان شودمیتعبیر به وابستگی مکانی 

که یک مکان برای هایی به نیازهای فرد یا به عبارت دیگر فرصت

موجب ایجاد وابستگی به  کندمیرفع نیازها و اهداف وی فراهم 

(. اغلب این Daneshpour et al, 2011: 39) شودمیمکان 

کننده میزان خدمات موجود در محیط و کارکرد وابستگی منعکس 

مفید آن است. برخی این وابستگی را با خصوصیات فیزیکی محیط 

 (.Vaske & Kobrin, 2001: 16) دانندمی در ارتباط

 هویت مکانی

گاهی ارتباط فرد با محیط از طریق ارتباط مکان مورد نظر با هویت 

شناختی و ارتباط های . این ارتباط مولفهشودمیشخصی فرد برقرار 

. (Ramkissoon et al, 2013: 524) شودمیعاطفی را شامل 

ها اغلب یک محیط به دلیل یگانگی و یا تفاوتی که با دیگر محیط

 . جاکوبز در این بارهشودمیدارد، باعث ایجاد حس هویتی در فرد 

 من به"کنند می ابرازها گوید: افراد در مواجهه با برخی از مکانمی

 بخشندمی و به این وسیله به آن مفهوم خانه "آن تعلق دارم

(Jacobs, 1995: 110) از سویی ارتباط فرد، محیط و هویت .

مکانی و فردی ارتباطی چند گانه است. یعنی فرد نیز بخشی از 

 ,Fathebaghali) دهدمی هویت یک مکان را تشکیل

حضور  . واسکه و کوربین، عامل اجتماعی و میزان(2016:131

افراد در یک مکان را از جمله عوامل مهم در شکل گیری هویت 

. رلف عقیده (Vake and kobrin, 2001: 16) دانندمی مکانی

دارد، تکرار حضور فرد در یک مکان نیز عامل موثری است. هویت 

سازند و یا می مکان آنچه افراد در ذهن خود درباره مکانی خاص

است. هویت مکان، تصویر ذهنی، تصویر آن در مکان برای آن ه

تولید تجارب، تفکرات، خاطرات و احساسات بی واسطه و تفسیر 

 :Relph, 1976) هدفمند از آن چه هست و آنچه باید باشد، است

31.) 

 رضایت از مکان

رابطه عاطفی بین فرد و مکان، به رضایت وی از مکان و نحوه 

 ,Bonnes & Secchiaroli) ارزیابی او از آن مکان بستگی دارد

این امر نه ضرورتاً بلکه به احتمال زیاد هنگامی به  (.211 :1995

پیوندد که نیازها و توقعات انسان در مکان برآورده گردد. می وقوع

بنابراین یکی از مهم ترین ابعادی که در این زمینه باید مورد بررسی 

نیازها و قرار گیرد، میزان رضایت مندی افراد از مکان است. هرچه 

توقعات در مکان برآورده گردد، احتمال توسعه رابطه عاطفی 

 (.Fisher et al, 1985: 190) یابدمی مطلوب تر با آن نیز افزایش

 حس تعلق

 احساسات و محیط از مردم ذهنی ادراك معنای به تعلق حس

در  را شخص که باشدمی خود محیط از آگاهانه بیش و کم

 و فهم که ای به گونه دهد؛می قرار محیط با درونی ارتباط

یکپارچه  و خورده پیوند محیط معنایی زمینه با فرد احساسات

 دارای که شودمی یافت محیطی در تعلق حس واقع در .شودمی

 رنگ و بافت شکل، مصالح، همچون کالبدیهای شاخصه

(Cameron & MacDougall: 4; Emami et al., 2014; 

 مندیرضایت روان، سلامت همچون اجتماعی هایاخصهش و (12

(Bailey & Mclaren, 2005: 83; Emami et al., 2014; 

 جنسیت اقامت، مدت طول سن، همچون فردی هایشاخصه (12

 ,Brown et al, 2004: 751; Goodenow) باشدمی غیره و

 دارد خاص رابطه سلامت و رفاه با زندگی . محیط(23 :1993

 با فرد سازگاری و حمایت اجتماعی داشتن حسی، چنین لازمه و

 حس تعلق فقدان صورتی که در .باشدمی آن با تعامل و جامعه

 و تنهایی ، افسردگی عواملی همچون اجتماعی حمایت و

 درون و بودن جامعه از جزئی .داشت خواهد همراه به را اضطراب
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 نتیجه در و دهدمی ارتقاء را و رضایت تعلق احساس بودن، گروه

 :Rankin et al., 2000) بخشدمی بهبود را اجتماعی تعاملات

1062). 

 بر حس مکان مؤثرعوامل 

 با رابطه چگونگی را مکان حس بر مؤثر عوامل جنیفرکراس

های صورت به را مکان با رابطه و داندمی اجتماع حس و مکان

 اجباری وابستگی و مادی روایتی، معنوی، عقیدتی، زندگینامه ای،

 و درونیت هویت، مانند عواملی که با کندمی بندیدسته 

 کندمی ایجاد را مکان از حس مختلف تراز پنج مندیرضایت

(Cross, 2001: 23)سه  تعامل از مکان حس سالواسن نظر . از

 که آیدمی وجود به فردی تنیدگی درهم و منظر موقعیت، عنصر

 .نیست کافی مکان حس خلق برای تنهایی به هاآناز  هرکدام

 وها ساختمان یکنواختی حوصلگی، چون بی مختلفی عوامل

 آیندمی  حساب به مکان برای حس تهدیدی دیجیتالی عصر ظهور

(Salvesen, 2002: 89)مالکیت، کالبدی، شخصیت . از نظر او 

 گیاهان، مانند آب، طبیعت رفاهی، وسایل و ساکنین اصالت،

اجزای  جمعی؛ و خصوصی فضاهای و خورشید آسمان،

 مؤثرند. مکان حس خلق در که هستند، مکان یدهندهتشکیل

 

 پیشینه پژوهش -1جدول 

 پژوهشگر
سال 

 پژوهش
 دستاورد عنوان پژوهش

.Heydari et al 2014 

 مفهوم دو میان ارتباط نحوه بررسی

 در مکان به دلبستگی و حس مکان

 دانشجویانخوابگاه 

 دارد. قوی وجود بسیار معنادار رابطه مکان، به دلبستگی و مکان حس میان

Siavashpour et 

al 2014 
به  تعلق حس تشکیل دهندة ابعاد

 مکان

 شناخت ادراك، عامل شامل که تعلق، حس شخصی )فردی( تشکیل دهندة ابعاد

اجتماع )دیگران( از  و کالبدی محیط ابعاد و فردیدرون عاملی است، و احساس

 .باشدمی تعلق حس بر تأثیرگذار فردیبرون عوامل

Zarabian & 

Manam 2010 
 بر تأثیرگذار عوامل و میزان بررسی

 حس مکان
 است. محیطی هایویژگی و او ذهنی تصورات انسان، درونی ارتباط مکان حس

Daneshpour et 

al 2009 
و  مکان به دلبستگی مدل تبیین

 آن مختلف ابعاد و عناصر بررسی

 تأثیرگذار مکان به تعلق حس بر کالبدی های و ویژگی معنی فعالیت، نوع

 اند.دانسته

Samimi & 

partovi 2009 
 در مکان حس سنجش و بررسی

 ریزی برنامه و محلات ارگانیک

 حس و مکان متشکله از چارت و است عناصر بندی جمع از بیش چیزی مکان

 نموده. ارائه مکان

Falahat 2006 
 شکل عوامل و مکان حس مفهوم

 دهنده

 گروه هستند. در بررسی قابل دسته دو در مکان بر حس مؤثر عوامل ترین مهم

 و اجتماع حس اجتماعی تعاملات ها، فعالیت سطح در و زیبایی هویت و معانی،

 دارند. قرار مندی رضایت

Scannell & 

Gifford 2010 - 
و نمادهای تاریخی مشترك، با مکان ها تجربیات، ارزش فرهنگ، افراد را از طریق

 کندمیمرتبط 

Lowe & 

Altman 1992 - 
مشابه در دلیستگی به یک مکان های گروه ها، خانواده ها، اعضاء جامعه و فرهنگ

 اشتراك دارند

Hay 1998 - 
روابط فرهنگی، تاریخی و اجدادی در توسعه دلبستگی به مکان بسیار حائز اهمیت 

 است

 1403منبع: نگارندگان، 

 

 مدل مفهومی حس مکان

انجام شده، های با بررسی مطالب اشاره شده در این فصل و پیشینه

اگر چه در مورد موضوع اصلی پژوهش یعنی حس مکان و 

نظران بر اساس ماهیت و ی آن صاحبدهندهتشکیلهای مولفه

اند. بنابر هدف این به موارد متنوعی اشاره نموده ویشدیدگاه خ

توان گفت که حس مکان از تحقیق و دیدگاه محقق مد نظر، می

چهار مولفه وابستگی، دلبستگی، هویت و احساس رضایت تشکیل 

 . شودمی
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بر  مؤثرتوان عوامل می با توجه به هدف پژوهش حاضر، چنینهم

شناختی و حس مکان را به سه دسته عوامل اجتماعی، عوامل روان

عوامل جغرافیایی و کالبدی تقسیم نمود. در زیر به صورت 

 شماتیک، مدل مفهومی پژوهش آورده شده است.

 

 
 مدل مفهومی پژوهش -1 شکل

 

 تحقیق روش. 2
از نظر امکان کنترل بر  ،یحاضر از لحاظ هدف کاربرد قیتحق

ها از نوع داده یاز لحاظ نحوه گردآور ،یدانیاز نوع م رهایمتغ

 یهدف اصل نکهیبا توجه به ا چنینهم. باشدیم یفیتوص قاتیتحق

جوانان  نیبر حس مکان در ب مؤثرعوامل  یبررس ق،یتحق نیا

 قاتیدر دسته تحق قیتحق باشد،یآباد مشهرستان خرم ییروستا

 هیکل قیتحق نیدر ا یقرار دارد. جامعه آمار یهمبستگ یفیتوص

تعداد جامعه . باشدمیشهرستان خرم آباد لرستان  ییجوانان روستا

شهرستان خرم آباد  1395سال  یبا توجه به آمار سرشمار یآمار

و  ی. تعداد نمونه بر اساس جدول کرجسباشدمینفر  20066حدود 

 400دقت  شیافزا ینفر برآورد شد اما برا 377تعداد  رگانمو

بود  ایبه صورت چند مرحله یری. نمونه گدیگرد لیپرسشنامه تکم

به عنوان خوشه  یمختلف، بخش مرکز یهاکه در ابتدا از بخش

رباط،  ر،یازنا، ده پ هایشده دهستان ادیانتخاب شد. از خوشه 

انتخاب و در مرحله آخر از هر دهستان  یکرگاه شرق ،یکرگاه غرب

 نیروستا شد و در آخر 40که جمعاً  دیروستا انتخاب گرد یتعداد

انتخاب ها مونههر روستا ن تیبه تناسب جمع یمرحله به روش انتساب

جوانان  نیوابسته، سطح حس مکان در ب ریمتغ قیتحق نیشد. در ا

قات یبر اساس تحق هیگو 21آن از  نییتع یکه برا باشدمی ییروستا

(Jorgensen and Stedman, 2001)  استفاده شده است. نحوه

 یبرا .استفاده شد کرتیل یانهیگز 5 فیسنجش در قالب ط

 ،یعلم اتیه یاز اعضا از پنل متخصصان متشک ییسنجش روا

 یاز آلفا ییروا یکارشناسان مرتبط با موضوع استفاده شد. و برا

 یاز انسجام درون یجدول حاک جینتا که کرونباخ بهره گرفته شد

 بود. هااسیمق نیو اعتبار مناسب ا اسیهر مق یهاهیگو

 

 

  پرسشنامه ییایسنجش پاو  هاگویه،متغیرها -2لجدو

 متغیرها ردیف
تعداد 

 گویه
 هاگویه

آلفای 

 کرونباخ

 7 هویت 1

 زادگاه من، منعکس کننده وجود من است. زیهمه چ

 دانم.می از زادگاهم ییخودم را جز من

 با زادگاهم دارم. یخوب وندیپ من

 که خودم باشم. کندمیدر زادگاهم به من کمک  یزندگ

813/0 

 

 عوامل اجتماعی

 

 عوامل روانشناختی

عوامل جغرافیایی و 

 کالبدی

 

ان
مک

س 
ح

 

 وابستگی

 دلبستگی

 هویت

 رضایت
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 شوم.می با زادگاهم شناخته من

 خودم را از زادگاهم گرفته ام. تیهو

 کنم.می در زادگاهم هستم احساس آرامش یوقت

 5 یدلبستگ 2

 کنم.می یدر زادگاهم هستم احساس خوشبخت یوقت

 به زادگاهم علاقه مندم. من

 .کندمیمورد علاقه ام فراهم های تیانجام فعال یبرا یادیزهای فرصت زادگاهم

 کنند.می که دوست دارم انجام دهم فراهم ییانجام کارها یبرا یتربیشفرصت  گرید یجاها

 .ستین سهیقابل مقا گرید یجا چیبرم، با همی که از زادگاهم یلذت

761/0 

 5 یوابستگ 3

 .ستیبا زادگاهم ن سهیقابل مقا یگریمکان د چیه

 هست که از زادگاه من بهتر است. گرید یجاها

 با ارزش است. یلیخ میبرا زادگاهم

 وابسته هستم. یلیبه زادگاهم خ من

 زادگاهم وابسته ام. یو فرهنگ یاجتماع طیبه شرا من

711/0 

 4 تیرضا 4

 دارم. تیزادگاهم رضا یرفاه تیمن از وضع

 دارم. تیزادگاهم رضا یدسترس تیاز امکانات و وضع من

 هستم. یزادگاهم راض عتیاز طب من

 هستم. یموجود در زادگاهم راض یاقتصاد طیاز شرا من

727/0 

1403منبع: نگارندگان، 

 

 معرفی محدوده مورد مطالعه. 1. 2

این شهرستان از شمال  .استان لرستان است آباد مرکزخرم

، از شرق به شهرستان بروجرد ، از شمال شرق بهشهرستان سلسله به

، از جنوب به شهرستان اندیمشک الیگودرز و دورود هایشهرستان

های دوره و پلدختر محدود و از غرب و جنوب غرب به شهرستان

 .شودمی

 در و شرقی درجه 48٫35 و شمالی 33٫48آباد در مختصات خرم

آب  دارایقرار دارد. این شهر  سطح دریا از متری 1147٬8 ارتفاع

و دارای میزان  معتدل و نیمه مرطوب است. ایو هوایی مدیترانه

های باشد. وجود منابع آببارندگی بسیار، خصوصاً در بهار می

درون شهر از نکات قابل توجه در جغرافیای  هایچشمه زیرزمینی و

  (.55شهر خرم آباد است )

 

 

بر اساس . کیلومتر مربع است 4986مساحت شهرستان برابر 

شهرستان خرم آباد در سال  جمعیت سرشماری مرکز آمار ایران،

درصد  28٫7نفر بوده است که  471هزار و  506برابر با  1395

شود. به این ترتیب، شهرستان می جمعیت استان لرستان را شامل

 خرم آباد، پرجمعیت ترین شهرستان استان لرستان محسوب

نفر  380٬285تعداد  1395شود. از این تعداد، براساس آمار سال می

ساکن  زاغه و بیران شهر آباد، سپیددشت،در چهار شهر خرم

اند و مابقی نیز در مناطق روستایی ساکن هستند. جمعیت غیر بوده

و تعداد خانوارهای این شهرستان  278ساکن این شهرستان نیز 

شهرستان، بیست و پنجمین شهرستان این  .است 144٬958

است. جمعیت شهرستان خرم آباد طبق  کشور پرجمعیت

برابر با  1395 نفر و سال 487٬167برابر با  1390سرشماری در سال 

(abadis.ir/fatofa, 2023) بوده است 506٬471
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 1403ارندگان، منبع: نگجغرافیایی محدوده مورد مطالعه، موقعیت  .1 شکل

 

 های پژوهشیافته. 3

 گویانپاسخسنی  میانگین که دهدمی داده نشان فیتوص جینتا

از جامعه را زنان  یمیاز ن شیب یسال و کم 35/21حدود 

درصد  5/72 گویانپاسخ نیاز ب.درصد( 3/53) دادند لیتشک

باشند می کاریجامعه جوان ب %90از  شیمجرد بودند. متأسفانه ب

 هاآناز  %50از  ترکممستقل ندارند.  یدرآمد %70و حدود 

 ر دارند. نفر مهاج کیحداقل در خانواده 

 مولفه حس مکان مخاطبان نشان فیتوص جی( نتا4)جدول  

 باشدمیبه بالا  طمولفه در حد متوس نیا تیدهد که وضعمی

دهنده حس مکان نشان از آن  لیابعاد تشک تی( و وضع59/3)

 نیترکم تی( و رضا02/4) زانیم نیبالاتر تیدارد که بعد هو

 دهد.می لی( را تشک94/2) زانیم

 

 

 میانگین امتیاز حس مکان و ابعاد تشکیل دهنده آن -4جدول

 *میانگین ابعاد تشکیل دهنده حس مکان

 02/4 هویت

 56/3 وابستگی

 82/3 دلبستگی

 94/2 رضایت

 59/3 حس مکان

 خیلی کم :1کم و  :2 متوسط، :3 زیاد، :4 خیلی زیاد، :5 *

 1403نگارندگان، منبع: 
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 (1403منبع: نگارندگان، ) میانگین امتیاز حس مکان و ابعاد تشکیل دهنده آن -2شکل 

 

 یاستنباط جینتا

های )دو حس مکان در بین گروه انگینمی برای بررسی تفاوت 

استفاده گردید.  tاز آزمون  یی( مختلف جوانان روستایوجه

حس  تیدختران و پسران از لحاظ وضع نینشان داد که ب جینتا

وجود دارد و پسران نسبت به دختران  یداریتفاوت معن مکان،

 ( 5)جدول برخوردارند یاز حس مکان بالاتر

 

 

 های مختلفبندیوانان روستایی بر اسا  گروهمقایسه حس مکان ج -5جدول

 ها گروه بندیمتغیر گروه متغیر وابسته

تعداد 

افراد 

در هر 

 گروه

 میانگین
انحراا 

 معیار
t 

سطح 

 داریمعنی

ی
ن روستای

جوانا
ن 
س مکا

ح
 

 جنسیت
 51/11 84/78 187 مرد

**24/3 001/0 
 78/10 23/75 213 زن

 وضعیت تأهل
 57/11 84/76 290 مجرد

n.s2170/0- 829/0 
 45/10 11/77 110 متأهل

 وضعیت اشتغال 
 05/14 44/77 38 شاغل

0.248n.s 806/0 
 94/10 86/76 362 بیکار

 وجود اماکن تاریخی
 20/11 67/76 111 بله

n.s251/0- 802/0 
 35/11 99/76 286 خیر

های وجود جاذبه

 طبیعی

 13/11 80/76 303 بله
n.s605/0- 545/0 

 82/10 59/77 94 خیر
 = عدم معنی داری n.s.معنی داری در سطح یک درصد ،  ** ، معنی داری در سطح پنج درصد *

 3140منبع: نگارندگان، 
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( ، مقایسه 6به دست آمده موجود در جدول )  جیطبق نتا

سه گانه  هایگروه نیب ییحس مکان جوانان روستا نیانگیم

مخاطبان با سطح  نیمورد مطالعه نشان داد که ب یسواد تیوضع

 ریو ز پلمیسطح سواد د یو مخاطبان دارا یسواد دانشگاه

 بانوجود دارد و حس مکان مخاط یداریتفاوت معن پلم،ید

 گریتر از دو گروه دنییپا یدانشگاه لاتیدارنده تحص

 .باشدمی

 

 مختلف تحصیلاتسطح با جوانان  یهادر بین گروه حس مکان نیانگیم سهیمقا -6جدول 

 نگینمیا  گروه های دوم وسوم میانگین  گروه اول
Mean 

difference 
 .Sig خطای استاندارد

 25/72 دانشگاهی

 001/0 22/5 22/5** 47/77 دیپلم

     

 000/0 73/1 11/6** 37/78 زیردیپلم

 معنی داری در سطح یک درصد  **     معنی داری در سطح پنج درصد، *

 3140منبع: نگارندگان، 

 

مستقل و مولفه حس مکان  یرهایمتغ نیب یهمبستگ جینتا

تعامل با  زانیم "یرهایمتغ نیدهد که بمی مخاطبان نشان

 تیاحساس امن"، "اقوام و دوستان یاز سو تیحما"، "دوستان

 "نسبت به زادگاه گرانیمثبت د دگاهید"، "از زادگاه شیو آسا

 یمعن اریبسمثبت و  ی، همبستگ"تعلق خاطر به افراد زادگاه"و 

حس مکان  زانیم نیب یرابطه گریوجود دارد. از طرف د یدار

سن، تعداد افراد خانوار، تعداد  یرهایجوانان روستایی با متغ

اد خانواده مهاجرت افراد خانواده ساکن در زادگاه، تعداد افر

 ت،یتحت مالک یکرده از زادگاه، درآمد خانواده، مقدار اراض

پدر،  لاتیدر شبانه روز، تحص نترنتیاساعت استفاده از  زانیم

 (.7نشده است)جدول داریمادر و قدمت زادگاه معن لاتیتحص

 

 با متغیرهای مربوطه حس مکان جوانان روستایی زانیمی بین رابطه -7جدول 

 (rهمبستگی )ضریب   نوع آزمون متغیر دوم متغیر اول
داری سطح معنی

(Sig) 

ی
ن روستای

جوانا
ن 
س مکا

ح
ن 
 میزا

0/086n.s 085/0- پیرسون سن  

0/052n.s 303/0 پیرسون تعداد افراد خانوار  

0/065n.s 193/0- پیرسون تعداد افراد خانواده ساکن در زادگاه  

0/049n.s 327/0 پیرسون تعداد افراد خانواده مهاجرت کرده از زادگاه  

0/076n.s 131/0 پیرسون درآمد خانواده  

0/094n.s 062/0 پیرسون مقدار اراضی تحت مالکیت  

n.s 269/0 0/055- پیرسون میزان ساعت استفاده از اینترنت در شبانه روز  

زادگاهمدت سکونت در  n.s 286/0 0/054 پیرسون   

n.s 563/0 0/029 اسپیرمن تحصیلات پدر  

n.s 173/0 0/068 اسپیرمن تحصیلات مادر  

258/0 اسپیرمن میزان تعامل با دوستان هم محله ای  ** 000/0  

234/0 اسپیرمن میزان حمایت از سوی اقوام و دوستان هم محله ای  ** 000/0  

های گروهی محلیفعالیتمیزان مشارکت در   234/0 اسپیرمن  ** 000/0  

137/0 اسپیرمن احساس امنیت و آسایش از زادگاه  ** 006/0  

0/056n.s 266/0- اسپیرمن قدمت زادگاه   
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از زادگاه هداشتن خاطر  347/0 اسپیرمن  ** 000/0  

374/0 اسپیرمن دیدگاه مثبت دیگران نسبت به زادگاه  ** 000/0  

افراد زادگاهتعلق خاطر به   377/0 اسپیرمن  ** 000/0  

    علاقه مندی به معماری و بافت روستا 
 = عدم معني داري n.s.معني داري در سطح یك درصد ،  ** ، معني داري در سطح پنج درصد *

3140منبع: نگارندگان،   

 

 ریگیری تأثاندازه یچندگانه برا ونیرگرس لیتحل جینتا

 که در جدول ییاثرگذار بر حس مکان جوانان روستا یرهایمتغ

وارد شده در  یرهایشود، نشان داد که از متغمی ( مشاهده 8)

وابسته  ریمستقل و متغ ریپنج متغ نیب یداریمعن یرابطه ل،یتحل

صورت که  نید( مشاهده شد. بیی)حس مکان جوانان روستا

به بافت و  یبت به زادگاه، علاقه مندنس گرانید دگاهید

تعلق  زانیخاطرات فرد از زادگاه، م زانیزادگاه، م یمعمار

 یهاتیمشارکت در فعال زانیخاطر به افراد ساکن زادگاه و م

 ریبا متغ یداریو معن میمستق یرابطه یگروهی محلی دارا

 نییتع بی. مقدار ضرباشندیم ییحس مکان جوانان روستا

پنج  نیکه در مجموع ا دهدینشان م زین (Adj 2R)شده  لیتعد

 نییوابسته را تب ریمتغ راتییدرصد از تغ 8/34توانستند  ریمتغ

شده نشان  داریمعن یرهایمتغ یبرا B بیضرا ری. مقادندینما

به  ینسبت به زادگاه، علاقه مند گرانید دگاهیکه د دهدیم

 زانیخاطرات فرد از زادگاه، م زانیم ادگاه،ز یبافت و معمار

مشارکت در  زانیتعلق خاطر به افراد ساکن زادگاه و م

اثرات را بر حس  نیترشیب بیگروهی محلی به ترت یهاتیفعال

 ی( براβاستاندارد ) بیدارند. مقدار ضر ییمکان جوانان روستا

 شیواحد افزا کیدهد که می شده نشان  داریمعن ریپنج متغ

نسبت به زادگاه،  گرانید دگاهید یرهایمتغ اریانحراف مع رد

خاطرات فرد از  زانیزادگاه، م یبه بافت و معمار یعلاقه مند

 زانیتعلق خاطر به افراد ساکن زادگاه و م زانیزادگاه، م

شود که به می گروهی محلی موجب  یهاتیمشارکت در فعال

واحد  168/0 و 208/0، 158/0، 207/0، 264/0به اندازه  بیترت

 افزوده شود. ییبه حس مکان جوانان روستا

 

 میزان تأثیر متغیرهای اثرگذار بر حس مکان جوانان روستایی -8جدول 

 خطای معیار (Bضرایب ) عنوان متغیر
 ضرایب استاندارد

(β) 
F 

 C652/13 ----- 913/2 767/39 : ضریب ثابت 

1X  :919/5 264/0 574/0 397/3 دیدگاه دیگران نسبت به زادگاه  

2X 545/4 208/0 428/0 943/1 : میزان تعلق خاطر به افراد ساکن زادگاه  

3X  :569/4 207/0 465/0 125/2 علاقه مندی به معماری و بافت روستا  

4X 886/3 168/0 377/0 466/1 های گروهی محلی: میزان مشارکت در فعالیت  

5X 430/3 158/0 600/0 057/2 از زادگاه ه: داشتن خاطر  

 R2 = 0/357 R2Adj = 0/348 Df = 6 F = 900/39 ** 

 معنی داری در سطح پنج درصد **                                         معنی داری در سطح یک درصد*

 1403منبع: نگارندگان، 
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 یمعادله خط به دست آمده جیتوجه به مطالب ارائه شده و نتابا 

( -توان به صورت معادله )می را  ونیرگرس لیحاصل از تحل

 نشان داد:

Y=39.767 + X13.397 + X2.943 +X3 2.125 

+X4 1.466 + X5 2.057 

Yحس مکان جوانان روستایی = 

1X دیدگاه دیگران نسبت به زادگاه = 

2X  تعلق خاطر به افراد ساکن زادگاه= میزان 

3X علاقه مندی به معماری و بافت زادگاه= 

4X های گروهی محلی= میزان مشارکت در فعالیت 

5X داشتن خاطرات از زادگاه = 

 

 گیرییجهنت. بحث و 4
 نیحس مکان در ب زانیدهد که ممی حاضر نشان قیتحق جینتا

. بر اساس باشدمی( 59/3در حد متوسط به بالا ) گویانپاسخ

 نیحس مکان در ب تیو تقو جادیعامل در ا 5پژوهش،  جینتا

 گرانید دگاهیاست که عبارتند از: د مؤثر ییجوانان روستا

 زانیم زادگاه،به معماری و بافت  یمندنسبت به زادگاه، علاقه

تعلق خاطر به افراد ساکن زادگاه و  زانیخاطرات از زادگاه، م

گروهی محلی؛ که در مجموع  یهاتیمشارکت در فعال زانیم

وابسته را  ریمتغ انسیوار راتییدرصد از تغ 8/34توانسته اند 

 حیتشر ریعامل به طور مختصر در ز 5 نیکه ا ندینما نییتب

 شوند: می

نسبت به زادگاه و حس مکان جوانان  گرانید دگاهید نیب

توانسته است  چنینهموجود دارد و  یدار یرابطه مثبت و معن

با پژوهش  قیتحق نیوابسته اثرگذار باشد. ا ریکه بر متغ

(Sarmast, B. & Motevaseli, 2010:136 هم سو )

 . باشدمی

زادگاه  یبه بافت و معمار یدهد که علاقه مندمی نشان جینتا

با  قیتحق نیا جیبر حس مکان جوانان دارد. نتا یمثبت ریتأث

 دارد.  ی( هم خوانZarei et al., 2017)پژوهش  جینتا

و حس مکان  یمحل یگروههای تیمشارکت فرد در فعال نیب

 ریامر تأث نیوجود دارد و مشارکت در ا یدار یرابطه معن

با  قیتحق نیا جیبر حس مکان دارد. نتا یدار یمثبت و معن

 ( وSamadpour Shahrak et al., 2019)های افتهی

(Varesi et al., 2010 هم )دارد.   یخوان 

داشتن خاطرات جوانان از زادگاه و حس مکان رابطه  نیب

 مؤثربر حس مکان جوانان  ریمتغ نیوجود دارد و ا یدار یمعن

و همکاران  یمحمدمرادهای افتهیبا  قیتحق نیا جیاست. نتا

(Mohammad Moradi et al., 2019( و ،)Sarmast & 

Motevaseli, 2010دارد.  ی( هم خوان 

از نگرش و احساس هر فرد به احساس  یکه بخش ییآنجااز 

از هنجار  یوابسته است و بخش گرانیدهای و نگرش و ارزش

 نیلذا ممکن است که ا رد،یگمی شکل گرانیفرد از د یذهن

حاصل گردد. در  گرانید دگاهیاز برداشت مخاطب از د ریتأث

با  یواقع نگرش هر فرد، ممکن است متأثر و جهت همرنگ

 ایباعث شود که فرد حس مثبت  هاآنبا  یو هماهنگ گرانید

دهد می نشان جیکند. نتا جادینسبت به مکان )زادگاه( ا یمنف

تعلق خاطر فرد نسبت به افراد زادگاهش  زانیکه هر چه م

رود در واقع تعلق خاطر می بالاتر یباشد، حس مکان و تربیش

تعلق خاطر  . داشتن حسباشدمیحس مکان اثرگذار  ریبر متغ

باشد. در  مؤثردر نگرش و باور فرد  تواندمی یا دهیبه هر پد

تعلق خاطر دارد که احتمالاً  دهیپد کینسبت به  یواقع فرد

نموده است و از  افتیمثبت در یبازخوردها دهیاز آن پد

 یحس عاطف نیخواهد داشت. ا یبدان وابستگ یلحاظ عاطف

و تعامل  تیعضو ،یخانوادگ یاز وابستگ یممکن است ناش

 طیدر شرا ژهیبه و بانیو پشت یتیوجود عوامل حما ان،یبا همتا

از زمان انسان و  یبخش عمده ا که ییباشد. از آنجا یبحران

و  تیفیانسان به نوع، ک تیو امن یکیولوژیزیف یازهاین نیتأم

 چنینهمدارد و  یبستگ ستیطرح ساختمان به عنوان محل ز

وابسته  مسکن زیو ن یزندگ حلبه م یزندگ تیفیاز ک یبخش

 یمحل زندگ یجوانان از بافت و معمار یاست. لذا رضامند

 یعلاقه مند نیباشد و ا مؤثر هاآن یممکن است در علاقه مند

و احساس آرامش و  یبه مکان زندگ تربیش لیباعث تما

 یعلاقه مند چنینهمشده گردد.  ادیبه مکان  تربیش شیآسا

باشد.  مؤثردر ارتقاء حس مکان او  تواندمی یبه بافت و معمار

و  یاز بعد کم ییروستا یمسأله در سطح کالبد و معمار نیا

که در صورت بهبود  یمطرح شود. به طور تواندمی زین یفیک

 ایو  تربیشخدمات  افتیامکان در یو کالبد ییبافت روستا
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. افتیخواهد  شیافزا یستگاهیزهای کاهش دغدغه

 تواندمی ،یادهیدر هر پد انسانکه مشارکت  ییجانآاز

دهد،  شیافزا دهیرا به آن پد یو یتعلق و دلبستگ شیافزا

از آن باشد که جوانان با مشارکت  یرابطه مثبت، ناش نیا دیشا

خود را عضو و  عتاً یطب ،یمحل یگروههای تیدر فعال تربیش

از آن محل بدانند و بدان محل وابسته و دلبسته شوند.  ییجز

 یهاتیفرد در فعال تربیشممکن است با مشارکت  چنینهم

 جادی. لذا اابدیخود را از آن محل ب تیفرد هو ،یمحل

مردم نهاد،  یهاسازمان قیمشارکت جوانان از طرهای نهیزم

کمک  یدانش آموز هایمحور و انجمن یاجتماع یسازمانها

که انسان بر  یی. از آنجازیادی به ایجاد هویت جوانان نماید

را مورد  آن ده،یپد کیبه  کیاساس وجود حس نوستالوژ

 زیمکان ن کیدهد لذا داشتن خاطرات از می قرار یابیارز

باشد و ممکن است  مؤثرحس مکان  یدر ارتقا تواندمی

گذشته های در دوره هاآن ستهیاز تجربه ز یخاطرات افراد ناش

 باشد.
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