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A B S T R A C T  

 
A R T I C L E   I N F O 

Small businesses in the field of tourism are considered as an important factor for innovation, which 

helps by combining existing resources in new ways for the development and economy of rural areas. 

Therefore, the present research was conducted with the aim of the development of small tourism 

businesses as an economic opportunity for rural areas of North Sarroud rural district, Boyar Ahmad 

County. The research method is applied and qualitative-quantitative. In order to analyze the data, 

grounded theory and software (SPSS) was used. The statistical population in the current research 

consists of two parts: the first part: experts and elites in the field of tourism and rural planning, 

therefore, based on targeted sampling, 30 people were selected as the sample population. The second 

part includes managers and village experts (members of the council and Village manager) who were 

determined based on the available sampling of 57 people. From the results of the interviews, from 

the grounded theory method, categories (bank credits and financial support, informing and training 

entrepreneurs in the field of business, political and legal, marketing, paying attention to the 

sustainability approach in creating tourism businesses and interaction between organizations and 

tourism entrepreneurs as effective factors in the prosperity of small tourism businesses in villages) 

were extracted. Then, based on the Pearson correlation test, there is a significant and positive 

relationship between two variables (small business boom) and economic opportunity in rural areas 

at a significance level of 0.001. Also, according to the results of path analysis, it showed that 

(sustainability approach in creating tourism businesses with the highest value of 0.178 and political, 

legal and marketing factors with the lowest value of 0.151) included the overall effect. 
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1. Introduction 

Tourism is one of the most important and effective 

economic issues and one of the prominent 

communication, social and cultural factors in the 

world, and it is an activity that has many 

capabilities to create new businesses and can help 

in the development of employment and 

entrepreneurship. In the meantime, the importance 

of entrepreneurship and the creation of small 

tourism businesses and its effects on the economic 

growth and development of rural areas, human 

resource empowerment, job creation, the 

establishment and development of social justice, a 

wide and active presence in global markets, 

Poverty alleviation and increase in life expectancy 

is undeniable. 

northern Sarroud rural district, Boyer Ahmad 

County are among the areas that have the potential 

and diverse weather conditions to attract domestic 

and foreign tourists, And many businesses have 
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been created in line with it by the host community, 

but it still has not been able to lead to the growth 

and economy of rural areas and become based on 

income generation. The existence of tourist 

attractions in the historical, cultural and natural 

fields of the villages of this village and the 

prosperity of the established businesses can be the 

areas of economic growth and development of 

various economic sectors, provide environmental, 

social, etc. in the villages of this city and become 

an important tourism hub in Kohgiluyeh and 

Boyer-Ahmad Province and at the macro and 

national level. 

At the same time, the available statistics fully 

reveal the weakness of the economic foundation of 

rural communities. Therefore, in the current 

research, an attempt has been made to identify the 

key factors and main drivers involved in the 

prosperity of tourism micro-businesses, and 

investigate the direct and indirect effects of each of 

the factors in the rural economy of the northern 

Sarroud rural district, Boyer Ahmad County. 

Therefore, the present research was conducted with 

the aim of the development of small tourism 

businesses as an economic opportunity for rural 

areas of North Sarroud rural district, Boyar Ahmad 

County. 

 

2. Methodology 

The research method is applied and qualitative-

quantitative. In order to analyze the data, grounded 

theory and software (SPSS) was used. The 

statistical population in the current research 

consists of two parts: the first part: experts and 

elites in the field of tourism and rural planning, 

therefore, based on targeted sampling, 30 people 

were selected as the sample population. The second 

part includes managers and village experts 

(members of the council and Village manager) who 

were determined based on the available sampling 

of 57 people.  

3. Results 

From the results of the interviews, from the 

grounded theory method, categories (bank credits 

and financial support, informing and training 

entrepreneurs in the field of business, political and 

legal, marketing, paying attention to the 

sustainability approach in creating tourism 

businesses and interaction between organizations 

and tourism entrepreneurs as effective factors in 

the prosperity of small tourism businesses in 

villages) were extracted. Then, based on the 

Pearson correlation test, there is a significant and 

positive relationship between two variables (small 

business boom) and economic opportunity in rural 

areas at a significance level of 0.001. Also, 

according to the results of path analysis, it showed 

that (sustainability approach in creating tourism 

businesses with the highest value of 0.178 and 

political, legal and marketing factors with the 

lowest value of 0.151) included the overall effect.4.  

4. Discussion 

Despite the development of the tourism industry in 

the country's villages, and as a result, the creation 

of small businesses in the villages of Sarroud has 

not prospered as much as it should A major part of 

the underdevelopment of businesses is caused by 

the centralized structure of the government in 

tourism plans and its businesses. Therefore, many 

businesses depend on the authority of the decision-

making power in the center and the political 

authority governs it, and they are ignored or shut 

down against any changes in the managers and the 

new government. On the other hand, the existence 

of cumbersome laws is always a very big problem 

on the way to the prosperity of small businesses, 

according to the opinion of many interviewees; 

Every once in a while, tourism entrepreneurs face 

a new law, laws that do not support this type of 

business and are like a big stone in front of 

entrepreneurs. The multitude of laws along with 

bureaucracy and administrative formalities still 

take time for entrepreneurs and they worry about 

these things instead of developing their businesses. 

On the other hand, strengthening the banking 

system and government financial and monetary 

institutions by providing banking facilities with 

special conditions, reducing bank fees and interest 

on a temporary and short-term basis can be a strong 

point for entrepreneurs in the field of tourism, In 

this regard, it is necessary to adopt cooperation 

between the tourism heritage organization and 

operating banks for credits related to tourism 

businesses, and the appropriateness of the amount 

of credit loan with the business should also be 

taken into account. 

 

 5. Conclusion 

In a final summary, it can be concluded that the 

mentioned factors can create new jobs in the rural 

society and reduce the ominous phenomenon of 

unemployment and cause prosperity and economic 

prosperity. 
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 اطلاعات مقاله  چکیده

شببود که با کسببو و کارهای درد در زوزه گردشبببری به ننوان یک نامم مرم برای نو وری در نرر گرمته می

کند. از این رو، پژوهش های جدید برای توسعه و اقتصاد مناطق روستایی کمک میترکیو منابع موجود به روش

ستایی  صادی برای مناطق رو صت اقت شبری به ننوان یک مر سو و کارهای درد گرد ضر با هدف رونق ک زا

کمی است. –دهستان سررود شمالی شررستان بویرازمد انجام شده است. روش تحقیق از نوع کاربردی و کیفی 

جامعه  ماری در استفاده شده است.  (،SPSSامزار )نرمبه منرور تجزیه و تحلیم اطلانات از روش گراندد تئوری و 

ریزی روستایی پژوهش زاضر شامم دو بخش است: بخش اول: متخصصان و نخببان در زوزه گردشبری و برنامه

ساس نمونه ستند، از این رو، بر ا شد. بخش دوم نیز، 30گیری هدممند، تعداد )ه ( نفر به ننوان جامعه نمونه انتخاب 

گیری در دسترس تعداد ان و دبرگان روستایی)انضای شورا و دهیاران روستا( هستند که بر اساس نمونهشامم مدیر

رسانی ها از روش گراندد تئوری، مقولات )انتبارات بانکی و پشتوانه مالی، اطلاعنفر تعیین شدند. از نتایج مصازبه 57

ونی، بازاریابی، توجه به رویکرد پایداری در دلق و  موزش به کار مرینان در زمینه کسببو و کارها، سببیاسببی و قان

ها و کار مرینان گردشبری به ننوان نوامم موثر در رونق کسو کسو و کارهای گردشبری و تعامم بین سازمان

سون بین دو متغیر  ستبی پیر ساس  زمون همب سپس بر ا شد.  ستخراج  ستاها( ا شبری در رو و کارهای درد گرد

سطح معناداری  )رونق کسو و کارهای درد( ستایی در  صادی در مناطق رو ، ارتباط معنادار و 001/0و مرصت اقت

مثبتی وجود دارد. همچنین مطابق نتایج تحلیم مسببیر، نشببان داد )رویکرد پایداری در دلق کسببو و کارهای 

شبری با مقدار  سی قانونی و بازاریابی با مقدار  178/0گرد سیا شترین و نوامم  ن اثر کلی را کمترین( میزا151/0بی

 شامم شدند. 

 دریامت مقاله: 

30/04/1402 

 پذیرش نرایی:

10/09/1402 

 :تاریخ انتشار

28/05/1403 

 واژگان کلیدی: 

 خرد یکارها و کسب

 فرصت ،یگردشگر

 ،ییروستا مناطق ،یاقتصاد

 ،یشمال سررود دهستان

 .راحمدیبو شهرستان

  مقدمه. 1

پدیده گردشگری که برخاسته از افزایش اوقات فراغت است به 

تدریج در همه جوامع جهان رسوخ کرده است و امروزه بهترین 

بخش از اوقات فراغت افراد در جوامع گوناگون به گردشگری 

. گردشگری یکی از (Moradi, 2015: 46)اختصاص یافته است 

مسائل مهم و موثر اقتصادی و از عوامل برجسته ارتباطی، اجتماعی 

 ,Saqai & Alizadeh)آید و فرهنگی در جهان به شمار می

های فراوانی برای ایجاد فعالیتی است که قابلیت ، و(17 :2013

زایی و تواند به توسعه اشتغالکسب و کارهای جدید دارد و می

کند  و پس از دو صنعت مواد شیمیایی و سوخت  کارآفرینی کمک

و پیش از محصولات خودروسازی در جایگاه سوم جهان قرار 

 2717-2325شاپای الکترونیکی: 

 مصلنامه مطالعات جغرامیایی مناطق کوهستانی
gsma.lu.ac.irwww.http:// 
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. از (UNWTO Tourism Highilghts, 2018)گرفته است 

های اقتصادی سنتی در مناطق روستایی سوی دیگر، تضعیف فعالیت

 به ویژه اقتصاد مبتنی بر منابع طبیعی همچون کشاورزی در طی چند

های دهه اخیر، جست و جوی راهکارهای جدید برای تقویت پایه

های اقتصادی در مناطق روستایی بخشی به فعالیتاقتصادی و تنوع

را ضرورت بخشیده است. به عبارت دیگر، اشتغال و درآمد حاصل 

های کشاورزی به تنهایی نتوانسته است مسایلی نظیر فقر، از فعالیت

محیطی را رفع کند ی، اجتماعی و زیستاشتغال و پایداری اقتصاد

ها منجر شود، بنابراین بایستی و به نگهداشت جمعیت در روستا

های جدیدی با استفاده از منابع محلی مورد توجه قرار گزینه

-هایی که مییکی از زمینه .(Shamsi et al, 2020: 159)گیرد

 تواند حرف جدیدی برای برطرف کردن مشکلات روستاییان بزند

و جامعه روستایی را از رخوت و سستی خارج نماید، کارآفرینی 

در زمینه گردشگری روستایی از طریق ایجاد کسب و کارهای خرد 

است که با ایجاد راهکارهای بدیع و نو و بروز خلاقیت، مسیری 

گذاران، کارآفرینان و مسئولین این جدیدی را پیش روی سرمایه

بسیاری از کارشناسان این حوزه،  حوزه باز کرده است که به اذعان

-تواند به عنوان راهبردی نوین جهت متنوعاین مسیر جدید می

 .ساختن اقتصاد روستایی و توسعه پایدار روستایی قرار گیرد

پژوهش توسعه گردشگری روستایی اهمیت بسیاری برای جوامع 

روستایی دارد؛ توسعه گردشگری می تواند برای روستانشینان منبع 

. (Javan et al, 2024: 84)د و اشتغالزایی فراهم کنددرآم

 بنابراین، اهمیت کارآفرینی و ایجاد کسب و کارهای خرد

و تاثیرات آن در رشد و توسعه اقتصادی مناطق  گردشگری

زایی، استقرار و توسعه روستایی، توانمندسازی منابع انسانی، اشتغال

های جهانی، عدالت اجتماعی، حضور گسترده و فعال در بازار

 Belali)فقرزدایی و افزایش امید به زندگی غیرقابل انکار است 

et al, 2013: 33) . 

 ,Booth et al (2020), Jiménez-García et al در این راستا

(2020), Jones et al , (2020) , Widyaningsih et al 

(2020), Alhammad, (2020) ، توسعه گردشگری و کسب و

آن را ملزومات توسعه اقتصادی پایدار کشورها  کارهای مرتبط با

شورای جهانی سفر و گردشگری ش عنوان نمودند. بنا به گزار

(، ایران از نظر سهم گردشگری در تولید ناخالص داخلی در 2018)

ام قرار گرفته است. در همین سال  126کشور، در جایگاه  185بین 

شغل  1557500سهم سفر و گردشگری در اشتغال ایران برابر با 

، با نرخ رشد سالانه 2028شود این تعداد تا سال بینی میبوده و پیش

شغل افزایش یابد. همانگونه که اشاره شد،  1914000درصد به  5/1

ایران از نظر اشتغال گردشگری و کسب و کارهای خرد مرتبط با 

آن در مقایسه با سایر کشورهای جهان و حتی در منطقه در جایگاه 

ترین قرار ندارد، و از آنجا که امروزه یکی از عمده مطلوبی

مشکلات اجتماعی و اقتصادی جامعه ایران و مناطق روستایی 

معضل بیکاری و به ویژه بیکاری جوانان است که به نوبه خود 

-تری در جامعه است، بهرهساز مشکلات و معضلات گستردهزمینه

زایی، شتغالبرداری بهینه از کسب و کارهای خرد از منظر ا

درآمدزایی و کارآفرینی برای کشور به همراه دارد ضروری است 

و باید هر چه زودتر و  به بهترین نحو به آن توجه شود و در دستور 

 ,Jaafari et al)ریزان و سیاستگذاران قرار گیرد کار برنامه

های قابل . در این بین، با در نظر گرفتن محدودیت(155 :2020

ارهای کوچک از جمله منابع مالی و انسانی از توجه کسب و ک

یک سو  و توجه به محیط پویا و مبهم پیرامون این نوع کسب و 

های رسد که کسب و کارهای خرد فراتر از شیوهکارها، به نظر می

ها و رویکردهای جدیدی در حوزه سنتی، به شدت نیازمند شیوه

  .باشندبازاریابی می

از جمله  تان سررود شمالی بویراحمددهساز این رو، روستاهای 

مناطقی است که دارای پتانسیل و شرایط آب و هوایی متنوع برای 

باشد، و کسب و کارهای جلب گردشگران داخلی و خارجی می

متعددی در راستای آن از سوی جامعه میزبان ایجاد شده است ولی 

روستایی هنوز آنچنان که باید نتوانسته منجر به رشد و اقتصاد مناطق 

های و مبنی بر درآمدزایی افراد تبدیل شود. وجود جاذبه

های تاریخی، فرهنگی و طبیعی روستاهای این گردشگری در زمینه

های تواند زمینهو رونق در کسب و کارهای ایجاد شده می دهستان

-های مختلف اقتصادی، زیسترشد و توسعه اقتصادی بخش

های این شهر فراهم آورد و به محیطی، اجتماعی و ... را در روستا

عنوان یک قطب مهم گردشگری در استان کیهگیلویه و بویراحمد 

و در سطح کلان و ملی مطرح شود. این در حالی است که آمار و 

ارقام موجود، ضعف بنیه اقتصادی جوامع روستایی را کامل بازگو 

کند. از این رو در پژوهش حاضر تلاش شده تا با شناسایی می

های اصلی دخیل در رونق کسب و کارهای ل کلیدی و پیشرانعوام

به بررسی و اثرات مستقیم و غیرمستقیم هر یک خرد گردشگری 

از عوامل در اقتصاد روستایی دهستان سررود شمالی بویراحمد 

 پرداخته شود. 
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های گوناگونی در معنای کسب و کار به کار در ادبیات غرب کلمه

 ,Commerceرود که سه واژه مهم آن عبارت است از: می

Trade, Business کلمه .Commerce  :این گونه معنا شده است

است.  Businessدهنده محیطی برای نظام اقتصادی است که شکل

های قانونی، اقتصادی، سیاسی، اجتماعی، این نظام شامل نظام

فعالیت  فرهنگی و تکنولوژیکی است که در هر کشوری در حال

باید گفت که کسب و کار، سازمانی  Businessهستند. در معنای 

-است که درگیر معامله کالا یا خدمات یا هر دوی آن با مصرف

در پژوهش حاضر، معنای . (Sullian, 2003: 29)کنندگان است

ترین معنای آن است: یعنی تمام مدنظر از کلمه کسب و کار، کلی

های ظور کسب سود در جهت تامین نیازهایی که انسان به منفعالیت

هایی است دهد. بنابراین، کسب و کار فعالیتمادی خود انجام می

که فرد تحت عنوان کارمند در سازمانی بزرگ یا کوچک انجام 

های اقتصادی خرد دهد یا اقداماتی است که وی در قالب فعالیتمی

مربوط به ادبیات . (Masoudipour, 2017: 51)پردازد بدان می

های کوچک، بسیار گسترده است و این کسب و کار واحد

-های مختلف تعریفگستردگی نیز باعث شده است که در کشور

ها با توجه های گوناگونی برای این واحد ارائه گردد، این تعریف

به ساختار سنی، جمعیتی، فرهنگی و درجه توسعه یافتگی متفاوت 

های مختلف جهان دارای هستند. کسب و کار کوچک در کشور

توان تعریف واحد های بسیاری هستند، اما با وجود این، نمیشباهت

و یکسانی از آنها به دست آورد، هر کشور با توجه به شرایط ویژه 

ها ارائه کرده است. بیشتر این خود تعریفی از این کسب و کار

ان های کمی، مانند تعداد کارکنان و میزها بر اساس معیارتعریف

بر اساس مطالعات . (Reeve, 2000)اند گردشگ مالی مطرح شده

های کوچک و خرد، توانایی صورت گرفته، کسب و کار

های مشتری را دارند و به پاسخگویی سریع به تغییرات بازار و نیاز

 Zhang)توانند خود را با شرایط جدید هماهنگ کنند آسانی می

et al, 2006) پویا در مواجه شدن با شرایط ، در واقع آنها رفتاری

. همچنین نقش آنها به عنوان (Sarosa, 2007)متغیر محیطی دارند 

مولد اشتغال، تقویت انسجام اجتماعی، کاهش فقر، افزایش مزیت 

ها مورد تاکید ای در بسیاری از کشوررقابتی و توسعه ملی و منطقه

ا، ، در این راست(Christina et al, 2014)قرار گرفته است 

گردشگری و کسب و کارهای خرد مرتبط با آن تاثیر بسزایی در 

های شغلی، تولید، کسب درآمد و تحریک اقتصاد ایجاد فرصت

المللی داشته است به طوری که نزدیک به صد نوع شغل ملی و بین

به صورت مستقل با صنعت گردشگری ارتباط مستقیم دارند 

(Heydari Chianeh, 2014.)  

های برجسته جهان است؛ به گری یکی از فعالیتامروزه گردش

های طوری که برای بعضی از کشورها و مناطق جزء نخستین فعالیت

رود اقتصاددانات آن را سومین پدیده اقتصادی به شمار می

دانند و به منزله اقتصادی پس از صنعت نفت و خودروسازی می

در  ابزار مهم توسعه اقتصادی برای تولید درآمد و مشاغل

اقتصادهای ملی به رسمیت شناخته شده است. گردشگری به منزله 

-های اقتصادی تاثیر بسزایی در تقویت بنیانای از فعالیتمجموعه

های اقتصادی جوامع دارد و منبع جدیدی برای ایجاد اشتغال، 

های اجتماعی کسب درآمدف جذب ارز و تقویت زیرساخت

 (.Mododi Arkhodi et al, 2019: 89)شناخته شده است 

تواند اثر مثبتی صنعت گردشگری صنعتی چندوجهی است که می

های کشور مانند کسب درآمد ارزی، افزایش درآمد بر سایر بخش

گذاری، ملی جامعه میزبان، افزایش درآمد دولت، افزایش سرمایه

افزایش اشتغال نیروی کار، توسعه تولید، فروش و گردش اقتصادی 

تر از همه تغییر دید و نگرشی است باشد و مهم صنایع دستی داشته

تواند بر گردشگران در مورد آن کشور به وجود آورد. به که می

همین دلیل توجه به این صنعت از اهمیت بالایی برخوردار است و 

های مفصلی را انجام ریزیکشورها برای افزایش سهم خود برنامه

به منظور تحقق هدف اصلی پژوهش یعنی رونق  از این رو، .اندداده

کسب و کارهای خرد گردشگری در توسعه اقتصادی مناطق 

روستایی، گردشگری روستایی به عنوان رویکردی اساسی برای 

اجتماعی روستاهای مستعد و با ظرفیت توسعه -توسعه اقتصادی

 ,Najafi kani & Najafi)گردشگری به کار گرفته شده است 

گردشگری روستایی در کنار اقتصاد کشاورزی در .  (146 :2021

شود. جوامع روستایی موجب افزایش تولید و درآمد روستاییان می

بسیاری از محققان بر این باورند که گردشگری توسعه روستایی را 

به همراه دارد و بین دو مفهوم توسعه گردشگری و توسعه روستایی 

رد. بدین ترتیب رونق نوعی تعامل و همکاری دوجانبه وجود دا

گردشگری در نواحی روستایی، یکی از راهبردهای توسعه در 

زیرا توسعه گردشگری با تنوع اشتغال در  است مناطق روستایی

شود و های فعال در روستا همراه میبخش کشاورزی و سایر بخش

به تدریج بخشی از روستاییان از فواید خدمات گردشگری به مثابه 

مند های فعال در روستا بهرههای سایر بخشلیتمکملی برای فعا

در این راستا، اقتصاد (. Bakhshinejad, 2020: 4شوند )می
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هایی گردشگری و کسب و کارهای وابسته به آن از جمله فعالیت

های در بعد اقتصاد روستاها است که با توجه به خصایص و ویژگی

قی اقتصادی برای های چرخه تطبیگردشگری نیازمند ارتقاء آستانه

آوری برای دستیابی به کاهش احتمال شکست و افزایش تاب

های مختلف در خصوص از این رو، دیدگاه. تعادلی پایدار است

موفقیت کسب و کارهای گردشگری وجود دارد. دیدگاه نخست 

در این زمینه، نگاه اقتصادی است و بر مبنای آن گردشگری و 

آن از طریق ایجاد کسب و کارهای  های کارفرینانه مرتبط بافرصت

. یابندفردی رقابت آنها در بازار آزاد به بهترین شکل توسعه می

دیدگاه دوم به کسب و کارهای گردشگری، رهیافت توسعه 

اجتماعی گردشگری و کسب و کارها است. از این منظر 

گردشگری محصولی اجتماعی است و علاوه بر ضرورت موجود 

های محلی همچون نه کسب و کار، تواناییهای کارآفرینامهارت

های رسمی و غیررسمی نیز، نیاز است رهبری محلی و شبکه

(Abdullah Zadeh & Khaja Shahkoui, 2013: 95.)  از

این دیدگاه سه شاخص عمده اثرگذار بر ایجاد و رونق کسب و 

کارهای گردشگری شامل: چارچوب قانونی و نظارتی مرتبط با 

ها و محیط کسب و کار، منابع انسانی، اختگردشگری، زیرس

 (. Kaviani et al, 2018: 253فرهنگی و منابع طبیعی )

واکاوی مطالعات موجود حاکی از آن است که اگر چه تاکنون 

مطالعات متعددی به صورت جداگانه در زمینه کسب و کارهای 

است، اما با  پذیرفتهگردشگری و اقتصاد روستایی صورت 

کسب و کارهای خرد گردشگری و نقش آن در  محوریت رونق

اقتصاد روستایی کمتر مورد توجه پژوهشگران قرار گرفته است. با 

این حال در پژوهش حاضر سعی شد در راستای دستیابی به اهداف 

تحقیق، مطالعاتی مورد بررسی قرار گیرند که بیشترین قرابت را با 

اهی کوتاه به نتایج موضوع و اهداف تحقیق دارند. در این راستا نگ

 های انجام شده، خواهیم داشت:چند مورد از پژوهش

Afrakhte et al (2015) ،پایداری  به بررسی در پژوهشی

 اند.، پرداختههای روستایی شهرستان رضوانشهراقتصادی سکونتگاه

 موقیعت در که روستاهایی نخست که داد نشان پژوهش این نتایج

 پایداری ضریب از دارند قرار ای جلگه تیپ در و مناسب طبیعی

 پایداری برای تحقیق این نهایت در. برخوردارند بالاتری اقتصادی

 سازیمتنوع رویکرد شهرستان روستایی های سکونتگاه اقتصادی

 کشت، توریسم و گردشگری، خانگی مشاغل بر تاکید با را معیشت

 Kaviani et al .نمایدمی ارائه را تکمیلی و تبدیلی صنایع و دوم

ی در پژوهشی تحت عنوان، ارزیابی نقش و تاثیر توسعه (،2018)

فضای کسب و کار کارآفرینی گردشگری در جهت دستیابی به 

توسعه پایدار روستایی )نمونه موردی: دهستان استرآباد جنوبی در 

توسعه فضای که شهرستان گرگان(، به این نتایج دست یافتند، 

تبیین بالایی برخوردار بوده و به کسب و کار گردشگری از قدرت 

خوبی قادر است میزان تغییرات و واریانس متغیر توسعه پایدار 

در  Afrakhteh & Javan (2020،)روستایی را توضیح دهد. 

 نواحی گردشگری و کژکارکرد نهادی پژوهشی به بررسی ساختار

 به  که داد نشان پژوهش نتایج اند.، پرداخته()رضوانشهر کوهستانی

 گردشگری گسترش کژکارکرد، نهادی ساختار برتری دلیل

. است شده کوهستانی هایسکونتگاه نامتوازن توسعه موجب

Farzin et al (2020 ،) در پژوهشی با عنوان، تحلیلی نهادگرایانه

بر فضای کسب و کار و کارآفرینی بخش گردشگری ایران، به این 

دولت و علم و  هاینتایج دست یافتند، سیستم قانونی، سیاست

های فرعی آن، بر محیط کسب و کارهای گردشگری فناوری با تم

تواند در بهبود و دهی این عوامل میتاثیر دارد و مدیریت و سازمان

 Tayebi et alتوسعه این صنعت تاثیرات عمیقی داشته باشند. 

در پژوهشی تحت عنوان، طراحی و تبیین الگوی کسب  (،2021)

با رویکرد توسعه پایدار، به این نتایج دست  و کارهای گردشگری

های یافتند، فضای کسب و کار، اقتضائات بازار اختصاصی، ویژگی

واحد کسب و کار، شناخت مشتری، ارزش پیشنهادی به مشتری و 

موفقیت کسب و کار گردشگری با رویکرد توسعه پایدار به عنوان 

 Moradi etعوامل کلیدی موثر بر مدل کسب و کار معرفی شد. 

al (2023،) های در پژوهشی تحت عنوان، تبیین فضای خوشه

گردشگری با تاکید بر کسب و کارهای کوچک روستایی در ناحیه 

ها در میان طبس، به این نتایج دست یافتند، سطح اکثر شاخص

روستاییان از سطح متوسط بالاتر است. همچنین با نتایج حاصل از 

د که روستاهای  )هودر، جوخراه، تکنیک آراس و گاتمن نشان دا

کریت، دستگران و ....( دارای پتانسیل قوی برای جذب 

های گردشگری هستند، و سایر روستاها گردشگری و ایجاد خوشه

 Firoznia etدارای پتانسیل کمتری برای جذب گردشگر هستند. 

al (2023،)  در پژوهشی تحت عنوان، واکاوی اثرات کارآفرینی

ب و کارهای کوچک در رونق گردشگری پایدار با محوریت کس

روستایی )مطالعه موردی: دهستان حسنلو(، به این نتایج دست 

یافتند، بین ابعاد شناسایی و کارآفرینی روستایی رابطه مثبت و 

در  Azizi-Khalkheili et al (2023،) معناداری وجود دارد.
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ایی پژوهشی تحت عنوان، تحلیل راهبردی کسب و کارهای روست

وابسته به گردشگری در دوران همه گیری کرونا، به این نتایج 

سازی دست یافتند، اهمیت زنجیره تامین گردشگری با متنوع

های وابسته به گردشگری، توجه به رویکردهای نوآورانه فعالیت

برای گردشگری غذایی سالم با نقش فزاینده ترجیحات مصرف 

های نوین در گردشگری کننده و گردشگران، بکارگیری فناوری

سبز، توسعه خدمات گردشگری الکترونیکی، توسعه و حمایت از 

های دانش بنیان و فناورانه در حیطه گردشگری کشاورزی شرکت

های مالی و داوطلب متخصص در و روستایی، تخصیص کمک

های گردشگری اجتماع ریزی محلی، ترویج و توسعه پروژهبرنامه

ذیرترین افراد مناطق روستایی از پمحور و حمایت از آسیب

در  Najafi et al (2024،)شود. مهمترین راهکارها محسوب می

پژوهشی با عنوان، نقش گردشگری در رونق کسب و کارهای 

کوچک و توسعه اقتصادی نواحی روستایی بابلسر، به این نتایج 

های دست یافتند، افزایش تنوع شغلی به تبع وجود جاذبه

های شغلی، ستاهای ساحلی با افزایش فرصتگردشگری در رو

افزایش درآمد روستاییان، افزایش سطح آگاهی و دانش عمومی 

های کارآفرینانه و افزایش انگیزه جوانان جهت در راستای فعالیت

 Javan et alسکونت و اشتغال در روستا رابطه معناداری دارند. 

 تأثیرپذیرترین و تأثیرگذارترین شناسایی در پژوهشی به (،2024)

پایدار،  اقتصاد راستای در روستایی گردشگری توسعه عوامل

های بالقوه عواملی مانند شناسایی ظرفیتاند. نتایج نشان داد پرداخته

و بالفعل، تدوین و اجرای سند راهبردی و توسعه گردشگری 

روستایی و اطلاع رسانی مناسب از توانمندی های گردشگری 

رترین عوامل توسعه گردشگری روستایی در روستایی از تأثیرگذا

، در Goh (2015) .آیندراستای اقتصاد پایدار روستا به شمار می

های کسب و ها و محدودیتای با عنوان شناسایی ویژگیمطالعه

کارهای کوچک در گردشگری به عنوان یک فرصت اقتصادی 

دست برای مناطق روستایی در پارک ملی کینابالوف به این نتایج 

یافتند، جامعه آماری مورد پژوهش هیچ حمایت مالی یا آموزشی 

های بالایی برای شرکت از منابع دولتی دریافت نداشتند ولی انگیزه

های مربوط به توسعه کسب و کار محلی مرتبط با در فعالیت

در Krittipat & Parinya (2018 ،)گردشگری مشاهده شد. 

ی در زمینه کشاورزی های گردشگرپژوهشی به بررسی خوشه

های پرداختند و به این نتایج دست یافتند که مهمترین خوشه

گردشگری در زمینه محصولات کشاورزی شامل درو کردن، 

 Streimikiene et alخوردن میوه و پیاده رو در مزارع است. 

به بررسی اشکال و عوامل اصلی تقویت رقابت  (،2022)

اجتماعی و زیست محیطی  گردشگری با اجرای اهداف اقتصادی،

توسعه مقصد گردشگری پرداختند، و اظهار داشتند که شرکت 

های جدید در خدمات کنندگان در کسب و کار به فناوری

گردشگری علاقمند هستند که تاثیر مثبتی بر محیط زیست و جوامع 

 محلی دارد. 

 
 : مدل مفرومی پژوهش،1شکم 

 (Research findings, 2023) :منبع 

 

  تحقیق روش. 2

 کاربردی و دارای ماهیت تفسیری و پژوهش حاضر از نظر هدف  

ی های کیفی و کمو از لحاظ روش در گروه پژوهش بوده  تحلیلی

 دقرار دارد. به منظور تجزیه و تحلیل اطلاعات از روش گراند

روش گردآوری استفاده شده است. (،SPSSافزار )تئوری و نرم

ای و صورت مطالعات اسنادی و کتابخانهاطلاعات نیز به دو 

ها از برای تنظیم پرسشنامه شاخص، استمصاحبه و پرسشنامه 

مقالات مرتبط استخراج شد و در قالب پرسشنامه منعکس شد. 

رونق  (. در این راستا، به منظور شناسایی عوامل موثر در1جدول )

 دهای استفاکسب و کارهای خرد گردشگری، از روش تئوری زمینه

به منظور ارتباط بین رونق کسب و کارهای خرد  شد. سپس 

های همبستگی و تحلیل گردشگری و اقتصاد روستایی از آزمون

 شامل دو بخشجامعه آماری در پژوهش حاضر  مسیر استفاده شد. 

 است:

-گردشگری و برنامهو نخبگان در حوزه  بخش اول: متخصصان

ند، گیری هدفماساس نمونهد، در این بین؛ بر هستنریزی روستایی 

یز، نبخش دوم ( نفر به عنوان جامعه نمونه انتخاب شد. 30)تعداد 

ا( شامل مدیران و خبرگان روستایی)اعضای شورا و دهیاران روست

ن نفر تعیی 57گیری در دسترس تعداد هستند که بر اساس نمونه

 شدند. 
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های اصلی و مرنی تحقیق: مولفه1جدول   

هازیرمجموعه  مولفه اصلی 

های گردشگری، افزایش میزان قدرت خرید ساکنین، افزایش میزان استفاده از کالاهای ناشی از فعالیتافزایش درآمد ساکنین، ارتقای درآمد 

 تجملی و لوکس، کاهش احساس فقر، ایجاد شکاف و اختلاف درآمدی بین ساکنین

 درآمد

کاذب، کاهش میزان مهاجرت به مناطق  هایهای اقتصادی، تقویت شغلهای شغلی جدید، بالا رفتن انگیزه و تلاش برای فعالیتایجاد موقعیت

 شهری، اشتغال زنان و جوانان

 اشتغال

های زمین بالا رفتن قیمت زمین، سوداگری زمین، تغییر کاربری  قیمت زمین 

گذاری برای بهبود کیفیت خدمات گذاری، افزایش میزان سرمایهپذیری سرمایهگذاری در محدوده، بالا رفتن میزان ریسکتحریک سرمایه

 حمل و نقل، 

گذاریسرمایه  

 (Safaeepour et al, 2014, Darban Astane, 2019) :منبع

 

  معرفی محدوده مورد مطالعه. 1. 2

های استان کیهگیلویه و شهرستان بویراحمد یکی از شهرستان

یاسوج است. این شهرستان از بویراحمد است، و مرکز آن نیز شهر 

های دنا و مارگون، از شمال شرقی با شهرتسان شمال با شهرستان

سمیرم استان اصفهان، از غرب با شهرستان کهگیلویه، از جنوب 

های رستم و ممسنی غربی با شهرستان چرام، از جنوب با شهرستان

ه استان فارس و از شرق نیز با شهرستان سپیدان استان فارس همسای

های )سررود است. بخش مرکزی این شهرستان شامل دهستان

جنوبی، سررود شمالی، دشت روم و کاکان( است. دهستان سررود 

ای بزرگ، سریز، گنجه شمالی شامل روستاها ده برآفتاب، گنجه

کهنه مزدک، آباد مزدک، دهکهنه، بلهزار، مهریان، گوشه، حبیب

 مادوان و بنسنجان( است.

 

 
 (Research findings, 2023) :منبع: نقشه دهستان سررود شمالی در شررستان بویرازمد، 2شکم 

 

  های پژوهشیافته. 3

های مربوط به )عوامل کلیدی در پژوهش حاضر، در ابتدا داده

-مهم در رونق کسب و کارهای خرد گردشگری( از مصاحبهو 

-آوری شد. سئوالات به صورت کلی و باز از مصاحبهها جمع

شوندگان پرسیده شد و پس از هر بار مصاحبه، پژوهشگر نسبت 

به تحلیل و کدگذاری باز اقدام نمود. در ابتدا کدهای اولیه 

شناسایی شدند و ضمن حذف کدهای مشابه با یکدیگر، 

کدهای مفهومی شناسایی شدند و در نهایت پس از بررسی و 

ها شناسایی شدند. در بندی کدهای مفهومی، مقولهطبقه

( مقوله شناسایی شد. در جدول 6مفهوم و ) 27مجموع تعداد 

ها و ارتباط آن با مفاهیم به دست ( قسمتی از یکی از مصاحبه2)

 آمده از پژوهش آمده است. 

کدهای شناسایی شده در مرحله قبلی به سپس در مرحله بعد، 

( کد محوری  قرار داده شد. 6همراه مقولات آنها در قالب )

 (. 3جدول )
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های اولیه مرتبط با این بخش مصازبه: قسمتی از مصازبه و کدهای مفرومی به دست  مده از کد2جدول   

کدهای مفهومی به دست آمده از 

اولیه مرتبط با این قسمت از  کدهای

 مصاحبه

 متن مصاحبه

 برند و برندینگ

 منابع ملموس و ناملموس

 هویت کسب و کار گردشگری

 ارتقاء خوشنامی

 افزایش توانمندی رقابتی کسب و کار

در بازار پررقابت امروز کسب و کارهای خرد مربوط به گردشگری، برند و برندیگ اصل اساسی در بازاریابی 

هر کسب و کاری نیازمند منابع  ملموس و ناملموس است. اهمیت منابع ملموس بیشتر از ناملموس  رونقاست. 

است. یکی از این منابع ملموس؛ برند و برندسازی است. در واقع، برند شناسنامه کسب و کار محسوب میشه، و به 

مشی کسب و ذاری و خطدهد، همچنین برندسازی کسب و کار برای توسعه سیاستگکسب و کار هویت می

شود و هم به عنوان مجرایی برای های گردشگری عامل اساسی است و باعث توسعه اقتصادی روستاها میکار

شناسایی هویت کسب و کار عمل نماید. و موجب ارتقاء خوشنامی و هویت کسب و کار گردد و در نهایت منجر 

 شود.ایر کسب و کارها میهای رقابتی اون کسب و کار با سبه افزایش  توانمندی

 (Research findings, 2023) :منبع

 

 : کدگذاری محوری3جدول 

 مفاهیم مقوله اصلی ردیف

1 

 

 

 اعتبارات بانکی و پشتوانه مالی

 های عاملاخذ اعتبارات بانکی از سوی بانک

کارهای های عامل برای اعتبارات مربوط به کسب و همکاری بین میراث گردشگری و بانک

 گردشگری

 تناسب میزان وام اعتباری با کسب و کار

2  

 

 

رسانی و آموزش به کارآفرینان در اطلاع

 زمینه کسب و کارها

های مرتبط با گردشگری و مراجع های صورت گرفته سازمانها و برنامهمنعکس نمودن فعالیت

 گیر در زمینه کسب و کارهای خرد گردشگریتصمیم

 های مربوط به نوع کسب و کار به جامعه میزبان در زمینه رسانیاطلاع

 رسانی کارآفرینان از نقاط قوت، ضعف کسب و کارها اطلاع

 ها و تهدیدات مرتبط با کسب و کارهارسانی کارآفرینان از فرصتاطلاع

 های ناب گردشگری و خلق کسب و کارهای جدیدرسانی کارآفرینان از فرصتاطلاع

 آموزش به کارآفرینان در زمینه کسب و کارهای خلق شده 

های متعدد برای آموزش کارآفرینان در جهت بهبود کسب و ها و کنفرانسبرگزاری همایش

 کار

 های مخنلف گردشگریبه روز کردن دانش کارآفرین در حوزه

 رسانی در خصوص کارآفرینان مربوط به گردشگریسامانه جامع اطلاع

3  

 سیاسی و قانونی

 برکاهش بروکراسی و تشریفات اداری زمان

 فساد و تبعیض در رابطه با گردشگری در مناطق مختلف

 کاهش مشکلات مالیاتی در خصوص کسب و کارها

های گردشگری در خصوص حمایت به کسب و کارها با عدم تغییر در اهداف و رویه سازمان

 انتخاباتتغییر مدیران در هر دوره 

 کاهش قوانین دست و پاگیر به منطور رونق کسب و کارها

 بازاریابی فروش محصولات مربوط به کسب و کارها بازاریابی 4

 برندسازی کسب و کارها

 گیری از فضاهای مجازی برای فروش محصولات گردشگریبهره
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5  

توجه به رویکرد پایداری در خلق کسب و 

 کارهای گردشگری

 های مربوط به کسب و کارهاافزایش مشارکت اجتماعی در طرح

 خلق کسب و کارها با حمایت از فرهنگ بومی و میراث فرهنگی 

 بهبود در کیفیت محصولات

 تقویت اقتصادی جامعه میزبان

 توجه به حفظ تنوع زیستی و کاهش اثرات منفی

ها و کارآفرینان تعامل بین سازمان 6

 گردشگری

 ها تعامل و انسجام لازم و کافی بین سازمان

 ها و کارآفرینانهمکاری بین سازمان

 (Research findings, 2023) :منبع

 

مقوله: اعتبارات بانکی و پشتوانه  6مطابق نتایج به دست آمده 

رسانی و آموزش به کارآفرینان در زمینه کسب و مالی، اطلاع

کارها،  سیاسی و قانونی، بازاریابی، توجه به رویکرد پایداری 

ها و در خلق کسب و کارهای گردشگری و تعامل بین سازمان

(، 3کارآفرینان گردشگری شناسایی شد. بر این اساس شکل )

به عنوان مدل مفهومی عوامل کلیدی و موثر در رونق کسب و 

ود شمالی کارهای خرد گردشگری در روستاهای دهستان سرر

 ترسیم شد. 
 

 
 : مدل مفرومی نوامم کلیدی و موثر در رونق کسو و کارهای درد گردشبری در روستاهای  دهستان سررود شمالی، 3شکم 

 (Research findings, 2023) :منبع

 

سپس در فاز کمی پژوهش، به بررسی نقش هر یک از عوامل 

در اقتصاد مناطق روستایی پرداخته شد. از این رو، به منظور 

های همبستگی و تحلیل مسیر ارتباط بین این دو متغیر از آزمون

 ( است. 5و  4استفاده شد. نتایج به شرح جداول )

 
 حلیم همبستبی بین رونق کسو و کارهای درد گردشبری و اقتصاد مناطق روستایی: نتایج ت4جدول 

 سطح معناداری ضریب همبستگی  متغیر وابسته  متغیر مستقل

 

رونق کسب و کارهای خرد 

 گردشگری

 001/0 543/0 درآمد

 001/0 556/0 اشتغال

 001/0 576/0 قیمت زمین

گذاریسرمایه  561/0 001/0 

 (Research findings, 2023) :منبع
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ق شود، بین متغیر رون( ملاحظه می4همانطور که در جدول )

ر های )درآمد با مقداکسب و کارهای خرد گردشگری و مولفه

، قیمت زمین با 556/0، اشتغال با ضریب همبستگی 543/0

رتباط (، ا561/0گذاری با مقدار و سرمایه 576/0مقدار 

معناداری وجود دارد. به عبارت دیگر، با رونق کسب و 

-کارهای گردشگری میزان درآمد ساکنین محلی افزایش می

جملی تیابد و منجر به افزایش قدرت آنها را در خرید کالاهای 

شود، و در نهایت شکاف و اختلاف درآمدی را و لوکس می

اد تان ایجبین روستاهای این دهستان با سایر روستاهای شهرس

 کند. می

از سوی دیگر، به دلیل مهاجرت روافزون جوانان به شهرستان 

و سایر شهرهای استان، رونق کسب و کارهای خرد با در نظر 

های کاذب، تواند با تقویت شغلگرفتن عوامل مطرح شده می

های شغلی جدیدی برای جوانان روستایی فراهم نماید موقعیت

های اقتصادی ارتقاء دهد برای فعالیت و انگیزه و تلاش آنها را

و در نهایت منجر به کاهش مهاجرت آنها شود. همچنین قابل 

ذکر است، رونق کسب و کارهای گردشگری، در افزایش 

ها در راستای بهبود کیفیت خدمات و حمل و گذاریسرمایه

نقل در روستاهای دهستان سررود شمالی موثر است. در کنار 

رفتن قیمت زمین، سوداگری زمین و تغییر  اثرات مثبت، بالا

های زمین از موارد تاثیرپذیر از رونق در کسب و کارها کاربری

 است. 

سپس به منظور میزان اثرات مستقیم و غیرمستقیم هر یک از 

عوامل شناسایی شده در اقتصاد روستایی از آزمون تحلیل مسیر 

 ( است. 5استفاده شد. نتایج به شرح جدول )

 
: اثرات هریک از نوامم رونق کسو و کارهای درد گردشبری در اقتصاد روستایی5جدول   

 مجموع اثرات علی اثرات غیرمستقیم اثرات مستقیم عوامل

134/0 اعتبارات بانکی و پشتوانه مالی  011/0  144/0  

و کارها رسانی و آموزش به کارآفرینان در زمینه کسباطلاع  151/0  009/0  160/0  

131/0 سیاسی و قانونی  020/0  151/0  

141/0 بازاریابی  010/0  151/0  

140/0 توجه به رویکرد پایداری در خلق کسب و کارهای گردشگری  038/0  178/0  

ها و کارآفرینان گردشگریتعامل بین سازمان  130/0  030/0  160/0  

 (Research findings, 2023) :منبع

 

 
 : مجمونه اثرات کلی رونق کسو و کارهای درد گردشبری در اقتصاد مناطق روستایی دهستان سررود شمالی،4شکم 

 (Research findings, 2023) :منبع 

 



یمحمد و ازنییب 1403 نتابستا ،(18 یاپیپ)  دوم شماره ،پنجم سال ،یکوهستان مناطق ییایجغراف مطالعات فصلنامه  

 

104 
 

104 

(، عوامل 4( و شکل )5آمده در جدول )مطابق نتایج به دست 

رسانی ، اطلاع134/0اعتبارات بانکی و پشتوانه مالی با مقدار اثر 

و آموزش به کارآفرینان در زمینه کسب و کارها با مقدار اثر 

، بازاریابی با 131/0، سیاسی و قانونی با مقدار اثر 151/0مستقیم 

خلق کسب و ، وجه به رویکرد پایداری در 141/0مقدار اثر 

ها و تعامل بین سازمان  140/0کارهای گردشگری با مقدار اثر 

، کمترین میزان اثر 130/0و کارآفرینان گردشگری با مقدار اثر 

-غیرمستقیم را در اقتصاد روستایی داشتند، به نحوی که اطلاع

رسانی و آموزش به کارآفرینان در زمینه کسب و کارها بیشترین 

ها و کارآفرینان گردشگری کمترین اثر زماناثر و تعامل بین سا

مستقیم را داشتند، و همچنین از بین آنها توجه به رویکرد 

 178/0پایداری در خلق کسب و کارهای گردشگری با مقدار 

 151/0بیشترین و عوامل سیاسی قانونی و بازاریابی با مقدار 

 کمترین میزان اثر کلی را شامل شدند. 

 

 یگیریجهنت. بحث و 4

پژوهش حاضر در دو بخش کمی و کیفی تنظیم شد، در بخش 

-ها و نتایج به دست آمده از مصاحبهکیفی پژوهش بر پایه یافته

 6ای که با متخصصان صورت گرفت، های پیاپی و پیوسته

رسانی و آموزش مقوله: اعتبارات بانکی و پشتوانه مالی، اطلاع

سیاسی و قانونی، به کارآفرینان در زمینه کسب و کارها،  

بازاریابی، توجه به رویکرد پایداری در خلق کسب و کارهای 

ها و کارآفرینان گردشگری به گردشگری و تعامل بین سازمان

عنوان عوامل موثر در رونق کسب و کارهای خرد گردشگری 

در روستاهای دهستان سررود شمالی شناسایی شدند. بر این 

ی در روستاهای کشور اساس با وجود توسعه صنعت گردشگر

و به تبع آن ایجاد کسب و کارهای خرد در روستاهای سررود 

ای از توسعه آنچنان که باید رونق نیافته است که بخش عمده

-نیافتگی کسب و کارها ناشی از ساختار متمرکز دولت در طرح

های گردشگری و کسب و کارهای آن است. از این رو، 

گیری در ار قدرت تصمیمبسیاری از کسب و کارها بر اختی

مرکز است و اختیار سیاسی بر آن حاکم است و در برابر هر 

-گونه تغییر در سمت مدیران و دولت جدید نادیده گرفته می

آیند. از سوی دیگر، وجود شود و یا به حالت تعطیل در می

قوانین دست و پاگیر همواره معضل بسیار بزرگی بر سرراه رونق 

ست، بر اساس دیدگاه بسیاری از کسب و کارهای خرد ا

شوندگان؛ کارآفرینان گردشگری هر چند وقت یکبار مصاحبه

شوند، قوانینی که هیچ گونه با یک قانون جدید مواجه می

حمایتی از این نوع کسب و کارها ندارد و همانند سنگ بزرگ 

در برابر کارآفرینان است. تعدد قوانین در کنار بروکراسی و 

بر است و آنها همچنان برای کارآفرینان زمان تشریفات اداری

به جای اینکه به توسعه کسب و کارهایشان بپردازند، نگران این 

 موارد هستند. 

از سوی دیگر، تقویت نظام بانکی و موسسات مالی و پولی 

دولتی با ارائه تسهیلات بانکی با شرایط ویژه، کاهش کارمزد و 

تواند نقط قوتی مدت میسود بانکی به صورت مقطعی و کوتاه

برای کارآفرینان در حوزه گردشگری باشد، در این راستا لازم 

های عامل است همکاری بین سازمان میراث گردشگری و بانک

برای اعتبارات مربوط به کسب و کارهای گردشگری اتخاذ 

گردد و تناسب میزان وام اعتباری با کسب و کار نیز لحاظ 

وع تاکید شد که بسیاری از گردد. همچنین بر این موض

کارآفرینان در حوزه گردشگری از نقاط قوت، ضعف، 

ها و تهدیدات مربوط به کسب و کارها را در روستاهای فرصت

این دهستان اطلاع لازم و کافی را ندارند و از سوی دیگر، 

های مرتبط با ها از سوی سازمانها و برنامهبسیاری از فعالیت

ماند و ب و کارها از دید آنها پنهان میگردشگری در زمینه کس

شود. از این رو، رسانی در این زمینه صورت گرفته نمیاطلاع

برای رونق کسب و کارهای خرد لازم است کارآفرینان از 

های ناب گردشگری و خلق کسب و کارهای مرتبط با فرصت

آن آشنایی داشته باشند و آموزش لازم را در این امر ببیند. در 

ها توان با برگزاری همایشراستا، آموزش کارآفرینان را میاین 

های رسانی در حوزهها و سامانه جامع اطلاعو گردهمایی

در بازار پررقابت امروز شود. مختلف گردشگری مرتفع می

کسب و کارهای خرد مربوط به گردشگری، برند و برندیگ 

هر کسب و کاری نیازمند  رونقاصل اساسی در بازاریابی است. 

منابع  ملموس و ناملموس است. اهمیت منابع ملموس بیشتر از 
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ناملموس است. یکی از این منابع ملموس؛ برند و برندسازی 

و به  میشوداست. در واقع، برند شناسنامه کسب و کار محسوب 

دهد، همچنین برندسازی کسب و کار کسب و کار هویت می

های مشی کسب و کارو خط برای توسعه سیاستگذاری

گردشگری عامل اساسی است و باعث توسعه اقتصادی روستاها 

شود و هم به عنوان مجرایی برای شناسایی هویت کسب و می

کار عمل نماید. و موجب ارتقاء خوشنامی و هویت کسب و 

های رقابتی کار گردد و در نهایت منجر به افزایش  توانمندی

از سوی دیگر،  شود.کسب و کارها میاون کسب و کار با سایر 

رونق کسب و کار گردشگری متضمن سلب اختیار و فرایند 

مشارکت و همکاری است. از این رو، کسب و کاری موفق 

ربط و های ذیخواهد شد که سطوح دوستی بین سازمان

کارآفرینان ایجاد شود و ارتباط پایدار و مناسبی بین آنها برقرار 

ر رویکرد پایدار از طریق )خلق کسب و کارها شود، و با تاکید ب

با حمایت از فرهنگ بومی و میراث فرهنگی، بهبود در کیفیت 

محصولات، تقویت اقتصادی جامعه میزان و توجه به حفظ تنوع 

زیستی و کاهش اثرات منفی آن( به اقتصاد مناطق روستایی 

کمک کند. همانطور که نتایج ارتباط )کسب و کارهای خرد 

گری( و اقتصاد روستایی گویای ارتباط معنادار و مثبت گردش

بین این دو متغیر است و از بین هر یک از عوامل مطرح شده، 

عوامل توجه به رویکرد پایداری در خلق کسب و کارهای 

گردشگری بیشترین و عوامل سیاسی قانونی و بازاریابی کمترین 

مالی به خود میزان اثر را در اقتصاد روستاهای دهستان سررود ش

بندی نهایی عوامل مطرح اختصاص داده است. در یک جمع

تواند باعث ایجاد مشاغل جدید در جامعه روستایی شود شده می

و پدیده شوم بیکاری را کاهش دهد و موجب شکوفایی و رونق 

اقتصادی شود. نتایج تحقیق با مطالعات فیرونیا و همکاران 

 مخوانی دارد. (، ه1402(، نجفی و همکاران )1402)

در نهایت در راستای نتایج به دست آمده، راهکارهای ذیل 

 پیشنهاد شد:

 شود آموزش عمومی، تخصصی و کاربردی برای پیشنهاد می

شناخت کسب و کارهای گردشگری و آگاهی از کارکردهای 

-آن در اقتصاد مناطق روستایی در سه گروه مسئولان و تصمیم

 گران تقویت شود.گیران، جامعه روستایی و گردش

 ها، به منظور تسریع در امور و جلوگیری از اتلاف وقت و هزینه

ربط و کارآفرینان در حوزه های ذیگردد بین سازمانتوصیه می

گردشگری پنجره واحد تشکیل شود. با این هدف انسجام و 

 یابد. همکاری بین آنها افزایش می

 ردشگری؛ گردد به منظور رونق کسب و کارهای گتوصیه می

متخصصان و کارشناسان در راستای تقویت انسجام و همکاری 

ربط گفتگوهای متعددی انجام دهند و در های ذیسازمان

 ها راهکارهایافزایش کارایی و پاسخگویی مدیران و سازمان

 متعددی اتخاذ شود. 

 

 سپاسبزاری و تقدیر

.باشدمی مالی حامی فاقد پژوهش مسئول، نویسنده اظهار به بنا
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