
 

 

Geography (Regional Planning)  
Autumn 2025. Vol 15. Issue 60 

ISSN (Print): 2228-6462 - ISSN (Online): 2783-2112 
Journal Homepage: https://www.jgeoqeshm.ir/ 

 
 

Research Paper  

Reading the concept of pleasure from the aesthetic point of view 

of Mulla Sadra in the historical corpus of Ardabil Bazaar 

Marjan Hosseinzadeh Namadi1, Tohid Hatami Khanghahi
*2 

1. Postdoctoral/PhD researcher, Department of Architecture, University of Mohaghegh 

Ardabili, Ardabil, Iran. 

2. Associate Professor, Department of Architecture, University of Mohaghegh Ardabili, 

Ardabil, Iran. 

  

Citation:  Hoseinzadeh Namadi, M., & Hatami Khaneqahi, T. (2025). Reading the concept of pleasure 

from Mulla Sadra’s aesthetic perspective in the historical structure of Ardabil Bazaar. Geography 

(Regional Planning Quarterly), 15(60). 401-416 
 

DOI: 10.22034/jgeoq.2025.503866.4231 

 

 
 * Corresponding author: Tohid Hatami Khanghahi, Email:  movahed2025@gmail.com   
Copyright © 2024 The Authors. Published by Qeshm Institute. This is an open access article under the 

CC BY license (https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/). 
 

Abstract A R T I C L E I N F O 

Architecture, as one of the areas of communication between humans and 

space and the quality that a person is involved with throughout his life, is 

one of the most influential elements on the level of individual pleasure. One 

of the appropriate models of pleasurable architecture in Iranian architecture 

has undoubtedly been the architecture of the Safavid era, which has a 

people-oriented characteristic. This means that it was built for the person 

who lived in it or benefited from it. In addition, the set of social buildings 

was all placed in a general context based on the market that responded to 

the various needs of the people. This research aims to study the concept of 

Sadra's pleasure in the historical structure of the Ardabil bazaar, and will 

answer these questions through a questionnaire analysis in two stages: Do 

citizens feel pleasure from being in the space of the old bazaar? Is this 

feeling of pleasure related to the characteristics of the historical bazaar 

structure? And what factors are involved and to what extent? According to 

the author's survey, in the Ardabil bazaar, the Qaysariyeh order and the rice 

sellers order have a higher score among the audience in the field of 

aesthetics of pleasure.This means that visitors enjoy being in these two 

parts of the market more than in other parts. In the second survey, 

architectural experts chose the presence of skylights in the domed ceilings 

as the most influential physical component of the Ardabil Bazaar in terms 

of visitor enjoyment 
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Extended Abstract 

 

Introduction 

In the Amid Dictionary, pleasure is defined as 

“delight, pleasantness, and the perception of joy” 

(Amid, 1984: 1716), while in Dehkhoda’s Lexicon 

it is described as “pleasure in contrast to pain; the 

perception of pleasure is the perception of 

harmony— a state in which the body feels in 

accord” (Dehkhoda, 2006: 19656). Mulla Sadra, in 

his Dictionary of Philosophical Terms, defines 

pleasure as “the perception of what is naturally 

harmonious, in contrast to pain, which is the 

perception of what is naturally discordant” (Sajadi, 

2000: 430). Pleasure is directly connected to 

happiness and well-being, both of which depend on 

the environment in which a person lives. The more 

an environment meets one’s physical and 

psychological needs, the more it fosters a sense of 

joy. Architecture, as a medium of interaction 

between humans and space, plays a major role in 

shaping individual pleasure. Human life unfolds 

within architectural spaces—from the home to the 

street, alleys, squares, parks, and markets—all of 

which influence one’s sense of well-being. One of 

the most remarkable models of pleasurable 

architecture in Iran is the Safavid era, characterized 

by its human-centered design that catered to the 

needs of its users. The social buildings of that period 

were integrated into a coherent context centered 

around the bazaar, serving multiple human needs. 

Furthermore, the aesthetic dimension of Safavid 

architecture—manifested in techniques such as 

muqarnas, mosaic, stonework, tilework, 

mirrorwork, and stucco—was a key source of 

sensory pleasure. The Ardabil Bazaar complex 

exemplifies this tradition; it comprises various 

interconnected sections that, much like in the 

Safavid era, continue to serve as centers of 

commerce, daily life, and heritage tourism. This 

study explores the concept of pleasure from Mulla 

Sadra’s Islamic aesthetic perspective within the 

historical structure of Ardabil Bazaar, aiming to 

assess how architectural quality contributes to 

users’ experience of pleasure, and to answer 

whether citizens derive joy from being in this 

historical space, to what extent such pleasure is 

linked to the bazaar’s physical features, and which 

factors most influence it. 

 

Methodology 

The present study aims to interpret the concept of 

pleasure from Mulla Sadra’s aesthetic perspective 

within the historical structure of Ardabil Bazaar. 

This research employs a descriptive-analytical, 

library-based, fieldwork, interview, questionnaire, 

and statistical case study approach. In the process of 

conducting the study, methods such as direct 

observation of the case, the use of scientific, 

research, and visual sources, as well as verbal 

consultation with experts in the field, have been 

utilized  .  A questionnaire was developed based on 

the case study of the bazaar and interviews with 

some of its visitors, and subsequently completed by 

the bazaar’s visitors. A second questionnaire was 

designed to examine the physical components of 

Ardabil Bazaar in relation to the aesthetic concept 

of pleasure in architecture, which was completed by 

professional architects. In this survey, ten architects 

rated the questionnaires, and the results were 

submitted to a statistical expert. The collected data 

were then presented in the form of tables, charts, and 

statistical findings. In the data analysis stage, 

aesthetics is considered the dependent variable, 

while forty-four physical indicators are treated as 

independent variables. Ridge regression modeling 

is conducted, and the statistical analysis is 

performed using R software. 

 

Results and discussion 

In this study, thirteen different sections (arcades) of 

the Ardabil Bazaar were examined. A total of 130 

visitors—ten for each section—responded to a 28-

item questionnaire designed to assess the concept of 

aesthetic pleasure in the bazaar. Additionally, a 

second questionnaire evaluating 44 physical 

(morphological) indicators of the bazaar was 

completed by ten architectural experts. The mean 

scores of the 44 physical indicators and 28 aesthetic 

items were calculated for each of the thirteen 

locations. Subsequently, an overall aesthetic score 

was derived for each location by averaging the 28 

aesthetic items, resulting in one aesthetic score and 

44 physical indicator scores per location, with all 

scores ranging from 0 to 10. The Qeysarieh Arcade 

received the highest aesthetic score (7.4 out of 10), 

while the Shoemakers’ Arcade and areas near the 

Ganj Dome scored lowest. To analyze the 

relationship between aesthetic perception and the 

bazaar’s physical features, a ridge regression model 

was employed using the R statistical software, as 

multicollinearity among independent variables 

made ordinary regression unsuitable. The optimal 

regularization parameter (lambda) obtained through 

repeated cross-validation was 63.09573 (log λ = 

4.144653). The results showed that all regression 

coefficients were positive, indicating that 

improvements in each of the 44 physical variables 

enhanced the aesthetic perception of visitors. 
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Among these, item 34 (presence of skylights evenly 

spaced along the bazaar’s domed ceilings) had the 

greatest positive effect, while item 32 (uniform 

repetition of arches in size and shape) had the least 

influence. The relative importance analysis further 

confirmed that the effect of item 34 was more than 

twice that of most other physical variables and over 

twenty times greater than item 16 (differences in 

shop door and display materials), emphasizing the 

critical role of spatial lighting elements in shaping 

aesthetic pleasure in the Ardabil Bazaar. 

 

Conclusion 

As previously mentioned, from Mulla Sadra’s 

perspective, pleasure is identical to the 

perception of perfection, and the pleasure 

associated with perfection belongs specifically 

to the perceiver, insofar as it involves the 

perception of that perfection. Thus, it is 

established that pleasure is identical to the 

perception of what is harmonious with one’s 

nature. In other words, from Mulla Sadra’s point 

of view, pleasure means the perception of a 

compatible and concordant perfection .  

According to the survey, in the Ardabil Bazaar, 

the Qeysarieh Arcade and the Rice Sellers’ 

Arcade received the highest scores in terms of 

aesthetic pleasure among visitors. This means 

that, compared to other sections, people 

experience greater enjoyment when spending 

time in these two parts of the bazaar. In other 

words, the Qeysarieh and Rice Sellers’ Arcades 

possess greater harmony and compatibility with 

the visitors. One of the reasons for this lies in the 

preservation of their original spatial qualities 

over time, without significant changes .  In the 

second survey, architecture experts identified 

item 34 as the most influential physical factor of 

the Ardabil Bazaar in generating user pleasure. 

This item refers to the presence of skylights in 

the domed ceilings of the bazaar, arranged at 

fixed and regular intervals along a straight line, 

which create a beautiful display of sunlight 

beams entering the space during midday hours. 

Near the apex of the domes, where the regular 

installation of skylights was not possible, the 

openings were intentionally left unsealed to 

allow for both natural lighting and ventilation. In 

buildings where the use of wall windows was not 

feasible—such as bazaars and other public 

structures—architects used to create “khoroshidi 

karbandi” (sunlight vaulting) openings, allowing 

the optimal passage of light and air circulation. 

These skylights, combined with the domed 

roofs, contribute to temperature regulation 

throughout the year. As a result, during the cold 

winters, the indoor environment of the bazaar 

remains warmer than the outside, while in the 

summer, it stays cooler than the outdoor 

temperature. This quality transforms the bazaar 

into a pleasant and harmonious space for users—

so much so that, despite the presence of modern 

shopping malls and luxury commercial centers, 

people still prefer to do their shopping in the 

traditional bazaar. 
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 های کلیدی: واژه
ز ملاصدرا    یشناسییبایلذت 
 ل یبازار اردب یمعمار

که انستان در  ییو فضتا طیدر ارتباط است  با مح  زیو حال خوب که آن ن  یدارد با خوشت میلذت ارتباط مستتق
را   یفرد باشتد، موجبات لذت و خوشت یو روح  یجستم یازهاین  یجوابگو  طیآن حضتور دارد  هر چقدر مح

که فرد در  یتیفیکانستان و فضتا و    یارتباط یهااز عرصته  یکیبه عنوان   ی  معمارستازدیاو فراهم م  یبرا
از   یکیاستتت      یلذت فرد  زانیعناصتتتر بر م نیرگذارتریاز تاث  یکیاستتت ،   ریخود با آن درگ  یطول زندگ
 یبوده است  که دارا  یعصتر صتفو  یمعمار  دیتردیب  ران،یا  یبخش در معمارلذت  یمناست  معمار یالگوها
 بردهیاز آن بهره م ایکرده و  یم ستت یکه در آن ز  یفرد  یکه برا یمعن نیاستت   به ا یوارمردم یژگیو

بازار قرار  هیبر پا  یکانتکست  کل کیهمه در  یاجتماع  یمجموعه بناها نیستاخته شتده است   علاوه بر ا
در  ییپژوهش با هدف مطالعه مفهوم لذت صتدرا نیمختلف مردم را پاستخگو باشتد  ا  یازهایکه ن گرفتهیم

 ایستواتت پاستخ خواهد داد: آ نیدر دو مرحله، به ا  شتنامهپرست لیتحل  قیاز طر  ل،یبازار اردب یخیکالبد تار
کالبد  یهایژگیاحساس لذت با و نیا ایآ کنند؟یاحساس لذت م یمیبازار قد یشهروندان از حضور در فضا

نگارنده، در   یاستت ؟ طبق نسرستتنج زانیارتباط با کدام عوامل و به چه م نیارتباط دارد؟ و ا یخیبازار تار
 یشناسییبایز نهیدر زم یباتتر ازیاز امت نیمخاطب انیفروشان در مو راسته برنج هیصتریق  استتهر لیبازار اردب

دو قستم  بازار   نیاز بودن در ا  گر،ید یهابا بخش  ستهیدر مقا نیکه مخاطب  یمعن نیلذت برخوردارند  به ا
  ی  در نسرستنج ندبا مخاط  هستت یشتتریب یتناست  و ستازگار یدو فضتا دارا نیو ا  برندیم یشتتریلذت ب

 یمولفه کالبد نیرگذارتریرا به عنوان تاث یگنبد  یهادر ستقف یرهایوجود نورگ  یدوم، متخصتصتان معمار
 کیدر کنار هم و در  یو ثابت نیکه به فاصتله مع  ییرهایاند  نورگدر لذت مخاط  انتخاب کرده لیبازار اردب

  گذاردیم شیبه نما دیخورش یهاورود اشعه از بایز یریروز، تصو یانیاند و در ساعات مخط قرار گرفته

نمد  ن یحس  استناد:  و حاتم  ،یزاده  از منظر ز(   1404)  دیتوح  ،یخانقاه   یمرجان    یشناسیی بایخوانش مفهوم لذت 
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 مقدمه .1
چنین معنی شده اس :    در لغتنامه دهخدا( و  1716  :1363،   « )عمیدخوشی، گوارایی، ادراک خوشی اس»لذت در فرهنگ عمید به معنای  

(   19656  : 1385،  « )دهخداتن مردم را موافق باشد   ئم اس ؛ یعنی حالی کهلا خوشی در مقابل الم اس ، ادراک لذت ادراک م»لذت به معنای  
ئم و بالطبع اس  در مقابل الم که لا عبارت از ادراک م  لذت»کند:  حات فلسفی خود لذت را این گونه تعریف می صدرا در فرهنگ اصطلالام

 ( 430: 1379 « )سجادی،اس  ادراک منافرو منافی بالطبع
لذت ارتباط مستقیم دارد با خوشی و حال خوب که آن نیز در ارتباط اس  با محیط و فضایی که انسان در آن حضور دارد  هر چقدر محیط  

های ارتباطی معماری به عنوان یکی از عرصه سازد   فراهم می  او  جوابگوی نیازهای جسمی و روحی فرد باشد، موجبات لذت و خوشی را برای
و کیفیتی که فرد در طول زندگی خود با آن درگیر اس ، یکی از تاثیرگذارترین عناصر بر میزان لذت فردی اس   انسان در خانه    انسان و فضا
و البته بازار عبور کرده تا به محل مورد نسر خود برسد     هاپارک  میادین،  های روزانه، از کوچه، گذر، خیابان، کند و برای انجام فعالی زیس  می

 انسانی هستند که به طور مستقیم یا غیرمستقیم بر میزان لذت فردی موثر خواهد بود   موارد ذکر شده که همه نمودهایی از معماری
واری اس   به  تردید معماری عصر صفوی بوده اس  که دارای ویژگی مردمبخش در معماری ایران، بی مناس  معماری لذتیکی از الگوهای  

برده ساخته شده اس   علاوه بر این مجموعه بناهای اجتماعی همه  کرده و یا از آن بهره میاین معنی که برای فردی که در آن زیس  می
شناسی معماری صفوی گرفته که نیازهای مختلف مردم را پاسخگو باشد  علاوه بر این، جنبه زیباییدر یک کانتکس  کلی بر پایه بازار قرار می

تکنیک از  استفاده  اس    لذت در کاربران  ایجاد  از دتیل مهم در  زیبایییکی  مانند مقرنس، معرق، سنگ های   کاشیکاری،  ،کاریشناسانه 
 های دوره صفوی لذت کاربر را چندبرابر ساخته اس     در ساختمانو   گچ بری کاری،آینه

های متفاوتی اس  که اکنون نیز همانند دوره صفوی محلی اس   های این موضوع اس  که دارای بخش مجموعه بازار اردبیل یکی از نمونه 
شناسی  این پژوهش قصد دارد مفهوم لذت را منسر زیبایی  برای کس  درآمد و برطرف کردن نیازهای گوناگون و البته یک جاذبه تاریخی 

مورد مطالعه قرار دهد تا میزان تاثیر کیفی  معماری در ایجاد لذت کاربر مورد سنجش قرار    اسلامی )ملاصدرا( در کالبد تاریخی بازار اردبیل
دهد:   پاسخ  چنین  به سواتتی  و  می گیرد  لذت  احساس  قدیمی  بازار  فضای  در  از حضور  آیا شهروندان  با  آیکنند؟  که  لذت  احساس  این  ا 

 این ارتباط با کدام عوامل به چه میزان اس ؟  ارتباط دارد؟ و های کالبد بازار تاریخیویژگی

 

 .مبانی نظری2

 شناسی زیبایی 
تواند به  ای میهای رایج در هر جامعهول و ارزش صاباید گف     ،بینی و فرهنگ انساندر مورد مفهوم و مرات  زیبایی برآمده از تفکر و جهان »
  یاز سوی» معتقد به دو نوع زیبایی بود:  (  افلاطون  246-254  :1389  زاده،نقی « )نوان معیارهای تعریف زیبایی در جامعه ایفای نقش کندع

زیبایی طبیع  و موجودات زنده و از سوی دیگر زیبایی هندسه، خط و دایره  او معتقد بود که زیبایی طبیع  نسبی اس  در حالی که زیبایی  
 (  99 :1375  گروتر،« )هندسه یا آن چه که به دس  بشر ساخته شده اس  مطلق اس 

 شناسی عمده در معماری ایرانی دوره اسلامیسه عنصر زیبایی : 1شماره  جدول

 ردیف 
شناسی در  عناصر زیبایی
 معماری

 جایگاه در فلسفه اسلامی 
 جایگاه در معماری ایرانی دوره اسلامی 

 نور 1
خداوند نوراتنوار اس  و آسمان و زمین از نور خداوند به وجود آمده 

 مندند و موجودات نسب  به قرب به نور، از وجود بهره
استفاده از عنصر نور در معماری، به عنوان تمثیلی از  

 رود  جلوه وجود مطلق به کار می

 رنگ  2

نجم رازی، نفس اماره را با رنگ سیاه، نفس ناطقه را با رنگ سرخ  
های بصری  داند  رنگو نفس مطمئنه را با رنگ سفید برابر می

اند که هر کدام به یک  الدین رازی، شامل هف  مرتبهشده نجم 
ان: سفید، زرد، بنفش، سبز، آبی، سرخ و سیاه  حال  روحی مرتنبط

 (  252:  1391فر، )شایگان 

های آبی، سفید، سیاه،  در معماری این دوره از رنگ
شد که در کنار زین  دادن فضا، طلایی، استفاده می
های مطلوب فضایی نیز کمک به افزایش کیفی 

 کرد  می

 آب 3
شود و در عین حال،  آب در فلسفه اسلامی بن هستی محسوب می
 آید  عامل تطهیر نیز به شمار می

حضور آب در معماری ایرانی دوره اسلامی، در کنار  
شناسانه، اشاره به مفاهیمی  بهره کارکردی و زیبایی

چون پاکی، طراوت و حیات دارد  بیشترین استفاده از  
 آب در معمای این دوره، به شکل حوض بوده اس   
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 صدرالمتالهین  حکمت متعالیه
ای اس   حکم  متعالیه نام فلسفهشناسی در فلسفه ملاصدرا، در ابتدا نگاهی کوتاه بر فلسفه صدرالمتالهین نیاز اس   برای درک بهتر زیبایی

می بشترین توجه  لاامروزه این نگرش و مکت  فلسفی درمیان همه مکات  فلسفه اس  که صدرالمتالهین به تدوین و تنسیم آن پرداخته اس  
صدرا  لام  ،نسرانت زیادی نوشته شده اس   به اعتقاد بسیاری از اندیشمندان و صاح  تها و مقارا به خود جل  کرده و در شرح مبانی آن کتاب

و نسرگاه فکری او که در حکم  متعالیه به ظهور   اس  می  لامی و فکری در مسیر فلسفه اس لاقرن حرک  و و تکاپوی عرفانی و ک 9حاصل 
م برآمده از مسیر برهان و عرفان و قرآن اس   او فلسفه را با ذوق عرفا و متصوفه و  لاای اس  که در جهان اسندیشهترین ا ترسد، بامی

   اشراقیون آمیخ  و این سبک خاص او به حکم  متعالیه شناخته شد
آیند تا حصول معرف  و نیل و حقیق  را ممکن سازند   در حکم  صدرایی عقل و دین و شهود به روشی معقول در کنار هم جمع می»
ای تازه از جلوه  صدرا با الهام از شیخ بهایی و میرداماد، با استخدام درای  در کنار روای  و با بهره گرفتن از تعقل در کنار تعبد و شهود،لام

جمع میان معارف نسری و    سفه و متکلمان و فقها به شدت نفوذ کرد و بالا می را عرضه کرد  در دوره صفویه، عرفان در ذهن فلافلسفه اس
: 1391فایدی،« )یک نحوه تفکر عقلی پدید آمد که با تفکر ذوقی و دینی درآمیخ   (م، عرفان و فقهلاحکم  مشاء و اشراق، ک)  ملاعملی اس
و عرفان نسری ابن عربی    ا سینا یا همان مشحکم  اشراق سهروردی، فلسفه ابن   بطن شریعتی شیعی،  صدرا فیلسوفی بود که درلام  »(133

ای را در زمینه فلسفه باز کرد که از اهمی  فراوانی در میان اندیشمندان و  را با احکام قرآن و دستورات پیامبر و ائمه ترکی  نموده و حوزه
سینا، دار حکم  اشراق را سهروردی بنامیم و موسسه حکم  مشا را ابنیه لامی و جهان برخوردار اس   در واقع اگر بخواهیم طلامتفکرین اس

م و  لاک  مثلهای الهیات  حکم  متعالیه را باید به صدرالمتالهین نسب  دهیم  برتری و تفوق حکم  متعالیه صدرایی نسب  به دیگر شاخه
ها وجوه مشترک زیادی هس ، این اس  که هر کدام  وحی، حکم  مشاء سینوی، حکم  اشراق سهروردی و عرفان نسری، هر چند بین آن 

اما  ؛  ماندهای دیگر مغفول می از جنبه   و  کندهای قرآن و وحی و عرفان و برهان بسنده می ها در علوم الهیات تنها به یکی از جنبه از شاخه 
ل در  لارساند و هرکدام از جهات را در عین تفرد و استقهای یاد شده به کمال میها و جنبهحکم  صدرایی خود را با جمع بستن میان شاخه

  (185: 1380جوادی آملی،د« )دانل میکنار جهات دیگر کام 
گونه برداش  کرد، کشفی که    توان این شود  می صدرا معرف  با قدم نهادن در راه برهان و کشف و وحی حاصل می لادر حکم  متعالیه م»

در این    »(135  :1391فایدی،« )آوردبه وجود می   تکیه به وحی دارد و با برهان هماهنگ و سازگار اس ، اصل و بن مایه حکم  متعالیه را 
ش خود را کرده لاصدرا تمام تلاتوان همان توجه صدرا به عرفان یادآور شد  مفلسفی حصول معرف  از طریق کشف را می  -  مکت  فکری
نی خود را به درک و مرحله  های عقلالای که همزمان با استدتفلسفه ؛ریزی کندای بر اساس حقایق و مکاشفات عرفانی پایه اس  تا فلسفه

به همین عل  هم ما در کتاب را در هم آمیخته و متحد ساحته اس  و  نزدیک کرده و اصول و مبانی عرفان و فلسفه  او ه عرفا  آثار  ا و 
توان یادآور شد که رسیدن به معرف  از طریق وحی در حکم  صدرا با توجه و استفاده  بینیم  همچنین میحات عرفانی را به کرات می لااصط

م وحی روایات  لاکند که کشف حقایق علمی را با تدبر در کصدرا در بسیاری از موارد خود اعتراف میلااز آیات و روایات صورت گرفته اس   م
م  ل عقلی را به کلاگرد و استدتنهای فلسفی بش اس  که از پنجره آیات و روایات به بحث لامعصومین به دس  آورده اس   در واقع او در ت

 (  84: 1385 مصطفوی،« )ن اهتمام ورزدآکه از پنجره و دیدگاه عقل و فلسفه به تفسیر آیات قر نه این ، الهی پیوند بزند
توان بر چهار اصل می   را  دهدکند و برتری میکه وی را از فیلسوفان پیشین متمایز می  صدرالمتالهینفرد نسرگاه فلسفی  های منحصربهویژگی

نفس، قوای نفسانی و تکوین و کمال و معاد آن دانس   این   وعلم الهی و انسانی  ،  حرک  جوهری(،  وحدت و تشکیک وجود )  اصال  وجود
شناسی، هنر و صنایع لطیفه تح  تاثیر خود قرار  طریقه فکری او در زمینه زیبایی  دهند وهای حکم  متعالیه را تشکیل میاصول ستون 

  دهدمی

 

 شناسی صدرالمتالهیننظام زیبایی 
می به شکلی که در نسریات فیلسوفان غربی همچون کان  و هیدگر و هگل به صورت مستقل و جداگانه  شناسی در فلسفه اسلامبحث زیبایی

شود و پژوهش پیرامون موضوعاتی چون زیبایی و هنر پیچیدگی بیشتری دارد  بدین معنا که این مفاهیم را اشاره و مطرح شده، بررسی نمی 
دی به صورت  میلا  18شناسی در حدود قرن  آوری نمود  علم زیباییمی به مباحث دیگر برداش  و جمع باید در خلل پرداختن فیلسوفان اسلا

ولی نباید این گونه برداش  کرد که تا پیش از این تاریخ هیچ نسریه و مبحثی که    ، های فلسفه روی کار آمدمستقل به عنوان یکی از شاخه 
ها نامهصدرا بیشترین نسریات درباره هنرمندان و هنر در فتوتارد  تا پیش از ملاشناسی باشد، وجود ندقابلی  بررسی آن بر پایه و مبنای زیبایی

ها به های هنرمندان و طریقه رسیدن آن اشاره شده اس  که در این منابع در مورد چگونگی پیدایش هنرها، اصول و آداب هنرها، انواع صنف
سفه  ما در آثار فلا  شود به شکل امروزی دیده نمی   ،زیبایی چیس  و تعریف و مبانی آن   اساساکه    ولی این؛  سلوک و تربی  نوشته شده اس 
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توانیم  ای از هنرها می و عرفای بزرگی چون شیخ اشراق و ابوحیان توحیدی و مولوی و ابن عربی، نسریات مجملی در باب زیبایی و نمونه 
می یا فلسفه هنر شناسی اسلاتوان چیزی به اسم زیباییآوری کنیم، نمیای جمعاما اگر همه را به صورت مجموعه   ؛جستجو و پیدا کنیم

 (  12 :1381پازوکی،) می به طور مستقل استخراج نماییماسلا
اسلا میان حکمای  به صراح  می اما در  اعلامی،  زمینه  توان  نسریاتش در  اس  که  اندیشمندانی  از جمله معدود  م کرد که صدرالمتالهین 

صدرا ما با مباحث فلسفی پردازان قبل از خود اس   در حکم  ملاتر و بارزتر از فیلسوفان و نسریهاش به هنر بسیار واضحشناسی و اشارهزیبایی
شناسی به مفهوم امروزی تطبیق  ییتوان این مباحث را با مفاهیم ارائه شده در زیباشناسانه می رو هستیم که با یک دید زیباییبسیاری روبه 

های فلسفه و حکم  صدرا  کند از ویژگیاشاره می  «اصدرملاشناسی  هنر در عشق   هفلسف»داد و بررسی نمود  چنان که امامی جمعه در کتاب  
شناسی در شناسی آنتولوژیک از یک جه  و زیباییفلسفی و زیباییارتباطی اس  که حکیم میان وجودشناسی    ،که مورد غفل  واقع شده

شناسی این رابطه را کشف کرد و وضع نمود  این  صدرا در جستجوی اصول و مبانی عشق ملاصنایع لطیفه از جهتی دیگر برقرار نموده اس   
ریزی مبانی مخصوص در فلسفه  شناسی هنری دس  یابد و باعث پی اندازهای ویژه و نابی در زمینه زیباییرابطه باعث شد که حکیم به چشم

صدرا  گونه برداش  کرد که اگر چه ملا  توان این ای سیستماتیک در میان فلسفه هنر و وجودشناسی فلسفی شود  در واقع می هنر و ایجاد رابطه 
اشاره   ،کنداما آنچه نسریات او را از پیشینیان متمایز می  ،منسر آنتولوژیک آن بررسی کرده  شناسی را ازهمچون اندیشمندان پیشین خود زیبایی

قی  نه به معنای عام که نوعی فضیل  اخلاو ویژه برای آن اس   او صرفا هنر را   شناسی هنری و در نسر گرفتن جایگاه وات و توجه به زیبایی
)امامی کند     نفسانی انسان را فراهم می الشود و زمینه بروز کمداند که منجر به تولید اثر هنری میمی  یهایش شود، بلکه تلامحسوب می

  (1385 جمعه،

 

 زیبایی و هنر از منظر صدرالمتالهین
گونه اس  که    داند و این بق نسریه اصال  وجود حکیم صدرا، جهان واقعی  از هستی پر و سرشار اس   او زیبایی را دقیقا عین وجود می»ط

و زیبایی مطلق را در    داندوی اصال  وجود یعنی همان اصال  زیبایی  او خداوند را منشاء زیبایی مطلق می  از نسر  زیبایی هم اصیل اس  
ترین مرتبه از زیبایی اس ، پس زیبایی خداوند در  کند که خداوند در باتگیرد  وی اشاره می یعنی خداوند در نسر می ،  واقع همان حقیق  وجود

گونه نیس  که زیبایی و جمال خداوند چیزی زاید بر ذات اوس  و این زیبایی در   تری نسب  به زیبایی مخلوقات قرار دارد  اینمرتبه بات
هاس ، بلکه او به خودی خود زیباس  و در واقع عین جمال اس   این اصال  جمال و زیبایی فقط منحصر به از دیگر زیباییتری  مرتبه بات

شود  به این عل  که تمام اسماء صفات کمالی خداوند همچون جمال، در تمامی مخلوقات عین خداوند نیس  و همه وخلوقات را شامل می
 (  29 :1392 اکبری،) « وجود اس 

ها با یکدیگر اس   آنچه که ما امروزه هنر  شناسی با صنایع لطیفه یا هنر و ارتباطات دوطرفه آن صدرا، رابطه میان زیباییهای ملااز نوآوری  
شد و حکیم صدرا آن را صنایع لطیفه نامیده اس   از منسر وی هنر یا صنایع لطیفه نامیم پیش از این، صنایع مستسرفه در نسر گرفته میمی
ها شیئی  بیرونی دارد و از طرف دیگر  هایی اس  که معطوف به تولید اثر اس ، یعنی نتیجه و دستاورد آنش ها و تلااز یک طرف آن آگاهی»

امامی  )  د«های عفیف و لطیف در عرصه جامعه دامن بزنبه عشق  شناختی را ارتقا دهد وهای عاشقانه و زیباییاین توانایی را دارد که نگاه
الهی را ناشی از عشق، زیبایی  شناسیک در نسر گرفته اس  و این عالم صنعصدرا عالم خلق  را به عنوان یک اثر زیبایی(   55  :1385  جمعه،
شناسانه  ه در هنر و در طی مراحل آفرینش و خلق یک اثر هنری و زیباییدر واقع از منسر حکیم آنچه ک   شناسی خداوند دانسته اس و زیبایی
تواند چون او خلق  می   ،و صفات الهی در وجود انسان  او که زیباترین اثر هنری خداوند اس    س  از تجلی اسماءایدهد، مثال و نمونه رخ می

کند و زیبایی آفریند  پس خلق یک اثر هنری توسط انسان، بازتابی اس  از آفرینش هنری خداوند که همان خلق جهان و عالم اس   در واقع  
شود و هر آنچه  به آفرینش تصویر و تصویرگری ختم می   شناسی پروردگار که عین آگاهی و اراده اوس ، بهتر اس  بگوییم که عشق و زیبایی

 شناسی او به صورت ارادی و آگاهانه اس   که خلق شده همه هنرمندی خداوند و تصویرگری اوس  که نشات گرفته از عشق و زیبایی
 عبارتس  از:  چهار ویژگی هنر از منسر صدرالمتالهین

شناسانه محسوب شده اس ؛ به این معنا که هنر به خودی خود یک فضل اس  که مبدا و شروعی  های زیباییهنر از مبادی فاضله عشق ▪
 ها مترت  بر یکدیگر اس    های دیگر و این فضیل برای فضیل 

  اس  و این  شناسانه نیز محسوب شده اس ؛ غای  و حکم  عشق آموزش و تربی  نسل نو های زیباییهنر از اهداف نهایی و غای  عشق ▪
 ت نفسانی خوشتن خویش برسند   در نهای  به کمات که جوانان در عرصه علوم و هنر و فرهنگ تح  آموزش قرار بگیرند و 

   های تهذی  و تکامل نفس را داراس ت نفسانی محسوب شده اس ؛ به این معنا که هنر و صنایع لطیفه زمینه هنر جزو کمات ▪
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ای از مرات  وجودی  ای که مرتبهبه گونه   ؛ ای از شدن قرار داردآدمی در هنر و تولید اثر هنری و همچنین در آموزش و تعلیم هنر، در مرحله ▪
 ( 67-71 :1385 امامی جمعه،) نمایدخویشتن خویش را محقق می 

 

 اصول رویکرد وجودی صدرالمتالهین به هنر و زیبایی شناسی هنری
 :دهدشناسی را نشان میصدرا سه قاعده کلی در فلسفه هنری خود دارد که اساس رویکرد وجودی او به هنر و زیباییلام

منحصرا نگاهی عام که  (  حکیم  71  : 1385  جمعه،   امامی)  شناسی هنری واجد امکان تحقق مرات  خویشتن انسان اس هنر و زیبایی الف(  
داند که به تولید اثر هنری  شناسیک میهایی زیباییش قی اس ، نداشته و هنر را تلامبتنی بر در نسر گرفتن هنر به عنوان نوعی فضیل  اخلا

 شود ت نفسانی انسان میشود و باعث ایجاد زمینه برای بروز کماتختم می
شناسی او سه شامل یقاعده دوم صدرالمتالهین در فلسفه زیبای   ظاهر نشانه باطن و صورت، تمثیل حقیق  و مجاز قنطره حقیق  اس ب(  

 : سه اصل اس 
   باطن اس    هظاهر نشان ▪
   صورت مرتبه نازل حقیق  اس  ▪
   مجاز، معبر و گذرگاهی به سوی حقیق  اس  ▪
   خداوند انسان را مثال و مرآت ذات، صفات و افعال خویش خلق کرد( ج

خداوند     این قاعده بیانگر این معنی اس  که رسیدن به شناخ  ذات و فعل نفس آدمی، نردبان و راهی اس  به شناخ  ذات و فعل خداوندی
پس نفس آدمی را از نوع ملکوتی خلق کرد  مخلوقات   ها را داشته باشد نفس و وجود آدمی را طوری آفریده اس  که توانایی خلق صورت

و این جاس  که حق تعالی آدمی    های عقلی و عاری از مادههای مادی و چه صورتچه صورت   ؛ملکوتی توانایی ابداع و ایجاد صور را دارند
ذاتی و صفاتی و فعلی مثال خداوند اس ،    را مثال خود و نه مثل خود خلق نمود  پس از آنجایی که انسان در نحوه و نوع وجود خویش از منسر

برد و آیینه تری به سر می معرف  حق نیز برسد  از آنجا که انسان در رابطه طولی با خداوند اس  و در مرتبه پایین تواند بهبا شناخ  خود می
آدمی نیز مانند   ای از عوالم خداوندی اس  لمی هم دارد که مثال و نمونهاصفات و ذات اوس ، پس برحس  انواع فعل و اعمالی که دارد، عو

شوند  در این  ت خلق میها در آن بدون نیاز به ابزارآتجهان امر، جهان کن فیکون اس  و صورت   حق تعالی دارای دو عالم خلق و امر اس 
یعنی توانایی تصویرگری و ابداع صورت را دارد و این    ؛ آدمی نیز همچون خداوند دارای ویژگی امری اس   عالم اراده یعنی همان خلق و ابداع  

حاصل از وجود عالم خیال در انسان اس   خیال در انسان هوی  امری دارد، یعنی علم و اراده نسب  به هر چیزی در این عالم همان خلق 
صدرا رینیم  از منسر ملاآفهر ویژگی خاصی می  طور که واضح اس  ما در ذهن و خیال خود هر آنچه را که بخواهیم با  کردن آن اس   همان

توانایی صورت  به همین  بودن  هنرمند  و  هنر  و  قوام  هنر  نام  به  توانایی تصویرپردازی، چیزی  این  بدون  و  اس   خیال  عالم  و خلق  گری 
 (  1385 جمعه، امامی)شناسی وجود نخواهد داش  زیبایی

 

 .پیشینه پژوهش 3
نگرفته اس   در این بخش به چند تحقیق که  با عنوان این پژوهش صورت که تاکنون تحقیق مستقلی   ردباید اشاره ک مقالهنه یدر مورد پیش
 شود:عی با تحقیق حاضر قراب  بیشتری دارند، اشاره می واز نسر موض

 
 گیرینتیجه موضوع  نویسنده، تاریخ

 1402مهرافراز، 
صدرا در  لاواکاوی مفاهیم فلسفی م

  ایرانی شهری تبیین فضاهای
 ( فضاهای بازار ایرانی: موردپژوهش)

توانند در تبیین سازماندهی  سفه و حکمای ایرانی میلاشده از سوی ف مفاهیم مطرح
توان بازار را ایده ایرانی دانس  که در آرمانشهر شهری به کار روند  می فضاهای

   ی امکان مطالعه داردفه مبنای فلسه بمی و باتوجلاحکم  اس

 1395امامی جمعه، 
شناسی در فرم و های زیباییکلام

 صدرالامحتوا از نگاه م

مورد زیبایی پرداخته و  جای متون فلسفی خود به بحث درصدرا در جایملا
های  کلااس   در این تحقیق م هایی برای شناخ  آن در اشیاء ارائه کردهکلام

های فرمی یا ناظر به محتوا  کلابه م صدرا احصاء و انواع آن باتوجهلاشناسی مزیبایی
   مطالعه قرارگرف  مورد

 شناسی در فلسفه صدرالمتأهلین زیبایی 1390نژاد، هاشم
شود و موضوعی  از نسر صدرالمتألهین زیبایی امری اس  که مورد تحسین واقع می

ت ت این کما  یسته برخوردار باشدات شت شود که از کمامورد تحسین واقع می
   کنندشناختی را مشخص میهایی دارند که ویژگی زیباییمؤلفه
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 1396صادقی، 

شناسی حکم   های زیباییتبیین مولفه
متعال یه و بررسی میزان تجلی آن در  

: مطالعه موردی) کالبد بازارهای ایرانی
 ( بازار همدان، سرای شریفیه

شناسی اس    ساز در ابعاد فرهنگی و انسانی زیباییترین بنیادهای هوی کی از مهمی
کند؛  سوی بحران حرک  می ابعاد جامعه به  هها دچار بحران شود هماگر این ارزش
شناسی از دیدگاه حکمای متعالیه و خوانش آن از دیدگاه معماران در دو  که این زیبایی

   روانشناختی قابل بررسی اس  -کالبدی و ذهنی  -بعد فرمی 

 1390ایراندوس ،  
ت کالبدی بازار سنتی در شهرهای  ت تحو

مطالعه موردی: بازار شهر  )ایران 
 ( کرمانشاه

ول بازار کرمانشاه مانند بیشتر شهرهای کشور تا حد بسیار زیادی گریزناپذیر مانند تح
اس     گذاری اس  که بر تاریخ معاصر تحلیل شدهپدیده شهرنشینی، ناشی از دوران

   توجه بیشتر قرار گیرد شهری باید مورد بخش اصلی از حیات و هوی  هبازار به مثاب

 1399مدقالچی، 
های  های برگرفته از تحلیل مؤلفهآموزه

 ( مجموعه سرای امیر )کالبدی بازار تبریز 

های تاریخی و فرهنگی جامعه، از  دادن بخشی از ارزش کالبد به لحاظ قابلی  نشان
ها در  ها و استفاده از آنیاری برخوردار اس  و توجه به تداوم این ارزشساهمی  ب

 های طراحان بههای معطوف به معاصرسازی از دغدغهکالبد در بسیاری از نگرش
   رودشمار می

 1399محمدزاده، 
فیزیکی   -بررسی کیفی  کالبدی

بازشوهای ارسن امیر بازار تبریز با 
 شناسی رویکرد زیبایی

لذا حفظ آن ضروری اس   کیفی    ، بزرگترین بازار سرپوشیده جهان اس  ازار تبریزب
خصوص و نیز   وابط بهضطریق ارائه   ت ازلابازشوها به منسور امکان رفع مشک

   اهمی  توجه به اصال  تاریخی و مطالعه بیشتر اس 

 1394بقالی،  فتح 
بر   (معماری) فضایی-تأثیر عناصر کالبد

دلبستگی به مکان شهروندان در  
 مجموعه بازار تبریز 

شهری، بازار اس   این بازار در طول تاریخ  کی از مهمترین عناصر شهری درونی
  وه بر اقتصادی چون اجتماعی، سیاسی و فرهنگی ایفا کردهلاهای مهمی ع نقش

های فرهنگی که نمود میراث تاریخی فرهنگی  ها و ارزشاس   شناسایی دارایی
  های مجموعه داشتهجه  احیا و ارتقای کارکرد تواند گامی درمی ، کشورمان اس 

 باشد 

 1398حاتمی گلزاری، 

های تأثیرگذار در  تحلیلی بر مؤلفه
ماندگاری معماری بازارهای تاریخی  

مطالعه موردی: بازار تاریخی  )ایران 
 ز( تبری

بررسی عوامل مؤثر بر جاودانی یک اثر معماری از آن باب ضروری اس  که امروز  
پس از گذش  دوران اصال  سوژه و پس از آن اصال  اوبژه و نهایتاً مرگ هردو و  

اس ، پس مطالعه جاودانگی یک اثر معماری و عوامل    عمر هنر کمتر از گذشته شده
عنوان سرمشق تاریخی دارای   معماری سنتی به هآن دارای ارزش اس  که مطالع 

   باشداهمی  می

 

 شناسی. روش4
باشد  در این پژوهش از روش صدرا در کالبد تاریخی بازار اردبیل میلاشناسی ممنسور خوانش مفهوم لذت از منسر زیبایی  تحقیق حاضر به
ای، میدانی، مصاحبه، پرسشنامه و تحلیل آماری و موردی بهره گرفته شده اس   در فرایند پیشبرد آن از  تحلیلی، کتابخانه  -تحقیق توصیفی 

به شکل شفاهی استفاده ،  در این زمینه  متخصص  مطالعه، استفاده از منابع علمی، پژوهشی و تصویری و همچنین افراد   های مشاهده موردشیوه
  پرسشنامه مراجعین بازار تکمیل شد  توسط تهیه و سپس    ،مطالعه موردی بازار و مصاحبه با برخی از مراجعین  بر اساسای  ه  پرسشناماس   شده

متخصصین عرصه   شناسی لذت در معماری، طراحی شد و توسطهای کالبدی بازار اردبیل با توجه به مفهوم زیباییدوم با هدف مطالعه مولفه 
    ها امتیاز داده و نتایج آن در اختیار متخصص آمار قرار گرف معمار به این پرسشنامه  10تعداد  معماری تکمیل گردید  در این نسرسنجی،  

  متغیر  عنوان   به  را  شناسیها زیبایی  در مرحله تحلیل داده ها به شکل جداول و نمودارها و نتایج آن در قال  آماری ارائه گردیدسپس داده 
  تحلیل   برای    گیردمی  انجام  رگرسیون ستیغی   مدل  و  گرفته   نسر  در  مستقل  متغیرهای  عنوان   به  را  کالبدی  هایشاخص   متغیر  44  و   وابسته
 خواهد شد   استفاده R آماری افزارنرم  نیز از هاداده

 

 بحث .5

 ماهیت و چیستی لذت از دیدگاه صدرالمتالهین
تعریف لذت  در «اتحاد عاقل به معقول»کتاب  شود که وی تعاریف متعددی برای لذت ارائه داده اس : درصدرا دریافته میلااز بررسی آثار م

لذت کمال خاص مدرک »گوید:  می   صدرا در جای دیگرملا  ( 435:  1386  زاده آملی،« )حسناس   کمال  لذت عین ادراک به وجود »گوید:  می
  لمتالهینصدرا(   423:  1375  زاده آملی،« )حسنم اس  ئلاآن کمال اس ، پس ثاب  شد که لذت، عین ادراک به م  اس ، از آن جه  که ادراک

« )صدرالدین اس   لذت کمال خاص برای مدرکِ اس  از آن جه  که آن ادراکی از آن کمال»گوید:  در کتاب اسفار در تعریف لذت می 
صدرالدین  « )اس   لذت عین شعور به کمال»در همین اثر تعریف دیگری برای لذت بیان کرده و فرموده اس   (   139:  2ج    ،1390شیرازی،
 (  138 :2ج  ،1390شیرازی،
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ادراک منافی با طبع    «الم»ئم با طبع اس  و  لائم با طبع از آن جه  که ملالذت عبارت اس  از ادراک م   لذت و الم از کیفیات نفسانی اس »
آیند و وجود میه واسطه ادراکات حسی به صدرا لذت و الم، دایر مدار ادراک اس ؛ لذات حسی بلااس  از آن جه  که منافی اس   از نسر م
طور مستمر یا دائمی باشد، انفعال جدیدی حاصل نشده و ه شوند و زمانی که کیفی  وارد بر عضو بادراکات حسی در نتیجه انفعال حاصل می
لذت از حیث ادراک،  (  »121: 9ج  ، 1390صدرالدین شیرازی،« )شودنتیجه لذتی ادراک نمی   آید و دردر پی آن ادراک و شعوری نیز پدید نمی

ی اس  و الم، عین ادراک منافی و ناسازگار با آن  سازگار با قوه ادراک  ئم و لا دیگر سخن، لذت، عین ادراک مه  کمال خاص مدرک اس  و ب
 (122 :9ج   ، 1390صدرالدین شیرازی،« )اس 

 

 کالبد بازار 
ابعاد اجتماعیلااس- مثابه قل  تپنده شهر ایرانی  بازار به ترین فضای شهری و بستر اقتصادی شهر، بلکه مهم-فرهنگی  -می نه تنها نمود 
ساختمان بازار در شهرهای قدیمی ایران، ستون فقرات کالبدی شهر را    (1396  لک و حکیمیان،)  می اس بندی شهر ایرانی اسلااستخوان 

کرد  در واقع بازار،  شهری به یکدیگر متصل می  داد و سایر عناصر مهم شهری، مانند مسجد، مدرسه، تکیه و حمام را در باف تشکیل می
 (  1380 ضیا توانا،) می کهن، متبلور ساخته اس اسلا-کیفی  پیوستگی را در شهر ایرانی

معماری و   هشناسی در زمینمی مفاهیمی مرتبط با زیباییهای ارزشمند فیلسوفان و عالمان اسلامعماران و شهرسازان نیز بر اساس نسریه
قواعد و معیارهای طراحی فضای »اند  توسلی در کتاب  شناسی را مطرح کردههای زیباییمی، مطرح و عناصر و مؤلفهاسلا  -شهرسازی ایرانی

ادراک هوی  و زیبایی شهر  »زاده در کتاب  و محمد نقی (  1376  توسلی،)  داندشناسی میبحث اساسی شهرسازی و معماری را زیبایی  «شهری
 (  1386 زاده،)نقی  داندمی می، لذت را از عناصر زیبایی در شهر و بنای اسلا« میدر پرتو تفکر اسلا

 

 بازار اردبیل
های اقتصادی  شهر باستانی و تاریخی اردبیل به عل  داشتن تاریخ و موقعی  خاص سیاسی و اجتماعی خود دارای سوابق ممتدی در فعالی 

های خود از اس   جهانگردان بسیاری در سفرنامه  اس  و بازار به عنوان مرکز جریانات دادوستد در شکوفایی شهر سهم بسزایی داشته  بوده
من جمله آدام    ؛ اندنام برده  ، اس   شدههای فراوان و پرنعم  که در بازار بزرگ آن ارائه می اند و آن را مرکز تجارت با کاتبازار اردبیل نوشته 

که چهار   اند اولئاریوس، تاورنیه، اوبرین، شاردن، بودلف، اصطخری، یاقوت حموی و مقدسی که بازار اردبیل را به شکل صلی  توصیف کرده
  قرار دارد( چهارسوق)دروازه دارد و مسجد جامع در وسط صلی  

اما سابقه زیاد آن و حتی شاید پیدایش آن در پیش از    ،ع دقیقی در دسترس نیس گیری بازار در شهر اردبیل اطلااز زمان پیدایش و شکل
های مختلف دچار تغییرات ساخ  آن شروع شده و در دوره  اما آنچه که واضح اس  این اس  که در زمان سلجوقیان؛  م مطرح اس اسلا

اما در دوران صفوی و عبور جاده ابریشم از اردبیل و موقعی  ویژه این شهر بازار از رونق بسیار چشمگیری برخوردار بوده و   ،اس   فراوان شده
   اس  وسع  آن بسیار زیاد بوده

دهی عناصر اساسی در شکل یکی از  ای برخوردار اس  و  در بین تمامی عناصر شهری باف  کهن اردبیل، مجموعه بازار تاریخی از جایگاه ویژه
عنوان نقطه مرکزی شهر اس  و سایر عناصر شهری در اطراف آن    واقع بازار شهر اردبیل به     درشودحسوب می باف  کهن شهر اردبیل، م

 بر وظیفه اصلی خود یعنی مبادله کات   وه بازار اردبیل از دیرباز علا  در توسعه شعاعی شهر درک نمودتوان  می را    موضوعاند و این  شکل یافته
  و  اس  کننده دیگری از نسر انتقال افکار و عقاید، نشر اخبار، ارتباط مردم با دنیای خارج و تحول در فرهنگ و اقتصاد شهر داشته نقش تعیین
 کند ن نقشی ایفا می چنیهنوز هم 

ن، خان  از نسر ساختمانی طاق تمام بازار جناغی و پوشش گنبدها چهارطاقی ساده اس   بازار اردبیل از عناصر ساختاری راسته، قیصریه، دات
  کشی جدا شده هایی از بازار از کالبد اصلی آن به دلیل خیابان و چهارسوق و تیمچه تشکیل شده که در دوران پهلوی بخش ( سرا یا کاروانسرا)

ها و  سازه اصلی پایه   باشدحجره می  700کاروانسرا و بیش از    14تیمچه،    12راسته فرعی،  شش  راسته اصلی،    سه   اس   بازار اردبیل دارای 
عدم    دهدای در انتها را می ها تشکیل گنبد با روزنه شود و طاق متری به طاقی جناغی متصل می 4الی   3دیوارهای آجری اس  که در ارتفاع 

ریختگی نسام کالبدی شهر گشته و همهماهنگی تقسیمات جدید، تأثیرات متعدد اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی را در بر داشته که باعث به 
نماید که عنوان شهری خود را معرفی می  ت بوده و امروزه به   بازار اردبیل در قدیم مرکز مجموعه محلااز بین برده اس را کلی فضا انسجام 

  طلبدعنوان امری جدی و ضروری می  شهری جدید را بههمین نیاز به مطالعه و حفظ و احیای آن و الگوپذیری از آن در ساخ  باف 
 بخش از بازار اردبیل مورد سوال و سنجش قرار گرفته اس :  13در این پژوهش، 
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 راسته های بازار : 2جدول شماره 

 نام بخش ردیف 

 راسته  انتهای  تا چپ سم  اصلی،  ورودی بازار،  راسته 1

 گلشن سرای ورودی تا علافان  راسته ورودی کفاشان،  راسته 2

 اطراف  نقطه سه به گنبد گن از متر ده کفاشان،  راسته 3

 اصلی تقاطع  سر تا اصلی ورودی زرگران،  راسته 4

 گنبد  گن به مانده متر ده تا گلشن سرای تقاطع  از کفاشان راسته 5

 راسته  انتهای تا  راس  سم  اصلی،  ورودی بازار،  راسته 6

 گلشن  سرای 7

 خشکبار  راسته 8

 زنجیرلو  فرعی ورودی سر  تا میدان تازه ورودی از  فروشان،  برنج  راسته 9

 راسته  انتهای تا   زنجیرلو فرعی ورودی سر از فروشان،  برنج  10

 قیصریه  راسته 11

 تیمچه  اول تا  مصلی روبروی از دوم ورودی زرگران،  راسته 12

 سرای میرزااحمد 13

 

 ها تحلیل داده  
مکان یا راسته مختلف بازار اردبیل    13نفر از مراجعین به   10مکان یا راسته مختلف بازار اردبیل مورد بررسی قرار گرف      13در این تحقیق  
  های نامه مولفه پرسش پاسخ دادند  از طرفی  اردبیل    بازار  در  لذت  شناسی زیبایی  مفهوم  سنجشسوال پرسشنامه    28نفر به    130و در مجموع  

گیری از نمرات شاخص مورد ارزیابی قرار گرف   در ابتدا، با میانگین   44نفر از کارشناسان معماری در قال     10نیز توسط    اردبیل  بازار  کالبدی 
مقدار برای متغیر    28شاخص کالبدی و    44مقدار برای    44به ترتی     شناسیسوال زیبایی  28شاخص کالبدی و    44داده شده برای هر یک از  

از  ساشنزیبایی هر یک  برای  ب  13ی  بازار  میانگینه  مکان  با  ادامه،  در  آمد   مقادیر  دس   از  زیبایی  28گیری  برای  سشناآِیتم  نمره  ی یک 
ی سشنامکان بازار یک نمره برای زیبایی  13، در نهای  برای هر یک از  دیگربه عبارت  ؛  دس  آمده  مکان بازار ب  13ی هر یک از  سشنازیبایی
هستند  بر اساس این نمرات، راسته قیصریه با    10تمامی این نمرات مقادیری بین صفر تا     دس  آمده  های کالبدی بنمره شاخص   44و  

برای شهود    به ترتی  بیشترین و کمترین زیبایی را دارند ،و راسته کفاشان، ده متر از گن گنبد به سه نقطه اطراف  10از    4/7میانگین نمره  
رسم شده   1  ریتصومکان مختلف بازار در    13ای مربوط به نمرات آن به تفکیک  بیشتر نسب  به وضعی  زیبایی در بازار اردبیل، نمودار میله

   اس 
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 مکان مختلف بازار  13ی به تفکیک سشنانمودار میانگین و انحراف معیار نمرات زیبایی : 1شکل شماره 

 
عنوان متغیرهای مستقل در نسر گرفته و مدل  ه  های کالبدی را بمتغیر شاخص  44عنوان متغیر وابسته و  ه  ی را بسشناحال متغیر زیبایی
دهیم  توجه کنید که در مساله حاضر با توجه به وجود مشکل همخطی بین متغیرهای مستقل استفاده از رگرسیون معمولی  رگرسیون انجام می 

افزار  ها از نرم استفاده شد  برای تحلیل داده( Ridge) یغیستگمراه کننده باشد  به همین دلیل در این مطالعه از مدل رگرسیون   ،ممکن اس  
  استفاده شد R آماری

 

 های مطالعههای مدل رگرسیون ستیغی برای دادهیافته 
و به    09573 63برابر    2تکراری مبدا با استفاده از روش اعتبارسنجی متقاطعت  1سازی در این مدل رگرسیون ستیغی مقدار بهینه پارامتر منسم

آمده از   ( به دس MSEی )3دس  آمد  برای مدل مورد مطالعه، مقادیر میانگین توان دوم خطاه  ب  144653 4طور معادل لگاریتم آن برابر  
   رسم شده اس   2 ریتصومبدا در روش اعتبارسنجی متقاطع تکراری به ازای مقادیر مختلف لگاریتم ت

 
 مبداهای مختلفدست آمده از روش اعتبارسنجی متقاطع به ازای لگاریتم لاه های ب MSE قادیرم : 2شکل شماره 

 
رسم شده اس   در این شکل   3 ریتصومبدا در های ضرای  رگرسیونی متغیرهای مستقل به ازای لگاریتم مقادیر مختلف تهمچنین، منحنی
اند  این مقدار  های کالبدی مختلف با شماره متناظر پرسشنامه کالبد معماری مشخص شده چین قرمز و آیتممبدا با خط نقطه مقدار بهینه ت

 
1 Regularization parameter 
2 Repeated Cross-validation 
3 Mean square error 
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برای هر متغیر مقداری اس  که خط و منحنی متناظر با آن متغیر  بهینه نشان  این اس  که ضرای  رگرسیونی بهینه مدل ستیغی  دهنده 
  افراد از محیط   شناسیچون تمامی ضرای  خط صفر بودند، همگی تاثیر مثبتی روی درک زیبایی  3  ریتصوبا توجه به     کنندهمدیگر را قطع می 

 تصویربا توجه به این     شودافراد از محیط می   شناسیمتغیر موج  افزایش درک زیبایی  44این    (افزایش نمرات)  داشتند  بدین معنی که بهبود
و آیتم   (شودهای مشخص در سقف راسته تکرار می وجود هورنوها در فاصله)  ام  34بیشترین و کمترین تاثیرگذاری به ترتی  مربوط به آیتم  

   اس  (شودبا شکل و اندازه یکسان تکرار می های راسته طاق ) ام 32

 
 ضرایب رگرسیونی متغیرهای مستقل به ازای لگاریتم مقادیر مختلف المبدا  : 3شکل شماره 

 
رسم شده اس   به    4  ریتصو  در(  برحس  درصد)ها نسب  به هم  برای شهود بیشتر نسب  به اهمی  متغیرها میزان اهمی  و تاثیرگذاری آن 

بین متغیرهای کالبدی    بیشترین اهمی  را در  (شودهای مشخص در سقف راسته تکرار می وجود هورنوها در فاصله)  ام  34عنوان مثال، آیتم  
  ام   16برابر آیتم    20های کالبدی دیگر اس   همچنین، اهمی  این متغیر بیش از  این متغیر تقریبا بیشتر از دو برابر اهمی  آیتم  دارد  اهمی 

های راسته با شکل و اندازه یکسان تکرار  طاق)  ام  32وه، آیتم  علاه  اس   ب  (جنس درب و ویترین مغازه های راسته با یکدیگر تفاوت دارد)
   از اهمی  بسیار ناچیز و حدود صفر برخوردار اس  (شودمی
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 بازار شناسیمتغیرهای کالبدی روی حس زیبایی (تاثیرگذاری) میزان اهمیت: 4شکل شماره 

 

 گیرینتیجه .6
لذت کمال خاص مدرک اس ، از آن جه  که و    اس   کمال  لذت عین ادراک به وجودتر اشاره شد، از منسر ملاصدرا،  همان طور که پیش

  به بیان دیگر، لذت از نگاه ملاصدرا به معنی درک کمال موافق و  م اس لائآن کمال اس ، پس ثاب  شد که لذت، عین ادراک به م  ادراک
فروشان در میان مخاطبین از امتیاز باتتری در زمینه  سازگار بودن اس   از طرفی طبق نسرسنجی، در بازار اردبیل راسته قیصریه و راسته برنج 

  برند  های دیگر، از بودن در این دو قسم  بازار لذت بیشتری می به این معنی که مخاطبین در مقایسه با بخش  شناسی لذت برخوردارند  ییزیبا
عدم تغییر در طول سالیان و حفظ فروشان دارای تناس  و سازگاری بیشتری با مخاط  هستند   ه قیصریه و راسته برنج به بیان دیگر، راست

 فضا با کیفی  اولیه، یکی از دتیل این موضوع اس   
اند  این  را به عنوان تاثیرگذارترین مولفه کالبدی بازار اردبیل در لذت مخاط  انتخاب کرده  34در نسرسنجی دوم، متخصصان معماری آیتم  

اند که در  های گنبدی بازار اشاره دارد که به فاصله معین و ثابتی در کنار هم و در یک خط قرار گرفته آیتم به وجود نورگیرهای در سقف 
 هاقسم   بقیه   صورت  به   اجرا  امکان   گنبد  تیزه  هاینزدیکی   گذارد  درهای خورشید به نمایش می ساعات میانی روز، تصویری زیبا از ورود اشعه 

 پنجره  از   استفاده  که  بناهایی هورنو در   دهد  انجام   را چنین تهویه  و هم  نوررسانی کار  طاق باتی  در   تا  کردندنمی  پر  را   سوراخ   لذا   نبوده،  میسر
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نور   عبور  که  کردندمی  ایجاد  هاییروزن  «کاربندی  خورشیدی»  قسم   در  معماران  عمومی،  بناهای  سایر  و  بازارها  مثل   نبوده  ممکن  دیوارها  در
های مختلف  های گنبدی موج  شده تا تنسیم دما در فصلاس   هورنوها به کمک سقف  ساختهمی میسر وجه بهترین به  را تهویه و مناس 

تر  ، دمای داخل بازار خنکتر و در فصل تابستانهای سرد فضای داخل بازار نسب  به فضای بیرون گرم انجام گیرد؛ به طوری که در زمستان 
کننده تبدیل شود؛ به طوری که با وجود  شود تا بازار به فضای مناس  و سازگار برای مصرفاز دمای بیرون اس   این کیفی  موج  می

 دهند تا خرید خود را از بازار تهیه کنند پاساژها و مراکز خرید لوکس و مدرن، مردم ترجیح می
 

هندسین مشاور سازه میثاق شمال غرب و جناب اقای علی  سپاس از گروه معماری دانشگاه محقق اردبیلی و شرک  مو تشکر: ر یتقد

 اکبری مدیرعامل شرک  به عنوان حامی مالی پژوهش پسادکتری 

 اعلام میدارند که در انجام این پژوهش هیچ گونه تعارض منافعی برای ایشان وجود نداشته اس   نویسندگان    عدم تعارض منافع:  اعلام
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