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Abstract 

The process of globalization is transforming various aspects of society, leading to an evolution in the concepts of 

space and place. As cities adapt to this global landscape, their identities are redefined to align with these 

changes. A vital strategy for successful globalization is city branding, which involves creating a unique identity 

for a city to attract various forms of capital, including financial and human resources, in order to compete 

effectively in the global market. A crucial component of city branding is consideration of social and cultural 

characteristics. This research aimed to explore successful examples of city branding that integrate social, 

cultural, and spatial factors. Specifically, it sought to investigate the potential for city branding in Isfahan and 

propose a framework for its implementation. The methodology employed was descriptive and analytical, 

focusing on 5 cities—Budapest, Doha, Barcelona, Amsterdam, and Helsinki—recognized for their success in 

city branding and serving as models for Isfahan. The findings indicated that, despite Isfahan's rich and diverse 

social, cultural, and spatial potential for branding, the primary challenge lay in effectively communicating the 

city's global image and its assets. Although Isfahan possesses numerous untapped potentials that may exceed 

those of the aforementioned cities, it currently lacks a cohesive representation of these assets on the global stage. 
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Introduction 

Globalization has impacted various aspects of social life and cities are no exception. They compete with one 

another to secure their positions within the global system. A key strategy for cities in this competitive landscape 

is city branding. City branding is the process of defining a unique identity for a city, enabling it to effectively 

compete for economic, human, and political resources on a global scale. This concept is closely tied to 

globalization as it helps cities establish themselves as global entities. Each city strives to present its identity as 

part of the globalized world. Therefore, city branding extends beyond economic and tourism considerations; it 

also encompasses social and cultural dimensions. Globalization of urban spaces challenges traditional definitions 

of citizenship, local governance, and everyday life, prompting a redefinition that is often more democratic in 

nature. Despite the numerous challenges to urban development in Iran, the importance of this issue remains 

significant. Isfahan as one of Iran's major metropolises possesses considerable potential for globalization; yet, it 

has received limited research attention. This study aimed to examine successful city branding initiatives from 

around the world that could serve as models for Isfahan. 

Thus, the main questions guiding this research were: 

1. What are Isfahan's potential assets for city branding? 

2. Which successful cities in city branding can be considered models for Isfahan and what policies have 

they implemented? 

 

Materials & Methods 

According to Evans (2015), a city brand should authentically represent the cultural and historical identity of the 

city. Each city possesses a unique urban identity that serves as the foundation for its branding (Riza et al., 2011). 

Thus, 3 interconnected concepts emerge: city representation, urban identity, and city branding. Anholt (2005) 

argues that city branding is the most effective strategy for engaging in the competitive cycle of the global 

economic system. The city's image is an integral part of its brand and significantly influences perceptions of that 

city (Hatch & Schultz, 2002). As Vanolo (2017) notes, a strong city brand enables cities to balance their primary 

functions, including production and consumption, leading to the emergence of a new right known as the "right to 

the brand". 

This research employed a descriptive-analytical methodology. In the initial phase, the researchers identified 

key examples of successful city branding and compared them with Isfahan. The study primarily relied on library 

research, reviewing existing literature. Notably, many urban project documents from the selected cities were 

written in local languages; therefore, the researchers focused on secondary sources, particularly studies published 

in English. Ultimately, 5 cities were chosen for analysis: Budapest, Doha, Barcelona, Amsterdam, and Helsinki. 

These cities were selected because their city branding policies aligned with their cultural and social potentials, 

making them valuable models for Isfahan. 

 

Research Findings 

Budapest, Hungary 

The primary branding policy in Budapest centered on representing the city's historical and cultural identity, 

emphasizing its role as a cultural intermediary between the West and its Austro-Hungarian heritage, as well as its 

socialist past. The city's unique blend of architecture and nature contributed to its appeal. Budapest's success was 

attributed to its rapid democratic representation of history, avoiding the lengthy infrastructure projects seen in 

cities like Barcelona. The city's motto encapsulated this sentiment: "Everyone stays in Budapest longer than they 

planned; the Romans for 400 years, the Ottomans for 150 years, and the Soviets for 45 years. You are free to 

stay for another night!" 

Doha, Qatar 

Doha's branding policy focused on distinguishing its Islamic-Qatari identity from its global persona, 

particularly in architecture and tourist attractions like the Doha Corniche and Trade Centre. The city positioned 

itself as a global hub, hosting major events, such as the Asian Games in 2006. Its motto, "Doha, a city where 

cultures meet and merge!" reflected this dual identity, along with the slogan, "Constructing a solid future on a 

solid past!" 
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Barcelona, Spain 

Barcelona's branding strategy involved significant investment in diverse urban infrastructure, including 

academic, medical, cultural, and commercial projects. The city showcased its progress through events like the 

1992 Summer Olympics, which helped globalize its urban image. Barcelona exemplified the "right to the brand", 

promoting social justice for its citizens as a core component of its identity. 

Amsterdam, Netherlands 

Amsterdam served as a prime example of city branding rooted in its pluralistic culture, particularly its 

tolerance of immigrants, which had enriched the city's cultural fabric. The city's motto "I Amsterdam!" had been 

widely promoted through the export of various goods, further enhancing its brand identity. 

Helsinki, Finland 

Helsinki's success in city branding was linked to the revitalization of areas like the Eteläsatama harbor, which 

enhanced connections between natural landscapes and the city center, thereby attracting financial resources. The 

city's academic advancements also played a crucial role in strengthening its brand identity. 

 

Discussion of Results & Conclusion 

Budapest faced strong competition from cities like Prague, Warsaw, and Ljubljana; yet, it had successfully 

established a distinct historical and cultural urban identity. Similarly, Isfahan encountered competition from 

other cities in Iran and the Middle East. To enhance its urban identity, Isfahan should focus on its unique Iranian-

Islamic architecture, particularly around the Zayandehrood River. Additionally, like Budapest and Doha, it can 

create special tourist attractions that reflect its identity, such as the Baghe Mashahir Project in the city's fifth 

urban region. 

In line with Barcelona and Doha, infrastructure projects like Naghshe Jahan Stadium could serve as global 

venues for hosting international events. However, it is important to note that these cities had developed their 

global infrastructures following the modernization of essential academic and medical facilities. 

Drawing inspiration from Amsterdam, Isfahan can leverage its cultural tolerance, particularly towards the 

Armenian community in Jolfa as part of its city brand. This approach can attract foreign Christian visitors 

through the integration of Islamic and Armenian cultures. 

Furthermore, urban natural areas, such as Nazhvan Region and the University of Isfahan located in the city 

center, can serve as focal points for attracting global investment. 

Despite the various potentials for "gelocal" city branding in Isfahan, the primary challenge lies in the lack of 

an effective global image to represent the city's brand. 
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 چکیده

کنند. همگام بـا   يراتي را تجربه ميشدن در ابعاد و سطوح مختلفي درحال پيشروي است و در اين فرايند، مفهوم فضا و مکان نيز تغي فرايند جهاني

سـازي   هـا بـراي جهـاني    ترين اسـتراتیي  شود. يکي از مهم يابد و همسو با اين فرايند بازتعريف مي شدن، هويت مکاني شهرها نيز تغيير مي جهاني

سرمايۀ مالي، انساني در بازار جهـاني   مکان، برندسازي شهري است که به معناي ارائۀ هويتي ويیه براي شهر است تا بتواند در فرايند جذب انواع

فرهنگي شهرها است. پیوهش حاضر در تلاش است تا بـا تککيـد   -ترين ابعاد برندسازي شهري، توجه به هويت اجتماعي رقابت کند. يکي از مهم

، براسـاس نن تجربيـات،   هاي موفـ  برندسـازي شـهري را مـرور کنـد و درنهايـت       فرهنگي در کنار عوامل فضايي، نمونه-هاي اجتماعيبر سويه

 1تحليلـي بـوده و   -هاي شهر اصفهان را براي برندسازي شناسايي و براساس نن تجربيات الگوسازي کند. روش تحقيـ ، روش توصـيفي   ظرفيت

تواننـد الگوهـاي مناسـ ي     اند کـه مـي   هاي موف  برندسازي جهاني مرور شده عنوان نمونه شهر بوداپست، دوحه، بارسلونا، نمستردام و هلسينکي به

هاي هويتي دوحـه،   سازي تواند از چندگانه دهد که اين شهر مي هاي جهاني مشابه نشان مي مقايسۀ شهر اصفهان با نمونهبراي شهر اصفهان باشند. 

هلسـينکي بـراي    هـاي تـاريخي و ی يعـي مشـابه بوداپسـت و      شهري بارسـلونا و ظرفيـت   پتانسيل تکثرگرايي فرهنگي نمستردام، سياست توسعۀ 

هاي متعدد براي برندسـازي در شـهر اصـفهان، مـانل اصـلي ارائـۀ        دهد که باوجود ظرفيت نتيجۀ تحقي  نشان ميسازي خودش بهره ب رد.  جهاني

ي تـري بـراي برندسـاز    هاي فعلي نيز از بسياري از شهرهاي مذکور بستر مناسـ   ها است. شهر اصفهان با ظرفيت تصويري جهاني از اين ظرفيت

 گيرد.  دارد؛ هرچند که بازنمايي جهاني از نن صورت نمي

 سازي، برندسازي شهري، تصوير جهاني، فضا و مکان، شهر اصفهان : جهانيهای کلیدی واژه
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 مقدمه و بیان مسئله

شدن مسائل اقتصادي مانند توليد  زيست اجتماعي تکثير گذاشته است؛ از جهانيشدن بر همۀ ابعاد  امروزه، فرايند جهاني

شـدن از   عنـوان بسـتر جهـاني    ها و مسائل اجتماعي. در اين ميان، شـهرها نيـز بـه    فرهنگ شدن خرده و مصرف تا جهاني

جهـاني درحـال رقابـت بـا     درحال حاضر، شهرها نيز در راسـتاي اداـام در نمـام     اند.  تکثيرات اين فرايند در امان ن وده

معتقـد اسـت کـه     کـارا کننـد.   کنند تا بتوانند جايگـاه خودشـان را در نمـام جهـاني تث يـت      يکديگر هستند و تلاش مي

 ـ)تغ ( و در سـطح کـلان  يگيمانند همسا ياجتماع روابطي الگوها ريي)تغ در سطح خرد شدن يجهان  تيريمـد  نمـام  ريي

 ـتغ زين را يشهر يحکمران نمام بلکه يشهروند فرهنگ تنهانه ت،يدرنها و گذارد يم اثر شهرها بر( يشهر  دهـد  يم ـ ريي

(Kara, 2019.) از فرهنـگ تجـارت    دهد؛ يم رييرا تغ يابعاد فرهنگ شهر ۀهم شدن، يمعتقد است که جهان زين اياحمدن

 ,Ahmadniaدهد ) رييتغ تواند يرا م يشهر ۀ توسعو  ياز حکمران فيتعار ۀهم شدن يکه جهان ينحو به ،يابانيتا هنر خ

اسـت.   1يشـهر  يبرندسـاز  شـود، يم ـ انجام شهرها سازي جهاني يراستا در که ييهااستيس نيتر مهم از يک(. ي2023

 يشـهر را کـه دارا   کي ـکـه بتـوان    ينحـو  بـه  ،اسـت  شهر يبرا یهيو يشهر تيهو فيتعر يبه معنا يشهر يبرندساز

 يبـرا  هـا اسـت کـه مکـان    يکـاربرد  ابـزار  کي مکان برند». کرديشهرهاست، وارد نمام جهان رياز سا زيمتما يکارکرد

 ـتعر يو فرهنگ ـ يانسـان  ،يمـال  1ابرمتحـر  منـابل محـدود و    بـه  يدسترس يبرا گريکديکردن با  رقابت  «کننـد يم ـ في

(Ashworth et al., 2015, p.4 .)نمـام  در فـروش  يبـرا  هـا مکـان  کردنيمصرف هدف با که است ياپروژه يبرندساز 

 بلندمـدت  در يجهـان  نمـام  در هامکان يبرا يابيبازار رايز ؛دارد ياپروسه تيماه هرچند ،شوديم انجام يجهان اقتصاد

 ـبا کـه  اسـت  يفراينـد  ياپـروژه  يبرندسازباشد.  راتييهمسو با تغ ديو با دهديم جهينت  ـتغ بـا  همسـو  دي  و يفرهنگ ـ راتيي

 بـازار  در گريکـد ي بـا  هـا مکـان  کـه  است ييهاروش فيتوص يبرا رينميب ۀاستعار کيبرند » .شود تيريمد يجهان ياقتصاد

رقابـت   يرگـذار يو تکث يگـذار  هيسرما استعدادها، دکنندگان،يها، بازد دهيا دادها،يخدمات، رو محصولات، سر بر مکان يجهان

 ـ هـدف  بـا  کـه  اسـت  بلندمدت يا پروژه ،يبرندسازخلاصه،  یور به . کنند يم . شـود يم ـ ناـاز  شـهر  از يجهـان  ريتصـو  ۀارائ

 ـت ل يتـلاش بـرا   يبلکه به معنا ،ستين يشهر يها فروش مکان يتلاش برا يتنها به معنا نه يبرندساز بـا   يشـهر  يفضـا  غي

 ـبازتول بـه  تـا  است شهر به يقو ياجتماع و يمال يۀسرما با يشهروندان اي دکنندهيبازد گذار، هيسرماجذب  هدف  و عادلانـه  دي

؛ (Vanolo, 2017, p. 106) «کنـد  کمـک  يفرهنگ ـ يتضـادها  و يمـال  يهـا  تيمحـدود  بـدون  يشـهر  يفضـا  کي ـدموکرات

 ـازلحـا  جغراف  هرچند عمـدتا   ؛هست زين يبا ابعاد اجتماع يمفهوم يبرندسازبرنن،  علاوه  ـ يياي بـه نن پرداختـه    ياقتصـاد  اي

 ياجتمـاع  يشـده شـامل هنجارهـا    نـه ينهاد ياز هنجارهـا  يا مجموعه ،يبرندسازکه در فرايند  معتقدند ژانگ و ژائو. شود يم

 .(Zhao & Zhang, 2015) کنند يم ينقش باز يا حرفه يها و ارزش ياخلاق يها اال  و مشتر ، ارزش

 ـ يبرندسازهدف  زيرا ؛شدن گره خورده است يبا مفهوم جهان يبرندساز ۀمسئل جـذاب از   يريتصـو  ۀهر شهر، ارائ

 يسـاز ياست. جهان يجهان يبه شهر و واردکردن شهر به مجموعه شهرها يو کنشگران جهان هيجذب سرما يشهر برا

 ـتعر يا چرخـه  يبتوان نن را فرايند دياست و شا يو چندوجه دهيچيپ اي هشهرها مسئل شـدن بـه نن   واردکـرد کـه    في

                                                      
1
 City Branding 

2
 Hypermobile 



 

 
 060 حمید دهقانیو  پگاه خیراللهی هایی برای شهر اصفهان برندسازی شهری؛ درسسازی مکان و  جهانی

 

 

ۀ توسعکه فرايند  شود يم  يبه شهر تزر يجهان يها تياز حما يا چرخه، مجموعه نياما پس از ورود به ا ؛دشوار است

 تعـاملات  از يدي ـجد نوع ييزدا يمل  يازیر که هستند يفرامل ييها مکان يجهان يشهرها. کنديم ليتسر زيرا ن يشهر

 يعنـوان شـهر جهـان    خـودش را بـه   تي ـهـر شـهر بتوانـد هو    نکهي(. پس از ا1687 ساسن،) «دهند يم شکل را يشهر

 ديبازد ،يگذار هيسرمامهاجران به  يو حت يگردشگران خارج ،يالملل نيب گذاران هيسرما ند،ک ييبازنما يصورت جهان به

. تـلاش  کنـد يم ـ ليرا تسـر  يبرندسازفرايند  ط،يشرا نيحاصل از ا يو منابل مل کنند مي دايپ ليسکونت در شهر تما اي

 شـدن  يجهان شود؛ يم يمنته يشهر يزندگ ياجتماع يهاو هنجار ساختار فيبازتعر به عملا سازي شهرها  جهاني يبرا

 و شـکند يم درهم را يشهر ۀروزمر يزندگ يحت و يمحل دولت شهروند، از کيهیمون فيتعار ،يشهر يفضا و مکان

عادلانـه و   يشـهر  سـاختن  يبـرا   ،يترتنيابه ؛کند کمک زين ميمفاه نن کيدموکرات فيبازتعر به توانديم منمر نيا از

   شهرها بهره گرفت. يساز يجهان ياز ابزارها يکيعنوان  به يتوان از برندسازينزاد م

ورود بـه   يبـرا  يا برنامـه  اي کنند يم ينينفر نقش يدر نمام جهان ينحو که به ييشهرها ۀکه اشاره شد، هم یورهمان

 کينزد يجهان يشهرها ۀچرخ نيا به را خودشان خود، از يجهان يريتصاو ۀارائ با تا کننديم يدارند، سع ينمام جهان

 ـ .کند يمعرف يجهان کيتکنولوژ يها تيخلاق رشد مرکز را خودش تا کند يم يسع تورنتو. کنند  ـ دن ـال  بـه  يدوب  ۀارائ

 ـيزم در شرويپ ييالگو دن ال به نکرا شهر .است ياسلام يا جامعه و فرهنگ از مدرن يريتصو  يشـهر  سـت يز طيمح ـ ۀن

وجود بـا (. Dinnie, 2011) هسـتند  خـود  از زيمتما يريتصو ۀارائ ن ال به ايدن ارب و شرق از زين شهرها گريد و است

 ـا يشدن شهرها يکه بر سر راه جهان ياسيو س ياقتصاد يها تيانواع محدود  ـ  راني مناسـ    ييالگـو  ۀوجـود دارد، ارائ

در تلاش است تا بـا مـرور    زين يخود را از دست نداده است و پیوهش کنون تياهم رانيا يسازي شهرها جهاني يبرا

 بـه  باتوجـه شهر اصفهان ارائه دهـد.   يبرا يمناس  يالگو نه،يزم نيموف  در ا يها نمونه يو برخ يبرندساز يکردهايرو

خواهنـد داشـت کـه در روابـط      داريجان ه و پا همه ۀامکان توسع ينن، شهرها درصورت يشدن و گستردگ يفرايند جهان

ۀ لع ـرو، مطا نيهم ـ از ؛کننـد   اسـتفاده توسـعه خودشـان    براي يجهان يوارد شده باشند و بتوانند از منابل مال يناشهريب

شـهر ضـرورت دارد. شـهر اصـفهان      نيا يبرندساز براي رانيا يشهرها از کلان يکيعنوان  شهر اصفهان به يها تيظرف

 ۀنيش ـيپبـا   يشـهر  ،يو ازلحا  فرهنگ ـ يصنعت يشهر ،ياست که ازلحا  اقتصاد رانيا يشهرها کلان نيتر از مهم يکي

 ،دارد يبرندسـاز  بـراي  يادي ـز يهـا  تي ـشـهر ظرف  کـلان  نيتوان گفت که ا ياساس، م نيبرا ؛شود يممحسوب  يخيتار

شـهر   يهـا  تيظرف ييشناسا يپیوهش حاضر، تلاش برا ۀمسئل ن،يبنابرا ؛است  شدههرچند تاکنون کمتر به نن پرداحته 

شـهر اصـفهان    يبرا ييالگو ،يموف  جهان اتيازیري  مرور تجرب تا موف  است که تلاش شده يبرندساز ياصفهان برا

 ييهـا  تي ـظرف چه اصفهان شهرمسئله است که  نيا ۀپیوهش به دن ال مطالع نيا حات،يتوض نيا براساس. نيددست ه ب

شـهر اصـفهان باشـند،     يبـرا  ييکه بتوانند الگو يبرندساز ۀنيدر زم يموف  جهان يالگوها ،دارد يشهر يبرندساز يبرا

 .  اندگرفته شيشان در پ يدر فرايند برندساز يکرديکدام شهرها هستند و چه رو

 

 پژوهش ۀنیشیپ

 قـات يتحق ۀمجموع ،يشهر يسازي شهرها و برندساز جهاني ۀمسئل يابعاد اجتماع ۀشده دربار ارائه حاتيتوض به باتوجه

 زادهي ـعل شـوند.  يهـا مـرور م ـ   از نن يانـد کـه برخ ـ   مسـئله پرداختـه   نيبه ا ياقتصاد ايي يايعد جغرافاز بُ عمدتا  نيشيپ
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 ۀج ـيانـد. نت  پرداختـه  هي ـدر شـهر اروم  يو برندساز يشهر داريدرنمد پا ۀرابط ۀبه مطالع (1141) همکاران و يباراندوز

 شـهر  در يزندگ به ليتما(، 918/4)ي شهروندان از خدمات شهر تيکه رضا دهد يمها نشان  نن پیوهش يعامل ليتحل

ــهر ســاتيتکس مناســ  عملکــرد و( 911/4) ــا( 371/4)ي ش ــامل يباره ــاول در ا يع ــتند. متغ ني ــه هس ــايرابط  يره

 ۀجموع ـدوم هسـتند و م  ۀمرت  يعامل ي( ازجمله بارها194)ي م ادلات ارز تي( و وضع361/4)ي خارج يگذار هيسرما

 و ياک ـر  گـر، يد ي. در پیوهشدارند يشهر يبرندساز نن ت ل به و يشهر درنمد بر را ريتکث نيتر مهم ،يعامل يبارها نيا

که ازنمر شـهروندان، امـاکن    کنند يم انيدر شهر سنندج ب يخلاق و برندساز يشهر يفضاها ۀدربار (1141) همکاران

شهر هستند کـه در   يتيهو يها مؤلفه  نيتر شهر، مهم نيو پس از نن نداب و رسوم حاکم بر ا يفرهنگ راثيمو  يخيتار

( بـه  شـهر  يسـنت )فرهنـگ  ي ازلحا  فرهنگ ـ تواند يمسنندج  یورکلي، به . کردتوجه  ها به ننتوان  يم يشهر يبرندساز

انجـام   لي ـکـه بـه روش فراتحل   اي مطالعـه  در زين (1144) همکاران و يعادلشود.  ليشهرها ت د رياز سا زيمتما يشهر

 ـبـه دل  يشهر يدر برندساز يموف  جهان اتيکه تجرب کنند يم انيب است، شده  ،ينـام تجـار   نيتعـادل مـاب   يبرقـرار  لي

 ـيموفـ  در زم  يشـهرها  ،همچنـين اسـت.   يشـهر  نينمـاد  يهـا  کننـدگان شـهر و ارزش   مصرف  نيمـاب  يبرندسـاز  ۀن

 ـبا عملکـرد و  ييمنموره به شهرها همه ييتا از شهرها کنند ميتعادل برقرار  يو فرهنگ شهر يشهر يها رساختيز  یهي

 يبرندسـاز  يدر راسـتا را شـهر   ريتصو يريگ ثر بر شکلؤعوامل م (1677) همکاران و امانپوربرنن،  علاوه ؛شوند ليت د

ي ازلحـا  اقتصـاد   يمتعـدد  يهـا  ليمعتقدند که در شهر اهواز، پتانس سندگانياند. نو کرده يدر شهر اهواز بررس يشهر

)رود ي ع ـيشاپور( و ی  ي)دانشگاه جندي خيو عراق(، تار رانيجنگ ا يايها و بقا )نشانهي اسي(، سينفت يها رساختي)ز

 ـن (1671) همکـاران  و انيمنورکند.  ليت د یهيو يبا برند يشهر اهواز را به شهر تواند يمکارون( وجود دارد که   در زي

 يشـهر  رانياز مـد  نفر 19ازیري  مصاح ه با  يبرندساز يبرا يمدل رانيا يشهرها کلان يتلاش کردند تا برا يپیوهش

 ـا يشـهرها  کلان يبرندساز يکه برا کنند يم انيب تيها درنها کنند. نن نيتدو  يبرندسـاز نفعـان شـهر از    يابتـدا    ران،ي

مطلـوب شـهر    تي ـها مشخص شده تـا هو  نن نيموجود و مطلوب و شکاف ماب تيهو ديد. پس از نن بانمشخص شو

 بـا  تا است نتوانسته گذشته مطالعات جينتا معمولا  که دهد يم نشان ها پیوهش نيا ۀمجموعشود.  نييتع يبرندساز يبرا

 دقـت  بـه  تـا  انـد نتوانسـته  يعني ؛دهد ارائه رانيا يشهرها کلان يبرا يعمل يالگو ،يجهان موف  يالگوها از گرفتن بهره

 ـا يشـهرها  بـه  ،انـد  شـده  تجربه يجهان يشهرها در ق لا  که را شهرها کلان در يعمل يها ياستراتی . دهنـد  يتسـر  راني

 ـا ۀجامع ـ جـز  بـه  ييشـهرها  کـلان  بـه  معمولا  زين يخارج يها پیوهش  ،يا مقالـه  در همکـاران  و مـا . انـد  پرداختـه  راني

 يهـا  کـه سـازمان   دهـد  يم ـها نشان  نن ۀمطالع جي. نتااند کردهرا مطالعه  نيشهر چ 16در  يشهر نگيبرند يها ياستراتی

ازیريـ    هيجـذب سـرما   يبرند شهر بـرا  يهر شهر در ارتقا ۀجداگان يمعرف يبرا تيوبسا يو یراح سميتور تيريمد

 ماکـائو  کنگ، هنگ ن،يچ يشهرها انيم در. است دهيانجام شهرها ۀتوسع به بلندمدت در که است ثرؤم سميتورصنعت 

 ـيزم در نيـز  و سـم يتور ۀنيزم در ،خود يجهان يمعرف در شرويپ ييشهرها شنزن، و  کـه  ينحـو  بـه  ؛نـد   ابـوده  صـنعت  ۀن

 (.Ma et al., 2021اسـت )  بـوده  شهرها نيا در المللي بين يۀسرما جذب من ل نيتر مهم شهرها، نيا يصنعت يها بخش

شـهر بغـداد هسـتند.    بـراي  مناس   ييالگو ۀبه دن ال ارائ يبا مرور تجارب برندساز يا در مطالعه زين زادن و ينکاوياله

 ـتکک زيمتمـا  يشـهر  تيشخص کي جاديابر  ديخود، با يمتفاوت برا يبرند جاديا يکه هر شهر برا کنند يم انيها ب نن  دي

 نيبهتـر  سندگان،ياساس، نو نيبرا ؛شود بنا يستيتور يها تيجذاب ايشهر  زيمتما تيبراساس هو ديبا که يتيشخص کند؛
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 ـا زيوجـه تمـا   نيتر که مهم دانند يشهر م نيا يخيتار تيبر هو ديشهر بغداد را تکک يبرندساز يممکن برا ياستراتی  ني

موفـ    يخيتـار  ۀنيش ـيبراساس پ تواند يماست. برند شهر بغداد  نگيبرند ۀنيموف  در زم يياروپا يشهرها گريشهر با د

 یهي ـو و بـه  يشهر، شهر سرس ز مرکز رشد علم و هنر در تمـدن اسـلام   نيکه ا يزمان .ساخته شود ياسلام ۀنن در دور

 يبـرا  يممکن برندسـاز  ۀپروژ نيهستند. بهتر يخيتار ۀهمان دور يايبقا زيشهر ن نيا يخيتار يبود و بناها انهيخاورم

 .(Al-Hinkawi & Zaden, 2021) داشـته باشـد   هي ـشهر تک نيا يمذه -يخيتار ۀنيشياست که بر پ يشهر بغداد، یرح

شـهر در   13در  ي راشـهر  نگيو برنـد  يشـهر ۀ توسع ،يشهر يحکمران نيمناس ات ماب يو همکاران در پیوهش انگي

 ـاولو يشهر يکه حکمران ييدر شهرها دهد يها نشان م نن ۀمطالع جي. نتااند کرده يبررس انگي رود تسه يدلتا ۀمنطق  تي

 يبرندسـاز  يهـا  ليپتانس ـ عۀبـه توس ـ  شـتر يب هـا  يگذاراستياند، تمرکز س داده يتيريو توسعه در سطح مد  يرا به تحق

 و دي ـخر امکانـات  و سرانه درنمد ،يزندگ تيفيک که کنند يم انيب ها نن. است بوده اقتصاد و جامعه سطح دو در يشهر

 ۀبـا مطالع ـ  رسـه يب و لوکملئا .(Yang et al., 2018) دهند يم ارائه شهر از يمث ت برند که هستند يعوامل نيتر مهم حيتفر

تنـوع   ،يو بازبرندسـاز  يکه در فرايند برندساز کنند يمرا مطرح  جهينت ني)دانمار ( ا ( و نرهوسي)لتون گايدو شهر ر

توانسـت ازیريـ     1411در سـال   گـا يمثـال، شـهر ر   يبـرا  ؛شـود  يمنته ـ يخوب جيبه نتا تواند يم يدر روش برندساز

 يعنـوان شـهر   ود را بـه خ ـ  يشـهر  برند ن،يو اوکرا هيروس نيالمللي ماب خود در مناقشات بين ياسيمواضل س فيبازتعر

 ـبـه دل  زي ـشـهر نرهـوس ن   ،همچنـين کند.  يو جهان فيبازتعر ن،يها مانند اوکرا ملت ريمدافل سا کـه در   يمشـکلات  لي

تلاش کـرد   ،مانند کپنهاگ داشت يدر برندساز يدانمارک يشهرها ريو سا يدانمارک تيشهر و هو نيبه ا دنيبخشزيتما

  کنـد  فيبـازتعر  يجهـان  صـورت  بـه  را شـهر  برنـد  ،«ل خندها شهر»عنوان  نرهوس به يو معرف يانسان اميتا با انتقال پ

.(Locmelea & Mousten, 2016)ـتاليا ياي ـشهر بولون يمناس  برا يريتصو ۀنشان ۀبا هدف ارائ يا در مقاله يگراند   اي

 ـتاليکشـور ا  يو مـذه   يخيتـار  ۀنيشيپ ليبه دل ايباشد. بولون زينن شهر ن تيروا يايگو ديکه برند شهر با کند يم انيب  اي

 يکنـد و بـرا   جـاد يا زيبا نن مشتر  هستند، تمـا  يتيعد هوبُ نيکه در ا ايتاليا يشهرها ريخودش از سابراي بتواند  ديبا

 توانـد  يشـهر اسـت کـه م ـ    ني ـعـد فرهنـگ ا  بُ نيبهتـر  ايشهر بولون يياو معتقد است که فرهنگ اذا ،هدف نيتحق  ا

ار شـعار  ن ـدر ک« اسـت  ايشهراذا، بولون»که شعار  کند يم انيب يحت سندهينوشهرها باشد.  گريشهر از د نيا ۀزکننديمتما

 . (Grandi, 2015)بدهد يجهان يعدبُ ايشهر بولون يو مل يمحل يتيبه ابعاد هو تواند يم ،«است ايشهر فرهنگ، بولون»

 ۀمطالع ـ ۀج ـيانـد. نت  کـرده  يق ـيتط  يدر شهر روتردام هلند بررس ي راشهر يبرندساز ۀدو پروژ ادواردز و سياسهوئ

ماننـد   يمنـایق  يو ارتقـا  يشـهر  يفضـا  يابيانجام شد، به باز ياجتماع محل تيکه با حما يا ها نشان داد که پروژه نن

صـورت از بـالا توسـط     و بـه  ياجتمـاع محل ـ  تيکه بدون حما يا که در پروژه يمنجر شد. درصورت يس ز شهر يفضا

شهر، به توقف پـروژه منجـر شـد.     يپار  چوب يل دکا يها يیگيو رييشد، اعتراض شهروندان به تغ اجرا يدولت محل

در  تيمشـروع  فيبازتعر يبرا يديجد يها شهرها، فرصت يبرندساز يها که پروژه کنند يم انيدرنهايت ب سندگانينو

 ـر .(Eshuis & Edwards, 2013د )هستن زين يشهر يحکمران  ـفيبـر ک  ي راشـهر  يبرندسـاز  ريتـکث  همکـاران  و زاي  تي

کـه   دهـد  يم ـهـا نشـان    نن  ي ـتحق جياند. نتـا  کرده( مطالعه اي)اسپان ل ائويو ب سيدر چهار شهر پراگ، پار يشهر يزندگ
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ننکه بـا رشـد و    ليبه دل 1ل ائويدر ب 1ميگنهاگو ۀموز اي سيدر پراگ، هرم لوور در پار نيمانند ساختمان نماد ييها سازه

هـا   سـازه  ني ـشهروندان از ساخت ا تيرضا شيها همگام بوده است، به افزا ساختمان نيایراف ا يمنای  شهر ۀتوسع

 يبـرا  يو من ل مهم سميصنعت تور ياز برند شهر برا يبدل به بخش جيتدر ها به سازه نيبرنن، ا علاوه ؛است  شدهمنجر 

در  ينـوع متعـدد و مت  اتي ـکـه تجرب  دهد يمنشان  نيشيپ يها پیوهش مرور(. Riza et al., 2011اند ) شدهاقتصاد شهر 

 رانيا يشهرها يبرا يعمل ييالگو ۀو ارائ اتيتجرب نيبا هدف مرور ا ياما تاکنون پیوهش ؛وجود دارد يبرندساز ۀنيزم

بـه دن ـال    اي اند کرده يبررس ي راموف  جهان يها شهرها و نمونه اتيتجرب عمدتا  نيشيپ يها پیوهش. است  شدهانجام ن

 ـا ياما هدف اصل است؛مطالعات  گريهمسو با د زيپیوهش ن نيمنمر، هدف ا نياز ا ؛شهر هستند يبرا ييالگو ۀارائ  ني

 يعلم يها و متناست انجام شده  گريد يدر شهرها يصورت عمل مرور شود که به ياقدامات ۀاست که نمون نيا  يتحق

 ـيکـه ظرف شـوند   يدر شهر اصفهان بررس يموجود فعل يسپس بسترها اند. کرده دييتکرا ها  نن تيموفق زين مشـابه بـا    يت

 را اصـفهان  شـهر  يها تيظرف مشخصیور  به که است نيا دن ال به حاضر پیوهش درواقل،را دارند.  يجهان يها نمونه

 در اصـفهان  شـهر  مشـابه  يهـا  تي ـظرف از انـد  توانسـته  يقيیر چه از موف  يشهرها گريد که بدهد نشان و کند مطرح

 ـيموفـ  در زم  اتي ـپیوهش در تلاش است تـا بـا مـرور تجرب    نيا ليدل نيهم به ؛ب رند بهره شهر يبرندساز يراستا  ۀن

 يتوانند برا يکه م اند گرفتهبهره  ييها کياز تکن ايبا شهر اصفهان دارند  يمشابه يها يیگيکه و ييدر شهرها يبرندساز

 شهر اصفهان ارائه دهد.   يبرندساز يبرا ييتر باشند، الگو يو عمل يشهر اصفهان کاربرد

 

 قیتحق روش

 ـيموفـ  در زم  اتي ـتجرب يبرخ ـ فيمعنا که هدف پـیوهش، توص ـ  نياست؛ به ا يليتحل-يفيپیوهش، توص کرديرو  ۀن

 ـاسـاس، روش مطالعـه ن   نيبـرهم  ؛شهر اصفهان اسـت  يفرهنگ يها يیگيها براساس و نن ليو تحل يبرندساز روش  زي

 يشهر يها ها و پروژه به تنوع برنامه . باتوجهاست  گرفتهاسناد صورت  ينور بوده که ازیري  مطالعه و جمل يا کتابخانه

 هـدف  با گرفتند که بهره دوم دست اسناد از محققان اند، شده نيتدو يبه زبان بوم زين که عمدتا  شده مطالعه يدر شهرها

موضـوع   ۀجـو دربـار  و . پـس از جسـت  بودنـد  شـده  نيتـدو  يس ـيانگل زبان به و يجهان سطح درها  پروژه نيا يابيارز

 ـتوک ،يدنيس ور ،يويازجمله ن يمتفاوت يشهرها ۀمقاله دربار 63 نه،يزم نيموف  در ا يها و نمونه يشهر يبرندساز  و،ي

شهرها  نيدر ا يبرندساز ۀمسئل يفرهنگ و ياجتماع ابعادها به  از نن کيمرور شد که هر رهيو ا يدوب س،يپار س ون،يل

 ي رانکيشهر بوداپست، دوحه، بارسلونا، نمستردام و هلس 1درنهايت  سندگانيمطالعات، نو نياما با مرور ا ؛پرداختند يم

 ـ. ادادندقرار  يشتريب ديو مورد تکک کردند نشيشهر اصفهان گز يمناس  برا يعنوان الگوها به  دليـل نن  بـه شـهرها   ني

تـرين پتانسـل    شـهر کـه مهـم    ياجتماع-يشهر با ابعاد فرهنگ يشهرها بر اداام ابعاد کال د نيانتخاب شدند که تمرکز ا

عنـوان   شهر بـه  1بر  ديحاضر با تکک ۀمطالع ن،يبنابرا ؛خورد يبه چشم م گريد ياز شهرها شتريشهر اصفهان هم هست، ب

 .  است  شدهانجام  دادن با شهر اصفهان  يتط  يبرا شده مطالعه ۀنمون

                                                      
1
 Guggenheim 

2
 Bilbao 
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 یمفهوم یمبان

 ـاول و کـر . سـت يممکـن ن  يمکـان  تيبدون درنمر گرفتن هو يم تن يبرندساز يمکان ازیري  استراتی سازي جهاني  وري

(Kerr & Oliver, 2015)  شـوند:  يبررس ـ ديوجود دارد که با ياصل ۀدو مقول ،يشهر يبرندسازمعتقدند که در فرايند 

در  نشـود و تـا    يدرسـت  خاص مکـان بـه   يها يیگيوکه  يها معتقدند تا زمان مث ت. نن شي(گرا1از مکان و  ي(نگاه1

 يا پـروژه  عمـلا   يکنـد، برندسـاز   افـت يازیـرف خـود شـهروندان در    يشده نتواند بازخورد مث ت که برند ساخته يزمان

شـکل   مـردم  خـود  اني ـو مـردم و م  مکـان  نيماب يارت ای يهادرخلال فرايند يمکان يها تيهو»خورده است.  شکست

 ـبـه ا  ؛محور است تيهو يکرديها، رو نن کردي(. روKerr & Oliver, 2015, p. 67) «رديگ يم معنـا کـه برنـد شـهر،      ني

 باشد.  يفرهنگ ۀنيشيپ يدارا ديبلکه با ،ستيساده ن يشعار اي ريتصو

 ـبن زيـرا  ؛شـهر باشـد   يخيو تار يفرهنگ ،ياجتماع تياز هو يجامع يبازنما ديشهر با برند یورکلي، به   يزنـدگ  اني

 ييشـدت وابسـته بـه فـرم فضـا      معتقد است که برند شهر به وانزيا ميگر .است  شدهها بنا  نهيزم شيپ نيا يبرم نا يشهر

سـاکن شـهر    يتيقـوم  يهـا  تـا گـروه   يشـهر  ليو صنا يفرهنگ راثياز م (.Evans, 2015) نن است يها يیگيشهر و و

از  يا ساده ريتصاو اي ارشع فقط يشهر يبرندها که گفت توان يم  ،يترت نيا به ؛ثر هستندؤبرند شهر م نييدر تع يهمگ

 ـن شانيشهرها يو فرهنگ ياجتماع تيهو يبازنما ديها با ننبلکه  ،شوند يشهر ساخته م غيت ل يکه برا ستنديشهرها ن  زي

عنـوان   بـه  توانـد  يم ـشهر  ريتصو»مرت ط است.  شهر همان ريتصو ييبازنما به شدت به شهر هر برند نمر، نيا از ؛باشند

 ـبگ قـرار شهر مورد توجه  يو برندساز يشهر تيهو ۀنيتوجه در دو زم درخور  يها مؤلفه ن يتر از مهم يکي  Riza) «ردي

et al., 2011, p. 295)گريکـد يدر ارت اط با  يشهر يو برندساز يشهر تيشهر، هو ييسه مفهوم بازنما  ،يترت نيا ه؛ ب 

 ييکـه از شـهر بازنمـا    يريکه برند شـهر و تصـو   يصورت در. کنند يمکمک  گريکدي ديو بازتول ديو به تول گيرند ميقرار 

)اعـم از   شـوند  ينن برنـد بـه سـمت شـهر جـذب م ـ      ۀنتيج ـ کـه در  ين اشـد، افـراد   يشهر تيهمسو با هو شود، يم

کـه   ياجتمـاع  تي ـو واقع شـود  يم ـ ييننچه بازنمـا  نيوجود تضاد ماب ليتا گردشگران و مهاجران( به دل گذاران هيسرما

همراه نخواهـد   شهر به يبرا يمث ت ۀجيدر بلندمدت، نت يبرندساز نيا و دهند ميبه برند نشان  يوجود دارد، واکنش منف

مختلف از  ياجتماع يها مث ت گروه يابيکه در  و ارز کنند يم انيب (Zenker & Braun, 2015) براون و زنکرداشت. 

تواننـد بـه    يهسـتند، م ـ  رگـذار يبرنـدها تکث  ريو تفس ـ نييشهر که در تع يکيزيف تيمکان و ماه ينيع يها يیگيبرند و و

نن  ۀمختلف به ماندن در شـهر و توسـع   يها گروه ليتما شيشان از برند شهر و افزاتيرضا زانيم شيشهروندان در افزا

جان ـه   همـه  يفراينـد  يفراينـد برندسـاز   ،يشـهر  يزندگ يو فرهنگ يبدون توجه به ابعاد اجتماع ن،يبنابرا ؛کمک کند

 نخواهد بود. 
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 (Zenker & Braun, 2015, p. 213من ل: )در  برند  مفهوم: 1شکل 

Figure1: The concept of Understanding brand, Reference: (Zenker & Braun, 2015, p. 213) 
 

 در تي ـهو. شـود  يم ـکه از نن ارائـه   يريفرهنگ و تصو نياست ماب يا واسطه ت،يمعتقدند که هو زين زشولت و هاچ

 مـاژ، يدر تعامـل بـا ا   تيسازد و هو يرا م شدياند يخودش م ۀدربار يننچه ناظر درون اي 1«من» مفهوم فرهنگ، با تعامل

ننـان،   ريتفس براساس. (Hatch & Schultz, 2002)  سازد يرا م شدياند يمن م ۀدربار يرونيننچه ناظر ب اي 1«مرا»مفهوم 

 کنند يمشهر که شهروندان در   يمکان تيهو (1 :وجود دارد يتيعد هودو بُ زين يبرندسازتوان گفت که در فرايند  يم

 تچها  و سيکاواراتز حات،يتوض نيا براساس. کنند يممانند گردشگران در   يرونيشهر که ناظران ب يمکان تيهو (1و 

 ،يمکـان  تيهو نيبر تعامل ماب يکه م تن اند دادهمحور ارائه  تيهو کرديبراساس رو يشهر يبرندساز يبرا ينمر ييالگو

 (Kavaratzis & Hatch, 2013)ست ا يو فرهنگ مکان يمکان ريتصو

 

 
 (Kavaratzis & Hatch, 2013, p. 80 من ل:)محور؛  تيهو يشهر يبرندساز ينمر يالگو: 1 شکل

Figure2: The Theoretical pattern of Identity-based urban Branding; Reference: (Kavaratzis & Hatch, 2013, p. 80) 
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 ـن ياقتصاد اهداف با تنها يحت و ستين شهرها يبرا يگذارنام ۀپروژ فقط يشهر يبرندساز ن،يبنابرا . ردي ـگ ينم ـ صـورت  زي

 زيـرا  ؛هسـتند  ثرؤم و مهم شهر، برند ۀارائ در ييايجغراف و يصنعت ،ياقتصاد يها يیگيو ۀانداز به شهرها يفرهنگ و ياجتماع ابعاد

 ـبـر عقا  يرگـذار يتکث ۀرنـد يمکان، دربرگ يبرندساز» است. يعنوان کالا در نمام جهان به يفرهنگ تيهو غيت لفرايند  ،يبرندساز  دي

 (Eshuis & Edwards, 2013, p. 3) «است با مکان يشناخت و روان يحس ييمردم ازیري  ساختن همسو

 مکان با همان مکان است   کي رعضويافراد ا يحس-يهمسوکردن بصر يتلاش برا ينوع يبرندساز

 بـه  ارائـه  يبرا يبرند که يشهر اي منطقه کشور، هر. داند يمها  مکان يتيهو يها برچس  را برندها ننهولت مونيس

 ـدن در مکـان  هـر  تيموجود يم نا برندها، زيرا ؛ندارد وجود عملا  باشد، نداشته جوامل ريسا و اگـر   اسـت  امـروز  ياي

 يبرنـدها  شـان يها مکـان  از ديبا ،تر کنند نمام را عادلانه نيشوند و ا يخواهند وارد نمام جهان يجوامل درحال توسعه م

 ـتـوان اهم  ينگرش او به برند، م ـ کاليراد يها هيسو باوجود. دبسازن يجهان يمکان امـروز را   ياي ـدر دن يبرندسـاز  تي

در فراينـد   . ننهولـت  (Anholt, 2005) اسـت  يگريتر از هر زمان د شده يجهان يو فرهنگ يکه ازلحا  اقتصاد افتيدر

. او معتقد است که جامعه، فرهنگ و شـهروندان  دهد يمقرار  گريکدياقتصاد و فرهنگ را در کنار  ريدو متغ ،يبرندساز

شده و صادر شـوند   يوارد اقتصاد جهان ديکه درنهايت با ييبرندها دهند؛ يمرا شکل  يمکان يبرندها يفرهنگ يها هيپا

ننهولـت بـر    نکهيا باوجود. (Anholt, 2005) شده جذب کنند يبرندساز يها المللي را به مکان بين يها هيتا بتوانند سرما

کـار بـرد.   ه ب زين يشهر يبرندساز يتوان برا يمرا او  کرديدارد، اما رو ديتکک يشهر يبرندسازاز  شتريب يمل يبرندساز

 ـ بتوان تا شوند داده ونديپ گريکديبا  ديشهر با يو فرهنگ ياقتصاد يۀاو، سرما کرديدر رو ،يیورکل به   خـوب  برنـد  کي

 .  کرديیراح
 

 
 (Anholt, 2005, p. 118من ل: ي )مل يبرندساز يها مؤلفه: 6شکل 

Figure3: Components of National Branding; Reference: (Anholt, 2005, p. 118) 
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 :کند يم يمعرف يشهر يبرندساز يها استيس يابيو ارز يرا در فرايند برندساز ياصل ۀمؤلف برنن، ننهولت سه  علاوه

 .است  گرفتهقرار  يگاهيو اکنون در چه جا ستيمکان چ کي تيمعنا که هو نيبه ا ياستراتی (1

 ثر بوده اند.ؤم يبرندساز يدر استراتی يياز اصول اجرا کي کداممعنا که  نيبه ا تيماد (1

 دارنـد  مکـان  نن از خـارج  افـراد  با را ارت اط يبرقرار قدرت ي،مکان يها نشانه کداممعنا که  نيها به ا ينمادساز (6

.(Anholt, 2010, p. 13) يبرنـدها انـد،   افتهيتحق   يتيفيها به چه صورت و با چه ک مؤلفه  نياز ا کيهر نکهيبراساس ا 

 ـا ۀکـه هرس ـ  شـود  يم ـانجـام   يزمـان  يبرندساز ياستراتی نيتر اما موف  ؛شوند يساخته م يناموفق ايموف    رهـا يمتغ ني

 شوند.   ييصورت موف  اجرا به

 يا را برسـاخته  يشـهر  يکـه برنـدها   ييتا جا کند يم ديتکک يشهر يبرندها يعد اجتماعبر بُ اريبس زيوانولو ن نل رتو

کـه   يدرحـال  ؛فروش مکـان اسـت   يشهر به معنا 1يابيشهرها هستند. بازار يبرا يابيکه فراتر از بازار داند يم ياجتماع

 داشـته  يرونيمخای ان ب يبرا يجذاب يياست تا بازنما يمکان شهر يبرا تيو شخص تيهو نييمرت ط با تع 1يبرندساز

 وانولو .ستين شهرها گريد با شهر کي يرقابت مال يتلاش برا فقط يشهر يبرندساز .جذب کند يمال يۀو سرما باشد

(Vanolo, 2017) هـاي   در شـهرها، برنامـه   کـه  يزمان  اند و هم کرده دايپ 6دوگانه يتيمعتقد است که امروزه شهرها، ماه

 ،مصرف شـوند  دکنندهيبازد ياجتماع يها گروه ايساکن شهر  ياجتماع يها توسط گروهشهرها شود تا  يمبرندسازي اجرا  

تـا   کننـد  يم ـشـهر مصـرف    دکننـدگان يسـاکنان و بازد  يخود شهرها از منابل مال ،همچنيندارند.  زين يدکنندگيتول تيماه

 ـاز خودشـان ارائـه دهنـد. ا    يبهتـر  ييبرند خود، بازنمـا  يبتوانند با ارتقا بـه   ليهاسـت کـه شـهرها را ت ـد     يدوگـانگ  ني

 ـ که است يحد تا او يبرا يبرندساز تياهم. است کرده( ندهکنمصرف -دکنندهي)تول 1رکنندهيتوص  بـه  حـ  » مفهـوم  يحت

 ـب کي ـدر » .است کرده مطرح را «1برند  ـبا شـهر  سـاکنان  ک،ي ـدموکرات نشي  «.باشـند  داشـته  خودشـان  ۀدربـار  ييصـدا  دي

.(Vanolo, 2017, p. 16) ۀشـد  يجهـان  ياي ـدر دن يتـر  عادلانـه  يبتوانند بازخوردهـا  نکهيا ياو معتقد است که شهرها برا 

 دارند.   يبه برندساز ازيشهروندانشان فراهم کنند، ن يرا برا يبتوانند عدالت شهر نکهيا يبرا يکنند و حت افتيامروز در

 ـاز ا کي ـکه برند بتوانـد بـه هر   شود يمانجام  يموف  زمان يشهر يبرندساز کي نشيا اينندر ريتع  به الات، ؤس ـ ني

 بدهد. يا کننده پاسخ قانل

 کند؟ يم ييرا بازنما يتيمعنا که برند چه هو نيبه ا يتيالات هوؤس (1

 شهر داشته است؟ ۀبر توسع يريچه تکث يبرندساز نکهيمانند ا ينشيگز يها يخروج ۀدربار ييها پرسش (1

 دارد؟ زين يفعال مخای ان اين و است ريباورپذ حد چه تا برند اميپ که معنا نيا به مرت طالات ؤس (6

از شـهر ارائـه داده اسـت؟     يمنسـجم  ريال که تا چه حد برنـد تصـو  ؤس نيانسجام برند و ا ۀپرسش دربار (1

(Insch, 2011, p. 13) 
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 ـمانند جـذب ن ا  يبا اهداف اقتصاد تنهاسازي شهر،  جهاني ۀرمجموعيز ۀعنوان پروژ به يبرندسازفرايند  ن،يبنابرا  دي

 ـن يشـهر  تي ـهو يخيتـار  و ياجتماع ،يفرهنگ ابعاد سازي جهاني ازمندين شهر يدسازبلکه برن ،انجام شود هسـت.   زي

نقش مشارکت شـهروندان   يبرندسازتوان در فرايند  يخواهد بود، نم يشهر ۀ توسع ،يبرندساز يينها ۀجيکه نت ييازننجا

کـردن بسـتر مشـارکت در     فراهم ازمندين ،يمشارکت نيگرفت. چن دهيناد يشهرۀ توسععنوان رکن  را به يو اجتماع محل

 کند.  دايو با مشارکت شهروندان ادامه پ کرده نااز ي نن رادولت محل است که ابتدا يبرندسازفرايند 

   شود:توجه  ها به نن يبرندسازدر فرايند  حتما  ديبابرند که  يفاکتور نام م 1از  (Hatch & Schultz, 2002)  شولتز و هاچ

 ؛ارت اط خواهند داشت گريکدي با يبرندسازدر فرايند  يچه کسان نکهيا ۀگو دربارو گفت (1

 ي؛برندسازدر فرايند  رهيو ا يانسان ،يمال يروهاين به يدسترس يبه معنا يدسترس (1

 ي؛برندسازدر فرايند  رهيها و ا رسانه ،ينقش اجتماعات محل دربارۀ تيشفاف (6

  .حاصل از نن اي يبرندسازفرايند  يها  يموانل و نس يۀکل يخطر به معنا (1

مـرت ط هسـتند. فراينـد     يبرندسـاز فراينـد   ياجتمـاع  يهـا  هيسـو  با مشخصیور  به تيو شفاف يدسترس ۀمؤلف  دو

به همراه نخواهد  زين يتيحاکم بر شهر بنا شود، موفق يو فرهنگ ياجتماع تيهو يا نکه نتواند برم يدرصورت يبرندساز

بـر و   نـه يهز يا پـروژه  فقـط مواجـه شـود،    يجهـان  بعضـا   اي يمل ،يمحل يمنف يها داشت و اگر در بلندمدت با واکنش

 . خواهد بودخورده  شکست
 

 (یبرندساز ۀنیدر زم یجهان اتی)تجرب ها داده

 يهـا  توانسـتند نمونـه   يهستند که م ييدر شهرها يبرندساز ۀنيدر زم يجهان تاياز تجرب يا پیوهش، مجموعه يها داده

تـلاش   ،يجهـان  يدر شهرها يموف  برندساز ۀنمون نيچند ۀپس از مطالع سندگانيشهر اصفهان باشند. نو يبرا يمناس 

 يبـرا  توانـد  يم ـهـا   نن اتي ـتجرب ۀو در متن حاضر نگـارش کننـد کـه مجموع ـ    نشيرا گز ييها نمونه نيکردند تا بهتر

 شهر اصفهان کارنمد باشد.   يبرندساز
 

 مجارستان بوداپست،

مشـابه در   يشهر با شهرها نيا نيماب يدر شهر بوداپست، رقابت فرهنگ يبرندساز ۀترين عوامل نااز پروژ از مهم يکي

 ـبـا ا (. Kavaratzis, 2008) خصوص پـراگ بـوده اسـت    به يشرق ياروپا شـهر بوداپسـت    يبرندسـاز تفـاوت کـه    ني

را اتخـا  کـرده اسـت.     يخيو تـار  يفرهنگ يکرديبوداپست باشد، رو يرساختيو ز يعمران يازننکه به دن ال ارتقا شيب

 ـبه ا يزيمتما تيشهر، هو نيا يو فرهنگ يخيتار تيهو يياند تا با بازنما کرده يبوداپست سع يشهر رانيمد شـهر   ني

 سيانـد. کـاوارتز   بوده سميتور ريالمللي از مس بين يۀامشهرها در جذب سر نيتر از موف  يکي زين ريمس نيبدهند و در ا

(Kavaratzis, 2008) تـرين   کـه مهـم   کنـد  يم انياست، ب کرده يبررس را شهر بوداپست يبرندساز ۀتجرب ليکه به تفص

 ـ يمرز تيند از: موقعا ع ارت است،  شدهکه برند بوداپست برنن بنا  ييها يیگيو  يخيتـار  راثي ـم شـرق و اـرب،   نيب
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در مجارسـتان   سمياليسوس يخيتار ۀدور ييبازنما يبرا 1ممنوتو پار )ساختن ي ستياليسوس راثيم ،يمجارستان-شياتر

 مخـتلط  ي(، س ک معمـار 1711در سال  ستيبوداپست توسط سربازان کمون ينزادساز اديبه  ينزاد ۀساختن مجسم اي

 ۀو جلـو  يهنر مجار يکه بازنما ور يويکافه ن اياست  يفرانسو يکه متکثر از س ک معمار 1ينندراش ابانيخ ي)نوساز

دوره  ي)بازسـاز ي عيی  ستيز طيمح ،ش انه و درنهايت ستيمتمرکز بر ز يشهر ياست(، س ک زندگ ييکايثروت نمر

 ـ شـد،   کـر کـه   گونه دانوب ساخته شده و نماد شهر بوداپست است(. همان ۀرودخان يکه بر رو يريپل زنج ي   ۀتجرب

 يسـع  اش يخيتار و يفرهنگ تيهو گرفتن دهيناد اي انکار يجا به که يشهر از است يا نمونه بوداپست شهر يبرندساز

 بوداپسـت  يشـهر  رانيمـد . کند استفاده بوداپست شهر در يجهان خيتار از يبخش ييبازنما يراستا درها  نن از تا داشته

 ـ و يشرق ياروپا انيم يحائل که کنند استفاده شهر ييايجغراف تيموقع از تا اند داشته يسع  را بوداپسـت  و اسـت  يارب

 ييبازنمـا  نن در را دوم يجهـان  جنـگ  تـا  سمياليسو ۀال  از جهان، خيتار توان يم که کنند يمعرف يجهان يشهر ۀمثاب به

 ،دادنـد  انجـام  شـهر  يبرندسـاز  يراسـتا  در شـهر  يستيتور يها سازمان که ياقدامات ترين مهم از يکي مثال، يبرا ؛کرد

 :که محتوا نيا با کردند نص  شهر سراسر در بوداپست ۀمحاصر سالگرد در که بود يپوستر

سـال و  114 يبـرا  هـا  يسـال، عثمـان  144 يبـرا  انيماند؛ روم يکرده، م يزير ازننکه برنامه يشدر بوداپست ب يهرکس

 (Kavaratzis, 2008, p. 92)! ديماندن نزاد هست گريد  ش کي يسال. شما برا 11 يبرا يشورو يروهاين

 يمحاصره و سقوط بوداپسـت، مخای ـانش را بـرا    ۀمختصر از واقع يتيروا ۀدارد تا با ارائ يپوستر سع نيا يمحتوا

 ـيروا نيبرنن، چن علاوه ۀکند  يسکونتشان در بوداپست تشو ايسفر  ۀادام بـه   يانتقـاد  يا هيسـو  يکـه دارا  خياز تـار  يت

 ـمانند ساختن پـار  ممنتـو    ي، در کنار اقداماتاست يشورو يروهاياشغال بوداپست توسط ن  يبـرا  ينزاد ۀمجسـم  اي

 ـا ۀدهند نشان ،يو جهان يمل خيتار ييبازنما  يکـرد يتـا رو  هسـتند بوداپسـت در تـلاش    يشـهر  رانيامـر اسـت کـه مـد     ني

هـا و   شکسـت  يخيتـار  ييبرند شهر بوداپسـت داشـته باشـند. برنـد شـهر بوداپسـت بازنمـا        ۀو عادلانه به مسئل کيدموکرات

شـهر بوداپسـت    يبرندسـاز  یـورکلي،  بـه  گرفتـه شـود.    دهيناد خياز تار يبدون ننکه بخش ،است يجهان ۀجامع يها تيموفق

 ،اسـت   شـده موجود در شهر بنا  يها تيقابل يۀشهر و بر پا نيا يو فرهنگ يخيتار ييو بازنما «يمکان ريتصو»بر  ديتکک يبرم نا

 ـتع  به. رديبگ شيدر پ يمشخص با هدف برندسازیور  بهرا  يمدت يیولان يرساختيز يها بدون ننکه پروژه  بـراون  و زنکـر  ري

و  کنـد را فـراهم   يشهر يبرندساز غاتيمخای  ت ل تيتا امکان رضااست   م نا بوده نيدر شهر پراگ بر ا يساز برند استيس

 . (Zenker & Braun, 2015) دهد شيبه ماندن در شهر را در شهروندان و گردشگران افزا ليتما  ،يیر نياز ا
 

 قطر دوحه،

شـهر   يبرندسـاز  اسـت يبـوده است.س  انهيخاورم ۀدر منطق يشهر يبرندسازها در  ترين نمونه از موف  يکيدوحه  شهر

است که شهر دوحه تـلاش   معتقدي هلم. است  شده ( بنايجهان ،يقطر ،ي)اسلامي تيعد هوسه بُ  يترک يدوحه برم نا

تـا بـا    اسـت  کـرده  يسـع  ،هـدف  نيتحق  ا يبدل شود و برا انهيدر خاورم يترين شهر عرب المللي تا به بين است کرده

                                                      
1
 Memento 

2
 Andrassy 
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 رانيمـد  اسـت ي. س(Helmy, 2008) بزند ونديپ گريکديرا به  يو جهان ياسلام يدو فرهنگ ،يفرهنگ ييهمگرا کرديرو

بـوده اسـت. در شـهر     يفرهنگ ييحال همگرا نيو درع يمنای  شهر ييفضا ميدوحه، تقس يبرندسازدر فرايند  يشهر

و  يدفـاع  ،ينفت ـ يهـا  رسـاخت ي( و منطقـه بـا ز  1دوحـه  شي)کـورن ي سـت ي)شمال شهر(، توري تجار ۀدوحه، سه منطق

 زيمتما را دوحه در يشهر ييفضا يکارکرد کيتفک نيا ننچه. اند شده زيمتما گريکديشهر( از  يشرق ۀ)منطق ييمايهواپ

 يمعمـار  در نن ۀجلـو تـرين   در سراسر شهر است کـه مهـم   يجهان-ياسلام يفرهنگ ييبازنما يبرا تلاش است، کرده

 بـاوجود که شهر دوحه تلاش کرده است تا  کند يم انيب (Helmy, 2008)ي هلم. است مشاهده قابل شهر يتجار ۀمنطق

 يجهـان حال  نيو درع ياسلام يعنوان شهر شهر را به تيهو است،  شدهشهر منجر  ۀکه به توسع ينفت ينيفرايند شهرنش

 يهـا  ميومـدرن ماننـد اسـتاد    يشـهر  يهـا  حال که مکان نياند تا درع دوحه تلاش کرده يشهر رانيبرساند. مد تيبه تث 

ۀ توسعشهر را در فرايند  ياسلام تيهو د،نده يمالمللي توسعه  بين يۀفرودگاه مدرن را ازیري  جذب سرما اي يوررزش

 يياينس يها يباز يزبانيم رشيپذ ،يعنوان شهر جهان شهر به يبرندساز ينمونه تلاش دوحه برا کيحفظ کنند.  يشهر

 ؛شـد  سـاخته  دادي ـرو نن يبرگـزار  يبـرا  شـهر  يح ـيتفر و يورزش ـ مراکـز  از يبزرگ ـاست که بخش  1443در سال 

 ـفراتـر از  کـه   یوري به ياسلام يفرهنگ ييبازنما يبوده برا يدر دوحه، تلاش 1کتارا يفرهنگ ۀدهکد برنن، علاوه  ۀدوگان

 رسد که شـهر دوحـه   يبه نمر م ،یورکلي به شود.  ييبازنما ياز فرهنگ عرب زين يقطر يتيهو يها يیگيو ،يجهان-يعرب

امـا همـواره    ؛بنا کند سميتور ايشهر را براساس فرهنگ، تجارت، علم  يبرندساز که نداشته است نيبر ا يتمرکز خاص

 يکـه شـعار شـهردار    ييتاجـا  ؛ردي ـدرنمر بگ يشهر عۀ توسدر  يمدرن حت تيرا با هو يعرب تيتا هواست کرده  يسع

 بنـا  مسـتحکم  يا گذشته يۀپا بر را قدرتمند يا ندهين»: است شدهبنا  تهيسنت و مدرن يها دوگانه ونديبراساس پ زيدوحه ن

( Helmy, 2008, p. 117) «وندنـد يپ يم گريکدي بهها  فرهنگ که ييجا دوحه» شعار ا( يHelmy, 2008, p. 117) «.ديکن

دوحه بـا   يارب-يعرب تيهو ييبازنما يدوحه برا يشهر رانيتلاش مد ۀدهند نشان يهمگ يفرهنگ يها داديرو بر تککيد

شـکل   يشـهر  ۀ توسـع ها در فرهنگ و  فرهنگ ۀبه هم تساهل نس ت يمعنا که نوع نيهستند؛ به ا کيدموکرات يکرديرو

 ۀبا هـدف توسـع   جيتدر نااز و به يخارج يۀشهر براساس جذب سرما يبرندسازدوحه،  يشهر راني. تلاش مددهد يم

 ييهـدف نهـا   يتلاش شـهر دوحـه در راسـتا    ،هرچند که درنهايت ؛کرده است دايپ زين يابعاد فرهنگ سم،يصنعت تور

شـهر دوحـه متمرکـز بـر      يبرندسـاز  ۀخلاصه، پـروژ  یور به است.  يشهر ۀ توسععمل کرده است که همان  يبرندساز

 ـا يجهان يها هيبر سو ديشهر دوحه با تکک ۀگان سه تيهو ييبازنماو  »يمکان ريتصو»  براسـاس بـوده اسـت.    تي ـهو ني

اقتصاد و فرهنگ، هـر دو   يۀدو پابه تا  در شهر دوحه، تلاش شده يگفت که در فرايند برندساز توان يم ننهولت ديعقا

 يۀلحـا  جـذب سـرما    شدن شهر دوحـه بـه   يجهان يبرا يشتريب يبسترها  ،يیر نيو از ا شودتوجه  گريکديدر کنار 

 (. Anholt, 2005)شودفراهم  يو فرهنگ ياقتصاد
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 Doha Corniche 

2
 Katara Cultural Village 
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 ایاسپان بارسلونا،

بارسلونا کـه   يبرندساز ۀاقدامات در پروژ ترين مهماست.  يشهر يبرندساز يها ترين نمونه از موف  يکي بارسلونا شهر

 ينوسـاز  شـتر، يب يهـا  دانشگاه سيتکس د،يجد يها رساختينااز شد، ع ارت بودند از: احداث ز يلاديم 1784 ۀاز ده

ي و مراکـز فرهنگ ـ  لاتيتسـه  ۀو توسـع  دي ـجد يها تجارت يبرا يکردن بستر اقتصاد فراهم ،يو بهداشت ينمام نموزش

(Belloso, 2011) .و  ختـه يدرهـم نم  يشـهر  ۀ توسع يها استيبا س بارسلونا شهر در يبرندساز شد،  کر که گونههمان

 تنهـا  ياز موارد، برندساز ياري. در بساست  شده يشکل گرفته و جهان جيبه تدر زين يشهر، برند شهر ۀهمگام با توسع

 رتاز نن صو يناش ايشهر  ۀبا هدف توسع يبرندسازبلکه  ،ستيشهر ن ۀدربار  ايشعار ز اي ريتصو کي ۀمحدود به ارائ

 ،شهر شـده و درنهايـت   ۀتوسع يبرا يمحرک ،يجهان يدادهايرو يبرخ يجهان اتيتجرب يدر برخ برنن، علاوه ؛رديگ يم

شـهر   يبرندسـاز  ۀدر پـروژ يکـي از اقـدامات   مثـال،   يبـرا  ؛اند شدهشهر منجر  تيهوسازي  به جهاني دادهايهمان رو

 دادي ـرو نيمعتقد است که ابلوسومو ثر بوده است. ؤم ارياست که در شهر بارسلونا بس 1771 يتابستان کيبارسلونا، المپ

 ـبـرنن، در نن رو  عـلاوه  ؛ثر بوده استؤم اريشهر بس نيا از يجهان يفرهنگ ريتصو فيدر بازتعر  يبازارهـا  ۀتوسـع  دادي

 ـن يالمللي توانست ازلحـا  اقتصـاد   بين يۀجذب سرما يالمللي برا بين  ـبـه شـهر هو   زي  بدهـد  يدي ـجد ياقتصـاد  تي

(Belloso, 2011)ـ تنهـا  يشهر يگونه که  کر شد، برندساز . همان  در اسـت کـه    يا هس ـبلکـه پرو  ،سـت يپـروژه ن  کي

 ـتوانند نقش ناازکننده  يمانند نن م اي کيخاص مانند المپ يدادهاياجرا شود. نقش رو ديمدت با يیولان را  زوريکاتـال  اي

. افـت يدست  يو فرهنگ يتوان به برند معت ر اقتصاد يداشته باشند که تنها درصورت تداوم نن م يبرندسازفرايند  يبرا

ساکنان شـهر بنـا    يبرا يگسترش عدالت شهر تيو تمرکز بر اولو «ح  به برند» يشهر بر م نا نيا يبرندساز استيس

 يبرندسـاز  ۀمسئل به نگاه رييتغ با بارسلونا شهر يبرندساز فرايند که کرد انيب توان يم وانولو ديعقا براساس. است  شده

 ابتـدا  يشـهر  امکانـات  و خدماتمصرف -ديتول ۀدوگان يبرم نا بارسلونا در يبرندساز ۀپروژ ياصل تمرکز و شد نااز

 رشيپـذ  بـارز  ۀنمون بارسلونا، ينوع به(. Vanolo, 2017است ) بوده گردشگران و مهاجران يبرا سپس و ساکنان يبرا

 .است  خورده  گره يبرندساز فرايند در يشهر ۀ توسع با که يحق است؛ برند به ح 

 

 هلند آمستردام،

 ـاسـت. ا  يشـهر  يبرندسـاز  يهـا  ترين نمونه از موف  يکينمستردام  شهر چندگانـه در   يکـرد يشـهر بـا اتحـا  رو    ني

 يهـا  اسـت يتـرين س  از مهـم  يکيکند.  ليت د يجهان يا دهيتوانسته است برند شهر نمستردام را به پد يشهر يبرندساز

کـه   کننـد  يم انيو همکارانش ب وليبرند شهر است. الساگرا بودن  تيجان ه و شمول همه يشهر نمستردام، تلاش برا يبرندساز

 يمعرف ـ يو جهـان  کي ـعادلانـه، نزاد، دموکرات  يعنوان شهر شهر را به نيبوده است که ا نينمستردام بر ا يشهر رانيتلاش مد

 ـ» شـعار  زيراستا ن نيهم درکنند و   يف ـعنـوان شـعار شـهر معر    و بـه  يرا یراح ـ« هـا  ينمسـتردام  ۀهم ـ ينمسـتردام بـرا   کي

 يا افتـه يتوسـعه   ۀجامع ـ يو اقتصاد ياسيس يساختارها به باتوجه شهر نيا يبرندساز ۀپروژ .(Alsayel et al., 2022)اند کرده

عنـوان   مختلف، نمستردام را به ياجتماع يها به گروه شهر نس ت کيتساهل دموکرات ييداشته تا ازیري  بازنما يمانند هلند سع

 ـاز نمستردام که در قال  نقـش تول  يبصر ييبازنما کيخل   يبرتلاش برا علاوه ؛کند يمعرف يجهان يشهر پوشـا  از   داتي
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 يجهـان نيـز   را شهر برند يبازنما ريتصاو ها و ي اين نقشحت تا است تلاش در شهر نيا شود، يمکشورها صادر  ريهلند به سا

 شـهر  در يبرندساز استيس ن،يبنابرا(؛ Ooi, 2011) ب خشد ينيع يا جلوه ،«1هستم نمستردام من» شعار به  ،يترت نيا به و کند

 ياجتمـاع  يهـا  گـروه  در برابـر  کي ـدموکرات ياس ـيس)فرهنگ ي اسيس ۀافتي توسعه يها تيظرف از استفاده بر متمرکز نمستردام،

 ـ بـه  کـه  هدف نيا با است، بوده( يجهان صورت به کالاها ۀعرض و دي)تولي اقتصاد و( مهاجران يحت مختلف  يريتصـو ۀ ارائ

 ـا از ثـروت  ديبازتول و نمستردام شهر از يجهان نمسـتردام براسـاس    يبرندسـاز  ننهولـت  بـاور  ی ـ  . شـود  يمنته ـ ريمس ـ ني

 (.  Anholt, 2005)است  گرفتهصورت  يو فرهنگ ياقتصاد يها تيظرف يدگيتن درهم

 

 فنلاند ،ینکیهلس

که  يياست. ازننجا يشهر يموف  برندساز يها از نمونه يکيشدن با مشکلات متعدد،  مواجه باوجود زين ينکيهلس شهر

 ييهـا  يخـودش بـا دشـوار    يو مل ـ يمحل ـ تيهو نيماب زيتما جاديا دربوده است، همواره  زين تختيپا ينکيشهر هلس

 رانيشد. مد يزير هيپا يو محل يمل تيهو ۀدوگان نيا يبرم نا زين ينکيشهر هلس يبرندساز استيمواجه بوده است. س

جـامل، کـاد دولـت و دانشـگاه      يسـا يکل يو مکـان  يياي ـجغراف يک ـيگرفتند تـا ازیريـ  نزد   ميتصم ينکيهلس يشهر

 ـفنلانـد هو  يمل ـ تيهو ييبازنما يبرا يعنوان شهر شهر به نيبه ا ي،نکيهلس  همچنـين (. Hospers, 2011) بدهنـد  تي

 ـا و کـرده  استفاده( ايدر به يکي)نزد شهر ييايجغراف تيموقع از ،1اتلاساتاما بندر ساختن با تا شد تلاش  بـه  را بنـدر  ني

 شـهر  يبـرا  کتابخانـه  ساختن ،برنن علاوه ؛کنند بدل( يفنلاند تيهو از)جدا ي نکيهلس کردن حس يبرا مرکز ترين مهم

 ـا به ؛(Hospers, 2011) کند تيتث  را شهر يعلم تيهو تااست  توانسته  ـترت ني بـا   ينکيدر شـهر هلس ـ  يبرندسـاز   ،ي

فنلانـد   يشـهرها  ريسا تينن با هو تيهو زکردنيو متما ينکيشهر هلس يمکان تيبه هو دنيبخشزيمانند تما يمشکلات

 ـتکک (1: را اتخا  کرده است يکل استياما دو س ؛مواجه بوده است عنـوان   موجـود در شـهر بـه    يخيتـار  يبـر بناهـا   دي

ۀ توسـع ازیري   يشهر يبرندساز يتلاش برا (1فنلاند و  يشهرها ريشهر با سا نيا يمکان تيهو زيترين نقاط تما مهم

کـه سـاختن بنـدر     ينحـو  بـه  ؛شهر متمرکز بـوده اسـت   يکال د ۀبر توسع ينکيدر هلس يشهر يبرندساز ۀ. پروژيشهر

ماننـد   يعلم ـ يهـا  رسـاخت يز ۀبـرنن، توسـع   علاوه ؛نااز شد يشهر ۀ توسعو  يزمان با دو هدف برندساز اتلاستاما هم

 ـا ايننـدر  ديعقا براساسالمللي بدهد.  مدرن و بين يتيشهر، هو نيها توانسته تا به ا ها و کتابخانه دانشگاه  تـوان  يم ـ نشي

شـهر   يط ـيمح سـت يو منـابل ز  تي ـهو يسـاز  يجهـان  يتلاش برا ،ينکيشهر هلس يبرندساز ياصل يگفت که استراتی

 . (Insch, 2011) است با تمرکز بر بندر اتلاستاما بوده یهيو نن به ياقتصاد ۀزمان با توسع هم

 

 اصفهان شهر یبرا ییها درس ؛یجهان اتیتجرب

 کيهررسد که  يبه نمر م ،يفرهنگ يها مؤلفه براساس  يموف  جهان يبرندساز اتيحاضر بر تجرب ۀمقال ديتکک به باتوجه

 شهر اصفهان باشند.   يبرا يمناس  يالگوها توانند يم ينحو به شهرها نيا از
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 ـبـا هو  ييشهر با شهرها نيشهر بوداپست، رقابت ا يها يیگيترين و از مهم يکي مشـابه در   يفرهنگ ـ-يخيتـار  تي

 بوداپسـت شـهر   تيبه هو يزبخشيشهر، تما نيا يبوده و هدف اصل انايوي ليمانند پراگ، ورشو و ل يشرق ياروپا ۀحوز

 مشـهد و تهـران   راز،يماننـد ش ـ  راني ـمشـابه در ا  يدر رقابـت بـا شـهرها    زي ـمنمر، شـهر اصـفهان ن   نياز ا ؛است هبود

امارات متحـده   يکشورها يستيتور يبا شهرها ي در رقابتفرهنگ ۀ( و در سطح منطق1141 و همکاران،خواه  يفرهاد)

شهر اصفهان مانند شـهر   ن،يبنابرا ؛(1141 و همکاران، يعلو) است هيقزاقستان و ترک جان،ين ربا يجمهور قطر، ،يعرب

و  جـان ين ربا يجمهـور  يمانند شـهرها  ييخود را از شهرها يفرهنگ-يخيتار تيهو يرانيبتواند ابعاد ا ديبوداپست با

 ـبا ،همچنـين داشته باشـند و  رانيا يفرهنگ ۀنيشيبا پ يتوانند اشترا  فرهنگ يکند که م زيقزاقستان متما بتوانـد ابعـاد    دي

 ـمسلمان مانند قطر و  يدر کشورها  يرق يشهر را با شهرها نيا يفرهنگ-يخيتار تيهو ياسلام  يامارات متحده عرب

 ـ  بر سر راه جهاني تيحال، مز نيمانل و درع نياول ن،يبنابرا ؛کند زيمتما -ياسـلام  يتيهـو  ۀسازي شهر اصـفهان، دوگان

 ـمز تواند يمکرده است،  جاديشهر ا نيا يبرا يمتعدد يحال که رق ا نيدرع يیگيو نياست. ا يرانيا سـازي   جهـاني  تي

 ـن اصـفهان  شـهر شهر بوداپست بهـره گرفـت.    ۀاز تجرب توان مجددا  يمنمر، م نياز ا ؛باشد زيشهر ن نيا  شـهر  ماننـد  زي

 ييبازنمـا  يشـهر  يخصوص در سـ ک معمـار   که به ياسلام-يرانيا يتيهو يدوگانگ نيازیري  هم تواند يم بوداپست

 يفرهنگ ـ تي ـسازي هو جهاني يراستانقطه در  نياز هم و کرده زيمتما  يرق يخودش را از شهرها تيهو است،  شده

مشابه شهر دوحـه داشـته    يا تجربه تواند يممنمر، شهر اصفهان  نيا ازسازي شهر استفاده کند.  ت ل نن، جهاني شهر و به

 يمنـای  تجـار  ساختن تلاش کرد تا ازیري   يارب-ياسلام تيهو نيماب ييهمگرا جاديا يبرا زيشهر ن نيا زيرا ؛باشد

 ريو بدل بـه تصـو   ييرا بازنما ونديپ نيبودند، ا يعرب تيبا هو ييها مکان در يجهان يهاکه مراکز فروش کالا يو بازار

نگـرفتن   دهياستفاده کرد، ناد اريشهر بس يبرندساز يراستا درکه شهر پراگ از نن  ياستيبرنن، س علاوه ؛شهر کند يجهان

بوده است. شهر  سمياليسوس تسلط همان که بود گذاشته ريتکث مجارستان ۀجامع کلبر  ينوع به که بود يا يخيتار راثيم

 ـ  ييبازنمـا  يو مل يجهان اي عنوان تجربه را به خشيبخش از تار نيداشت تا ا يپراگ سع  رياز تصـو  يو نن را بـه جزئ

سـاخت   يبـرا  ييم نـا  توانـد  يم ـ زيها در شهر اصفهان ن نن امديپ و يخيتار لياز وقا ييها ييبازنما نيشهر بدل کند. چن

 يخيتـار  تلـخ  اتي ـتجرب بـه  معطـوف  اگـر  يحت ؛باشد شهر يخيتار تيهو ينيع ييبازنما يبرا ييها پار -هموز نيچن

محقـ  کنـد،    يهدف نيچن يبرا يبستر مناس  تواند يمدرحال اجرا است و  که  يشهر يها ترين پروژه از مهم يکي. باشد

 ،يصـفو  يحکـومت  ۀدور چهـار  ريبـا احـداث بـاغ مشـاه    » شهر اصـفهان اسـت.   1 ۀدر منطق ريباغ مشاه يشهر ۀپروژ

اگـر بتوانـد اجـرا شـود،      يا هپـروژ  ني( چن1146 کارگر،) «.شود يم گذاشته شينما به اصفهان ۀندين و حال ان،يسلجوق

درحال حاضـر در   که  يفرهنگ-يخيتار يها تيظرفشهر اصفهان فراهم کند.  يجهان ييبازنما يبرا يبستر مهم تواند يم

 ـن دوحـه  شهر برخلاف اصفهان شهر در و است شتريب اريبس دوحه شهر با سهيشهر اصفهان وجود دارند، در مقا  بـه  ازي

 .  است  شدهش ساخته خيشهر با تار تيهو اساسدر بلکه ،ستين شهر خيتار ييبازنما يبرا يمراکز ساختن

شهر اصفهان باشند. هـر   يبرا يمناس  يتوانند الگوها يدو شهر دوحه و بارسلونا م ،يشهر يها رساختيز ۀاز جن  

 يجهـان  يدادهاي ـرو يبرگزار يبرا يشهر توانستند تا ازیري  بسترساز يعمران يها رساختيز ۀدو شهر ازیري  توسع

از  يا مثابـه دوره  در شـهرها بـه   يجهـان  يدادهاي ـرو يبپردازنـد. برگـزار   يبرند شهر در سطح جهان ينيع فيبه بازتعر
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 کـه معمـولا    ياصـل  ۀهرچنـد مسـئل   ؛کنـد  ييرا بازنما يشهر نيوجود چن يصورت جهان شهر است تا به يبرا غاتيت ل

 يبـرا  يشـهر  ۀ توسع ييابتدا يها کردن گام يپس از ی يجهان يدادهايرو يزبانياست که م نيا ،شود يمانگاشته  دهيناد

فراينـد   ي،جهـان  ليوقـا  يصـرف برگـزار   و بـه  ردي ـگ يصورت م ـ يبرندسازفرايند  ۀانيدر م برند شهر يجهان ييبازنما

 کـه  اسـت  يبرندسـاز  روند ۀارائ از يمناس  ۀنمون بارسلونا شهر که گفت توان يماساس  براين ؛شود يمنااز ن يبرندساز

 ،يشـهر  ۀبـالقو  يهـا  ليپتانس يفرايند برندساز يدر ابتدا اکار گرفته شود. شهر بارسلونه ب تواند يم زياصفهان ن شهر در

 يتـر  يجهان و روز به ريتصو تا ندکرد تلاش يشهر مديران ،ونيزاسيمدرن بر ديتکک با اما ؛داشترا  شهر يعلم و يفرهنگ

را شهروندان و ساکنان خود شـهر بارسـلونا قـرار     يبرندسازگروه هدف  نينخست بارسلونا شهر. دنده ارائه بارسلونا از

 ـککت سـم يحاصـل از تور  يابتدا بر درنمد شـهر  يشهر رانيمجدد شهر، مد يداد و نه گردشگران شهر. پس از نوساز  دي

 ـا هرچنـد . هسـتند  المللي بين گذاران هيسرماکه  دادند قرار تياولو راکردند و پس از نن، گروه هدف سوم   حيتوض ـ ني

قـراردادن هـر سـه گـروه در فراينـد       هـدف  ،يو در هـر مقطع ـ  سـت ين يخط يفرايند يبرندسازه فرايند لازم است ک

شـهر   مثـال،  يبـرا  ؛ها در هر مرحله متفاوت خواهـد بـود   گروه نياز ا کيدادن به هر تيلازم است؛ اما اولو يبرندساز

 ـا تـا  کرد تلاش  يیر نيشهر پرداخت و از هم ونيزاسيبه مدرن يخارج يۀجذب سرما يدوحه با تلاش برا  تي ـهو ني

 جذب کند.   شهر به را يجهان يۀسرما مجددا  و بگذارد شينما به يياينس يها يبازرا ازیري   يجهان-يعرب

ساکن شهر خودش  يها و تنوع در گروه يفرهنگ شهر يها يیگيتوان گفت که و يشهر نمستردام م ۀتجرب براساس

مثال، شهر نمستردام تـلاش کـرده    يبرا ؛رديمورد توجه قرا ر بگ يبرندسازشهر در فرايند  يیگيو کيعنوان  به تواند يم

 ـا نکـه يعنـوان ا  با ،ها و مهاجران از جوامل مختلف است يشهر را که متشکل از هلند نيا يفرهنگ کيياست تا موزا  ني

 يهـا  ليتـوان بـه پتانس ـ   يم ـ زين نهيزم نيمتساهل است، بدل به برند شهر بکند. در ا يفرهنگ يها توع نيا در برابرشهر 

 يز تساهل فرهنگ ـا يا عنوان نشانه توانند به يها اشاره کرد که م ساکن شهر و محلات نن ۀارامن يها گروه ۀموجود دربار

 يبـرا  ييعنـوان م نـا   بـه  توانـد  يم ـ يفرهنگ ـ-ياجتمـاع  يهـا  گـروه  نيبرنن، وجود چن ـ علاوه ؛شوند ييدر شهر بازنما

 در شهر باشد. يتساهل فرهنگ يبرا يا ساکنان شهر و ارامنه نشانه ييو همگرا رديبگ  قرار زيسازي فرهنگ ن جهاني

 شـهر  به يبخش تيهو در يدشوار باوجود شهر ييايجغراف تيموقع که گفت توان يم ينکيهلس شهر ۀتجرب براساس

 سـاختن  بـا  اسـت  توانسـته  ينکيهلس ـ. است يبرندساز در ايجغراف گرفتن کار  هب يها نمونه نينر مهم از يکي ينکيهلس

امـا   ؛شهر بکند تياز هو يشهر را بدل به بخش ييايجغراف تيمتصل کند و موقع ايشهر را به در تياتلاستاما موقع بندر

 ياز سـه ضـلل اصـل    يک ـيعنوان نماد شهر و  را به ينکيکردند تا دانشگاه هلس يسع ينکيشهر هلس رانيتر ازنن، مد مهم

شـهر  بـارۀ  در. است  نگرفته قرار شهر هيحاش يها مکان در و دارد قرار شهر خود در مشخصیور  به که شهر قرار دهند

 يیگ ـيناژوان بدل بـه و  يپار  جنگل ايرود  ندهيزا ۀمانند رودخان ييايجغراف هايتيتوان گفت که موقع يم زياصفهان ن

 وجود دارد.  ،که در مرکز شهر قرار گرفته يعنوان دانشگاه دانشگاه اصفهان به زين يعلم ۀنيو در زم اند شدهشهر 
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 يشهر يبرندساز يبرا يجهان مشابه يها نمونه با اصفهان شهر يها تيظرف ۀسيمقا: 1جدول
Table1: Comparison the capacities of Isfahan City with similar global examples for urban branding 

 یها مکان یبرندساز یمبنا شهر

 یجهان

 یلیپتانس با یشهر یها مکان اصفهان شهر یبرندساز لیپتانس

 شدن در شهر اصفهان یجهان

 سمياليسوس يجهان-يمل خيتار بوداپست

 يجهان مختلط يمعمار س ک

 يشهر ۀش ان ستيز

 ممنتو پار 

 ينندراش ابانيخ

 يريزنج پل

 اسلام يجهان-يمل خيتار

 ياسلام-يرانيا يمعمار س ک

 

 ريمشاه باغ

 چهارباغ ابانيخ

 پل وسه يس و خواجو پل

 اعراب و اسلام خيتار ييبازنما دوحه

 المللي بين تجارت يبرا يبسترساز

ــاز ــرا يبسترسـ ــرو يبـ  يدادهايـ

 المللي بين يورزش-يفرهنگ

 دوحه شيکورن

ــ ــار ۀمنطق  يتج

 يجهان

 کتارا ۀدهکد

 ـيا خيتـار  و فرهنـگ  ييبازنما  و يران

 ياسلام

در  يفرهنگ ـ يدادهاي ـرو يبسترساز

 سطح منطقه  

 ريمشاه باغ

 جهان نقش ورزشگاه

 المللي بين تجارت يبرا يبسترساز بارسلونا

 يعلم برند عنوان بهها  دانشگاه گسترش
 يتجار مراکز

 ها دانشگاه

 يسـاز  المللـي  بـين  يبـرا  يبسترساز

 اصفهان دانشگاه

 اصفهان دانشگاه

ــهر نمستردام ــه ش ــوان ب ــتر عن ــيهمگرا بس  ي

 مختلف ياجتماع يها گروه

 فضـا  سازي جهاني

 و فرهنگ شهر 
 بسـتر  عنـوان  بـه  ارامنه سکونت ۀمحل

 شهر در يفرهنگ تساهل ينيع

 جلفا ۀمحل

 عتيی  و شهر متن ييايجغراف ونديپ ينکيهلس

 شهر

 شهر برند عنوان به دانشگاه

ــدر  اتلاســاتاما بن

 يا عنوان منطقه به

ــار و  يتجــــــ

 يگردشگر

 منـای   ازیريـ   يمحل اقتصاد ۀتوسع

 شهر يحيتفر-يعيی 

 رود ندهيزا ۀرودخان

 ناژوان يجنگل پار 

 

 ـ يبرا ياديز ليگفت که شهر اصفهان پتانس توان يم چها و  سيکاواراتز يالگو براساس  يجهـان  يتيبرنـد هـو   ۀارائ

 ـ   يشـهر  ،يدر معمـار  نيـز . شهر اصفهان در فرهنـگ و  (Kavaratzis & Hatch, 2013د )دار  ۀاسـت کـه در نن، دوگان

 فيخود تعر يرا برا يجهان-يمحل يتيهو تواند يم يدوگانگ نيبه ا مشاهده است و باتوجه قابل ياسلام-يرانيفرهنگ ا

و  يقـوم  يهـا  تيوجود اقلبرنن،  علاوه ؛بگذارد شيرا به نما ياسلام يفرهنگ جهان يو محل يکه ابعاد مل ينحو کند؛ به

 يحيماننـد سـال نـو مس ـ    دادهاي ـرو يها که در برخ مختص نن يشهر و وجود محلات نيدر ا يحيمس ۀمانند ارامن ينيد

 ـن تي ـظرف نيهم ـ. اسـت  شهر نيا در يفرهنگ تساهلاز  يا هست، نشانه زيمسلمان ن بيشتر يرايپذ  بسـتر  توانـد  يم ـ زي

 کـه  باشـد  امر نيا يايگو تواند يم اصفهان شهر برند. باشد شهر نيا يجهان و يمحل يتيهو عدبُ ونددادنيپ يبرا يمناس 

 ـن يحيمس ـ يها تياقل با يستيهمز شهر، نيا تيهو ياسلام وجه بودن انهيگرا جهان بر علاوه  و متسـاهلانه  يا چهـره  زي

 .  است دهيبخش شهر به انهيگرا کثرت
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 (Kavaratzis & Hatch, 2013, p. 80ي)محور در شهر اصفهان براساس الگو تيهو يشهر يبرندساز يالگو: 1شکل

Figure4: The pattern of Identity-based urban Branding in Isfahan City based on (Kavaratzis & Hatch, 2013, p. 80) 
 

 تـوان  يم ـ اسـت،  کـرده  انيب ( 2010) که ننهولت يدر برندساز يپرسش اصل سهو براساس   يتحق جينتا به باتوجه

 :که گفت

 :شود فيسطح تعر چهاردر  ديبا اصفهان شهر( مکان کي تيهو في)تعري برندساز ياستراتی (1

نيـز  و  رانيا خيشهر بنا شود که مرت ط با تار يخيتار ۀنيشيبراساس پ تواند يشهر م تيکه هو يخي(در سطح تارالف

 شهر بوداپست رد داده است. يمانند ننچه در فرايند برندساز ؛است يتمدن اسلام مرت ط با

 ـتعر يفرهنگ ـ يـي گرا و کثـرت  ياسـلام -يرانيفرهنگ ا براساس تواند يم شهر تيهو که يفرهنگ سطحدر  (ب  في

 .نمستردام و دوحه شهر مانند ؛شود

 ـينن  يمرکـز علم ـ  نيتر براساس مهم تواند يشهر م تيکه هو يدر سطح علم (ج  ۀدانشـگاه اصـفهان و توسـع    يعن

 مانند شهر بارسلونا.   ؛شود فيمرت ط با نن تعر يجتن  يها مکان

 ـنن تعر يع ـيی  يها براساس جا به تواند يمشهر  تيکه هو يستيز طيدر سطح مح (د ماننـد رودخانـه و    ؛شـود  في

 (Anholt, 2010) ينکيمانند شهر هلس يعيی  يجنگل يها پار 

 ـ( بايثر در برندسـاز ؤم ـ يـي )اصـول اجرا  شـهر  يبرندساز ۀدر برنام تي( ماد1  ـ  دي  يجهـان  ريتصـو  ۀبراسـاس ارائ

 ـ   اسـت   شدهتلاش  زيشهر دوحه در قطر ن يگونه که در فرايند برندساز باشد. همان انهيگرا کثرت  يتيهـو  ۀتـا بـه دوگان

از  يکيدموکرات ييبتواند بازنما سميو تور ياقتصاد يۀسرمازمان با جذب  داده شود و هم يجهان يا چهره ياسلام-يعرب

مانند شهر نمستردام کـه   تواند يبرنن، برند شهر اصفهان م علاوه .شود يم يقطر ارائه دهد که در شهر دوحه متجل ۀجامع

بنا شود. برنـد شـهر اصـفهان بـا تمرکـز بـر        يتساهل فرهنگ نيبر هم ،شود يم فيتعر يفرهنگ ييگرا با کثرت تشيهو

سـاله بـا    نيچند يستيبر همز ديشهر دوحه است، در کنار تکک ۀکه خود متفاوت ار دوگان ياسلام-يرانيا يتيهو ۀدوگان

 کند.  ييکرده و نن را بازنما فيخود تعر يمشابه برا يشهرها گرياز د زيمتما کاملا  يتيهو ،يحيمس ۀارامن

-هویت مکانی ملی اسلامی-فرهنگ مکانی ایرانی

 جهانی 

 گرایانهکثرت-تصویر مکانی دوگانه

 محلی بیانگری فرهنگ

 محلی بازنمایی جهانی فرهنگ

آینه سانی دوگانگی 

 متساهلانه

 تأثیرگذاری جهانی
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و  يوسـتگ يق ـل و پ  ۀدو مرحل ـ تي ـموفق ۀنتيج ـ در اقناع مخای ان برنـد( کـه در   يبرندساز تي)موفقي نمادساز (6

 .  دهد يمها رد  نن يدگيتن درهم

که برنـد   شود يمانجام  يموف  زمان يشهر يبرندساز ککه ي معتقد است نشيا اينندر شد،  کر شتريپ که یورهمان

 شـهر  از خـوب برنـد   کي ـگفـت کـه    تـوان  ياساس م ـ نيبرا؛ (Insch, 2011)دهد از شهر ارائه  يمنسجم ريبتواند تصو

 ـ بگـذارد  شينما به گريکدي کنار در را شهر يطيمح ستيز و يعلم ،يفرهنگ ،يخيتار سطح 1 هر بتواند ديبا اصفهان  اي

 يشـهر  يبرندسـاز  ياست که دو اصل اساس  يیر ني. تنها از ابزند ونديپ گريکدي به را سطح چند اي دو بتواند حداقل

 ـ. نن دو معتقدند که برند هر شهر باشود يمحق  م( Kerr & Oliver, 2015) وريکر و اول ريبه تع  بـه   يکـامل  ينگـاه  دي

 شـما » شـعار  با بوداپست شهر کهگونه  همان .زديبرانگ ها نن در زين را يمث ت احساس حال، نيمخای ان برند بدهد و درع

 یـول  در که بدهد نشان يشهر را بوداپست شهر تا کند يم تلاش!« ديهست نزاد بوداپست در ماندن گريد ش  کي يبرا

 ـا خيتـار  يبازنمـا  شهر نيا شعار درواقل،. است کرده يم جذب خودش به را شهر نيا مسافران خيتار  ،اسـت  شـهر  ني

 را قدرتمند يا ندهين» شعار همچنين. دهد يم ارائه مث ت يريتصو ليوقا نن از ،يخيتار تلخ اتيتجربباوجود  که يدرحال

 ـ   «وندنـد يپ يم گريکدي بهها  فرهنگ که ييجا دوحه» اي «ديکن بنا مستحکم يا گذشته يۀپا بر از  يريتصـو  ۀبـه دن ـال ارائ

کـه در   يرا بـه شـهر جـذب کنـد؛ افـراد      ياست تا مخای ان متفاوت نگرانه ندهين-گذشته  يريشهر دوحه است که تصو

 ـتکک بـا  زين اصفهان شهر درمدرن و موف  هستند.  يا ندهيکه به دن ال ن يافراد نيزشهر هستند و  ۀگذشت يجوو جست  دي

 کـه  شهر زيمتما تيهو و اسلام و رانيا خيتار و فرهنگ از چندجان ه يريتصو توان يم نن يفرهنگ و يخيتار ۀنيشيپ بر

 يبازنما تواند يم اصفهان شهر واقل،در. را به خود جل  کند يخارج مخای ان تا داد ارائه است، فرهنگ دو نن از متکثر

 .دهد قرار خودش برند را نيهم و باشد ياسلام و يرانيا تمدن از يبخش

 

 یریگجهینت

 يهـا  تي ـظرف اصـفهان  شـهر  شـد،  سـه يمقا شدهمطالعه يشهرها با اصفهان شهر يها تيظرف 1 جدول در که یورهمان

و  زاي ـرنمـرات   . براسـاس سـت ين يبرندسـاز  يبـرا  دي ـجد يشهر يها مکان ساختن به يازين که ينحو به دارد؛ ياديز

 تياهم اريبس يجهان يعنوان مکان شهر به يو برندساز يشهر تيهو فيشهر در تعر ريتوان گفت که تصو يهمکاران م

 ياي ـدادن جغرافونـد يبه بعد تلاش کـرد تـا بـا پ    1784 ۀکه در ده ينکيهلس ۀ. برخلاف تجرب(Riza et al., 2011) دارد

 يو حت ـ يتجـار  يا عنوان منطقـه  کند و درنهايت بندر اتلاساتاما به جاديا تيشهر ظرف يبرندساز يبرا يعيو ی  يانسان

نـاژوان در شـهر    يمثل پـار  جنگل ـ  ييها و متن شهر در مکان عتيی  نيماب وندي. پافتيتوسعه و  ساخته شد يحيتفر

حاضر، دانشگاه اصـفهان   درحال برنن  علاوه ؛باشد زين ياقتصاد محل ۀتوسع يبرا يبستر تواند يماصفهان وجود دارد که 

 يبـرا  يمنـای  شـهر   ۀتوسـع بـه   يازين ينکيمانند شهر هلس ،نيبنابرا است؛ گرفتهنن قرار  يۀدر خود شهر و نه در حاش

 یـورکلي  بـه   و اصـفهان  شـهر  در يشـهر  يبرندسـاز . نيسـت ( ييايو جغراف ي)ازلحا  مکان دادن شهر و دانشگاهونديپ

 ـتع  بـه . است مشکل دچار يجهان ريتصو ۀارائ در رانيا يشهرها کلان  ـ در اصـفهان  شـهر  چهـا   و سيکـاواراتز  ري  ۀارائ

 يثرؤم ـ يرگـذار يتکث تواند ينم ليدل نيهم به و است مشکل دچار باشد، شهر فرهنگ يبازنما بتواند که يجهان ريتصو
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 داني ـم يبناهـا  وهـا   در پل يشهر اصفهان، س ک معمار در .(Kavaratzis & Hatch, 2013) بر مخای انش داشته باشد

در شـهر پـراگ    ور ي ـويماننـد کافـه ن   ييها به ساختن سازه يازيو ن است ياسلام-يرانيفرهنگ ا ينقش جهان بازنما

 يچهارباغ در شهر اصفهان است کـه راه ـ  ابانيدر شهر پراگ مشابه کارکرد خ ينندراش ابانيکارکرد خ همچنين. ستين

 ـا نياما تفاوت مـاب  ؛باشد يشهر يفضا ي ازقيدق يکه بازنما ينحو به ،منای  مختلف شهر است ونديپ يبرا دو شـهر   ني

شهر  ينت يها از پروژه يکيعنوان  به ريباغ مشاه ۀرسد که پروژ ينمر م به ها است. مکان نيشهر از ا ريتصو يير بازنماد

تـوان گفـت کـه شـهر اصـفهان در       يم ـ زين ننهولت ريتع  بهشهر باشد.  يخيتار يبرندساز يبرا يخوب ليپتانس تواند يم

موفـ    يجهـان  يعنـوان مکـان   شهر به ينمادساز يبرا ينتوانسته عملکرد مناس  يشهر يها مکان يبرا يبخش نمادساز

 و هسـتند  شـهر  تي ـهو از يبخش ـ کـه  اصفهان شهر در ارامنه يیولان سکونتمثال،  يبرا (؛Anholt, 2010) عمل کند

 ـ. انـد  شـده گرفتـه   دهيناد معمولا  زين ،شوند نمر گرفته در 1شدن يمحل-جهان فرايند ليتسر يبرا يبستر توانند يم  ۀمحل

 ـا. اسـت  يشـهر  يها يیگيو از يکي عنوان به شهر نيا در يفرهنگ تساهل ييبازنما يبرا مکان نيبهتر شهر در جلفا  ني

 در شهر کي در ساکن ياجتماع يها گروه تنوع مانند يفرهنگ و يخيتار ،يعيی  يها يیگيو که است توجه انيشا نکته

 ـ يزگذاريبر تما قا يدق يبرندساز ۀاما مسئل ؛مشاهده است از شهرها قابل ياريبس  ـا نيب  تي ـتشـابهات براسـاس موقع   ني

گرفتـه   دهي ـشهر اصـفهان ناد  يبرندساز تيريرسد در مد يکه به نمر م يا مسئله ؛دارد ديشهرها تکک يفرهنگ-ييايجغراف

 ياقتصـاد  يهـا  تيمحدود هرچند ،دارد را شدن يجهان تيظرف موجود يخيتار يبناها از فراتراصفهان  شهر. است  شده

کـه نتـوان    يزمـان  تـا  بـراون  و زنکـر  ريتفس ـ بـه  بنـا . هسـتند  فراينـد  نيا ليتسر يبرا موانل ترين مهم يطيمح ستيز و

 يبرندسـاز اسـت، فراينـد    يابعاد جهـان  ۀهستند که از هم يمکان ۀدرحال مشاهد از شهر را قانل کرد که  دکنندگانيبازد

 يهـا  تي ـظرف يدارا اصـفهان  شـهر  کـه  گفـت  توان يم درنهايت. (Zenker & Braun, 2015) نخواهد داشت يتيموفق

 يهـا  تياز ظرف ياريرسد بس يسازي شهر است، هرچند به نمر م جهاني يدر راستا يبرندساز يبرا يفرهنگ و يخيتار

 يهـا  تي ـیرف از ديبلکه با ،ستين يسازتيظرف به ازين اصفهان شهر در موف  يبرندساز يبرا. اند شدهگرفته  دهينن ناد

 .شود ارائه ها نن از يجهان يريتصو و استفاده بالقوه

 يبرندسـاز  يشـهر اصـفهان بـرا    ۀبالقو يها تياز ظرف يريتصو ۀارائ يهدف پیوهش حاضر تلاش برا یورکلي، به 

 ـ يبرا ياديز يها ليگفت که شهر اصفهان پتانس توان يم درنهايت، ؛بوده است يشهر دارد؛ هرچنـد   يبرنـد جهـان   ۀارائ

شـود.   لياز شـهر اسـت تـا بتوانـد بـه برنـد شـهر ت ـد         يجهان اي چهره ۀارائ يتلاش برا ر،يمس نياقدام در ا نيتر مهم

 ،يخي)تـار ي تيبعاد هـو از ا يبخش مهم اياز شهر است که بتواند همه  يو شعار ريتصو ازمنديشهر اصفهان ن يبرندساز

 يبـرا  ياسـتراتی  نيبهتـر کنـد.   ييمخای ـانش بازنمـا   يزمـان بـرا   نن را هـم  زي( متمـا يطيمح ستيو ز يعلم ،يفرهنگ

از فرهنگ شهر اسـت کـه در نثـار و     انهيگرا و کثرت يمحل-يجهان يريتصو ۀارائ يشهر اصفهان، تلاش برا يبرندساز

 نيتـر  از نسـان  يکي تواند يم زيشهر ن يطيمح ستيز يها ليبر پتانس دينن، تکک. در کنار شود يم ييبازنما يخيتار يبناها

 باشد.   يدهپسند يبرند جهان ۀارائ يبرا ها ياستراتی

                                                      
1
 Gelocalization 
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 منابع

 خـلاق  يفضـاها  يم نـا  اقتصـاد  ينيبازنفر يابيارز و نييت (. 1141) حهيمل ي،احمد و ومرث،يک ي، يح ، زيپرو ي،اک ر

(، 1)7، يشـهر  يفضـا  توسعه و ايجغراف(. شهرسنندج: يمورد)مطالعه  يبرندساز کرديرو با توسعه مستعد يشهر
66-11. https://doi.org/10.22067/jgusd.2021.47427.0  

 يراسـتا  در شـهر  ريتصـو  يري ـگ شکل در مؤثر عوامل ليتحل(. 1677) يدها ، زادهيعل و ،هيصف ،باغ دامن ،ديسع ،امانپور

 .  39-83(، 61)14، فضا ييايجغراف شينما. اهواز شهر کلان: يمورد ۀمطالع. يشهر مؤثر يبرندساز

https://doi.org/10.30488/gps.2019.104380.2638  
 .چشمه نشر مترجم(. ان،يکرباس مسعود) شدنيجهان يشناسجامعه(. 1687) ايساسک ساسن،

 توسـعه  ابزار عنوان به يشهر يبرندساز تجارب بر يمرور(. 1144) مهشاد ،راد يفيشرو، الهه ي،گياحمدب ،ن يز ي،عادل

  https://www.jecm.ir/article_156389.html. 18-13(، 1)3، ساخت تيريو مد يمهندسي. اقتصاد

 يرق ـا  با سهيمقا در رانيا يگردشگر يريپذ  رقاب ليتحل(. 1141) زاده، محمد حسن و ،نيحس فر، نمم ،دهيسع ،يعلو

 .187-194(، 11)11 ،محيطي مطالعات و جغرافيا فصلنامه .1141انداز چشم سند
https://journals.iau.ir/article_688883.html  

 بـر  رگـذار يتکث يها مؤلفه ليو تحل يي(. شناسا1141) ميکر ر،يدل زاده نيحسو  ،لايسه ،ياويخ دزادهيحم ي،دهاه، زاديعل

 ط،يمح ـ شينما فصلنامه .(هياروم شهر: يمورد)مطالعه ي شهر يبرندساز بر ديتکک با يشهر داريپا يدرنمدها نيتکم

13(34 ،)149-161. https://journals.iau.ir/article_702654.html  

 يريپـذ  رقابـت  لي ـتحل(. 1141) ناصـر يي، رضـا  و ،دعيس ـ ي،شـهرک  زنگنـه  ،الـه  کرامـت  ي،اريز ،نيحس ،خواه يفرهاد

   .1-18 (،1)9 ،ياقتصاد شهر .تهران شهر کلان تيوضع بر ديتکک با يشهر يگردشگر منمر از رانيا يشهرها کلان
https://doi.org/10.22108/ue.2022.133694.1212  

 (.814119کـد خ ـر   ) گـذارد  يم ـ شياصفهان را بـه نمـا   يدوره جکومت1 ر،ينبان(. باغ مشاه11، 1146) نيحس کارگر،

 خ رگزاري ايمنا.
 https://www.imna.ir/news/810527/%D8%A8%D8%A7%D8%BA 

 يبرندسـاز  يفراينـد  مـدل (. 1671) اشرف ،انيميرح و، يدموسيس ي،پورموسو ،محمد ،اردکان يابوئ ،ع اس، انيمنور

 .  11-36، (1)1، يدولت تيريانداز مد چشم .رانيا يشهرها کلان يبرا يشهر

https://jpap.sbu.ac.ir/article_94825.html  
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