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 چکیده:

تدریجی از طریق  و امر فرایندییک جنگ نرم و با رویکرد روانی است که در  نوعیای نگ رسانهج

 و عملیاتی ریزیها برنامهدستکاری ذهنی افراد کشورِ هدف در جهت فروپاشی فرهنگی و اجتماعی آن

شناسایی عرصه ها و مولفه های مواجهه  هدف باو  شناختیجامعهرویکردی  پژوهش حاضر باشود؛ می

نفر از  17این منظور از طریق مصاحبه با  هب است. شدهانجامد تئوری و با روش گراند با جنگ رسانه ای

مولفه های جنگ رسانه عرصه ها و اساتید حوزه رسانه و ارتباطات و اعضای شورای عالی مجازی کشور، 

جنگ رسانه ای . نتایج حاصل گویای آن است ای با رویکردی فرهنگی و اجتماعی مشخص شده است

که از تکینک های روانشناختی و جامعه شناختی در عرصه های جنگ ترکیبی است در واقع یک نوع 
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 سازیآگاه رهنگی وف، افزارنرمو  افزارسخت، گذاریسیاستچهار عرصه و در فرهنگی و اجتماعی داشت 
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 یان مسالهب

توان از زوایای گوناگون موردنقد و بررسی قرار داد. در ادبیات را می« جنگ»مفهوم 

با واژگان گوناگونی در قبل و بعد خود به کار رفته « جنگ»ی سیاسی و نظامی، واژه

های گوناگونی از آن ارائه شده است. بندیرود و بر اساس معیارهای مختلف، دستهمی

. اندقبیل این از …و« جنگ سایبری»، «جنگ نرم»، «جنگ نظامی»تعابیری همچون 

های ها، تشریح نوع جنگ و ویژگیبندیهدست و تعابیر این از استفاده آثار و فواید ازجمله

ها گنوعی سیر تطوّر جنتواند بهضمن اینکه این تعابیر، میآن برای شناخت بهتر است. 

 را نیز نشان دهد

سخت)صحنه نبرد و جنگ نظامی( ، نیمه سخت) کودتاو  :اگر جنگ ها را به سه دسته

ای مهمترین ابزار جنگ نرم در تقسیم نمائیم ، جنگ رسانه )رسانه ای( ترور( و نرم

اطلاعات، نام  ارتباطات ، عصر حاکمیت جریان آزادو  عصر اطلاعات که بنام است جهانی

ها در این جنگ وسیله ای برای تسلط بر افکار، اراده و احساسات رسانه. گذاری شده است

 ترین فناوری جهانیهای نظام سلطه استکبار که به مدرنمردم به شمار می روند. رسانه

ها وابسته ود رسانهمجهزند، جهت حفظ و گسترش قدرت کشورهای استکباری به وج

های ها و دولتها علیه ملتاست، از یک سو ابزاری در جهت اجرای عملیات روانی قدرت

 دهی و هدایتای برای کنترل، تضعیف، جهتمستقل عمل کرده و از سوی دیگر وسیله

 شوند. افکار عمومی مردم در سراسر جهان محسوب می

رسانه ای قرار دارند، حتی ممکن است مردمی که مورد تهاجم و بمباران شدید جنگ 

خود از وجود حملات سنگینی که بر فضای فکری آنها جریان دارد، بی اطلاع 

هرچند هدف نهایی جنگ رسانه ای، تغییر رفتار و عملکرد دولت هاست، اما با  باشند. 

روشی غیر مستقیم به جای هدف قرار دادن مستقیم دولت ها، ملت ها را هدف بمباران 

قرار می دهد. به این صورت که افکار عمومی را نسبت به موضوع یا پدیده ای قانع  خود

جهت می بخشند، دولت ها نیز ناچارا تحت فشار  سمت و سوی دلخواه  می نمایند وبه 

 (.1400افکار عمومی، به آن سمت کشیده خواهند شد. )رنجبران، 

م های سیاسی در کشورهایی چون موفق به تغییر رژی آمریکا با استفاده از همین شیوه 

لهستان، گرجستان، چک اسلواکی، قرقیزستان، اکراین و تاجیکستان گردید. در تمامی 
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این دگرگونی های سیاسی بدون استفاده از ابزار خشونت و صرفا با تکیه بر جنگ نرم و 

ابزار رسانه، با تغییر در افکار و اذهان مخاطبان از الگوهای رفتاری حکومت ها 

های مردمی و ایجاد بی ثباتی و هرج و مرج ،  زدایی کرده و از طریق جنبششروعیتم

 ( 1399الله ، قدرت سیاسی به نفع امریکا تغییر یافتند. )تجری ، ذبیح

در ایران نیز پس از اینکه دشمنان نظام نتوانستند از طریق جنگ سخت یا حمله نظامی، 

ی های نرم و فروپاشدرآورند، به این نتیجه رسیدند که راهانقلاب اسلامی ایران را از پای 

ای را که یکی از درون را برای براندازی مورد استفاده قرار دهند. از این رو جنگ رسانه

های جدید بین المللی است ، در دستور های جنگ نرم و جنگترین جنبهاز برجسته

 کار خود قرار دادند.

 اما بهبا چنین جنگ رسانه ای گسترده مواج است،  حال که کشور ما در عصر کنونی

در مواجهه با جنگ رسانه ای توان گفت که در ایران همواره رویکرد حاکم ت میاجر

نگی ریزی اجتماعی و فرهگذاری و برنامهسیاست دشمن  بیشتر رویکردی سلبی بود و  از

رسانه ای دشمن  و برقراری یک نظامی ریگلاتوری و تنظیم گیری در مواجه با جنگ

غفلت شده است و همواره رویکرد مواجهه ما در این جنگ  مواجهه مستقیم با دشمن 

تر ای که هزاران کیلومفرستنده یا همان فرستنده پیام رسانه ای در جنگ رسانه ای است.

میکند تا با فناوری های پیشرفته رسانه دورتر و در خارج از مرزهای این سرزمین اراده 

از امکانات فناوری خود برای رساندن  و یام خود را به مخاطب ما منتقل کندای خود پ

می گیرد که متاسفانه ما در مواجهه با این جنگ پیام خود به مخاطبان ایرانی بهره 

در دسترس ماست توجه می کنیم و نیاز سنجی که  خود کمتر به مخاطبرسانه ای 

 ها و فضاهای مجازیمتولیان این شبکه رسدمی به نظر درستی از مخاطبین خود نداریم.

رغم اتخاذ راهکارهای داخلی گوناگون ضعف و غفلت آگاه بوده و بهنیز از این نقطه

فیلترینگ و دیگر اقدامات محدودیتی، امام همچنیان مخاطبان همچون ارسال پارازیت و 

 ما در معرض این جنگ رسانه ای قرار دارند.

ابعاد و مولفه های فرهنگی و اجتماعی  وهش این است که بنابراین پرسش اساسی این پژ 

مواجهه توان بهاجتماعی می -با اتخاذ چه راهبرد فرهنگیجنگ رسانه ای کدام است و 

 ؟رفت جنگ رسانه ای دشمنبا 
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 ادبیات پژوهش

ی بسیاری از اقدامات ی خود، دامنهجانبهای در مفهوم بسیط و همهجنگ رسانه

ورکلی طگیرد. بهای را دربر میهای ارتباطی و رسانهشناختی، فنون نفوذ، تاکتیکروان

ها از دارد و رسانه« جنگ نرم»ای قرابت معنایی زیادی با مفهوم جنگ رسانه

روند. در تعاریف مختلف جنگ نرم، هدف شمار میهای این جنگ به ترین مؤلفهبرجسته

. خوردهای نظامی به چشم میی گروهی بر گروه دیگر بدون استفاده از راهتحمیل اراده

کند. او قدرت تعبیر می« اقناع»و از قدرت نرم به « اجبار»جوزف نای، از قدرت سخت به 

و معتقد است جنگ  تعریف کرده است« دهی ترجیحات دیگرانتوانایی شکل»نرم را 

های ای است که جامعه، گروه یا گروهنرم شامل هرگونه اقدام روانی و تبلیغات رسانه

گیرد و بدون جنگ و درگیری نظامی و گشودن آتش، رقیب را به هدف را نشانه می

های هاندازی شبکای، اینترنتی، براندازی نرم، راهدارد؛ جنگ رایانهانفعال یا شکست وامی

سازی، از مصادیق جنگ نرم هستند. او برخلاف برخی از یی و تلویزیونی و شبکهرادیو

ی قدرت سخت قرار داد و تنها از نظران، اقتصاد و دیپلماسی را زیرمجموعهصاحب

 .بردعنوان قدرت نرم نام میبه« رسانه»

 تعریف جنگ رسانه ای وماهیت آنالف(

ز گیری اها برای تضعیف کشور هدف و بهرهمعنی استفاده از رسانهجنگ رسانه ای به 

ها، رادیو، تلویزیون، اینترنت و ها )اعم از مطبوعات، خبرگزاریتوان و ظرفیت رسانه

منظور دفاع از منافع ملی است. با شبکه های پیام رسان مجازی ( و اصول تبلیغات به

حتی در شرایط صلح نیز بین کشورها  ای تنها جنگی است کهاین شرایط، جنگ رسانه

صورت غیررسمی ادامه داشته و هر کشوری از حداکثر توان خود برای پیشبرد اهداف به

 کند. گیری میها بهرهاش از رسانهسیاسی

ای، نفوذ و تأثیرگذاری بر افکار، عواطف، تمایلات و درنهایت ماهیت اصلی جنگ رسانه

قواعد فنی و تکنیکی با درنظرگرفتن هدف، سطح، وسعت  رفتار مخاطبان است که با ابزار

آورند. در این راستا از کنند و به مرحله اجرا درمیریزی میو نوع عملیات خود را طرح

های مختلف دیداری، شنیداری و ای در گروهابزارهای گوناگون و پیشرفته رسانه
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و در دسترسی که امروزه با شده شوند و نیز از ابزارهای شناختهمند مینوشتاری بهره

ی المللهای بینهای اینترنتی، خبرگزاریعناوین رادیو، تلویزیون، مطبوعات، سایت

 (1400فر، )سلطانیها آشنا هستیمجمعی با آنماهواره و سایر وسایل ارتباط

ای، کارشناسان عملیات روانی و متخصصان تبلیغاتی و کارگزاران فرماندهان جنگ رسانه

ظاهر، نویسندگان، خبرنگاران، المللی هستند؛ اما سربازان این جنگ را بهی بینارسانه

نندگان و کمفسران، تصویربرداران، تولیدکنندگان خبری و مطبوعاتی، کارگردانان، تهیه

دهند. سلاح و تجهیزات این سربازان نیز رادیو، تلویزیون، ها تشکیل میعکاسان رسان

های چاپ و نشر است؛ اما ها، دوربین، کاغذ و قلم و دستگاهیاینترنت، ماهواره، خبرگزار

ها و ای قدرتای، سیاست رسانهی عملیات رسانهصحنهواقعیت آن است که در پشت

یافته صورت رسمی و سازمانمثابه راهبرد این حرکت قرارگرفته است که بهنظام سلطه به

های اطلاعاتی و امنیتی و انای سرّی از سوی سازماما پنهان، با اختصاص بودجه

)ضیایی پرور، شوددهندگان خدمات جاسوسی و تشکیلات ویژه نظامی هدایت میارائه

1398) 

 ایجنگ رسانه انواعب( 

ند کهای نظامی کاربرد بیشتری پیدا میای عمدتاً به هنگام جنگاگرچه جنگ رسانه

ای در جریان نبوده و یا رسانهاما این به مفهوم آن نیست که در سایر مواقع جنگ 

ای، جنگی است که در شرایط صلح نیز بین گیرد. جنگ رسانهمورداستفاده قرار نمی

کشورها ادامه داشته و هر کشوری از حداکثر توان خود برای پیشبرد اهداف سیاسی 

 (1395)جان بزرگی، کندگیری میها، بهرهخویش با استفاده از رسانه

ای تصور کرد؛ با در نظر گرفتن اینکه جنگ توان دو نوع جنگ رسانهمیبه طور کلی 

های سیاسی، اقتصادی، ای اعم از زمان جنگ یا صلح در عرصهای در طیف گستردهرسانه

 ایرسانه جنگ یک شود،می گرفته کار به هدف کشورهای علیه …فرهنگی، اجتماعی و

 ایانهغیررس تاکتیک یا برنامه راهبرد، کی جورچین از حمایتی یا واسط یحلقه عنوانبه

ای که گیرد، و نوع دیگر جنگ رسانهی یا سیاسی( انجام میاقتصاد نظامی، مثال برای)
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صورت حمایتی ای بهشود و اقدامات غیررسانهعنوان هدف راهبردی طراحی میخود به

 (1400.)سلطانی فر، گیردیا تکمیلی در ذیل آن شکل می

ای به معنای خاص آن به معنی استفاده از ابزار رسانه توان گفت جنگ رسانهمیبنابراین 

در ضمن یک جنگ نظامی یا اقتصادی و سیاسی و به معنای عام کلمه به معنی هرگونه 

 .ای برای القاء تصویر مدنظر از خود و دشمن استفعالیت رسانه

های اخیر منطقه وقایع سالای در عنوان مثالی برای تعبیر خاص از جنگ رسانهبه

موجب پژوهشی که صبرا قاسمی محقق مصری و توان به جنگ سوریه اشاره کرد؛ بهمی

از فرماندهان سابق سازمان الجهاد در مصر تهیه نموده است، گروه تروریستی داعش با 

زمان با تحرکات ای را همهای رسانهبودجه سه میلیارد دلاری مجموعه عظیمی از فعالیت

بازوهای هفتگانه وزارت »کند. در این پژوهش که با عنوان ظامی خود، مدیریت مین

تهیه شده، آمده است: داعش هفت « رسانی داعش؛ اهداف و چگونگی مقاومتاطلاع

های اجناد، الفرقان، الاعتصام، الحیات، مکاتب اند از شبکهای دارد که عبارتبازوی رسانه

 (1398)رضائیان، گاه اینترنتی دابقالولایات، رادیو البیان و پای

  ایجنگ های رسانه ویژگی هایج( 

 سیاسی، هایبخش ای اقدامی است که با همکاری و هماهنگی کامل جنگ رسانه 

ای و عملیات روانی و تبلیغی یک کشور صوت می گیرد نیتی، رسانهام اطلاعاتی،

واهد ای نیز بیشتر خوهرچه این هماهنگی بیشتر و بهتر باشد موفقیت جنگ رسانه 

 شد.

 ای لزوما فرماندهان نظامی نیستند بلکه سازمانهای امنیتی و طراحان جنگ رسانه

های معتبر هر کشور مانند اطلاعاتی ، حتی اساتید و دانش آموختگان دانشگاه

 دانشجویان مدیریت رسانه دانشگاه آزاد دماوند هستند. 

 ای تفنگ بوده ولی بسیار کم هزینه در جنگ رسانه های خبرها به مثابه گلوله ه

تر .به عبارتی دیگر متقاعد ساختن افراد جهت تغییر رفتار و تمایل وی به خود ، 

 .است کشتن بسیار به صرفه تر از 
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 برای آنها از  خبرگزاریها مانند پایگاه های نظامی کشور ها تلقی می شوند که

 . شود می استفاده هواپیمایی و  موشکی حملات

  جنگ های نظامی کشورهای سلطه گر برای اعمال قدرت و پیروزی در جنگ در

ها ، تجهیزات جنگی و موشکی خود را به کشور هدف نزدیک می کنند. از ناوهای 

هواپیمابر بزرگ گرفته تا پایگاه های منطقه ای. ولی در جنگ های رسانه ای برای 

ت های ارتباطی حتی انتقال اخبار و جنگ روانی خود از فراهم کردن زیر ساخ

بصورت رایگان در کشورهدف به دست خودشان بهره می برند تا کلیه مردم به 

 اخبار دستکاری شده آنها دسترسی داشته باشند.

 ای نویسندگان، خبرنگاران، مفسران، تصویربرداران، سربازان جنگهای رسانه

ها انهسان رسکنندگان و عکاتولیدکنندگان خبری و مطبوعاتی، کارگردانان، تهیه

 هستند. 

  ،سلاح و تجهیزات جنگ های رسانه ای ابزارهایی چون: رادیو، تلویزیون، اینترنت

 باشد. های چاپ و نشر میها، کاغذ و قلم و دستگاهها، دوربینماهواره، خبرگزاری

 ها و نظام سلطه به مثابه ای قدرتای، سیاست رسانهپشت صحنه جنگ های رسانه

یافته، اما پنهان و سازمان ت قرار گرفته است که به صورت رسمیراهبرد این حرک

 هایهای اطلاعاتی و امنیتی و سرویسای سرّی توسط سازمانبا اختصاص بودجه

 .شودهدایت می جاسوسی و تشکیلات ویژه نظامی

  تلقی ریزی، خون کوچکترین بدون و جنگ رسانه ای، جنگی آرام و نامحسوس 

 شود می

 ه در گوشی ها ، صفحات روزنامه ها و میکروفن رادیوها، صفحات جنگی است ک

 (1400)شکرخواه، مونیتورها و تلویزیون ها و عدسی دوربین ها، جریان دارد

 ای چگونگی تاثیرگذاری جنگ رسانه د(

ه ها بر مخاطبان، بملوین د. فلور در خصوص تأثیر و نفوذ وسایل ارتباط جمعی و رسانه

 ها،رسانه جانبهسه روابط کارکرد ترتیب دیگری پرداخته است و معتقد است که 
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 تأثیرات این. دارد مخاطبان بر رفتاری و عاطفی شناختی، تأثیر جامعه و مخاطبان

 : از اندعبارت

تأثیر رفتاری: اولین مرحله این نوع تأثیر، فعال و یا منفعل ساختن مخاطبان است.  .1

های وسایل ارتباط جمعی ممکن است باعث تغییرات مهمی دیدن و شنیدن پیام

 در رفتار اشخاص شود؛ 

ها و ها تحت برخی شرایط ایمان، باورها، دیدگاهتأثیر شناختی: تأثیر رسانه .2

سازد و باعث تغییر تفکر آنها خاطب را دگرگون میمشخصات روحی و شخصیت م

 شود؛ در مورد امور اجتماعی می

توانند احساسات مخاطبان را در قبال مسائل اجتماعی ها میتأثیر عاطفی: رسانه  .3

 (1399عوض کنند و افکار عمومی را تحت نفوذ خود درآورند. )دفلور و دنیس، 

نظر ملوین درخصوص تاثیر گذاری رسانه ها کاملا درست است ولی ضمن نقد به 

ترتیب مراحل تاثیر گذاری رسانه ها بر مخاطبان که به آن اشاره خواهد شد ، 

مهمترین مرحله تاثیرگذاری در جنگ رسانه ای که همانا تغییر حاکمیت سیاسی 

ی است. لذا به نظر م به نفع کشور متخاصم می باشدکه نسبت به آن تغافل شده

رسد مراحل تاثیرگذاری رسانه ها در جنگ رسانه ای دشمن که بخشی از جنگ 

 نرم آنان می باشد در چهار مرحله زیر صورت می پذیرد. 

مرحله اول: تاثیر عاطفی و احساسی: به وسیله جذابیت های بصری ، جنسی و 

 هیجانی و...

تکنیک های خبری و رسانه ای بر  مرحله دوم : تاثیرگذاری شناختی : به وسیله

 ادراک مردم،نخبگان و مسئولان و تغییر افکار آنان 

مرحله سوم: تاثیرگذاری رفتاری: با پذیرش و درک پیامهای جنگ رسانه ای و 

 سپس تغییر رفتار حاکمان سیاسی
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 ای مخملی و رنگی های انقلاب وسیله به مرحله چهارم: تغییر حاکمیت سیاسی 

 مرج ورش و هرج وش

شایان ذکر است در برخی جنگ های رسانه ای که منجر به سقوط دولت و 

تغییرحاکمیت سیاسی می گردد ممکن است مراحل ذکر شده با سرعت بیشتری طی 

می شود تا به مرحله آخر تاثیرگذاری برسد ولی حاکمیت و نظام سیاسی جایگزین دوام 

یی که با انقلاب رنگی و حمایت چندانی نخواهد داشت که می توان به سرنوشت کشورها

 رسانه ای غرب به تغییر حومت منجر شدند اشاره کرد.

 

 تکنیک ها و تاکتیک های رسانه ها در جنگ رسانه ای ( ه

 و روشها مایکل پارنتی، نویسنده کتاب جهانی سازی و دموکراسی در این خصوص 

 ذکر رزی شرح به را شود می گرفته کار به  ای رسانه جنگ در ها رسانه که هاییتکنیک

 : کند می

 برانگیز که بدتر از کاری از طریق حذف: اجتناب از موضوعات احساسپنهان

 .پردازی استگری و دروغهوچی

 کارایی حذف و اطلاع یافتن حمله و انهدام هدف: با اطلاع دستگاه سانسور از عدم

اعتبار و موضوع را بیها به روش تهاجم زودهنگام روی آورده مردم از موضوع، رسانه

نگار وی را خاموش و اعتبار کردن روزنامهکنند و در مواردی نیز با بیمی

 سازندرا از موضوع مورد نظر منحرف می افکارعمومی

 های مثبت یا منفی تلاش ها با استفاده از برچسبزدن )برچسب زدن(: رسانهانگ

معین از پیش تعیین کنند.  ها و نظرات را درباره موضوعیکنند تا دیدگاهمی

های که ناگزیر باشد ویژگی¬آنکند؛ بیبرچسب، موضوع را تعریف و تشریح می

  .واقعی را که ممکن است به نتایج دیگری منجر شود، بیان نماید
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  هایی را که نیاز است مورد بررسی ها اغلب سیاستگیرانه: رسانهفرض و تصور پیش

ند. این مسأله به دلیل گستره محدود و کلاسیک پذیرو مطالعه قرار گیرند، می

ها ساختار بحث های بحث است؛ به عبارت دیگر، فرضگفتمان یا محدودیت معیار

 .دهدرا شکل می

 هایی با ارزش اسمی )به صورت ظاهری(: در این روش آنچه مسئولان پخش برنامه

هایی پخش برنامهشود. گویند، بدون هرگونه نقد و تجزیه و تحلیل پذیرفته میمی

ای از سیاست خارجی و ها را تقریباً در هر زمینهبا ارزش اسمی، عملکرد رسانه

 .دهدداخلی تشکیل می

  کوچک شمردن محتوا: در این روش به فقدان محتوا و جزئیات موضوعات

ها و علل و عواقب آن برای مخاطبان دشوار طوری که فهم پیامدپردازند؛ به می

ها نسبت به پوشش خبری، تهیه و پردازش بیشتر اهمیت می سانهشود. همچنین ر

 .دهنددهند؛ اما به مسائل اساسی اهمیت کمتری می

 نگری آزمایش توازن نادرست: این موضوع روشی است که در آن، تصور ذهنی واقع

شود و از سوی دیگر، تعریف شود. از یک سو فقط دو جنبه ماجرا نشان داده میمی

های است؛ زیرا به خودی خود به معنای برابر نیست، مانند جنگ توازن دشوار

گواتمالا و السالوادور در دهه هشتاد که با نوع غلطی از توازن مورد بحث و بررسی 

 .گرفتقرار می

 ای با ها و متولیان جنگ رسانهخودداری از پیگیری: در این شیوه مجریان رسانه

اند، فوراً موضوع بحث را ظار آن را نداشتهرو شدن با یک پاسخ مخالف که انتروبه

کنند یا به موضوع دیگری ای قطع میدهند و یا برنامه را به بهانهتغییر می

 (1398پرور، پردازند. )ضیاییمی

با بررسی خط مشی جنگ رسانه ای عظیمی که دشمنان انقلاب اسلامی از طریق رسانه 

ها دنبال می کنند به نظر می رسد شیوه پوشش خبری وقایع و اتفاقات ایران استفاده 

 اعتماد جلب جهت هارسانه این از تاکتیک بیان بخشی از واقعیت هستند به این نحو که 

به همراه استفاده از تصاویر  بوده واقعیت از بخشی  که هاییگزارش ارائه با مخاطبان

د. پردازنشده به جریان سازی خبری میغلط و ناکامل در راستای اهدافی از پیش طراحی
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دیگر، تفسیر و توضیحی که این رسانه ها از اخبار ارائه می دهند، در راستای  بیانبه 

 مردم با سیاه نمایی است. شده یعنی همان ناامید سازی اهداف از پیش طراحی 

 ایهای اجتماعی در جنگ رسانهنقش فضای مجازی و شبکهو( 

 کنند، برای تغییر سبک زندگیای که طرح براندازی را پیگیری میهای ماهوارهتلویزیون

رو، برای دریافت مخاطبان به سنجش افکارعمومی در داخل کشور ایران نیاز دارند. ازاین

ها رسانهای اجتماعی و پیامگیرند. شبکههای اجتماعی کمک میشبکهاین اطلاعات از 

اطلاعات مخاطبان، مانند: تمایلات و رفتارهای فرهنگی، سیاسی، اقتصادی، اجتماعی را 

های تلفن به شدن گوشی فرد، دادهکنند. با روشناز گوشی همراه آنها سرقت می

ی های گوشبار که فرد بر روی لینک شود و هرسرورهای گوگل و مایکروسافت ارسال می

شود. هوش مصنوعی در کند، همزمان اطلاعات ارسال میهمراه خود کلیک می

های اجتماعی، کاربر خود را از طریق حسگرهای روی گوشی همراه و میزان شبکه

 .سنددپکند که او چه مطالبی را میماندن صفحه گوشی روی یک پست تحلیل میروشن

کنند و مخاطبانی را که عقایدشان ها، او را فیلترینگ حبابی مین ویژگیبا توجه به ای

؛ کنندای معاند نباشد در شبکه اجتماعی منزوی میدر جهت منافع مادی مدیران رسانه

یل و شده را تحلهای عظیم، اطلاعات تجمیعنویسی رایانهبرای بقیه کاربران نیز برنامه

هندسی ذهنی و ایجاد آشفتگی فرهنگی مخاطبان با بر اساس نتایج آن، مطالبی برای م

های ای، شبکههای ماهوارهکنند و در بستر تلویزیوناهداف براندازای طراحی می

کشور ما، برای جوانان که سرمایه اجتماعی آینده  ٔ  اجتماعی و فضای مجازیِ رهاشده

 .کنندسازی میشوند، ذائقهکشور محسوب می

 -ای، تغییر هویت و سبک زندگی ایرانیکاشت رسانه نتیجه این مهندسی ذهنی و

است. افرادی که اطلاعات محدودی داشته اسلامی به هویت و سبک زندگی لیبرالی بوده

باشند، به تدریج اعتقادات و ورزی و دیدگاه نقادانه و خلاق نداشتهو یا تمرین اندیشه

که در حوزه فرهنگ دچار کند. به این ترتیب، کشوری را سبک زندگی آنها تغییر می

های شدید فرهنگی، غفلت و در فضای مجازی مبتلا به ولنگاری است، گرفتار بحران

ام، یا اعتمادی به نظکنند، تا با گسترش ناامیدی و بیاجتماعی، اقتصادی و سیاسی می
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ود توجه به پیشرفت کشور فراهم شزمینه تغییر حکومت به افرادی وابسته به غرب و بی

اگر مردم با ایمان کشور به افرادی دیندار و پرتلاش که مخالف سلطه غرب هستند و یا 

 (1398)قدسی، رأی دادند، کشور را تجزیه کنند

 روش تحقیق

تئوری  داز روش گراند ی جنگ رسانه ایابعاد و مولفه هادر این پژوهش در تدوین 

میدان تحقیق این پژوهش را نخبگان، اساتید و صاحب نظران  .است شدهاستفاده

دانشگاهی حوزه رسانه و ارتباطات )به عنوان مطلعین کلیدی( تشکیل داده است. در 

نفر از اساتید حوزه ارتباطات و رسانه و نیز اعضای شورای عالی مجازی  17این بخش با 

ند و از نوع نمونه گیری مصاحبه شده و نمونه گیری نیز به روش نمونه گیری هدفم

نظری )نمونه گیری مبتنی بر نظریه( انجام گرفته است. تجزیه تحلیل داده ها نیز بر 

اساس سه مرحله کد گذاری باز، محوری و انتخابی انجام شده است. در مرحله کدگذاری 

باز، نوار ضبط شده به طور دقیق تایپ شد. سپس تم های مربوط به گزاره های هر 

گزاره  26ستخراج و در جداول مربوطه درج شد. نتیجه این مرحله، استخراج مصاحبه ا

 بود که برای هر یک مفهومی به عنوان کد تعریف شد.

در کد گذاری محوری تمرکز بیشتر بر کدها و مفاهیم است نه داده ها. البته ممکن 

)اشتروس و کوربین،  است کدها و مفاهیم جدیدی نیز در این مرحله ظهور یابند

کد مفهومی)زیر مقوله( و  4کد، 26در پژوهش حاضر در این مرحله، تعداد (. 96:1387

 مقوله اصلی استخراج شده است.در نهایت 

در کدگذاری انتخابی، با استخراج مجموعه مقوله های اصلی و ایجاد ارتباط بین آنها، 

(. در پژوهش حاضر در 97:1387مدل پارادایمی عرضه می شود )اشتروس و کوربین، 

مقوله اصلی استخراج شده، الگوی راهبردی کد مفهومی و  4این مرحله، بر اساس 

 پژوهش ارائه شده است.

 

 مدل تحلیلی پژوهش
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 عرصه ها و مولفه های مواجهه با جنگ رسانه ای

تحلیل و بررسی سه دوره خط و مشی گذاری در حوزه فضای مجازی کشور نشان داد 

بر نقش نهادهای متولی و یا تاکید  این ادوار بیشتر تاکیددر  هاگذاریسیاستکه عمده 

گذشته  ادوارتوجه به منبع و فرستنده پیام در  وتشکیل نهادهایی در این حوزه داشته بر 

 ،شناختیجامعهبوده و این در حالی است که در پژوهش حاضر با یک رویکرد بیشتر 

بر لزوم تغییر رویکرد از  اجتماعی و فرهنگی است وناصر بر عبیشتر تاکید آن هدف 

، تاکید دارد. لذا با عنایت جنگ رسانه ایمخاطب( در ) گیرندهسمت فرستنده به سمت 

و با کسب نظرات نخبگان حوزه رسانه و ارتباطات و اعضای شورای  شدهگفتهبه موارد 

هه و مقابله با جنگ عرصه ها و مولفهه های اجتماعی و فرهنگی در مواجعالی مجازی، 

، سخت افزاری و نرم گذاریسیاست هایعرصه چهار عرصه و شامل: در باید رسانه ای،

 هاعرصه( این 1) شکلتنظیم شود. و آموزش  سازیآگاهو اجتماعی  –افزاری، فرهنگی 

   .دهدمیمربوط به هر کدام را نشان  هایمؤلفهو 
 

 

 عرصه ها و مولفه های مواجهه با جنگ رسانه ای: 1 شکل                                                              
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 داده ها  وتحلیلتجزیه

در چهار عرصه: آن است که باید  نتایج حاصل از تجزیه و تحلیل داده ها گویای

 آموزش »و« و اجتماعیفرهنگی » ، «سخت افزاری و نرم افزاری»، «سیاست گذاری»

( شکل گیری مقوله اصلی بر اساس 2مخاطب محور عمل نمود. جدول ) «و آگاه سازی

 کد های مفهومی در مرحله کدگذاری ثانویه نشان می دهد.

 

 

 

 

 

 : کد گذاری ثانویه جهت شکل دهی به کدهای مفهومی و مقولات اصلی2جدول 

ثانویه گذاری کد مفهومی کدهای  اصلی مقوله   

 پشتبانی و ارائه خدمات پاک اینترنتی-
 تدوین نظام جامع مخاطب گرا -
 تدوین آیین نامه ها و مقررات مخاطب گرا -
 تسهیل گری در تولید محتواهای مخاطب پسند -
 بهره گیری از ظرفیت های کمپین ها -
 ها NGOارائه برخی خدمات اینترنتی توسط  -
شییبکه های تدوین گزارشییی ملی از وضییعیت مخاطبان  -

 مجازی
ضای          - سولیت ها در حوزه ف شدن م صی  ص تفکیک و تخ

 مجازی
همگرایی و عدم تناقض مسیییولیت ها در حوزه فضیییای       -

 مجازی

 
 
 

عرصییه سیییاسییت 
 گذاری

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ها و    عرصییییه 
لفییه هییای      مو  بروز رسانی تکنولوژی های ارتباطی-

 تقلیدی عمل نکردن در طراحی شبکه های مجازی ملی  -
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توجه به جنبه های زیبایی شناختی مخاطبان در طراحی  -
 ها
 امکان فیلترینگ داوطلبانه برای مخاطبان -
 داشتن جذابیت های بصری برای مخاطبان -

عرصیییه سیییخت   
افییزاری و نییرم  

 افزاری

مییواجییهییه بییا  
 جنگ رسانه ای

 
 
 
 
 

 تقویت ظرفیت های درونی مخاطبان -
 آوردن ظرفیت های فرهنگی جامعهبه حرکت در  -
 تغییرات عمیق فرهنگی در دنیای واقعی -
 توجه به فضای تربیتی خانواده و مدرسه -
 ایجاد حس مسولیت فرهنگی در مخاطبان -
 اصلاح برخی کج فهمی ها از اصطلاحات فرهنگی -

 
عرصییه فرهنگی و 

 اجتماعی 
 

 جایگزینی مشارکت فعالانه به جای مشاهده منفعلانه
 کانالیزه کردن فضای مجازی به سوی فرهنگ جامعه -
 آزادی های مناسب برای مخاطب -
 آموزش فرهنگ استفاده مناسب -
 آگاهسازی مخاطب از مخاطرات -
 پرهیز از آزادی های بی حد و حصر -

 
عرصییه آموزش و  

 آگاه سازی

 

 ) عرصه  سیاست گذاری(: 1 عرصه

مقررات گذاری ما به یک نظام جامع رگولاتوری  ، برنامه ریزی ودر عرصه سیاست گذاری

رسانه ای نیاز داریم. رگولاتور در لغت به معنای تنظیم چیزی و یا رفتاری به قصد اصلاح 

گذار کسی است که تلاشش برای کنترل و رسیدن به حد مطلوب و رگولاتور یا مقررات

و تدوین مقررات رسانه و به قصد اصلاح است. لذا کار نظام رگولاتوری رسانه ای تهیه 

ای، صدور مجوزهای لازم، نظارت و کنترل بر مقررات رسانه ای و همچنین ارائه یک 

سری خدمات، پشتیبانی و نیز تسهیل گری در تولید متون و محتواست. در واقع یک 

مرکز جامعی که بازار تولید محتوا و متون را بر عهده دارد و بر کلیه مراحل تولید، توزیع 

شار پیام و همچنین مصرف رسانه ای، به منظور اصلاح و رسیدن به وضعیت مطلوب، و انت

نظارت دارد. در کشورهایی که چنین نظام جامعی را توانسته اند راه اندازی کنند موفق 

به راه اندازی شبکه های اجتماعی مجازی بومی شدند و به دین ترتیب توانسته اند هم 

ر بگیرند و هم نظارت دقیق و جامعی بر این شبکه ها سرور این شبکه ها را در اختیا
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داشته باشند و حتی بتوانند اهداف ارزشی، فرهنگی و گاه سیاسی خود را از این طریق 

 پیش ببرند.

در پژوهش حاضر، بررسی های محقق نشان داد که بر اساس دیدگاه اساتید حوزه رسانه 

چنین نظام رگولاتوری جامعی است و و ارتباطات در حال حاضر نظام رسانه ای ما فاقد 

برای گام برداشتن در این عرصه باید با تدوین گزارشی ملی از وضعیت مخاطبان شبکه 

های مجازی، به دنبال ایجاد یک نظام رگولاتوری جامع مخاطب گرا باشیم که در درون 

ت بیاین نظام جامعه مخاطب گرا باید کار از تشخیص مساله، نیاز مخاطب و تامین جذا

های مورد نظر مخاطب شروع بشود و حلقه های متصل در درون این نظام جامع در 

 عین توجه به منبع پیام به مخاطب و گیرنده پیام هم توجه ویژه داشته باشد.

همچنین نظام رسانه ای کشور جهت عملیاتی نمودن نظام جامع مخاطب گرا، می تواند 

ز همگرای و عدم تناقض بین این ضمن تفکیک و تخصصی نمودن مسولیت ها و نی

مسولیت ها، از ظرفیت های کمپین ها و نیز ظرفیت های گروه ها و نهادهای غیر دولتی 

 ها جهت ارائه خدمات پاک اینترنتی به مخاطبان این شبکه ها بهره بگیرد. NGOمثل 

 )عرصه سخت افزاری و نرم افزاری (: 2 عرصه

د بروز رسانی تکنولوزی های ارتباطی همگام و در عرصه سخت افزاری و نرم افزاری بای

همسو با سیاست گذاری های مخاطب گرا باشد که می تواند با در نظر گرفتن نیازهای 

مخاطب و با در نظر گرفتن قشربندی مخاطبان در اقداماتی از قبیل: تولید سیم کارت 

ل مدیریت های مخصوص کودکان و نوجوانان، تولید اپلکیشن های جذاب و در عین حا

شده، ایجاد و راه اندازی شبکه های اجتماعی با امکان فیلترینگ داوطلبانه و... نمود پیدا 

 کند. 

در عرصه سخت افزاری و نرم افزاری مخاطب گرا باید همه طراحی های رسانه ای با در 

نظر گرفتن جنبه زیبایی شناختی مخاطبان و با جذاب بودن برای آنها انجام شود و 

علایق و نیاز مخاطبان بر همه تولیدات سخت افزاری و نرم افزاری حاکم باشد.  توجه به

همچنین در این عرصه اگر به دنبال ایجاد و راه اندازی شبکه اجتماعی مجازی بومی 

باشیم مهم ترین نکته ای که در بعد مخاطب گرا بودنش باید مورد توجه قرارگیرد این 
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جازی بومی، تقلیدی عمل کنیم به عنوان مثال است که نباید در کار ایجاد شبکه م

شبکه فیس نما را ایجاد کنیم که به نوعی شکل کپی گرفته از فیس بوک باشد. چون 

این نوع طراحی ها در مخاطب این ذهنیت را ایجاد می کند که این شبکه نسخه تقلبی 

ری بص یا کپی گرفته از فیس بوک است و چه بسا به اندازه فیس بوک هم جاذبه های

برای او ندارد لذا تصمیم می گیرد به فیس بوک که در واقع در نظر او نسخه اصلی است 

مراجعه و از امکانات فیس بوک استفاده کند. هر چند که بررسی های محقق در پژوهش 

حاضر نشان که برخی از متخصصان حوزه رسانه و ارتباطات بر این باورند که شاید اصلا 

هایی مثل فیس نما و یا کلوب نداشتیم و به جای اینکه فیس بوک نیاز به ایجاد شبکه 

بومی بسازیم، فیس بوک را بومی می کردیم و با شناخت مخاطب و نیازهای مخاطبان 

خود از ظرفیت های فیس بوک استفاده می کردیم. لذا معتقدند اگر فیس بوک را یک 

حتی منطقی دارد که آن را ساختار در نظر بگیریم )که از قضا ساختارمند هم هست( و 

هدایت می کند، چرا باید از این منطق بترسیم از قضا باید با این منطق مواجه بشویم و 

به عنوان یک رخداد به آن نگاه کنیم و با این نگاه بتوانیم این فضا را کانالیزه کنیم به 

سمت فرهنگ جامعه خودمان و از ظرفیت های آن به عنوان ابزاری برای توسعه 

 اجتماعی و فرهنگی استفاده نماییم.

 (:)عرصه فرهنگی و اجتماعی 3عرصه

در کنار انجام اقداماتی در عرصه های سیاست گذاری و سخت و افزاری و نرم افزاری 

باید هم زمان تلاش آگاهانه ای در راستای مقاوم سازی مخاطب و تقویت ظرفیت های 

ه مهم پی ببریم که مخاطبان ما در شبک درونی مخاطبان داشته باشیم. باید به این نکته

های اجتماعی انسان هستند و با توجه به اینکه انسان همواره در همه دوران زندگی 

خود ویژگی ثابتی ندارد و به ویژه در دوران نوجوانی و جوانی نیازهای جنسی و احساسی 

سازی مخاطبان  در وجود او شعله ور هست و به صورت هیجانی بر او غلبه دارد، لذا مقاوم

)به ویژه در این سنین( بسیار سخت و دشوار می باشد و این در حالی که در شبکه های 

اجتماعی مجازی اکثر پیام ها، تصاویر و متون در راستای خدمت به همین نیازهای 

حیوانی و مشترک انسان با حیوان پایه گذاری شده است. نیازهایی که سرعت تحریک 

نسبت به نیازهای معنوی و فطری انسانها دارند. این امر در واقع پذیری بسیار بالایی 
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این پیام را به ما می رساند که باید تلاش جدی در جهت تقویت ظرفیت های دورنی، 

معنوی و فطری مخاطبان داشته باشیم. چون به واسطه ظهور تکنولوژی ها جدید متاثر 

نیازهای مشترک انسان و حیوان  از عقلانیت ابزاری مدرنیته که بیشتر در جهت توسعه

است، این تعادل بین نیازهای معنوی و فطری انسان با نیازهای جنسی و جسمی به هم 

 خورده است.

همچنین باید به این امر هم توجه داشت، مخاطبی که این همه بر توجه به او تاکید می 

گ فرهن شود، در اجتماع و در یک بستر فرهنگی خاصی زیست می کند و تحت تاثیر

آن جامعه نیز هست. مخاطبی که وقتی پیامی را دریافت می کند سعی می کند با 

انتشار آن برای خود احراز هویت نماید و خودش را آدم مهمی نشان دهد. لذا در جامعه 

ای که افراد به اندازه ای که مهارتی در دروغ گویی داشته باشند آدم های موفق تعبیر 

تر خبر دارند و خودشان را مطلع می دانند، بیشتر موفق می می شوند، افرادی که بیش

شوند و توی جامعه ای که آدم دروغ گو را دیگر آدم بدی نمی دانند یعنی اگر کسی 

 زیاد دروغ گفت نه وجدان خودش به درد می آید و نه از چشم عموم می افتد و...

لذا در چنین بستر فرهنگی با عنایت به رابطه متقابلی که بین دنیای واقعی و دنیای 

مجازی وجود دارد، به نظر می رسد که ما نیازمند تغییرات عمیق فرهنگی در دنیای 

واقعی هستیم و نیازمند مهندسی مجدد فرهنگ. به این معنی که باید رویکرد های کلی 

و اصطلاحات فرهنگی داریم، تغییر پیدا کند و بدانیم  ما و کج فهمی هایی که از فرهنگ

که فرهنگ جنسش از جنسی نیست که برای آن مسئول بگذاریم بلکه باید حس 

مسئولیت فرهنگی را در میان همه افراد بر انگیزیم. به طوری که اگر مسئولی هم در 

احیا کند.  انظر بگیریم مسئولیت او باید این باشد که این احساس مسئولیت فرهنگی ر

تا فرد به این باور فرهنگی و ذهنی برسد که وقتی چیز مستهجنی برای او فرستاده شد 

نباید بی محابا اقدام به انتشار آن کند. برای اقدام و عملیاتی نمودن احیا احساس 

مسئولیت فرهنگی، باید ضمن توجه به نقش تربیتی خانواده و مدارس، مشارکت فعالانه 

جایگزین مشاهده منفعلانه نمود و بتوان حتی در استفاده از شبکه های در این امر را 

اجتماعی مجازی خارجی، ظرفیت های این شبکه ها را در جهت فرهنگ خودی کانالیزه 

 نمود. 
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لذا نهادهای فرهنگی در راستای مسولیت های فرهنگی و آموزشی خود در مواجهه با 

از آزادی های بی حد و حصر مخاطبان، شبکه های اجتماعی مجازی، باید ضمن پرهیز 

آزادی های مناسبی را برای مخاطبان در نظر گرفته و با آموزش فرهنگ استفاده مناسب 

از رسانه های نو پدید از طریق رسانه های پر مخاطب خود، به آگاهسازی آنها در جهت 

 کاهش مخاطرات این شبکه بپردازد.

 )عرصه آموزش و آگاه سازی( 4عرصه

سازی و آموزش مخاطب توجه نمود که یکی نهایت در عرصه چهارم باید به امر آگاهدر 

اگر روی توجه  ای مخاطبان استترین اقدامات در این حوزه ارتقای سواد رسانهاز مهم

به سمت مخاطب باشد باید روی حوزه آموزش مخاطب هم برای برخورد فعالانه با 

 هایدهد که مخاطبان ما در شبکها نشان میههای اجتماعی تمرکز کرد. بررسیشبکه

مجازی در انتخاب نوع رسانه و اینکه چه نوع شبکه و کانال یا گروهی را برای عضویت 

کنند اما در تولید و انتشار پیام یک نوع فعالیت منفعلانه انتخاب نمایند فعالانه عمل می

م باشد به عواقب و بسا کذب هدارند به نحوی که افراد در تولید یک پیام که چه

ها هم به محض پیامدهای این پیام توجه نکرده و از طرف دیگر مخاطبان این پیام

وتحلیل و حتی داشتن تفکری انتقادی به ها بدون هیچ گونه تجزیهدریافت این پیام

کنند که اندیشمندان حوزه ارتباطات علت این امر را انتشار غیرمسئولانه آن اقدام می

ای در واقع هدفش دانند زیرا سواد رسانهای مخاطبان مینبود سواد رسانه در کمبود یا

کنندگانی فعال و آزاد در فرایند ارتباطات تعاملی تبدیل این است که مخاطبان به شرکت

ه باشند هایی داشتشوند نه اینکه حالتی ایستا، منفعل و تابع نسبت به تصاویر و ارزش

همچنین سواد  کنند.ای انتقال پیدا میابع رسانهکه در یک جریان یک طرفه از من

ای، خود را از انواع کند که با تنظیم رژیم مصرف رسانهای به مخاطب کمک میرسانه

ای باید . برای آموزش و ارتقای سواد رسانهای مصون نگه داردهای مصرف رسانهآسیب

ا اقدام نمایند و به های جمعی به صورت هدفمند و همگرها، مدارس و رسانهخانواده

ها بر اساس رویکرد تزریقی نباشد و به مخاطب اجازه نحوی عمل نمایند که این آموزش

 وتحلیل و تفکر انتقادی بدهد.تجزیه
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 گیرینتیجهبحث و 

ینک که از تکجنگ ترکیبی است.  بررسی و تحلیل جنگ رسانه ای بیانگر یک نوع  

های فرهنگی و روانی افراد جامعه هدف  های روانشناختی و جامعه شناختی در عرصه

بهره می گیرد و لذا در مواجهه با این جنگ نیز باید رویکردی فرهنگی و اجتماعی 

یای آن است گوما فضای مجازی و شبکه اجتماعی مجازی وضعیت اما بررسی  داشت

 و باشدمیدر این حوزه به صورت از بالا به پایین  هاگذاریسیاستکه در حال حاضر 

که  بردمیهوشمندانه و مخاطب محور رنج  هایگذاریسیاستاین حوزه از عدم وجود 

 ، سلب مسولیت فرهنگیدر این حوزه ایلحظه هایگیریتصمیمنتیجه چنین شرایطی 

و در نهایت برخورد ساختاری  ر فیلتر کردن برخی محتواهاد سلیقگیکجاز مخاطبان، 

اجتماعی مجازی است. لازمه عبور از این وضعیت هم در سایه  هایشبکهدر مواجهه با 

ناخت با ش شدهتدوین هنگی است که بتواند در یک راهبرداتخاذ رویکردی اجتماعی و فر

روشن برای کمک و  و حتی مصلحت مخاطب، در مسیری هاانگیزهنیاز مخاطب، 

 ایرسانهقای سواد در مرحله بعدی که ارتسازی مخاطب گام بردارد و بتواند توانمند

 مؤثرمخاطب هست به صورت هدفمند و  درتوان تحلیلی و انتقادی  ایجادمخاطبان و 

امنیتی، فرهنگی،  هایآسیباز  بسیاریعمل نماید و مخاطب را از این طریق در برابر 

 با شناخت تواندمیهمچنین حاکمیت  نماید.و مقاوم واکسینه  اجتماعی و شخصیتی

محتواهای مناسب  ،اجتماعی مجازی هایشبکهفردی و اجتماعی مخاطبان  هایویژگی

اقناع و جذب مخاطب و جلب  هایشیوهاز  گیریبهرهتولید کند و با  هاآنبا نیازهای 

 را جلب هاآنبرای تولید محتواهای تخصصی، هم بتواند اعتماد اجتماعی  هاآنمشارکت 

ارائه دهد. لازمه موفقیت در این امر  هاآنبه را نماید و هم بتواند خدمات پاک ایتنرنتی 

 و یفرهنگ ،، سخت افزار و نرم افزارگذاریسیاستحوزه  چهاردر  هاییاستراتژیداشتن 

ی اجتماع هایشبکهلانه مخاطبان با ابه مواجهه فع تواندمیآموزش است که  و سازیآگاه

 هایآسیب مخاطرات و ازمجازی و رشد و توسعه تعاملات سازنده کمک کند و بسیای 

 مصرف را کاهش دهد.

در این حوزه حاکم  ایلحظه هایگیریتصمیماین در حالی است که در حال حاضر 

عضویت در  جهت باشدمیاست و مخاطب ما بدون آگاهی از تبعات رفتاری خود حاضر 
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هد به عنوان مثال عات شخصی فراوانی از خود ارائه دمجازی خارجی اطلا هایشبکه

نوع اطلاعات شخصی از خود در  200نزدیک به  شودمییک فردی که عضو فیس بوک 

و ارزان بودن خدمات  رایگانبهو این در حالی است که  دهدمیاختیار این شبکه قرار 

کشور را در سطوح امنیت ملی  تواندمیکه خود این امر  کندمیاعتماد  هاشبکهاین 

 هایسرویس فراوانی را در اختیارو اطلاعات  ت فراوان مواجه سازداطراخم مختلف با

 هاآسیب انواع هاشبکهمناسب از این نا، استفاده علاوه بر ایندهد.  اطلاعاتی بیگانگان قرار

 امنیتخود  نوبهبه همآنر جامعه به دنبال دارد که و انحرافات اخلاقی و ارزشی را د

 توانمی. بنابراین سازدمیرا دچار آسیب و در نهایت امنیت ملیّ اخلاقی  اجتماعی و

 اندتومیاجتماعی  هایشبکه به مخاطبان در توجهیکمنتیجه گرفت که عدم توجه یا 

 مواجه ایعدیدهمهم و  خرد، متوسط و کلان با مشکلات را در سطوح کشورامنیت ملی 

 سازد.

در مواجهه با جنگ  با داشتن عزم ملیّ و در نهایت باید با نگرشی فرهنگی و اجتماعی

 مشارکت فعالانه را در این حوزه جایگزین مشاهده منفعلانه نمود. رسانه ای دشمن
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