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چکیده

ــی  ــت فرهنگ ــه هوی ــوان ب ــل ج ــدی نس ــزان پایبن ــش می ــران، کاه ــی در ای ــای فرهنگ ــن چالش‌ه ــی از مهم‌تری یک

ــن  ــد، در ای ــن فراین ــانه‌ها در ای ــش رس ــه نق ــه ب ــا توج ــت. ب ــر اس ــال‌های اخی ــژه در س ــامی، به‌وی ــی- اس ایران

ــی- اســامی  ــه هویــت فرهنگــی ایران ــان ب ــدی جوان ــن مصــرف رســانه‌ای و پایبن ــه بررســی رابطــه بی پژوهــش، ب

پرداختــه شــد. جامعــه آمــاری شــامل جوانــان 18-35 ســاله شــهر تهــران اســت کــه 384 نفــر از آنــان بــا اســتفاده 

از روش نمونه‌گیــری احتمالــی طبقــه‌ای، انتخــاب و موردمطالعــه قــرار گرفتنــد. گــردآوری داده‌هــا بــا روش 

ــار  ــن پرسشــنامه، از روش اعتب ــی ای ــن روای ــرای تعیی ــزار پرسشــنامه محقق‌ســاخته انجــام شــد. ب پیمایــش و اب

ــتفاده  ــا اس ــز ب ــا نی ــل داده‌ه ــد. تجزیه‌وتحلی ــتفاده ش ــاخ اس ــای کرونب ــب آلف ــی آن از ضری ــرای پایای ــوری و ب ص

ــرف  ــوع مص ــن مجم ــد بی ــه هرچن ــت ک ــر آن اس ــق بیانگ ــای تحقی ــت. یافته‌ه ــورت گرف ــاری ص ــای آم از روش‌ه

رســانه‌ای بــا پایبنــدی جوانــان بــه هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی و مؤلفه‌هــای ســه‌گانه آن )هویــت فرهنگــی، 

ــن رابطــه درمــورد  ــی وجــود ای ــاداری وجــود نداشــت، ول ــی( رابطــه همبســتگی معن ــی و هویــت دین ــت مل هوی

ــوص  ــه درخص ــن رابط ــت. ای ــرار گرف ــد ق ــور موردتأیی ــر مذک ــا متغی ــی ب ــی و خارج ــانه‌های داخل ــتفاده از رس اس

ــوع مســتقیم و درمــورد  ــی- اســامی و مؤلفه‌هــای آن، از ن ــت فرهنگــی ایران ــا هوی ــی ب مصــرف رســانه‌های داخل

ــوان  ــود. براســاس یافته‌هــای تحقیــق، می‌ت ــوع معکــوس ب ــا مــوارد یادشــده، از ن مصــرف رســانه‌های خارجــی ب

دریافــت صــرف مدت‌زمــان مصــرف رســانه‌ای نمی‌توانــد تبیین‌کننــده میــزان پایبنــدی جوانــان بــه هویــت 

ــوع رســانه و  ــر از ن ــادی، متأث ــه مقــدار زی ــه ب ــن نکت ــی- اســامی و مؤلفه‌هــای آن باشــد، بلکــه ای فرهنگــی ایران

ــت. ــاریافته در آن اس ــوای انتش محت
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مقدمه

هــر جامعــه، دارای باورهــای دینــی، مناســک مذهبــی، تاریــخ، نظــام خانــواده، قوانیــن 

ــش  ــه تمایزبخ ــا ک ــن ویژگی‌ه ــت. ای ــود اس ــاص خ ــر خ ــات و هن ــان، ادبی ــررات، زب و مق

فرهنــگ یــک جامعــه از جامعه‌هــای دیگــر اســت، هویــت فرهنگــی آن را تشــکیل می‌دهــد. 

ــی  ــت فرهنگ ــت هوی ــر اصال ــت ب ــا و همه‌وق ــولاً در همه‌ج ــه‌ای معم ــر جامع ــن‌رو، »ه ازای

ــده  خــود تأکیــد کــرده و می‌کوشــد کــه باقــدرت و غــرور مشــخصه‌های ایــن هویــت را زن

ــی،111:1388(.  ــد« )روح‌الامین ــاع کن نگــه دارد و از آن دف

به‌رغــم آنچــه گفتــه شــد، پایبنــدی بــه هویــت فرهنگــی در همــه افــراد جامعــه، یکســان 

ــل  ــیله عوام ــی به‌وس ــت فرهنگ ـوت اس��ت. �هوی �ـر متفاـ ـدی ب��ه ف��رد دیگ نیس��ت و از فرـ

ــان و  ــف می‌شــود )بهرامی ــاز تعری ــی و ب ــد، بازنمای ــاز تولی ــی ب ــف اجتماعــی و فرهنگ مختل

ــرد. ــه رســانه‌ها اشــاره ک ــوان ب ــن عوامــل می‌ت ــه ای ــه از جمل ــی، ۱۳95 :188( ک یاقوت

در عصــر حاضــر، رســانه‌های مختلــف اعــم از جمعــی و اجتماعــی، از جملــه اثرگذارتریــن 

ــه  ــد در جامع ــای جدی ــج گرایش‌ه ــراد و تروی ــای اف ــر نگرش‌ه ــود در تغیی ــل موج عوام

بــه شــمار می‌رونــد. گربنــر1 در ایــن بــاره معتقــد اســت رســانه‌ها نقــش مهمــی در 

زمینــۀ کاشــت ایدئولــوژی، ارزش‌هــا و باورهــای مشــترک در ذهــن مخاطبــان دارنــد 

)مهــدی‌زاده،70:1393(. ظهــور و بــروز تأثیــر رســانه‌ها را می‌تــوان در نشــر و ترویــج 

ــرای  ــه ب ــاد زمین ــا ایج ــد ب ــانه‌ها می‌توانن ــرد. رس ــاهده ک ــی مش ــف فرهنگ ــر مختل عناص

ورود عناصــر جدیــد بــه ســاختار فرهنگــی، فراینــد دگرگونــی ســاخت فرهنــگ را در راســتای 

ــد  ــد. »رســانه‌ها در زندگــی روزمــره افــراد نفــوذ می‌کنن اهــداف و منافــع خــود فراهــم کنن

ــدام  ــر ک ــرد. ورود ه ــکل می‌گی ــا ش ــه در آن هویت‌ه ــد ک ــود می‌آورن ــه وج ــی را ب و محیط

ــا،  ــات، ارزش‌ه ــر احساس ــی را ب ــاوت و گوناگون ــرات متف ــود تأثی ــه خ ــه نوب ــانه‌ها ب از رس

ــت و  ــه کمی ــت توجــه ب ــرد، ۱۳۹۱: ۶۵(؛ اهمی ــی منف ــد« )بندگ ــراد دارن ــر اف باورهــا و تفک

کیفیــت مصــرف رســانه‌ای و رابطــه آن بــا هویــت فرهنگــی زمانــی دوچنــدان می‌شــود کــه 

ــان  ــاب مخاطب ــدرت انتخ ــم ق ــانه‌ها ه ــوزه رس ــر در ح ــر اخی ــابقه و فراگی ــولات بی‌س تح

ــام و  ــی ابه ــا نوع ــا را ب ــم آنه ــرده و ه ــم ک ــان را فراه ــانه‌های موردنظرش ــش رس در گزین

ســردرگمی ناشــی از دریافــت پیام‌هــای متعــارض و متضــاد از ســوی رســانه‌های گوناگــون 

1. George Gerbner.
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ــفی،۱۳۲:1392(. ــی و کش ــدری، اکوان ــت )حی ــرده اس ــه‌رو ک روب

جامعــه ایــران دارای پیشــینه فرهنگــی و تمدنــی بســیار طولانــی اســت. صاحب‌نظــران 

را عقیــده بــر آن اســت کــه هســتۀ نخســتین ایــن فرهنــگ از ادغــام فرهنــگ اقــوام مهاجــر 

ــا ســاکنین اولیــه ایــن ســرزمین شــکل‌گرفته و بــه تدریــج، رشــد و تکامل‌یافتــه  آریایــی ب

اســت. اگرچــه فرهنــگ ایــن جامعــه در طــول تاریــخ متأثــر از دگرگونی‌هــای مختلــف بــوده 

اســت ولــی در ایــن میــان، پذیــرش دیــن اســام توســط ایرانیــان، بیشــترین تأثیــر را به‌جــای 

گذاشــته، به‌نحوی‌کــه نمی‌تــوان مؤلفه‌هــای ایرانــی و اســامی آن را از یکدیگــر جــدا 

دانســت. البتــه طــی دو ســده اخیــر و پــس از آشــنایی بیشــتر مــردم ایــران بــا اروپاییــان، 

زمینــه بــرای ورود عناصــری از فرهنــگ غربــی نیــز فراهــم شــده و امــروزه در ســاختار فرهنــگ 

ایــران عــاوه بــر پیشــینۀ کهــن فرهنــگ ایرانــی و باورهــای اســامی، می‌تــوان شــاهد وجــود 

مظاهــری از فرهنــگ غــرب بــوده کــه بــا یکدیگــر امتــزاج یافتــه اســت. 

ماننــد هــر جامعــۀ دیگــری، انتظــار مــی‌رود ایرانیــان نیــز بــر هویــت فرهنگــی جامعــه 

خــود پایبنــد بــوده و بــه آن افتخــار کننــد؛ امــا بــروز تغییــرات گســترده در ســطوح ملــی 

و جهانــی، شــاخص‌های هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی را دچــار چالــش عمیقــی کــرده 

اســت. در ایــن میــان، »قشــر جــوان بیشــترین تأثیــر را از ایــن تحــولات پذیــرا شــده و بــه 

نحــوی دچــار چالش‌هــای هویتــی و گســیختگی در امــر هویت‌یابــی گشــته‌اند« )آذر هــوش 

ــه ســنت‌های  ــی ب ــه کم‌توجه ــوان ب ــر، می‌ت ــن ام ــق ای ــه مصادی ــده، 9:1394(؛ از جمل فتی

ــه  ــی ب ــی، کم‌توجه ــزل در باورهــای دین ــادری، تزل ــان م ــه در زب ــن، رواج واژه‌هــای بیگان که

ــد شــاهدی  ــر شــمرد کــه هــر یــک می‌توان ــر آن را ب اســوه‌ها و اســطوره‌های بومــی و نظای

ــن  ــد. روش ــت آن باش ــه پاس‌داش ــی ب ــی و بی‌توجه ــت فرهنگ ــه هوی ــد ب ــش تقی ــر کاه ب

اســت اگــر نتــوان زمینه‌هــای مناســب تقویــت هویــت فرهنگــی را در جامعــه ایجــاد نمــود 

ــرای کل  ــد کــه ب ــر هویــت روی می‌آورن ــه تغیی ــه بحــران هویــت و ســپس ب افــراد ابتــدا ب

ــمی و  ــور، قاس ــت )عدلی‌پ ــد داش ــال خواه ــه دنب ــواری ب ــب ناگ ــت عواق ــگ و هوی فرهن

ــار، ۱۳۹۳: ۴(. میرمحمدتب

بــر پایــه آنچــه پیــش از ایــن دربــاره نقــش رســانه‌ها در نگرش‌هــا و گرایش‌هــای افــراد 

ــدازه‌ای  ــا ان ــد ت ــز می‌توان ــه هویــت فرهنگــی نی ــدی ب ــوان دریافــت پایبن آورده شــد، می‌ت

متأثــر از عملکــرد رســانه‌های گوناگــون اعــم از جمعــی و اجتماعــی در ایــران باشــد. بدیهــی 
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اســت ایــن اثرگــذاری درمــورد تمامــی رســانه‌ها از رویــه واحــدی پیــروی نمی‌کنــد؛ بلکــه 

ــه ســاختارهای سیاســی  ــه وابســتگی رســانه‌های موردنظــر ب ــط ب ــه تاحــدی مرتب ــن نکت ای

ــی و  ــت فرهنگ ــای هوی ــج مؤلفه‌ه ــه تروی ــد ب ــعی می‌کنن ــی س ــانه‌های داخل ــت. رس اس

ترغیــب افــراد بــه پایبنــدی بــه آن مبــادرت کننــد، حــال‌آن کــه رســانه‌های خارجــی، تــاش 

ــن  ــان را در ای ــژه جوان ــان به‌وی ــی مخاطب ــه فرهنگ ــا ذائق ــته ت ــروف آن داش ــود را مص خ

ــی-  ــی ایران ــت فرهنگ ــه هوی ــان ب ــدی آن ــف پایبن ــه تضعی ــبت ب ــر داده و نس ــه تغیی زمین

اســامی اقــدام کننــد. ایــن رویــداد، می‌توانــد آثــار و پیامدهــای متفاوتــی را در جامعــه 

بــه بــار آورد، به‌نحوی‌کــه انتظــار مــی‌رود مخاطبیــن رســانه‌های داخلــی از تقیــد بیشــتری 

نســبت بــه مخاطبیــن رســانه‌های خارجــی در خصــوص هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی 

برخــوردار باشــند. 

ــه را  ــر جامع ــف ه ــرهای مختل ــد قش ــانه‌ها می‌توان ــر رس ــوذ و تأثی ــه نف ــه دامن اگرچ

در برگیــرد؛ ولــی در ایــن میــان نســل جــوان از اهمیــت بیشــتری بــرای صاحبــان رســانه‌ها 

ــا و  ــد و نگرش‌ه ــمار می‌رون ــه ش ــور ب ــازان کش ــر، آینده‌س ــن قش ــه ای ــرا ک ــد. چ برخوردارن

ــد.  ــم زن ــده رق ــه را در آین ــی جامع ــی و اجتماع ــرایط فرهنگ ــد ش ــا می‌توان ــای آنه گرایش‌ه

نظــر بــه اهمیــت پایبنــدی بــه هویــت فرهنگــی و همچنیــن نقــش رســانه‌ها در میــزان 

تقیــد بــه آن، در جریــان ایــن پژوهــش بــر آن شــده تــا ضمن بررســی میــزان پایبنــدی جوانان 

شــهر تهــران بــه هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی، بــه نقــش رســانه‌های مختلــف اعــم از 

جمعــی و اجتماعــی در ایــن زمینــه بپردازیــم. ازایــن‌رو می‌تــوان پرســش اصلــی تحقیــق را 

عبــارت از آن دانســت کــه »چــه رابطــه‌ای بیــن مصــرف رســانه‌ای و میــزان پایبنــدی جوانــان 

بــه هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی وجــود دارد؟« ازآنجاکــه انتظــار مــی‌رود رســانه‌های 

داخلــی و خارجــی تأثیــر متفاوتــی در ایــن بــاره داشــته باشــند، می‌تــوان نقــش هــر یــک در 

ایــن زمینــه را به‌صــورت یــک پرســش فرعــی مطــرح کــرد.

پیشینه پژوهش

ــه هویــت فرهنگــی و مصــرف رســانه‌ای، پژوهش‌هــای متعــددی در  ــدی ب ــارۀ پایبن درب

ــه مــواردی از آن اشــاره می‌شــود. داخــل و خــارج از کشــور انجــام شــده اســت کــه ب

ــدل  ــی م ــرای طراح ــی را ب ــان )1402( پژوهش ــوادی و رضائی ــری، ج ــی، باص ــر طالب می

ــد.  ــام داده‌ان ــان، انج ــی نوجوان ــی در هویت‌یاب ــی موبایل ــبکه‌های اجتماع ــتفاده از ش اس
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براســاس نتایــج، بیــن هویــت اجتماعــی و ابعــاد ســه‌گانه دینــی، فرهنگــی و ملــی بــا میــزان 

ــود دارد.  ــوس وج ــتگی معک ــی همبس ــبکه‌های اجتماع ــران از ش ــتفاده کارب ــور و اس حض

گنجــی، نیــازی، اشــتری مهرجــردی و حیدریــان )1400( پژوهشــی را بــا عنــوان رســانه‌های 

جهانــی و هویــت فرهنگــی )موردمطالعــه: دانشــجویان دانشــگاه کاشــان( انجــام داده‌انــد. 

یافته‌هــا نشــان داد کــه بیــن مــدت و میــزان اســتفاده از اینترنــت و تلویزیــون ماهــواره‌ای 

باهویــت فرهنگــی دانشــجویان رابطــه همبســتگی معکــوس وجــود دارد. 

حمــزه )1399( در پژوهشــی بــه بررســی تاثیــرات شــبکه‌های اجتماعــی بــر بعــد فرهنگــی 

هویــت ایرانــی- اســامی جوانــان پرداختــه اســت. نتایــج نشــان داد کــه میــان اســتفاده 

ــا هویــت فرهنگــی رابطــه همبســتگی معکــوس  کاربــران از شــبکه‌های اجتماعــی مجــازی ب

وجــود دارد.

بدرقــه )1398( پژوهشــی را بــا عنــوان بررســی تأثیــر مصــرف رســانه‌ای و هویــت فرهنگی 

ــه منطقــه 6 شــهر  ــا و دانــش آمــوزان دبیرســتان‌های دختران )موردمطالعــه: مقایســه اولی

تهــران( بــه انجــام رسانده‌اســت. نتایــج نشــان داد کــه میــان اســتفاده از رســانه‌های داخلــی 

ــی  ــت فرهنگ ــی( و هوی ــایت‌های داخل ــی و وبس ــات داخل ــا و مج ــون، روزنامه‌ه )تلویزی

ــی  ــانه‌های خارج ــتفاده از رس ــان اس ــت و می ــتگی مثب ــران همبس ــادران و دخت ــدران، م پ

ــایت‌های  ــی و وبس ــات خارج ــا و مج ــی، روزنامه‌ه ــو خارج ــواره‌ای، رادی ــای ماه )برنامه‌ه

خارجــی( و هویــت فرهنگــی مــادران و دختــران همبســتگی منفــی وجــود دارد.

ریاضــی، ولی‌نــژاد، غفاری‌نیــا، خــدادادی و چراغــی )1398( پژوهشــی را بــا عنــوان 

ــچ  ــان داد هی ــا نش ــانده‌اند. یافته‌ه ــام رس ــه انج ــی ب ــت فرهنگ ــانه‌ای و هوی ــرف رس مص

تفــاوت معنــاداری در هویــت فرهنگــی پاســخگویان باتوجه‌بــه نــوع و میــزان بهره‌منــدی از 

رســانۀ مــورد اســتفاده آنهــا شــامل شــبکه‌های اجتماعــی، شــبکه‌های ماهــواره‌ای و صــدا 

و ســیما جمهــوری اســامی وجــود نــدارد. 

ــبکه‌های  ــتفاده از ش ــۀ اس ــوان رابط ــا عن ــی را ب ــی )1395( پژوهش ــان و یاقوت بهرامی

ــام  ــران انج ــهر ته ــان ش ــی در زن ــت فرهنگ ــه هوی ــدی ب ــان و پایبن ــی زب ــواره‌ای فارس ماه

داده‌انــد. براســاس یافته‌هــا، اســتفاده‌کنندگان از ماهــواره در مقایســه بــا دیگــران از 

پایبنــدی بســیار کمتــری بــه هویــت فرهنگــی ایرانــی برخوردارنــد. همچنیــن مــواردی نظیــر 

ــت  ــف هوی ــب تضعی ــواره موج ــای ماه ــه برنامه‌ه ــاد ب ــت و اعتم ــتفاده، رضای ــزان اس می
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ــان شــده اســت. فرهنگــی زن

پرویــزی و اطهــری )1395( پژوهشــی را بــا عنــوان تأثیــر شــبکه‌های اجتماعــی لایــن و 

تلگــرام بــر هویــت فرهنگــی دانشــجویان ارشــد و دکتــرای رشــته مدیریــت امــور فرهنگــی 

واحــد علــوم و تحقیقــات تهــران انجــام داده‌انــد. یافته‌هــا نشــان داد کــه میــان اســتفاده 

ــران همبســتگی معکــوس  ــت فرهنگــی کارب ــرام و هوی ــن و تلگ از شــبکه‌های اجتماعــی لای

وجــود دارد.

جتــی1 )2023( در مقالــه‌ای بــا عنــوان هویــت فرهنگــی و رســانه‌های اجتماعــی: 

تقویــت تحــول فرهنگــی، بــه نتایــج تحقیقــات خــود در کلاتــن، جــاوا مرکــزی و اندونــزی 

پرداختــه اســت. نتایــج نشــان می‌دهــد از طریــق رســانه‌های اجتماعــی، جامعــه می‌توانــد 

بــه صــورت فعال‌تــر هویــت فرهنگــی خــود را بیــان و تأییــد کنــد، ارتباطــات بین‌نســلی را 

تقویــت کــرده، بــه دانــش فرهنگــی دسترســی یابــد و در فعالیت‌هــای اجتماعــی معنــادار 

ــه  ــرده و ب ــت ک ــی را تقوی ــت فرهنگ ــی هوی ــانه‌های اجتماع ــت، رس ــد. در نهای ــرکت کن ش

ــد. ــک می‌کنن ــی کم ــه بوم ــی در جامع ــری جمع ــعه انعطاف‌پذی توس

رادوان2 )2021( پژوهشــی را دربــاره تأثیــر اســتفاده از رســانه‌های اجتماعــی بــر هویــت 

ــرای چهــارده  فرهنگــی مــردم روســتای بام‌هــا در مصــر انجــام داد. نتایــج نشــان داد کــه ب

درصــد از مشــارکت‌کنندگان، ســطح تغییــری چهل‌درصــدی در هویــت فرهنگــی آنهــا نســبت 

بــه اســتفاده از رســانه‌های اجتماعــی ملاحظــه شــد. 

ــر هویــت  ــو، کایــوده و دارمنــی3 )2021( بــه بررســی تأثیــر رســانه‌های خارجــی ب گبامب

فرهنگــی گــروه قومــی داغبامبــا در شــمال غنــا پرداختنــد. نتایــج نشــان داد کــه تأثیــرات 

ــای  ــا و باوره ــا، ارزش‌ه ــر نگرش‌ه ــی ب ــانه‌های خارج ــوای رس ــرف محت ــاداری از مص معن

داغبامبــا و همچنیــن نقــش مثبــت و منفــی معرفــی پلتفرم‌هــای رســانه‌ای اجتماعــی 

ماننــد فیس‌بــوک و تیک‌تــاک روی حفــظ یــا فرســایش عملکردهــای فرهنگــی ســنتی ایــن 

ــراد دارد. اف

1. Jati.
2. Radwan.
3. Gbambu , Kayode & Dramani.
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ــران  ــی مهاج ــبکه‌‌های اجتماع ــی ش ــای ارتباط ــی الگوه ــه بررس ــن1 )2015( ب ــو و ش مائ

و تأثیــر آن بــر تغییــر هویــت فرهنگــی، پرداختنــد. نتایــج نشــان داد کــه روابــط قــوی در 

ــی خــود  ــه فرهنــگ مل ــا ب ــد ت ــه مهاجــران می‌‌کن شــبکه‌‌های متراکــم، بیشــترین کمــک را ب

وابســته بماننــد و تنــوع فرهنگــی در یــک شــبکه اجتماعــی، انگیــزه تغییــر هویــت فرهنگــی 

را فراهــم مــی‌‌آورد. همچنیــن ارتبــاط متقابــل فرهنگــی در شــبکه‌‌های اجتماعــی، بــه توســعه 

ــد. چنــد فرهنگــی در هویــت فرهنگــی اشــخاص دامــن می‌زن

وو، یبیــن و یــان2 )2013( پژوهشــی را باهــدف بررســی تأثیــر نــوع رســانه‌ها و 

موضوعــات برنامه‌هــای گوناگــون آنهــا بــر هویــت فرهنگــی چینــی در بیــن ســاکنان بــالای 

18 ســال شــهر ووهــان بــه انجــام رســانده‌اند. نتایــج نشــان داد کــه بیــن نــوع و موضوعــات 

رســانه‌ها )بــا محتــوا و اطلاعــات چینــی( و ابعــاد هویــت فرهنگــی شــهروندان، همبســتگی 

ــاد  ــی( و ابع ــات خارج ــوا و اطلاع ــانه‌ها )بامحت ــات رس ــوع و موضوع ــن ن ــتقیم و بی مس

هویــت فرهنگــی شــهروندان همبســتگی معکــوس وجــود دارد.

ــا مــروری بــر مطالعــات پیشــین می‌تــوان دریافــت هرچنــد در اغلــب تحقیقــات یــاد  ب

ــده  ــه ش ــی پرداخت ــت فرهنگ ــانه‌ها در هوی ــش رس ــه نق ــر، ب ــق حاض ــد تحقی ــده همانن ش

ولــی در اکثــر مــوارد بــه مؤلفه‌هــای هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی کمتــر توجــه شــده 

اســت. همچنیــن در بیشــتر ایــن تحقیقــات، تنهــا بــه نقــش یــک یــا چنــد رســانه محــدود 

ــای  ــه مؤلفه‌ه ــه ب ــر توج ــاوه ب ــش ع ــن پژوه ــه در ای ــال‌آن ک ــت. ح ــده اس ــاره ش اش

مختلــف هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی، بــه نقــش رســانه‌های مختلــف اعــم از جمعــی 

ــاره پرداختــه شــده اســت.  و اجتماعــی در ایــن ب

چهارچوب نظری

ــای  ــان، نظریه‌ه ــای مخاطب ــا و رفتاره ــا، گرایش‌ه ــر نگرش‌ه ــانه‌ها ب ــر رس ــاره تأثی درب

مختلفــی ارائــه شــده اســت. ایــن نظریه‌هــا می‌توانــد به‌عنــوان مبنــای نظــری بــرای 

تحلیــل داده‌هــا و تبییــن نتایــج تحقیــق اســتفاده شــود. در ایــن بخــش، بــه چهــار نظریــه 

ــود. ــه می‌ش ــانه‌ای پرداخت ــات رس ــه مطالع ــذار در زمین تأثیرگ

1. Mao & Shen.
2. Wu, Yibin & Yan.
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نظریــه کاشــت1: ایــن نظریــه بــه تأثیــرات طولانی‌مــدت رســانه‌ها بــر نگرش‌هــا و 

ــژه  ــانه‌ها، به‌وی ــه رس ــد ک ــتدلال می‌کن ــر2 اس ــاره دارد. گربن ــود اش ــان خ ــای مخاطب باوره

ــگی،  ــان همیش ــه مخاطب ــد ک ــر می‌گذارن ــراد تأثی ــی اف ــر جهان‌بین ــه‌ای ب ــون، به‌گون تلویزی

ــای  ــد، دیدگاه‌ه ــون می‌کنن ــای تلویزی ــرف تماش ــتری را ص ــان بیش ــه زم ــرادی ک ــی اف یعن

ــه  ــت ک ــاور اس ــن ب ــر ای ــد. او ب ــدا می‌کنن ــی پی ــت اجتماع ــه واقعی ــبت ب ــری نس همگن‌ت

ــه برداشــت‌های فرهنگــی  ــه مکــرر روایت‌هــای یکســان، در شــکل‌دهی ب ــا ارائ تلویزیــون، ب

 )Raman & Harwood, 2008:296(. ــزایی دارد ــر بس ــان تأثی ــی مخاطب و اجتماع

ــن  ــه رســانه‌های نوی ــری اســت و ب ــر از رســانه‌های تصوی ــه کاشــت فرات ــرات نظری تأثی

ــع  ــانه‌ها در جوام ــق رس ــترده و عم ــوذ گس ــه نف ــت. باتوجه‌ب ــده اس ــم داده ش ــز تعمی نی

ــر  ــانه‌ها ب ــدت رس ــرات بلندم ــل تأثی ــرای تحلی ــزاری ب ــوان اب ــت به‌عن ــه کاش ــدرن، نظری م

باورهــا و نگرش‌هــای عمومــی شــناخته می‌شــود. براین‌اســاس، رســانه‌ها می‌تواننــد 

ــی  ــه همگرای ــان ب ــه به‌مرورزم ــند ک ــته باش ــی داش ــای فرهنگ ــر فراینده ــی ب ــرات ژرف تأثی

.)Severin & Tankard, 2011:340( نگرش‌هــا و دیدگاه‌هــای مخاطبــان منجــر می‌شــود

ــه  ــد، الگوهــای ارائ در جامعه‌هایــی کــه رســانه‌ها نقــش پررنگــی در زندگــی افــراد دارن

شــده در رســانه‌ها می‌تواننــد بــه تغییــرات در رفتارهــا و ارزش‌هــای فرهنگــی منجــر شــوند. 

ــگ  ــر فرهن ــد ب ــدرن، می‌توانن ــای م ــد و ارزش‌ه ــاری جدی ــای رفت ــه الگوه ــا ارائ ــانه‌ها ب رس

تأثیــر بگذارنــد و باعــث شــوند کــه نســل‌های جوان‌تــر دیدگاه‌هــای متفاوتــی نســبت بــه 

ــوان  ــا به‌عن ــانه‌ها نه‌تنه ــب، رس ــند. به‌این‌ترتی ــته باش ــنتی داش ــای س ــگ و ارزش‌ه فرهن

ــد  ــد و می‌توانن ــل می‌کنن ــی عم ــرات فرهنگ ــل تغیی ــوان عام ــه به‌عن ــات، بلک ــع اطلاع منب

الگــوی جدیــدی را بــرای هویــت فرهنگــی مطــرح کننــد.

نظریــه برجسته‌ســازی3: ایــن نظریــه در دهــه ۱۹۷۰ توســط مک‌کامبــز4 و شــاو5 مطــرح 

ــی  ــته‌کردن برخ ــق برجس ــا از طری ــد ت ــدرت دارن ــانه‌ها ق ــه، رس ــن نظری ــب ای ــد. برحس ش

ــد.  ــان دهن ــائل نش ــر مس ــر از دیگ ــا را مهم‌ت ــند و آنه ــت بخش ــا اولوی ــه آنه ــائل، ب از مس

1. Cultivation Theory.
2. George Gerbner.
3. Agenda-setting theory.
4. McCombs.
5. Shaw.
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رســانه‌ها، بــا تمرکــز بــر برخــی موضوعــات خــاص، دیدگاه‌هــا و ادراکات عمومــی را جهــت 

ایــن طریــق قادرنــد نگرش‌هــای عمومــی جامعــه را تحت‌تأثیــر قــرار  از  می‌دهنــد و 

ــه رســانه‌ها  ــن ک ــم اشــاره دارد: اول، ای ــه مه ــه دو فرضی ــن ب ــه همچنی ــن نظری ــد. ای دهن

ــد  ــکل می‌دهن ــه‌ای ش ــه آن را به‌گون ــد، بلک ــاب نمی‌دهن ــی بازت ــور خنث ــه ط ــت را ب واقعی

کــه مخاطبــان بــه آن اهمیــت بیشــتری بدهنــد. دوم، ایــن کــه رســانه‌ها تنهــا بــه تعــداد 

ــد.  ــه آن‌هــا معطــوف کنن ــا توجــه عمومــی را ب ــد ت محــدودی از موضوعــات تمرکــز می‌کنن

ــوان مســائل  ــا برجســته‌کردن موضوعــات خــاص، آن‌هــا را به‌عن به‌عبارت‌دیگــر، رســانه‌ها ب

ــی  ــذاری عمیق ــه تأثیرگ ــد ب ــر می‌توان ــن ام ــد و ای ــا می‌اندازن ــی ج ــت‌دار درک عموم اولوی

ــود. ــر ش ــی منج ــای اجتماع ــت‌ها و رویکرده ــر در سیاس ــی تغیی ــی و حت ــکار عموم ــر اف  ب

)340-Severin & Tankard, 2011:334(

رســانه‌ها بــا برجســته‌کردن مســائل مرتبــط بــا تغییــرات اجتماعــی یــا فرهنگــی، 

ــی  ــژه در جوامع ــوند. به‌وی ــر ش ــراد منج ــای اف ــا و رفتاره ــر در ارزش‌ه ــه تغیی ــد ب می‌توانن

ــر  ــانه‌ها ب ــز رس ــد، تمرک ــل می‌کنن ــوی عم ــی ق ــل فرهنگ ــک عام ــوان ی ــانه‌ها به‌عن ــه رس ک

ــه  ــراد را ب ــود و اف ــر ش ــی منج ــای فرهنگ ــر در نگرش‌ه ــه تغیی ــد ب ــاص می‌توان ــائل خ مس

پذیــرش ارزش‌هــا و هنجارهــای جدیــد ســوق دهــد. ایــن نکتــه می‌توانــد زمینه‌ســاز ارائــه 

ــت فرهنگــی به‌جــای الگوهــای ســنتی شــود. ــرای هوی ــد ب ــک الگــوی جدی ی

ــای  ــود کارکرده ــه وج ــران ب ــی از صاحب‌نظ ــانه1: برخ ــی رس ــای اجتماع ــه کارکرده نظری

مختلــف بــرای رســانه‌ها قائل‌انــد کــه از ایــن جملــه می‌تــوان بــه هارولــد لاســول2 اشــاره 

ــر محیــط و همبســتگی اجتماعــی، انتقــال میراث‌فرهنگــی را  ــر نظــارت ب کــرد. وی عــاوه ب

ــانه‌ها،  ــه، رس ــن پای ــر ای ــمارد. ب ــر می‌ش ــانه‌ها ب ــای رس ــن کارکرده ــره مهم‌تری ــز در زم نی

ارزش‌هــا و هنجارهــای اجتماعــی و فرهنگــی را از نســلی بــه نســل دیگــر انتقــال داده و بــا 

ــری  ــد. جامعه‌پذی ــت می‌کنن ــی را تقوی ــجام اجتماع ــترک، انس ــه مش ــان تجرب ــترش بنی گس

ــای  ــا و هنجاره ــازی ارزش‌‌ه ــذب و درونی‌س ــا ج ــه ب ــت ک ــدی اس ــانه‌ها فراین ــق رس از طری

ــول، 1383: 59(. ــرد )لاس ــورت می‌گی ــردم ص ــط م ــی توس فرهنگ

براســاس ایــن نظریــه، افــراد از طریــق دریافــت پیام‌هــا و درگیــر شــدن بــا محتواهــای 

1. Social Functions of Media.
2. Harold Lasswell.
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رســانه‌ای، ارزش‌هــا و هنجارهــای فرهنگــی ارائــه شــده از ســوی آن‌هــا را درونــی می‌ســازند 

و آن را بــه بخشــی از هویــت فــردی و جمعــی خــود تبدیــل می‌کننــد. ایــن فرآینــد موجــب 

می‌شــود کــه افــراد بــا گســترش تجربه‌هــای مشــترک و آشــنایی بــا نمادهــا و روایت‌هــای 

عرضــه شــده از ســوی رســانه‌ها، احســاس تعلــق بیشــتری بــه هویــت فرهنگــی پیــدا کننــد.

نظریــه اســتفاده و رضامنــدی1: ایــن نظریــه کــه اولین‌بــار توســط کاتــز2، بلومــر3 

و گورویــچ4 در ســال ۱۹۷۳ معرفــی شــد، یکــی از چارچوب‌هــای مهــم در مطالعــات 

رســانه‌ها  از  اســتفاده  در  مخاطبــان  انگیزه‌هــای  بررســی  بــه  کــه  اســت  ارتباطــات 

ــای  ــرای ارض ــانه‌ها ب ــتفاده از رس ــه اس ــت ک ــاور اس ــن ب ــر ای ــه ب ــن نظری ــردازد. ای می‌پ

نیازهــا و رضایت‌هــای شــخصی افــراد صــورت می‌گیــرد و مخاطبــان نقــش فعالــی در 

ــان را منفعــل  ــد. برخــاف نظریه‌هــای ســنتی کــه مخاطب انتخــاب و مصــرف رســانه‌ها دارن

می‌دانســتند، نظریــه اســتفاده و رضامنــدی فــرض می‌کنــد کــه مخاطبــان بــه طــور 

 هدفمنــد از رســانه‌ها اســتفاده می‌کننــد تــا نیازهــا و خواســته‌های خــود را بــرآورده ســازند 

.)Gurevitch &Katz, Blumer ,1973:514(

نظریه استفاده و رضامندی براساس پنج فرض اساسی شکل‌گرفته است: 

	1 مصرف رسانه‌ها به‌طور هدفمند و با انگیزه صورت می‌گیرد؛.

	2 مخاطبان نقش فعالی در انتخاب رسانه‌ها دارند؛.

	3 رسانه‌ها با دیگر منابع ارتباطی برای جلب‌توجه مخاطبان رقابت می‌کنند؛.

	4 مخاطبان از انگیزه‌ها و نیازهای خود در استفاده از رسانه‌ها آگاه هستند؛.

	5 و . محتــوا  ارزش  می‌تواننــد  کــه  هســتند  کســانی  تنهــا  مخاطبــان 

کننــد  ارزیابــی  را  می‌آورنــد  دســت  بــه  رســانه‌ها  مصــرف  از  کــه   رضایتــی 

.)Bybee  &Lometti, Reeves,1977:327(

ــانه‌هایی  ــه رس ــانه‌ها از جمل ــف رس ــواع مختل ــورد ان ــه را درم ــن نظری ــگران ای پژوهش

1  Uses & Gratifications Theory.
.Katz  2

3  Blumer.
4  Gurevitch.
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گرفته‌انــد  کار  بــه  اجتماعــی  شــبکه‌های  و  رادیو،اینترنــت  و  تلویزیــون  ماننــد 

ایــن مــوارد، یافته‌هــا نشــان  از  کــدام  )Palmgreen,2009:340& Rayburn(. در هــر 
ــرای اســتفاده از رســانه‌ها متفــاوت اســت  ــان ب ــه نیازهــا و انگیزه‌هــای مخاطب می‌دهــد ک

ــی - اجتماعــی  ــن تفاوت‌هــا براســاس ویژگی‌هــای رســانه‌ای خــاص و زمینه‌هــای روان و ای

.)Falgoust et al. , 2022:4( افــراد متغیــر اســت

براســاس ایــن نظریــه، افــراد بــه طــور فعالانــه رســانه‌ها را براســاس نیازهــای شــخصی و 

اهــداف خــود انتخــاب کــرده و مــورد اســتفاده قــرار می‌دهنــد. آنهــا بــا انتخــاب محتواهــای 

ــود  ــناختی خ ــی و ش ــی، اجتماع ــای هویت ــای نیازه ــی ارض ــع در پ ــاص، درواق ــی خ فرهنگ

هســتند و ایــن فرآینــد می‌توانــد متأثــر از نــوع محتــوای دریافتــی، بــه تقویــت یــا تضعیــف 

پایبنــدی آنــان بــه هویــت فرهنگــی بینجامــد. 

ــاس  ــق براس ــن تحقی ــری ای ــوب نظ ــده، چارچ ــده ش ــای یادش ــه نظریه‌ه ــه ب ــا توج ب

ــاده شــده اســت.  ــا نه ــان بن ــر نگرش‌هــا، گرایش‌هــا و رفتارهــای مخاطب ــر رســانه‌ها ب تأثی

ــه  ــه نظریــه کاشــت، می‌تــوان انتظــار داشــت کــه مصــرف مــداوم رســانه‌ها ب ــا توجــه ب ب

ــر،  ــوی دیگ ــد. از س ــک کن ــان کم ــی مخاطب ــی و اجتماع ــای فرهنگ ــه نگرش‌ه ــکل‌دهی ب ش

نظریــه برجسته‌ســازی می‌توانــد توضیــح دهــد کــه رســانه‌ها چگونــه برخــی مســائل 

ــی  ــی معرف ــای عموم ــوان اولویت‌ه ــا را به‌عن ــرده و آنه ــته ک ــی را برجس ــی و اجتماع فرهنگ

ــانه‌های  ــش رس ــل نق ــرای تحلی ــژه ب ــانه به‌وی ــی رس ــای اجتماع ــه کارکرده ــد. نظری می‌کنن

داخلــی در تقویــت هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی و انتقــال آن بــه نســل جــوان مــورد 

ــی و  ــم فرهنگ ــر مفاهی ــد ب ــا تأکی ــی ب ــانه‌های داخل ــه رس ــرا ک ــرد چ ــرار می‌گی ــتفاده ق اس

ــای  ــا و رفتاره ــه نگرش‌ه ــکل‌دهی ب ــد در ش ــه ‌بتوانن ــی‌رود ک ــار م ــاص انتظ ــی خ اجتماع

ــرای  ــز ب ــدی نی ــتفاده و رضامن ــه اس ــد. نظری ــا کنن ــری ایف ــش مؤث ــان نق ــی مخاطب فرهنگ

تحلیــل نیازهــا و انگیزه‌هــای مخاطبــان در مصــرف رســانه‌ها بــه کار گرفتــه می‌شــود. 

ایــن نظریــه کمــک می‌کنــد تــا درک بهتــری از انتخاب‌هــای رســانه‌ای جوانــان و تأثیــر ایــن 

ــت آورد. ــه دس ــا ب ــی آنه ــای فرهنگ ــا و رفتاره ــر نگرش‌ه ــا ب انتخاب‌ه

بــر پایــه آنچــه آورده شــد، می‌تــوان دریافــت رســانه‌ها می‌تواننــد بــه اشــکال 

ــا  ــال و ی ــا فع ــر آنه ــن در براب ــواه مخاطبی ــد، خ ــر بگذارن ــود اث ــن خ ــر مخاطبی ــف ب مختل

ــوان  ــانه‌ها به‌عن ــه رس ــی ک ــژه در جوامع ــه به‌وی ــن نکت ــوند. ای ــه ش ــر گرفت ــل در نظ منفع
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یــک عامــل فرهنگــی قــوی عمــل می‌کننــد، از نقــش و اهمیــت بیشــتری برخــوردار اســت 

ــع  ــد. در واق ــد ســوق دهن ــا و هنجارهــای جدی ــرش ارزش‌ه ــه پذی ــراد را ب ــد اف و می‌توانن

ــر در رفتارهــا و ارزش‌هــای فرهنگــی  ــه تغیی ــد ب ــه شــده در رســانه‌ها می‌توان الگوهــای ارائ

ــوان  ــه به‌عن ــات، بلک ــع اطلاع ــوان منب ــا به‌عن ــانه‌ها نه‌تنه ــب، رس ــود. به‌این‌ترتی ــر ش منج

یــک عامــل تغییــرات فرهنگــی عمــل کــرده و انتظــار مــی‌رود کــه بتواننــد الگوهــای جدیــدی 

را بــرای هویــت فرهنگــی مطــرح کننــد. ازایــن‌رو، می‌تــوان انتظــار داشــت، پایبنــدی افــراد 

بــه هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی، متأثــر از رســانه‌های مورداســتفاده باشــد. بدیهــی 

اســت ایــن نکتــه هــم شــامل مدت‌زمــان اســتفاده و هــم محتــوای ارائــه شــده از ســوی 

ــارت  ــش را عب ــی پژوه ــه اصل ــوان فرضی ــاس، می‌ت ــت. براین‌اس ــده اس ــانه‌های یادش رس

ــت  ــه هوی ــران ب ــهر ته ــان ش ــدی جوان ــانه‌ای و پایبن ــرف رس ــن مص ــه »بی ــت ک از آن دانس

ــر  ــه ه ــت ازآنجاک ــی اس ــود دارد.« بدیه ــتگی وج ــه همبس ــامی رابط ــی- اس ــی ایران فرهنگ

ــته  ــن داش ــر مخاطبی ــی ب ــر متفاوت ــد تأثی ــی می‌توان ــی و خارج ــانه‌های داخل ــک از رس ی

باشــد، وجــود رابطــه همبســتگی بیــن اســتفاده از هــر یــک از آن‌هــا بــا پایبنــدی بــه هویــت 

ــرد. ــه ک ــر ارائ ــی زی ــای فرع ــورت فرضیه‌ه ــوان به‌ص ــامی را می‌ت ــی- اس ــی ایران فرهنگ

ــهر  ــان ش ــدی جوان ــی و پایبن ــانه‌های داخل ــتفاده از رس ــن اس ــی یک:»بی ــه فرع فرضی

ــود دارد.« ــتگی وج ــه همبس ــامی رابط ــی- اس ــی ایران ــت فرهنگ ــه هوی ــران ب ته

ــهر  ــان ش ــدی جوان ــی و پایبن ــانه‌های خارج ــتفاده از رس ــن اس ــی دو: »بی ــه فرع فرضی

ــود دارد.« ــتگی وج ــه همبس ــامی رابط ــی- اس ــی ایران ــت فرهنگ ــه هوی ــران ب ته

تعریف مفاهیم

ــانه‌های  ــه از رس ــور ارادی و آگاهان ــه ط ــراد ب ــتفاده اف ــه اس ــانه‌ای: هرگون ــرف رس مص

جمعــی و اجتماعــی اســت کــه بــرای رفــع نیازهــای مختلــف از جملــه دریافــت پیــام، کســب 

 )Kalar,2004:45( .ــرد ــورت می‌گی ــر آن ص ــرگرمی و نظای ــکاوی، س ــای کنج ــات، ارض اطلاع

ــه وابســتگی  ــف از جمل ــوان برحســب معیارهــای مختل ــورد اســتفاده را می‌ت رســانه‌های م

ــه دو  ــانه‌ها را ب ــوان رس ــه می‌ت ــن پای ــر ای ــرد. ب ــته‌بندی ک ــی، دس ــاختارهای سیاس ــه س ب

دســته داخلــی و خارجــی تقســیم کــرد.

رســانه‌های داخلــی، بــه رســانه‌هایی گفتــه می‌شــود کــه تحــت کنتــرل و نظــارت 

ــانه‌ها  ــن رس ــد. ای ــت می‌کنن ــور فعالی ــان کش ــل هم ــه داخ ــای مربوط ــا نهاده ــت ی دول
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ــی  ــکار عموم ــه اف ــکل‌دادن ب ــازی و ش ــوزش، فرهنگ‌س ــانی، آم ــی در اطلاع‌رس ــش مهم نق

ــایت‌ها،  ــی، وب‌س ــی و رادیوی ــبکه‌های تلویزیون ــات، ش ــا و مج ــامل روزنامه‌ه ــد و ش دارن

داخلــی می‌شــوند. اجتماعــی  و شــبکه‌های  پیام‌رســان‌ها 

ــخاص  ــط اش ــد توس ــه هرچن ــود ک ــه می‌ش ــانه‌هایی گفت ــه رس ــی، ب ــانه‌های خارج رس

حقیقــی یــا حقوقــی در بیــرون از مرزهــای یــک کشــور راه‌انــدازی شــده ولــی در داخــل آن 

ــیطره  ــارج از س ــانه‌ها خ ــن رس ــد. ای ــانی می‌پردازن ــه اطلاع‌رس ــرده و ب ــت ک ــور فعالی کش

حاکمیــت آن کشــور، کنتــرل یــا مدیریــت می‌شــوند. ایــن نــوع رســانه‌ها شــامل روزنامه‌هــا 

ــبکه‌های  ــان‌ها و ش ــایت‌ها، پیام‌رس ــواره‌ای، وب‌س ــای ماه ــو و تلویزیون‌ه ــات، رادی و مج

ــوع رســانه‌ها ممکــن اســت ترویــج دیدگاه‌هــای  اجتماعــی خارجــی باشــند. هــدف ایــن ن

خــاص، تأثیرگــذاری بــر افــکار عمومــی، یــا ارائــه تصویــر متفــاوت از رویدادهــا باشــد. 

پایبنــدی بــه هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی: عبــارت از میــزان تقیــد، تــاش بــرای 

حفــظ و احیــا و همچنیــن افتخــار افــراد بــه ویژگی‌هــای بالنســبه پایــدار فرهنــگ جامعــه 

ایــران اســت. ازآنجاکــه در گســتره ایــن فرهنــگ، عناصــری از فرهنــگ ایــران باســتان، تعالــی 

و احــکام دیــن اســام و مذهــب شــیعه و نیــز نمادهــا و مظاهــر ملــی وجــود دارد، می‌تــوان 

انتظــار داشــت کــه ایــن هویــت در برگیرنــده مؤلفه‌هــای فرهنگــی، ملــی و دینــی باشــد.

هویــت فرهنگــی، عبــارت از مجموعــه‌ای از مشــخصه‌های فرهنگــی نظیــر گذشــته 

تاریخــی، حماســه‌های آبــاء و اجــدادی، زبــان مــادری، آداب و ســنن، عصبیت‌هــای قومــی، 

جشــن‌ها و آیین‌هــا، هنــر و ادبیــات موروثــی و... اســت کــه یــک جامعــه را از جامعه‌هــای 

ــازد.  ــز می‌س ــر متمای دیگ

هویــت ملــی یکــی از ســطوح تعلــق و وفــاداری ملــی اســت کــه عمدتــاً بــر یــک واحــد 

سیاســی بــه نــام کشــور انطبــاق دارد و اعضــای آن گــروه اجتمــاع بزرگــی بــه نــام ملــت را 

می‌ســازند کــه در یــک پهنــه جغرافیایــی زیــر حاکمیــت سیاســی واحــد و مشــخصی قــرار 

دارنــد و از طریــق آن نســبت بــه هــم احســاس همبســتگی و اشــتراک درگذشــته حــال و 

ــه  ــوان ب ــی می‌ت ــت مل ــخصه‌های هوی ــه مش ــی،۱۳۸۹:۱۵۲( از جمل ــد. )فکوه ــده دارن آین

افتخــار بــه ملیــت، تاریــخ و تمــدن، مفاخــر ملــی، پرچــم و ســرود ملــی، صیانــت از مــرز و 

بــوم و نظایــر آن اشــاره کــرد.
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ــی در  ــتگی اجتماع ــی و همبس ــده همگن ــر ایجادکنن ــن عناص ــی از مهم‌تری ــت دین هوی

ــن و مذهــب در  ــه دی ــر ب ــق خاط ــا ایجــاد تعل ــدی ب ــه طــی فراین ــع اســت ک ســطح جوام

ــی دارد.  ــت جمع ــکل‌گیری هوی ــاد و ش ــی در ایج ــیار مهم ــش بس ــه نق ــراد جامع ــن اف بی

ــوروزی،۱۳۹۴: ۷۶( مــواردی از قبیــل باورهــای دینــی، شــعائر مذهبــی، انجــام فرائــض،  )ن

شــرکت در مراســم مذهبــی و... را می‌تــوان در زمــره مشــخصه‌های هویــت دینــی بــر شــمرد. 

روش پژوهش

ــی  ــات توصیف ــره تحقیق ــرد( در زم ــت )رویک ــر ماهی ــوان از نظ ــش را می‌ت ــن پژوه ای

)همبســتگی(، از نظــر روش ســنجش و تحلیــل، در ردیــف تحقیقــات کمــی و از نظــر هــدف، 

جــزء پژوهش‌هــای کاربــردی قلمــداد کــرد. بــرای اجــرای ایــن تحقیــق، ابتــدا بــا اســتفاده از 

مبانــی نظــری و نتایــج مطالعــات پیشــین بــه ارائــه فرضیــه پرداختــه و در ادامــه با اســتفاده 

از روش پیمایــش بــه گــردآوری داده‌هــای موردنظــر اقــدام شــده اســت. داده‌هــای مذکور در 

فراینــد تحقیــق بــا اســتفاده از روش‌هــای آمــاری، مــورد تجزیه‌وتحلیــل قــرار گرفتــه اســت.

جامعــه آمــاری در ایــن تحقیــق عبــارت از کلیــه جوانــان 18 تــا 35 ســال شــهر تهــران 

اســت کــه در مناطــق 22گانــه آن ســاکن هســتند. تعــداد ایــن افــراد طبــق بــرآورد انجــام 

از  ایــن پژوهــش  باتوجه‌بــه گســتردگی جامعــه، در  اســت1.  شــده ۳۵۹۲۵۳۵ نفــر 

نمونه‌گیــری اســتفاده شــده اســت. بــه ایــن منظــور، بــا اســتفاده از فرمــول کوکــران ۳۸۴ 

ــه‌ای،  ــری تصادفــی طبق ــا روش نمونه‌گی ــه ب ــه شــده ک ــه در نظــر گرفت ــوان نمون ــر به‌عن نف

انتخــاب و موردمطالعــه قــرار گرفتنــد. بــر ایــن اســاس، جامعــه بــر حســب ســه شــاخص 

پهنــه محــل ســکونت، جنــس و گــروه ســنی، بــه 60 طبقــه فرعــی تقســیم شــد و ســپس 

بــا ضــرب نســبت نمونــه در تعــداد افــراد هــر طبقــه، حجــم نمونــه در هریــک از طبقه‌هــای 

فرعــی تعییــن شــد. 

ــزار پرسشــنامه  در ایــن پژوهــش، به‌منظــور گــردآوری داده‌هــا از شــیوه پیمایــش و اب

اســتفاده شــده اســت. ایــن پرسشــنامه از نــوع محقــق ســاخته بوده و شــامل ســه قســمت 

اســت. در قســمت اول، برخــی از ویژگی‌هــای جمعیت‌شــناختی مــورد پرســش قــرار گرفتــه 

1. ایــن آمــار بــر پایــه سرشــماری انجــام شــده از ســوی مرکــز آمــار ایــران در ســال 1395 و بــا در نظــر گرفتــن رشــد 

ســالیانه تــا ســال 1401 محاســبه شــده اســت.
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اســت. در قســمت دوم، بــه اندازه‌گیــری میــزان اســتفاده از رســانه‌های مختلــف پرداختــه 

و در قســمت ســوم، بــا اســتفاده از طیــف لیکــرت بــه ســنجش میــزان پایبنــدی بــه هویــت 

فرهنگــی ایرانــی- اســامی مبــادرت شــده اســت. لازم بــه ذکــر اســت پرسشــنامه‌ها پــس از 

تعییــن روایــی، تکثیــر و به‌صــورت حضــوری بیــن افــراد نمونــه توزیــع شــد. بــرای تعییــن 

روایــی ابــزار گــردآوری از روش اعتبــار صــوری اســتفاده شــده اســت. بدیــن منظــور، قبــل 

ــبت  ــا نس ــه ت ــرار گرفت ــر از داوران ق ــازده نف ــار ی ــنامه در اختی ــا، پرسش ــردآوری داده‌ه از گ

ــا اســتفاده از ضریــب  ــزار گــردآوری، ب ــد. ســنجش پایایــی اب ــه روایــی آن قضــاوت نماین ب

آلفــای کرونبــاخ در طــی دو مرحلــه صــورت گرفــت. در مرحلــه نخســت پــس از آن کــه 15 

درصــد از پرسشــنامه‌ها گــردآوری شــد، آلفــای کرونبــاخ بــرای طیــف لیکــرت محاســبه شــد 

ــه  ــی آن در مرحل ــود، پایای ــتر ب ــور )0/954( از 0/7 بیش ــب مذک ــه ضری ــه آن ک و باتوجه‌ب

ــار دیگــر  مقدماتــی تأییــد شــد. در مرحلــه دوم پــس از گــردآوری تمامــی پرسشــنامه‌ها، ب

ــب  ــه ضری ــه آن ک ــد و باتوجه‌ب ــبه ش ــوارد محاس ــه م ــرای هم ــاخ ب ــای کرونب ــب آلف ضری

مذکــور )0/942( در ایــن مرحلــه نیــز از 0/7 بیشــتر بــود، ســازگاری درونــی گویه‌هــای طیــف 

و در نتیجــه پایایــی آن مــورد تأییــد قــرار گرفــت.

ــده  ــتفاده ش ــاری اس ــای آم ــش از روش‌ه ــن پژوه ــا در ای ــل داده‌ه ــرای تجزیه‌وتحلی ب

اســت. ایــن اقــدام بــا اســتفاده از نرم‌افــزار آمــاری SPSS نســخه 25 صــورت گرفــت. بدیــن 

منظــور ابتــدا بــا اســتفاده از جدول‌هــای توزیــع فراوانــی، شــاخص‌های مرکــزی و پراکندگــی 

بــه توصیــف یافته‌هــای تحقیــق پرداختــه شــد و ســپس متناســب بــا نرمــال بــودن داده‌هــا 

کــه بــا اســتفاده از مقایســه ضریــب چولگــی و کشــیدگی انجــام شــد، از آزمــون پارامتریــک 

)ضریــب همبســتگی پیرســون( و آزمــون ناپارامتریــک )ضریــب همبســتگی اســپیرمن( بــرای 

آزمــون فرضیه‌هــای تحقیــق اســتفاده شــد.

یافته‌‎های پژوهش

ویژگی‌هــای  دربــاره  تحقیــق  یافته‌هــای  توصیــف  بــه  ابتــدا  قســمت،  ایــن  در   

جمعیت‌شــناختی، مصــرف رســانه‌ای و پایبنــدی جوانــان موردمطالعــه بــه هویــت فرهنگــی 

ــده  ــادرت ش ــق مب ــای تحقی ــون فرضیه‌ه ــه آزم ــه ب ــه و در ادام ــامی پرداخت ــی- اس ایران

ــت. اس
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ویژگی‌های جمعیت‌شناختی پاسخگویان 

جامعــه نمونــه در ایــن پژوهــش شــامل 384 تــن از جوانــان شــهر تهــران اســت. 50/3 

درصــد )193 نفــر( از ایــن افــراد، زن و 49/7 درصــد )191 نفــر( مــرد هســتند. در بیــن ایــن 

ــان 21  ــا 20 ســاله هســتند، 13 درصــد )50 نفــر( از آن افــراد 13/5 درصــد )52 نفــر(، 18 ت

تــا 23 ســاله، 14/6 درصــد )56 نفــر( 24 تــا 26 ســاله، 15/9 درصــد )61 نفــر( 27 تــا 29 

ســاله، 20/1 درصــد )77 نفــر( 30 تــا 32 ســاله و 22/9 درصــد )88 نفــر( 33 تــا 35 ســاله 

هســتند. از نظــر تحصیــات، 14/1 درصــد )54 نفــر( دارای دیپلــم و پایین‌تــر، 10/2 درصــد 

)39 نفــر( دارای کاردانــی، 37/2 درصــد )143 نفــر( دارای کارشناســی و 38/5 درصــد )148 

نفــر( دارای کارشناســی ارشــد و بالاتــر هســتند. محــل ســکونت 20/3 درصــد )78 نفــر( از 

ایــن افــراد در شــمال تهــران، 24/7 درصــد )95 نفــر( در غــرب تهــران، 15/6درصــد )60 نفــر( 

در مرکــز تهــران، 20/3 درصــد )78 نفــر( در شــرق تهــران و 19 درصــد )73 نفــر( در جنــوب 

تهــران قــرار دارد. 

مصرف رسانه‌ای جوانان شهر تهران 

مصــرف رســانه‌ای کــه دربرگیرنــده اســتفاده افــراد از رســانه‌های مختلــف اســت، در ایــن 

تحقیــق به‌عنــوان متغیــر مســتقل بــه شــمار مــی‌رود. نظــر بــه تعــدد و تنــوع رســانه‌های 

موردمطالعــه، ابتــدا میــزان اســتفاده جوانــان از رســانه‌های داخلــی و خارجــی در هــر 

شــبانه‌روز مــورد بررســی قــرار گرفتــه و پــس از آن بــه مجمــوع مصــرف رســانه‌ای پرداختــه 

می‌شــود. 

جدول 1- میزان استفاده پاسخگویان از رسانه‌های موردمطالعه در هر شبانه‌روز )برحسب درصد 
فراوانی(

کمتر از یک اصلاًنوع رسانه
ساعت

یک تا سه 
ساعت

سه تا پنج 
ساعت

بیش از 
پنج ساعت

میانگین 

شبکه‌های تلویزیون 
جمهوری اسلامی ایران

39/632/31963/12/01

شبکه‌های رادیو جمهوری 
اسلامی ایران

78/418/51/81/301/26

1854/719/85/71/82/19سایت‌های اینترنتی داخلی
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کمتر از یک اصلاًنوع رسانه
ساعت

یک تا سه 
ساعت

سه تا پنج 
ساعت

بیش از 
پنج ساعت

میانگین 

نرم‌افزارهای پیام‌رسان 
داخلی

48/232/6133/13/11/80

شبکه‌های اجتماعی 
مجازی داخلی

66/4247/31/60/81/46

مطبوعات داخلی )کاغذی 
و الکترونیکی(

60/731/36/810/31/49

شبکه‌های ماهواره‌ای 
خارجی

56/517/218/54/23/61/81

78/11361/61/31/35شبکه‌های رادیو خارجی

21/128/629/212/28/92/59سایت‌های اینترنتی خارجی

نرم‌افزارهای پیام‌رسان 
خارجی

1/313/532/326/326/63/63

شبکه‌های اجتماعی 
مجازی خارجی

8/314/131/824/721/13/36

مطبوعات خارجی )کاغذی 
و الکترونیکی(

6324/27/64/211/56

باتوجه‌بــه جــدول )1( می‌تــوان بــه تفــاوت، در میــزان اســتفاده جوانــان مــورد مطالعــه 

ــان، در پیوســتار )5-1(، اســتفاده از  ــن می ــرد. در ای ــی پی‌ب ــی و اجتماع از رســانه‌های جمع

ــه برخــوردار اســت و  ــن رتب ــن 3/63  از بالاتری ــا میانگی نرم‌افزارهــای پیام‌رســان خارجــی ب

ــن  ــا میانگی ــی ب ــازی خارج ــی مج ــبکه‌های اجتماع ــتفاده از ش ــب اس ــه ترتی ــس از آن،  ب پ

ــد.  ــرار دارن ــن 2/59 در رتبه‌هــای‌ بعــد ق ــا میانگی ــی خارجــی ب 3/36 و ســایت‌های اینترنت

پــس از ایــن رســانه‌ها، اســتفاده از ســایت‌های اینترنتــی داخلــی بــا میانگیــن 2/19، 

شــبکه‌های تلویزیــون ایــران بــا میانگیــن 2/01، شــبکه‌های ماهــواره‌ای خارجــی بــا میانگیــن 

ــن  ــا میانگی ــن 1/80، مطبوعــات خارجــی ب ــا میانگی ــی ب 1/81، نرم‌افزارهــای پیام‌رســان داخل

ــا  ــی ب ــازی داخل ــی مج ــبکه‌های اجتماع ــن 1/49 و ش ــا میانگی ــی ب ــات داخل 1/56، مطبوع

میانگیــن 1/46 حائــز رتبه‌هــای بعــدی هســتند  و ســرانجام رادیوهــای خارجــی بــا میانگیــن 

1/35 و شــبکه‌های رادیــو داخلــی بــا میانگیــن 1/26 پایین‌تریــن رتبه‌هــا را  در میــان 

ــد. ــه خــود اختصــاص داده‌ان رســانه‌های جمعــی و اجتماعــی ب
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جدول 2- میزان مصرف رسانه‌ای پاسخگویان )برحسب درصد فراوانی(

میانگینبسیار زیادزیادمتوسطکمبسیار کممیزان مصرف

61/729/97/60/801/70مصرف رسانه‌های داخلی

16/750/525/361/62/38مصرف رسانه‌های خارجی

1944/8267/82/32/04مجموع مصرف رسانه‌ای )منطق عملی(

باتوجه‌بــه جــدول )2( می‌تــوان دریافــت کــه از نظــر مجمــوع مصــرف رســانه‌ای )منطــق 

عملــی( 19 درصــد )73 نفــر( در ســطح بســیارکم، 44/8 درصــد )172 نفــر( در ســطح کــم‌، 

ــاد و 2/3  ــطح زی ــر( در س ــد )30 نف ــط، 7/8درص ــطح متوس ــر( در س ــد )100 نف 26 درص

ــاً ایــن یافته‌هــا نشــان می‌دهــد  ــد. ضمن ــاد قــرار دارن درصــد )9 نفــر( در ســطح بســیار زی

مجمــوع مصــرف رســانه‌ای در ایــن جامعــه بــا میانگیــن 2/04 در ســطح کــم گــزارش شــده 

اســت. همچنیــن باتوجــه بــه مندرجــات ایــن جــدول، می‌تــوان دریافــت در پیوســتار )5-

ــن 2/38 بیشــتر از  ــا میانگی ــه اســتفاده از رســانه‌های خارجــی ب ــه موردمطالع 1(، در جامع

ــه آنکــه ضرایــب  ــادآور می‌شــود باتوجــه ب ــا میانگیــن 1/70 اســت. ی ــی ب رســانه‌های داخل

ــع  ــت توزی ــوان دریاف ــت، می‌ت ــن 2و 2- اس ــده بی ــر یادش ــه متغی ــی س ــیدگی و چولگ کش

داده‌هــای مذکــور منطبــق بــر منحنــی نرمــال اســت.

پایبندی جوانان شهر تهران به هویت فرهنگی ایرانی- اسلامی و مؤلفه‌های آن

پایبنــدی بــه هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی در ایــن تحقیــق به‌عنــوان متغیــر 

ــه  ــان ب ــدی جوان ــریح پایبن ــه تش ــدا ب ــن‌رو ابت ــت. ازای ــده اس ــه ش ــر گرفت ــته در نظ وابس

هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی پرداختــه و ذیــل آن بــه توصیــف نتایــج به‌دســت‌آمده 

ــت. ــده اس ــاره ش ــر اش ــن متغی ــه‌گانه ای ــای س ــه مؤلفه‌ه ــان ب ــدی آن ــاره پایبن درب

جدول 3- میزان پایبندی پاسخگویان به هویت فرهنگی ایرانی- اسلامی و مؤلفه‌های آن )برحسب 
درصد فراوانی(

میانگینبسیار زیادزیادمتوسطکمبسیار کممیزان پایبندی

0/33/420/151/3253/83هویت فرهنگی

0/52/910/733/652/34/21هویت ملی

12/811/519/821/934/13/46هویت دینی

0/561938/336/23/83هویت فرهنگی ایرانی- اسلامی
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ــی  ــت فرهنگ ــه هوی ــدی ب ــر پایبن ــه از نظ ــت ک ــوان دریاف ــدول )3(، می‌ت ــه ج باتوجه‌ب

ــر( در ســطح  ــر( در ســطح بســیارکم، 6 درصــد )23 نف ــی- اســامی 0/5 درصــد )2 نف ایران

کــم‌، 19 درصــد )73 نفــر( در ســطح متوســط، 38/3 درصــد )147 نفــر( در ســطح زیــاد و 

ــاً ایــن یافته‌هــا نشــان  ــد. ضمن ــاد قــرار دارن 36/2 درصــد )139 نفــر( در ســطح بســیار زی

ــن  ــا میانگی ــه ب ــن جامع ــامی در ای ــی- اس ــی ایران ــت فرهنگ ــه هوی ــدی ب ــد پایبن می‌ده

3/83 در ســطح زیــاد قــرار دارد. همچنیــن باتوجــه بــه مندرجــات  ایــن جــدول، می‌تــوان 

دریافــت در پیوســتار )5-1(، پایبنــدی بــه هویــت ملــی در بیــن مؤلفه‌هــای هویــت فرهنگــی 

ایرانی-اســامی، بــا میانگیــن 4/21 در بالاتریــن رتبــه قــرار داشــته و پــس از آن بــه ترتیــب 

پایبنــدی بــه هویــت فرهنگــی بــا میانگیــن 3/83 و پایبنــدی بــه هویــت دینــی بــا میانگیــن 

ــرار دارد. ــدی ق ــای بع 3/46 در رتبه‌ه

آزمون فرضیه‌های تحقیق

در ایــن بخــش بــه آزمــون فرضیه‌هــای اصلــی و فرعــی پژوهــش پرداختــه شــده اســت. 

ــده و  ــری ش ــه‌ای اندازه‌گی ــطح فاصل ــر در س ــر دو متغی ــه ه ــواردی ک ــور در م ــن منظ بدی

ــه در  ــواردی ک ــون و در م ــتگی پیرس ــب همبس ــت، از ضری ــال اس ــی نرم ــر منحن ــق ب منطب

ســطح رتبــه‌ای اندازه‌گیــری شــده از ضریــب همبســتگی اســپیرمن اســتفاده شــده اســت.

ــت  ــه هوی ــران ب ــهر ته ــان ش ــدی جوان ــانه‌ای و پایبن ــرف رس ــن مص ــی: بی ــه اصل فرضی

ــود دارد. ــتگی وج ــه همبس ــامی رابط ــی- اس ــی ایران فرهنگ

جدول 4- نتیجه آزمون رابطه بین مصرف رسانه‌ای و پایبندی به هویت فرهنگی ایرانی- اسلامی

نتیجه سطح 
معناداری

درصد 
خطا

مقدار 
پیرسون فرضیه اصلی

عدم وجود همبستگی 
معنادار

0/761 0/05 0/016
رابطه بین مصرف رسانه‌ای و هویت 

فرهنگی ایرانی- اسلامی 

بــا نگاهــی بــه جــدول )4( می‌تــوان دریافــت مقــدار پیرســون 0/016 و ســطح معنــاداری 

ــی-  ــی ایران ــت فرهنگ ــه هوی ــدی ب ــانه‌ای و پایبن ــرف رس ــن مص ــن بی ــت. بنابرای 0/761 اس

ــه  ــه ب ــده، در ادام ــه یادش ــه نتیج ــدارد. باتوجه‌ب ــود ن ــادار وج ــتگی معن ــامی، همبس اس

آزمــون رابطــه بیــن مصــرف رســانه‌ای بــا هــر یــک از مؤلفه‌هــای هویــت فرهنگــی ایرانــی- 

ــود. ــه می‌ش ــامی پرداخت اس
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جدول 5- نتایج آزمون روابط مفروض بین مصرف رسانه‌ای با مؤلفه‌های هویت فرهنگی ایرانی- 
اسلامی

نتیجه سطح 
معناداری

درصد 
خطا

مقدار 
پیرسون

روابط مفروض

عدم وجود همبستگی معنادار 0/053 0/05 -0/099
رابطه بین مصرف رسانه‌ای و هویت 

فرهنگی

عدم وجود همبستگی معنادار 0/411 0/05 0/042 رابطه بین مصرف رسانه‌ای و هویت ملی

عدم وجود همبستگی معنادار 0/290 0/05 0/054 رابطه بین مصرف رسانه‌ای و هویت دینی

باتوجه‌بــه جــدول )5( می‌تــوان دریافــت ســطح معنــاداری در تمامــی آزمون‌هــا 

بیشــتر از 0/05 اســت. بــر ایــن اســاس می‌تــوان گفــت، بیــن مصــرف رســانه‌ای و پایبنــدی 

ــود  ــادار وج ــتگی معن ــامی، همبس ــی- اس ــی ایران ــت فرهنگ ــه‌گانه هوی ــای س ــه مؤلفه‌ه ب

نــدارد.

ــهر  ــان ش ــدی جوان ــی و پایبن ــانه‌های داخل ــتفاده از رس ــن اس ــک: بی ــی ی ــه فرع فرضی

ــود دارد. ــتگی وج ــه همبس ــامی رابط ــی- اس ــی ایران ــت فرهنگ ــه هوی ــران ب ته

جدول 6- نتایج آزمون روابط مفروض بین استفاده از رسانه‌های داخلی با پایبندی به هویت فرهنگی 
ایرانی- اسلامی

نتیجه آزمون سطح 
معناداری

ضریب 
همبستگی

روابط مفروض

وجود همبستگی 
مستقیم با شدت 

متوسط
اسپیرمن 0/000 0/515

رابطه بین استفاده از شبکه‌های تلویزیون 
جمهوری اسلامی ایران و پایبندی جوانان به 

هویت فرهنگی ایرانی- اسلامی

وجود همبستگی 
مستقیم با شدت ضعیف

اسپیرمن 0/000 0/266
رابطه بین استفاده از شبکه‌های رادیو 

جمهوری اسلامی ایران و پایبندی جوانان به 
هویت فرهنگی ایرانی- اسلامی

وجود همبستگی 
مستقیم با شدت ضعیف

اسپیرمن 0/000 0/346
رابطه بین استفاده از سایت‌های اینترنتی 

داخلی و پایبندی جوانان به هویت فرهنگی 
ایرانی- اسلامی

وجود همبستگی 
مستقیم با شدت 

متوسط
اسپیرمن 0/000 0/573

رابطه بین استفاده از نرم‌افزارهای پیام‌رسان 
داخلی و پایبندی جوانان به هویت فرهنگی 

ایرانی- اسلامی
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نتیجه آزمون سطح 
معناداری

ضریب 
همبستگی

روابط مفروض

وجود همبستگی 
مستقیم با شدت ضعیف

اسپیرمن 0/000 0/360
رابطه بین استفاده از شبکه‌های اجتماعی 
مجازی داخلی و پایبندی جوانان به هویت 

فرهنگی ایرانی- اسلامی

وجود همبستگی 
مستقیم با شدت بسیار 

ضعیف
اسپیرمن 0/000 0/161

رابطه بین استفاده از مطبوعات داخلی و 
پایبندی جوانان به هویت فرهنگی ایرانی- 

اسلامی

وجود همبستگی 
مستقیم با شدت 

متوسط
پیرسون 0/000 0/523

رابطه بین مصرف رسانه‌های داخلی و 
پایبندی جوانان به هویت فرهنگی ایرانی- 

اسلامی

ــاداری  ــطح معن ــا س ــی آزمون‌ه ــت در تمام ــوان دریاف ــدول )6( می‌ت ــه ج ــی ب ــا نگاه ب

0/000 و مقــدار ضریــب همبســتگی مثبــت اســت. بنابرایــن بــا یــک درصــد خطــا می‌تــوان 

گفــت، بیــن مصــرف رســانه‌های داخلــی و پایبنــدی بــه هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی، 

ــزان  ــر می ــه ب ــت هرچ ــوان گف ــر می‌ت ــارت دیگ ــه عب ــود دارد. ب ــتقیم وج ــتگی مس همبس

ــت  ــه هوی ــراد ب ــدی اف ــزان پایبن ــه می ــود، ب ــزوده ش ــی اف ــانه‌های داخل ــتفاده از رس اس

فرهنگــی ایرانــی- اســامی افــزوده می‌شــود. باتوجه‌بــه ایــن نتایــج، در ادامــه بــه آزمــون 

رابطــه بیــن مصــرف رســانه‌های داخلــی بــا هریــک از مؤلفه‌هــای هویــت فرهنگــی ایرانــی- 

ــود. ــه می‌ش ــامی پرداخت اس

جدول 7- نتایج آزمون روابط مفروض بین استفاده از رسانه‌های داخلی با پایبندی به مؤلفه‌های 
هویت فرهنگی ایرانی- اسلامی

نتیجه سطح 
معناداری

درصد 
خطا

مقدار 
پیرسون

روابط مفروض

وجود همبستگی مستقیم 
با شدت ضعیف

0/000 0/01 0/325
رابطه بین مصرف رسانه‌های داخلی و هویت 

فرهنگی

وجود همبستگی مستقیم 
با شدت ضعیف

0/000 0/01 0/341
رابطه بین مصرف رسانه‌های داخلی و هویت 

ملی

وجود همبستگی مستقیم 
با شدت متوسط

0/000 0/01 0/559
رابطه بین مصرف رسانه‌های داخلی و هویت 

دینی
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باتوجه‌بــه جــدول )7( می‌تــوان دریافــت ســطح معنــاداری در تمامــی آزمون‌هــا 

ــانه‌های  ــرف رس ــن مص ــت، بی ــوان گف ــا می‌ت ــد خط ــک درص ــا ی ــن ب ــت؛ بنابرای 0/000 اس

داخلــی و پایبنــدی بــه مؤلفه‌هــای ســه‌گانه هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی، همبســتگی 

ــود دارد. ــتقیم وج مس

فرضیــه فرعــی دو: بیــن اســتفاده از رســانه‌های خارجــی و پایبنــدی جوانــان شــهر تهــران 

بــه هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی رابطه همبســتگی وجــود دارد.

جدول 8- نتایج آزمون روابط مفروض بین استفاده از رسانه‌های خارجی با پایبندی به هویت 
فرهنگی ایرانی- اسلامی

نتیجه آزمون سطح 
معناداری

ضریب 
همبستگی

روابط مفروض

وجود همبستگی 
معکوس با شدت 

ضعیف
اسپیرمن 0/000 -0/265

رابطه بین استفاده از شبکه‌های ماهواره‌ای 
خارجی و پایبندی جوانان به هویت فرهنگی 

ایرانی- اسلامی

وجود همبستگی 
معکوس با شدت 

ضعیف
اسپیرمن 0/000 -0/239

رابطه بین استفاده از شبکه‌های رادیو خارجی 
و پایبندی جوانان به هویت فرهنگی ایرانی- 

اسلامی

وجود همبستگی 
معکوس با شدت 

ضعیف
اسپیرمن 0/000 -0/311

رابطه بین استفاده از سایت‌های اینترنتی 
خارجی و پایبندی جوانان به هویت فرهنگی 

ایرانی- اسلامی

وجود همبستگی 
معکوس با شدت 

ضعیف
اسپیرمن 0/000 -0/297

رابطه بین استفاده از نرم‌افزارهای پیام‌رسان 
خارجی و پایبندی جوانان به هویت فرهنگی 

ایرانی- اسلامی

وجود همبستگی 
معکوس با شدت 

ضعیف
اسپیرمن 0/000 -0/243

رابطه بین استفاده از شبکه‌های اجتماعی 
مجازی خارجی و پایبندی جوانان به هویت 

فرهنگی ایرانی- اسلامی

وجود همبستگی 
معکوس با شدت 

ضعیف
اسپیرمن 0/000 -0/258

رابطه بین استفاده از مطبوعات خارجی و 
پایبندی جوانان به هویت فرهنگی ایرانی- 

اسلامی

وجود همبستگی 
معکوس با شدت 

ضعیف
پیرسون 0/000 -0/397

رابطه بین مصرف رسانه‌های خارجی و 
پایبندی جوانان به هویت فرهنگی ایرانی- 

اسلامی
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ــاداری  ــطح معن ــا س ــی آزمون‌ه ــت در تمام ــوان دریاف ــدول )8( می‌ت ــه ج ــی ب ــا نگاه ب

0/000 و مقــدار ضریــب همبســتگی منفــی اســت. بنابرایــن بــا یــک درصــد خطــا می‌تــوان 

گفــت، بیــن مصــرف رســانه‌های خارجــی و پایبنــدی بــه هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی، 

ــزان  ــر می ــه ب ــت هرچ ــوان گف ــر می‌ت ــارت دیگ ــه عب ــود دارد. ب ــوس وج ــتگی معک همبس

اســتفاده از رســانه‌های خارجــی افــزوده شــود، از میــزان پایبنــدی افــراد بــه هویــت 

فرهنگــی ایرانــی- اســامی کاســته می‌شــود. باتوجه‌بــه ایــن نتایــج، در ادامــه بــه آزمــون 

رابطــه بیــن مصــرف رســانه‌های خارجــی بــا هریــک از مؤلفه‌هــای هویــت فرهنگــی ایرانــی- 

ــود. ــه می‌ش ــامی پرداخت اس

جدول 9- نتایج آزمون روابط مفروض بین استفاده از رسانه‌های خارجی با پایبندی به مؤلفه‌های 
هویت فرهنگی ایرانی- اسلامی

نتیجه سطح 
معناداری

درصد 
خطا

مقدار 
پیرسون

روابط مفروض

وجود همبستگی معکوس با 
شدت ضعیف

0/000 0/01 -0/369
رابطه بین مصرف رسانه‌های خارجی و 

هویت فرهنگی

وجود همبستگی معکوس با 
شدت ضعیف

0/000 0/01 -0/223
رابطه بین مصرف رسانه‌های خارجی و 

هویت ملی

وجود همبستگی معکوس با 
شدت ضعیف

0/000 0/01 -0/384
رابطه بین مصرف رسانه‌های خارجی و 

هویت دینی

ــا  ــی آزمون‌ه ــاداری در تمام ــطح معن ــت س ــوان دریاف ــدول )9( می‌ت ــر ج ــروری ب ــا م ب

ــانه‌های  ــرف رس ــن مص ــت، بی ــوان گف ــا می‌ت ــد خط ــک درص ــا ی ــن ب ــت؛ بنابرای 0/000 اس

خارجــی و پایبنــدی بــه مؤلفه‌هــای ســه‌گانه هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی، همبســتگی 

معنــادار از نــوع معکــوس وجــود دارد.

نتیجه‌گیری

ــزان اســتفاده از رســانه‌های  ــر یافته‌هــای تحقیــق حاکــی از آن اســت کــه می مــروری ب

ــی  ــال پیش ــازی در ح ــی مج ــبکه‌های اجتماع ــان و ش ــای پیام‌رس ــر نرم‌افزاره ــی نظی اجتماع

ــه  ــن نکت ــت؛ ای ــات اس ــون و مطبوع ــو، تلویزی ــد رادی ــی مانن ــانه‌های جمع ــن از رس گرفت

بیانگــر آن اســت کــه الگــوی مصــرف رســانه‌ای طــی چنــد دهــه اخیــر دگرگونی‌هــای شــگرفی 
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را تجربــه کــرده اســت. در گذشــته، رســانه‌های جمعــی ماننــد تلویزیــون، رادیــو و مطبوعــات 

ــن  ــانه‌های نوی ــور رس ــا ظه ــد. ام ــمار می‌رفتن ــه ش ــات ب ــی اطلاع ــع اصل ــوان مناب ــه عن ب

موجــب شــده اســت کــه رســانه‌های جمعــی، بــه تدریــج جایــگاه قبلــی خــود را از دســت 

ــه  ــترده‌تر، ب ــریع‌تر و گس ــی س ــل دسترس ــه دلی ــی ب ــانه‌های اجتماع ــروزه رس ــد. ام بدهن

اولویــت غالــب در مصــرف رســانه‌ای تبدیــل شــده‌اند. ایــن تغییــر، نــه تنهــا از نظــر کمیــت، 

ــا  ــل توجــه اســت. رســانه‌های اجتماعــی ب ــز قاب ــوا نی ــوع و کیفیــت محت بلکــه از لحــاظ ن

قابلیــت تعامــل فــوری و پخــش محتــوای متنــوع، مخاطبــان را بــه خــود جــذب کرده‌انــد و از 

ــن یافته‌هــا نشــان  ــل ای ــق توانســته‌اند جــای رســانه‌های جمعــی را بگیرند.تحلی ایــن طری

ــی،  ــی و تکنولوژیک ــرات فن ــر تغیی ــاوه ب ــانه‌ای، ع ــرف رس ــولات در مص ــه تح ــد ک می‌ده

ــکان  ــن ام ــان ای ــه مخاطب ــن ب ــانه‌های نوی ــز دارد. رس ــی نی ــی و اجتماع ــه‌های فرهنگ ریش

را می‌دهنــد کــه از تنــوع بیشــتری در انتخــاب محتــوای خــود برخــوردار باشــند و بــر 

نــوع مصــرف اطلاعــات خــود کنتــرل بیشــتری داشــته باشــند. ایــن رونــد، بــه ویــژه بــرای 

جوانــان کــه بیشــترین اســتفاده را از رســانه‌های اجتماعــی دارنــد، بــه معنــای شــکل‌گیری 

ــد اســت.  ــردی و گروهــی جدی هویت‌هــای ف

ــه هویــت فرهنگــی  ــان ب نتایــج تحقیــق همچنیــن نشــان می‌دهــد کــه پایبنــدی جوان

ایرانــی- اســامی در ســطح زیــاد قــرار دارد. ایــن یافتــه نشــان‌دهنده آن اســت کــه بــه رغــم 

هجمه‌هــای مختلــف علیــه فرهنــگ ایرانی-اســامی، هنــوز نســل جــوان تاحــد زیــادی بــه 

هویــت فرهنگــی جامعــه خــود وفــادار بــوده و نســبت بــه آن پایبنــد اســت. ایــن یافته‌هــا 

همچنیــن نشــان داد کــه در میــان مؤلفه‌هــای ســه‌گانه هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی، 

ــه ترتیــب پایبنــدی  ــه قــرار دارد و پــس از آن ب ــی در بالاتریــن رتب ــه هویــت مل ــدی ب پایبن

ــا  ــا ب ــن یافته‌ه ــد. ای ــرار دارن ــدی ق ــی در رتبه‌هــای بع ــت دین ــی و هوی ــت فرهنگ ــه هوی ب

نتایــج تحقیــق میــر طالبــی و همــکاران )1402( هم‌خوانــی دارد؛ چــرا کــه در ایــن پژوهــش 

ــه  ــی- اســامی و مؤلفه‌هــای ســه‌گانه آن ب ــه هویــت فرهنگــی ایران ــدی ب ــزان پایبن ــز می نی

همیــن ترتیــب گــزارش شــده اســت.

ــود  ــدم وج ــان‌دهنده ع ــه نش ــق ک ــی تحقی ــه اصل ــون فرضی ــج آزم ــه نتای ــه ب ــا توج ب

ــی- اســامی  ــت فرهنگــی ایران ــه هوی ــدی ب ــن مصــرف رســانه‌ای و پایبن ــادار بی رابطــه معن

اســت، می‌تــوان نتیجــه گرفــت کــه مصــرف رســانه‌ای بــه تنهایــی نمی‌توانــد عامــل 

تعیین‌کننــده‌ای در میــزان پایبنــدی بــه هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی باشــد. ایــن یافتــه 
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ــش  ــن پژوه ــرا در ای ــی دارد. زی ــکاران )1398( هم‌خوان ــی و هم ــش ریاض ــج پژوه ــا نتای ب

ــی  ــت فرهنگ ــف و هوی ــانه‌های مختل ــتفاده از رس ــن اس ــادار بی ــه معن ــود رابط ــر نب ــز ب نی

تأکیــد شــده اســت. نظــر بــه حصــول ایــن نتیجــه، در ادامــه بــه آزمــون فرضیه‌هــای فرعــی 

پرداختــه می‌شــود.

نخســتین فرضیــه فرعــی، ناظــر بــر وجــود رابطه همبســتگی بیــن اســتفاده از رســانه‌های 

داخلــی و پایبنــدی بــه هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی اســت. نتایــج آزمــون ایــن فرضیــه 

ــن نتیجــه درمــورد  ــر اســت. ای ــن دو متغی ــن ای ــی از وجــود همبســتگی مســتقیم بی حاک

همبســتگی بیــن اســتفاده از رســانه‌های داخلــی و هــر یــک از مؤلفه‌هــای ســه‌گانه هویــت 

ــه  ــت ک ــوان دریاف ــه می‌ت ــن پای ــر ای ــد. ب ــدق می‌کن ــز ص ــامی نی ــی – اس ــی ایران فرهنگ

هرچــه بــر میــزان اســتفاده از رســانه‌های داخلــی افــزوده شــود، بــر میــزان پایبنــدی افــراد 

ــا  ــه ب ــن یافت ــی- اســامی و مؤلفه‌هــای آن افــزوده می‌شــود. ای ــه هویــت فرهنگــی ایران ب

نتایــج مطالعــات بدرقــه )1398( و وو و همــکاران )2013( هم‌خوانــی دارد. چــرا کــه در ایــن 

ــر پایبنــدی بــه هویــت  ــر نقــش مثبــت اســتفاده از رســانه‌های داخلــی ب تحقیقــات نیــز ب

فرهنگــی تأکیــد شــده اســت.

دومیــن فرضیــه فرعــی، دربــاره وجــود رابطــه همبســتگی بیــن اســتفاده از رســانه‌های 

خارجــی و پایبنــدی بــه هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی ارائــه شــده اســت. نتایــج آزمــون 

ایــن فرضیــه حاکــی از وجــود همبســتگی معکــوس بیــن ایــن دو متغیــر اســت. ایــن نتیجــه 

ــه‌گانه  ــای س ــک مؤلفه‌ه ــی و یکای ــانه‌های خارج ــتفاده از رس ــن اس ــتگی بی ــورد همبس درم

ــت  ــوان دریاف ــاس، می‌ت ــد. براین‌اس ــدق می‌کن ــز ص ــامی نی ــی- اس ــی ایران ــت فرهنگ هوی

ــدی  ــزان پایبن ــود، از می ــزوده ش ــی اف ــانه‌های خارج ــتفاده از رس ــزان اس ــر می ــه ب ــه هرچ ک

افــراد بــه هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی و مؤلفه‌هــای آن کاســته می‌شــود. ایــن یافتــه 

ــزه  ــکاران )1400(، حم ــی و هم ــکاران )1402(، گنج ــی و هم ــر طالب ــات می ــج تحقیق ــا نتای ب

ــری )1395( و وو  ــزی و اطه ــی )1395(، پروی ــان و یاقوت ــه )1398(، بهرامی )1399(، بدرق

ــه  ــود رابط ــر وج ــز ب ــات نی ــن تحقیق ــه در ای ــرا ک ــی دارد. چ ــکاران )2013( هم‌خوان و هم

همبســتگی معکــوس بیــن اســتفاده از رســانه‌های خارجــی و پایبنــدی بــه هویــت فرهنگــی، 

تأکیــد شــده اســت.

ــتفاده از  ــان اس ــرف مدت‌زم ــه ص ــت ک ــوان دریاف ــده، می‌ت ــه آورده ش ــه آنچ ــر پای ب
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رســانه‌ها نمی‌توانــد تبیین‌کننــده پایبنــدی جوانــان بــه هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی 

ــی و  ــاختار سیاس ــه س ــانه ب ــتگی رس ــه وابس ــن زمین ــه در ای ــد؛ بلک ــای آن باش و مؤلفه‌ه

به‌تبــع آن، محتــوای ارائــه شــده از ســوی رســانه اســت کــه می‌توانــد نقــش مؤثــری را در 

ایــن زمینــه ایفــا نمایــد. ایــن یافتــه بــا نظریه‌هــای کاشــت، برجسته‌ســازی و کارکردهــای 

اجتماعــی رســانه‌ها هم‌خوانــی دارد، کــه در آن‌هــا تأکیــد شــده اســت کــه محتــوای 

رســانه‌ای و شــیوه‌های تأثیرگــذاری آن بــر مخاطبــان، عامــل اصلــی در شــکل‌دهی نگرش‌هــا 

و هویــت‌ فرهنگــی اســت.

ــوای خــود  ــاً محت ــی غالب ــوان گفــت کــه رســانه‌های داخل در تحلیــل ایــن نتایــج، می‌ت

ــد.  ــد می‌کنن ــامی تولی ــی- اس ــه ایران ــی جامع ــای فرهنگ ــا و هنجاره ــاس ارزش‌ه را براس

ــرار  ــی ق ــرض محتوای ــد، در مع ــتفاده می‌کنن ــانه‌ها اس ــن رس ــه از ای ــرادی ک ــن، اف بنابرای

می‌گیرنــد کــه هویــت فرهنگــی آنهــا را تقویــت کــرده و پیونــد آنهــا بــا جامعــه و فرهنــگ 

ایرانی-اســامی را مســتحکم‌تر می‌ســازد. از ســوی دیگــر، رســانه‌های خارجــی ممکــن اســت 

ــته  ــی نداش ــامی هم‌خوان ــی- اس ــی ایران ــت فرهنگ ــا هوی ــه ب ــد ک ــه دهن ــی را ارائ محتوای

ــت  ــا هوی ــض ب ــی متناق ــاوت و حت ــی متف ــرات فرهنگ ــب تأثی ــانه‌ها اغل ــن رس ــد. ای باش

ایرانــی دارنــد کــه می‌توانــد موجــب کاهــش پایبنــدی افــراد بــه ارزش‌هــا و اصــول فرهنگــی 

جامعــه شــود. 

و  اهــداف  در  بنیادیــن  اختــاف  یادشــده،  تفــاوت  در  اثرگــذار  از عوامــل  یکــی 

ــر حفــظ  ــی بیشــتر ب ــی و خارجــی اســت. رســانه‌های داخل اســتراتژی‌های رســانه‌های داخل

ــر مقاصــد  ــی کــه رســانه‌های خارجــی اغلــب ب ــد، در حال ــی تأکیــد دارن ــی و دین هویــت مل

فرهنگــی خــاص خــود تمرکــز می‌کننــد. ایــن اختــاف در اهــداف می‌توانــد تأثیــرات 

متفاوتــی بــر روی جوانــان داشــته باشــد، به‌ویــژه هنگامــی کــه آنهــا بــه صــورت مســتقل 

و بــدون در نظــر گرفتــن زمینه‌هــای فرهنگــی و اجتماعــی خــود، بــه اســتفاده از محتــوای 

می‌پردازنــد.  رســانه‌ها 

باتوجــه بــه نتایــج تحقیــق می‌تــوان پیشــنهادهای گوناگونــی را بــرای دســت‌اندرکاران 

امــور اجرایــی، بــه شــرح زیــر ارائــه کــرد:

ــان از رســانه‌های اجتماعــی �	 ــزان کــم اســتفاده جوان نتایــج تحقیــق حکایــت از می

داخلــی نســبت بــه مــوارد خارجــی داشــت؛ توصیــه می‌شــود مســئولین رســانه‌های 
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ــران  ــتر کارب ــتقبال بیش ــرای اس ــه را ب ــات، زمین ــت و امکان ــا کیفی ــا ارتق ــور ب مذک

فراهــم کننــد.

نتایــج تحقیــق حاکــی از آن اســت کــه پایبنــدی به هویت ملــی بیشــتر از مؤلفه‌های �	

دیگــر هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی اســت. ایــن نکتــه مبیــن ظرفیــت مناســب 

ــی  ــی و اجتماع ــای فرهنگ ــام فعالیت‌ه ــوان در انج ــه می‌ت ــت ک ــوزه اس ــن ح در ای

به‌ویــژه در مراکــز فرهنگــی و رســانه‌ای از آن اســتفاده کــرد.

نتایــج تحقیــق حاکــی از آن اســت کــه پایبنــدی جوانــان موردمطالعــه بــه هویــت �	

ــی و فرهنگــی اســت. پیشــنهاد می‌شــود  ــه هویــت مل ــر از پایبنــدی ب دینــی، کمت

برنامه‌ریــزان امــور فرهنگــی بدیــن نکتــه توجــه داشــته و بــا اســتفاده از روش‌هــای 

ــج  ــغ و تروی ــه تبلی ــی ب ــانه‌های اجتماع ــود در رس ــت موج ــژه ظرفی ــف به‌وی مختل

ــد. ــی بپردازن ــای دین آموزه‌ه

علاوه‌بــر آنچــه آورده شــد می‌تــوان پیشــنهادهای زیــر را بــرای انجــام تحقیقــات آینــده 

ارائــه کــرد:

باتوجه‌بــه آن کــه اغلــب رســانه‌های موردمطالعــه، خــود شــامل شــبکه‌ها و �	

ــه نقــش  ــده ب بخش‌هــای مختلــف اســت؛ توصیــه می‌شــود در پژوهش‌هــای آین

هــر یــک از ایــن مــوارد بــر پایبنــدی بــه هویــت فرهنگــی ایرانــی- اســامی بــه طــور 

جداگانــه پرداختــه شــود. 

ــزان اســتفاده از رســانه‌های اجتماعــی �	 ــودن می ــق حاکــی از بیشــتر ب ــج تحقی نتای

خارجــی نســبت بــه مــوارد داخلــی اســت؛ پیشــنهاد می‌شــود در تحقیقــات بعــدی 

بــه عوامــل مؤثــر بــر رویــداد ایــن پدیــده پرداختــه شــود.

ــر روی �	 ــوا ب ــل محت ــا روش تحلی ــی ب ــش کیف ــده‌ پژوه ــود در آین ــنهاد می‌ش پیش

ــن  ــوای ای ــی از محت ــر دقیق ــوان تصوی ــا بت ــرد ت ــورت پذی ــف ص ــانه‌های مختل رس

ــرد. ــه ک ــی ارائ ــت فرهنگ ــه هوی ــانه‌ها در زمین رس
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