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عوامل مؤثر فراگیر  يریتفس-يساختار يساز مدل و ییشناسا توسعه گردشگري دفاع مقدس:

  آن بر

   
 1404/ 16/01تاریخ پذیرش نهایی مقاله:           21/12/1403تاریخ دریافت مقاله:   

  

  *3زهرا صادقی آرانی          2زهرا صائمی          1ن نیازيمحس

  

 استاد گروه علوم اجتماعی، دانشکده علوم انسانی، دانشگاه کاشان، کاشان -1

دانشجوي کارشناسی ارشد پژوهش علوم اجتماعی، گروه آموزشی علوم اجتماعی، دانشکده علوم انسانی،  -2

 دانشگاه کاشان، کاشان

 شکده علوم مالی، مدیریت و کارآفرینی، دانشگاه کاشان، کاشاندانشیار گروه مدیریت بازرگانی، دان -3

  

  

  چکیده

دفاع مقدس و ارائه مدل  يو توسعه گردشگر رشیثر در پذؤعوامل م ییشناسا ،هدف پژوهش حاضر

 نیموضوع است. بد این جامع و ساختارمند به یبه نگاه دستیابیبه منظور فراگیر  يریتفس -يساختار

ي مذهبی و توسعه گردشگر رشیاثرگذار بر در پذ يها مرتبط، ابتدا مؤلفه يها پژوهشمنظور، پس از مطالعه 

دسترس از نخبگان و  در يریگ شده و سپس با استفاده از نمونه ییشناسا ،دفاع مقدس ویژه گردشگري و به

امه، دست آمد. در اد بهفراگیر  يریتفس-يساختار يساز به روش مدل یخودتعامل سیپرسشنامه، ماتر لیتکم

، مک یل میکعوامل انجام گرفت. در آخر، با استفاده از تحل يبند سطح ،ها لفهؤم انیروابط م یبا بررس

تفسیري -حاصل از مدلسازي ساختاري جیشدند. نتا يبند دسته یبر اساس قدرت نفوذ و وابستگ رهایمتغ

که بندي کرد  رتبهار سطح چهرا در دفاع مقدس  ياثرگذار بر توسعه گردشگر يها مؤلفهعامل  15فراگیر 

به  چهارمسوم و در سطح  »ياقتصاد طیشرا«و  »تیو امن یمنیا« »یکپارچگیاصالت و «و  »یاسیثبات س«

ها شامل  لفهؤم نیشتریب ،مک میک لیبر اساس تحل نی. همچنشناخته شدند ها لفهؤم نیگذارترتأثیر عنوان

در  »ياقتصاد طیشرا«و  »یاسیثبات س« ،»تیو امن یمنیا« ریدهنده هستند و تنها سه متغوندیپ يرهایمتغ

مشترك و دعوت  يتورها يبا برگزار توانند یم گذاران استیس قرار دارند. يدیمستقل و کل يرهایدسته متغ

اماکن، به جذب گردشگران  نیا یبه اماکن دفاع مقدس، در کنار حفظ اصالت فرهنگ یاز گردشگران خارج

 يا چندرسانه يمتخصص و محتوا يراهنماها قیاز طر یمستند و علم يها تیاارائه رو ن،ین. همچندنک کمک 

 .سازد یفراهم م دکنندگانیبازد يبرا تر یغن يا معتبر، تجربه
  

تفسیري، تحلیل  -گردشگري مذهبی، گردشگري دفاع مقدس، مدل سازي ساختاري کلیدي:ي ها واژه

MICMAC.  

                                                             
   sadeqiarani@kashanu.ac.irنویسنده رابط:  *

  

  

 1404، بهار 54فصلنامه جغرافیایی فضاي گردشگري، سال چهاردهم، شماره  
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  مقدمه

رین صنایع در جوامع پیشرفته بشري تبدیل شده صنعت گردشگري به یکی از بزرگتامروزه 

و از  ياز ابعاد مهم توسعه اقتصاد یکیبه عنوان  يصنعت گردشگر ).184: 1400 ،ی(صادق است

مناطق محسوب  شرفتیها و پ اقتصاد دولت ییها جهت کسب درآمد و شکوفا روش نیکارآمدتر

 نیسوم ،ينفت و خودروساز عیصناصنعت پس از  نی. ا)83-84: 1401(عبدلی و همکاران،  شود یم

است.  گذارتأثیر ایدن يبر اقتصاد شهرها يادیز اریکه تا حد بس دیآ یبه شمار م ایپو ياقتصاد دهیپد

فرد و  یقهرمان( خود قرار داده است تأثیرتحت  یعیجهان را به طور وس ي، معادلات اقتصاددهیپد نیا

حوزه  نیدر ا تیاز عناصر موفق ،يگردشگر هندیمؤثر در آ راتییفهم تغ ).68: 1401همکاران، 

 10/3جهان،  یناخالص داخل دیدر تول يدلار ونیلیتر 8/9سهم  2019مثال در سال  ي. براباشد یم

 10حوزه از هر  نینفر شاغل در ا کیشغل و  ونیلیم 330 ،یجهان یناخالص داخل دیدرصد از تول

(شوراي  بوده است يبخش گردشگر ییقاو ال میمستقریغ م،یمستق تأثیر، شغل در سراسر جهان

  ).2020، 1جهانی سفر و گردشگري

که  ياست؛ به طور یمذهب يدر جهان، گردشگر يرو به رشد گردشگر يها از گونه یکی

 باشد یم یمذهب ياز نوع گردشگر ،تمام جهان يدرصد از سفرها 25از  شیب شود یزده م نیتخم

 و منحصرمعنوي هاي  تجربهباعث ایجاد ي مذهبی گردشگر ).2: 1403 ،يریو نص يدیسع ،ی(توشن

طبیعی، میراث فرهنگی و  حفظ منابع ،وسعه پایدار گردشگريشده و ت فرد براي گردشگران به

از  یمذهب يگردشگر ).386: 2021(رومانلی،  را در پی داردهاي سنتی جوامع  همچنین، ارزش

به هر  ،ی. به طور کلکنند یسفر م يادسؤال اعتق کیپاسخ به  يکه مردم برا شود یآغاز م یزمان

 نی. با اندیگو یم یمذهب يانجام شود، گردشگر یمذهب زهیبا انگ یجزئ ایکه به صورت خاص  يسفر

 يها زهیممکن است انگ ستند؛ین یمذهب يدادهایرو ایاز اماکن  دیعلل بازد اتنه یوجود، مسائل مذهب

به مناطق  متیعز يبرا میسبب تصم ،ظر مقصدو منا یسنت ،یفرهنگ ،یمذهب يگردشگران از الگوها

 کیدر تحر یبه طور گسترده نقش مهم يگردشگر ).1: 2018، و همکاران 2شوند (دوران سانچز

و تنوع صادرات  یارز خارج یآن به عنوان مولد اصل ادیسهم ز لیدارد و عمدتاً به دل يتوسعه اقتصاد

 ياشغالگر قدس که سفرها میهند، فرانسه و رژ ا،یلتایمانند ا ییروند در کشورها نیمورد توجه است. ا

غالب و ماندگار  يبوده و اثر یمبتن یشیو نما يمعنو يها زهیاست، بر انگ یزدن ها مثال در آن یارتیز

و اعمال  تیبشر نیب داریو پا یدرون وندیبر پ تأکیددر خدمت  »ینید هم«مفهوم . گذارند یم یباق

رشد صنعت گردشگري در  .)2: 2023، 3(گوریتا و اسکورتسکوقرار دارد  خیدر طول تار یمذهب

کشورهاي اسلامی، ناشی از افزایش آگاهی مسلمانان در مورد گردشگري و همچنین افزایش جمعیت 

میلیارد دلار رسیده است و  238به حدود  2019مسلمانان است. هزینه سفر مسلمانان در سال 

ي گردشگري جهان مشارکت دارند (جنیدي، ها نهیهزدرصد در کل  12,3گردشگران مسلمان 

 ربه عنوان محوی است که فرهنگ -یخیتار ندیفرا کی همانندجنگ  يگردشگر). 1755: 2020

                                                             
1- World Travel & Tourism Council 
2- Durán-Sánchez 
3- Guri¸tă and Scortescu 



 ...توسعه گردشگري دفاع مقدس                  57

 

. ردیگ میمورد توجه قرار  يگردشگر يها از وجوه قابل اتکا در جاذبه یکیو  یدر تبادل فرهنگ یاساس

 ،زاده (بهرامجهانی است  یدر سطح مل ینسل نیب یتبادل فرهنگ، جنگ يگردشگربنابراین، رسالت 

1400: 111.(  

و  یدر سطح مل يمتنوع گردشگر يها است که جاذبه ییاز کشورها یکی رانیکشور ا

فراوان  یعیطب يها و جاذبه یمذهب ،یفرهنگ ،یخیدارد و به علت تعداد و تنوع آثار تار يا منطقه

به علت  رانیکشور ا نی. همچنردیه قرار گمورد توج يگردشگر يها از قطب یکیبه عنوان  تواند یم

 يادیز تیقابل گر،ید يکشورها انیدر م یخاص فرهنگ تیو موقع اریبس یمذهب اماکندارا بودن 

در فاصله  رانیا ).2: 1403 ،يریو نص يدیسع ،ی(توشن دارد یمذهب يرشد و توسعه گردشگر يبرا

مدت  نیور عراق بود و در اکش ياز سو یلیجنگ تحم کی ریدرگ ،1367تا  1359 يها سال

 رانیملت ا يها يکه فداکار يا به گونه ؛شد دهیمرز و بوم آفر نیاز زنان و مردان ا یفراوان يها حماسه

دوران سخت اما  نیخود، موجب شده است اکنون از ا یارض تیها و تمام در راه دفاع از ارزش

قدس، به عنوان یک شاخه خاص از گردشگري دفاع مشود.  ادیپرشکوه، با نام دوران دفاع مقدس 

پردازد،  ها و دفاع از میهن می ها و مفاهیم مربوط به جنگ گردشگري، نه تنها به حفظ و انتقال ارزش

هاي جدیدي براي توسعه مناطق درگیر در جنگ فراهم آورد. گردشگري دفاع  تواند فرصت بلکه می

هاي مرتبط با جنگ،  عملیاتی و سایر مکانها، مناطق  مقدس، با ایجاد بستري براي بازدید از موزه

کند و در عین حال،  هاي دفاع مقدس را فراهم می هاي جدید با تاریخ و ارزش امکان آشنایی نسل

غفلت کردن از از طرف دیگر،  .)111: 1400زاده،  (بهرام تواند به رونق مناطق مختلف کمک کند می

را از  رانیو ا سازد یدر کشور را کند م يدفاع مقدس، سرعت رشد گردشگر يگردشگر يها تیظرف

عدم توجه به  نی. همچنکند یمحروم م ،به دست آورد ریمس نیدر ا توان یکه م ياریبس يدرآمدها

بخش  نیو دور شدن نسل امروز از ا برد یم ادهایخاطرات جنگ را از  جیبه تدر ينوع از گردشگر نیا

ها و  توسعه گردشگري دفاع مقدس در ایران با چالشد، با این وجو کشور را به دنبال دارد. خیمهم تار

هاي این  عدم آگاهی کافی از ظرفیتتوان به  میها  این چالشکه از جمله  موانع متعددي روبرو است

ریزي جامع و فقدان درك عمیق از روابط  هاي مناسب، نبود برنامه نوع گردشگري، کمبود زیرساخت

برداري بهینه از  ها و بهره ن حوزه است. براي مواجهه با این چالشگذار بر ایتأثیرمیان عوامل مختلف 

 هاي گردشگري دفاع مقدس، نیاز به یک رویکرد تحلیلی جامع و ساختارمند داریم. فرصت

جامع و  یدفاع مقدس پراکنده هستند و پژوهش يگردشگر نهیمطالعات انجام شده در زم

-سازي ساختاري این مقاله، با استفاده از روش مدلموضوع، انجام نگرفته است.  نیساختارمند در ا

. روش پردازد می تفسیري به بررسی عوامل مؤثر بر توسعه گردشگري دفاع مقدس در ایران

تفسیري، به عنوان یک ابزار تحلیلی کارآمد، امکان شناسایی و تحلیل روابط - سازي ساختاري مدل

را بر توسعه  تأثیرش عواملی که بیشترین کند. این رو پیچیده بین عوامل مختلف را فراهم می

ی براي هاي مناسب ها و برنامه ، سیاستآنبر اساس  تا کند میگردشگري دفاع مقدس دارند، شناسایی 

. هدف از این تحقیق، ارائه یک چارچوب تحلیلی و عملی براي بهبود این نوع گردشگري تدوین شود

که نه تنها به حفظ میراث جنگ کمک کند،  توسعه پایدار گردشگري دفاع مقدس در ایران است
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به  این پژوهش درصدد است که .شود یبلکه باعث توسعه اقتصادي و فرهنگی مناطق مختلف نیز م

 دو سؤال پاسخ دهد: نیا

 ست؟یدفاع مقدس چ يمؤثر بر گردشگر عوامل -1

  دفاع مقدس چگونه است؟ يعوامل مؤثر بر گردشگر يریتفس-يساختار مدل -2

  

  حقیقمبانی نظري ت

  گردشگري مذهبی

عوامل توسعه و رشد سفر و  نیتر یمیاز قد یکیدارد و  يبا گردشگر یکیمذهب، ارتباط نزد

از  ینوع یمذهب ي). گردشگر204: 2018و همکاران،  1انهیچ يدری(ح شود یمحسوب م يگردشگر

مانند مقدس  يها دارند و از مکان یمذهب يها زهیاست که در آن، شرکت کنندگان انگ يگردشگر

 ).81: 2014و همکاران،  2(روت کنند یم دیها بازد ها و مانند آن ها، امامزاده مقبره ،مساجد ساها،یکل

 يمعنو يها تجربه ای ینید يتحقق باورها ياست که افراد برا ییشامل سفرها، 3یمذهب يگردشگر

شرکت در مراسم  ارت،یشامل ز ينوع گردشگر نی. اروند یمرتبط با مذهب م ایمقدس  يها به مکان

 ،یاغلب ابعاد ذهن فرهانوع س نی. اباشد یم نیمرتبط با د یخیو تار یاز اماکن مذهب دیو بازد ینید

را در بر  یروابط اجتماع جادیو ا ینیب روشن ،يمرتبط با شناخت معنو یشخص يها زهیو انگ یعاطف

در  یتوجه قابلسهم  یمذهب ي، گردشگر4يگردشگر یبر اساس گزارش سازمان جهان. ردیگ یم

که  کنند یم دیبازد یگردشگر از اماکن مذهب ونیلیم 900دارد و هر ساله حدود  یالملل نیب يسفرها

 یمثبت اتتأثیر یشغل يها فرصت جادیکشورها از نظر درآمد سرانه و ا يموضوع بر رشد اقتصاد نیا

گردشگري را به عنوان گردشگران مذهبی، این نوع  ).124: 2024، و همکاران دارد (عبدالرحمانوا

توان به  نشینی یا جمع در نظر دارند. گردشگري معنوي را می نوعی جستجو، آزمایش، شفا، عقب

، 5کوجاواکرد ( تعریف بیرونی و تعالی و درونی ارتباط و معنا جستجوي ،عنوان گردشگري رشد

ان یک عمل اجتماعی مهمی است که به عنو- گردشگري مذهبی داراي ویژگی فرهنگی). 4: 2017

و همکاران،  6وایکورمانال( دهد یماجتماعی، انسان را تغییر داده و او را در موقعیتی اجتماعی قرار 

 ییمختلف، مشاهده مراسم و مناسک و آشنا انیاد نیب یتبادل فرهنگ يبرا یفرصت) و 958: 2014

 جادیا ،یارتباطات اجتماع شیبه افزا تواند یم ها تیفعال نی. اکند یکهن فراهم م يها و باورها با سنت

  ).125: 2024، و همکاران معنادار منجر شود (عبدالرحمانوا اتیتجرب يآور احساسات مثبت و جمع

  

  

  

                                                             
1- Heydari Chianeh 
2- Rot 
3- Faith Tourism 
4- UNWTO 
5- Kujawa 
6- Kurmanaliyeva 
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  گردشگري جنگ

 یاز مناطق دیبه بازد اه،یس ياشکال گردشگر نیتر از مهم یکیجنگ به عنوان  يگردشگر

ناگوار است، اما  يد. هرچند جنگ رخدادان بوده یجهان يها يتراژد نیتر که شاهد بزرگ پردازد یم

 یخیتار يها به جا مانده از آن، همراه با نشانه یکیزیف يها و مکان ادبودها،یخاطرات،  ،یآثار اجتماع

نقش  يفایزده ا مهم در جذب گردشگران به مناطق جنگ یبه عنوان منابع توانند یم ،یطیو مح

 ،یخیتار یآگاه شیافزا ،يا مچون نگرش اسطورهه یمتنوع يکردهایبا رو ينوع گردشگر نیکنند. ا

 ه). ب195-194: 1395طلبانه قابل توسعه است (صادقلو،  و صلح یاسیس يها دگاهید ،یتبادل فرهنگ

مانند تجربه  ییها در قالب توان یحوزه را م نیگردشگران در ا يها زهی)، انگ1996( تیگفته اسم

و  یخاطرات جوان ینیبازآفر خ،ی، حفظ و انتقال تارشدگان احترام به کشته يادا ،یقهرمان-یحماس

 یناش یماعو اثرات اجت امدهایپ ها، یژگیژانرها بر اساس و نیکرد. ا يبند تجربه مجدد گذشته دسته

  .شوند یم فیاز جنگ تعر

در نگاه  دیشا شود، یم دهینام اهیس يگردشگر یخارج اتیجنگ که در ادب يمفهوم گردشگر

 انیم ژهیصلح و آرامش به و يدر برقرار ،ينوع از گردشگر نیاول خلاف صلح به نظر برسد اما ا

 عتاًیها طب و جنگ ینظام يدارد. برخوردها يادیز تیاهم يو خطوط مرز هیهمسا يکشورها

به  يبر گردشگر یمتک يکه تمام اقتصادها يدارند؛ به طور يبر گردشگر يادیز یمنف يامدهایپ

 يکشورها يها برا جنگ گرید ياند. از سو قرار گرفته تأثیرحاصل از جنگ تحت  يها يداریاطر ناپاخ

نبرد،  يها دانیمربوط به قهرمانان، م يها تیباشند. روا يمنبع توسعه گردشگر توانند یم ریدرگ

ند که آن را دار تیجامانده از دوران جنگ، ظرف به يادبودهایو  یجنگ يها سلاح ،ینظام يسنگرها

جنگ  يموضوع، مفهوم گردشگر نیشوند. ا لیتبد يگردشگر يها به جاذبه ها يریدرگ انیپس از پا

 لیخاطرات، افتخارات، تجل ،یفن يها ينوآور ،یتیجمع راتییتغ لیها به دل . جنگسازد یرا برجسته م

 لیان تبدمهم در جذب گردشگر یبه عامل توانند یم یمجدد از مناطق جنگ دیاز رزمندگان و بازد

 کند، یم زیمتما يانواع گردشگر گریجنگ را از د يگردشگر آنچه. )112-13: 1388 ،یشوند (وثوق

 ينوع گردشگر نیکه ا یاست. در حال یفرهنگ يها و توجه به ارزش يفراتر رفتن آن از ابعاد اقتصاد

است.  ریچشمگ زیآن ن یفرهنگ تیکشور مقصد به همراه داشته باشد، اهم يبرا یمنافع مال تواند یم

و  يهمچون دفاع، مقاومت، حماسه، فداکار يا ارزنده میانتقال مفاه يبرا يجنگ بستر يگردشگر

 يگذار هیدر اروپا، سرما ژهیو از کشورها، به ياریبس ل،یدل نی. به همکند یفراهم م یپرست وطن

شکل گرفته است  دهیپد نیبه ا یکیو آکادم یاند و نگاه علم حوزه انجام داده نیدر ا يا گسترده

  ).5: 1400 زاده، یقلعه و منش ییرزای، به نقل از م1389 ،ي(خاطر

  

  گردشگري دفاع مقدس

قلمداد  یمذهب يجنگ و گردشگر ياز گردشگر یبیترک توان یدفاع مقدس را م يگردشگر

از  ياریهشت سال دفاع مقدس است که در آن بس ران،یکشور ا خیحوادث تار نیتر از مهم یکی کرد.

بروز  یرانیزنان و مردان دلاور و شجاع ا يورز رتیبا رشادت و غ یانقلاب اسلام يها ها و ارزش آرمان
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انسان که در آن  يها از ارزش یتمام نشدن نهیگنج کیاست. دفاع مقدس به عنوان  افتهیو ظهور 

. اگر از حماسه را خلق کرده است یعیهمراه شده، مجموعه وس يو جوانمرد تیشور و شعور با حم

جنگ بپردازد  يحال و هوا فیها را انتقال دهد و به توص ارزش نیاز ا يادیبخش ز تواند یچه هنر م

  ).113: 1400زاده  غفلت کرد (بهرام توان یحوزه هم نم نیدر ا يوجود، از نقش گردشگر نیاما با ا

قدس انجام هاي دفاع م گردشگري جنگ در ایران که با عنوان راهیان نور و با بازسازي صحنه

شود، درصدد رسیدن به اهدافی همچون حفظ، تحکیم، انتقال و تداوم فرهنگ ایثار و مقاومت،  می

آشنایی نسل جوان و نوجوان با فرهنگ دفاع مقدس و الگوهاي ارزشی این دوران، تبیین عزت، 

ده در دوران هاي آفریده ش عظمت و اقتدار ملت ایران در برابر استکبار جهانی و ثبت و انتقال ارزش

 ها دانیم .)19: 1402(مهتدي و متولی زاده،  باشد ها انجام می پرشکوه دفاع مقدس براي تمامی نسل

و  اند دهیکه جنگ یبازماندگان و فرزندان کسان انیرا در م ياحساسات قو ،یجنگ يها ادمانیو 

یان عظیم جر ).53: 1397 ،ي(محمد دهد یآثار شکل م نیا دکنندگانیبازد نیدر ب نیهمچن

گذاري مثبت در فرهنگ تأثیرهاي فرهنگی کشور با  عرصه نیتر فرهنگی راهیان نور یکی از پرمخاطب

مقابله با جنگ نرم دشمن و  يها عمومی جمهوري اسلامی ایران و از کارآمدترین و مؤثرترین راه

فرهنگی  جاذبه شهدا و موضوعات استفاده از ثروت غنی و سرچشمه قوي دوران دفاع مقدس است.

مرتبط با دفاع مقدس، بستري پاك و مقدس را براي جوانان و نوجوانان این مرز و بوم و سایر نقاط 

جهان فراهم آورده تا در گذر تاریخی آن، با مفاهیم ارزشی جهاد در راه خدا و ایستادگی و مقاومت 

حفظ و انتقال ). 26/11/1396(سند ملی راهیان نور کشور  گران جهانی آشنا سازد در برابر سلطه

در  يتوسعه گردشگر يبرا يساز تیظرف ،یدفاع مقدس به نسل حاضر، شناخت مناطق جنگ راثیم

و  یفرهنگ ،یخیتار ،یعیطب يها جاذبه ریدفاع مقدس با سا يگردشگر يها جاذبه وندیمنطقه، پ

 یاتیعمل يها امهاز برن يارائه بسته راهبرد ها، رساختیتوسعه ز ،یرسان اطلاع ستمیبهبود س ،یمصنوع

و  يروزیدفاع مقدس هستند (ف يگردشگر يها از اهداف و برنامه ،یسطح رفاه ساکنان محل شیو افزا

 ).18: 1395 ،يگودرز

  

  روش تحقیق

با هدف  قیتحق نیاست. ا يو از لحاظ هدف، کاربرد یفیک-یپژوهش حاضر از نظر روش، کم

ها به صورت  و داده گرفتهمقدس انجام دفاع  يعوامل مؤثر بر گردشگر انیرابطه م ییشناسا

هاي  بودند که در سال یگردشگران ،قیتحق نیا يشده است. جامعه آمار يگردآور یشیمایپ-یفیتوص

نفر از  20شامل  ياند و نمونه آمار کرده دیدفاع مقدس بازد یاتیاز مناطق عمل چند بار غالباًاخیر و 

 نیاطلاعات در ا يآور جمع روش انتخاب شدند.در دسترس  يریگ گردشگران مذکور با روش نمونه

 يعوامل مؤثر بر گردشگرات تحقیق بوده که شامل ینامه محقق ساخته مبتنی بر ادب پرسش پژوهش

 اریدر اخت قیبا توجه به هدف پژوهش، پرسشنامه متناسب با سؤالات تحق باشد. می دفاع مقدس

 یی ارتباطات تعاملی بینپس از شناسا د.قرار داده ش دفاع مقدساز گردشگران مناطق  يا نمونه
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استفاده شده فراگیر  يریتفس-يساختار يدفاع مقدس، از روش مدل ساز يعوامل مؤثر بر گردشگر

   است.

 يها و قدرتمند در حوزه یفیک يابزار) TISM( 1فراگیر يریتفس-يساختار يمدل ساز

 جادیاست که به ا ستمیختلف سعناصر م انیم دهیچیروابط پ یبررس يمناسب برا یگوناگون و روش

. روش )1403(مزروعی و همکاران،  کند یها کمک م عناصر و جهت دادن به آن انیم دهیچیروابط پ

 یاز افراد وابستگ یعناصر به قضاوت گروه انیروابط م نییاز آن جهت که تع يریتفس-يساختار

در هم  يا از مجموعه ،يساختار سراسر کیاست و از آن جهت که اساس روابط  يریدارد، تفس

پس از آن که  .)172: 1402(نیازي و همکاران،  باشد یم ياستخراج شده، ساختار رهایاز متغ دهیچیپ

عوامل اثرگذار بر توسعه گردشگري دفاع مقدس بر اساس مقالات موجود شناسایی شدند، ادامه 

  شوند:  طی می در شش گام يریتفس -يساختار يساز روش مدلمراحل بر طبق 

 (SSIM) شکیل ماتریس خودتعاملی ساختاريت -1

 به ماتریس دسترسی اولیه SSIMتبدیل ماتریس  -2

 تشکیل ماتریس دسترسی نهایی -3

 تعیین سطوح متغیرها -4

 تشکیل مدل ساختاري تفسیري -5

  MICMACتحلیل  -6

و سپس  شود یم ییدفاع مقدس اثرگذار هستند، شناسا يکه بر گردشگر ییرهایابتدا متغ

 دهنده که نشان شود یاستفاده م ییاز نمادها سیماتر نی. در اشود یم جادیا یخودتعامل سیماتر

 کیارتباط )، J )Vبه  Iطرفه از  کیارتباط اند   اثرگذاري متغیرها بر یکدیگر است. این نمادها عبارت

به منظور دستیابی به ). O(عدم وجود ارتباط ) و X( Jو  I نیارتباط دوطرفه ب)، I )Aبه  Jطرفه از 

باید نمادهاي یادشده در گام قبل، به نمادهاي صفر و یک تبدیل  ،پذیري اولیه یس دسترسماتر

ماتریس، با این پس از دستیابی به . دیآ یشوند. بدین ترتیب ماتریس دسترس پذیري اولیه به دست م

 آید. پذیري نهایی به دست می دسترسپذیري در روابط به دست آمده، ماتریس  در نظر گرفتن انتقال

پذیري نهایی، مجموعه قابل دستیابی و مجموعه مقدم  در این مرحله با استفاده از ماتریس دسترس

ها، اشتراکات بین دو مجموعه براي هر عامل  آید که پس از تعیین آن براي هر عامل به دست می

اي ها با هم هماهنگ باشند و دار که مجموعه قابل دستیابی و مشترك آن عواملیگردد.  تعیین می

گیرند.  تفسیري قرار می- ترین سطح از سلسله مراتب ساختاري در پایین ،کمترین قدرت نفوذ باشند

 عواملها از سایر  ترین سطح مشخص شدند، باید این عامللابا عواملهنگامی که در اولین تکرار، 

 ،پایان کند. در ادامه پیدا می ،ها مشخص شود این عمل تا زمانی که سطح تمامی عاملد. حذف شون

 .گردد بندي عوامل ارائه می تفسیري بر حسب همین سطح-سازي ساختاري مدل نهایی مدل

  

  

                                                             
1- Total Interpretative structural modeling (TISM) 
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  ها افتهی

هاي مربوط  در این پژوهش، با بررسی و تحلیل ادبیات مرتبط، تلاش شد تا ابعاد و شاخص

به پذیرش و توسعه گردشگري دفاع مقدس استخراج شوند. بر این اساس عوامل مؤثر بر این 

  آمده است: 1وع بررسی شد که در جدول موض
  

  هاي تحقیق) پذیرش و توسعه گردشگري دفاع مقدس (منبع: یافته يدی: عوامل کل1 جدول

 ردیف
 يدیعوامل کل

 تیموفق
  نویسنده (سال) توضیحات

1  

اهمیت 

فرهنگی و 

 تاریخی

هاي  گردشگري مذهبی و جنگی به شدت به تاریخ و فرهنگ مکان

هاي مذهبی به دلیل ارتباط با تاریخ دینی  نخاص وابسته است. مکا

طور مشابه،  اي دارند. به هاي فرهنگی ویژه و معنوي، جاذبه

هاي جنگی و یادبودهاي تاریخی، نظیر آنچه در بازدید از  میدان

هاي جهانی یا مناطق جنگی در کشورهاي مختلف مشاهده  جنگ

ه تاریخ و مند ب ویژه کسانی که علاقه شود، براي گردشگران به می

توانند به  ها می میراث فرهنگی هستند، جذابیت دارند. این مکان

عنوان مراجع فرهنگی براي یادآوري وقایع تاریخی و فرهنگی براي 

 د.گردشگران عمل کنن

و  یآقاجان؛ )1393(همکاران  ي وموسو

همکاران  و نژاد یحاتم)؛ 1394(فرد  یفراهان

 ادتیو س یرعلیپ ؛)1395صادقلو (؛ )1395(

و  یعباس؛ )1399(ی و همکاران فتح؛ )1397(

ي و اکبر یعل؛ )1400( يازین)؛ 1400(همکاران 

؛ )1402( ی و همکارانقاسم؛ )1401(همکاران 

؛ آیورکیره و همکاران )2019( يچن و تسا

)؛ عبدالرحمن و همکاران 2020)؛ لوز (2020(

  )2024)؛ بانرجی، رستوگی و گُش (2023(

2 
پذیري  دسترس

 ها یرساختو ز

دسترسی به مقاصد گردشگري با توجه به حمل و نقل عمومی، 

هاي مناسب اهمیت  امکانات اقامتی، خدمات بهداشتی و زیرساخت

زیادي دارد. براي گردشگري مذهبی، جنگی و تاریک، گردشگران 

کنند که از نظر جغرافیایی دور از  اغلب از مقاصدي بازدید می

هاي حمل  ن دلیل نیاز به زیرساختشهرهاي بزرگ هستند و به همی

هاي  ها، قطارها) و محل ها، اتوبوس و نقل مناسب (مثل فرودگاه

ها و برخورداري  اقامتی با کیفیت دارند. دسترسی آسان به این مکان

 .تواند تجربه کلی گردشگري را بهبود بخشد از امکانات رفاهی می

همکاران  و نژاد یحاتم)؛ 1395همکاران ( ی وتیآ

؛ )1395(همکاران  و پور ینیحس؛ )1395(

ی و عربشاه؛ )1395( و همکاران پور ینیحس

؛ )1397( ادتیو س یرعلیپ)؛ 1396( همکاران

؛ )1398( و همکاران زندمقدم)؛ 1397یوسفی (

همکاران ی و عباس ؛)1399(ی و همکاران فتح

 حسین پور)؛ 1400(و همکاران  یعباس)؛ 1400(

؛ )1402( همکاران ی واتیح)؛ 1402و همکاران (

 یو عباس یعباس؛ )1402( ی و همکارانقاسم

؛ گوریتا و )1403( ی و همکارانتوشن؛ )1402(

  )2023اسکورتسکو (

3 

حمایت و 

هاي  سیاست

 دولتی

هاي دولتی و  موفقیت هر نوع گردشگري به شدت به سیاست

توانند از طریق  ها می هاي مالی و قانونی بستگی دارد. دولت حمایت

ها، حفاظت از میراث فرهنگی و فراهم  گذاري در زیرساخت یهسرما

هاي بازاریابی، به موفقیت گردشگري  کردن تبلیغات و استراتژي

مذهبی و تاریک کمک کنند. همچنین، قوانینی که به حفظ امنیت 

توانند بر تجربه و تمایل  کنند، می و سلامت گردشگران کمک می

 .بگذارند رتأثیمردم به بازدید از این مقاصد 

و  یآقاجان؛ )1393(همکاران  ي وموسو

همکاران  و نژاد یحاتم)؛ 1394(فرد  یفراهان

ی و ملک؛ )1397( ادتیو س یرعلیپ؛ )1395(

؛ )1399( ي و همکاراناکبر؛ )1398( همکاران

و همکاران  حسین پور ؛)1399(ی و همکاران فتح

و  یعباس؛ )1402( ی و همکارانقاسم)؛ 1402(

  )2020؛ آیورکیره و همکاران ()1402( یعباس

4 

خدمات و 

کیفیت 

 گردشگري

ها  شده به گردشگران نقش مهمی در جذب آن کیفیت خدمات ارائه

اي،  به مقاصد خاص دارد. خدماتی مانند تورهاي راهنمایی حرفه

ها و سایر  ها، رستوران اعتماد، کیفیت هتل ارائه اطلاعات دقیق و قابل

قرار  تأثیرتجربه کلی گردشگر را تحت  تواند خدمات توریستی می

ویژه در گردشگري مذهبی و جنگی که احساسات و  دهد. به

هاي خاصی مطرح است، باید خدمات با کیفیت بالا ارائه شود  ارزش

 .تر باشد تر و مطلوب تا این تجربه به یادماندنی

ی و همکاران فتح؛ )1393( يو محمد ياحمد

و همکاران  یعباس)؛ 1399شمی (ها ؛)1399(

و  یعباس؛ )1402( ی و همکارانقاسم)؛ 1400(

؛ )1402(ی و همکاران نیرحسیم؛ )1402( یعباس

؛ گوریتا و اسکورتسکو )1403( ی و همکارانتوشن

)2023(  
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 ردیف
 يدیعوامل کل

 تیموفق
  نویسنده (سال) توضیحات

5 
مشارکت 

 جامعه محلی

جوامع محلی نقش اساسی در گردشگري مذهبی و تاریک ایفا 

آموزش به  ها و ها در حفاظت از مکان کنند. مشارکت آن می

تواند به اصالت تجربه گردشگر کمک کند. براي مثال،  گردشگران می

هاي مذهبی، مردم محلی از طریق همکاري با  در برخی از مکان

گذارند  هاي تاریخی و فرهنگی را به اشتراك می گردشگران، روایت

تواند بر جذابیت مقصد افزوده و تجربه  که این خود می

 .ر کندت بازدیدکنندگان را غنی

 ادتیو س یرعلیپ؛ )1395(همکاران  و نژاد یحاتم

ی و همکاران فتح)؛ 1397یوسفی (؛ )1397(

و همکاران  یعباس)؛ 1400(زاده  بهرام؛ )1399(

و  یعباس؛ )1402( ی و همکاراناتیح)؛ 1400(

  )1402( یعباس

 ایمنی و امنیت 6

ترین مسائل براي گردشگران است،  ایمنی و امنیت یکی از مهم

هاي مرتبط با تاریخ جنگ یا مقاصد تاریک که  ویژه در مکان به

هایی درباره ایمنی به  ممکن است به دلیل شرایط خاص خود نگرانی

هاي  وجود آید. براي جذب گردشگران به این مقاصد، باید زیرساخت

رسانی به  امنیتی مناسب (پلیس، حفاظت شخصی و اطلاع

ین امنیت در این مقاصد به گردشگران) فراهم باشد. همچنین، تضم

ویژه در دوران بحران یا پس از حوادث مهم سیاسی یا طبیعی، 

 .زیادي در روند رشد و توسعه گردشگري داشته باشد تأثیرتواند  می

و  یآقاجان؛ )1393(همکاران  ي وموسو

)؛ 1395همکاران ( ی وتیآ)؛ 1394(فرد  یفراهان

؛ )1397یوسفی ()؛ 1396( ی و همکارانعربشاه

)؛ 1400(زاده  بهرام؛ )1399(ی و همکاران فتح

و  حسین پور)؛ 1400(و همکاران  یعباس

؛ )1402( ی و همکاراناتیح)؛ 1402همکاران (

 یو عباس یعباس؛ )1402( ی و همکارانقاسم

؛ آیورکیره و )1403( ی و همکارانتوشن؛ )1402(

  )2020همکاران (

7 
ات تأثیر

 عاطفی و روانی

نگی و تاریک معمولاً به شدت بر احساسات و گردشگري مذهبی، ج

گذارد. بسیاري از  می تأثیرهاي عاطفی گردشگران  واکنش

هاي مذهبی و جنگی به دنبال یک تجربه  ویژه در مکان گردشگران به

روحی یا معنوي هستند. در گردشگري تاریک نیز، حس کنجکاوي 

قاصد مختلف زیادي بر تصمیم به بازدید از م تأثیرتواند  یا ترس می

توانند تجربه گردشگر را  هاي عاطفی می داشته باشد. این واکنش

 .دهان کمک کنند به تقویت کرده و حتی به تبلیغات دهان

 و همکاران پور ینیحس)؛ 1395ی و همکاران (تیآ

و همکاران  معاون؛ )1395صادقلو (؛ )1395(

و  یعباس؛ )1396(و همکاران  ریم؛ )1396(

؛ )1402( ی و همکارانقاسم)؛ 1400(همکاران 

)؛ 2017؛ کوجاوا ()1402(ی و همکاران نیرحسیم

؛ عبدالرحمن و همکاران )2019( يچن و تسا

)2023(  

8 

پایداري و 

ملاحظات 

 محیطی زیست

زیست و کاهش اثرات منفی آن  گردشگري پایدار براي حفظ محیط

بر مقاصد گردشگري حیاتی است. این موضوع به ویژه در گردشگري 

زیست و  هاي حساس به محیط ذهبی و تاریک، که اغلب با مکانم

کند.  هاي خاص در ارتباط است، اهمیت بیشتري پیدا می فرهنگ

زیست و اقدامات حفاظتی  هاي سازگار با محیط استفاده از روش

هاي آینده  تواند اطمینان حاصل کند که این مقاصد براي نسل می

 .نیز جذاب باقی خواهند ماند

 و نژاد یحاتم ؛)1393(همکاران  وي موسو

؛ )1397( ادتیو س یرعلیپ؛ )1395(همکاران 

؛ )1398( ی و همکارانملک)؛ 1397یوسفی (

)؛ 1400(و همکاران  یعباس)؛ 1400(زاده  بهرام

 ی و همکارانقاسم ؛)1402( ی و همکاراناتیح

؛ )1402(ی و همکاران نیرحسیم؛ )1402(

ی و توشن؛ )1402(ی و همکاران نیرحسیم

  ؛)1403( همکاران

9 
بازاریابی و 

 تبلیغات

بازاریابی مؤثر براي جذب گردشگران به مقاصد خاص نیازمند 

هاي تبلیغاتی هدفمند است. بازاریابی در گردشگري  استراتژي

هاي  ها و کانال مذهبی و تاریک اغلب نیازمند استفاده از رسانه

براي مخاطبان  هاي جالب و جذاب را خاصی است که بتوانند داستان

هاي اجتماعی، تبلیغات دیجیتال  هدف بازگو کنند. استفاده از شبکه

تواند  در این زمینه می (Influencers) گذارانتأثیرو همکاري با 

 .زیادي بر موفقیت این نوع گردشگري داشته باشد تأثیر

 و نژاد یحاتم)؛ 1394(فرد  یفراهانو  یآقاجان

)؛ 1396( کارانی و همعربشاه؛ )1395( همکاران

 ی و همکارانملک؛ )1397( ادتیو س یرعلیپ

شمی ها ؛)1399( ي و همکاراناکبر؛ )1398(

همکاران ی و عباس)؛ 1400(زاده  بهرام)؛ 1399(

ی اتیح)؛ 1402و همکاران ( حسین پور)؛ 1400(

؛ )1402( ی و همکارانقاسم؛ )1402( و همکاران

 ی و همکاراننیرحسیم؛ )1402( یو عباس یعباس

  )2023؛ گوریتا و اسکورتسکو ()1402(

10 
اصالت و 

 یکپارچگی

یکی از عوامل مهم در جذب گردشگران به مقاصد مذهبی و تاریک، 

ها است. گردشگران به دنبال  اصالت و یکپارچگی این مکان

هایی هستند که به فرهنگ، تاریخ و معنویت آن مکان مرتبط  تجربه

ها و  طریق محافظت از آنها از  باشند. حفظ اصالت این مکان

)؛ 1399شمی (ها ؛)1395(همکاران  و نژاد یحاتم

  )1402و همکاران ( حسین پور
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 ردیف
 يدیعوامل کل

 تیموفق
  نویسنده (سال) توضیحات

ها را به مقصدي  تواند این جاذبه جلوگیري از تغییرات غیرضروري می

 .جذاب براي بازدید تبدیل کند

11 

آموزش و 

تفسیر 

 گردشگري

راهنمایی، هاي آموزشی و تفسیر گردشگري، مانند تورهاي  برنامه

توانند به بازدیدکنندگان  هاي صوتی، می تابلوهاي اطلاعاتی و برنامه

تري از مقاصد مذهبی و جنگی داشته  کمک کنند تا تجربه عمیق

توانند تاریخچه، اهمیت فرهنگی، دینی و  ها می باشند. این آموزش

هاي  اجتماعی هر مکان را توضیح دهند و گردشگران را از جنبه

 .اه سازندمختلف آن آگ

همکاران  ي وموسو؛ )1393( يو محمد ياحمد

صادقلو )؛ 1394(فرد  یفراهانو  یآقاجان؛ )1393(

ی و فتح؛ )1399( ي و همکاراناکبر؛ )1395(

و همکاران  حسین پور؛ )1399(همکاران 

ی و قاسم؛ )1402( ی و همکاراناتیح)؛ 1402(

  )2022و همکاران ( پانچنکو؛ )1402( همکاران

 سیاسی ثبات 12

نیازهاي اصلی براي جذب گردشگران  ثبات سیاسی یکی از پیش

هاي سیاسی  ها یا بحران است. در مناطقی که درگیر درگیري

دهند از این مناطق دوري  هستند، گردشگران معمولاً ترجیح می

توانند تجربه  هاي سیاسی پایدار می کنند. برعکس، مناطق با محیط

اهم کنند و در نتیجه تعداد تري را براي گردشگران فر امن

 .بازدیدکنندگان را افزایش دهند

 ي و همکاراناکبر؛ )1398( ی و همکارانملک

و  یعباس)؛ 1399( بهارلوو  دهشیري؛ )1399(

و همکاران  حسین پور)؛ 1400(همکاران 

)1402(  

13 

ملاحظات 

اجتماعی و 

 اخلاقی

مسائل  برخی مقاصد گردشگري، مانند گردشگري جنگی و تاریک، با

اي روبرو هستند. احترام به قربانیان و  اجتماعی و اخلاقی پیچیده

ات اجتماعی این نوع گردشگري تأثیربازماندگان و درك صحیح از 

براي موفقیت آن ضروري است. ایجاد یک چارچوب اخلاقی مناسب 

طور مؤثر و با  تواند به این مقاصد کمک کند تا گردشگران به می

 .ازدید کنندها ب احترام از آن

حسین ؛ )1396(و همکاران  ریم؛ )1395صادقلو (

 یو عباس یعباس)؛ 1402و همکاران ( پور

  ؛)1402(

14 
شرایط 

 اقتصادي

شرایط اقتصادي و درآمد گردشگران همچنین، روندهاي اقتصادي 

 تأثیرتوانند  هاي اقتصادي یا نوسانات ارزي، می جهانی، مانند بحران

هاي سفر،  داشته باشند. کاهش هزینه زیادي بر حجم گردشگران

تواند گردشگران بیشتري را به  ها یا پیشنهادات ویژه می تخفیف

  .مقاصد مذهبی و تاریک جذب کند

 و نژاد یحاتم)؛ 1394(فرد  یفراهانو  یآقاجان

)؛ 1396( ی و همکارانعربشاه؛ )1395( همکاران

)؛ 1397یوسفی (؛ )1397( ادتیو س یرعلیپ

 ي و همکاراناکبر؛ )1398( نی و همکاراملک

و همکاران  حسین پور)؛ 1399شمی (ها ؛)1399(

ی و توشن؛ )1402( ی و همکاراناتیح)؛ 1402(

)؛ 2020؛ آیورکیره و همکاران ()1403( همکاران

  )2023عبدالرحمن و همکاران (

15 
یکپارچگی 

 فناوري

هاي  هاي نوین مانند تورهاي مجازي، سیستم استفاده از فناوري

تواند به بهبود  هاي موبایل می و اپلیکیشن (AR) قعیت افزودهوا

تجربه گردشگران و افزایش جذابیت مقاصد مذهبی، جنگی و تاریک 

توانند اطلاعات دقیق و جذاب را به  ها می کمک کند. این فناوري

ها را فراهم  گردشگران ارائه دهند و امکان تعامل بیشتر با مکان

  .کنند

و  حسین پور؛ )1400( و همکاران هیجواد

؛ )1402( یو عباس یعباس)؛ 1402همکاران (

و همکاران  پانچنکو؛ )1403( ی و همکارانتوشن

)2022(  

  

پس از شناسایی عوامل مؤثر در توسعه گردشگري دفاع مقدس، مدل عوامل مؤثر بر پذیرش و 

ي این روش به اه گامتفسیري استخراج شد که  -توسعه موضوع مذکور به روش مدل سازي ساختاري

  صورت زیر است:

ماتریس خودتعاملی ساختاري، نشان : (SSIM) گام اول: تشکیل ماتریس خودتعاملی ساختاري

روابط  س،یماتر نیدر ااي برقرار است.  ها یا عوامل چه نوع رابطه دهد که بین متغیرها، شاخص می

از چهار نوع  س،یماتر نیا لیتشک يشده است. برا نییبر اساس قضاوت خبرگان تع رهایمتغ نیب
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نفر از  20توسط  ازین مورد يها ارائه شده است، استفاده شده و داده 2که در جدول  یرابطه مفهوم

ها،  از پرسشنامه تاطلاعا يآور است. پس از جمع دهیگرد لیگردشگران مناطق دفاع مقدس تکم

  د.ش تشکیل (SSIM) يساختار یخود تعامل سیماتر ت،یشده و در نها لیوتحل هیها تجز داده

به ماتریس دسترسی اولیه و تشکیل ماتریس دسترسی  SSIMگام دوم و سوم: تبدیل ماتریس 

دو  سیماتر کیبه  يساختار یخود تعامل سیماتر لیتبد قیاز طر هیاول یدسترس سیماترنهایی: 

 ،ياختارس یخود تعامل سیدر هر سطر از ماتر ند،یفرآ نی. در ادیآ ی) به دست مکی-(صفر یارزش

 لی. پس از تشکشوند یم نیگزیجا ر صفربا مقدا O و A يها و علامت 1با مقدار  X و V يها علامت

مورد  رهایمتغ نیروابط ب يریپذ انتقال ،یینها یدسترس سیبه ماتر یابیدست يبرا س،یماتر نیا

سازگار  هیاول یدسترس سیبا ماتر یینها سیحاصل شود که ماتر نانیتا اطم ردیگ یقرار م یبررس

 سی، ماتر3شده و مطابق جدول  لیتحل رهایمتغ نیب میرمستقیروابط غ یمرحله، تمام نیاست. در ا

 k ریبا متغ نیو همچن i ریبا متغ j ریصورت که اگر متغ نی. به اشود یاستخراج م یینها یدسترس

 نیا استفاده از قانون بولب ت،یدر ارتباط خواهد بود. در نها k با زین i ریارتباط داشته باشد، آنگاه متغ

با رنگ قرمز  راتییتغ نیکه ا اند افتهی رییتغ 1به مقدار  0از عناصر  یبرخ ،يداریپا نیتضم يبرا

  )2د (جدول ان مشخص شده

  پذیرش و توسعه گردشگري دفاع ي ها شاخص: ماتریس دسترسی نهایی 2جدول 
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 اهمیت فرهنگی و تاریخی 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 15

ها پذیري و زیرساخت دسترس 0 1 0 1 1 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 8  

هاي دولتی حمایت و سیاست 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 15  

 خدمات و کیفیت گردشگري 1 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 1 0 1 12

 مشارکت جامعه محلی 1 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 1 0 1 12

 ایمنی و امنیت 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1 0 1 13

ات عاطفی و روانیتأثیر 1 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 1 0 1 12  

محیطی پایداري و ملاحظات زیست 1 1 1 1 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 10  

 بازاریابی و تبلیغات 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 15

 اصالت و یکپارچگی 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 15

 آموزش و تفسیر گردشگري 1 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 1 0 1 12

 ثبات سیاسی 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 15
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ت فرهن
 اهمی

 عوامل

 ملاحظات اجتماعی و اخلاقی 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1 14

 شرایط اقتصادي 1 1 1 1 1 0 1 1 1 0 1 0 1 1 1 12

 یکپارچگی فناوري 1 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 1 0 1 12

 میزان وابستگی 14 15 14 15 14 7 15 15 15 14 14 6 13 6 15 
  

  هاي تحقیق) مقدس (منبع: یافته

  

در این مرحله، هر متغیر بر اساس تشکیل سه مجموعه گام چهارم: تعیین سطوح متغیرها: 

پذیرند)، مجموعه  می تأثیریی که از متغیر مورد نظر شود: مجموعه متأخر (متغیرها بندي می دسته

گذارند) و مجموعه مشترك (تلاقی میان مجموعه  می تأثیرمتقدم (متغیرهایی که بر متغیر مورد نظر 

که خلاصه آن  اند شدهبندي  متأخر و مجموعه متقدم). در این پژوهش، متغیرها در چهار سطح دسته

  قابل مشاهده است. 3در جدول 

  پذیرش و توسعه گردشگري دفاع مقدس هاي  شاخص ثر برؤعوامل م يبند سطح: 3 جدول

  سطح  مجموعه مشترك  مجموعه متقدم  مجموعه متأخر  عوامل

  اهمیت فرهنگی و تاریخی
1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،12 ،13 ،14 ،15  

1 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،12 ،13 ،14 ،15  

1 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،12 ،13 ،14 ،15  
2  

پذیري و  دسترس

  ها زیرساخت
2 ،4 ،5 ،7 ،8 ،9 ،10 ،15  

1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،12 ،13 ،14 ،15  
2 ،4 ،5 ،7 ،8 ،9 ،10 ،15  1  

  هاي دولتی حمایت و سیاست
1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،12 ،13 ،14 ،15  

1 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،12 ،13 ،14 ،15  

1 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،12 ،13 ،14 ،15  
2  

  خدمات و کیفیت گردشگري
1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،7 ،8 ،9 ،10 ،11 ،

13 ،15  

1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،12 ،13 ،14 ،15  

1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،13 ،15  
1  

  مشارکت جامعه محلی
1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،7 ،8 ،9 ،10 ،11 ،

13 ،15  

1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،9 ،10 ،

11 ،12 ،13 ،14 ،15  

1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،7 ،9 ،10 ،

11 ،13 ،15  
2  

  امنیتایمنی و 
1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،13 ،15  
1 ،3 ،6 ،9 ،10 ،12 ،13  1 ،3 ،6 ،9 ،10 ،13  3  

  ات عاطفی و روانیتأثیر
1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،7 ،8 ،9 ،10 ،11 ،

13 ،15  

1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،12 ،13 ،14 ،15  

1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،13 ،15  
1  

پایداري و ملاحظات 

  محیطی زیست
1 ،2 ،3 ،4 ،7 ،8 ،9 ،10 ،11 ،15  

1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،12 ،13 ،14 ،15  

1 ،2 ،3 ،4 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،15  
1  

  بازاریابی و تبلیغات
1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،12 ،13 ،14 ،15  

1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،12 ،13 ،14 ،15  

1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،8 ،9 ،

10 ،11 ،12 ،13 ،14 ،15  
1  

  4، 9، 8، 7، 6، 5، 4، 3، 2، 1، 10، 9، 8، 7، 6، 5، 4، 3، 2، 1، 10، 9، 8، 7، 6، 5، 4، 3، 2، 1  اصالت و یکپارچگی
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  سطح  مجموعه مشترك  مجموعه متقدم  مجموعه متأخر  عوامل

11 ،12 ،13 ،14 ،15  11 ،12 ،13 ،15  10 ،11 ،12 ،13 ،15  

  آموزش و تفسیر گردشگري
1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،7 ،8 ،9 ،10 ،11 ،

13 ،15  

1 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،12 ،13 ،14 ،15  

1 ،3 ،4 ،5 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،13 ،15  
2  

  ثبات سیاسی
1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،12 ،13 ،14 ،15  
1 ،3 ،9 ،10 ،12 ،13  1 ،3 ،9 ،10 ،12 ،13  4  

  ملاحظات اجتماعی و اخلاقی
1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،12 ،13 ،15  

1 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،9 ،10 ،11 ،

12 ،13 ،14 ،15  

1 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،9 ،10 ،

11 ،12 ،13 ،15  
2  

  شرایط اقتصادي
1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،7 ،8 ،9 ،11 ،13 ،

14 ،15  
1 ،3 ،9 ،10 ،12 ،14  1 ،3 ،9 ،14  3  

  یکپارچگی فناوري
1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،7 ،8 ،9 ،10 ،11 ،

13 ،15  

1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،6 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،12 ،13 ،14 ،15  

1 ،2 ،3 ،4 ،5 ،7 ،8 ،9 ،10 ،

11 ،13 ،15  
1  

  هاي تحقیق) (منبع: یافته

  

پس از مشخص شدن سطوح هر کدام از عوامل و با : تفسیري -دل ساختاريتشکیل م گام پنجم:

این شود. مدل نهایی  تفسیري ترسیم می ينهایی، مدل ساختار یدر نظر گرفتن ماتریس دسترس

که » اصالت و یکپارچگی«و » ثبات سیاسی« مانندی واملسطح تشکیل شده است. ع چهار ازتحقیق، 

که در  دارند و عواملیکمتري  بیشتر و وابستگی تأثیر ،ر دارنددر سطوح پایین سلسله مراتب قرا

کمتر و در ارتباط با موضوع پژوهش از اثرگذاري  ،گیرند سلسله مراتب جاي می لايسطوح با

  .بیشتري برخوردارندوابستگی 

  

  
  تحقیق) هاي تفسیري پژوهش عوامل مؤثر بر توسعه گردشگري دفاع مقدس (منبع: یافته - : مدل ساختاري1شکل 
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به چهار  یبر اساس قدرت نفوذ و وابستگ رهایمتغ لیتحلاین در : MICMACگام ششم: تحلیل 

. قدرت نفوذ هر متغیر عبارت است از تعداد نهایی متغیرهایی که موجب ایجاد شوند یم میدسته تقس

 شوند.  آن متغیر می

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
   تگیو وابس نفوذاز لحاظ قدرت  توسعه گردشگري دفاع مقدس هاي شاخصبندي   دسته :2شکل 

  هاي تحقیق) (منبع: یافته
  

میزان 

 وابستگی

قدرت 

 نفوذ
ها شاخص  کد 

خیاهمیت فرهنگی و تاری 15 14  1 

ها پذیري و زیرساخت دسترس 8 15  2 

هاي دولتی حمایت و سیاست 15 14  3 

 4 خدمات و کیفیت گردشگري 12 15

 5 مشارکت جامعه محلی 12 14

 6 ایمنی و امنیت 13 7

ات عاطفی و روانیتأثیر 12 15  7 

محیطی پایداري و ملاحظات زیست 10 15  8 

 9 بازاریابی و تبلیغات 15 15

 10 اصالت و یکپارچگی 15 14

 11 آموزش و تفسیر گردشگري 12 14

 12 ثبات سیاسی 15 6

 13 ملاحظات اجتماعی و اخلاقی 14 13

 14 شرایط اقتصادي 12 6

 15 یکپارچگی فناوري 12 15
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که قدرت  ییرهایمتغ(خودمختار ایمستقل  يرهایشود: متغ دسته می 4این متغیرها شامل 

که  ییرهایمتغ( وابسته يرهایمتغ)، هستند ستمیجدا از س باًیدارند و تقر یفیضع یو وابستگ تیهدا

معمولاً  رهایگروه از متغ نیاست. ا يها قو آن یدارند اما وابستگ یفیضع یکنندگ تیقدرت هدا

و  تیهستند که قدرت هدا یعوامل( ونددهندهیپ يرهایمتغ)، هدف هستند ای جهینت يرهایمتغ

ها  آن یدارند اما وابستگ يقو تیکه قدرت هدا ییرهایمتغي (دیکل يرهایمتغ) و دارند يقو یوابستگ

). تحلیل این متغیرها نندک یم فایدر مدل ا يدیو کل ينقش محور لیدل نیاست؛ به هم فیآنها ضع

که در دسته  »شرایط اقتصادي«و » ثبات سیاسی« ،»ایمنی و امنیت«هاي  دهد که شاخص نشان می

دفاع  يگردشگرگذاري براي توسعه  عنوان نقطه شروع سیاست عوامل کلیدي قرار دارند، باید به

  در نظر گرفته شوند.مقدس 

  

 بحث و نتیجه گیري

جنگ است و شامل  يو گردشگر یمذهب ياز گردشگر يا شاخه ،دفاع مقدس يگردشگر

سال دفاع  هشتبازمانده از  یجنگ يها ادمانیاز  دیها، گردشگران به بازد که در آن شود می ییسفرها

به سود  يدفاع مقدس علاوه بر آنکه از لحاظ اقتصاد ي. رشد و توسعه گردشگرپردازند یمقدس م

به حفظ و  زین یاز لحاظ فرهنگ کند، یاز جنگ کمک ممناطق بازمانده  هکشور است و به توسع

 نی. به همانجامد یم هنیو دوران پرافتخار دفاع از م یمل خیمربوط به تار میها و مفاه انتقال ارزش

 برخوردار است. يادیز تیاز اهم ينوع گردشگر نیفهم و شناخت عوامل مؤثر بر توسعه ا لیدل

 ای کیصرفاً  کیاند، هر  دفاع مقدس انجام شده يردشگردرباره موضوع گ ونکه تاکن ییها پژوهش

و  لیو تحل هیو تجز ییپژوهش، شناسا نیاند. هدف از ا چند عامل مؤثر را مورد توجه قرار داده

 قیتحق نیدفاع مقدس بوده است. در واقع ا يو توسعه گردشگر تیعوامل مؤثر بر موفقبندي  تیاولو

و به  ییاثرگذار را شناسا يها شاخص نیتر مهم ن،یشیپ يها افتهیضمن مطالعه  کهدر صدد است 

پژوهش  نهیبتواند خلاء موجود در زم قیطر نیکند تا از ابندي  تیها را اولو آن ،یصورت سلسله مراتب

پس از مطالعه  ،پژوهش نیدر ا .دیشده است را مرتفع نما جادیها ا مؤلفه انیابهام روابط م لیکه به دل

 ییشناسا نهیزم نیثر در اؤعامل م 15 ،دفاع مقدس يگردشگر نهید در زممقالات موجو یو بررس

انجام گرفت،  )TISM( يریتفس -يساختار يساز پژوهش که با استفاده از مدل نیا جینتا .شدند

 يبند دفاع مقدس در چهار سطح قابل دسته يعوامل اثرگذار بر توسعه گردشگر دهد ینشان م

 تیفیخدمات و ک« ،»ها رساختیو ز يریپذ دسترس«همچون  ییها هستند. در سطح اول، مؤلفه

و  یفرهنگ تیاهم«مانند  ییها قرار دارند؛ سطح دوم، مؤلفه »یو روان یطفعا اتتأثیر«و  »يگردشگر

سطح سوم،  رند؛یگ یرا در بر م »یمشارکت جامعه محل«و  »یدولت يها استیو س تیحما« ،»یخیتار

سطح  نیاست و در سطح چهارم که اثرگذارتر »يتصاداق طیشرا«و  »تیو امن یمنیا«شامل 

دو مؤلفه  نیو بهبود ا رییقرار دارند. در واقع تغ »یکپارچگیو  التاص«و  »یاسیثبات س« باشد، یم

دفاع مقدس به دنبال  يگردشگر تیرا بر توسعه و موفق تأثیر نیشتریموجود در سطح چهارم، ب

دفاع  يمؤثر در گردشگر يرهایمتغ ریسا تواند یم ارهیمتغ نیدر ا رییو هرگونه تغ خواهد داشت
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 قاتیکه در گذشته انجام شده از جمله تحق ییها پژوهش قرار دهد. تأثیرمقدس را به شدت تحت 

و  ی)، عباس1399و بهارلو ( يری)، دهش1399و همکاران ( ي)، اکبر1398و همکاران ( یملک

در جذب  ی منطقهاسیثبات س تیبر اهم زی) ن1402و همکاران ( پور نی) و حس1400همکاران (

 ییها پژوهش نی. همچنباشند میحاضر همسو  قیاند و با تحق کرده تأکیدگردشگران دفاع مقدس 

به  زی) ن1402و همکاران ( پور نی) و حس1399( یشمها  )،1395و همکاران ( نژاد یهمچون حاتم

و  یگردشگران به مقاصد مذهباز عوامل مهم در جذب  یکیمنطقه به عنوان  یکپارچگیاصالت و 

  جهت هستند. هم قیتحق نیاشاره نموده و با ا کیتار

دفاع مقدس در چهار دسته بر  ياثرگذار بر گردشگر يها مؤلفه ک،م میک لیبر اساس تحل

ثبات « ،»تیو امن یمنیا«لفه، ؤم 15 نیا انیاز م .شدند میتقس یاساس قدرت نفوذ و وابستگ

است، و مستقل قرار گرفته  يدیکل يرهایدر دسته متغ ،»ياقتصاد طیشرا«و  »یاسیس

ها در گروه  مؤلفه ریسا باشد و در ردیف متغیرهاي وابسته می» ها پذیري و زیرساخت دسترس«

را در مدل  ينقش محور ،و مستقل يدیکل يرهایاز آنجا که متغ قرار دارند. ونددهندهیپ يرهایمتغ

 يرهایها بپردازند. در واقع توجه به متغ لفهؤم نیبه ا دیبا زیچاز هر  شیامر ب انیمتول کنند، یم فایا

دفاع مقدس را به دنبال خواهد  يگردشگر تیتقو تینهاها، در  آن تیپژوهش و تقو نیدر ا يدیکل

دفاع  يعوامل مؤثر بر توسعه گردشگر نیتر از مهم »یاصالت فرهنگ«و  »یاسیثبات س« داشت.

در  يگذار هیاعتماد گردشگران و جذب سرما شیموجب افزا یاسی. ثبات سشوند یمقدس محسوب م

 رایز کنند، یتر عمل م موفق يبا ثبات بالا معمولاً در صنعت گردشگر ي. کشورهاشود یحوزه م نیا

 گذاران استیمؤلفه، س نیا تیتقو ي. براکنند یمسافران فراهم م يبرا ینیب شیامن و قابل پ یطیمح

 يبرا يگردشگر يها تیاستفاده از ظرف يبهره ببرند که به معنا يگردشگر یپلماسیاز د توانند یم

مشترك با  يگردشگر يتورها ياست. برگزار يا منطقه يها و کاهش تنش یالملل نیبهبود روابط ب

 نیبه ا تواند یاز اماکن دفاع مقدس م دیبازد يبرا یو دعوت از گردشگران خارج همنطق يکشورها

 رایحفظ شود، ز دیاماکن با نیا یکپارچگیو  یصالت فرهنگا گر،ید يهدف کمک کند. از سو

 تواند یاماکن م نینامناسب در ا رییهستند. هرگونه تغ خیاز تار یواقع يها گردشگران به دنبال تجربه

از  یمستند و علم يها تیارائه روا ن،یرا کم کند. همچن تشانیرا کاهش داده و جذاب ها اعتبار آن

 يبرا تر یغن يا تجربه تواند یمعتبر م يا چندرسانه يمحتوا دیتول متخصص و يراهنماها قیطر

  د. فراهم کن دکنندگانیبازد

مناطق  جادیدفاع مقدس دارد. ا يدر توسعه گردشگر يدینقش کل زیگردشگران ن تیامن

 ،ینظارت يو پهپادها شرفتهیپ یتیامن يها نیمانند دورب ینظارت يها يشده، استفاده از فناور حفاظت

به بهبود  تواند یم یتیامن يها فرهنگ و ارگان ،يگردشگر يها وزارتخانه انیم يهمکار شیفزاو ا

 يها سامانه جادیو ا يامن گردشگر يرهایمس نییتع ن،یحوزه کمک کند. همچن نیدر ا یمنیا

خواهد  تیرا در گردشگران تقو تیاحساس امن ،يدر مواقع اضطرار یرسان اطلاع يبرا عیهشدار سر

از  یدارد. برخ تیاهم زیگردشگران ن یو اجتماع یروان تیامن ،یکیزیف تیوه بر امنکرد. علا

خاطرات تلخ گذشته، دچار اضطراب  ای یبا مناطق جنگ ییعدم آشنا لیاست به دل نگردشگران ممک
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 طیشرا نیا تیریمد يلازم را برا يها آموزش دیبا يگردشگر يراهنماها ل،یدل نیشوند. به هم

 يها تیارائه روا يبرا يساز هیشب يها يو فناور یتعامل يها يمانند بازساز ییها وشو از ر نندیبب

فراهم  دکنندگانیبازد يبرا گذارتأثیرو  قیعم يا از جنگ استفاده کنند تا تجربه ذابآموزنده و ج

ثبات ساسی و اصالت فرهنگی به منظور بهبود و تواند بر چگونگی افزایش  تحقیقات آتی می شود.

دفاع مقدس و رونق آن به  يگردشگر نکهیبا توجه به اگردشگري دفاع مقدس متمرکز شود.  توسعه

لازم است با تمرکز بر  کند، یکشور ما کمک م یو مل یفرهنگ ،یخیتار يها حفظ و اشاعه ارزش

 شتریدر جهت رونق هرچه ب يمؤثر يها ، گامبر متغیرهاي کلیدي تأکیداثرگذار و با  توسعه عوامل

دفاع  ياثرات گردشگر با توجه به توانند یم يبعد پژوهشگرانبرداشته شود.  يگردشگر نوع نیا

و  در پی داردو گردشگران  یمردم محل يبرا این نوع گردشگري ي کهدیفوا ق،یدق طوربه  ،مقدس

 را مورد پژوهش قرار دهند. ی و مذهبیمل خیحفظ فرهنگ و تار گردشگري دفاع مقدس درنقش 
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