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Abstract 

Creative city is a new approach in urban planning that explains how people can think, plan and act 

creatively in cities and this shows how cities can be developed by using The thoughts and talents of 

viable and lively people. The main goal of the research is to analyze the factors influencing the 

creative status of Chabahar based on environmental, economic and socio-cultural characteristics. The 

main problem of the research is to analyze the influencing factors on the creative state of Chabahar 

city. The research is applied in terms of purpose, analytical in nature and qualitative-quantitative in 

terms of method. The data collection method is library. The statistical population of the research 

consists of 80 experts, experts and relevant officials of Chabahar City Management Organization, 

professors of urban planning. The sampling method used in the current research was a stratified and 

probabilistic one.The data collection tool is a closed-ended questionnaire. A combination of SWOT 

and AHP has been used for data analysis. The results of the findings show that according to the 

internal (strength, weakness) and external (opportunity, threat) matrix, defense strategies have been 

selected in order to realize the characteristics of the creative city in Chabahar. Also, according to the 

results of prioritizing the options, aggressive strategies were chosen as the highest priority. The choice 

of this strategy means that the state of Chabahar city has capabilities that can use them and 

environmental opportunities to realize its creative city 

 

Keywords: Creativity, creative city, Chabahar city, SWOT and AHP. 
 

 

Citation: Raesi, Sh.B.; Mollashahi, H.; Miri, Gh.R (2024), Evaluating Components of Creative City in Cities (Case Study: 

Chabahar City), Journal of Geography and Environmental Studies, 13 (51), 6-20. Doi: 10.71740/ges.2024.1129513 
 

Copyrights:  

Copyright for this article is retained by the author (s), with publication rights granded to Journal of 

Geography and Environmental Studies. This is an open – acsses article distributed under the terms 

of the Creative Commons Attribution License (http://creativecommons.org/licenses/by/4.0), which 

permits unrestricted use, distribution and reproduction in any medium, provided the original work 

is properly cited. 

GES 

Journal of Geography and Environmental Studies, 13 (51), Autumn 2024 

https://sanad.iau.ir/journal/ges 

ISSN: 2008-7845 

Doi: 10.71740/ges.2024.1129513 
 

https://doi.org/10.71740/ges.2024.1129513
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0
https://sanad.iau.ir/journal/ges
https://portal.issn.org/resource/ISSN/2717-0896
https://doi.org/10.71740/ges.2024.1129513


 6-20/ ص. 1403پاييز  / پنجاه و يكشماره  / سيزدهمسال  /فصلنامه جغرافيا و مطالعات محيطي 

 

7 

Doi: 10.71740/ges.2024.1129513 

 

 مقاله پژوهشي
 

 های شهر خلاق در شهرها ارزیابی مولفه

 )مطالعه موردی: شهر چابهار(
 

  3، غلامرضا میری2حسین ملاشاهی، 1شه بخش رئیسی

 .، ايرانزاهدان ريزی شهری، واحد زاهدان، دانشگاه آزاد اسلامي،. دانشجوی دکتری، گروه جغرافيا و برنامه1

 .، ايرانزاهدان ريزی شهری، واحد زاهدان، دانشگاه آزاد اسلامي،. استاديار، گروه جغرافيا و برنامه2

 .، ايرانزاهدان ريزی شهری، واحد زاهدان، دانشگاه آزاد اسلامي،برنامه. دانشيار، گروه جغرافيا و 3

 چکیده

ريزی و عمل خلاقانه توانند در شهرها تفکر، برنامهدهد مردم چگونه ميريزی شهری است که توضيح ميشهر خلاق رويکردی نوين در برنامه

گيری از تفکرات و استعدادهای افراد زيست پذير و سرزنده ا را با بهرهتوان شهرهداشته باشند و اين موضوع نشانگر آن است که چگونه مي

-های محيطي، اقتصادی و اجتماعيهدف اصلي پژوهش تحليل عوامل تأثيرگذار بر وضعيت خلاق بودن شهر چابهار بر اساس ويژگيکرد. 

ابهار است. پژوهش از نظر هدف کاربردی، از نظر فرهنگي است. مسئله اصلي پژوهش تحليل عوامل تأثيرگذار بر وضعيت خلاق بودن شهر چ

نفر از کارشناسان،  80ی آماری تحقيق را ای است. جامعهها کتابخانهآوری دادهکمي است.روش جمع -ماهيت تحليلي و از نظر روش کيفي

گيری مورد استفاده در ند. روش نمونهدهريزی شهری تشکيل ميربط سازمان مديريت شهر چابهار، اساتيد رشته برنامهخبرگان و مسئولين ذی

 SWOTها از ترکيب ها پرسشنامه از نوع بسته است. برای تحليل دادهبزار گردآوری دادهای بوده است. اپژوهش حاضر احتمالي و از نوع طبقه

های خارجي )فرصت، تهديد( استراتژیدهد که  با توجه به ماتريس داخلي )قوت، ضعف( و ها نشان ميشده است. نتايج يافته استفاده AHPو 

های ها، استراتژیبندی گزينهشده است. همچنين با توجه به نتايج اولويتهای شهر خلاق در چابهار انتخابدفاعي در راستای تحقق ويژگي

هايي است که ارای توانمندیعنوان بالاترين اولويت انتخاب شد. انتخاب اين استراتژی بدين معنا است که وضعيت شهر چابهار دتهاجمي به

 های محيطي نسبت به تحقق شهر خلاق خود اقدام کند.ها و فرصتتواند با استفاده از آنمي

 

 ..AHPو  SWOT خلاقيت، شهر خلاق، شهر چابهار،: كلمات كلیدی

 
 

 29/05/1403تاريخ ارسال: 

 10/08/1403تاريخ پذيرش: 

 

 
 

 .، ايرانزاهدان ريزی شهری، واحد زاهدان، دانشگاه آزاد اسلامي،استاديار، گروه جغرافيا و برنامه، حسين ملاشاهي نویسنده مسئول:

h_mollashahi91@yahoo.com 
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 مقدمه

 ,UN) کننديمي زندگ شهرها در تيجمع نيا ازي مين که بوده نفر ونيليم صدنه و ارديليم هفت بر بالغ 2020سال در جهان تيجمع

)پيری و  است شدهليتبد يزندگ برتره ويش بهي نيشهرنش و تيفعال و سکونتي اصل مکان به شهرها امروز، جهان در(. 66 :2020

با  ( و83: 1400وندی، اسحقاند )رستمي و رضاييبوده هاتيو خلاق یابداع، نوآور یبرا يشهرها مکان( و 54: 1400همکاران، 

 ،نيب نيخود هستند، در ا یاتوسعه گاهيقدرت جذب و مطرح کردن جا شيافزا ي، در پدهايها و تهدو تأمل در فرصت يشيبازاند

: 1400)فواديان و همکاران،  است شدهليتبد یشهر داريتوسعه پا کرديدر رو ينينو وهيبه ش 1«قلاشهر خ» دهيا ،یاريزعم بسبه

ن دشي جهانرصن در عآ اصرنع نيترعنوان مهمبه یورآو نو تيلاقخاست و  ايپو يرقابت عامل ،زیرن امرودم یايدر دن(. 127

 شده اند باعثو فرهنگ واحد بوده یمعمار و و هنر يقيشهرها که باعث خلاق موس(. 58: 1402)غلامي و همکاران،  ندباشيم

شهر مفهوم (. 341: 1401، مهر دانشو  زاده یآزاد) را در شهر خود اجرا کنند تيخلاق ريخود مس دهيباشند و با ا يجامعه خلاق

را در  یديجد ييايقدرتمند، پو دهندهرييتغ یروين كيعنوان به تيخلاق یسازاز دو دهه است که وجود دارد. مفهوم شيب قلاخ

ريزی راهبردی فضای جديد است (. شهر خلاق، يك تئوری جديدی از برنامهSilva, 2020: 2) است کرده جاديا ييروابط فضا

 و بررسيشناخت راين، هاست؛ بنابرشه یعوامل رشد اقتصاد زا يکيها رشه تيقلاخ روزه،ام(. 89: 1400)ميرغروی و همکاران، 

بابايي و کنند )بيكگذاران اقتصادی به آن توجه ميهای مهمي است که سياستبر خلاقيت شهرها از موضوع رگذاريتأث عوامل

توانند در دهد مردم چگونه ميتوضيح ميريزی شهری است که (. شهر خلاق رويکردی نوين در برنامه69: 1402حسيني مطلق، 

گيری از توان شهرها را با بهرهريزی و عمل خلاقانه داشته باشند و اين موضوع نشانگر آن است که چگونه ميشهرها تفکر، برنامه

لحاظ  ند ازشهر خلاق، يك شهر نيروم(. 442: 1400و سرزنده کرد )حميدی و همکاران،  ريپذ ستيزتفکرات و استعدادهای افراد 

خاطر  نانيعلمي، فني، هنری و فرهنگي اطم یهاتياز ظرف استفاده به شهروند هر يادگيری فرهنگي و بين فرهنگي است. در اين شهر

 هاها است که مستعد کارآفريني و خلاقيتها، مراسم و فستيوالها، خلاقيتتجارت دارد. سيستم فرهنگي يك شهر خلاق متشکل از

 (. 129: 1400)شريفيان و همکاران،  ها بکار ببنددو تشکل هادهياستفاده خود را جهت ارتباط مردم، ا سازد تاادر ميست و شهر را قا

 هنرهای و يدستعيصنا سينما، ادبيات، موسيقي، خلاق صنعت هفت از يکي در حاضر حال در جهان سراسر از مختلف شهرهای

 شهر يك برخلاف کنند ومي استفاده خود خلاق پتانسيل از و هستند شبکه عضو يشناسخوراک و هارسانه طراحي، مردمي،

 خلاق، و فرهنگي شهرهای رويکرد دهد،قرار مي خود توسعه استراتژی هسته را ارتباطات و ديجيتال یهایآورفن که هوشمند

 یهاتيفعال از وسيعي طيف و تجاری هایفرصت نوآوری، پتانسيلافزايش  به کمك برای مکمل ابزار يك عنوانبه را فناوری

 دهد.مي قرار خلاق و فرهنگي

 موضوع اين کنند. را بررسي خود موقعيت مرتباً بايد بزرگ و کوچك شهرهای همه جديد، جهاني پويايي اين در ترتيب بدين

  کنند. فکر هاآن کمبود يا و خود هایبررسي دارايي و ابتکار با خود مشکلات و هافرصت به تا کشدمي چالش به را شهرها

 . 1 کليدی عامل هفت وی .کنديم ارائه باشد خلاق تا است لازم شهر يك برای که ييهاشرطشيپ از تعدادی لاندری

 محلي هويت . 5 يسازمانفرهنگ . 4 متنوع استعدادهای به دسترسي و انساني تنوع . 3 رهبری و اراده . 2  شخصي هایويژگي

 هاشرطشيپ اين از يك هر وجود کنديم استدلال لاندری .کنديم شناسايي را شبکه پويايي . 7 امکانات و شهری فضاهای . 6

 (.105: 2008کند)لاندری،  کمك شهر خلاقيت سطح افزايش به توانديم

ی فرهنگي و هنری مختلف هايژگيوو  فردمنحصربهی هاليپتانسو  هاجاذبهنظريه شهر خلاق در ايران، به دليل وجود انواع شهرها با 

، اصفهان شهر انددهيگردشهر خلاق در يونسکو ثبت  عنوانبهرسد که تا به حال در سه شهر ايران ريزی راهبردی به نظر ميبرنامه

 
1. Creative cities 
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که از طرف ديگر، شهر شيراز در زمينه ادبيات و يزد و  باشديمبريز شهر خلاق فرش و رشت شهر خلاق غذا ي، تدستعيصناخلاق 

و  نيچابهار مجهزتر(. در اين ميان 112: 1398تبريز در زمينه گردشگری پتانسيل ثبت در يونسکو را دارند )سعيدی و پيوند، 

وجود، تنوع و  و بلوچستان قرار دارد و مرکز شهرستان چابهار است. ستانيسکشور که در جنوب استان  يانوسيبندر اق نيترشرفتهيپ

عنوان نماينده صنايع گردشگری و هنرهای دستي در استان سيستان و به توانديغنای فرهنگي و هنری و وجود اقوام مختلف م

. باشديبلوچستان معرفي گردد که هر ساله پذيرايي تعداد زيادی گردشگر از ساير نقاط کشور و حتي پذيرای گردشگران خارجي م

های تاريخي و گردشگری بودن جاذبهبا توجه به پذيرش انواع گردشگر، اين شهر وجود مؤسسات فرهنگي و هنری و همچنين دارا 

 ـليچابهار به دل گر،ياز طرف د .باشدزمينه گردشگری برخوردار مي به يك شهر خالق در شدنليو غيره از پتانسيل خوبي برای تبد

شور و بلوچستان و کل ک ستانيدر سطح استان س ينقـش مهمـ یو تجار یاز نظـر گردشگر نکه،يا ليو به دل ـايبـه در يکـينزد

 قشهر خلا دهياطراف قرار گرفته است. ا يياز ســاکنان مراکــز شــهری و روستا يمــيدارد، همــواره مــورد توجــه بخــش عظ

و در  شوديم یراهکار در مواجه با مسائل شهر ليو تحل ديمعماران و شهرسازان باعث گسترش افق د زان،ريبرنامه ران،يمد یبرا

. شوديآنان م يزندگ تيفيک یو ارتقا يزندگ طيبهتر شدن مح یشدن تفکرات شهروندان برا یشهر خلاق باعث جار ت،ينها

 نيانجام ا یرا برا نهيغيرمجـاز، مديريت غيراصولي اين شهر، زم یوسازهاساخت دگي،مشکلات شهر چابهار نظير کيفيت کم زن

 ليتبد یلازم برا هایرساختيصورت بالقوه زشــهر به نيعث شده که اساخته است. مجموع عوامل ذکر شده، با یپژوهش ضرور

لذا مسئله  نشده است. ليشــهر خلاق تبد كيبه  الفعلصورت ببه ،ياصول تيريبه شهر خلاق را داشــته باشد، اما به جهت عدم مد

 بر وضعيت خلاق بودن شهر چابهار است. رگذاريتأثاصلي پژوهش تحليل عوامل 

 نوآوری پژوهش

های بخش ها،به فناوری، زيرساخت توجه توأمانبه  شهر خلاق ابتکار جديدی برای گذار شهر از حالت ايستايي به تکامل داشته و 

 حرکت در .شودتمرکز مي تيفيمزايای خلق زندگي باک کند. در نسل جديد شهرهای خلاق بهتوليدی و منابع انساني تأکيد مي

 جغرافيا اهميت جهت از تغيير به خلاق شهر ،کردنديم ترک را شهری مراکز سنگين صنايع و هاکارخانه که يفرا صنعتاقتصاد  به

 هنر، در خلاقيت از کنندهمصرف و توليدکننده دو هر که هاييمکان و مردم بر تمرکز برای اقتصادی، شهر يك به طبيعي منابع و

خلاق بودن شهر  تيبر وضع رگذاريعوامل تأث ليتحلدارد. هدف اصلي پژوهش  تأکيد خلاق یهابخش ساير يا فناوری فرهنگ،

های آزاد و فرهنگي است. زيرا شهر چابهار به دليل برخورداری از آب-ی محيطي، اقتصادی و اجتماعيهايژگيوبر اساس  چابهار

های زيادی های طبيعي گردشگری دارای نقاط مثبت و فرصتبرخورداری از ويژگيحجم بالای تجارت از راه دريا، همچنين 

در تحليل عوامل مذکور پژوهش  ینوآوربه يك شهر خلاق تبديل شود. از اين رو  توانديماست که با ارائه راهکارهای مناسب 

های شهر خلاق به آن در حوزه ويژگي شدهانجاماز مطالعات  کدامچيهدر منطقه آزاد تجاری است که در  شدهواقعبرای يك شهر 

 يك شهر خلاق مورد مطالعه قرار گرفته است.  عنوانبهپرداخته نشده است و برای اولين بار است که شهر چابهار 

 مبانی نظری 

 ابر يصالحکنند )مي جاديرا ا یديجد یهادهيو تعاملات، ا شونديم انينماها ها در آنفرهنگ ههستند ک ييهاانکشهرها اغلب م

بشر محسوب شده و توجه به عناصر  يها در دوران زندگمکان نيترو فعال نيتراز مهم یشهر یفضاها(. 124: 1400و همکاران، 

شهرها متفاوت  نيساکن یهابر اساس اهداف و خواسته يخيمختلف تار یهادر دوران فضاها گونهنيموجود در ا یهاتيفيو ک

 نيترهاست که مهمحاکم بر آن يبوده حضور مردم و وجود روابط اجتماع کمشتر هادوران ياما آنچه که در تمام ؛بوده است

 ،یاو منطقه یشهره توسع ديجد یهاهيدر نظر(. 148: 1402)موسوی و همکاران،  ديآيحساب مبه یشهر یفضاها يياياصل در پو

 یهاهينظر ،نهيزم نيتوجه است. در هم مورد اريبس ،دارد خلاق نام يانسان هيخلاقانه و عامل به وجود آورنده آنکه سرما یهاهينظر
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خلاق را پرورش دهند و به  يانسان هيو سرما تيخلاق تواننديها و شهرها چگونه ممکان ،مورد که نيشده است در امطرح یاريبس

و به پرورش، حفظ و جذب شهروندان خلاق  کننديم حرکت تيو خلاق هادهيا یکه در راستا ييها کنند. شهرهاحفظ و جذب آن

 Lavoie) ای اشاره دارد که مشخصه افراد خلاق استخلاقيت به توانايي(. 39: 1402پارام، )قرباني کننديو طبقه خلاق کمك م

and Abdulnour, 2015: 910 .)اجتماع  ينقش کانون زين و یشهر ييحکمروا به یحکومت شهر و تيرياز مد يميپارادا رييتغ

در  گرانيهمه باز و يمحل اجتماع یو بالفعل شدن استعدادها تيفعال که خود مظهر حضور و خلاق شهر یريگدر شکل يمحل

نسبت به  يفرهنگ يدگاهيشهر خلاق، د(. 115: 1402تبريزی و همکاران، )قربانيان است مؤثر بوده ی،اداره شهر عرصه توسعه و

داشته باشد و بتواند از  هاینوآور جذب استعدادها و یجذاب برا يطيبتواند مح ديشهر با کرديرو نيتوسعه شهرها دارد. در ا

 یارشد و توسعه یزيرهيپا جهت در زيو ن يجهت حل مسائل اساسدر  ینظرات افراد چه افراد خاص و چه از شهروندان عادنقطه

ی طور . بهرنديپذيم ريآن تأث از هابخش ريو سا شوديتوسعه محسوب م ياصل هيفرهنگ پا دگاه،يد نيمند شود. در اخلاق بهره

خلاق و  عيصنا ،يفرهنگ عيصنا همچون ييهااست و از مفهوم يفرهنگ و منابع فرهنگ هيبر پا زيشهرها ن نيا یاساس اقتصاد ،که

 هيو نهادها به سرما رانيمد ولان،ئشهر خلاق، قدرت را از مس ،در واقع(. 37: 1402پارام، )قرباني نديگوياقتصاد خلاق سخن م

 ساخت، در موردنظرشان را یهادهيشرکت کنند و ا یزيربرنامه نديدر فرا فعالانه ديکند که بايمنتقل م يشهروندان و ياجتماع

 طمرتب یهاهينظر نيو نوپاتر نيدترياز جد يکي «قلاشهر خ» هينظر(. Deffner, 2011:11بندند )مي ... به کار ونقل وحمل ،يطراح

 قرار گرفته است یشهر رانيبه جد مورد توجه پژوهشگران و مد رياخ دهه يكاست که در کمتر از  نينو یبا مباحث شهرساز

بـود کـه  ـدايفلور چادير ،مطرح کرد را" مناطق و شـهرهای خـلاق"که بحث  يکس نياول(. 72: 1401ديزج و همکاران، )نادری

 کتـاب 2005آن در سـال منتشر کرد و پس از  کايآمر در class creative عنـوانکتـاب خـود را تحـت نياول 2002در سـال 

ای از حيات (. درک فلوريدا از طبقه خلاق، به دوره22: 1400)لطفي و عباسي،  موضوعش منتشر کرد تيرا برای تقو گریيد

شود که در آرای متفکراني نظير کاستلز، دارندروف، مك لوهان، لش و اوری و ... با عناويني نظير عصر داری مربوط ميسرمايه

 Scott(. اسکات )82: 1402شود )دارابي، ها، عصر فراصنعتي و ... مطرح ميای، عصر اقتصاد نشانهاطلاعات، عصر جامعه شبکه

Allen J فرهنگ داری فورديستي و ظهور اقتصاد جديد داند که با افول سيستم سرمايهتدبير و راهکاری مي عنوانبه(، خلاقيت را

 یاعتقاد دارد برا 2تينا(. Scott, 2014: 567رافيای شهری و جغرافيای اقتصادی فرا رسيده است )زمان ورود آن به جغ 1يشناخت

 کند،يم ستيشهر ل كي یآن که منابع دانش را برا از داشته باشد. او پس ارياخت در يمنابع خالص ديشهر خلاق باشد با كيکه آن

شهر بر اساس مطالعه  كيدر  تيبروز خلاق ی. منابع دانش براشمرديدر سن و فرهنگ برم تيخلاق منابع را نيا نيترياز اصل يکي

 يالمللنيب و يمل يو هماهنگ تيريمد ،يدانش عمل ديصنعت و تول مه،يب ،یبانکدار ،يبازرگان ،یاز: علم و فناور اندعبارت تينا

پژوهشگران شهر خلاق، فرهنگ  قت،يحق در(. 181: 1402 مقدم و همکاران،)طهماسبي در هنر و فرهنگ یفرهنگ و هنر و نوآور

(. نظريه 703: 1398دانند )اميری و همکاران، ی ميپردازهينظر یاقتصاد هخلاق را موتور توسع عيو صنا یشهر ينيرا ابزار بازآفر

واضح  یريجهان تصو در سرتاسر یاريبس قياست که با مصاد افتهيدست يگاهيتاکنون به جا یلاديم 1980از سال »شهر خلاق« 

ه به انتشار ينظر نيا یهاشهيبه ر دنيرس یبرا یو شهرساز یخ معماريکرده است. با کندوکاو در تار جاديدر ذهن کارشناسان ا

)نورايي و  نمود یزيرهيرا پا یامنطقه یزيرکه فلسفه برنامه ميخوريبرم 1928در سال »کشف جديد« اثر »بنتن ماکي«  کتاب

 عيصنا یهارساختيمنزله مکان تمرکز زخلاق به شهر( 1 از شهرخلاق وجود دارد: يچهار تلق ي،طور کلبه(. 397: 1401سراييان، 

خلاق  شهر( 4 منزله مکان تجمع طبقه خلاقخلاق به شهر( 3 اقتصاد خلاق تيمنزله مکان فعالخلاق به شهر( 2 ،يفرهنگ خلاق و

 
1. Cognitive-Cultural 

2. Knight 
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 نياز ا يق ناشلاشهر خ دهيتوجه به ا ياصل ليدل(. 458: 1402نجار و همکاران، )مومنيان تيرش فرهنگ خلاقمنزله مکان پروبه

 یاستعدادها و هاتياز ظرف نهيبه استفاده قيطر از بتوانند شهروندان تا هستند نيا دنبال به قلامندان شهر خقهلاو ع زانيراست که برنامه

 (. Chang, 2019: 22د )فراهم سازن یشهر یريپذ ستيو ز یشهر يزندگ تيفيک یارتقا یرا برا نهيموجود در شهر، زم

 روش تحقیق

نفر کارشناسان،  80از  یاست. جامعه آمار يلتحلي – يفيتوص يبر روش يو به لحاظ روش مبتن یکاربرد تيبه لحاظ ماه قيتحق نيا

مورد  یريگروش نمونه دهنديم ليتشک یشهر یزيررشته برنامه ديشهر چابهار، اسات تيريسازمان مد ربطیذ نيخبرگان و مسئول

 ميواحد تقس یهاتيجمع ريکارشناسان، به ز تيجمع ب،يترتنيابوده است. به یاو از نوع طبقه ياستفاده در پژوهش حاضر احتمال

شهر چابهار  تيريسازمان مد انيمعنا که در م ني. به اشودينمونه از هر طبقه استخراج م كيطبقات معلوم شدند،  کهي. وقتشوديم

ساده  ياز کارشناسان و خبرگان  به روش تصادف یها انتخاب شدند. پس از آن از هر طبقه تعدادعنوان طبقه اول نمونهبه ديو اسات

 ده است.. شانتخاب

ها و نظريات ای است، که از آن برای تعيين  چارچوب موضوعي، شناخت مفاهيم، ديدگاهها کتابخانهآوری دادهروش جمع 

های جغرافيايي منطقه و تجربه زيست، نظريه متناسب برای شده و بر اساس اين شناخت و نيز مطالعات پايه در مورد ويژگياستفاده

ها، پرسشنامه از نوع بسته است. برای تحليل عوامل تأثيرگذار بر وضعيت خلاق دآوری دادهشده است. ابزار گرتحقيق برگزيده

، پرکاربردترين روشــي اســت که ترکيب SWOT وتحليلشده است. تجزيهاستفاده AHPو  SWOTبودن شهر چابهار از ترکيب 

ای نيست و اشتباهات زيادی در ليل جزئي کار سادهسازد، ترکيب نتايج تحهای بيروني و دروني را ممکن مينتايج جزئي تحليل

و  SWOT های مختلفي کاربرد دارد و هدف از ترکيبطور گســـترده در حوزهبه AHP-SWOTکاربرد آن وجود دارد. روش 

AHPکند، يکي صل ميباشد، تلفيق اين دو نتايج معتبرتری حاريزی استراتژيك مي، بهبود اساس اطلاعات کمي فرايندهای برنامه

های عددی را پوشش تواند عوامل ديده نشده در ارزشاز مزايای استفاده از فرآيند تحليل سلسله مراتبي آن است که اين روش مي

 صورت جفتي از طريق مقايسه دودويي ارزيابي کند. شده را بههای عوامل انتخابطور سيستماتيك وزندهد و به

ها و ها، و از عوامل خارجي فرصتها و ضعفو ساختن ماتريسي از عوامل داخلي قوت AHP و SWOT هایمنظور تلفيق مدلبه

ها و شده است: فهرستي از نقاط قوت و ضعف، فرصتها، در پنج مرحله بدين شرح انجامگذاری و تحليل آنتهديدها، ارزش

به تحليل  AHP و  SOWT گردد؛ سپس با تلفيقعنوان معيارهای مورد سنجش تهيه و تکميل ميتهديدها در محدوده مطالعاتي به

پردازيم. ها ميدهي هر يك از آنوزن و موجود تهديدهای ها وو مقايسه زوجي، به تفکيك هر يك از عوامل قوت و ضعف، فرصت

توجه به شده و پس از آن با تعيين و استخراج AHP شده به کمك وزن دهي به روشهای بين عوامل بيانماتريس نهايي اولويت

ها و اند. در نهايت، نقاط قوتشدهبندیهای برتر تعيين و درجههای اجرايي، اولويتها و در نظر گرفتن محدوديتاهميت يافته

 .کنيمهای راهبردی را خلق و انتخاب ميپيوند داده و گزينه WT و SO ،ST ،WO  ها و تهديدها در چهار حالتها، فرصتضعف

 محدوده مورد مطالعه 

 قهيدق 17 درجه و 25طول شرقى و  قهيدق 37درجه و  60 گرم عمان، در یهادر کنار آب رانيا يجنوب شرق هياليچابهار در منته

و از غرب به  پاکستان عمان از شرق به اىيهاى سرباز و قصر قند از جنوب به درشده است. از شمال به شهرستانعرض شمالى واقع

 یاريشهرستان چابهار و مرکز بخش دشت وه بر مرکزلاع(. 134: 1399، همکاران بستاني و)کريميان شوديشهرستان کنارک محدود م

 یطبق سرشمار(. 116: 1402خواه و همکاران، است )ميهن برخوردار یاژهيو تيمنطقه از اهم ني، شهر کنارک در ا(شهر نگور)

 (. 1395)سرشماری عمومي نفوس و مسکن شهر چابهار،  استنفر  106739 شهر چابهار تيجمع ،1395نفوس و مسکن سال 
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  کشور و شهرستان ياسيس ماتيمنطقه مورد مطالعه در تقس ييايجغراف تيموقع: (1)شکل 

 

 هایافته لیوتحلهیتجز

   :اند ازها عبارتگام نيا ،است شدهشش گام انجام يخلاق بودن شهر چابهار ط تيبر وضع رگذاريعوامل تأثتحليل 

خلاق بودن شهر چابهار  تيبر وضع رگذاريعوامل تأثوضعيت بر  يو خارج يداخل رگذاريعوامل تأث يابيگام به ارز نياول: در ا گام

 سيماتر نيشده است. در امربوطه پرداخته سيدر ماتر ييو قرار دادن عوامل نها شدهیآورجمع یهاپاسخ صيو تلخ یبنداز، جمع

 گردديعامل نقاط ضعف را شامل م 5ها و عامل مربوط به قوت 6تعداد  نياست که از ا شدهنييتع عامل 11 يتعداد عوامل داخل

ها و عامل فرصت 9تعداد  نيعامل است که از ا 14 يتعداد عوامل خارج نياست. همچن دهيگرد مشخص 2که در جدول شماره 

 مشخص گشته است. 1که در جدول شماره  اندشدهييشناسا داتيتهد عامل از 5

از فرصت/تهديد  نظردرگام قبل، ضريب اهميت داده شد. ضريب اهميت صرف در اين گام به عوامل فهرست شده گام دوم:

، و شوديمقداردهي م گذارديخلاق بودن شهر چابهار م تيبر وضع رگذاريامل تأثکه بر عو یريضعف بودن، بر اساس تأث/اقوتي

، باشديم 100تا  0ها( يا عوامل خارجي )فرصت و تهديدات( عددی بين مقدار آن برای هر يك از عوامل داخلي )قوت و ضعف

  .شود 100و همچنين جمع ضرايب عوامل خارجي نيز  100به نحوی که جمع ضرايب عوامل داخلي 

العمل عوامل اختصاص يافت. منظور از رتبه، عکس 4تا  1از  یاگام سوم: در اين گام به هرکدام از عوامل داخلي و خارجي رتبه

 .خلاق بودن شهر چابهار به آن فرصت/تهديد يا قوت/ضعف است تيبر وضع رگذاريتأث

 .نهايي حاصل گرديدگام چهارم: ضريب اهميت هر عامل در رتبه خود ضرب شد و نمره  
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)IFE   ماتريس ارزيابي عوامل داخلي )قوت، ضعف (:1)جدول  

 نمره رتبه ضريب   ( IFE ضعف قوت،)ماتريس ارزيابي عوامل داخلي 

 (Sنقاط قوت )

 0.210 3 0.070 ی طبيعيگردشگرهای جاذبهاز  یبرخوردار

 0.225 3 0.075 آبي و زميني و هوايي ونقلبه حمل يدسترس تيوضع

 0.210 3 0.070 متعدد  ديو خر یمراکز تجاروجود بازار سنتي و 

 0.195 3 0.065 شهر صنايع فرهنگي مؤثر در رشد سرمايه فرهنگي

 0.014 4 0.035 ي بوم گردیو مراکز اقامت ی استانداردهاهتلوجود 

 0.090 3 0.30 يعيطب يگسترده ارزشمند به اراض یدهايوجود د

 (Wنقاط ضعف )

 0.115 1 0.115 يو درمان يامکانات بهداشتپايين بودن 

 0.165 1 0.165 ي شهرعموم یفضاها يآلودگوجود انواع 

 0.260 2 0.130 پايين بودن امکانات تأسيسات و تجهيزات شهری

 0.165 1 0.165 در سطح شهر کنندهو آلوده نيسنگ عيصناوجود 

 0.16 2 0.080 حاشيه دريا و بند تجاری در هيرويب یوسازهاو ساخت ياراض یکاربر راتييتغ

 1.935 -  1 جمع کل

 

)EFE تهديد و فرصت) خارجي عوامل ارزيابي ماتريس (:2) جدول   

 نمره رتبه ضريب (EFE تهديد و فرصت) داخلي عوامل ارزيابي ماتريس

  (Oها )فرصت

 0.055 1 0.055 ايبه در كيخصوص نزدبه يشغل یهاوجود فرصت

 0.04 1 0.04 تجاری هایهای خلاقانه در کاربریتوسعه ايده

 0.085 1 0.085 يعياز جاذبه طب یبرخوردار ليبه دل شدن شهر در مقياس ملي و فرامليمطرح

 0.075 1 0.075 ديدهتخصصي و آموزشامکان استفاده از کارشناسان 

 0.085 1 0.085 ترسي به بندر و بازارهای پيراموندس و محصولات تنوع به توجه با تکميلي و تبديلي صنايع توسعه ظرفيت

 0.085 1 0.085 کشور مناطق ساير به نسبت فردمنحصربه اقليمي شرايط وجود

ساحلي جنوب  یهاای( و با استانگردشگری تخصصي و همکارانه در کل نوار ساحلي )درون منطقه یرگيشکل ظرفيت

 (یا)بين منطقه

0.06 1 0.06 

 0.055 1 0.055 محيط طبيعي آبي و خشکي متفاوت یهايژگوي با ساحلي خالي وسيع اراضي وجود

 0.060 2 0.003 (کننيريشمنابع آب نامتعارف از آب دريا در مقياس شرق کشور )صنعت آب نتأمي بودن راهبردی

 (Tتهديدها )

 0.075 1 0.075 بر محصولات کشاورزی  ساليفرسايش شديد خاک، سيلاب و خشك تأثير

 0.070 2 0.035 محدوده شرقي(ي و کالبدی و اجتماعي شهر )اسکان غير رسمي در عيفرم طب انيم ي و انسجاموستگيعدم پ

 0.105 3 0.035 ي و عدم استفاده از مشارکت شهروندانتيريمد یهاسازمان انيم يکپارچگيو  يعدم هماهنگ

 0.070 2 0.035 و آموزش عالي یاعدم توازن و تناسب بين تخصص مورد نياز و تحول نظام آموزش فني و حرفه

 0.0250 1 0.0250 منطقه آزاد کننيريش% و وابستگي شهر چابهار به کارخانه آب 50ميزان کمبود آب شرب در حوزه شهری به 

 1.170  1 جمع کل
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 خلاق بودن شهر چابهار تيبر وضع رگذاريعوامل تأث SWOTانواع راهبردها در ماتريس  (:3)جدول 
 

 شرح

 Wنقاط ضعف  Sنقاط قوت 

S1- يعيطب یگردشگر یهااز جاذبه یبرخوردار 

S2- ضـع سـ تيو سـتر و  ينيو زم يونقل آببه حمل يد
 ييهوا

S3- ســـنت بـازار  جـار يوجود   ديـو خر یو مراکز ت
 متعدد

S4-  ســرمايه فرهنگي شــد  صــنايع فرهنگي مؤثر در ر
 شهر

S5- تـانـدارد و مراکز اقـامت یهـاوجود هتـل ســـ  بوم يا
 یگرد
S6- ضـــ یدهايوجود د شـــمند به ارا ســـترده ارز  يگ

 يعيطب

W1- شـــت نييپــا هــدا نــات ب کــا و  يبودن ام
 يدرمان

W2- ضـاها يوجود انواع آلودگ  يعموم یف
 شهر

W3- ســـ نييپـا تـأ نـات  کـا و  ســــاتيبودن ام
 یشهر زاتيتجه

W4- کننده در و آلوده نيسـنگ عيوجود صـنا
 سطح شهر

W5- غــ يــتــ بــر راتيــ ضـــــ یکــار و  يارا
و بند  ايدر هيدر حاشـ هيرويب یوسـازهاسـاخت

 یتجار

ت
رص

ف
 ها

O
 

O1- صـــت صـــوص بـه يشـــغل یهـاوجود فر خ
 ايبه در كينزد

O2- عـه ايـده ســـ هـای هـای خلاقـانـه در کـاربریتو
 یتجار

O3- شــهر در مقمطرح  يو فرامل يمل اسيشــدن 
 يعياز جاذبه طب یبرخوردار ليبه دل

O4- صـ صـ سـان تخ شـنا سـتفاده از کار و  يامکان ا
 ديدهآموزش

O5-  صــنايع تبديلي و تکميلي با ســعه  ظرفيت تو
ســي به بندر و  ســتر صــولات و د توجه به تنوع مح

 بازارهای پيرامون

O6- فرد نسبت به وجود شرايط اقليمي منحصربه
 ساير مناطق کشور

O7- گردشـگری تخصـصـي  یريگظرفيت شـکل
 ر ساحليو همکارانه در کل نوا

O8-  بـا ســـاحلي  خـالي  ســـيع  ضـــي و وجود ارا
 محيط طبيعي آبي و خشکي متفاوت یهايژگيو

O9- تـأم عـارف  نيراهبردی بودن  نـامت نـابع آب  م
 از آب دريا در مقياس شرق کشور

 SO  تهاجميی هایاستراتژ

 طرح ارتقاء سيما و منظر شهری چابهار -1
 يچندوجهونقل ترکيبي و توسعه يکپارچه حمل -2
ســعه فعاليت -3 صــرفهتو ســب با مقياس  های های متنا

 شانیاقتصاد
کـانون -4 عـه  ســـ لـه تو صـــي ويژه ازجم صـــ هـای تخ

تخصصي گردشگری در حوزه قلمروهای  یزيربرنامه
 تفريحي گردشگری و خدمات

 WO کارانهی محافظههایاستراتژ
صــنعتي به محدودهانتقال فعاليت -5 های های 

 هاکاهش آلودگيخارج از شهر و 
تـای  -6 ســـ مـاني مجهز در را جـاد مراکز در اي

 بهبود خدمات درماني و بهداشتي
ضـا يکاهش دوگانگ -7 سـب  عيو توز ييف منا

 شهر يو غرب يمحدوده شرق انيخدمات م

دها
دي

ته
 T

 

T1- ســـيلاب و  ريتأث شـــديد خاک،  ســـايش  فر
 یسالي بر محصولات کشاورزخشك

T2- سـتگيعدم پ سـجام م يو و  يعيفرم طب انيو ان
 شهر يو اجتماع یکالبد

T3- گـ نـ هـ مــا هـ گـيـو  يعــدم  چـ پــار  انيــمـ يکـ
شـارکت  يتيريمد یهاسـازمان سـتفاده از م و عدم ا

 شهروندان

T4-  صـــص مورد ســـب بين تخ عدم توازن و تنا
فــه ظــام آمـوزش فـنـي و حـر يــاز و تـحـول نـ و  یانـ

 آموزش عالي

T5-  کمبود آب شـرب در حوزه شـهری به ميزان
نـه  50 خـا کـار بـه  هـار  چـاب شـــهر  ســـتگي  % و واب

 منطقه آزاد کننيريشآب

 ST ی رقابتيهایاستراتژ
شــرايط  -8 شــت گلخانه با توجه به برآيند  ســعه ک تو

 و دسترسي به بازارهای داخلي و خارجياقليمي 
 شهری زيرساختخدمات ايجاد و توسعه  -9

 WT ی تدافعيهایاستراتژ
ســعه نواحي  یاآموزش فني و حرفه -10 و تو

 علم و فناوری و مراکز يادگيری
بــه -11 نــابـع آبـي  عــه مـ ســـ نــابـع  ژهيـوتـو از مـ

ســدهای واقع  نامتعارف در کنار انتقال آب از 
 در مناطق بالادست

مـان -12 ســــاز يـان  مـاهنگي م قـاء ه هـای ارت
 مديريتي و استفاده از مشارکت شهروندان
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 خلاق بودن شهر چابهار  تيبر وضع رگذاريعوامل تأث ماتريس داخلي/خارجي: (2)شکل 

 

  های دفاعي انتخاب شد.استراتژیبا توجه به ماتريس داخلي/خارجي عوامل تأثيرگذار بر وضعيت خلاق بودن شهر چابهار، 

شده است، ای محدوده مورد مطالعه در مدل دوم طي پنج گام انجامهای توسعهتبيين استراتژی(: AHPو  SWOTها بر اساس )يافته

   :اند ازها عبارتاين گام

ها ها و همچنين عوامل تأثيرگذار خارجي شامل فرصتها و ضعفگام اول: در گام اول تمام عوامل تأثيرگذار داخلي شامل قوت

 اند. شدهنمايش داده 2و  1آوری کرديم. اين عوامل در جدول و تهديدها را همانند گام اول در مدل اول جمع

کارانه و دفاعي تبيين های تهاجمي، رقابتي، محافظهجم در مدل اول استراتژیشده و همانند گام پنتشکيل SWOT گام دوم: جدول

 اند.شدهنمايش داده 3های احصاء شده در جدول گرديد. استراتژی

معيارها، شامل قوت، ضعف،  2هدف؛ سطح : 1ساختار سلسله مراتبي اين تحقيق شامل سطح : .گام سوم: تهيه ساختار سلسله مراتبي

 .شودآمده بود ميدستعامل داخلي و خارجي که در مرحله قبل به 25زير معيارها، شامل تمام  3؛ سطح :فرصت و تهديد

 به ساختار توجه با زوجي مقايسات هایماتريس معيارها. وزن آوردن به دست جهت زوجي مقايسات جدول تشکيل چهارم: گام

 است شدهداده نمايش 4جدول  در آن مقياس که شوديم داده نسبت عددی مقايسه هر در ،شوديم تشکيل قبلي گام مراتبي سلسله
 

 يزوج ساتيمقا اسيمق :(4)جدول 

 مقدار عددی ترجيحات مقدار عددی

 9 ترکاملاً مهم

 7 تيبا اهم يليخ

 5 تيبا اهم

 3 ترمهم يکم

 1 مساوی

 8و  5و 4و 2 فواصل نيب حاتيترج
 

4 3 2.5 2 1  

      

1 

 يتهاجم هاىاستراتژى

 

2 

 کارانههاى محافظهاستراتژى

4 

س ارزيابي عوامل
نمره نهايي ماتري

 

3 

2.5 

3 

 يهاى رقابتاستراتژى

4 

 2 يهاى تدافعاستراتژى

1 
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 ميزان ( و10تا  5های زوجي تهيه گرديد. )جداول و معيارهای آن، ماتريس SWOTعوامل  (زوجي) دویدوبه مقايسه بری لذا

 ممکن و داشته ناسازگاری وجود افراد هایانتخاب غالباً بين واقعي، دنيای در گرديد. محاسبه هاماتريس از يك هر ناسازگاری

 افزايش نرخ اين چه هر و سازگار هستيم کاملاً ما است، صفر ناسازگاری که هنگامي شود. وارد مدل به هاناسازگاری اين ستا

 نسبتاً ناسازگاری باشد 0.1 از ترکم نرخ ناسازگاری اگر کلي حالت در يابد.مي افزايش نيز ما هدف در ناسازگاری ميزان يابد،

 رسد.مينظر  به ضروری قضاوت در بازنگری صورت اين غير در است، قبولقابل

 
 0.00581 استراتژی( با نرخ ناسازگاری نيهدف )انتخاب بهتر ارهایيمع يزوج ساتيمقا :(5)جدول 

 ضعف تهديد قوت فرصت 

 0.125 0.5 0.20 1.0 فرصت

 0.5 3.00 1.0 52.0 قوت

 0.25 1.0 0.33 8.0 تهديد

 1.0 4.0 2.0  ضعف

 
 0.09475 با نرخ ناسازگاری قوت اريمع يزوج ساتيمقا: (6)جدول 

 S1 S2 S3 S4 قوت

S1 1.0 4 0.5 5.00 

S2 0.25 1.0 0.33 2.00 

S2 2.0 3.0 1.0 7.00 

S4 0.20 0.5 0.142 1.0 

 
 0.06018 با نرخ ناسازگاری ضعف اريمع يزوج ساتيمقا :(7)جدول 

 W1 W2 W3 W4 W5 ضعف

W1 1.0 3 6.00 7.00 6.00 

W2 0.33 1.0 4.00 4.00 3.00 

W3 0.166 0.25 1.0 2.00 3.00 

W4 0.142 0.25 0.5 1.00 2.00 

W5 0.166 0.33 0.33 0.5 1.0 
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 0.07344 با نرخ ناسازگاری فرصت اريمع يزوج ساتيمقا :(8)جدول 

 O1 O2 O3 O4 O5 O6 O7 O8 O9 فرصت

O1 1.0 1 1.45 4.00 0.20 0.33 0.85 2.72 0.32 

O2 1.0 1.0 1.00 4.00 0.20 0.33 0.84 0.45 1.36 

O3 0.68 1.0 1.0 4.00 0.16 0.20 0.71 0.20 1.64 

O4 0.25 0.25 0.25 1.00 0.125 0.16 0.27 0.16 0.5 

O5 5.0 5.0 5.99 8.0 1.0 2.00 3.28 3.00 5.00 

O6 3.00 2.98 5.0 5.99 0.5 1.0 3.00 2.00 3.00 

O7 1.16 1.17 1.39 3.68 0.30 0.33 1.0 0.62 2.00 

O8 0.36 2.20 5.0 5.99 0.33 0.5 1.58 1.0 1.62 

O9 3.07 0.73 0.33 0.60 2.0 0.33 0.5 0.61 1.0 

 
 0.05447 با نرخ ناسازگاری تهديد اريمع يزوج ساتيمقا :(9)جدول 

 T1 T2 T3 T4 T5 تهديد

T1 1.0 5 6.00 4.00 4.00 

T2 0.20 1.0 1.00 0.5 0.25 

T3 0.16 1.0 1.0 0.33 0.16 

T4 0.25 2.0 3.00 1.0 0.33 

T5 0.25 4.0 5.99 3.00 1.0 
 

 

 وزن نهايي معيارها :(10)جدول 

 وزن نرمال شده معيار رتبه

1 9 0.51842 

2 7 0.30355 

3 5 0.11701 

4 3 0.06102 

 

 اين انتخاب شد. انتخاب اولويت استراتژيك بالاترين عنوانبه تهاجمي یهایاستراتژ ها،گزينه یبندتياولو نتايج به توجه با

 نسبت محيطي هایفرصت و هاآن از با استفاده تواندهايي است که ميتوانمندی دارای شهر چابهار است که معنا بدين استراتژی

 کند. اقدام خود به تحقق شهر خلاق

 

 گیرینتیجه

دهه اخير به  های مرتبط با مباحث شهرسازی نوين است که در کمتر از يكنظريهنظريه شهر خلاق يکي از جديدترين و نوپاترين 

ريزان دليل اصلي توجه به ايده شهر خلاق ناشي از اين است که برنامهجد مورد توجه پژوهشگران و مديران شهری قرار گرفته است. 

استعدادهای موجود در شهر،  ها وق استفاده بهينه از ظرفيتمندان شهر خلاق به دنبال اين هستند تا شهروندان بتوانند از طريو علاقه

توان گفت که شهر خلاق، قدرت همچنين، ميزمينه را برای ارتقای کيفيت زندگي شهری و زيست پذيری شهری فراهم سازند. 
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ريزی شرکت فعالانه در فرآيند برنامهکند که بايد منتقل مي را از مسئولان، مديران و نهادها بـه سـرمايه اجتمـاعي و شـهرونداني

اين مطالعه به شناسايي عوامل اثرگذار شهر  هـای مـوردنظرشـان را در سـاخت، طراحـي، حمل نقل و غيره به کار بندند.کنند و ايده

لي )قوت، دهد که با توجه به ماتريس داخنشان مي AHP وSWOT ها از مدل نتايج يافتهخلاق در شهر چابهار پرداخته است. 

شده های دفاعي در تحليل وضعيت عوامل تأثيرگذار شهر خلاق بر چابهار انتخاب)فرصت، تهديد( استراتژی ضعف( و خارجي

عنوان بالاترين اولويت انتخاب شد. انتخاب اين های تهاجمي بهها، استراتژیبندی گزينهاست. همچنين با توجه به نتايج اولويت

های محيطي نسبت به ها و فرصتتواند با استفاده از آنهايي است که ميکه شهر چابهار دارای توانمندی استراتژی بدين معنا است

 گردد: ها زير ارائه ميبا توجه به وضعيت تحقق شهر خلاق چابهار پيشنهاد تحقق شهر خلاق خود اقدام کند.

 يو بخش یدر سطوح شهر يطيمحستياقتصادی و ز ،يلزوم توجه به روابط متعامل فرآيندهای اجتماع ✓

 خصوص محدوده شرقيارتقاء امکانات زيرساختي، درماني، تفريحي و ... در تمام سطح شهر چابهار به ✓

 های طبيعي در مقياس ملي و فرامليبرجسته کردن نقش گردشگری به دليل برخورداری از جاذبه ✓

 های توسعه مشارکت شهروندان بر تهيه و برنامه و استفاده ازلزوم نگرش مديريت يکپارچه در شهرستان چابهار  ✓

مرتبط با شهر خلاق در  هایپروژه گذاریهيسرما شيافزا یبرا یزريدر برنامه مديران و نيروهای تخصصي یريکارگبه ✓

 شهر چابهار

 تيحما یهنر برای هاخانه جاديها و امختلف سني و خانواده یهاگروه یبرا هاشگاهيها و نماها، کارگاهجشنواره یبرگزار ✓

 خلاقانه در شهر چابهار یهااز طرح

در شهر  يدر اماکن آموزش یو نوآور هایپرداز دهيا تيتقو یبرا يسخت و نرم آموزش هایرساختيتحول در ز جاديا ✓

 چابهار

و استفاده مؤثر از تمام  یشهر های¬و برنامه ها¬تاسيس زيفرهنگ در ابعاد مختلف شهر چابهار و ن ژهيو گاهيتوجه جا ✓

 منابع فرهنگي

 

 منابع
 .365-339 ،(4) 4 .يو روابط انسان ايجغرافپاوه.  یشهر خلاق از نظر منظر شهردار یها(. چالش1401گونا ) ،مهردانش ؛نامدار ،زادهیآزاد

 قاتيفصلنامه تحقشهر خلاق.  یريگدر شکل زيشهر تبر ستيزطيتوان مح يابي. ارز(1402) ميمحمد ابراه ي،رمضان ؛شهرزاد ی،رسروريام
 . 124-109 ،(70) 23 .ييايعلوم جغراف یکاربرد

شهر خلاق.  یهاها و شاخصابعاد، مؤلفه ييدر شناسا اتيادب كيستماتي(. کاربست روش مرور س1398) و ديگران يمجتب ،یريام

  .722-701 ،(4) 7 .یشهر یزيربرنامه یايجغراف یهاپژوهش

 یدر شهرها یبه منظور توسعه گردشگر ی(. ارائه چارچوب برندساز1402) یمهد ،حسام ؛اکبريعل ،پوریسالار ؛ايميک ،ييجوانصاف

 .81-61 ،(2) 1 ،یشهرساز یراهبرد شهياندسنندج(.  يقي: شهرخلاق موسی)مطالعه مورد يرانيخلاق ا

 یگذار استيس. یاريوبختشهر خلاق در استان چهارمحال یاستگذاريبر س يلي(. تحل1402) نيالدجمال ،مطلق ينيحس ؛ريبش ،ييباباكيب
  .84-66 ،(5) 2 ،یاو منطقه یشهر

ی رتفسي – یساختار یمدلساز کرديبا رو یشهر یريپذ ستيعوامل مؤثر بر ز يي(. شناسا1400زهرا ) ،یعابد ؛ديسع ،يملک ؛فاطمه ،یريپ

ISM 87-53 ،(1) 19 .یاهيناح توسعه و ايجغراف (.لامي: شهر ای)نمونه مورد. 

. رازي: شهر شیموثر بر تحقق شهر خلاق، مطالعه مورد یشاخصها لي(. تحل1401مرجان ) ،يعيشف ؛رضايعل ،یپورباقر ؛مسعود ،ييتقوا

  .198-171 ،(31) 9 ،یمطالعات ساختار و کارکرد شهر
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از برند شهر خلاق  یبرداردر بهره یشهر تيريمد یهااستيس يابي(. ارز1400) یمهد ،حسام ؛اکبريعل ،پوریسالار ؛آرمان ،یديحم

 .439-461 ،(2) 9 .یشهر یزيربرنامه یايجغراف یهاپژوهش: رشت(. یمورد ه)مطالع

 يزندگ تيفيخلاق بر ارتقاء ک یشهرها یهامولفه یبر اثرگذار يلي(. تحل1401) يوسفعلي ،یاريز ؛درضايجم ،يجودک ؛نايمب ،يخرم

  .71-49 ،(4) 2 ،یشهر يپژوه ندهيفصلنامه آبندرعباس(.  : شهری)مطالعه مورد یشهر

مطالعات جامعه . دايفلور چاردير يۀبر تحقق شهر خلاق با استفاده از نظر ديمحلات شهر تهران با تأک یبند(. رتبه1402مسعود ) ،يداراب
 .106-81 ،(46) 13 ،یشهر يشناخت

: یمورد ی)مطالعه یريتفس یشهر خلاق با استفاده از مدل ساختار یهاشاخص لي(. تحل1400ساره ) ،یاسحق وند ييرضا ؛مسلم ،يرستم

 .82-104 ،(2) 2 ،یاو منطقه یشهر داريفصلنامه مطالعات توسعه پاشهر کرمانشاه(. 

های معماری پژوهش .اسلامي – يرانيدر شهر خلاق ا یو هنر يعوامل فرهنگ يي. شناسا(1401) نينورالد ي،ميعظ ؛لايسه ي،انيآدرييرضا
 .142-124،(3) 10. اسلامي

فصلنامه برنامه  استان هرمزگان. يدر نظام سکونتگاه تيخلاق یهاشاخص ييفضا عيتوز يابي(. ارز1400احمد ) ،يحاتم ؛الهکرامت ،یاريز
 .82-49 ،(16) 6 .یاو منطقه یتوسعه شهر یزير

 (. 1395) سرشماری عمومي نفوس و مسکن شهر چابهار

 يمهندس(. ی: محلات منطقه چهار شهرداریشهر خلاق در شهر اهواز )مطالعه مورد یهامؤلفه لي(. تحل1398ندا ) ،ونديپ ؛ديام ،یديسع
 .125-111 ،(5) 3 ،نيسرزم ييايجغراف

 .یشهر یگردشگر هينشردر شهر بابلسر.  یشهر خلاق گردشگر یهاشاخص یبندتيو اولو يي(. شناسا1400) و ديگران گمينداب ،انيفيشر
8 (4)، 168-129. 

 ايجغراف. زيشهر تبر یبرا ونسکويخلاق  یشبکه شهرها یهانهيزم یبند(. رتبه1400داود ) ،یبهبود ؛زيپرو ،محمدزاده ؛جهيخد ،ابريصالح
 .141-123 ،(2) 8 .یشهر یو توسعه فضا

 هينشر)مورد مطالعه: شهر زنجان(.  یشهر خلاق در محلات شهر یهاتحقق شاخص ييفضا لي. تحل(1402) و ديگران مقدميطهماسب
 .194-177،(70) 23. ييايعلوم جغراف یکاربرد قاتيتحق

دانش . اسلامي –  يراني(. نقش فضا و کالبد در تحقق شهر خلاق ا1397حسن ) ،یاحمد ؛لايسه ،يانيآدر ييرضا ؛نينورالد ،يميعظ
 .57-70 ،(1) 2 .یشهرساز

 تيفيبر شاخص ک ديتحقق شهر خلّاق در شهر مشهد با تأک یوهاي(. سنار1402اکبر ) ،تاشه کبود یدريح ؛الهروح ،یاسد ؛افسانه ،يغلام

 .74-57 ،(2) 10 .یشهر یو توسعه فضا ايجغراف. يزندگ

به  يابيو دست یبرندساز یشهر خلاق در راستا یهاشاخص گاهيجا لي. تحل(1400) ديسع ،يابيکام ؛نبيز ،یکرکه آباد ؛يمصطف ،انيفواد

 .142-127، (1) 2. يمناطق کوهستان ييايمطالعات جغراف)مورد مطالعه: شهر دامغان(.  یشهر داريتوسعه پا

)موردمطالعه: شهر  یاو منطقه یشهر داريشهر خلاق با توسعه پا یمؤثر در معمار یهاشاخص ي(. ارتباط سنج1402) نيافش ،پاراميقربان

 .33-46 ،(1) 1 .یامنطقه يپژوه ندهيو آ ايجغرافکرمان(. 

بر  ديشهر خلاق با تاک یريشکل گ یالگوها نيي(. تب1402) ميکر ،ريزاده دل نيحس ؛محمدرضا ،یپورمحمد ؛محمدرضا ،یزيتبرانيقربان

 .120-111 ،(84) 27 .یزيو برنامه ر ايجغراف. يعموم ینقش فضاها

. یراشهريپ یهاآن در توسعه سکونتگاه یاقتصاد ژهي(. نقش چابهار و منطقه و1399داود ) ،يشهرک ؛اريمه ،ريم ؛ميمر ،يبستانانيميکر

 .142-129 ،(2) 2 .یراشهريپ یتوسعه فضاها

 ييايجغراف شيمجله آما. ی. مورد مطالعه: شهر ساريانيم یشهر خلاق در شهرها یريتحقق پذ لي(. تحل1400) هيسم ،يعباس ؛قهيصد ،يلطف
 .40-19 ،(40) 11 .فضا
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: هستۀ یشهر خلاق نمونۀ مورد کرديبا رو یشهر يخيتار یهاچارچوب توسعۀ هسته نيي(. تب1401حسن ) ،سجادزاده ؛هيراض ،ييرزايملام

 .146-137 ،(2) 33 .يطيمح یزيرو برنامه ايجغرافشهر همدان.  يخيتار

. يفرهنگ یشهر خلاق اصفهان جهت گردشگر یهاتيقابل لي(. تحل1402) نيحس ،يصرام ؛حسن ،یمحمد كيب ؛يعل ديس ،یموسو

 .156-141 ،(52) 14 .یشهر یزيپژوهش و برنامه ر يو پژوهش يفصلنامه علم

در حوزه شهر خلاق در  يمقالات پژوهش يفيو ک يکم لي. فراتحل(1402) تايآز ،يياسکو يبلال ؛يمرتض ،يرغلاميم ؛آرزو ،نجارانيمومن

 . 486-455،(70) 23. ييايعلوم جغراف یکاربرد قاتيفصلنامه تحقشهر تهران. کلان

فصل شهر خلاق.  یهامناطق شهر رشت براساس مؤلفه یبند(. سطح1400) يمحمدتق ،يمعصوم ؛رسول ،صمدزاده ؛معصومه ،یرغرويم
 .111-89 ،(49) 13 .چشم انداز زاگرس یشهر یزيو برنامه ر اينامه جغراف

بر توسعه  يصنعت -یاثرات مناطق آزاد تجار يابي(. ارز1402محمودرضا ) ،یانور ؛معصومه ،رضازادهحافظ ؛ديعبدالمج ،خواههنيم

  .127-110 ،(1) 3 .یشهر يپژوه ندهيفصلنامه آ: شهر چابهار(. ی)مطالعه مورد ی( در مناطق شهرتي)رفاه و امن ياجتماع یهاشاخص

شهر خلاق به منظور جذب  کرديرو یشهرستان فلاورجان بر مبنا یشهرها يقيتطب سهي(. مقا1401سحر ) ،انييسرا ؛ونيهما ،ينورائ

 .410-395 ،(49) 12 .(یامنطقه یزي)برنامه ر ايفصلنامه جغرافگردشگر. 
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