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 چکیده 
از    برداریبر امکان بهرهوضعیت است و صاحب آن، علاوه شهرت از منظر حقوقی یک

با منع سوءاستفادۀ دیگران در   را  نمادهای شخصیتی  از  استفاده  کنترل  منافع هویتی، 
بروز   و  دودستگی  سبب  حقوقی  تأسیس  این  محجوب  و  مرموز  ماهیت  دارد.  اختیار 

کامن دیدگاه  نظام  است. در  بدان شده  نسبت  گوناگون  این  های  موافقان  لایی، صدای 
ارزیابی  های حقوقی رسابه سایر نظام حق نسبت  تر است و آن را برمبنای حق مالکیت 

ازمی نظامسوی کنند.  در  براساس    دیگر،  و  است  حاکم  غیرمالی  دیدگاه  نوشته،  حقوق 
توجیه می را  بر شخصیت آن  تحقیق نظریۀ عمومی حق  بنابراین، سؤال اساسی  کنند. 

و در  توان آن را موضوعی نو  حاضر این است که حقیقت حق بر شهرت چیست؟ آیا می 
روش   با  که  پرسش  این  به  پاسخ  در  کرد؟  تلقی  معنوی  مالکیت  حقوق  دستۀ 

کتابخانه  ـ تطبیقی نتیجه آشکار میتحلیلی و شیوۀ  این  انجام شده است،  که ای  شود 
آن  حق شهرت واجد دو از  اما متفاوت  اموال فکری،  از جنس  و غیرمالی،  مالی  جنبۀ 

جایی مرز دانش در حیطۀ حقوق به توسعه و جاآن را از موارد    توانطوری که می است، به 
 مالکیت فکری قلمداد کرد. 

لا؛ حقوق نوشته؛ حق مرّکب؛ حق کسب و پیشه؛  حق شهرت؛ کامن   : واژگان کلیدی
  حقوق مالکیت فکری.
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 . ه٭ؿهه1

  ٌـؿو پـیً هوحاق وى  بها٨كاؾ قا  ،هايًؿ هًصًی٫ ه١كو٨یث ،ها  اقجبا٘ی قوايه ؾق ٠ّك  که
ٜهىق ا٨ـكاؾ  بـا گفاقؾ.  وشىؾ هی  اشحما٠ی ؾيگك پا به ٠كِ  واو هك پؿيؿ هبكيؿ، ٌهكت ب هی

، هًصـك بـه ؼلـ٫ ا٠حبـاق ه١ًـى  کًًـؿ هیها  ؼاَ که جىشه ٠مىم قا به ؼـىؾ شلـب  ويژگی
كيـ٫ اوـح٩اؾه ال ;Dجصاقت ٌؽّـیث١ًِEث گیك   ؾ او ٌك يعى  که قهاوق ٌىؾF به هی  ال٘

ها  هىيحی ؾق بالاقپفيك  کالاها و ؼؿهات اوث. بؿيهی اوث که ؾق چًـیى ٨ٕـا   ٌاؼّه
بـؿوو قٔـايث و بـكا  اهـؿا٦  ،٨كِث وىؾشىيی ال هعبىبیث ايـى اٌـؽاَ ،وکاق  کىب

بكايگیؽحـه ايى هىٔىٞ ه٭ابله با  ها  ظ٭ى٬ی قا بكا  همیى اهك جىشه يٝام .يابؿ بالقگايی ٨مويی 
 اوث.

هــا  هــىيحی اٌــؽاَ ؾقبكابــك  هــا  ظ٭ــى٬ی، ظمايــث ال يٍــايه ج٭كيبــاً ؾق اکرــك يٝــام
ظـ٫ Eجًهـا ؾقهـىقؾ اِـٙلاض  بكؾاق  ٤یكهصال هىقؾ اهحمام ٬كاق گك٨حـه اوـث، لـیكى يـه بهكه

ال ٌؿه اوث، اج٩ا٪ يٝك وشىؾ يؿاقؾ و ج١ابیك هح٩اوجی بكا  ًٌاوايؿو ايى ظ٫ اوح١مD ٌهكت
هـا و  و هؿت، هعؿوؾيث  بلكه ؾق اب١اؾ ظ٭ى٬ی ياٜك بك او، يٝیك هىٔىٞ و هؿ٦ ظمايث، ٌیىه

اوحرًائات، جٍكي٩ات ظمايث و ٔمايث اشكاها  ي٭ٓ او، قويككؾ يكؿوـحی اجؽـاـ يگكؾيـؿه 
ظ٭ى٪ ٌؽّـیحی، ظ٭ـى٪ هالكیـث ٨كـك  و Eاوث. گكوهی ال هع٭٭او ايى ظ٫ قا جكکیبی ال 

ظـ٫ E پژوهٍـگكاو ؾيگـك ظـ٫ همبـىق قا جل٩ی٭ـی ال >ايؿ.  پًؿاٌـحهD ٤یكه٩ًّايهظ٭ى٪ ق٬ابث 
همیى اؼحلا٦ قاهبكؾها هًصـك  =ايؿ. جل٭ی کكؾه Dؼّىِیظكين  ظ٫ اِ  ايّا٦ وهالكیث، 

يٝام واظؿ ؾقؼّـىَ ظـ٫ بـك  به پیؿايً ياهماهًگی و ياکاهی ؾق جلاي بكا  قویؿو به يک
 ٌهكت ظ٫ ٌؿه اوث.

 لايی )ظ٭ى٪ يىٌـحه( و ویىي  لايی )ظ٭ى٪ ٠ك٨ی( هى ها  کا ؾق يٝام ٌاياو جىشه اوث که

ؾق ؼاوحگاه ًٌاوايی ايى ظ٫ ي١ًی اهكيكا، ظـ٫  <ؼىقؾ. ا  به چٍن يمی يیم گكايً يكپاقچه
هىقؾ هؿا٬ه ٬ـكاق گك٨حـه و ؾق ايـالات هح١ـؿؾ او، بكظىـب D ظ٫ جبلی٥یE ٠ًىاو يک ٌهكت به

                                                           
1. Character Merchandising. 

2. Emily Grant, “The Right of Publicity: Recovering Stolen Identities Under International Law,” 
SAN DIEGO INT'L L.J 7 (2006): 564. 

3. Michael D. Murray, “The Ethics of Intellectual Property: An Ethical Approach to Copyright 
and Right of Publicity Law,” J. David Rosenberg College of Law (2012): 91.   

4. Anna E. Helling, “Protection of “Persona” in the EU and in the US: a Comparative Analysis,” 
LLM Theses and Essays 45 (2005): 1-5. 

https://papers.ssrn.com/sol3/cf_dev/AbsByAuth.cfm?per_id=349387
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ايى ؾق ظـالی اوـث کـه ؾق  ?بیًی ٌؿه اوث. وت پیًها  ظمايحی هح٩ا هىقؾ، ؾقشات و شلىه
لا  ايگلىحاو، ظ٭ی با ايى هٕمىو به قومیث ٌـًاؼحه يٍـؿه اوـث و ٌـؽُ هٍـهىق  کاهى

جىايؿ به يهاؾهـا  ظ٭ـى٬ی هىشـىؾ هايًـؿ ظ٭ـى٪  ؾقِىقت ي٭ٓ ظ٭ى٪ هكجبٗ با ٌهكت، هی
شكم  و ٌـبه( @شـكم وىءاوـح٩اؾه ال ٌـهكت قايـث، ٠لائـن جصـاق ، ٌـبه هالكیث ٨كك  )کپی

جؽل٩ات ٌؽّی و بالقگـايی )جـىهیى و جؽكيـب ٌؽّـیث، ٬ىا٠ـؿ بالقگـايی و ٬كاقؾاؾهـا  
ٌـىؾ.  ها  ظ٭ى٪ يىٌحه يیم وظـؿت قويـه ؾيـؿه يمـی ؾق بیى يٝام Aهعكهايگی( اوحًاؾ شىيؿ.

ها  هىيحی ظمايث کكؾه و ؾق ٬ىايیى هؿيی و کی٩ك   ال ويژگی DBظ٫ جّىيك٨Eكايىه ؾق ٬الب 
ظـ٫ بـك Eالمـاو يیـم پیٍـحال ؾق يٝكيـ  کلـی  Cكا  ظمايث ال او يا٨حـه اوـث.ؼىؾ، هعملی ب

يٝكاو ؾق جلاي هىحًؿ جا ايى ظـ٫ قا ؾق ٬الـب هكکّبـی ال ظ٭ـى٪   اوث و ِاظب :;Dٌؽّیث
ؾق ظ٭ـى٪  ;;اهىال و ظ٭ى٪ بٍك جٍكيط کًًؿ و ؾوقيما  يٝام ظ٭ى٬ی ؼاِـی قا يىيـؿ ؾهًـؿ.

ي  ٬ٕايی هًىل هصال ه٭ابله با ؾ٠او  ي٭ٓ ظـ٫ ايكاو يیم ٔمى وكىت ٬ىايیى و ه٭كقات، قو
ٌهكت و ًٌاؼث ظ٭ى٪ جّىيك  اٌؽاَ قا يیا٨حـه اوـث و همـیى اهـك ؾکحـكيى ظ٭ـى٬ی قا 

 >;ال چهك  وا١٬ی ايى ظ٫ جك٤یب کكؾه اوث.  وى  گٍىؾو ي٭اب به

کىٌـؿ جـا بـه ايـى پكوـً  ا  هی جعلیلی و ٌیىه کحابؽايـه ـ شىحاق ظأك با يگاه جٙبی٭ی

                                                           
5. F. Jay Dougherty, “Foreword: The Right of Publicity—Towards a Comparative and 

International Perspective,” Loy. L.A. Ent. L. Rev. 18 (1998): 423-426; Mark Bartholomew, “The 
Political Economy of Celebrity Rights,” Whittier L. Rev 38 (2018): 1-24. 
6. Passing off. 

7. Hayley Stallard, “The Right of Publicity in the United Kingdom,” Loy. L.A. Ent. L. Rev. 18 

(1998): 565-574; Guido Westkamp, “Celebrity Rights in the UK after the Human Rights Acts: 
Confidentiality, Privacy and Publicity,” Acta Universitatis Wratislaviensis, Wroclaw, no. 3161 

(2009): 535-548. 

8. Droit a l'image (The Right of Image). 

9. Elisabeth Logeais and Schroeder Jean-baptiste. “The French Right of Image: An Ambiguous 
Concept Protecting the Human Persona,” Loyola of Los Angeles Entertainment Law Journal 18 

(1998): 517. 

10. Allgemeines Persönlichkeitsrecht (General Right of Personality). 
11. Paul M. Schwartz and Karl-Nikolaus Peifer, “Prosser's Privacy and the German Right of 

Personality: Are Four Privacy Torts Better than One Unitary Concept,” Calif. L. Rev. 98 (2010): 

1947-1951. 

ايؿ، قشىٞ کًیؿ به ٬ىـمث وـیاه  هًـابٟ.   ظٝ  بكؼی ال اذاق  که ؾق لهیً  ظ٫ ٌهكت به ٨اقوی جؿويى ٌؿه. بكا  هلا>;
يٝـام بـمقو  قو ؾق ايى اوث که ٔمى يگاه جٙبی٭ی و ٠می٫ ؾق ه٩هىم و هاهیث ايى ظـ٫ ال هًٝـك ؾو يىاوق  پژوهً پیً

یث ٨كك  پكؾاؼحه و جلاي يمىؾه جا جكؾيؿها قا ؾق ايى ا  شؿيؿ ال ظ٭ى٪ هالك ٠ًىاو شلىه ظ٭ى٬ی، بك واکاو  ظ٫ ٌهكت به
 ها  ؾيگك اوث. لهیًه پاياو بؽٍؿ و ايى ؼىؾ جمايم ايى ا٨كيًه با يىٌحه
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ها  ظ٭ى٬ی، ظ٫ ٌهكت ال چه هـاهیحی  که با جىشه به وشىه هح١ؿؾ ظمايحی ؾق يٝام پاوػ ؾهؿ
جـىاو بـكا  او جكوـین يمـىؾ؟  بكؼىقؾاق اوث و چه شايگـاهی ؾق ظ٭ـى٪ هالكیـث ٨كـك  هـی

هـا   گیكؾ و وپه قهیا٨ث يٝـام  ًٌاوی ايى ظ٫ ِىقت هی جكجیب، ابحؿا ج٩عّی ؾق واشه بؿيى
ٌـىؾ و يهايحـاً ظـ٫  ايـؿ ه١ك٨ـی هـی هحمايم  قا پیً گك٨حـه لا و ظ٭ى٪ که هىیك ظ٭ى٬ی کاهى

 گیكؾ. هراب  هّؿا٪ شؿيؿ  ال اهىال ه١ًى  هىقؾ کًكاي ٬كاق هی ٌهكت به

 ها  هؽحل٧ ًٌاوی ظ٫ ٌهكت ؾق اؾبیات ظ٭ى٬ی يٝام واشه. 2

ا  ال ابهـام  ٨ٕا  ٤باقالىؾ و ؾق هالـه ویك جٙىّق ظ٫ ٌهكت ظاکی ال ايى اوث که ؾق گىحك  يک
 وـى  بـهD هىـئىلیث هـؿيیEوـبب ؾ٠ـىا   ؾق پیؿايً ايى پؿيؿه، گفاق ال =;اوث.  جىو١ه يا٨حه

 ٌـهكت، ؾق پیككبًـؿ  ظـ٫ ايى بؿاو ه١ًاوـث کـه .ٌىؾ قؾيابی هی Dه١ًى  هالكیثE ال ٌكلی
 .هالكیث پیگیك  ٌؿه اوث ظ٭ى٪ گفاقؾو ظ٫ جًهايی و ظكين ؼّىِی ا٨كاؾ و ا٠ِمال کًاق

 شم  چیميه٩حه ت ٌهك ؾق يهاؾکه  ءٌیؾاقايی ٤یكهاؾ  اوث و  جكجیب، ٌهكت يک بؿيى
Eیثهعبىب D ياEه٭بىلیث D.ٌـهكتظـ٫ يیـم ال  هـا  ظ٭ـى٬ی ؾق بؽٍـی ال اهـىله <;يیىـث 
ؾق همـیى قاوـحا، بكؼـی ال  A;.ٌـؿه اوـث يـاؾ @;DهبـكهىEيا  ?;٠D٭لايیEظ٫  ٠ًىاو يک به

هـا   اقليEي١ًـی  ت،ح٩ـاوه ثه١٩ًـ ت ال ؾوٌـهكکـه ظـ٫  ايؿ هاٜهـاق ؾاٌـح يٝكاو ِاظب
هـا   اقليE و يیمٌؽُ  يک جّىيكها  جبلی٥اجی ياٌی ال يام يا  اقليبه ه١ًا   D;Bًٌاؼحی

 :>اوقؾ. به ٠م  هیهعا٨ٝث ظاِ  ال اشكا  هًكهًؿاو  ٠D;Cملككؾ 

                                                           
لابكاجىاق هايلى ٠لیه ٌكکث Eبًا  ظ٫ ٌهكت قا ؾق اهكيكا، ٬أی شكوم ٨كايک ؾق ؾ٠ىا  ه١كو٦  باق وً  . يؽىحیى=;

بًیاو گـفاقؾ. ال او  1953 به وال D(Haelan Laboratories v. Topps Chewing Gum, Inc.) جىلیؿ  اؾاهه جاپه
پكؾالاو ايى کٍىق هايًؿ هلىاي  يیمك و ويلیام پكاوك، به ًٌاوايی هبـايی ايـى ظـ٫ و اوـح٭لال او ال ظـ٫ ظـكين  په، يٝكيه

D هىگـى لوکیًـیE  شًصـالی ؾيىاو ٠الی اهكيكا، با وقوؾ بـه پكويـؿ 1977 ؼّىِی جأکیؿ وقليؿيؿ جا ايًكه يهايحاً ؾق وال
(Zacchini v. Scripps-Howard Broadcasting Co.) ٠ًـىاو  بؽٍیؿو به ظـ٫ بـك ٌـهكت، او قا بـه ٔمى قومیث

 ظ٫ هالی به قومیث ًٌاؼث. يک
14. Julius C. S. Pinckaers, From Privacy Toward a New Intellectual Property Right in Persona 

(London: Published by Kluwer Law International, 1996), 165. 

15. Commonsensical. 

16. Self-Evident. 

17. Cristina Fernandez, “The Right of Publicity on the Internet,” Marq. Sports L. J. 8 (1998): 320. 

18. Recognition Values. 

19. Performance Value. 

20. Richard Ausness, “The Right of Publicity: A ’Haystack in a Hurricane,” Temple Law 

Quarterly 55 (1982): 989-994.  
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;>DجبلیE٣لا  اهكيكا ال اِٙلاض  گ٩حًی اوث که يٝام کاهى
بكا  جبییى ظـ٫ همبـىق بهـكه  

 ايى کٍىق که ؼىؾ پیٍحال ظمايث ال ايى ظ٫ هىـحًؿ، او قا بـه >>شىحه اوث. ؾکحكيى ظ٭ى٬ی

Eبـكؾاق  جصـاق  ال هىيـث ؼـىيً و يیـم  ظ٫ ـاجی هك ايىاو هبًی بك کًحكل و يٝاقت بك بهكه
جىِـی٧ D هٙالب  ؼىاقت و اقلي جصاق  ياٌی ال اوح٩اؾ  ٤یكهصال ال او با هكاش١ه به ؾاؾگاه

، بايؿ ال ج١كي٧ ه٩ًی ظ٫ ٌهكت ؾوـث کٍـیؿ و او قا ايؿ. به اـ٠او ب١ٕی ال ايؿيٍمًؿاو کكؾه
 =>،و جّؿي٫ جأيیؿظ٫ هصما   به ٌك  هربث و ايچه که هىث ج١كي٧ يمىؾ. بك ايى اوان، وه

ؾق بكواؼث ظاکن بك ؾ٠او  ظ٫ ٌهكت ٬ابـ   ?>بكؾگی بال٭ىه ه٭ابله باو  <>وال  ظ٫ جصاق 
  @>اوحؽكاز ؼىاهؿ بىؾ.

وـیما  ياهمىـايی ال ايـى يهـاؾ ظ٭ـى٬ی هٍـاهؿه ها  ظ٭ـى٪ يىٌـحه  ؾقه٭اب ، ؾق يٝام
بـا جكیـه بـك  جىايـؿ هی ايـى اوـث کـه ٌـؽُ ه١مىل اوث ايچه ؾق ايى يٝام ظ٭ى٬یٌىؾ.  هی

ؾقبكابـك  ،يـامظـ٫ بـك  و جّىيكظ٫ ظكين ؼّىِی، شمله ظ٫ ال هىٔى٠ه، ج١ؿاؾ  ال ٬ىايیى
يٝـام ظ٭ـى٬ی ؾق ايـى  D<AهىيثEاِٙلاض  .يمايؿهعا٨ٝث ال هىيث ؼىيً اوحرماق جصاق  

   هصمى٠ــيعـى  کـه بـك  باٌـؿ، بـه یحی هی٠ًاِـك ٌؽّــبالجـاب  ج١بیـك  ال ٌـهكت بـىؾه و 
 هىيـثهكجبٗ با ٌؽّیث جأکیؿ ؾاقؾ و جلاي بك ايـى اوـث کـه ٌـهكت قا ؾق پكجـى ها   اقلي

بًابكايى، ذمك  ٌهكت ٌؽُ چیم  شـم اهحـؿاؾ ٌؽّـیث ايىـاو ؾق ٠ـالن   B>جصىن بؽٍؿ.
كؾؾ. اهمیث هٙلب ؾق ايى اوث کـه ظ٭ـى٪ هـالی هح٩ـكٞ بـك ظ٭ـى٪ گ ؼاقز و وا٬ٟ جل٭ی يمی

ٌىؾ. البحه ايى ج٩كك به هكوق لهاو اي١ٙا٦ يا٨حـه و اهـكوله ا٠ح٭ـاؾ بـك ايـى  ٌؽّیحی ٨كْ هی

                                                           
21. Publicity. 

22. J. Thomas McCarthy, “The Human Persona as Commercial Property: The Right of 

Publicity,” VLA JL & Arts 19 (1994): 135. 
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 لالث ؾاقؾ.هعّىل ؾ

يك وـايـام، جّـىيك يـا  ال بـكؾاق  جصـاق  هكهب ظـ٫ ،(The Merchandizing Entitlement) وـال  جصاق  ٫. ظـ<>
 ٌىؾ. ا ٌاه  هیبه بالاق ق ٠كٔه شهث بك قو  هعّىلاتهىيث هٍؽّات 

اٌح٥ال ياؼىاوـح  ٌـؽُ يا  ١ًى هىحلمم يى٠ی اشباق ه (Action for Virtual Servitude) ال٭ىهب بكؾگی. ه٭ابله با ?>
 .پفيكؾ که بؿوو کىب قٔايث يا هی  ؾقويی و  ِىقت هیی اوث اشكايبكا   هٍهىق

26. Eric E. Johnson, “Disentangling the Right of Publicity,” Northwestern University Lawre 

View 111, no. 4 (2017): 20-25. 

27. Persona. 

<Bايى کلمـه . ظكايث ؾاقؾ گكيبال و هاوک ي٭اب ال ،ؾق اِ اوث و  ىیجواش  لا . ٬اب  ـکك اوث که پكوىيا )هىيث( يک
  شبهـ ايـچهكه  ٘ىق کلی، بك و بههٍح٫ ٌؿه  ها  ههن ٌؽّیحی ال ٌاؼّه   ظاِ هعا٨ٝث ال اقلي جصاق  بكا ٍحكیب

 کًؿ.  هی ه١ًكه اشحما٠ی یؾق ليؿگ ٌهكت و ه١كو٨یث او قا ي٭ً وٌىؾ  ی٨كؾ ا٘لا٪ ه کي یاشحما٠

https://www.google.com/search?tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:%22J.+Thomas+McCarthy%22
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 C>اوث که ؾاقايی ٌؽُ هٝهك ٌؽّیث ا٬حّاؾ  ؼىؾ اووث.

يـؿ کـه بكؼـی بـك ايـى باوقها  ياؾٌـؿه،  ق٤ن ج١اقْ ٜاهك  ؾق هبًا  ظمايث ؾق يٝام ٠لی
٬ائلیى بك ايـى ج٩كـك، ٌـهكت  :=ليىحی ؾاقيؿ. با يكؿگك هنD ٌؽّیثEو D ٌهكتEاِٙلاض  ؾو

يمايًؿ. بًابكايى، ٬لمكو هىٔى٠ی ظ٫ بـك  جّؿي٫ هیياهٍهىؾ  ءٌی قا اهك  يىبی و ؾق ٬الب يک
، ؾاوـحاو ليـؿگی، اهٕـا، حیهـا  ٌؽّـی ِؿا، جّىيك، ٠كه، ويژگی ،يامٌهكت قا هٍحم  بك 

، جصكبیـات ايحىـاب ؼّىِـیات ٬ابـ ٌـؿه، ٠بـاقات، ٠ملكـكؾ،  وـال  يا ٌبیه ٌباهث وا١٬ی
پًؿاقيؿ. ؾق ايى ايگاقه، هكگىيـه اوـح٩اؾ   هی ٘ىق کلی ٌؽّیث و بهٌؽّی و ا٘لا٠ات بیىگكا٨ی 

   ;=ليؿ. هىشبات ي٭ٓ ظ٫ ٌهكت قا ق٬ن هیD جؿا٠ی ِك٤E٦یكهصال ال ٌؽّیث ا٨كاؾ و ظحی 

ٌـهكت جابٍـی ال  ٌؽّیث هإيؿ ايـى بـاوق اوـث کـه بات كٌهظ٫ به هك ج٭ؿيك، بكابك ٌمكؾو 
ال  جع٩ـٛبـه ايـى ؾق ظـالی اوـث کـه اواوـاً ٌـهكت  >=ٌؽّیث اوث و هاهیث ٤یكهـالی ؾاقؾ.

قوـؿ کـه  هكجبٗ اوـث. بـه يٝـك هیها  جصاق   بكؾاق  ؾق لهیًه يیث ياٌی ال اوح٩اؾه و بهكه ظىى
ؾاؾو هىيث ؾق ليكهصمى٠  ٌـهكت  شا يٝك ال ٠ؿم جكاؾ٦ هیاو ٌهكت و هىيث، جلاي بكا   ٬ٟٙ

ؼـىؾ وشـىؾ  ؼىؾ  ؾلی  ٘بی١ث هعٓ و هصكؾ، به يا٨كشام ؼىاهؿ بىؾ. به ا٠ح٭اؾ يىيىًؿه، هىيث به
پیكك  هاؾ  پیىيؿ لؾ جـا يمـىؾ ٠یًـی  جىاو او قا لمه يمىؾ، بلكه بايؿ او قا به يک ؼاقشی يؿاقؾ و يمی

ی  جىاو بكا  او کی٩یـث و ظالـث واظـؿ   ؾاقؾ و يمیيابؿ. هٕا٨اً، هىيث هىح  ویال و جاقوپىؾ ٨كٔ
گیكيـؿ،  هحّىق ٌؿ. بكؼلا٦ يام و جّىيك که جٍؽُ يى٠ی هىـحًؿ و ؾق ٬الـب ٨یميكـی شـا  هـی

 ؾ.وال هیهىيث هاهیحی ايحما٠ی ؾاقؾ و جّىق  ال ٌؽُ قا به ـهى هحباؾق 

وحاو ٌؿ و ظ٫ بـك ؾا هن ==پكؾالاو ظ٭ى٬ی جىاو با بكؼی ال يٝكيه ها هی ؾق کًاق ايى اوحؿلال
شـا  ؾاؾ. ايـى  - ?=ؾقبكابك اهـىال ٬ابـ  شـايگميى - <=Dاهىال ٌؽّیEٌهكت قا ؾق قؾي٧ 

ها هىشب  ؾهًؿ  هىيث و ٌؽّیث ٨كؾ هىحًؿ و لٙمه به او ؾوحه ال اهىال شمو ٠ًاِك جٍكی 
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جكجیب، ال ايصا که اهـىال ٌؽّـی اقجبـاٖ  بؿيى ٌىؾ. جألن ٌؽّیث و وقوؾ ٔكق ا٬حّاؾ  هی
 با ٌؽّیث ا٨كاؾ ؾاقيؿ، بايؿ ال ظمايحی بیً ال وايك اهىال بكؼىقؾاق گكؾيؿ.وذی٭ی 

ها  اؼیك، اواجیؿ ِـاظب وـبک ج١بیـك شؿيـؿجك  ال  ؾق اؾبیات ظ٭ى٬ی ايكاو يیم ؾق وال
لىتEل٠ن بكؼی،  ايؿ. به کاق بكؾه ظ٫ ٌهكت قا به ه١اؾل هًاوبی بكا  جكشم  اِٙلاض D ظ٫ شا

بك ايى بًیاو، ظ٫ شلىت ه٭اب  ظـ٫ ؼلـىت و بـه ه١ًـا   @=اوث.کاقق٨حه ؾق ظ٭ى٪ اهكيكا  به
ؾکحكيى ظ٭ى٬ی بكا  ًٌاوـايی هالیـث يـا ٠ـؿم  همىى با ايى يگكي، A=باٌؿ. ٨كوٌی هی شلىه

ايؿ که ٌـهكت ؾق ٠ـك٦  هالیث ٌهكت هكاش١ه به ٠ك٦ قا پیًٍهاؾ کكؾه و ؾقيهايث يحیصه گك٨حه
 B=اهكول هالیث ؾاقؾ.

 ٌهكت: اؼحلاٖ چهك  هالی و ٌؽّیوشى  ظ٭ی٭ث ظ٫ بك  . شىث3

ٌـىؾ کـه بـه هىشـب او،  ظ٫ بك ٌهكت ظ٭ی هىح٭  با اوِا٦ و اظكام ؼاَ هعىـىب هی
ِاظب ٌهكت ٬اؾق به ايح٩اٞ ايعّـاق  ال هًـا٨ٟ ا٬حّـاؾ  ياٌـی ال هىيـث و يماؾهـا  او 

ظـ٫ هـالی هٙلـ٫  ايؿ که ايا ظ٫ ٌهكت يک اوث. بًابكايى، ؾق ايى واؾ  ايى پكوً پیً هی
ث يا بايؿ او قا ظ٭ی ٤یكهالی ظىاب کكؾ؟ ٨ايؿ  ٘كض ايى وإال ايى اوث که اجؽاـ هكيـک او

٘ىق کلـی، بـا  جىايؿ اذاق و يحايس ؼاَ ايى ظ٭ى٪ قا به ؾيبال ؾاٌحه باٌؿ. به ها هی ال ايى ؾيؿگاه
جىاو بك هاهیث ـوشًبحیًی ظ٫ ٌهكت پـی   ها  ظ٭ى٬ی هفکىق، هی ها  يٝام يگاهی به قهیا٨ث

ا  ال  ايى ظ٫ به ا٠حباق ايى که ٠ًّك  ال ؾاقايی اوث، ظ٫ هالی و به ا٠حبـاق ايًكـه شلـىهبكؾ. 
  C=ايؿ. ٌؽّیث اوث، ظ٫ ٌؽّی و ٤یكهالی به ظىاب هی

                                                           
 .D، 526ظ٫ شلىتEهیكٌكاق ، . @=
=A اوحؿلال ٠مؿه ؾقبكابك اوح٩اؾه ال ايى اِٙلاض ايى اوث که ظ٫ ٌهكت هؽحُ اٌؽاَ هٍهىق اوث و بـه ٠بـاقجی .

ق باٌـًؿ يـا يٝـك ال ايكـه هٍـهى که ال يگاه يگاقيؿه، هم  اٌؽاَ ِك٦ جًها وحاقگاو ال او بكؼىقؾاق ؼىاهًؿ بىؾ، ؾقظالی
 باٌؿF همیى که هىيث ٌؽُؼاِی ال هعبىبیث   ؾاقا  ؾقشٌؽُ لالم يیىث که و  يباًٌؿ، ال ايى ظ٫ هحمحٟ هىحًؿ

 کًؿ. وال  ٠كٔه يمايؿ ک٩ايث هی ؾاٌحه و او او قا ؾق هىیك جصاق بكؾاق   اقلي بهكه
=B. ، ویؿ هعمؿهاؾ  ٬بىلی ؾق٨ٍاو، ه٩ّٙی بؽحیاقويؿ، و ومايه ؼىايىاق Eٌهكت هٙال١ه ؾق ظ٭ـى٪ اهكيكـا،  ظ٫

 1 ، ٌـماقه48 ، ٨ّلًاهه هٙال١ات ظ٭ى٪ ؼّىِیDؾهی او ؾق ظ٭ى٪ ايكاو کىًٌ بكا  ًٌاوايی ؾق ٨٭ه اهاهیه و واهاو
(1397 :)151-113. 

=Cجـىاو او قا يمايـؿ و هی ظ٭ى٪ هالی او اوث که اشكا  او هىح٭یماً بكا  ِاظبً ايصاؾ ي٩ٟ هی ،ؾايین ٘ىق که هی . هماو 
هـا به پىل ج٭ىين يمىؾ. چًیى ظ٭ی اهحیال  اوث که ظ٭ى٪ هك کٍىق، به هًٝـىق جـأهیى يیالهـا  هـاؾ  اٌـؽاَ، بـه او

، هايًؿ ظ٫ هالكیث و ظ٫ ايح٩اٞ. ؾقه٭اب ، ظ٭ى٪ جىاقخ و جى٬ی٧ اوثاو٭اٖ،  يح٭ال،ؾهؿ. ايى ؾوحه ال ظ٭ى٪ ٬اب  ا هی
کًؿ. بـه ٠بـاقت ؾيگـك، هىٔـىٞ ايـى    ج٭ىين به پىل باٌؿ ايصاؾ يمی٤یكهالی او اوث که اشكا  او ي١٩ی که هىح٭یماً ٬اب

هباؾله بىؾه و ٬اب  ولب، جـىاقخ و  یك٬اب هايًؿ ظ٫ لوشیث و اظىال ٌؽّیه که ٤ ،ظ٭ى٪ قوابٗ ٤یكهالی اٌؽاَ اوث
 جى٬ی٧ يیم يیىث.
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باق ، يٝك به پفيكي هك ؾو چهك  هـالی و ٤یكهـالی ظـ٫ ٌـهكت و ٬بـىل ؾيـؿگاه هیايـه، 
هـا قا ا٠مـال  ه ٌـك  هٍـحكک اوها شمٟ بىث و يا بـ جىاو ؾق ه٭ام ج١اقْ هیاو او چگىيه هی

بايؿ واشؿ  هىحًؿاٌؽاَ ايىايی  وابىحه بهکه پىًؿ  قا ٠اهه يماؾها کكؾ؟ به ٠باقت ؾيگك، 
 ها جأکیؿ وقليؿ؟  هٍؽّ  ؾ٬ی٫ هالكیث پًؿاٌث يا بايؿ بك ؼّیّ  ٤یكهالی او

ك بـىؾ با هىٌكا٨ی ؾق هاهیث ظ٫ بك ٌهكت و اظكال ؾوگايگی ـاجی او، بايؿ بك ايى يٝك هُّ
که شًب  هالی ظ٫ ٌهكت جمام ؼّىِیات ظ٫ هالی و شًب  ٤یكهالی او ؼّىِیات ٤یكهالی 

لا به ٬ٕـیه يگكيىـث و ب١ُـؿ  يٝك ال ايًكه ال لاوي  ؾيؿ يٝام کاهى جكجیب، ٬ٟٙ قا ؾاقاوث. بؿيى
ا٬حّاؾ  قا بك ب١ُؿ ٌؽّیحی قشعاو بؽٍیؿ يا ايًكه ال ؾقيچ  يٝام ظ٭ى٪ يىٌحه يگـاه کـكؾ و 

ؿ ا٬حّاؾ  قا ٨كٞ بك ب١ُؿ ٌؽّیث پًؿاٌث، ؾق اقجباٖ با ايح٭ال اقاؾ  و ٬هك  و يیم ٬ابلیث ب١ُ
 جى٬ی٧ ظ٫ ٌهكت، يحیصه به ٌكض ـي  ؼىاهؿ بىؾ:

ٌهكت بايؿ گ٩ث که هكچًـؿ ظ٭ـى٪ هـكجبٗ  ظ٫ ايح٭ال اقاؾ  ٬ابلیث ولب ياؾقؼّىَ 
ؿم قٔـايث بـه ي٩ىـه ٬ابـ  ا٠ـكاْ يیىـث، ولـیكى اوـ٭اٖ ظـ٫ ٌـهكت بـا ٠ـ با هىيث ٨ی

پفيك اوث. ؾقبـاق   ها  هىيحی بكا  جبلی٣ کالاها و ؼؿهات جىشیه بكؾاق  جصاق  ال ويژگی بهكه
ها  ٌهكت هايًؿ يام و جّىيك بايؿ گ٩ـث کـه ايـى اهـك بـه ب١ُـؿ  ايح٭ال شمئی و يه کلی ٌاؼّه
کًـؿF جىٔـیط ايًكـه ؾق پكجـى ج٩ىـیك ٬ىا٠ـؿ ظـاکن بـك ظ٭ـى٪  ٤یكهالی ظـ٫ ؼللـی واقؾ يمی

ؽّیحی، اهكاو ايح٭ال کلی يا ؾائمی هىيـث هیىـك يیىـث. هـؿ٦ اولیـ  ظ٭ـى٪ ٌؽّـیث ٌ
ظ٩اٜث ال جماهیث شىمايی و ه١ًى  ايىاو اوث و ايى هىٔىٞ شمو ٬ىا٠ـؿ اهـكه هعىـىب 

جىايؿ ظ٫ بك ٌهكت ؼـىيً  ٌىؾ. ؾق ظ٭ى٪ ايكاو يیم ايى يٝك ٬اب  جأيیؿ اوث. ٌؽُ يمی هی
يـا ال  :<که هًحهی به ولب ظـ٫ جمحـٟ ال ٌـهكت ٌـؿه  ٘ىق  کلی به ؾيگك  هًح٭  کًؿ، به قا به

يٝك يمايؿ. ؾق ايى هىیك، ظ٭ى٪ هكبىٖ به يٝن ٠مىهی و اؼلا٪ ظىًه  ِك٦ ;<ظكيث ؼىيً
 يمايًؿ. يیم هكلها  جمىک بك ظ٫ ٌهكت قا کًحكل هی

ؾق قابٙه با اهكاو يا ٠ؿم اهكاو جىاقخ ظ٫ ٌهكت، قوي  ٬ٕايی اهكيكا اؼیكاً بـه ؾ٠ـاو  
ؾکحـكيى  ><ظ٫ ٌهكت که به يمايًؿگی وقذ  هحى٨ی ا٬اهه ٌؿه بىؾ پاوػ هربث ؾاؾه اوث. ي٭ٓ

ظ٭ى٬ی ايى کٍىق يیم ؾقهكظال هؿت ظمايث ال ظـ٫ ٌـهكت قا بـه هصـكؾ جىلـؿ ٌـؽُ )ؾق 

                                                           
 .959  ٬ايىو هؿيی، هاؾ .:<
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الىـلًٙه ؼىايـؿه  گٍـايؿ و يايب ؼايىاؾ  پاؾٌاهی چٍن به شهاو هی شايی که ٌؽُ ؾق يک
ايؿF بـؿيى بیـاو کـه بـا هـكو ٨ـكؾ ظ٭ـى٪  حی په ال او پفيك٨حهال١مك و ظ ٘ىق هاؾام ٌىؾ( به هی

ــی و  هٕــمع  هی ــه ٌؽّــیث و ؾاقاي ــىٖ ب ــیكى يماؾهــا  هــىيحی ٌــؽُ  هكب ٌــىؾ، ل
جىايؿ الوى  وقاخ ٬ابـ  ج١٭یـب  که قوي  جصاق  يا٨حه و ال او اوح٩اؾه ٌؿه باٌؿ، هی ؾقِىقجی
ىؾ قا ؾق ٬الب ٠لائن جصاق  بـه ٠ًىاو هرال، چًايچه ٌؽُ هٍهىق  يام يا جّىيك ؼ باٌؿ. به

 ذبث قوايؿه باٌؿ، په ال ٨ىت، ظ٭ى٪ هاؾ  ٠لاهث ٬هكاً به وقاخ و  هًح٭  ؼىاهؿ ٌؿ.

يٝـك وشـىؾ ؾاقؾ. جى٬یـ٧  يیم اؼحلا٦ بىؾو ظ٫ ٌهكت ٬اب  جى٬ی٧ يا ٤یك٬اب  جى٬ی٧ؾقهىقؾ 
ؿهكاق اوث به يكی ال والوکاقهايی اوث که بكا  جٕمیى ظ٭ى٪ ٘لبكاقايی که هؿيىو به ايها ب

ٌىؾ. اِ  ايى اوث که شمیٟ اهىال هؿيىو وذی٭  پكؾاؼث ؾيىيً اوث. يٝـك بـه  کاق گك٨حه هی
٘كض ايى اوث که ايـا ظـ٫ بـك  ايًكه ظ٫ ٌهكت شمو اهىال هً٭ىل ٤یكهاؾ  اوث، وإال ٬اب 

جىاو جى٬ی٧ کكؾ و هح١ا٬بـاً بـه ٘لبكـاقاو هًح٭ـ  وـاؼث؟ بـه ؾيگـك وـؽى، ايـا  ٌهكت قا هی
جىايًؿ ال او بؽىاهًـؿ کـه  اي قا يؿاقؾ، هی ٌؽُ هٍهىق که جىاو پكؾاؼث بؿهی او يک٘لبكاق

بكؾاق  جصاق  ؾق اؼحیاق ايها ٬كاق ؾهؿ يا ايكـه جّـىيكي  ها  ٌهكجً قا بكا  بهكه جا ٌاؼّه
که ظ٫ ٌهكت ِـك٨اً ظ٭ـى٪  ِىقجی قا ب٩كوًٌؿ و ال هع  او ٘لب ؼىيً قا وِىل کًًؿ؟ ؾق

٨ـكؾ هٍـهىق ؾق  یجىايـؿ بـك جىايـاي ا  هـی ٨كوي چًـیى ٠لا٬ـه اهكاو، ايا ؾاي١٩الی قا ؾقبك گیك
ؾق يٝام ظ٭ى٬ی اهكيكا، ؾکحكيى ظ٭ى٬ی و يیم قوي   =<باٌؿ؟ جأذیكگفاقاو   هًؿ  ال کاق ايًؿ بهكه

ظـال،  باايى <<گكؾاو هىحًؿ. ؾلی  ؼؿٌه به ٌهكت قو  پفيك  ظ٫ ٌهكت به ٬ٕايی ال جى٬ی٧
بـه جى٬یـ٧ وـايك ظ٭ـى٪ ؾاقؾ.  ظ٫ بك ٌهكت، ه١ًا  هح٩اوجی يىبثقوؿ که جى٬ی٧  به يٝك هی

 ال او اوـث.D ؾوـحىق هًـٟ اوـح٩اؾهEهكاؾ ال ولب و جى٬ی٧ ؾقؼّىَ ظ٫ ٌهكت به ه١ًا  
ظ٭ى٪ هالی ٌؽُ هٍهىق که ؾق ٠ًّك  هح١یى گكؾيؿه و يیم ؾقاهؿها و ٠ىايـؿ ايـى  بًابكايى،
 قوؿ.  وبب جىذی٫ ٬اب  جى٬ی٧ به يٝك هی ظ٭ى٪ به

 ٠ًىاو هّؿا٬ی ال ظ٭ى٪ هالكیث ه١ًى  . بكاوقؾ ظ٫ ٌهكت به4

ظ٫ ٌـهكت و جٍـابه او D ا٠حباق Eو D ه١ًى Eگك٨حى هاهیث  بكؼی ال يىيىًؿگاو با ؾق يٝك
قؤيث، يحیصه  ها  هلمىن و ٬اب  با هّاؾي٫ هالكیث ٨كك  ؾق ه١ًا، و ٨اق٢ ال اٌكال و ٬الب

                                                           
43. Jody C. Campbell, “Who Owns Kim Basinger? The Right of Publicity’s Place in the 
Bankruptcy System,” Journal of Intellectual Property Law 13 (2005): 181. 

44. Jennifer E. Rothman, “The Inalienable Right of Publicity,” The Geogetown Law Journal 101 

(2012): 200. 
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  ?<یث ٨كك  و هلعـ٫ بـه اٌـكال وـًحی او اوـث.ايؿ که ظ٫ ٌهكت يىٞ يىيًی ال هالك گك٨حه

ايـؿ. ؾق ايـى  کكؾه و او قا بـا ايـى ظـ٫ ؼلـٗ کكؾه گكوه ؾيگك او قا با ظ٫ کىب و پیٍه ٬یان
٠ًىاو ظ٫ کىب و پیٍه و وپه به بكقوی شايگـاه  وًصی ظ٫ ٌهكت به ه٭اله، ابحؿا به اهكاو

 پكؾالين. ايى ظ٫ ؾق ظ٭ى٪ هالكیث ٨كك  هی

 ٫ کىب و پیٍه. ظ٫ ٌهكت و ظ4-1

بىـا بـه ٌـیى  ق٨حـاق و ظىـى ٠مـ  و  و چه بالقگايی اي  به ٌهكت جصاق @<ظ٫ کىب و پیٍه
ٌـىؾ. چًـیى ظ٭ـی  وکاق ا٘ـلا٪ هی جاشك ؾق شفب هٍحك  و ايصاؾ قوي٫ ؾق کىب ولىک يک

ها  ٨كك  هىحأشك هع  جصـاق  ٬هـكاً ايصـاؾ  هاهیث کاهلًا ٤یكهاؾ  ؾاقؾ و ؾقيحیصه، جكاوي
هـا  جصـاق  ابحكـاق  جـاشك ؾق ايصـاؾ ه١كو٨یـث و ٌـهكت او وـهین    ١٨الیثٌؿه و پٍحىاي

A<اوث.
ؼىٌـًاهی و ظىـى ٌـهكت ياٌـی ال ظـ٫ ه٩هىم  قا باٌهكت بكؼی ال هع٭٭او ظ٫  

هٙـاب٫ ايـى يٝـك،  B<ايـؿ. و شمئـی ال هّـاؾي٫ او ه١ك٨ـی يمىؾه ؾايىـحهبكابـك  کىب و پیٍـه
ه لايیؿ  ـهى بٍك هىـحًؿ و اهـىال ه١ًـى  ؾوحه اهىال ٨كك  ک به ؾو C<ها  ٤یكهلمىن ؾاقايی

باًٌؿ، ج٭ىین ٌؿه و ظ٫ بك ٌهكت ؾق ؾوح  اؼك و ؾق قؾي٧ ظـ٫  که يحیص  ١٨الیث و جلاي هی
 کىب و پیٍه و وك٩٬لی شا  گك٨حه اوث.

لعاٚ هبًـا، وـبب ايصـاؾ،  جىاو ؾقيا٨ث که به با جأه  ؾق کاقکكؾ ايى ؾو جأویه ظ٭ى٬ی هی
يگك ج٩اوت ؾاقيؿ. ٌايؿ با ايؿک ا٤ماْ بحىاو ٨كٔی قا که ٌـؽُ هؿ٦ و يعى  اذبات با همؿ

ا  بكا  کىب ؾقاهؿ اوـح٩اؾه کـكؾه، ؾاقا  ٌـهكت جصـاق   ٠ًىاو وویله ال ٌهكت ؼىيً به
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ه١كو٨یـث و  ؾايىثF لیكى يبايؿ ال ايى يكحه ٤ا٨  ٌؿ که هىٔىٞ ظ٫ ٌهكت ظمايث هـالی ال
ها ؾق ايى اوث که هكؾو هاهیحـاً ظـ٫  اک اوبًابكايى، وشىه اٌحك هٍهىق اوث. َاٌؽا ا٠حباق

گیكيـؿ و ا٠حبـاق  هالی و ؾاقا  اقلي هاؾ  و ٬اب  ج٭ىين به پىل هىحًؿ، ؾق بىحك لهاو ٌك  هی
ها ايى اوث که ظ٫ کىب و پیٍه به هعـ  جصـاقت  ها يىواو ؾاقؾ. ؾقه٭اب ، وشه ا٨حكا٪ او او

ك٦ بك٬كاق  قابٙ  اوحیصاق ، به ِِ ٌىؾ، ولی ظ٫ ٌهكت به  قيس هىيؿا هیجؿ وابىحه اوث و به 
٠لاهـث  بكهبًـا ٌهكت ها  هىيحی ٨كؾ اقجباٖ ؾاقؾ. همچًیى، هؿ٦ ظ٫  ٌؽّیث و يٍايه

 چًیى هؿ٨ی ؾق ظ٫ کىب و پیٍـه که ؾقظالیکًًؿه اوث،  هّك٦شلىگیك  ال گمكاهی  جصاق 
  ٠لاهث جصـاقهمكاه  ٠لاوه، ؼىؾ ظ٫ کىب و پیٍه ؾق بىیاق  ال هىاقؾ به ٌىؾ. به ؾيبال يمی
بـكؾاق  اوـث و  يابؿ، ولی ايح٭ال ظـ٫ ٌـهكت هىـحلمم اي١٭ـاؾ ٬ـكاقؾاؾ هصـىل بهـكه ايح٭ال هی

 .٘ىق کلی هىقؾ جباؾل ٬كاق ؾاؾ ها  ٌؽّیحی قا به جىاو شًبه يمی

هـا   وا١٬یث ايى اوث که ٬یان ظ٫ کىب و پیٍـه بـا ظـ٫ ٌـهكت، هبحًـی بـك ١٨الیـث
اوث. گكوهـی  :?Dٌهكت جصاق ٤Eیكهاؾ  و کىب ابحكاق  جاشك ؾق ؼل٫ وكهاي  ه١ًى  و 

 يهاؾ ظ٭ى٬ی، ظـ٫ کىـب و پیٍـه قا ؾق ٌـماق جعلیلگكاو ا٬حّاؾ  ؾق ج٩كیک هیاو ايى ؾوال 
ؾايًـؿF  هـی  ظىـابؿاق ٠لـن ليكهصمى٠ قا  اوو  اوقؾهٌكکث  ٌؽّیث ظ٭ى٬ی هايًؿ ٌهكت

  ;?کًًــؿ. ظ٭ــى٪ ٠لاهـث جصـاق  ٠ًــىاو هـیبكگك٨حـه ال قا  ظــ٫ ٌـهكتاِـٙلاض ؾقه٭ابـ ، 
ٌؿه ال ظ٫ ٌهكت و ظ٫ کىب و پیٍه، شهات اؼحلا٦ ايى  هكقو ، با جىشه به ج١اقي٧ اقائه به
يهاؾ ظ٭ى٬ی اللعاٚ ٠لمی و يٝك  هعكل و هىلن اوث. ال ايصايی که اٌؽاَ هٍهىق ؾق  ؾو

کًـؿ و بـه همـیى  ها اقلي جصاق  پیـؿا هـی ٌؿه هىحًؿ، ؼّىِیات او وٙط ووی١ی ًٌاؼحه
 ٌىؾ. ج١بیك هی =?Dجصاقت هىيثEيا  >?Dجصاقت ٌهكتEه ايى ٌك  ال جصاقت، ؾلی ، گاهی ب

ال ؾيؿگاه جصاق  کىايی که به جصاقت ٌؽّیث ه٥ٍىل هىحًؿ ه١ح٭ؿيؿ که ؾلی  ٠مـؿ  ايًكـه 
کًؿ، ؼىؾ کالا يیىث، بلكه به ؼا٘ك ايى اوـث کـه يـام  ٌؽُ کالاهايی قا ؼكيؿاق  هی  يک

ايـى اذـك جـىلي١ی كيؿاق بـك قو  کـالا وشـىؾ ؾاقؾ. يا جّىيك ٌؽّیث هٍهىق و هعبىب او ؼ
 .کًًؿ ها  هٍهىق پكؾاؼث هی ايى اوث که ؼكيؿاقاو ٬یمث بالاجك  بكا  ياؾگاق  واکًً

  

                                                           
50. Commercial Reputation. 

51. Odek Shenkar and Ephraim Yuchtman-Yaar, “Reputation, Image, Prestige, and Goodwill: 
An Interdisciplinary Approach to Organizational Standing,” Hum. Rel. 50 (1997): 1361.  

52. Reputation Merchandising. 

53. Identity Merchandising. 

https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwil3KLzq6jSAhVHhSwKHTTbA4gQFggZMAA&url=http%3A%2F%2Fwww.identitymerchandise.co.uk%2F&usg=AFQjCNGCZJ1lyVwK8_y29NU-iExKGOdxfw&sig2=02sO1xKAQwJqyq-IrS3B1g


 292ـ  273/ ُِ ;>/ پیاپی ;/ ٌماقه 11وال ظ٭ى٪ جٙبی٭ی/    284

 

 . ظ٫ ٌهكت و ظ٭ى٪ هالكیث ٨كك 4-2

ؾايـاو  هیـاو ظ٭ى٪ پًؿاٌـث،ظ٭ى٪ هالكیث ٨كك  جىاو هىٔىٞ  قا هیت ٌهكايًكه ايا ظ٫ ؾق 
قوـؿ کـه  با واکاو  ؾق ه٩هىم ظ٭ى٪ هالكیث ٨كك ، به يٝك هـی <?اؼحلا٦ شؿ  وشىؾ ؾاقؾ.

ظ٫ بك ٌهكت، هكچًؿ به ايى ؾوحه ال ظ٭ى٪ بىیاق يمؾيک اوث، لیكى اؼـحلا٦ بـاقل  هیـاو 
 ها وشىؾ ؾاقؾ. او

هحٕـمى ٠ًّـك هىٔـىٞ ٘ىق کلی  هبؾق اِٙلاض ظ٭ى٪ هالكیث ٨كك   ??٨Dكك E  کلم
اؾ  ؾاقؾ. ايـى واشه گىيـا  ايـى اوـث کـه هـال اوث که هاهیث ايحما٠ی و پايگـاه ٤یكهـ ظ٫

ج١كي٧ شاهٟ و هايٟ ال هالكیث  ٌىؾ. ؾق يک ٌؿه ال ـهى بٍك ه١ًٍب هی ٤یكهلمىن ظمايث
 ٨كك  گ٩حه ٌؿه اوث:

Eٌـیء  ا٨كيـؿ  ٨كـك  يـا يـک اوقؾو يـک اوث ال ظ٫ ياٌـی ال پؿيـؿ  هالكیث ٨كك  ٠باقت
کاقگیك  ؾيگك  هىشب ؼل٫  ي يا ال٘كي٫ بههىشب او ٌؽّی که ؼىؾ ٤یكهاؾ  هىح٭  ؾيگك، که به

٘ـىق ايعّـاق  ال بـالاجكيى ظ٭ـى٪ و  جىايًـؿ بـه او ٌؿه يا ٌؽّی که ايى ظ٫ به او هًح٭  ٌؿه، هی
 @?Dهًؿ ٌىيؿ. به او بهكه اؼحیاقت ٬ايىيی همكى يىبث

بكا  ٌیء ٤یكهاؾ ، هىاقؾ  هايًؿ وك٩٬لی و ظ٫ کىب و پیٍـه قا کـه D هىح٭ Eو٧ِ 
هىحًؿ، اها ٨ا٬ؿ اوح٭لال بىؾه و الظیـد وشـىؾ و ب٭ـا وابىـحه بـه هـال هـاؾ  ؼىؾ ٤یكهاؾ  

هىحًؿ، يا هىاقؾ  که الظید اقلي هالی وابىحه به اهىال هـاؾ  هىـحًؿ هايًـؿ ٘لـب، اوـًاؾ 
 A?والؾ. ها، ال ؾايك  ه٩هىم هالكیث ٨كك  ؼاقز هی جصاق  و وهام ٌكکث

هـا  ٌؽّـیحی ٬ابلیـث جىِـی٧  یگـكؾين، ايًكـه ايـا ويژگـ ايًک به پكوً اِلی بالهی
لعـاٚ  جىايؿ با ظ٭ـى٪ هالكیـث ٨كـك  بـه ؾاقايی ٨كك  قا ؾاقيؿ؟ ظ٫ ٌهكت هی ٠ًىاو يک به

ه٩هىهی و هّـؿا٬ی يمؾيكـی و جلا٬ـی ؾاٌـحه باٌـؿ. اليٝـك ه٩هـىهی، اذـاق ٨كـك  يمايـايگك 
و  جىاو گ٩ث که ٌؽّـیث ٨ـكؾ يیـم ؾق ٠ملكـكؾ ٌؽّیث پؿيؿاوقيؿه هىحًؿF ؾق ايى ج٭اب  هی

                                                           
54. Diane Zimmerman, “Fitting Publicity Rights into Intellectual Property and Free Speech 
Theory: Sam, You Made the Pants Too Long!” DePaul Journal of Art, Technology & 

Intellectual Property Law 10 (2000): 311; Traci S. Jackson, “How Far Is Too Far? The 
Extension of the Right of Publicity to a Form of Intellectual Property Comparable to 

Trademark/Copyright,” TUL. J. TECH. & INTELL. PROP. 6 (2004): 184. 

55. Intellectual. 

 .158 (،1390 بًیاؾ ظ٭ى٬ی هیماو،)جهكاو:  ٨لى٩  هالكیث ٨كك هعىى ؼؿهحگماق،  .@?
?A. 46 ،(1393 ٌكکث وهاهی ايحٍاق،)جهكاو:  ٨لى٩  ظ٫ هالكیث، قظین پیلىاق. 
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لهاو جعـث  جىايًؿ هن اليٝك هّؿا٬ی يیم يمىؾها  ٌؽّیث ٨كؾ هی B?يابؿ. اذاقي اي١كان هی
هايی هايًؿ يام، جّىيك، ِؿا، اهٕـا  ظ٭ى٪ هالكیث ٨كك  هىقؾ ظمايث وا٬ٟ ٌىيؿ، ليكا يٍايه

 گـك٨حى ٘كي٭ـه يـا که ال قاه ؾايً يا هًك يا ابحكاق پؿيؿ ايًؿ )البحه بؿوو ؾق يٝك و ٤یكه ؾقِىقجی
قوٌی که ؾق بیاو و يا ٜهىق و يا ايصاؾ ايها به کاق ق٨حه اوث( ؾق يٝام ظ٭ـى٪ هالكیـث اؾبـی و 

جىايًؿ ؾق يٝـام ظ٭ـى٪ هالكیـث  که ؾق ٬الب ٠لاهث جصاق  ذبث ٌىيؿ، هی هًك ، يا ؾقِىقجی
  C?١ًِحی شايگاهی يابًؿ.

١ًـى  و ؾق يگاه وـٙعی بـه ظـ٫ ٌـهكت و بكؾاٌـحی کـه هإيـؿ چهـك  ه به هكاجب ٨ى٪، بًا
اهك  ياهٍـهىؾ ، هّاؾي٫ هالكیث ٨كك  وايك بىاوت ٌهكظ٫  بىؾو ايى پؿيؿه اوث، ياهلمىن
٠ًـىاو  هـك ٌؽّـی بـه بايؿ پفيك٨ث که ايى ظ٫ هؽلى٪ ايؿيٍ  بٍـك يیىـث.، اها ٌىؾ جّىق هی

بىـا ٌـهكت  ا  ؾاٌحه باٌؿ. چـه جىايؿ ا٠حباق و اواله هی ،ايىاو، ٨اق٢ ال هكگىيه جلاي ٨كك   يک
يابـؿ. بـه  بىیاق  ال هىاقؾ، بؿوو هكگىيه جلاٌی و ال وك ٌايه و ب١ٕاً ال بؿو جىلؿ ظّىل هـیؾق 

اـجی اوث که  ت يکٌهكظ٫ ؾيگك وؽى،   ٬اب  جّـىق اوـث،اٌؽاَ ظ٭ی٭ی  ِك٨اً بكا ظ٫ 
جىايؿ الوى  ٌـؽُ ظ٭ی٭ـی و ظ٭ـى٬ی جىوـ١ه  شؿا ال ايًكه هی ، هالكیث ٨كك ظ٫که  ؾقظالی

   جٍكي٩ات و هلاظٝات ؼاَ ؾق هك هىقؾ اوث.يابؿ، هىحلمم ق٠ايث 

ا٨موو بك اوحؿلال بالا، ؾق بىیاق  ال اوًاؾ ظ٭ـى٬ی هىشـىؾ، ؾق ه٭ـام اظّـا  هّـاؾي٫ 
٠ًىاو  هح١ؿؾ ظ٭ى٪ هالكیث ٨كك ، ظ٫ بك ٌهكت يا ٠ًاويى هكجبٗ با او هٙكض يٍؿه اوث. به

هالكیث ٨كك  )هىوىم به کًىايىیىو جأویه والهاو شهايی  2 هٍحن ال هاؾ  هرال، هٙاب٫ بًؿ
ظ٭ى٪ هالكیث ٨كك  ٌاه ، ظ٭ى٪ هالكیث اؾبی و هًك ، ظ٭ى٪ هكجبٗ يا هصـاوق،  :@وايپى(،

ها  جصاق ، ظمايث ٠لیه  ها و ٠ًىا ها  ١ًِحی، ٠لائن جصاق ، يام ظ٫ ذبث اؼحكا٠ات، ٘كض
اؾبی يا ها  ١ًِحی، ٠لمی،  و وايك ظ٭ى٪ ياٌی ال ١٨الیث ٨كك  ؾق لهیًهق٬ابث ٤یكه٩ًّايه 

ال  7جـا  1 هـا  ياٜك بك بؽـً ;@ياه  جكيپه هىا٨٭ث 1 هاؾ  2 اوث. همچًیى، ٘ب٫ بًؿ هًك 

                                                           
58. T. Vidya Kumari, “Celebrity Rights as A Form of Merchandise-Protection Under the 

Intellectual�Property Regime,” Journal of Intellectual Property Rights 9 (2004): 134. 

?C . ؿايی، و ههؿ  لاهؿ ،، هعمؿ ِالعی هالي٠میؿ هعمؿ E ظمايث ال ظ٫ ٌهكت ؾق پكجى ظ٭ى٪ هالكیث ٨كك  بـا
 .186 (:1396) 3 ، ٌماق 21  ها  ظ٭ى٪ جٙبی٭ی ٨ّلًاهه پژوهً، Dقويككؾ جٙبی٭ی

60. Convention Establishing the World Intellectual Property Organization (WIPO), Signed at 

Stockholm on July 14, 1967 and amended on September 28, 1979, Article 2. 

61. The Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights (TRIPS) came into 

force in 1995, as part of the Agreement Establishing the World Trade Organization (WTO), 

Article 1(2). 
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هـا  شايمـايی هـؿاقها  يكپاقچـه و ا٘لا٠ـات  ها  ش٥كا٨یايی، ٘ـكض ؾوم او، يٍايه ٬ىمث
 ايؿ. ا٨ٍايٍؿه، ؾق کًاق وايك هىٔى٠ات هىقؾ جّكيط ٬كاق گك٨حه

المللـی ؾق لهیًـ  ظ٭ـى٪ هالكیـث  وًؿ ههن بیى ؾوٌىؾ، ؾق ايى  ٘ىق که هلاظٝه هی هماو
وايگهـی،  >@ـکك  به هیاو يیاهؿه اوث. ٨كك هالكیث هّؿا٪ ٠ًىاو  به٨كك ، ال ظ٫ ٌهكت 

  ال وى ٌهكتذبث اؼحكاٞ و ٠لائن جصاق  ال يک وى و ظ٫  ظ٫قايث،  کپیيٝام ظ٭ى٬ی بیى 
حكاٞ و اذاق اؾبـی و هًـك ، اذـك اذاق ٨كك  هايًؿ ظ٫ اؼ .وشىؾ ؾاقؾ ها  ه١ًاؾاق  ج٩اوت ؾيگك

هـا   کـه ٌـهكت اذـك ذايىيـ  ١٨الیـث هؽحكٞ يا پؿيؿاوقيـؿه اوـث، ؾقظـالی اولی  ١٨الیث يک
هـا جًهـا بـه ٬ّـؿ ظّـىل ٌـهكت ٬ـؿم ؾق ايـى قاه  اٌؽاَ هٍهىق اوث. ؾقٔـمى، وـحاقه

٤البـاً  پكوقايًـؿ و ايؿ، بلكه ٠مؿجاً هؿ٦ِ ؾوحیابی به ؾوـحممؾ يـا شـايمه قا ؾق وـك هـی يگفاٌحه
جىاو گ٩ث که ظ٭ى٪  با جىشه به همیى يكحه هی =@يابؿ. ٌهكت ؾق واي  ايى اشك ه١ًى  ٜهىق هی

کًؿ،  هالكیث ٨كك  ال اذك و ٘ب١اً ال هًبٟ ؾقاهؿ اِلی و اولی  هًكهًؿاو و هؽحك٠او ظمايث هی
که ظ٫ ٌهكت جًها ال اذـك و هًبـٟ ؾقاهـؿ جّـاؾ٨ی و شًبـی هًكهًـؿاو و وقلٌـكاقاو  ؾقظالی

بــكؼلا٦ هــؿ٦ ظ٭ــى٪ ٠لاهــث جصــاق  کــه شلــىگیك  ال گمكاهــی  <@کًــؿ. پٍــحیبايی هــی
كي٫ جمییم کالاهـا و ؼـؿهات اوـث، و يیـم بـكؼلا٦ يهـاؾ کپی هّك٦ ؾق قايـث کـه  کًًؿه ال٘
اذاق اؾبی  پؿيؿاوقيؿگاو اقج٭ا  پیٍك٨ث ٠لن و هًكها  ه٩یؿ، با جٕمیى ظ٫ ايعّاق  قاوحا 
هـؿ٦ ٠مـؿ  ظـ٫ ٌـهكت هعا٨ٝـث ال  واهاو يا٨حـه اوـث، و ؾق بال  لهايی هعؿوؾ و هًك 

 ?@ٌؽُ ؾقبكابك اوح٩اؾ  ياؼىاوحه ال هىيث و جأهیى هًا٨ٟ هالی هىححك ؾق ٌؽّیث اووـث.
هـا  ظ٭ـى٪ هالكیـث  همچًیى، الشمله ٌـكو٘ی کـه بـكا  ظمايـث ال اذـاق ٨كـك  ؾق يٝـام

ؾو، ٌـكٖ ظمايـث ال ايؿ، اظكال ٠ًّك اِالث و جربیـث اوـث، و ايـى  هًك  ٬ائ  ٌؿه ـ اؾبی
قويؿ. په ٨لى٩  وشىؾ  ظ٫ هىقؾبعد، بكؼلا٦ اهىال ٨كـك ، پـاؾاي  ٌهكت به ٌماق يمی

قايـث( يـا پیٍـك٨ث  به ؼال٫ بكا  ؼل٫ و يـىاوق  يیىـث و بـكا  اٌـا٠  ؾايـً )هايًـؿ کپـی
جكًىلىش  )هايًؿ هالكیث ١ًِحی( به وشىؾ يیاهؿه، به همیى ؾلیـ  ظـ٫ ٌـهكت ال جىلیـؿ اذـاق 

ويـژه هٍـاهیك ؾق  کًؿ، بلكه ال هًا٨ٟ هاؾ  اٌـؽاَ و بـه بؿاٞ و يىاوق  ظمايث يمیاِی ، ا
 کًؿ. شاه١ه ظمايث هی

                                                           
62. Pinckaers, From Privacy Toward a New Intellectual Property Right in Persona, 265. 

63. Sean D. Whaley, “I'm A Highway Star: An Outline for a Federal Right of Publicity,” 
Hastings Comm. & Ent. L.J. 31 (2009): 258-259. 

64. Vincent M. Grandpre, “Understanding the Market for Celebrity,” Fordham Intellectual 

Property Media and Entertainment Law Journal 12 (2001): 73. 

65. Jackson, “How Far Is Too Far?” 185-187. 
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لعاٚ هاهى ، ي٭ٓ ظـ٫ ٌـهكت هايًـؿ ي٭ـٓ ظ٭ـى٪ اهـىال  بك يكات ـکكٌؿه، به ٠لاوه
ٌىؾ، لیكى ٌیى  اذبـاجی و ايـیى  به وبب ٨٭ؿاو قٔايث هًحس هی @@Dٔكق ا٬حّاؾ ٨Eكك  به 

بـه ظـ٫  ٌهكت هح٩اوت ال هّـاؾي٫ ظ٭ـى٪ هالكیـث ٨كـك  اوـث. قاشٟ ؾاؾقوی ي٭ٓ ظ٫
بايىث اقلٌمًؿ  ٌهكت ٌؽُ و ؾق هكظلـ  ب١ـؿ  اوـح٩اؾه ال  ٌهكت، ؾق وهل  يؽىث هی

ٌهكت ؾق لهیً  جصاق  هىقؾ ٠ًايث ٬كاق گیكؾ. بًابكايى ياقوا يؽىاهؿ بىؾ کـه ٠ًاِـك هحٍـكل  
بـكؾاق  جصـاق ، ٨٭ـؿاو  ا٬حّـاؾ ، بهكهبـىؾو اقلي  ؾوح  ؾاقا ي٭ٓ ظ٫ ٌهكت قا به چهاق

ها   ها، ؾق کًاق ايكـاق اوـح٩اؾه ال يٍـايه هٕا٦ بك ايى A@قٔايث و وقوؾ ؼىاقت ج٭ىین کًین.
هىيحی جىوٗ ٌؽُ هٍهىق، جىوـ  بـه ؾکحـكيى اوـح٩اؾ  هًّـ٩ايه )وـالوکاقها  اوـح٩اؾ  

یـاق وـىءيیث و ه١ ;A، ه١یـاق اقجبـاٖ هًـك :A، ه١یاق هؿ٦ اِلیC@، اوح٩اؾ  ظؿا٬لیB@جبؿيلی
بكؾاق  جصاق  ٬بلی ال هىيث و يیم ٨٭ؿاو ا٠حباق ٌـهكت ؼىاهـاو الشملـه  (، ٠ؿم بهكه>Aهىلن

جىايـؿ  ؾ٨ا٠یاجی هىحًؿ که ؼىايؿ  ؾ٠ىا  ي٭ٓ ظ٫ ٌهكت ؾقبكابك اؾ٠ا  جصـاول بـه ظـ٫ هی
 =A٘كض يمايؿ.

٫ ظ٫ ٌهكت، اهك  ا٠حباق  اوث و ياٜك بك  ی اوـث يـDه١ًاEؾق پاياو بايؿ ا٨موؾ که هح١لَّ
ها  بكايگیمايًؿ  هىيـث بـكول و ٜهـىق  جىايؿ ؾق ٬الب يٍايه که وابىحه به ٌؽّیث اوث و هی

هـا   با ويژگی هالیِ ٤یكهاؾ  وظ٫  يک٠ًىاو  بهت ٌهكظ٫ جل٭ی  يابؿ. هٙاب٫ با ايى ؾيؿگاه،
٨كـك   ظ٭ـى٪ هالكیـثجك ال ج١مـین و گىـحكي ٠صىلايـ  هّـاؾي٫  هًٙ٭ی، هىح٭  و ؼاَ
ى، اگك با پـفيكي ج٩ـاوت ه٩هـىهی و هّـؿا٬ی هیـاو ظـ٫ ٌـهكت و ظ٭ـى٪ اوث. باوشىؾاي

ؾق ٌـك   ه١ًى با٠د ايصاؾ ظ٫ هالكیث  ٌهكتظ٫ هالكیث ٨كك ، بك ايى ٠٭یؿه باٌین که 
 اين. ؾ، چًؿاو ال وا١٬یث ٨اِله يگك٨حهٌى ٌؽُ هی و ٌماي  يک

  

                                                           
66. Economic Loss. 
67. Jackson, “How Far Is Too Far?” 185-187. 

68. Transformative Use. 
69. De Minimis Use. 
70. The “Predominant Purpose” Test. 
71. The Artistic Relevance Test. 
72. The Actual Malice Test. 

A= ، ٠میؿ هعمؿ .Eج١اهـ  يـا ج٭ابـ ؟  جأهلی بك يىبث هیاو کپی Fقايـث و ظـ٫ ٌـهكتD ، ٪٨ّـلًاهه هٙال١ـات ظ٭ـى
 .616-612 (:1402)لهىحاو  4 ، ٌماق 53 ؼّىِی
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 گیك  . يحیصه5

ؾيكهًگـاهی قا جكاهـ  يىـبحاً  ،یظ٭ـى٬ هـا  ویىـحنؾق  ٌؽّیثوابىحه به ظ٩اٜث ال هًا٨ٟ 
ظال، ؾقؼّىَ يعـى   باايى پیمىؾه اوث.و اهىال ٨یميكی  اٌؽاَؾيبال ظمايث ال هًا٨ٟ  به

هـا   هـا ج٩ـاوت هـا  ظ٭ـى٬ی و ظحـی ؾق ؾوقو هكيـک ال او ظمايث ايى هًا٨ٟ ؾق هیاو يٝام
و هـا  ظ٭ـى٬ی، هبـايی ا٠ح٭ـاؾ   ٌـىؾ. ؾلیـ  ايـى اهـك بـه ویاوـث چٍمگیك  هٍاهؿه هی

بـىؾو، ؾق  هًؿ ها و الگىها  هٍحكک که ؾق ٠یى يٝام گكؾؾF بكؼی ويژگی ها  ٨كك  بكهی يعله
کًًـؿ کـه  ها يـاگميك جـلاي هـی ها  ٨كؾ  يماياو ٌؿه اوث. ايـى هـؿل يحیص  جىشه به ویىحن

ها  ا٬حّاؾ  و ٤یكا٬حّاؾ  ٌؽّیث قا که ا٤لب با جىو١  ظ٭ى٪ هالكیـث ه١ًـى  ؾق  شًبه
ؾهًؿ، ليكا شاهـ  بىـیاق  ال ٬ىا٠ـؿ ظ٭ـى٪ ٌؽّـیث و ظـ٫ بـك ظـكين ج١اقْ اوث اٌحی 

 ايؿ. ؼّىِی و يیم ظ٭ى٪ هالكیث ٨كك  بك ٬اهث ظ٫ ٌهكت قاوث يمی

هـا  ظ٭ـى٬ی هؽحلـ٧ و  ؾق يٝـامD ظ٫ بك ٌهكتEؾقؼّىَ ظمايث ال يٝكي  هىح٭  
اوت شقهًی وظؿت قويه و و٨ا٪ شهايی وشىؾ يـؿاقؾ و هىٔـٟ هح٩ـ _ لا و قوهی الشمله کاهى

ٌىؾ. قويـؿ جىوـ١  ظـ٫ ٌـهكت ؾق کٍـىقها  پیـكو يٝـام  ٤یكهالی هلاظٝه هی _ ظ٫ هالی
گىيه بىؾه که با يگاه ا٬حّاؾ  يا به ؤـٟ  الؽّىَ ؾق ايالات هح١ؿؾ اهكيكا ايى لا و ٠لی کاهى

٬ىا٠ؿ ظ٭ى٬ی ؼاَ ؾوث لؾه يا ؾق واي  اِىل کلی ظاکن بك قوي  ٬ٕايی ال هّاؾي٫ ٌهكت 
ايـؿ. ؾقه٭ابـ ، ؾق ظ٭ـى٪ ايگلىـحاو، اواوـاً قويـ  ٬ٕـايی و  ٠مـ  هیٌؽُ هعا٨ٝث به 

ايؿ و ال ٌهكت و ا٠حباق اٌؽاَ ٠مـؿجاً  ايؿيٍمًؿاو ال ًٌاوايی چًیى يهاؾ ظ٭ى٬ی ٩٘كه ق٨حه
ويـژه ظـىل   ؾق کٍىقها  جابٟ يٝام ظ٭ى٪ يىٌحه و به کًًؿ. بك پاي  ظكين ؼّىِی ظمايث هی

ٌـىؾ. ٨كايىـه  ال ٌهكت و اوال  ا٨ـكاؾ ظمايـث هـیD یثظ٭ى٪ ٌؽEّاجعاؾي  اقوپا، ؾق پكجى 
ؾهًـؿ   ٠ًىاو اقکـاو جٍـكی  هبؿٞ يٝكي  ظ٭ى٪ ٌؽّیحی اوث و ظ٫ ؼلىت و ظ٫ جّىيك به

ٌىيؿ. ؾق الماو يیم يٝكي  کلی ظـ٫ بـك ٌؽّـیث هـىقؾ ٠ًايـث ٬ـكاق  ايى ظ٭ى٪ هعىىب هی
بی يٝام ظ٭ى٬ی اهكيكـا، ظـ٫ يٝك بك الگى  ايحؽا ؾاياو ايى کٍىق با اه١او گك٨حه اوث و ظ٭ى٪

 پًؿاقيؿ.  ظ٫ بٍك و ظ٫ هالكیث هی جّىيك قا هٍح٫ ال ؾو

ٌـىؾ کـه  ها  ظ٭ى٬ی هىقؾبعد، ايى يحیصه قوٌى هی الى٧ِ، با جمكکم بك ؾکحكيى يٝام هٟ
ب١ُؿ هـالی و ٌؽّـی اوـث و بكظىـب هـىقؾ، اظكـام ظ٭ـى٪ هـالی و  ظ٫ ٌهكت ؾاقا  ؾو

ؿ بىؾ. بكهبًا  ايى جىِی٧ ال ظ٫ ٌهكت، ايى ج٩كـك ٌؽّی ؾق ايى ظ٫ شاق  و واق  ؼىاه
گیكؾ که ظ٫ همبىق با ؾيگك ظ٭ى٪ هالكیـث ه١ًـى  هايًـؿ ظـ٫ کىـب و پیٍـه و  يیم ٌك  هی

پىٌايی ؾاٌحه و يكىاو ايگاٌحه ٌىؾ يا ظؿا٬  ايى جل٭ی قا ايصاؾ کًؿ  ظ٭ى٪ هالكیث ٨كك  هن
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٘ىق که بكقوـی گكؾيـؿ ظـ٫  ايؿ. هماو ها  ٨كك  به ٌماق ٠ًىاو هّؿا٪ يىيًی ال ا٨كيًه که به
لعاٚ کاقکكؾ، ه٩هىم و هّؿا٪ با ظ٫ کىب و پیٍـه و يیـم ظ٭ـى٪ هالكیـث ٨كـك   ٌهكت به

ها  ؼاَ ايى ظ٭ى٪، او قا ؾق لهك   گك٨حى ويژگی جىاو بؿوو ؾق يٝك ج٩اوت بًیاؾيى ؾاقؾ و يمی
اهىال ٨كك ،  ها  ٨كك  اوقؾ. وايگهی، ظ٫ ٌهكت بكؼلا٦ ظىى ٌهكت جصاق  يا هالكیث

يابؿ و بكؼلا٦ ظ٫ کىب و پیٍه بـه  يمىؾ ٠یًی و ؼاقشی يؿاقؾ و ؾق ٬الب هاؾ  يیم جبلىق يمی
جىاو اـ٠او کكؾ ايًكـه ظمايـث ال  ؼايه وابىحه اوث. ايچه به ١ٙ٬یث هی ٌؽّیث و يه جصاقت

گیك  ظـ٫ ايعّـاق  يٝیـك وـايك ظ٭ـى٪  جىايؿ وبب ٌك  ها  بكايگیمايًؿ  هىيث هی ويژگی
 گكؾؾ. لكیث ٨كك  ها
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 هًابٟ ویاه 

 ٨اقوی: هًابٟ -ال٧

 .=C=; ايحٍاق، وهاهی ٌكکث جهكاو: .هالكیث ظ٫ ٨لى٩  قظین. پیلىاق،
 جبلی٥ات ؾق وحاقگاو جّىيك  ظ٭ى٪ هاهیث جٙبی٭ی هٙال١ E هؽحاق . ههكيال و الله، ٨یٓ ش٩١ك ،

 .>=?-;;? (:?C=;) > ٌماق  ،A جٙبی٭ی ظ٭ى٪ هٙال١ات ٨ّلًاهه ،Dجصاق 
 ظ٫ و جصاقت يا پیٍه يا کىب ظ٫ به يىبث يىيى قويككؾ E لاؾه. ظىیى هصیؿ و و١یؿ، ظبیبا،

 A@ ٌماق  ،٬ٕايی ظ٭ى٪ ها  ؾيؿگاه ٨ّلًاهه ،٨Dكك  هالكیث ظ٭ى٬ی يٝام ؾيؿگاه ال وك٩٬لی
(;=C=:) ??-B:. 

 .:C=; هیماو، ظ٭ى٬ی بًیاؾ جهكاو: .٨كك  هالكیث ٨لى٩  هعىى. ؼؿهحگماق،
 ی.هؿي و٬ايى

 ؾق هٙال١ه ٌهكت ظE٫ ؼىايىاق . ومايه و بؽحیاقويؿ، ه٩ّٙی هعمؿهاؾ ، ویؿ ؾق٨ٍاو، ٬بىلی
 ٨ّلًاهه ،Dايكاو ظ٭ى٪ ؾق او ؾهیواهاو و اهاهیه ٨٭ه ؾق ًٌاوايی بكا  کىًٌ اهكيكا، ظ٭ى٪

 .;?;-==; (:CA=;) ; ٌماق  ،B< ؼّىِی ظ٭ى٪ هٙال١ات
 ٨ّلًاهه ،Dج٭اب ؟  يا ج١اه  ٌهكتF ظ٫ و قايث پیک هیاو يىبث بك جأهلیE ٠میؿ. هعمؿ ،

 .<>@-=:@ (:>:<; )لهىحاو < ٌماق  ،=? ؼّىِی ظ٭ى٪ هٙال١ات
 ظ٭ى٪ پكجى ؾق ٌهكت ظ٫ ال ظمايثE لاهؿ . ههؿ  و هاليؿايی، ِالعی هعمؿ ،٠میؿ ،هعمؿ 

 = ٌماق  ،;> جٙبی٭ی ظ٭ى٪ ها  پژوهً ٨ّلًاهه ،Dجٙبی٭ی قويككؾ با ٨كك  هالكیث
(C@;=:);B?-<>;. 

 (:BC=;) =   ٌماق ،C< ؼّىِی ظ٭ى٪ هٙال١ات ٨ّلًاهه ،Dشلىت ظE٫ .٠بان هیكٌكاق ،
?><-?<=. 
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