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زیابی الگوی توسعه صادرات مواد غذایی حلال به رتبیین و ا  

 روسیه 
 1ابراهیم خلج ،سامانی  رویا اشراقی، نوذرینیو  دکتر

  16/40/6040تاریخ پذیرش:                                                                                61/66/6041تاریخ دریافت: 

  دهیچک

برنامه در است که یدیکل یاز راهبردها یکیمناسب  ییای) برند(گویحلال با کالانها ییغذادصادرات موا توسعه موضوع
 و مصرف محصول ها یپژوهش با هدف بررس نیدارد. لذا ا یارزآوررد یداشته ونقش مهم تیاهمرکشو یاقتصاد

 یفیازنوع توص و یپژوهش کاربرد نیشده است. ا جامان هیصادرات حلال به روس یامدهایحلال: پ یفرآورده ها
 آن با ییپرداخته روا پرسشنامه یباشد. درآغازبه طراح یباشد. ابزار پژوهش پرسشنامه محقق ساخته م یم یشیمایپ
 یرانیدگان اصادرکنن یابیارز یمورد بررس یشد. جامعه آمار دییکرونباخ تا یآلفا بیآن با ضر ییایخبرگان و پا دییتا

(N=500)نفرآن به عنوان نمونه انتخاب شدند. با به  ۷۱۲که  باشدیم هیبه روس ییغذا یمحصول ها و فرآورده ها
 ریتاث  یعامل ها لیبه تحلSmart PLS3 ر افزاو با استفاده از نرم (SEM)یساختار یروش معادله ها یریکارگ

 و یرفتار یابیبازار یبهداشت یعرش  یعامل ها تینشان ازآن دارد که همه رعا جیگذار بر صادرات پرداخته شد. نتا
 .است یشرع یمربوط به عامل ها یاثرگذار نیشتریعامل ها ب نیا انیداشته و ازم هیروس یریپذ رقابت

  .تاس ییصادرات مواد غذا شیافزا یراهبرد برا کیحلال   یگواه جیترو نیابنابر

   JEL : F13  ، F12طبقه بندی  

 یساختار  یمعادله ها هیبرند، حلال ،صادرات، روس: یدیکل یها واژه
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 مقدمه
ت خلق فرص ایها را بر آن داشته که به دنبال کشف  بازار در دوره بحران کرونا شرکت یرکود جهان

 رندهیتواند در برگ یهمواره م ،یواستفاده از آن باشند. جهان چند فرهنگ یدربازار جهان دیجد یها

 نیا یناشناخته است. از جمله نمودها یو فرامل یمل یشرکتها یباشد که برا یدیجد یفرصت ها

نفر  اردیلمی1٫۸درجهان حدود  امروزه .(1۰۱۱ ،یزچیاست )تبر هیمذهب پا یفرصت ها بازار کالاها

از  یکیمنحصربفرد را رقم بزند.  ی،فرصتیجهان  ابانیبازار یبرا تواندیکه م کنندیم یمسلمان زندگ

 هیسوره مائده آمده است ،توص۸۸سوره بقره و 1۶۸چون  ،یاتیاسلام که درآ نید یدستورها نیمهمتر

به سرعت در  یاست که درسطح جهان یعیحلال ازجمله صنا صنعت .حلال است یبه خوردن غذاها

درصد  11۸ زانیبه م ۲۱۲۱-۱۲1در سال  یدر بخش اقتصاد اسلام یگذار هیحال رشد است. سرما

ش بخ نیدرا یگذار هیسرما رشد شیکه درسال پ یاست درحال افتهی شیافزا دلار( اردیلیم7/۲2)

صنعت رشد . (State of Global Islamic Report..۲۱۲۲). . .دلار بوده است اردیلیم ۸/11تنها 

 شده است حلال عرضه  یمسلمانان جهان و تنوع محصول ها تیجمع شیافزا لیحلال به دل
(2020 ,.Eun et al).قیصد ( ۲۱۲۲اعظم و موها ،,Siddique and Moha) فرصت یبا بررس 

 یگرفت سه عامل اصل جهینت نیبازارحلال و همچن در یاز توسعه جهان یناش یها تیها و واقع

 ۸/1قابل توجه و رو به رشد مسلمانان) تیحلال وجود دارد. اول، جمع یبازار جهان عیدررشد سر

 تیمسلمانان و در نها انیدر م دیقدرت خر شیافزا جهیو در نت یدرصد در سال( دوم، رشد اقتصاد

 یهارکشو تیظرف .مسلمان و فعالان صنعت حلال است ریغ ی،ظهور بازار بالقوه حلال در کشورها

 اردیلیم ۰۰1حلال حدود ل  ییغذا یدر محصول ها قایو شمال آفر انهیخاورم یعنیمنطقه منا 

 اردیلیم۲۳۱دلار و  اردیلیم ۲۳۸ بیبه ترتزین ایآس و شرق ایجنوب آس یکشورها نیدلاراست .همچن

 زین یجنوب یقایوآفر یمرکز یایآس یعدد برا نی. اباشدیحلال شان م یدلار ارزش بازار محصول ها

 یانجام شده درمنطقه ها قاتیتحق جی(. بنابر نتا1۰۱۱ ادت،ی) سباشدیدلار م اردیلیم 1۲7و  ۲1۸

 کنندیاستفاده نم ییغذا چیدرصد از مدرسه ها ازگوشت خوک در ه ۶1از  شیاروپا ب نیمسلمان نش

. رشد صنعت کنندیدانش آموزان سرو م یحلال برا یدرصد از مدرسه ها تنها غذا 1۲ نیهمچن

( 1۳۳۰، پوری)عل اردنوع گوشت د نیمسلمانان به اریاقبال غ یایحلال در سراسر جهان گو ییغذا

 یذارگ هیبخش از بازار توجه و آغاز به سرما نینستله به ا یتیشرکت چند مل شی.حدود سه دهه پ
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 یها نامهیگواه نیازمعتبرتر یکی کرد و امروزه نه تنها ازرهبران تجارت حلال در جهان است بلکه

شرکت در  نیا زیانگکند. عملکرد شگفت یصادر م ییغذا یمحصول ها و فرآورده ها یل را براحلا

 ورود موثر به بازار حلال یبرا یها شرکتگرید یبرا ییالگو به نستله را یبازار راهبرد نیورود به ا

 .(1۰۱۱ان،یحیکرده است )مس لیتبد

 کیبه  لیبه سهم بالاتر در بازار آن، تبد یابیدر دست تیتوسعه صنعت حلال و موفق نیاکنون ا هم

 و گرفته از کشورها قرار یاریفرصت با ارزش، مورد توجه بس نیاست. ا یفرصت بزرگ هر کشور

محصول ها و فرآورده  نیصادرات ا شیافزا یحلال تلاش برا یباعث توسعه محصول ها و فراورده ها

فرآورده صادرات محصول ها و ریتاث یقی(. اقبال و همکاران درتحقZubaid, ۲۱۲۳ها شده است ) 

 جیتاکردند. ن یبررس یاسلام یکشور عضو سازمان همکار 27 یجار یحلال را بر حساب ها یها

حلال،  یها صادرات محصول ها و فرآورده ها یابیو ارز یها  نشان داد ارزش کار یابیو ارز یبرس

 Iqbal Fasa et,. ۲۱۲۰) کشور عضو دارد 21در یبرارزش حساب جار یمثبت و معنادار ریتاث
alعامل  یساختار یمعادله ها یمدل ساز ( با استفاده از روش و فن۲۱۲۰) دیو سع ی( احمد فوز

 یها یدنیو نوش ییکننده مواد غذا دیکوچک و متوسط تول یشرکت ها یموثربرعملکرد صادرات یها

 تیو قابل یالملل نیب یرینشان داد جهت گ قیتحق یها افتهیکردند.  یرا بررس ییایحلال مالز

 ,Ahmad-Fauzi) ).گذاراستریشرکت تأث یعملکرد صادراترب یتوجه انیبه طورشا ،یابیبازار
and Saad, 2024 .باعث شده تا  یاسلام ریغ یانجام شده توسط کشورها یهایهمکار وجود

 یهر وارد کننده اعمال کنند، مانند مالز یحلال برا یرا درمورد استانداردها ینیکشورقوان نیچند

 با استاندارد حلال ی،اندونزMUIS  ،سنگاپور با استاندارد حلالJAKIM  با استاندارد حلال
MUI و استاندارد حلال SMITIC که به ییکشورها یکه برا OKI شودیاعمال م وندندیپ یم 

Department of )(Commerce Directorate General of Foreign Trade, 2023 
که صادر کنندگان  دیرس یتجارت حلال نداشت و زمان یدرحوزه  یتیفعال رانیا ۲۱۱۶از سال  شیپ.

حلال، با مسئله  یبه علت نداشتن گواه ،یاسلام یکشورها یخود به برخ یها دیصدور تول یبرا

صادر کنندگان  وجود نداشت رانیحلال درا یصدورگواه یبرا یرو به رو شدند و چون مرکز ییها

 دارانیاستاندارد حلال نظرخر افتیشدند تا با در یاندونز ،یمانند مالز گرید یکشورها یکشور،راه

 یعده ا یواداشت وحت ررا به فک رانیا یموضوع اتاق بازرگان نیکنند. ا نیحوزه تام نیخود را درا
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 رانیا ی ندهبیفکر ز نیکه ا ردیبگ یندگینما یدادند که کشوراز برند حلال مالز شنهادیپ انیم نیدرا

 یلامسازمان کنفرانس اس یمجموعه ها ریاز ز یکی قیاز طر یاتاق بازرگان بیترت نینبود. به ا یاسلام

کیکریبه نام ا

 شنهادیپ رانیا یاتاق بازرگان یبه سرپرست کیکریرا جلب کند و ا یالملل نیب یتوانست نظرسازمانها1 

 (.1۳۳7،نصب  ینیکرد ) حس هیرا ارا لحلا یطرح نشان جهان

 تیظرف و یداخل یکننده  دیتول یشرکت ها یآمده و البته استقبال نسب شیتوجه به فرصت پ با

رشد  یستیبا یداده اند م لیدرصد مردم آن را مسلمانان تشک ۳۸از  شیکه ب رانیا یجامعه  یبالا

برند  افتیبا در ای( هم اکنون استرالFlick, ۲۱1۸داشته باشد)  یرتریبرند حلال گسترش چشمگ

 داریخر یبه کشورها قیطر نیو از ا کندیمسلمان جهان گوشت صادر م یبه کشورها ،یمالز لحلا

 خاطر نیو به هم ستیاز کشورها شناخته شده ن یاریدر بس رانیاما برند حلال ا دهد،یم نانیاطم

حوزه،  نیکارشناسان ا ی. به باوربرخمیکن یاز برند حلال استفاده م یرانیا یصادرات کالا یتنها برا

صنعت حلال،  یدلار اردیلیم ۰۱۱۱ یدرصد( در گردش مال کیکشور )کمتر از  نییسهم پا لیدل

گان نداشتن صادر کنند ییآشنا ران،یاز برند حلال ا یساز ریو تصو نگیبه برند ینبود  توجه کاف

 یانداشتن  به روشه یها و دسترس میحلال و استفاده نکردن از آنها، تحر یجهان یها یبا گواه یرانیا

توان عنوان کرد. اگرچه  یصادر کنندگان و ... م یبرا یزیخطرگر ای یریبدون خطرپذ یمعامله ها

 تیااما به سبب آنکه  رع شود،یم دیتول تیحوزه حل عهیفقه ش  یکشور برمبنا یدیتول یهمه کالاها

سهم  ست،یشده ندرجهان شناخته  برند حلال کشور تیدرحوزه حل یشرع  یضوابط موضوع ها

 (1۳۳2، یاست )رکن زیحلال ناچ یدر گردش مال رانیا

به عنوان عضو مهم آن، توسعه صادرات  هیروس تیبا محور ،ییایاوراس یاقتصاد هیآغازبه کاراتحاد با

محصول ها و فرآورده  یاست. با توجه به کاهش تقاضا یموضوع مهم ه،یبه بازار روس یو دسترس

ا و ه یولمحص نیواردات ا یبرا هیروس یها، تقاضا میتحر لیبه دل یاز بازار جهان هیروس ییغذا یها

در محصول ها و  یادیبه نسبت ز یصادرات تیاست. اما از ظرف افتهی شیافزا رانیافرآورده های 

                                                           
1 IK Erik  
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( استفاده نشده یصادرات تی)از نظر شمار، تنوع، ارزش و ظرف هیبه بازار روس ییغذا یفرآورده ها

  یها هاز جمله روابط ه،یتوسعه صادرات به روس  نهیدر زم ییبا در نظر گرفتن فرصت ها است. لذا

مواد و محصول هاو  یتقاضا برا شیبودن و افزا ریدوستانه، سردس یو اقتصادی بلند مدت تجار

 یو ارتقا تینفر (،تقو ونیلیم ۲۱قابل توجه مسلمان در مسکو و قفقاز ) تی،جمعییغذا  یفرآورده ها

و  یحمل و نقل یتهایآزاد و مز یبه آبها ی،دسترس هیبا روس رانیا یو اقتصاد یاسیس  یروابطه ها

امل است که ع نی،پرسش مهم ا رانیبه توسعه رابطه با ا هیروس یجنوب یمنطقه ها شیگرا نیهمچن

  حلال کدام اند؟ ییغذا یبرنده توسعه صادرات محصول ها و فرآورده ها شیپ  یها

 قیتحق روش

و از  یکاربرد قاتیهدف ازنوع تحق یبرمبنا ،یکم قاتیازنوع تحق دمانیپژوهش به لحاظ د نیا

انجام  یشیمایاست که به صورت پ یشیآزماریازنوع غ یابیوارز یمورد برس یرهایلحاظ کنترل متغ

بر  گذاراثر  یعامل ها لیتحل یبرا یساختار یمعادله ها یابیگرفته است. با توجه به کاربرد مدل 

 و یارتباط - یاز نوع عل قیتحق نیروش ا ه،یحلال به کشور روس یصادرات محصول هاو فرآورده ها

 .باشدیم انسیکووار - انسیوار سیماتر لیتحل

( بودند. N=2۱۱) هیبه کشور روس ییغذا یصادر کنندگان محصول ها و فرآورده ها یآمار جامعه

شد. نمونه ها به  نیینفر تعrecite & Morgan  ۲17( 1۳7۱حجم نمونه با استفاده از جدول )

 لینفربه تکم ۲1۳ تیآنان قرارگرفته و درنهااریانتخاب شده، پرسشنامه در اخت یتصادف صورت

 شد. بخش هیبخش ته ۲بود که در  یپرسشنامه محقق ساخته ا قیپرسشنامه اقدام کردند. ابزار تحق

ش پژوه یها برهدف یو بخش دوم مبتن نایپاسخگو یو حرفه ا یفرد یها یژگینخست مربوط به و

 یسنجش عامل ها یبود. برا قیتحق یمستقل و وابسته  یرهایسنجش متغ یها هیو شامل گو

 یرفتار ی( و عامل هاهی، گو۶) یابیبازار ی( ،عامل هاهی،گو۳) یشرع ی(، عامل هاهی، گو۳) یبهداشت

 می( تنظهی، گو۰توسعه صادرات ) یوابسته  ری( ،و متغهی، گو۳) یریرقابت پذ  ی( ،عامل هاهی،گو۰)

 یلی)خ کرتیل یا نهیپنج گز فیاز ط قیتحق یرهایدهنده متغ لیتشک یها هیسنجش گو یشد. برا

پرسشنامه با  یصور ییبود و روا یسنجش رتبه ا اسیاستفاده شد. مق)) 2(ادیز یلی( تا خ1کم )
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 یو کارشناسان و متخصصان موضوع یاز گروه متخصصان متشکل ازاستادان دانشگاه یریبهره گ

 نسایوار نیانگیتوسط شاخص م زین یصیتشخ ییشاغل در سازمان توسعه تجارت و گمرک و روا

شد. به منظور محاسبه  دییتأ )Formel-larckerلارکر )  -فورنل  کردی( و روAVE) شده استخراج

( از 7/۱قابل قبول بالاتر یکرونباخ )مقدار ها یافزون بر آلفا زیپرسشنامه ن ییایمقدارها پا تیقابل

شدت کنترل  زانیم انگریب۶/۱ یبالا یاستفاده شد که مقدار هازی( نCRمرکب) ییایروش پا

و  ییروا یمربوط به شاخصها یاست. مقدارها یساختار  یدر مدل معادله ها یریاندازه گ یاخطاه

از  پس دارد. قیمناسب ابزار تحق ییو روا ییایبود که نشان از پا ۸/۱همه ابعاد بزرگتر از  ییایپا

ادله و مع یاطلاعات به دست آمده از مدل ساز ق،یبه هدف تحق یابیدست یبراپرسشنامه ها، لیتکم

 یمعادله ساختار یابیاستفاده شد.مدل  3Smart PS یاز نرم افزار آمار یریبا بهره گ یساختار یها
 را امکان نیاست که ا۲ یعموم یتر بسط مدل خط قیدق انیوبه ب رهیچند متغ لیروش تحل کی 1

 ،یمعادله ساختار یابیرا همزمان آزمون کرد. مدل  ونیرگرس یها از معادله یمجموعه ا دهدیم

 نی. اکندیم بیترکگریکدیرا با  یریچندمتغ ونیرگرس و یکانون یهمبستگ ،یعامل لیتحل یروش ها

با  نهانپ یرهایمتغ نیاست و درآن هم رابطه ب یو ساختار یریدو  مدل اندازه گ بیمدل ترک

( مورد توجه یپنهان )مدل ساختار یرهایمتغ نی( و هم رابطه بیریآشکار )مدل اندازه گ یرهایمتغ

 .(1۳۳۳و رضازاده ، ی)داور ردیگیقرار م

 استفاده شده است:ریز یازشاخصها یساختار یبرازش معادله ها ییکوین یبررس یبرا
مدل مورد نظربا  یهماهنگ هیفرض یمجذورکا آزمون: در۳یبه درجه آزاد ینسبت مجذورکا _1

 یعنیکوچکترآن،  یشود.مقدارها یم یمشاهده شده بررس یرهایمتغ نیب۰ یهمپراش یالگو

به حجم نمونه وابسته اریبس دو یخ تی(. کم۲۱۱۲، 2لزیاست )گشتریب ی، نشانه برازندگ۳کمتراز

ازآنچه که بتوان آن را به نادرست بودن مدل نسبت داد،  شیدو را ب یخ تیاست ونمونه بزرگ، کم

                                                           
1 SEM 
2 General Iinear model  
3 X2/df 
4 covariance 
5 Giles 
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کوچک تر باشد با  2باشد مطلوب است و اگراز  ۲ازمقدار کوچک تر نیدهد. چنانچه ا یم شیافزا

 .اغماض قابل قبول است

شاخص  نی.ا۳(AGFI)شده  لیبرازش تعد ییکویو شاخص ن ۲(GFI)1 برازش ییکویشاخص ن_۲ 

 نییمدل تب کیها است که توسط  انسیها و کوار انسیوار یاز مقدارنسب یها نشان دهنده اندازه ا

برازش  ییوکیباشند، نکترینزد کیاست که هرچه به عدد ریمتغ کیصفر تا  نیب اری. هر دو معشودیم

و سوربوم  ورسکاگیرا که  AGFI و  GFIی است. شاخص ها شتریمشاهده شده ب یداده ها امدل ب

 ۱/۳بزرگتر از  ایبرابر  دیبا GFI به حجم نمونه ندارند. مقدار یکرده اند و بستگ شنهادی( پ1۳۸۳)

شاخص  نی. اباشدیم گرید یشاخص برازندگ کی AGFI با افتهی لیبرازش تعد یکوئیباشد. شاخص ن

است. دامنه  GFI در صورت و مخرج جذوراتمجموع م یمجذورات به جا نیانگیمعادل با کاربرد م

 دیدو شاخص با نی. مقدار قابل قبول اباشدیم کیصفر و  "بین  AGFI و GFI  یها یریپذ رییتغ

  .باشد ۱/۳بزرگتر از  ایبرابر 

ها  انسیوار یمانده ها یشاخص، باق نیدرا ۰ (RMR)مانده ها ی)متوسط ( باق نیانگیم شهیر _۳

کوچک  یمقدارها .شوند یم سهیانجام شده در مدل مقا یمشاهده شده با برآوردها یانسهایو کوار

 اریبس یبرازندگاست. ۱2/۱مقدار کمتر از  نیکه در آن ا ییبهتر است .مدل ها یتر آن نشانه برازندگ

 .مدل خوب ،مناسب است کی یبرا زین ۱۸/۱ تا  ۱2/۱  نیب  یمقدارها یدارند ول ییبالا

 بیمجذورات تقر نیانگیم شهیشاخص ر _۰

(RMSEA)2نیکه در آن ا یو کمتر است و مدل۱2۱/۱خوب  یمدل ها یشاخص برا نی: ا 

دارد. یفیباشد برازش ضع شتریب ای 1۱/۱شاخص 

                                                           
1 General Iinear model 
2 Goodness of Fit lndex 
3 Adjusted Goodness of Fit lndex 
4 Root Mean of Residuals 
5Root Mean Square Error of Approximation  
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RMSEA ریشه   .است یساختار یبرازش درمدل معادله ها ییکوین یاصل یاز شاخص ها یکی

و مدل  یدیتائ یعامل یها لیتحل شتریدرب RMSEA همان ایبرآورد  یمربعات خطاها نیانگیم

( اگر 1۳۳۶مک کالوم، براون و شوگاوارا ) دگاهیشود. بنابرد یاستفاده م یساختار  یمعادله ها یها

 اشدب2/۱و 1/۱ نیاست. اگر ب یعالاریمدل بس یباشد برازندگ1/۱شاخص کوچکتر از نیمقدارا

 .مدل متوسط است یباشد برازندگ۸/۱و2/۱ نیمدل خوب است و اگر ب یبرازندگ

گزارش شده است. همان  1در جدول  قیتحق یرهایبرازش متغ ییکوین یمحاسبه شاخص ها جینتا

دارد و  یبرازش مناسب اسیمق نیا یپژوهش با ساختارعامل نیا یشود. داده ها یگونه مشاهده م

 .است دییشده توسط داده ها مورد تا ییاست که مدل بازنما جهینت نیا انگریمطلب ب نیا

 یقو مدل تحق یرهایبرازش متغ یکونین یشاخص ها(8)جدول 
Table (1) Nikoni indices of fitting variables and research model 

 

 

  

 

 

 

 GFI AGFI RMSEA  مشخصه 
 ۶۶۶/۰ ۹۱/۰ ۹۳/۰ عامل های بهداشتی 
 ۷۵۷/۰ ۹۲/۰ ۹۴/۰ عامل های شرعی 
 ۷۴۷/۰ ۹۴/۰ ۹۶/۰ عامل های رفتاری

 ۰۳۳/۰ ۹۶/۰ ۹۷/۰ عامل های  بازاريابی
 ۰۵۱/۰ ۹۳/۰ ۹۵/۰ ذيریپعامل های رقابت 

ي صادرات  ۰۲۲/۰ ۹۴/۰ ۹۶/۰ عامل ها
 ۰۹/۰ ۸۳۵/۰ ۱۴۱/۰ مدل تحقيق
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و بحث جینتا  

 نیراد یابیو ارز یصادر کنندگان مورد برس یسن نیانگیآن است که م یایگو قیتحق یها افتهی

مرد  شترشانیب انی(،بود. پاسخگو۳2/1۱=اریسال )انحراف مع۱۸/۰۳ قیتحق

از  نیانگیدرصد( بوده و به طور م۱۳/۶۰ارشد ) یکارشناس یدرصد( و دارا۶2/7۰درصد(،متاهل)۸۶)

 ( برخوردار بودند.۰1/1۱=اریدر حوزه تجارت) انحراف مع تیالفع نهیشیسال پ۳۶/12

 عامل آن است که یایگو جیگزارش شده است. نتا 1شماره  یشده در قالب نگاره  دییتأ ییمدل نها

  ی(عامل ها=۳۸/۱B)یرفتار یعامل ها (=۰۸/۱B) یابیبازار  یعامل ها( =21/۱B )یشرع یها

بر توسعه   یمثبت و معنادار ری( ،تأث=۲۰/۱B) یریرقابت پذ ی( و عامل ها=۳۸/۱B) یبهداشت

 جیبا توجه به نتا نیدارد. همچن هیحلال به کشور روس ییغذا یصادرات محصول ها وفرآورده ها

است با  یادآوری. لازم به باشدیم دار یمعن یها  از نظر آمار بیشماره همه ضرا ۲در جدول  ندرجم

توان  یمستقل مدل م یرهایمتغ افتیتوان در ی( م=۶1/۱R²مدل ) نییتع بیتوجه مقدار ضر

 یتوسعه صادرات محصول ها و فرآورده ها یوابسته  ریمتغ یها یریپذ رییاز تغ2۲/۱که  افتیدر

 شود. یم نییمستقل مدل تب یرهایحلال توسط متغ ییغذا
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 هیحلال به کشور روس ییغذا یتوسعه صادرات محصول ها و فرآورده ها یمدل ساختار 8شماره  ینگاره 

خلال به  ییغذا یتوسعه صادرات محصول ها و فرآورده ها یساختار  یبرآورد معادله ها جینتا 1جدول 

 هیکشور روس

برآورد  رابطه ها
نسبت  خطای معيار استاندارد 

 بحرانی
سطح 

 معنی داری
توسعه صادرات محصول ها  ← یريرقابت پذ

 ۰۰۰/۰ ۲۸۸/۴ ۶۵۶/۰ ۴۴/۰ هيحلال به روس ييغذا یو فرآورده ها
توسعه صادرات محصول ← یعوامل بهداشت

 ۰۱۰/۰ ۴۱۶/۴ ۷۷۷/۰ ۴۴/۰ هيحلال به روس ييغذا یها و فرآورده ها
توسعه صادرات محصول  ← یعوامل رفتار

 ۰۰۰/۰ ۷۷۱/۵ ۷۷۷/۰ ۳۸/۰ هيحلال به روس ييغذا یها و فرآورده ها
توسعه صادرات محصول  ←یابيعوامل بازار

 ۰۰۰/۰ ۷۴۷/۵ ۰۸۵/۰ ۴۸/۰ هيحلال به روس ييغذا یها و فرآورده ها
توسعه صادرات محصول ها ← یعوامل شرع

 ۰۰۰/۰ ۴۵۵/۶ ۷۷۹/۰ ۵۱/۰ هيحلال به روس ييغذا یو فرآورده ها



 

 

 

 

 

 

 

 131توسعه...تبیین و ارزیابی الگوی 

 

  شنهادهایو پ یریگ جهینت
 نیدر حال رشد است. بنابر ا یبازارها نیتر عیحلال از جمله ازسر یمحصول ها و فرآورده هابازار

 ۲۱۲۰مسلمان)  یکشورها یحلال بر رشد اقتصاد یصادرات محصول ها و فرآورده ها رینظر به تاث

.,Iqbal Fasa et al هاست که در برنام یمهمی ازراهبردها یکی(، توسعه صادرات برند حلال 

 یگذشته تقاضا برا یسالها یدارد. ط یدر ارزآور یداشته و نقش مهم تیکشو اهم یاقتصاد یها

 یقابل توجه شیافزا یاسلامریو غ یاسلام یبا برند حلال درکشورها ییمحصول ها و فرآورده ها

 یمسلمانان خواهان ضمانت ها ریمسلمان جهان و غ تیجمع یسطح آگاه شیداشته است. با افزا

 نیهستند. بنابرا نیتام رهیزنج یمحصول ها و فرآورده ها در همه اجزا ییغذا یمنیشتر درمورد ایب

 یاست. اما متاسفانه جمهور شیحلال روبه افزا ییغذا یمحصول ها و فرآورده ها یالملل نیتجارت ب

 ییبه دست آورد. مسلم است که شناسا یبازار سهم قابل توجه نینتوانسته است در ا رانیا یاسلام

ورده ها و فرآ محصول یکشوردربازارصادرات گاهیبهبود جا یآنها برا تیبرنده و و تقو شیپ  یعامل ها

به  یساختار  یو روش معادله ها یریهش،با به کارگپژو نیاست. درا تیاهم یحلال دارا یها

پرداخته  هیروسورحلال به کش ییغذا یموثر بر صادرات محصول ها و فرآورده ها یعامل ها لیتحل

 یریو رقابت پذ یرفتار ،یابی، بازار یبهداشت ی،شرع یعامل ها تینشان ازآن دارد که رعا جیشد. نتا

 جینتا ی. درراستایداشته و اثر گذار هیحلال به روس یبرصادرات غذا یمثبت معنادار ریتأث

 :شود یارائه مزیر  به شرح  یکاربرد یشنهادهایپ

دانش و درک بازارمسلمانان روس)  قیبه تعم ازیبرنده،فعالان صنعت، ن شیراهکار پ کیبه عنوان 

بازار دارند که  نیازتوان بالقوه موجود درا یمنظم داده ها و بهره بردار یالگو و رفتار( به روزرسان

 .ردیقرار گ ربطیمورد توجه مسئولان ذ یباست

 یمحصول ها و فرآورده ها را در کشورها یریبازار پذ یحلال به طور قابل توجه یآنجا که گواهاز

 ونهنگیصادرات ا شیافزا یراهبرد مهم برا کیحلال  یگواه جیترو دهدیم شیافزا نیمسلمان نش

  .است یضرور ییمواد غذا

صادر کننده عامل  یشرکت ها ی لهیوارد کننده به وس یمطلوب کشورها یاستانداردها تیرعا

 یمربوطه و نظارت بر اجرا یها استیبرنده درموضوع توسعه صادرات است .لذا اتخاذ س شیپ
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حلال خواهد  یدرجهت توسعه صادرات محصول ها و فرآورده ها یاستانداردها گام نیا قیدق

 .بود

 نیرفتارها بوده و بنابرا نیمحصول ها و فرآورده ها و همچن تیفیو ک یمنیبا احلال مرتبط  واژه

 عرضه ینظام واحد بهداشت کی جادیدرتجارت ،حلال ا یبهداشت یمسئله ها تیبا توجه به اهم

مربوط به صدور  ینامه ها نییکه آ یبه گونه ا رانیدر ا یصادرات یمحصول ها و فرآورده ها

و مقررات  نیو قوان HACCP یضابطه ها و استانداردها یبر مبنا یبهداشت یها یگواه

 .باشد، ضرورت دارد ریانعطاف پذ یصادرات یبازارها یبهداشت

و مصرف و صادرات  دیفرهنگ تول جیمانند آموزش به منظور ترو ییاز ابزار و راهکارها استفاده

  .شودیم دیتاک زیحلال ن یمحصول ها و فرآورده ها

مورد  یتسیکشور،با یصادرات یکنندگان وتشکل ها دیتول یبرا هیروس یجاذبه ها تیاهم نییتب

 .ردیتوجه خاص مسئولان مربوطه قرارگ
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Extended Abstract  
Introduction 
The global market downturn during the Corona crisis has prompted companies 
to seek to discover or create new opportunities in the global market and take 
advantage of them. The multicultural world can always contain new 
opportunities that are unknown to national and transnational companies. Among 
the manifestations of these opportunities is the market for basic religious goods. 
The growth of the halal industry is due to the increase in the world's Muslim 
population and the diversity of halal products offered. Currently, this 
development of the halal industry and the success in achieving a higher share in 
its market has become a great opportunity for every country. This valuable 
opportunity has attracted the attention of many countries and has led to the 
development of halal products and efforts to increase the export of these 
products and products. Given the opportunity that has arisen and of course the 
relative acceptance of domestic manufacturing companies and the high capacity 
of Iranian society, which is more than 98 percent Muslim, the growth of the 
halal brand should expand more significantly. With the launch of the Eurasian 
Economic Union, with Russia as its main member, developing exports and 
access to the Russian market is an important issue. Given the decrease in 
demand for Russian food products and products from the global market due to 
sanctions, Russia's demand for imports of these products and products from Iran 
has increased. However, the export capacity of food products and products to 
the Russian market (in terms of number, variety, value and export capacity) has 
not been used to a large extent. 
Materials and Methods 

This research is a quantitative research in terms of its perspective, an applied 
research in terms of its purpose, and a non-experimental one in terms of the 
variables under investigation and evaluation, which was conducted as a survey. 
The research instrument is a researcher-made questionnaire. Initially, the 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

questionnaire was designed, its validity was confirmed by experts, and its 
reliability was confirmed by Cronbach's alpha coefficient. The statistical 
population under study is the evaluation of Iranian exporters (N=500) of food 
products and products to Russia, of which 217 were selected as a sample. The 
factors affecting exports were analyzed using the structural equation modeling 
(SEM) method and Smart PLS3 software. 
Results and Discussion 
The findings of the study indicate that the average age of the exporters surveyed 
and evaluated in this study was 49.08 years (standard deviation = 10.35). Most 
of the respondents were male (86%), married (74.65%), and had a master's 
degree (64.03%), and had an average of 15.36 years of experience in the field 
of business (standard deviation = 10.41). The market for halal products and 
products is one of the fastest growing markets. Therefore, considering the 
impact of halal product exports on the economic growth of Muslim countries, 
developing halal brand exports is one of the important strategies that is 
important in the country's economic plans and plays an important role in foreign 
exchange. In recent years, the demand for halal branded products and products 
has increased significantly in Islamic and non-Islamic countries. With the 
increasing awareness of the world's Muslim population and non-Muslims, they 
are demanding greater guarantees about the food safety of products and products 
in all parts of the supply chain. Therefore, international trade in halal products 
and products is increasing. Unfortunately, the Islamic Republic of Iran has not 
been able to gain a significant share in this market. It is certain that identifying 
and strengthening the driving factors is important for improving the country's 
position in the export market for halal products and products.  
In this study, the factors affecting the export of halal products and products to 
Russia were analyzed using the structural equation modeling method. The 
results show that compliance with Sharia, health, marketing, behavioral, and 
competitiveness factors had a significant positive effect on halal food exports to 
Russia. 
JEL Classification: F13, F12 

Keywords: Brand, Halal, Export, Russia Structural Equations 

 

 


