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Abstract 

Objective: The purpose of this study was to identify the strategies and 

consequences of the entry of athletes into the world of politics. 
Methodology: The present study was conducted qualitatively with a thematic 

analysis approach. Participants in the interview were selected through 

purposive sampling  (12 people). The interviewees consisted of all experts 

with scientific background (professors of sports management), executive 

(managers and sports experts) and sports (professional athletes with a history 

of political activity). 

Results: In the strategies section, 43 sub-categories were obtained, which 

were included in the 9 main categories of media strategies, legislation, 

structure, manpower, planning, evaluation, culture and information, 

communication and encouragement.  In the consequences section, 29 sub-

categories were obtained, which were classified into 6 main categories: 

individual, organizational, social, political, sports and negative consequences. 
Conclusion: Relevant athletes and managers can benefit from the results of 

this research for successful entry of athletes into the world of politics. 
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 Extended Abstract 

Introduction  and State of Problem  

The study of politics has a very wide range, nowadays it is inevitable to study 

and investigate such issues in the field of sports as well (Volpi, 2006). Coakley 

(1990) states that sports, due to its political capacity and potential and pure 

values, depend on the type of country, the type of government, the economic, 

political and cultural situation of societies, the type of reasons for the 

involvement and entry of politicians and governments. It is different in sports. 

The research findings of Rajabnejad (2016) showed that politicians with 

influence in the areas of the main factors of politicians' interference, measuring 

the forms and methods of politicians' interference, measuring the underlying 

factors of politicians' interference and measuring the revealing factors of 

politicians' interference in sports have They are acts of influence. The purpose 

of the present research was to identify the strategies and consequences of 

athletes entering the world of politics . 
Methodology  

Considering the gaps in the research literature, this research was conducted with 

a qualitative and exploratory approach (Koenig, 1994), which used thematic or 

thematic analysis method. The interview participants were selected through 

purposeful sampling. The interviewees consisted of all experts with scientific 

background (professors of sports management), executive (managers and expert 

sports experts) and sports (professional athletes with a history of political 

activity). Thematic analysis is a flexible qualitative method to obtain "patterns" 

or "themes" that participants establish in their discourse (Braun & Clarke, 

2006). This method started with data collection and then continued with 

transcription, reading and re-reading, analysis and interpretation of data. A six-

step method was used to perform thematic analysis 1. The interviews were fully 

transcribed and the authors read it twice to familiarize themselves with the text; 

2. After a detailed study of the texts, in the second part, we created the initial 

codes, which was done by writing notes on the text and the margins of the text; 

3. In the third part, the primary codes were arranged in the form of themes; 4. 

Then the themes obtained from the text were categorized into similar and 

coherent groups; 5. In the fifth step, the theme networks were drawn, examined 

and analyzed; 6. Finally, the final research report was analyzed and compiled 
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Results  

The results of the descriptive findings show that the number of interviewees was 

12, all of whom were men. 25% in the age group below 37-41 years (3 people), 

16.66% in the age group 42-46 years (2 people), 33.33% in the age group 47-51 

years (4 people) and the remaining 25% (3 persons) were over 51 years old. in 

terms of education level; 41.66% (5 people) had a master's degree and 58.33% 

(7 people) had a doctorate degree. Also, in terms of experience, 4 of the athletes 

had 4 years of political activity and 3 athletes had 8 years of political activity. 

Sports management professors and expert managers also had work experience 

between 20 and 25 years. The field of activity of the research samples is 58.33% 

(7 people) as professional athletes with a history of political activity, 25% (3 

people) are sports management professors, the remaining 16.66% (2 people) are 

managers and experts.  

The analysis of the research data (sub-category, main category and concept) has 

been shown in connection with the identification of the strategies of the 

presence of athletes in the world of politics.  43 subcategories were obtained 

from the qualitative data analysis of sportsmen's presence strategies in the world 

of politics, in 9 main categories media strategies, legislative strategies, 

structural strategies, human resources strategies, planning strategies, evaluation 

strategies, Cultivation and information, communication strategies and incentive 

strategies were placed. These cases were summarized in the concept of 

"strategies of political validation of athletes in Iran". 

From the qualitative data analysis, 29 sub-categories were obtained to identify 

the consequences of the presence of athletes in the world of politics, which were 

placed in the 6 main categories of individual consequences, organizational 

consequences, social consequences, political consequences, sports 

consequences and negative consequences. These cases were summarized in the 

concept of consequences of political validation of athletes in Iran. 

Discussion and Conclusion  

Strategies for things like mediating the political activities of athletes, defining 

the limits and boundaries of the political activities of athletes, forming 

institutions in order to organize and develop the political presence of athletes, 

hiring a consultant in the field of political issues in the sports organization, 

setting up programs Short-term and long-term development of athletes' political 

participation, taking advantage of the continuous evaluation system and process 

of athletes' political activities, officials' emphasis on the political presence of 

sports people, interaction and coordination between sports organizations and 
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local and national political organizations. It refers to the support of the athlete's 

family and friends, etc. Since some researchers consider the political presence 

of athletes as a social responsibility of athletes, some studies in this field are 

mentioned. In the research of Alavi (2020), the methods of developing the 

social responsibility of famous athletes (in general) and the development of the 

political activity of athletes (specially), in 7 dimensions of advertising-media, 

policy-making, research, motivation, culture-building, development Personality 

and communication are summarized Scientific findings and reports on the 

consequences of the political endorsement of athletes in Iran show that the 

endorsement of famous people is more effective than the endorsement of 

ordinary people; Because it creates favorable consequences. In this section, 

some of the advantages and favorable consequences of celebrity endorsements 

are reviewed. 1) Reducing the risks of competition and technology 

development: the risks associated with the increase of commercial products, 

technology development and competition can be reduced by using the 

endorsement of famous people. Using celebrities who are more attractive can 

also prevent viewers from changing the TV channel or fast-forwarding the 

video through the buttons on the remote control when it is time for the 

commercials to air. Also, the use of celebrities can make the company's 

advertisement stand out among other competitors' advertisements. 2) 

Awareness: Endorsing prominent people is one of the most effective advertising 

methods for positioning the brand in the long term. Using famous people to 

endorse a new brand will bring many advantages for it. A celebrity endorsement 

can attract customers' attention and make them curious to learn about the 

endorsed product. 3) Emotional connection: famous people have their own 

special fans. These fans imitate many behaviors of their favorite people. For 

example, in India, people like and love Bollywood actors like Shah Rukh Khan 

and Amita Bachchan and cricket players; To the extent that you can say they 

worship them. Such famous people can have a positive effect on their fans to a 

great extent; Therefore, they are emotionally attached to a brand endorsed by 

their favorite star (Khatri, 2006). 
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 مدیریت و توسعه ورزش لنامه صف

 31، پیاپی  ه سوم سال یازدهم، شمار
  jsmd.2021.20237.2591/10.22124:شناسه دیجیتالی

 مقاله پژوهشی    

  

 ت شناسایی راهبردها و پیامدهای ورود ورزشکاران به دنیای سیاس 

 

 4کارگر  یغلامعل، 3یهنر بیحب، 2بهار یغلامرضا شعبان ، *1یاریی عل یمهد

 

 06/1400/ 29: پذیرش تاریخ                                                  1400/ 05/04: دریافت تاریخ

 چکیده

  ت هدف از تحقیق حاضر شناسایی راهبردها و پیامدهای حضور ورود ورزشکاران به دنیای سیاس     :هدف 

 بود.  

انجام شد. شرکت   :شناسیروش تماتیک  رویکرد تحلیل  با  و  به شیوه کیفی  کنندگان در  تحقیق حاضر 

نمونه  طریق  از  ) مصاحبه  شدند  انتخاب  هدفمند  مصاحبه   12گیری  کلیه  نفر(.  از  متشکل  شوندگان 

کارشناسا صاحب  و  )مدیران  اجرایی  ورزشی(،  مدیریت  رشته  )اساتید  علمی  سابقه  با  ورزشی    ن نظران 

 ای با سابقه فعالیت سیاسی( بودند.نظر( و ورزشی )ورزشکاران حرفه صاحب 

ای،  مقوله اصلی راهبردهای رسانه   9مقوله فرعی بدست آمد که در    43در بخش راهبردها، تعداد    :هایافته 

برنامه قانون  انسانی،  نیروی  ساختاری،  فرهنگ گذاری،  ارزیابی،  ارریزی،  رسانی،  اطلاع  و  و  ت سازی  باطی 

مقوله اصلی پیامدهای    6مقوله فرعی بدست آمد که در    29تشویقی قرار گرفت. در بخش پیامدها، تعداد  

 فردی، سازمانی، اجتماعی، سیاسی، ورزشی و پیامدهای منفی قرار گرفت.

  توانند از نتایج این تحقیق در جهت ورود موفق ورزشکاران ربط میورزشکاران و مدیران ذی   :گیرینتیجه

 مند شوند. سیاست، بهره   به حوزه 
 پیامد، راهبرد، سیاست، ورزشکار   های کلیدی:واژه 

  

ترب   ،یورزش  تی ریمد   ی دکتر  یدانشجو.1 ورزش  یبدن   تیدانشکده  علوم  طباطبائ   ، یو  علامه  تهران،    ،یدانشگاه 

ترب   ،یورزش  تیر یاستاد مد.2رانیا استاد  .  3  رانی ا  تهران،  ،یدانشگاه علامه طباطبائ   ،یو علوم ورزش   یبدن   تیدانشکده 

ورزشی،   علوم  و  بدنی  تربیت  دانشکده  ورزشی،  طباطبائمدیریت  علامه  ایران  دانشگاه  تهران،  مدیریت  4ی،  دانشیار   .

   ی، تهران، ایراندانشگاه علامه طباطبائ ورزشی، دانشکده تربیت بدنی و علوم ورزشی، 

com.m.aliyari1989@gmail نشانی الکترونیک نویسندۀ مسئول: *
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 مقدمه 

مطالعه سیاست از وسعت بسیار زیادی برخوردار  

شکل و  مورد  است  را  سیاست  مختلف  های 

می قرار  بررسی  بررسی  و  مطالعه  امروزه  دهد. 

ورزش پیرامون حوزه  در  موضوعاتی    نیز  چنین 

سیاری  (. ب2006Volpi ,)کند  ناپذیر میاجتناب

صاحب در از  ورزش  ماهیت  و  خمیرمایه  نظران 

رماج میعه  طوری  راحا  به  که  تحت   تیدانند 

نفوذ اهداف و مقاصد غیرورزشی قرار گرفته و از  

  عنوان یک ابزار بسیار مناسب برای برخی  آن به

مقاصد سیاسی نظیر سرکوبی احساسات سیاسی  

به برعکس  یا  مهم  مردم  در  عنوان  عامل  ترین 

استفاده   سیاسی  وحدت  و  ملی  وفاق  جهت 

بل و تعامل عرصه  تقا .(2006Volpi ,)شود  می

سیاست و ورزش، ورزش را تبدیل به یک جایگاه  

دیگر    ویژه آن  عرصه  بازیگران  که  است  کرده 

مورد   و همواره  نیستند  ورزشی  صرفا یک چهره 

گیرند برای مثال،  استفاده سیاستمداران قرار می

استفاده   از  نوع  این  برای  خوبی  نمونه  مارادونا 

آرژانتی سیاستمداران  پلهبود  ینتوسط  در    1. 

اسطوره برای  برزیل  سیاستمداران  که  است  ای 

خود   وزیر  را  او  که  برآنند  همیشه  قدرت  کسب 

چیلاورت  و  تا  افسانه  2بخوانند  پاراگوئه  در  ای 

در   2006مرحله دوم انتخابات ریاست جمهوری  

، شطرنج باز  4آید و کاسپاروف پیش می  3پاراگوئه 

 5ینپوت  یتروسی، در حوزه سیاست رقیب انتخابا

میمی نشان  قهرمانانه  و  دنیای  شود  که  دهد 

با ندارد  سیاست  زیاد  فاصله  Salazar-)  ورزش 

, 2008Sutil  .)  راستا این   Coakleyدر 

 
1. Pelé 

2. Chilavert 

3. Paraguay 

4. Kasparov 

5. Putin 

کند که ورزش به دلیل داشتن  بیان می  (1990)

یش  لاآهای بیظرفیت و پتانسیل سیاسی و ارزش

های ضداستعماری  توانسته است به وسیله دولت

ورزش استعمارزده در  ران  اکیا  و  ملل جهان سوم 

عام و  استعمار  نقش  لامعرفی چهره  ایفای  آن  ن 

جمله  مثال  کند. از  که  است  بسیار  آن  های 

مارادونا می اقدام سمبلیک  به  اشغال    6توان  علیه 

مالویناس  آرژانتینی  انگلیس،    7جزایر  توسط 

پوست آمریکا در  حرکت نمایشی ورزشکاران سیاه 

زمان 1968سال   سکوی  قرار    در  بر  گرفتن 

این   دولت  نژادپرستی  با  مخالفت  در  قهرمانی 

سیاهان، علیه  چریک  کشور  فلسطینی  نبرد  های 

های  با مأموران امنیتی رژیم صهیونیستی در بازی

کرد  1972سال   اشاره   مونیخ 

, 2009Malakootian(  ؛, Rajabnejad

می (.  2016 به  همچنین  کپرنیکتوان    8کالین 

انجمن   عضو  او  کرد.  مهم  "اشاره  سیاهان  جان 

در آغاز یک بازی دوستانه در  باشد که  می  "9است 

و هنگامی که به رسم مسابقات لیگ    2016اوت  

آمریکا،   فوتبال  آمریکا ملی  ملی  نواخته   سرود 

شد، مانند سایر بازیکنان نایستاد و در اعتراض به  

Martin ,)  تبعیض نژادی روی نیمکت نشست

2018 .) 

م  از  برخی  به  راستا  این  اشاره    لعاتا طدر  همسو 

مثال  می عنوان  به  مطالعه یافتهشود.    ای های 

Dousti (2010)  عنوان تحلیل "  با  و  تبیین 

  "علل و پیامدهای ورود سیاسیون به ورزش ایران

دیدگاه   هایانگیزه  که  داد  نشان از  انتخابی 

مهم از  یکی  مدیران  نخبگان  ورود  علل  ترین 

  نوع  ه ب. بسته  است سیاسی به عرصه ورزش ایران  

 
6. Maradona 

7. Islas Malvinas 

8. Colin Kaepernick 

9. Black Lives Matter 

https://jpq.ut.ac.ir/?_action=article&au=138558&_au=Mostafa++Malakootian&lang=en
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%B1%D9%88%D8%AF_%D9%85%D9%84%DB%8C_%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7
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کشور، نوع حکومت، وضعیت اقتصادی، سیاسی و  

د نوع  جوامع،  ورود  لافرهنگی  و  دخالت  یل 

حکومت و    متفاوت   ورزش  در  هاسیاستمداران 

 Rajabnejadتحقیق    هاییافتهباشد.  می

در   (2016) نفوذ  با  سیاسیون  که  داد  نشان 

عمدهحوزه سیاسیون،  های  مداخله  عوامل  ترین 

شیوه و  اشکال  مدا اه سنجش  سیاسیون،  ی  خله 

زمینه عوامل  و  سنجش  سیاسیون  مداخله  ساز 

در   سیاسیون  مداخله  آشکارساز  عوامل  سنجش 

Whigham .  باشندورزش دارای اعمال نفوذ می

& Black (2020)   مطالعه بررسی در  به  ای 

می ورزشکارانی  عنوان  وضعیت  به  که  پردازند 

سیاسی" و  "1سمبل  اسکاتلند  و  انگلستان  در   ،

المپیک  بازیدر    صو بخص و    2012های  لندن 

گلاسکو بازی سیاسی    2014  2های  نظر  اظهار 

طی پژوهشی به تغییر   King (2016)اند.  کرده

طی   در  بزرگداشت  و  جنگ  ورزش،  بین  روابط 

تمرکز اصلی آن بر    .صد سال گذشته می پردازد

بررسی نقش فوتبال در طول جنگ جهانی اول و  

افغانسدرگیری در  اخیر  اس اتهای  مقاله  ن  در  ت. 

Klein (2017)    استدلال به  "ابتدا  ورزشکار 

نقش الگوی  قرار    "عنوان  نقد  و  بررسی  مورد 

استدلال  می بر  را  انتقاد  این  سپس  و  گیرد 

سیاسی" فعال  یک  عنوان  به  اعمال    "ورزشکار 

روانشناسی  می ادبیات  به  استناد  با  مقاله  کند. 

می ترسیم  را  استدلال  این  تجربی،  د  نکسیاسی 

است  فعالیتکه   ممکن  واقع  در  ورزشکار  های 

باشد.  صدمه بیان    Qingmin (2013)آفرین 

دیپلماتیک که  کند  می و  سیاست  عرصه  ورزش 

است،    .است ضعیف  کشور  دو  رابطه  که  زمانی 

برای رویارویی دو کشور  ورزش می ابزاری  توانید 

 
1. political symbol 

2. Glasgow 

باشد و یا چنانچه این رابطه رو به بهبودی است  

برخی   آن را افزایش دهد.  سرعت  تواندورزش می

تحقیقات نیز به ورود افراد و خصوصا ورزشکاران  

اند.  و اهالی ورزش به عرصه سیاست اشاره کرده

مثال   عنوان   et al, (2020) Alavi &به 

را   سیاست  عرصه  در  مشهور  ورزشکاران  ورود 

مسئولیت از  مییکی  آنان  اجتماعی  دانند.  های 

مطالعه   t al,e&  Ghafouri نتایج 

لزوم مشارکت ورزشکاران    (2018) بر  نیز گواه 

های سیاسی، به عنوان یک مسئولیت  در فعالیت

 اجتماعی ورزشکار بود. 

همانطور که اشاره شد حضور ورزشکاران خارجی  

عرصه که در  دارد  تاریخی  قدمتی  سیاسی،  های 

فعالیت در  خویش  زعم  به  یک  سیاسی  هر  های 

با مروری  مشارکت داشته توان  ته میگذش  رباند. 

مشارکت اکثر  ما  کشور  در  که  های  دریافت 

به   ورزشکاران  بخصوص  و  ورزش  اهالی  سیاسی 

فعالیت مانند  صورت  نمادین  یا  و  موقتی  های 

های رای،  حضور نمادین ورزشکاران پای صندوق

راه در  ورزشکاران  از  پیماییشرکت  امتناع  ها، 

محتو اشتراک  اسرائیل،  با  رویارویی  و    یا رقابت 

سی در صفحات مجازی و به اهتزاز درآوردن  سیا

است.    المللی بودهپرچم کشور در رویدادهای بین

از سویی دیگر برخی از ورزشکاران به حضور دائم  

اند؛ به عنوان  مند بوده های سیاسی علاقهدر پست

عنوان   به  خادم  امیر  و  حبیبی  امامعلی  مثال 

نام اسلامی؛  مجلس شورای  صر  اننویسی  نماینده 

با  ح که  جمهوری  ریاست  انتخابات  برای  جازی 

خادم،   رسول  حضور  شد؛  همراه  ردصلاحیت 

هادی ساعی، حسین رضازاده، عباس جدیدی و  

دبیر تهران.   علیرضا  شهر  شورای  انتخابات  در 
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راستا   این  به  2001)  1هابی چ در  پژوهشی  در   )

غلامرضا   و  ایران  در  ورزش  و  سیاست  بررسی 

را   وی  و  پرداخت  سرفتختی  عامل  دی  و  یاسی 

نشان   پهلوی  دوران  در  سیاسی  رفتارهای  بروز 

داد که نقش وی تأثیر عمیقی بر سیاست کشور  

 & Ehsaniایران در آن دوران داشته است.  

Nazari (2011)    شرح به  پژوهشی  در 

ه  زندگینامه جهان پهلوان تختی پرداخته و از او ب

Razzaqi برند.  عنوان اسطوره سیاسی نام می

2013)al ( t& e    خود پژوهش  در  نیز 

همچنین  و  وی  زندگی  داستان  و  ولی  پوریای 

نوعی   را  هندی  پهلوان  مقابل  در  وی  شکست 

کردند.   قلمداد  مثبت  ابعاد  از  اینجا سیاست  در 

آید که راهبردهای توسعه  این سوال به وجود می

کدام  ورزشکاران  سیاسی  حضور  فعالیت  و  اند؟ 

پیام چه  سیاست  عرصه  در  دارد؟ ایی  هد آنها 

فوق  مهم سوالات  به  پاسخ  محقق،  مسئله  ترین 

نشانمی شواهد  چراکه  تمایل  باشد  دهنده 

عرصه   در  حضور  برای  ورزشکاران  روزافزون 

در   خلا  وجود  به  توجه  با  لذا  است  سیاست 

پیشینه تحقیق، این پژوهش بر آن است تا با اتکا  

  پژوهش و با  های برگرفته از آرا و پیشینه بر آموزه 

نظرات صاحب استفا از  حوزه  ده  مدیران  و  نظران 

نظران حوزه علوم سیاسی  ورزش کشور و صاحب

و اجتماعی، راهبردها و پیامدهای حضور سیاسی  

ورزشکاران را روشن سازد. لازم به ذکر است که 

است و    مشاهده نشدهمشابه  تاکنون هیچ مطالعه  

پژوهش  سایر  با  پژوهش  این  حوزه  تفاوت  در  ها 

در آن است که محققان پیشین   ورزش  وسیاست 

ابزار   و  ورزش  عرصه  در  سیاسیون  حضور  بر 

تمرکز   سیاسی  اهداف  جهت  ورزش  قراردادن 

 
1. Chehabi 

اند اما مطالعه حاضر با هدف شناسایی  ویژه داشته 

راهبردها و پیامدهای حضور سیاسی ورزشکاران  

بدین   تحقیق  اصلی  سوال  لذا  است.  شده  انجام 

سیاسی    ورودای  امده یپگونه است که راهبردها و  

 اند؟ورزشکاران کدام 

 

 پژوهش  شناسیروش

و   راهبردها  شناسایی  حاضر  تحقیق  از  هدف 

دنیای   به  ورزشکاران  ورود  حضور  پیامدهای 

در  بود  سیاست موجود  خلاهای  به  نظر  با   .

و    2ادبیات پژوهش، این تحقیق با رویکرد کیفی 

که از (  1994Koenig ,انجام شد )  3اکتشافی

استفاده شده    4مون یا تماتیک ل مضیلروش تح

طریق  شرکت  است. از  مصاحبه  در  کنندگان 

هدفمند نمونه مصاحبه  5گیری  شدند.  -انتخاب 

نظران با سابقه  شوندگان متشکل از کلیه صاحب

اجرایی   ورزشی(،  مدیریت  رشته  )اساتید  علمی 

صاحب ورزشی  کارشناسان  و  و  )مدیران  نظر( 

حرفه )ورزشکاران  با  ورزشی  فعالیت بقه  اسای 

شوندگان  ارتباط اولیه با مصاحبه سیاسی( بودند.

از طریق ایمیل انجام شد که این ایمیل حاوی  

سوالات   و  تحقیق  اهداف  همکاری،  به  دعوت 

آنها اطلاعاتی در   بود. همچنین به  کلی تحقیق 

ارتباط با ضبط صدا و روند انجام کار داده شد.  

جمع عمیجهت  مصاحبه  از  اطلاعات  و    قآوری 

استفاده گردید که تمامی آنها    6ساختاریافتهمهنی

گردید.   ضبط  دیجیتالی  صورت  مجموع  به  در 

تاریخ    12 از   10تا    1399ماه  دی  15مصاحبه 

شد.    1400اردیبهشت   زمان  اخذ  مدت 

 
2. qualitative 

3. exploratory 

4. Thematic analysis 
5. purposive sampling 
6. in-depth semi-structured interviews 
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نهایت    32تا    20ها  مصاحبه در  که  بود  دقیقه 

به   برداری   51منجر  رونوشت  شد.    1صفحه 

نظر   kmannnKvale & Bri براساس 

و  (2009) بهتر  اشتراک  به  کمک  برای   ،

زبان  راحت فاقد  و  کوتاه  سوالات  نظرات،  تر 

مصاحبه   روش  دنبال  به  بود.  آکادمیک 

Montoya (2016)-Castillo  از ابتدا   ،

-شوندگان سوالاتی در ارتباط با ویژگیمصاحبه

آنها   شغلی  سابقه  و  شناختی  جمعیت  های 

تحقی اصلی  سوالات  سپس  شد.  در   قپرسیده 

میا قرار  آنها  تحلیل گرفت.  ختیار  روش  از 

شد.    2مضمونی  استفاده  نتایج  تحلیل  جهت 

کیفی  روش  یک  مضمونی  تحلیل  و  تجزیه 

به  انعطاف دستیابی  برای  یا   "الگوها"پذیر 

کنندگان در گفتمان  است که شرکت "مضامین"

می برقرار  )خود  Clarke Braun & ,کنند 

آغاز شد    هاه د اآوری د(. این روش با جمع2006

بازخوانی،   و  خواندن،  رونویسی،  به  سپس  و 

داده تفسیر  و  تحلیل  و  یافت.  تجزیه  ادامه  ها 

روش   از  موضوعی  تحلیل  و  تجزیه  انجام  برای 

مرحله  شد.  شش  استفاده  مصاحبه1ای  به  .  ها 

برای   نویسندگان  و  شد  رونویسی  کامل  صورت 

  .2آشنایی با متن، آن را دو بار مطالعه کردند؛  

مطالعه دقیق متون، در بخش دوم ما به   پس از

به  این بخش  پرداختیم که  اولیه  ایجاد کدهای 

صورت نوشتن یادداشت بر روی متن و حواشی  

پذیرفت؛   انجام  کدهای  3متن  سوم  بخش  در   .

مرتب شدند؛   مضامین  قالب  در  . سپس  4اولیه 

گروه در  متن،  از  آمده  بدست  های  مضامین 

  ر گام. د5ند؛  دی شد نبمشابه و منسجمی دسته

، بررسی و  ه های مضامین رسم شد، شبکهپنجم

 
1. transcribe 
2. Thematic analysis 

تحلیل   و  د6شدند؛  تجزیه  و   نهایتر  .  تحلیل 

 گرفت.تدوین گزارشِ نهاییِ تحقیق، صورت  

 

 پژوهش  های یافته

ویژگی از  مختصری  توصیف  زیر  جدول  های  در 

های پژوهش که در قالب جمعیت شناختی نمونه 

ف سابقۀ  تحصیلات،  سطح  حوزه  لیت  اعسن،  و 

 فعالیت آنان ارائه گردید. 
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پژوهش های های جمعیت شناختی نمونهویژگی. جدول اول .1جدول 

 

کد مصاحبه  

 شونده 
 سن 

سطح 

 تحصیلات

سابقه فعالیت  

سیاسی و 

 مدیریتی 

استاد مدیریت  

 ورزشی

مدیر و کارشناس 

 نظرصاحب

ورزشکار 

 ای حرفه

P1 37  سال 
کارشناس  

 ارشد 
 × - - سال  8

P2 41  سال 
کارشناس  

 ارشد 
 × - - سال  8

P3 45  سال 
کارشناس  

 ارشد 
 × - - سال  4

P4 42  سال 
کارشناسی  

 ارشد 
 × - - سال  4

P5 50  سال 
کارشناسی  

 ارشد 
 × - - سال  8

P6 39  سال  4 دکتری  سال - - × 

P7 48  سال  4 دکتری  سال - - × 

P8 55  سال  25 دکتری  سال × - - 

P9 49  سال  20 دکتری  سال - × - 

P10 49  سال  20 دکتری  سال - × - 

P11 52  سال  20 دکتری  سال × - - 

P12 55  سال  22 دکتری  سال × - - 

 
شماره   جدول  می   1نتایج  تعداد نشان  که  دهد 

آنها    12شوندگان  مصاحبه تمامی  که  بودند  نفر 

بودند.   زیر    25مرد  الی    37درصد در رده سنی 

  42درصد در رده سنی    66/16نفر(،    3سال )  41

)  46الی   سنی    33/33نفر(،    2سال  رده  درصد 

درصد باقی مانده    25نفر( و    4سال )  51الی    47

بالای    3) سنی  رده  تشکیل    51نفر(،  را  سال 

تحصیلات؛  می سطح  لحاظ  به    66/41دادند. 

( و    5درصد  ارشد  دارای مدرک کارشناسی  نفر( 

دکتری  نفر  7)درصد    33/58 مدرک  دارای   )

سابقه   لحاظ  به  همچنین  از    4بودند.  نفر 

سال فعالیت سیاسی بودند و    4ورزشکاران دارای  

سال سابقه فعالیت سیاسی    8ورزشکار دارای    3

-بودند. اساتید مدیریت ورزشی و مدیران صاحب

بین   کاری  سابقه  نیز  سال    25الی    20نظر 

نمونه  فعالیت  حوزه  پژ داشتند.    33/58شهو های 

ای دارای  نفر( به عنوان ورزشکار حرفه  7درصد )

نفر( اساتید    3درصد )  25سابقه فعالیت سیاسی،  

مانده  درصد باقی  66/16رشته مدیریت ورزشی،   

صاحب  2) کارشناسان  و  مدیران  را  نفر(  نظر 

 شدند. شامل می 

های  تجزیه و تحلیل داده  2در جدول شماره  

مقوله فرعی،  )مقوله  و صا  تحقیق  در    لی  مفهوم( 

حضور ورزشکاران    راهبردهایارتباط با شناسایی  

 در دنیای سیاست نمایش داده شده است. 
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 گذاری سیاسی ورزشکاران در ایران راهبردهای صحه . جدول دوم .2جدول  

 مقوله فرعی مقوله اصلی مفهوم 

 راهبردها 

 

 ای راهبردهای رسانه

 نهای سیاسی ورزشکارا ای کردن فعالیترسانه

 عوت و معرفی ورزشکاران فعال در امور سیاسی به رسانه ملی د

 حضور سیاسی اهالی ورزش تبلیغات محیطی ویژه ترویج 

 ساخت فیلم و مستند از اقدامات سیاسی ورزشکاران

 گذاری راهبردهای قانون

 های رفتار ورزشکاران نامهبه وسیله آیین مشیتدوین خط

 های سیاسی ورزشکاران عالیتای فهزمشخص شدن حدود و مر

فدراسیون ورزش،  وزارت  باشگاه الزامات  متولیان  ها،  سایر  و  ها 

 ورزش

سیاست تسهیل  و  عرصهبازنگری  به  ورزشکاران  ورود  جهت   ها 

 سیاست

 تسهیل قوانین دولتی

 راهبردهای ساختاری 

سیاسی   حضور  توسعه  و  سازماندهی  منظور  به  نهادهایی  تشکیل 

 ان شکارزرو

انجمن سایر تشکیل  و  جوانان  و  ورزش  وزارت  در  سیاسی  های 

 ربط های ذیسازمان

 های سیاسی توسط ورزشکاران تشکیل انجمن

 های دولتی متولی مسائل سیاسی در ورزش ایجاد سازمان

 راهبردهای نیروی انسانی

 استخدام مشاور در زمینه مسائل سیاسی در سازمان ورزشی 

 ر مدیران به حضور سیاسی ورزشکارانیشتب هتوج

دنیای   به  ورود  از  پیش  ورزشکار  مختص  سیاسی  مشاور  داشتن 

 سیاست

 ریزی راهبردهای برنامه

 های متولی ورزشایجاد کمیته برنامه ریزی و هماهنگی در سازمان

های کوتاه مدت و بلند مدت توسعه مشارکت سیاسی  تنظیم برنامه

 ورزشکاران 

سازماننامهرب مشترک  سازمانریزی  و  ورزش  متولی  های  های 

 سیاسی

 راهبردهای ارزیابی 

 های سیاسی ورزشکاران نظارت مداوم مسئولین از فعالیت

فعالیتبهره  از  فرآیندی  و  مستمر  ارزیابی  سیستم  از  های گیری 

 سیاسی ورزشکاران 

 ارائه بازخور مداوم به ورزشکار

اطلاع   زی واس راهبردهای فرهنگ

 رسانی 

 نهادینه سازی فرهنگ »مشارکت سیاسی« از طرق مختلف 

 ایجاد سیستم جامع و یکپارچه اطلاعاتی آنلاین

 های فعال در سطح کشورفعالیت جدی و مداوم رسانه

 تاکید مسئولین به حضور سیاسی اهالی ورزش

 درگیر کردن ورزشکاران با مسائل سیاسی

 ازی مفاهیم سیاسی در بین متولیان ورزش سنهیدآموزش و نها

تعالیم  قالب  در  ورزش  اهالی  سیاسی  حضور  به  روحانیون  تاکید 
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 دینی 

 راهبردهای ارتباطی 

های سیاسی  های ورزشی و سازمانتعامل و هماهنگی بین سازمان

 محلی و کشوری 

 های سیاسی های ورزشی با سازمان تفاهم همکاری سازمان

 های محلیمردم و سازمان اریکمجلب ه

 الگو برداری از ورزشکاران کشورهای پیشرفته

 الگوگیری از سایر اقشار معروف جامعه )مانند هنرمندان(

 تبادل نظر و همفکری سیاسی ورزشکاران

 راهبردهای تشویقی 

 های خانواده و اطرافیان ورزشکار حمایت

 زشی ور هایتشویق، ترغیب و حمایت سازمان

 انعکاس محاسن مشارکت سیاسی در بین ورزشکاران

 حمایت معنوی رهبر کشور و سایر مدیران عالی کشور

شماره   جدول  در  که  طور  مشاهده    2همان 

های کیفی تعداد  شود، از تجزیه و تحلیل دادهمی

مقوله اصلی   9مقوله فرعی بدست آمد که در  43

رسانه راهبردهایراهبردهای  گذاری،  قانون  ای، 

راهبردهای ساختاری، راهبردهای نیروی انسانی،  

برنامه ارزیابی،  راهبردهای  راهبردهای  ریزی، 

فرهنگ رسانی،  راهبردهای  اطلاع  و  سازی 

قرار   تشویقی  راهبردهای  و  ارتباطی  راهبردهای 

»راهبردهای   مفهوم  در  موارد  این  گرفت. 

ایران«  صحه در  ورزشکاران  سیاسی  گذاری 

 . دخلاصه ش 

شماره  در   داده  3جدول  تحلیل  و  های  تجزیه 

مقوله فرعی،  )مقوله  در    تحقیق  مفهوم(  و  اصلی 

ورزشکاران   پیامدهای حضور  شناسایی  با  ارتباط 

است. شده  داده  نمایش  سیاست  دنیای  در 

 

 گذاری سیاسی ورزشکاران در ایران پیامدهای صحهجدول سوم.  .3جدول 

 مفاهیم مقوله اصلی مقوله فرعی

 روی آوری و اعتماد هواداران به ورزشکارزایش فا

 پیامدهای فردی 

 

 پیامدها 

 ایجاد دید مثبت جامعه نسبت به ورزشکار

 افزایش مشهوریت ورزشکار

 ارتقاء ارزش برند ورزشکار و ماندگاری نام او 
 افزایش محبوبیت اجتماعی باشگاه 

 پیامدهای سازمانی 
 بهبود ارزش برند باشگاه 

 قتصادی باشگاه سعه اوت

 گرایش بیشتر حامیان به باشگاه 
 توسعه امید، شور و نشاط اجتماعی 

 پیامدهای اجتماعی 
 های داخلی کاهش منازعات و کشمکش

 ترویج قانون مداری و احترام به هنجارهای اجتماعی 

 تسهیل اجرای قوانین و مقررات در جامعه 
 رونق سیاسی جامعه محلی 

 اسی یی ساه پیامد
 کمک به نظام یا حاکمیت کشور 
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 حمایت از کاندیدای سیاسی 
 دخالت و تاثیر گذاری بر نظر سیاستمداران 

 شکوفایی و بهبود سیاست داخلی و خارجی کشور

 های کشوردهی بهتر به اهداف و برنامهجهت
 های ملی کمک به اجرای بهترِ سیاست

 ی ایجاد همدلی و اتحاد مل

 فزایش اعتماد مردم به سیاسیونا
 رونق صنعت ورزش

 پیامدهای ورزشی 

 امکان جذب منابع مالی بیشتر برای صنعت ورزش
 های ورزشی کشور توسعه زیرساخت

 ها به ورزشکارانارائه جوایز و انگیزاننده 
سیاست  به  ورود  برای  تمایل  که  ورزشکارانی  سایر  برای  شدن  الگو 

 دارند 

 شدن وجهه ورزشکار در صورت عملکرد سیاسی ضعیف خراب

 پیامدهای منفی

یک  از  حمایت  صورت  در  ورزشکار  وجهه  و  مقبولیت  شدن  خراب 

 سیاستمدار با عملکرد ضعیف 

مهارت  کاهش  )مانند  ورزشکار  ورزشی  بعُد  به  مربوط  های تهدیدات 

 ای فرد یا عدم تمرکز در مسابقات و ...( حرفه

 گیری ه نتیج بحث و

داده تحلیل  و  تجزیه  تعداد  از  کیفی   43های 

بدست   فرعی  در  مقوله  که  اصلی    9آمد  مقوله 

رسانه قانونراهبردهای  راهبردهای  گذاری،  ای، 

راهبردهای ساختاری، راهبردهای نیروی انسانی،  

برنامه ارزیابی،  راهبردهای  راهبردهای  ریزی، 

فرهنگ رسانی،  راهبردهای  اطلاع  و  سازی 

قرار  بردههار تشویقی  راهبردهای  و  ارتباطی  ای 

»راهبردهای   مفهوم  در  موارد  این  گرفت. 

ایران«  صحه در  ورزشکاران  سیاسی  گذاری 

مانند   مواردی  به  راهبردها  این  شد.  خلاصه 

فعالیترسانه  کردن  ورزشکاران،  ای  سیاسی  های 

فعالیت مرزهای  و  حدود  شدن  های  مشخص 

نهاده تشکیل  ورزشکاران،  به ی اسیاسی  منظور    ی 

ورزشکاران،   و توسعه حضور سیاسی  سازماندهی 

در   سیاسی  مسائل  زمینه  در  مشاور  استخدام 

های کوتاه مدت و  سازمان ورزشی، تنظیم برنامه

ورزشکاران،   سیاسی  مشارکت  توسعه  مدت  بلند 

ارزیابی مستمر و فرآیندی  بهره از سیستم  گیری 

فعالیت تاکید  از  ورزشکاران،  سیاسی  های 

بلومسئ اهالی ورزش، تعامل  ین  ه حضور سیاسی 

سازمان بین  هماهنگی  و  و  ورزشی  های 

کشوری،  سازمان  و  محلی  سیاسی  های 

...  حمایت  و  ورزشکار  اطرافیان  و  خانواده  های 

 اشاره دارد.  

بایست اشاره  ای میدر ارتباط با راهبردهای رسانه 

که   هنجارهای  رسانه کرد  معرفی  طریق  از  ها 

و اجتماعی  می الگوه  خاص  باعث  ا  توانند 

سویی و به نوعی فرهنگ سازی در  نوایی، همهم

اجتماع   افراد  آنجا که  از  افراد جامعه شوند.  بین 

ها در ارتباط هستند،  ای با رسانه به طور گسترده 

ها  اندیشند، دنیا را از رهگذر آن ها میاز طریق آن 

شناسند و رفتارهای خود را بر اساس الگوهای  می

. با توجه به این  دهندها سامان می ن از آ  هبرگرفت

می رسانه  و موارد  تسریع  موجب  تواند 

سازی ورود ورزشکاران به دنیای سیاست  فرهنگ

قانون  شود. موضوع  راهبردهای  این  به  گذاری 

بایست تعاریف  اشاره دارد که قبل از هر چیز می
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ورزشکاران  مشیو خط ورود  برای  های مشخصی 

داش وجود  سیاست  دیگر  باش  هتبه  طرفی  از  و  د 

چراکه  می کرد  مشخص  را  مرزها  و  حد  بایست 

فعالیت از  برخی  اوقات  سیاسی  گاهی  های 

تواند برخلاف قانون باشد که نتیجه آن ایجاد  می

خواهد   ورزشی  سازمان  یا  ورزشکار  برای  مشکل 

زیرساخت وجود  به  ساختاری  بعُد  های  شد. 

سازمان در  غیرورزشسازمانی  و  ورزشی  و    یهای 

انجمنهم ایجاد  برای  چنین  مستقل  های 

به  هم بخش  این  دارد.  اشاره  ورزشکاران،  فکری 

گروه ایجاد  بخشلزوم  و  جهت  ها  مجزا  های 

فعالیتسامان و  دهی  ورزشکار  سیاسی  های 

تاکید  هم بیشتر،  چه  هر  موفقیت  برای  فکری 

در    دارد. افراد  نقش  به  انسانی  نیروی  بعُد 

ورزشکار  مسیر  هر اشا  ناهموارسازی  دارد.  ره 

چقدر ورزشکار از وجود مشاورهای سیاسی خبره  

ای جز بهره وری سیاسی برای  بهره گیرد، نتیجه

-او نخواهد داشت. از طرفی دیگر مدیران باشگاه

توانند با ایجاد  ها میهای ورزشی و سایر سازمان

هم همچنین  و  ورزشکار،  مجوزها  با  فکری 

دنیای   به  او  موفق  ورود  را  است  یسموجبات 

کنند. برنامه  فراهم  میبعُد  را  از  ریزی  توان 

کارها دانست چراکه با داشتن برنامه  ترین راهمهم 

می که  است  راه  نقشه  را  و  موفق  مسیری  توان 

برنامه اگر  وجود  پیمود.  دهی  جهت  برای  هایی 

و   رود  بیراهه  به  فرد  است  ممکن  باشد،  نداشته 

جبران حرفهشکستی  زندگی  برای  و  ناپذیر  ای 

آورد. بار  به  خود  یافته  خصوصی  تبیین  های  در 

می ارزیابی  لازمه بعُد  که  کرد  اشاره  بایست 

مستمر   تحقیقات  انجام  حوزه،  هر  در  فعالیت 

جنبه شناسایی  مشکلات  جهت  و  مجهول  های 

میمی مرتبط  تحقیقات  انجام  با  توان  باشد. 

نظام چارچوب و  منسجم  و  های  داد  شکل  مندی 

م منظم  طور  را  یبه  اهداف  به  دستیابی  زان 

فرهنگ  سنجید. بعُد  رسانی  در  اطلاع  و  سازی 

سیاسی   مشارکت  فرهنگ  ایجاد  بر  اصلی  تاکید 

های  باشد که عموما توسط سازمانورزشکاران می

ها در تلاش  گیرد. این سازمان ربط صورت می ذی

هستند که انجام فعالیت سیاسی را در ورزشکار و  

سازی   نهادینه  جامعه  مورد  کدر  این  که  نند 

تواند به صورت آگاه سازی و تغییر تفکر مردم  می

عملیاتی  صورت  به  یا  و  شود  انجام  ورزشکار  و 

  های سیاسی درگیر کنند.ورزشکار را در فعالیت

های بعُد ارتباطی باید خاطرنشان  در تبیین یافته

تفاهم هرچه  که  بین  شد  قراردادهای  و  ها  نامه 

ذیسازمان  ورزشهای  بیشتر    یربط  سیاسی  و 

دنیای   به  ورزشکاران  ورود  برای  مسیر  باشد، 

شود. از طرفی دیگر هر چه  سیاست هموارتر می

سایر   سیاسیون  با  را  خود  ارتباطات  ورزشکار 

اطلاعات   کند،  بیشتر  هنرمندان  مانند  صنایع 

عالم  در  موفقی  حضور  و  کرده  کسب  بیشتری 

بعُد   با  ارتباط  در  داشت.  خواهد  سیاست 

که هراهبرد کرد  اشاره  باید  تشویقی  ای 

تواند از دو منبع حاصل شود؛  های افراد میانگیزه

حمایت   نقش  فرد  خودِ  که  درونی  منبع  یکی 

ایفا می  را  انگیزش  عامل  و  و دیگری  کننده  کند 

تواند یک فرد  منبع بیرونی است که این منبع می

با مولفه تحقیق   ارتباط  باشد. در  یا یک سازمان 

بی بعُد  میوربیشتر  مطرح  تشویق  که  نی  باشد 

های متولی ورزش  نقش خانواده، دولت و سازمان

 پررنگ است. 

سیاسی   حضور  محققان،  از  برخی  که  آنجا  از 

اجتماعی   مسئولیت  عنوان یک  به  را  ورزشکاران 

ز مطالعات این حوزه  دانند، به برخی اورزشکار می

می تحقیق  اشاره  در    Alavi (2019)شود. 
مسئولیت اجتماعی ورزشکاران    هکارهای توسعراه 
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سیاسی   فعالیت  توسعه  و  کلی(  طور  )به  مشهور 

در   تخصصی(،  صورت  )به  بعُد    7ورزشکار 

سیاسترسانه_تبلیغاتی تحقیقاتی، ای،  گذاری، 

فرهنگ و  انگیزشی،  فردی  توسعه  سازی، 

تحقیق ارتباطا در  است.  شده  خلاصه  ت 

Rouhani (2016)    به شش مرحله جهت نیز 

سازی مسئولیت اجتماعی اشاره  نهادینه  استقرار و 

الف(   است:  موجودشده  وضعیت  )تبین    بازبینی 

اعضای   تعهد  میزان  ارزیابی  و  موجود  وضعیت 

مذکور  مفهوم  به  نسبت  ب(  سازمانی  ایجاد  (؛ 

ج، برنامه های  )ایجاد آگاهی و تروی آگاهی و تعهد

ج(  آموزشی اقدامات (؛  محدوده  دقیق    تعریف 

سا درون  صنعت،  )فرآیندهای  و  بازار  زمانی، 

و کشور جامعه  زیست،  محیط  کار،  چ(  محیط  (؛ 

ها و انتظارات  ن خواستهیشناسایی ذینفعان و تبی

و    آنان اشتراک  و  ذینفعان  از  )فهرستی 

ه(  هماهنگی تمهیدات  برنامه(؛  تعریف  و  ریزی 

خصوص  )برنامه  بهبود در  لازم  تمهیدات  و  ها 

بهسازی  و  خ(  بهبود  گز(؛  چارچوب  ارش  ارائه 

 ,Sharbitian.  پذیری اجتماعیسالانه مسئولیت 

& Miami (2012)    که کردند  گزارش  نیز 

مسئولیت توسعه  راهکارهای  از  های  برخی 

پیروی  اجتماعی   تأیید،  و  احترام  بر  تأکید 

اخ و  اجتماعی  رفتارهای  و  لاقی  هنجارها 

و   رفتاری  عملی،  الگوهای  اجرای  مشترک، 

مسئولیت برانگیختن  مدنی،  پذی اخلاقی،  ری 

های  ها، رشد مهارتمشارکت فعال در تمام عرصه

و...   جامعه   باشدمیزندگی  پذیری  که 

اجتماعیمسئولیت  استمرار  را    های  دائما 

 . بخشدمی

داده تحلیل  و  تجزیه  تعداد  از  کیفی   29های 

بدس فرعی  در  مقوله  که  آمد  اصلی    6ت  مقوله 

پیامدهای فردی، پیامدهای سازمانی، پیامدهای  

ماعی، پیامدهای سیاسی، پیامدهای ورزشی  اجت

در   موارد  این  گرفت.  قرار  منفی  پیامدهای  و 

صحه »پیامدهای  سیاسی  مفهوم  گذاری 

 ورزشکاران در ایران« خلاصه شد.  

بایست اشاره کرد  در تبیین پیامدهای فردی می

های اجتماعی، اکثر  ا توجه به توسعه شبکهکه ب

انتشار سرعت  به  ورزشکاران  یابد؛  می  فعالیت 

فعالیت از  هواداران  که  سیاسی  هنگامی  های 

حمایت   مورد  ورزشکار  شوند،  مطلع  ورزشکار 

می قرار  جز  بیشتر  چیزی  آن  نتیجه  که  گیرد 

که   بود  نخواهد  ورزشکار  بیشتر  مشهوریت 

می نیز  بیشتر  برند  توامشهوریت  بهبود  به  ند 

ورزشکار تبدیل شود. پیامدهای سازمانی به این  

ه دارد که حضور سیاسی ورزشکار نه  مسئله اشار

باشگاه   برای  بلکه  جامعه،  و  ورزشکار  برای  تنها 

یک  که  هنگامی  است.  مفید  نیز  او  ورزشی 

سیاسی   حضور  ورزشی،  تیم  یک  از  ورزشکار 

دارند  موفقی در جامعه داشته باشد، مردم تمایل  

های ورزشی او را دنبال کنند که این که فعالیت

محبوب معنای  به  و مسئله  ورزشی  باشگاه  یت 

می هواداران  نتایج حمایت  تبیین  در  باشد. 

می اجتماعی  پیامدهای  به  اشاره  مربوط  بایست 

یا  مستقیم  صورت  به  هواداران  که  کرد 

ها و رفتارهای ورزشکاران  غیرمستقیم از فعالیت

می میگتاثیر  ورزشکاران  با  یرند.  توانند 

راحت  دارند،  از سامقبولیتی که در جامعه  یر  تر 

کشمکش به  محلی سیاسیون  یا  قومی  های 

مردم   که  آنجا  از  این  بر  علاوه  دهند.  خاتمه 

های ورزشی دارند، حرف  اعتماد زیادی به چهره

های ملی  آنها را پذیرفته و به قوانین و سیاست

ذاشت. در تبیین بعُد احترام بیشتری خواهند گ 

می سیاسی  فرد  پیامدهای  که  کرد  اشاره  توان 

از می  ورزشکار  روش  فعالیتدو  در  های تواند 
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  اول   حالت.  باشد  داشته  مشارکت  سیاسی  هک

  باشد می  کشور  داخل  سیاسی  مسائل  به  مربوط

تختی،  مانند  مشهور  ورزشکاران  از  برخی 

نیز در علی و رسول خادم در گذشته  دبیر  رضا 

داشته  آن فعالیتفعالیت  این  شامل  اند؛  ها 

عنو به  آفرینی  نقش  مانند  مشاور    انمواردی 

کاندیدای   از  حمایت  و  سیاستمداران  برای 

نتیجه آن جهتسیاسی است که می دهی  تواند 

برنامه   و  اهداف  به  در  بهتر  باشد.  کشور  های 

بین موفقیتابعاد  با  ورزشکاران  نیز  های  المللی 

-ند و یا رفتاری که در عرصهآورکه به دست می

ی  دهند، به نوعالمللی از خود نشان میهای بین

می ایفا  را  خود  سیاسی  که مسئولیت  کنند 

بهبود  و  ملی  غرور  ایجاد  جز  چیزی  آن  نتیجه 

شود. وقتی فردی از اهالی ورزش  نام کشور نمی

می وارد  سیاست  حوزه  و  به  جایگاه  به  شود، 

می کافی  بقدرت  بتواند  که  یا رسد  صنعت  ه 

می خانواده  این  کند.  کمک  خود  تواند  خانواده 

طو )به  ورزش  ورزشی  ر  صنعت  رشته  و  کلی( 

ورزشکار سعی   فرد  باشد.  )به طور جزئی(  خود 

حمایتمی که  برای  کند  اداری  و  مالی  های 

ورزش به ارمغان بیاورد که این مسئله به چیزی  

جز شکوفایی ورزش نخواهد انجامید. از آنجاکه 

-سیاسیون را افرادی غیر قابل اعتماد میمردم  

توجه زیادی    هاهای آنها و وعدهدانند و به حرف

کنند، ممکن است با ورود ورزشکار به حوزه  نمی

دار شود که  سیاست، تصویر اجتماعی  او خدشه

زندگی   برای  منفی  پیامدهای  مسئله  این 

 ای او خواهد داشت. شخصی و حرفه

گزارشات  یافته و  علمی  میهای  که نشان  دهد 

اثربخشصحه مشهور  افراد  صحه گذاری  از  -تر 

عا افراد  ایجاد    دیگذاری  باعث  زیرا  است؛ 

شود. در این بخش، برخی  پیامدهای مطلوبی می

صحه مطلوب  پیامدهای  و  مزایا  افراد  از  گذاری 

می بررسی  برخی    شود.مشهور  راستا  این  در 

کرده اشاره  پیامدها  این  به  اند:  مطالعات 

  ( 2،  هش مخاطرات رقابت و توسعه فناوری کا(1

،  باط سریعرت ا (4،  ارتباط عاطفی( 3،  آگاه سازی

تقلید و افزایش استفاده   (6  ، ابزار تمایز برند (5

محصول  )   (7،  از  برند  بهتر   ,Khatriتصویر 

2006; Miciak & Shanklin,1994  .)  در

 Charbonneau & Garlandتحقیقی دیگر  

نگر  (2005) که  مشتریان  معتقدند  مثبت  ش 

مشهور فرد  به  می  ،نسبت  منتقل  نیز  برند  -به 

ن حضور سیاسی ورزشکار را  قابرخی محقشود.  

می او  اجتماعی  مسئولیت  لذانوعی    به   دانند 

مشارکت   پیامدهای  به  که  مطالعات  از  برخی 

اند، بررسی خواهد شد. در  اجتماعی اشاره کرده 

راستا   شده    Kowsar (2011)این  متذکر 

های اجتماعی  توان به وسیله فعالیتمیاست که 

ایفا  ت  گیری در سطح کلان و دولنقش تصمیم

دولت   ساختار  در  اقتصادی  اصلاحات  و  کرد 

et al  Blumrodt &  در تحقیقی  ایجاد کرد.

فعالیت  (2012) انجام  که  دادند  های  گزارش 

ارزش  اخلاق   اجتماعی افزایش  موجب  مدارانه 

 Shethای دیگرهمطالع  در  .شودها میبرند تیم

& Babiak (2010)  های نیز به تاثیر فعالیت  

رنوع کرده  ویدوستانه  اشاره  برند  از  اندارزش   .

-گذاری افراد مشهور با ریسکطرفی دیگر صحه

است همراه  نیز  منفی  پیامدهای  و  به   ها  که 

آن از  اشارهبرخی  منفی: 1:  شودمی  ها  تبلیغ   .

ری افراد  گذاهای استفاده از صحهیکی از ریسک

مشهور، امکان تبلیغ با پخش اطلاعات منفی در  

چنانچه اوست.  و  پ  مورد  مشهور  فرد  بین  یوند 

او  ب درباره  منفی  تبلیغات  باشد،  قوی  بسیار  رند 

منتقل شود  می نیز  برند  به   ,Hassani)تواند 
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. در سایه قرار گرفتن برند: استفاده از  2(.2015

دنباصحه این ریسک را به  ل دارد  گذار مشهور، 

مصرف به  که  برند،  به  توجه  جای  به  کنندگان 

کنند   توجه  مشهور  (.  Hassani, 2015)فرد 

:  گذاری چندگانه. نمایش بیش از حد یا صحه3

صحه برای  مشهوری  فرد  که  گذاری  هنگامی 

است   ممکن  شود،  استفاده  محصول  چندین 

-ند شرکت و فرد مشهور، هر دو خدشهاعتبار بر

شود .  4  (.Tripp & et al, 1994)  دار 

صحه از  حد  از  بیش  استفاده  استفاده  گذاری: 

حد متفاوت است.  یش بیش از مابیش از حد با ن

کنندگان تعداد زیادی از افراد  برخی اوقات تبلیغ

گذاری یک برند یا محصول  مشهور را برای صحه

می از  استفاده  یکی  این  کنند.  کار،  این  دلایل 

تبلیغ که  میاست  بخشکننده  های  خواهد 

برنامه طریق  از  را  بازار  رسانهمختلف  و  های  ها 

دلی کند.  جذب  میل  مختلف  این  دیگر  تواند 

مشهور   افراد  از  استفاده  برای  رقابت  که  باشد 

منا سایر  برای  رقابت  مانند  شدید  بدرست  ع 

است. در این مورد، ممکن است شرکتی با صحه 

او در   ببندد تا مانع حضور  گذار خاصی قرارداد 

ممکن  تبلیغ همچنین،  شود.  رقیب  شرکت  ات 

د  ندگذار قرارداد بباست شرکت با چندین صحه

اران  هایی را به دست آورد که صحه گذتا مزیت

 Tripp & etاند )برای رقیبش به ارمغان آورده 

al, 1994  .)5  که مطلوبی  پاسخ  خاموشی:   .

تداعی   نتیجه  در  مشهور  ببرندی خاص  فردی  ا 

اس ممکن  است،  کرده  گایجاد  با  زمان  ت  ذشت 

هنگامی  کم مخصوصا  موضوع  این  شود.  رنگ 

ند بدون همراهی صحه گذار برافتد که  اتفاق می

مشهور   فرد  شود.  داده  نمایش  مکرر  طور  به 

بسیار   قرارداد  شروع  زمان  در  است  ممکن 

مشهور و موفق باشد، اما بعدها موفقیت کمتری  

  و به مرور شهرتش را از دست بدهد کسب کند  

(Tripp & et al, 1994.)  6.   :مالی ریسک 

اد  فرهای استفاده از صحه گذاری ایکی از ریسک

مشهور، ریسک مالی است. تبلیغ کنندگان باید  

-گذار به اثربخشی هزینهدر هنگام انتخاب صحه

گذاری که به  شان توجه کنند. صحههای انتخاب

انتخاب  نظر می برای  را  پتانسیل  بیشترین  رسد 

شترین محبوبیت را نیز داراست؛  دارد، احتمالا بی

گزینه همه  از  او  گرفتن  خدمت  به   هابنابراین 

  (. Tripp & et al, 1994)  گرانتر خواهد بود

. غربالگری و شرایط اخلاقی: رفتارهای پیشین  7

تواند به تصویر آنها  گذار مییا کنونی افراد صحه

-لطمه بزند. چنین تغییراتی در تصویر آنان می

منفی بر مفاهیمی داشته باشد که  تواند تأثیری  

می کنندگان  صحهتبلیغ  طریق  از  -خواهند 

 Tripp & et)  ی به برندشان منتقل کنندار گذ

al, 1994.)   

با   ناپذیری  اجتناب  طور  به  ورزش  امروزه 

به   ورزشکاران  و  است  خورده  پیوند  سیاست 

که    شونددلایل متفاوتی وارد عرصه سیاسی می

به   تحقیق  این  ورود  راهبردهدر  پیامدهای  و  ا 

سیاست دنیای  به  بدست    آنها  نتایج  شد.  اشاره 

ا از  چراکه  همآمده  است  برخوردار  بالایی  یت 

تاکنون مطالعات اندکی در این زمینه انجام شده  

لذا   تحقیق، است  انجام  اهمیت  جنبه  اولین 

است.   موجود  نظری  مبانی  دومین  تکمیل 

کاربردی   و  عملیاتی  بعُد  به  تحقیق  اهمیت 

این راستا می تحق اشاره دارد. در  اشاره  یق  توان 

حضور   از  زیادی  زمان  که  در  ورکرد  زشکاران 

گذرد و از طرفی دیگر تعداد  حوزه سیاست نمی

کردهانگشت  ورود  حوزه  این  به  که  شماری  اند 

دهنده تجربه اندک ورزشکاران  این مسئله نشان

اثربخش در حوزه سیاست  برای حضور موفق و 
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طرفی دیگر سازمان یا نهادی ناظر  باشد و از  می

-یم  بر این محیط نیست. لذا نتایج این تحقیق

ربط و ورزشکاران، به  های ذیتواند برای سازمان

-صورت نقشه راه عمل کند که نتیجه آن بهره

با  وری در بعُد فردی و بعُد اجتماعی خواهد بود. 

می تحقیقی  نتایج  به  این توجه  به  توان 

پیشنهاد به ایجاد وحدت  د:  پیشنهادها اشاره کر

دستگاه بین  و  رویه  ورزشی  اجرایی  های 

برای  )  غیرورزشی بهداشت(  وزارت  محوریت  با 

می سیاست  عالم  در  ورزشکاران  موثر  -حضور 

های گروهی به ویژه رسانه ملی باید  شود. رسانه

فرهنگ راستای  سیاسی  در  حضور  سازی 

  پیشنهاد به  ورزشکاران نقش خود را ایفا نمایند.

انتقال   و  سازماننتایج  انتشار  به  آمده  -بدست 

و جوانان  رز ربط، بخصوص وزارت وهای ذی ش 

-های ذیشود که سازمانپیشنهاد می  شود.می

بروشور،   قالب  در  را  تحقیق  این  نتایج  ربط 

های آموزشی  کتابچه یا برگزاری سمینار وکارگاه

پیشنهاد به تاسیس    به ورزشکاران منتقل کنند.

ا یا  سیاسی  کمیته  فعالیت  توسعه  متولی  نجمن 

ارگان کلیه  در  مانورزشکاران،  ورزشی    ند های 

المپیک، فدراسیون -وزارت ورزش، کمیته ملی 

.... می  و  ورزشی  -به ورزشکاران ذی  شود.های 

شود که جهت آگاهی با مسائل  ربط پیشنهاد می

چارچوب و  جامعه  عرصه  روزِ  در  حضور  های 

، سیاستگذاران و  ربطهای ذیسیاسی، با سازمان

وکلای مطلع مشورت کنند. پیشنهاد به بازنگری  

ها و قوانین حاکم جهت ورود  تاسو تسهیل سی

عرصه به  می  ورزشکاران  پیشنهاد  سیاسی  شود. 

فعالیت اجرای  بر  نظارت  واحد  تشکیل  های  به 

 شود. سیاسی ورزشکاران می
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