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 چکیده

ویژه در ورزش کشور از سوی دیگر، توجه و اهتمام به  سو و اهمیت توجه به گردشگری به توجه به افزایش درآمدزایی درکشور از یک لزوم

المللی  رو پژوهش حاضر با هدف ارائة مدل توسعة گردشگری ورزشی در رویدادهای بین بخشد. ازاین این مهم را بیش از پیش ضرورت می

نوع تحقیق کاربردی بود. جامعة آماری تحقیق  تحقیق پژوهش آمیخته ووالیبال( تدوین شده است. روش: وردیم ورزشی ایران )مطالعة

 یشگردگرنجمن ا یعضاا دی،جهانگرو  دینگرایرن امازسا انمدیر ،المپیک لیم ةکمیت شیورز یشگردگر نکمیسیو یعضااشامل 

 مدیریت متخصصانو  لمپیکا ملی تةکمیو  ورزش وزارت دیستا انمدیر مدیران فدراسیون والیبال، ،همگانیورزش  نسیورافد شیورز

پرسشنامه دریافت شد. نتایج  116نفر( که در نهایت  120بود ) رشما متما رتصو هـب تحقیق ریماآنمونة  .بود رکشوو گردشگری  شیورز

المللی ایران در رشتة والیبال، با  ری ورزشی بینحاصل از مدل تحقیق، نشان از اهمیت بیشتر عوامل حقوقی و قانونی در توسعة گردشگ

های ویژة گردشگری ورزشی رشتة والیبال در مناطق  آمده، ساخت و تجهیز مراکز و پایگاه دست دارد. برمبنای نتایج به =t 6/8آمارة 

ی و خارجی در بخش گردشگری گذاران داخل هوایی کشور و تلاش در زمینة تصویب قوانین برای تشویق و حمایت از سرمایه و مختلف آب

 رسد.نظر می ورزشی رشتة والیبال ضروری به

 

 

 

  های کلیدی واژه

  جذابیت محیطی، عوامل حقوقی و قانونی، عوامل مدیریتی، گردشگری ورزشی، والیبال.
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 مقدمه

هاي اخير داشته  صنعت ورزش رشد سريعي را در دهه

يارد ميل 213اين صنعت رشد  1990است. در اواخر دهۀ 

دلاري داشت و در اوايل دهۀ بعدي اين رشد به بيش از 

ترين  (. امروزه ورزش از اصلي7ميليارد دلار رسيد ) 90

و مشارکت افراد در آن  رويدادهاي اجتماعي جهان است

سبب توسعۀ اجتماعي، شناختي و رواني و تناسب اندام 

ترين بخش اقتصادي  ( که گردشگري عمده12شود ) مي

گيري از  ويکم، سدۀ بهره طوري که قرن بيست آن است. به

خصوص  هاي ارزشمند در بخش خدمات به فرصت

ترين  گردشگري است و فعاليت گردشگري، امروزه از مهم

ها،  ها در جهان است و در همۀ عرصه و پوياترين فعاليت

اي  چه در مقياس جهاني و چه در مقياس ملي و منطقه

(. همچنين 11فته است )ريزان قرار گر مورد توجه برنامه

 ترين از سريع و جديد نسبت به صنعتي ورزشي گردشگري

بر  که است گردشگري صنعت در حال رشد در يها بخش

دارد  توسعه تمرکز حال در کشورهاي در مقصد ريزي برنامه

 شهري و جوامع و اجتماعي اقتصادي بازسازي از عوامل و

کي، يون  ، مك(. در اين زمينه6رود ) شمار مي به روستايي

( گزارش کردند که گردشگري ورزشي 2003) 1و کاردناس

ميليارد دلاري در هر  27در ايالات متحدۀ آمريکا، صنعتي 

درصد  38( مدعي است 2003) 2(. هادسون17سال است )

ميليون نفر از بزرگسالان در ايالات متحده،  3/75يا 

منظور شرکت در رويدادهاي ورزشي مسافرت مي کنند  به

(. در بخش خدمات، گردشگري به يك فعاليت 13)

اقتصادي اصلي و جدي براي بسياري از مناطق تبديل 

بيني سازمان جهاني  طوري که براساس پيش شده است، به

درصد از مشاغل  43بيش از  2010گردشگري تا سال 

ورزش و  .جهان در زمينۀ صنعت گردشگري است

                                                                 

1. Mcgehee, Yoon & Cardenas  
2. Hudson 

غت در جهان ترين نوع گذران اوقات فرا گردشگري اصلي

 (. 5شوند ) محسوب مي

 ننشا گذشته هۀد طي يشگردگر در دموجو يندهارو

 ربسيا بخش حاضر لحا در شيورز يشگردگر که ندا داده

 داده صختصاا دخو به را يشگردگر جهاني زاربا از بزرگي

 معتقد يشگردگر جهاني نمازسا آن چشمگير شدر با و

 لحا در رزابا يك حاضر لحا در شيورز يشگردگر ستا

 منبع را پويا صنعت ينا هارکشو از ريبسيا .ستا رظهو

 توسعۀ و خصوصي بخش شدر ،ييزا لشتغاا ،مددرآ صليا

 در شدهمنتشر رماآ سساابر (.1) ننددا مي ها يرساختز

 ان،شگردگر صددر 30 تا 20 ودحد مختلف يهارکشو

 از بيش و کنند مي انعنو دخو سفر صليا ليلد را ورزش

ورزش نيز  که است سفرهايي ت،تعطيلا يرهاسف از نيمي

 يك شيورز يشگردگر رو ينازا (.6) ستا از اهدافشان

 ر،ماآ به توجه با که ستا يشگردگر توسعۀ لحا در بخش

 جهاني يها دستيابي و تتوفيقا از صددر 32 ودحد

 ينا(. بنابر10ست )ا داده صختصاا دخو به را يشگردگر

 که نداجهاني دقتصاا از حياتي ءجز دو ورزش و يشگردگر

 در مهم تۀند. نکدار وزمرا جامعۀ بر شگرفي تأثير

 به شيورز صرفاً شنگر تغيير ،شيورز يشگردگر

 در هااديدرو ينا همۀ در ايرز ،ستا شيورز يهااديدرو

 منافع يشافزا که ستا نهفته فرصتهايي ،مختلف حسطو

 منظر از دارد. پي در ييزا لشتغاا جمله از را ديقتصاا

 ايهزينه تحميل غمر علي ،شيورز تمسابقا دي،تصاقا

 رفکاا جلب ليلد به ،مرا ايبتدا در نميزبا ايبر سنگين

 و عامل ه،يندآ در گردشگر بيشتر چه هر بجذ و عمومي

 (.5) دارد اوانفر نمتقاضيا و ستا يقو اي هنگيزا

 گردشگري و معا رطو به گردشگري زۀحو رو در ازاين

 ؛تـسا هـگرفت رتوـص اتيـالعمط ص،اـخ رطو به شيورز

. ندا شتهدا عموضو به متنوعي يهاديکررو تاـتحقيق نـيا

 هـب انگرـشدگر بجذ ملاعو ترين مهم لمثا رطو به
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 تعمليا: از اند رتعبا لملليا بين يـشورز يهااددـيرو

 ريهمکا ي،شگردگر يها نسآژا تخدما دبهبو و يابيزاربا

 ،طبيعي منابع به سترسيد ي،شگردگر و شيورز تمؤسسا

 و تتفريحا دجوو ار،پرطرفد يها ورزش دنبو يجرا

 اد،يدرو اريبرگز محل زياساـيبز ،شبانه يسرگرميها

 ،امتيـقا تهيلاـتس کيفيت ،مناسب تگاهقاما تهيۀ سهولت

 خريد کزامر و ها رانستور ،ها هتل ،ايشـهم زـکامر داـيجا

 رکشو در يدنيد يهانمکا و هاازنداچشم دجوو و رگبز

 سترسيد: از اند عبارت بجذ عـنامو ،لـمقاب در. نميزبا

 تعصبات ان،شگردگر ايبر يتودمحد بليت، بهنداشتن 

 تقااو يها فعاليت تـکيفي ردوـم در دـيدتر و ذهبيـم

 ت،مطالعا يگرد نتايج سساا بر. اهو و آب يبد و غتافر

 ارز، خنر همساني و تخدما و اـکالاه نسبي قيمت

پژوهشگران  (.15، 16) است يشگردگر در عامل ثرترينمؤ

 انشگردگر که ندسيدر نتيجه ينا به ييگرد مطالعۀ در

 تمسافر به ،مقصد يطاشر دنبو مساعد رتصو در ،شيورز

مختاري و پروانه  (.9) نددار تمايل محل آن به رهبادو

( در تحقيقي به بررسي عوامل مهم در توسعۀ 2012)

ا تأکيد بر گردشگري ورزشي در آذربايجان غربي ب

هاي طبيعي ورزشي پرداختند و نتيجه گرفتند که  جاذبه

هاي آبزيان ساحلي و ورزش و جاذبه نسبت به  جاذبه

 ترتيب بيشترين و کمترين مقدار است جنگل و کوير، به

ريزي جامع با اعتقاد قوي  بنابراين، مديريت مؤثر و برنامه.

ها و گذاري با توجه به جاذبه آبفشان  نسبت به سرمايه

تواند به توسعۀ اين صنعت کمك کند  درماني مي طبيعت

( عوامل مؤثر بر توسعۀ 2013(. سجاهرودي )18)

هاي شمالي ايران را بررسي  گردشگري ورزشي از استان

هاي مربوط به جنگل، ورزش  کرد و دريافت که جاذبه

نوردي و شگفتي  درماني، تپه ساحلي، آب گرم و طبيعت

هاي  هنوردي و غارنوردي و ورزشهاي طبيعت، شکار، کو

ترتيب داراي بيشترين اهميت در توسعۀ  زمستاني به

(. 20گردشگري ورزشي در استان مورد مطالعه است )

 يهاسازماننيز نشان دادند که  (2014) و همکاران 1يکنل

 جيدر به حداکثر رساندن نتا تأثير زياديتوانند  يم يورزش

 (.14)داشته باشند  مهم يورزش يدادهاياز رو يگردشگر

 روزافزون رشد با و تحقيقات همۀ وجود بنابراين با

 رسد مي نظر به المللي، بين جوامع در کشور ورزش

 در صنعت اين از مؤثر برداري بهره براي بيشتر تحقيقات

واليبال . بيش از پيش لازم است کشور ورزش توسعۀ جهت

 حال در زياد سرعت با است که ورزشي هاي رشته از جمله

 اينکه به توجه با جهان است. اول سطح به شدن نزديك

 اين از توان مي شود، مي برگزار هرساله واليبال جهاني ليگ

 تحقيق. کرد کمك کشور در گردشگر جذب به طريق

 در ورزشي گردشگري توسعۀ مدل دارد نظر در حاضر

 واليبال رشتۀ در را ايران ورزشي المللي بين رويدادهاي

 در ايران اسلامي جمهوري اينکه به نظر .کند بررسي

 ميزباني اخذ و بندي رتبه جايگاه، کسب در اخير يها سال

 تواند مي و است بوده موفق واليبال المللي بين رويدادهاي

 به ورزشي گردشگران جذب براي مغتنم فرصت اين از

 به پژوهش اين در آورد، عملبه را برداريبهره نهايت کشور

 ورزشي گردشگري توسعۀ راهکارهاي يبررس و مطالعه

 عملياتي برنامۀ و پرداخته مختلف نظرهاي از ايران

 .شد خواهد ارائه مناسبي

 

 روش تحقیق

روش پژوهش حاضر از نوع آميخته بود که در واقع 

ترکيب دو روش کيفي و کمّي در آن استفاده شد. اين 

 اي و از نوع  پژوهش از نظر هدف، کاربردي توسعه

اي ميداني است. در اين پژوهش ابتدا با مرور هپژوهش

هاي مطالعات گذشته و مصاحبه با خبرگان آگاه، شاخص

ويژه در رشتۀ واليبال  توسعۀ گردشگري ورزشي به

                                                                 

1.Kennelly  
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ها تا حد اشباع پيش رفت شناسايي شد. اين مصاحبه

هاي توسعۀ )مرحلۀ کيفي(. در نهايت فهرستي از شاخص

ۀ واليبال استخراج شد. ويژه در رشت گردشگري ورزشي به

 يشگردگر نکميسيو يعضااجامعۀ آماري تحقيق شامل 

و  دينگرايرن امازسا انمدير ،كـلمپيا کميتۀ ملي شيورز

 نسيورافد شيورز يشگردگر نجمنا يعضاا دي،جهانگر

 ديستا انمدير مديران فدراسيون واليبال، ،همگانيورزش 

 يريتمد انمتخصصو  لمپيكا کميتۀ مليو  وزارت ورزش

 حاضر تحقيق ريماآنمونۀ . بود رکشوو گردشگري  شيورز

 120)  دبو رشما متما رتصو هـب بودن ودمحد به توجه با

سؤال و شامل ابعاد جذابيت  45نفر(. اين ابزار داراي 

مقاصد گردشگري، جذابيت محيطي، عوامل فرهنگي، 

عوامل حقوقي و قانوني، عوامل محيطي و عوامل مديريتي 

ارزشي ليکرت براي  اين پرسشنامه از طيف پنجبود. در 

پاسخگويي استفاده شد؛ براي تعيين روايي محتوايي 

نظر در  هاي اين پژوهش از چند استاد صاحبپرسشنامه

نفر( نظرخواهي شد که پس از اعمال  10حوزۀ تحقيق )

نظر آنها، پرسشنامه تأييد شد و پايايي آن نيز از روش 

دست آمد. در اين پژوهش از  هب = 92/0αآلفاي کرونباخ 

دو بخش آمار توصيفي و آمار استنباطي استفاده شد. در 

ها و نمودارهاي توصيفي براي بخش آمار توصيفي از جدول

هاي دموگرافيك و توصيفي پژوهش استفاده بيان ويژگي

-کولموگروف  شد. در بخش آمار استنباطي نيز آزمون

کار  ها به يع دادهاسميرنوف براي بررسي طبيعي بودن توز

گرفته شد و براي بررسي مدل ساختاري متغيرهاي 

نسخۀ  Lisrelافزار  پژوهش و تدوين مدل پژوهش از نرم

 استفاده شد. 8/8

 

 های تحقیقنتایج و یافته

هاي اين پژوهش، از مجموع براساس يافته

درصد مرد  1/62نفر معادل  72دهنده،  هاي پاسخ آزمودني

درصد  4/41درصد  زن بودند؛  9/37نفر معادل  44و 

درصد  متأهل بودند. همچنين نتايج جدول  2/55مجرد و 

درصد  از افراد کارشناسي،  4/41گوياي اين است که  1

درصد دکتري دارند؛  6/27درصد کارشناسي ارشد و  31

درصد  5/34سال،  30تا  21درصد بين  34از نظر سني، 5

، سال 50تا  41درصد بين  2/17، سال 40تا  31بين 

 60 درصد بيش از 4/3و  سال 60تا  51درصد بين  3/10

شناختي حاکي است که  هاي جمعيتدارند. يافته سال

و   درصد سفر به مقاصد گردشگري واليبال داشته 4/72

اند. با توجه به اطلاعات  درصد چنين سفري نداشته 6/27

 2/17شناختي کارشناسان، هاي جمعيتبرگرفته از ويژگي

هاي آماري داراي آگاهي کم از مقاصد درصد نمونه

درصد  8/13درصد داراي آگاهي زياد و  5/65گردشگري، 

 (.1داراي آگاهي خيلي زياد بودند )جدول 

هاي آماري و در اين بخش پيش از اجراي آزمون

فرضي براي استفاده يا عدم استفاده از  دليل پيش به

اسميرنوف  -روف هاي پارامتريك از آزمون کولموگآزمون

کاررفته در اين پژوهش  استفاده شد. بر اين اساس، ابزار به

شود.  مشاهده مي 2بررسي شد که نتايج آن در جدول 

هاي  آمده، محقق از آزمون دست رو و برمبناي نتايج به ازاين

تحقيق  هاي پارامتريك و ناپارامتريك براي بررسي سؤال

 استفاده کرد.

 ريمتغگيري يك ، براي اندازههمچنين هر ابزار پژوهش

طراحي شده که اين متغير، تحت عنوان سازۀ هدف  خاص

شود. به هر ميزان که ابزار  ملاحظه مي 1يا متغير هدف

گيري بتواند سازه يا متغير هدف را که براي آن اندازه

گيري کند، از روايي بيشتري طراحي شده است، اندازه

واقعي ماهيت متغير  برخوردار است. همبستگي بين ميزان

گيري، در آمده از ابزار مورد اندازه دست هدف و نمرۀ به

 زمينۀ مقدار متغير هدف، تحت عنوان اعتبار ابزار 

                                                                 

1. Target Variable 
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  شود. گيري شناخته مياندازه

 شناختی جامعة تحت بررسی های جمعیت. توزیع ویژگی1جدول 

ها
یر

تغ
 م

 جنس

سفر به 

مقاصد 

 گردشگری

هلأت تحصیلات سن  
از مقاصد آگاهی 

 گردشگری ایران

یه
گو

ها
 

 

رد
ن    م
ن  ز
 ز

ی 
گر

ش
رد

 گ
به

ر 
سف

ل
با

الی
 و

ی 
گر

ش
رد

 گ
به

ر 
سف

ل
با

الی
 و

یر
 غ

ر 
زی

30 
ل

سا
 

30-
50

 50 
الا

ه ب
ب

 

  

ی
س

نا
ش

ار
 ک

    

شد
ار

ی 
س

نا
ش

ار
 ک

    

ی
تر

دک
 

  

رد
ج

 م

 

ل
أه

مت
 

 

کم
ی 

اه
آگ

 

اد
زی

ی 
اه

آگ
 

اد
زی

ی 
یل

 خ
ی

اه
آگ

 

ی
وان

را
 ف

72 44 84 16 40 60 16 48 36 32 48 64 20 76 16 

صد
در

 

62.1 37.9 72.4 27.6 34.5 51.7 13.7 41.4 31 27.6 41.4 55.2 17.2 
65.

5 
13.8 

 

 هاهای آزمون کولموگروف اسمیرنوف برای طبیعی بودن توزیع داده . آماره2جدول 

 معیارهای پرسشنامه ردیف
هاآماره  

z p توزیع 

 طبيعي 073/0 285/1 جذابيت مقاصد گردشگري 1

 غيرطبيعي 003/0 785/1 جذابيت محيطي 2

 غيرطبيعي 005/0 718/1 تنوع جاذبه 3

 غيرطبيعي 007/0 684/1 مسائل فرهنگي 4

 طبيعي 154/0 132/1 مسائل حقوقي و قانوني 5

 غيرطبيعي 001/0 914/1 عوامل محيطي 6

 طبيعي 116/0 192/1 عوامل مديريتي 7

 عيطبي 38/0 91/0 توسعۀ گردشگري ورزشي 8

 

نمايانگر آن است که  1دربارۀ انواع روايي، اعتبار سازه

اي را که گيري تا چه اندازه يك سازه يا خصيصهابزار اندازه

تحليل عاملي،  و       سنجد. قبل از تجزيهمبناي نظري دارد، مي

گيري و  براي بررسي کفايت نمونه KMOمحقق از آزمون 

استفاده کرد.  لفهمؤبيني هر  ها براي پيش تعداد گويه

                                                                 

1. Construct Validity 

منظور تعيين  تلت نيز بهرهمچنين از آزمون کرويت با

ها براي فراهم کردن مبنايي معقول در  ارتباط معنادار گويه

بايد بيشتر از  KMOتحليل عامل استفاده شد.  و تجزيه

 05/0و شاخص آزمون بارتلت نيز بايد کمتر از  70/0

مون، نتايج هاي آز فرض باشد. بنابراين، ضمن رعايت پيش

آمده، استفاده از آزمون تحليل عاملي اکتشافي را  دست به
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را  KMOنتايج آزمون بارتلت و  3تأييد کرد. جدول 

 .دهد يمنشان 

ها براي تحليل دهد که حجم نمونه نشان مي 3جدول 

و آزمون کرويت بارتلت  (=872/0KMO)متناسب بوده 

دهندۀ ن( که نشا≥01/0Pاست ) دار امعنبه لحاظ آماري 

هاي تأييدي  همبستگي بين متغيرهاست. در ادامه خروجي

 گزارش شده است.

 

 پرسشنامه KMO. نتایج آزمون تحلیل عاملی آزمون بارتلت و 3جدول 

 نتایج متغیر ردیف

 831/0 براي بررسي متناسب بودن اندازۀ نمونه KMOآزمون  1

 001/0 هاآزمون بارتلت براي بررسي درست بودن تفکيك عامل 2

 

شده از مدل را   هاي استخراجذيل شاخص 4جدول 

 df/2xدهد. با توجه به خروجي ليزرل، مقدار  نشان مي

 3تر از  کوچك df/2xاست.  83/2شده  محاسبه

ۀ ريشدهندۀ برازش مناسب مدل است. همچنين  نشان

( بايد کمتر RMSEA) تقريب مجذورات ميانگين خطاي

است.  07/0شده اين مقدار      ائهباشد که در مدل ار 07/0از 

افزار ليزرل  هاي نرم ها و خروجي با توجه به شاخص

شده براي سنجش توسعۀ  هاي انتخابتوان گفت معرف مي

واليبال از  المللي ايران در رشتۀ گردشگري ورزشي بين

توانند متغير توسعۀ  خوبي مي اعتبار لازم برخوردارند و به

المللي ورزشي ايران  اي بينگردشگري ورزشي در رويداده

 واليبال را بسنجند.  در رشتۀ

 

 والیبال(: موردی المللی ورزشی در ایران )مطالعة های برازش توسعة گردشگری بین. شاخص4جدول 

 مقدار آماره

Chi-Square 35/2674 

Df 945 

Chi-Square/ Df 83/2 

RMSEA 028/0 

RMR 068/0 

 

عادلات ساختاري، مدل در ادامه با توجه به مدل م

مفهومي تحقيق ترسيم شد. نکتۀ جالب توجه دربارۀ مدل 

اين پژوهش، اهميت بيشتر عوامل حقوقي و قانوني در 

المللي ورزشي ايران )مطالعۀ  توسعۀ گردشگري بين

توان از مجموعۀ  است. مي =6/8tموردي: واليبال( با آمارۀ 

 هاي برازندگي براي وسيعي از معيارها و شاخص

گيري کل مدل استفاده کرد. نکتۀ شايان توجه اين اندازه

است که يك محقق بايد از معيارهاي مختلفي براي 

قضاوت دربارۀ مدل استفاده کند، زيرا شاخص واحدي 

و  طور قطعي براي آزمون مدل، قضاوتوجود ندارد که به

هاي متفاوتي براي ارزيابي شود. بنابراين از شاخص

تحقيق استفاده سنجش برازش الگوي مورد مطالعه در اين 

 (. 5 )جدولاست شده 
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 والیبال المللی ورزشی ایران در رشتة . برازش مدل توسعة گردشگری ورزشی در رویدادهای بین5جدول 

 مقدار آماره

Chi-Square 22/1562  

Df 851 

Chi-Square/ Df 835/1  

RMSEA 085/0  

RMR 078/0  

 

شود، مقادير مشاهده مي 5طور که در جدول  همان

دهندۀ برازش مناسب و پذيرفتني  ها نشانهمۀ شاخص

 ، > RMSEA 07/0مدل مفهومي تحقيق است )

3 Chi-Square/Df < ؛ بنابراين براساس برازش)

مفهومي مناسب الگوي مفهومي پژوهش، همخواني الگوي 

 شود. شده تأييد مي هاي گردآوريبا داده

دهند که متغير جذابيت  نشان مي 2و  1هاي  شکل

 محيطي در مدل نهايي تحقيق حذف شده است. نکتۀ

مشهود در مدل نهايي تحقيق، اهميت بيشتر متغيرهاي 

عوامل حقوقي و قانوني و عوامل مديريتي و اهميت کمتر 

هاي تحقيق است. در اين  عوامل فرهنگي از ديد نمونه

دليل  مدل متغير جذابيت محيطي توسط سيستم به

ناهمخواني با اطلاعات مدل حذف شده است. بر اين اساس 

هاي نهايي عوامل توسعۀ گردشگري  متغير يادشده از مؤلفه

 شود.  واليبال حذف مي المللي ايران در رشتۀ ورزشي بين
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 والیبال المللی ایران در رشتة مدل توسعة گردشگری ورزشی بین . نتیجة برازش1شکل 
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 والیبال المللی ایران در رشتة . نتیجة آزمون مدل توسعة گردشگری ورزشی بین2شکل 
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 گیری بحث و نتیجه

صنعت گردشگري بيش از هر صنعت ديگري حرکت 

-هاي محلي، منطقه سرمايه و انتقال پول و ارز در مقياس

 طوري که  المللي را سبب شده، به و بين اي، ملي

مراتب بيشتر از توليد ناخالص  هاي جهانگردي بههزينه

عنوان  ملي و صادرات جهاني است. صنعت جهانگردي به

ريزي و هدايت شود، صادرات نامرئي، چنانچه خوب برنامه

-آورترين صنعت است و در ايجاد فرصت درآمدزاترين و ارز

ابعاد گستردۀ بيکاري، توزيع ثروت،  هاي شغلي با توجه به

اي، کاهش فقر، ارتقاي سطح  هاي منطقه تعادلي رفع بي

زندگي و معيشت افراد جامعه و تعاملات مثبت فرهنگي 

( در 1391) و همکاران يلانيگ يموسوبسيار مؤثر است. 

بندي بازار گردشگري ورزشي ايران براي  به بخش يپژوهش

 -هاي طبيعيو جاذبه گردشگران خارجي براساس مليت

نتايج پژوهش  .مدل بازار هدف پرداختند ۀورزشي و ارائ

هاي اروپايي و آمريکايي، عرب، جنوب  نشان داد مليتآنان 

از نظر بازار گردشگري ورزشي  کزيآسيا و آسياي مر

 و مسابقات با مرتبط» هاي بيشترين علاقه را به جاذبه

مينه و بر (. در همين ز8دارند ) «ورزشي رويدادهاي

مبناي اطلاعات برگرفته از اين پژوهش، بررسي مناطق و 

اند نيز  هاي مشابه که در زمينۀ جذب گردشگر موفقجاذبه

ريزي و طراحي تأسيسات و تسهيلات مطلوب در برنامه

کند. مورد ديگري براي منطقۀ مورد نظر کمك شاياني مي

ۀ ريزي کرد، نحوکه بايد دربارۀ آن مطالعه و برنامه

منظور ترغيب و جذب گردشگران و  بازاريابي و تبليغات به

مسافران براي مسافرت و اقامت و بازديد از محل مورد نظر 

است. يکي ديگر از مسائل مهم که بر طرح تأسيسات و 

تسهيلات گردشگري مؤثر است، عامل گردشگري و نوع 

گردشگران و مسافراني است که براي بازديد از منطقه 

ها، بايد در مورد نيازها، خواستهشود و  ميبيني پيش

سلايق و انتظارات آنها انديشيد و براساس آن به انتخاب و 

-بندي و طبقهريزي تسهيلات لازم پرداخت. دستهطرح

بندي عاملان گردشگري براساس سن، هدف از مسافرت، 

ها و...، هاي اعتقادي، نيازها و خواستهفرهنگ و گرايش

ريزي براي مکان نگي تسهيلات و برنامهتعيين نوع و چگو

 کند.مورد نظر را دقيق و آسان مي

دهندۀ اهميت بيشتر عوامل  مدل اين پژوهش نشان

المللي  حقوقي و قانوني در توسعۀ گردشگري ورزشي بين

است. در مدل  =t 6/8ايران در رشتۀ واليبال، با آمارۀ 

ي مشهود، اهميت بيشتر متغيرها نهايي تحقيق، نکتۀ

عوامل حقوقي و قانوني و عوامل مديريتي و اهميت کمتر 

هاي تحقيق است. در اين عوامل فرهنگي از ديد نمونه

دليل  مدل، متغير جذابيت محيطي توسط سيستم به

ناهمخواني با اطلاعات مدل حذف شد. اين نتايج همسو با 

سلطان  ،(1393زاده و همکاران ) مهديهاي  نتايج پژوهش

، (1392) و همکاران يرضو ،(1392) رانحسيني و همکا

 و همکاران يديحم، (1391) و همکاران يلانيگ يموسو

 (2014) و همکاران يکنل(، 2013، سجاهرودي )(1389)

 ( .14، 20، 2، 7، 3، 4، 8است )

برمبناي نتايج اين پژوهش عوامل فرهنگي اهميت 

توان  کمي در توسعۀ گردشگري در رشتۀ واليبال دارد. مي

ان داشت که خصوصيات فرهنگي و آداب و رسوم اذع

-اجتماعي مردم جامعۀ ميزبان، اهميت زيادي بر برنامه

ها و تسهيلات جهانگردي دارد. ريزي و طراحي سيستم

تواند هم نقش بازدارندگي و هم نقش فرهنگ مي

اي ايجادکنندگي داشته باشد؛ از يك طرف، مانع ايجاد پاره

با فرهنگ و دين جامعۀ  از تأسيسات گردشگري مغاير

عنوان الگويي  تواند بهشود و از طرف ديگر، ميميزبان مي

-ريزي و طراحي اين تأسيسات و ساير برنامهبراي برنامه

هاي کار رود و با تدارک برنامه هاي متنوع گردشگري به

خاص براي آشنايي و استفادۀ گردشگران از آداب و رسوم 

ماعي مردم منطقه و هاي خاص فرهنگي و اجتو ويژگي

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 n

ts
m

j.i
ss

m
a.

ir
 o

n 
20

25
-0

7-
02

 ]
 

                            10 / 13

https://ntsmj.issma.ir/article-1-689-fa.html


 والیبال رشتة در ایران ورزشی المللی بین رویدادهای در ورزشی گردشگری توسعة مدل ارائة
 

 

45 

 شده همتايي تسهيلات ارائهجامعۀ ميزبان بر جذابيت و بي

بيفزايد. همچنين شايد اهميت بيشتر عوامل مديريتي و 

هاي اين دو بخش،  حقوقي و قانوني و مشکلات و نارسايي

 عامل فرهنگي را کمرنگ جلوه داده است. 

در ادامه و در زمينۀ تحليل اين نکته که جذابيت 

-توان گفت جاذبه ي از مدل تحقيق خارج شد ميمحيط

برداري شايسته از آن هاي اوليه بدون ايجاد امکانات بهره

-بايد براي بالفعل کردن آن با ايجاد جاذبهماند و  بالقوه مي

هاي مکمل، به تشويق و ترغيب مسافران و گردشگران 

پرداخت؛ چراکه در صورت نبود تسهيلات شايسته و 

برداري مناسب صورت ها ازجاذبۀ اوليه بهرهتن بايسته، نه

گيرد، بلکه امکان نابودي و فرسودگي و از بين رفتن نمي

توجهي و استفادۀ نامناسب نيز محتمل و  آن نيز در اثر بي

قريب به يقين است. بنابراين شايسته است با فراهم کردن 

هاي مکمل، گردشگران را براي اقامت و امکانات و جاذبه

 انگيز ترغيب کرد.  بخش و خاطره سفري لذت

شده عواملي مانند  برمبناي نتايج و اطلاعات ذکر

ها، آشنايي با زبان، نبود مقررات عبور از مرز کوتاهي فاصله

و تبديل پول، اطمينان به امنيت ناشي از بومي بودن و 

هاي سفر، موجب گسترش جويي در هزينه صرفه

-ي داراي ارزششوند. مسافرت داخلگردشگري داخلي مي

هاي زيادي است و سياست تشويق سفرهاي داخلي داراي 

سو از خروج ارز جلوگيري  دو جنبۀ اساسي است: از يك

انجامد و ها ميکند و به برقراري توازن در تراز پرداختمي

از سوي ديگر به ايجاد ارتباط فرهنگي در سطح ملي براي 

گري رساند. گردشتأمين وحدت و يکپارچگي ياري مي

ريزان اقتصاد ملي است داخلي، بازاري مؤثر در دست برنامه

تر پول و تا با توزيع مجدد درآمدها و جريان بيشتر و سريع

ايجاد اشتغال بر مشکل بيکاري فايق آيند. در پايان، 

همراه  ريزي جامع بهگفتني است مديريت قوي و برنامه

ي هاي مرتبط با گردشگرگيري فعاليتاعتقاد به شکل

ويژه در رشتۀ واليبال با توجه به شرايط و رتبۀ  ورزشي به

تواند در اين زمينه مناسب تيم ملي ايران در دنيا، مي

سازي و ايجاد زمينۀ آشنايي راهگشا باشد. در کنار فرهنگ

افراد با واليبال، استفادۀ همه از اين امکانات مکمل مهمي 

هاي فعاليتدر توسعۀ واليبال در کشور است. براي اجراي 

مختلف گردشگري ورزشي در کشور، نخست بايد بخش 

افزاري قضيه )ساخت مراکز اقامتي و پذيرايي،  سخت

هاي ارتباطي و هزاران عامل مسافرتي ديگر(  فرودگاه، راه

عملي شود و سپس در بُعد ورزش بايد به احداث مراکز 

صورت تخصصي پرداخت. در کنار  هورزشي جامع و مجهز ب

بخشي  اي و آگاهيعامل، توجه به تبليغات رسانهاين دو 

 بسيار مهم و ضروري است اي داخلي و خارجي نکته

رسد با توجه به اهميت گردشگري ورزشي و  نظر مي به

گيري از منافع مختلف فردي، اقتصادي،  ضرورت بهره

شده در تحقيقات  اجتماعي، فرهنگي و سياسي ثابت

ريزان و  ان، برنامهمختلف، وقت آن رسيده است که مدير

سياستگذاران در امور گردشگري و ورزش کشور بيش از 

پيش به اين حوزه توجه کنند و با همکاري فدراسيون 

واليبال، وزارت ورزش و جوانان، سازمان ميراث فرهنگي و 

ها، ادارات گردشگري،  ها، شهرداري گردشگري، استانداري

ه شناخت و ادارات تربيت بدني و ادارات منابع طبيعي ب

هاي تفريحي و ورزشي و ارتقاي  توسعۀ جذابيت

هاي مختلف  ها و شهرستان هاي لازم در استان زيرساخت

بپردازند و گسترش اين صنعت را با مديريت بخشي و 

اي آن آغاز کنند. در اين زمينه با توجه به اينکه  منطقه

هاي مختلف  ها و پتانسيل کشور پهناور ايران، قابليت

صورت  هاي مختلف به ورزشي را در استانگردشگري 

طبيعي و مصنوعي داراست و علاقۀ بالقوه و بالفعل نيز در 

واسطۀ نتايج مناسب تيم ملي واليبال  ها به اين سال

ريزان گردشگري و ورزش و  دست آمده، مديران و برنامه به

گيري  همچنين پژوهشگران و محققان بايد در جهت شکل
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ريزي و ايجاد راهبردهاي  برنامهو توسعۀ اين صنعت با 

مناسب تلاش کنند تا در آيندۀ نزديك شاهد توسعۀ اين 

مندي از منافع مختلف آن براي کشور  صنعت پاک و بهره

 باشيم.
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