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Abstract  Article Info 

The advent and widespread use of new media, particularly in the realm of 

virtual space, necessitates a focus on the literary legacy and its depiction in 

novel formats. These media can serve as interpretive and exploratory sources 

that represent the place's many levels of meaning, going beyond the simple 

tasks of informing and promoting tourist destinations, particularly those 

related to culture and literature. One of Iran's most significant literary sites, 

Khayyam's tomb is also a popular tourist destination in Neishabor, which 

can have an international impact because of Khayyam's multifaceted 

personality. In order to evaluate how Khayyam's tomb has been depicted in 

the media, the content produced in the online media has been investigated 

using the content analysis approach in this study. The study's conclusions 

indicate that most media portray the mausoleum and its design philosophy in 

an unimaginative and educational manner. The many levels of meaning 

associated with the site have only been partially unraveled by these 

depictions. This research suggests that media tools, facilities, and language 

be given more careful thought in order to create literary and visual content 

that is congruent with the more appealing portrayal of literary settings. 
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Extended Abstract 
Introduction  

With the emergence and widespread growth 

of new media, especially in the realm of the 

virtual space, a renewed focus on literary 

heritage and its representation in novel ways 

and forms has become essential. These media 

are capable of going beyond the simple tasks 

of information dissemination and advertising 

aimed at attracting tourists, especially 

regarding cultural and literary sites; they serv 

as interpretive and exploratory resources to 

showcase the multiple layers of meaning 

associated with these places. In fact, these 

media can reveal aspects of the literary 

significance of these locations that may not be 

immediately evident to the audience, often 

overlooked at first glance. However, with 

their diverse audience and vast numbers, they 

can act as advocates in highlighting the 

literary aspects of literary sites and can even 

create enthusiasm and interest in individuals 

who may not have much interest in these 

places.  The role of virtual media in 

representing and showcasing the various 

aspects of these literary sites is highly 

significant; audiences from around the world 

follow these media, providing quick and easy 

access for enthusiasts. Each of these media 

types, considering their target audience and 

capabilities, has a defined spectrum of 

viewers. For example, platforms like Aparat 

and YouTube primarily employ visual 

representations through films, photos, and 

animations. In contrast, Telegram and 

websites tend to present spatial 

representations more in written form 

Methodology  

Using a qualitative methodology, this study 

has examined and analyzed the content 

created about Khayyam's tomb in online 

media using semiotics and content analysis 

techniques. These methods were chosen 

because of the importance of deeply 

understanding the meaning hidden in the 

content, identifying dominant patterns and 

narratives, and also examining the symbolic 

and semiotic dimensions of this literary place 

and Khayyam's poetry in cyberspace. 

Results 

The role of these media in representing spaces 

is much more critical and prominent 

compared to other media such as television, 

which serves as a mass medium. Thus, in 

selecting these media, the broad audience 

appeal and the large number of users are 

considered. Omar Khayyam, the Iranian poet, 

mystic, and mathematician, is one of the 

significant poets of the fifth century, with his 

burial site being a focal point of interest for 

his followers. The place marked as the poet's 

tomb seems to fulfill a prophecy he made 

concerning his own death. However, one must 

not overlook the role of the architect of this 

tomb, who skillfully and delicately 

constructed it, thereby bringing the poet's 

prophecy to fruition. Engineer Hooshang 

Seyhoun skillfully built Khayyam's tomb in 

Nishapur, and it is not just the tomb that 

draws attention; the garden surrounding it is 

also designed with exceptional Iranian 

architecture and aesthetics. 

Discussion and Conclusion 

In this study, with the aim of evaluating the 

media representations of Khayyam's tomb, 

content produced by various internet media 

was examined through content analysis. 

According to the findings, the majority of the 

media content produced mainly uses an 

informative approach to portray the tomb 

structure and the philosophy that underpinned 

its construction, with little to no creativity. 

Only a small portion of the content offers 

interpretations of the site's deeper semantic 

layers. In fact, the important aspect of this 

place and its literary dimensions, along with 

attention to the poet's persona and prophetic 

abilities, have received less attention, with the 

majority of information focusing on its 

construction, design, and architecture. It can 

be said that the representation of the 

architectural aspects of this place has garnered 

more attention than its literary aspects. The 

second part of this research interprets the 

symbolic significances in the representation 

of Khayyam's tomb and their reflection in the 

aforementioned media. According to the 

results, the symbolic significances of this 

place have little reflection in image-oriented 

media (Aparat and YouTube), while in text-
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oriented media (websites and Telegram), 

although generally limited, these significances 

are somewhat more apparent compared to 

visual media. The most discussed aspect in 

describing and interpreting these significances 

revolves around the global dimension of 

Khayyam, which accounts for the largest 

representation at 40%, including reflections of 

Khayyam's persona outside of Iran. The 

decorative significance of the structure in 

relation to Khayyam's poetry is represented at 

7.27%, with other symbols and signs 

mentioned at a very low percentage of 1.81%. 

Some interpretations of the semiotics of the 

building's architecture are largely confined to 

a single instance across all media. This 

research suggests a more serious focus on 

media tools and their rhetorical capabilities, 

as well as the application of creative ideas in 

producing visual and literary content for a 

more engaging representation of literary sites. 

The capabilities and potentials of these media 

are quite prominent and significant. These 

platforms must be able to reveal the various 

dimensions of this literary location, especially 

paying greater attention to its literary aspect. 

Before being a sage and scholar, Khayyam is 

recognized and renowned as a poet, and his 

poetic nature should be more prominently 

reflected in the representation of his tomb. 

Given the abundant literary heritage in 

various cities of Iran, more serious attention 

to media representation in the development of 

literary tourism can facilitate the further 

growth of this form of tourism, ultimately 

yielding both material and spiritual outcomes 

in line with sustainable development. 
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 ها: کلید واژه 

  آرامگاه   ای،هانرس  بازنمایی

  مکان،   بازنمایی  خیام،

 ادبی  گردشگری

  و  ادبی  میراث  به   دوباره  توجه  مجازی،  فضای  یعرصه  در  بخصوص  نو،  هایرسانه  وسیع   گسترش  و   پیدایش  با

  رسانیاطلاع  یوظیفه   از  فراتر  قادرند  هارسانه  این.  است  ضروری  امری،  نو  اشکال  در  و   تازه  هایروش  به  آن  بازنمایی

 و   تفسیری  منبعی  یمنزله  به  ادبی،  و   فرهنگی  هایمکان  مورد  در  بخصوص  گردشگران،  جذب  برای  ساده  تیغالبت  و 

  از   و   ایران  مهم   ادبی   هایمکان  از  یکی  خیام   آرامگاه.  بپردازند  مکان  متعدد  معنایی  هایلایه  بازنمایی   به  اکتشافی،

  نیز  جهانی  انعکاس  تواندمی  خیام،  شخصیت  جهانی  دعبُ  به  توجه  با  که  است  نیشابور  شهر  گردشگری  اصلی  هایجاذبه 

 های رسانه   در  شده  تولید  محتوای  خیام،  آرامگاه  ایرسانه  هایبازنمایی  ارزیابی  هدف  با  پژوهش  ینا.  باشد  داشته

 هارسانه   در  شده  تولید  محتوای  که  دهدمی  نشان  تحقیق  این  نتایج.  اندشده  بررسی  محتوا  تحلیل  روش  با  اینترنتی

  خلاقیت   حداقل  از  گیریبهره  و   رسانیعاطلا  رویکرد  با  آن  ساخت  یفلسفه  و   آرامگاه  بنای  بازنمایی  به   اًدتعم

 این   پیشنهاد.  است  پرداخته  مکان  این  بیشتر  معنایی  هایلایه   تفسیر  به  هابازنمایی  از  کمی  درصد  و   دارد  اختصاص

 محتواهای   تولید  در  خلاق  هایایده   کارگیری  به  و   نهرسا  بلاغتِ  و   امکانات  و   رسانه  ابزار  به  ترجدی   توجه  پژوهش

  .است ادبی هایمکان ترجذاب بازنمایی  راستای در ادبی و  تصویری
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   دمهقم

 یاتی است که به سبب سرودن رباع   یرانی ا   یشاعر برجسته  دانشمند و  لسوف،ی( فیقمر  هجری   ۵1۷  –  439)  ی شابوری ن  ام ی عمر خ  م ی حک 

او از    حیصر یهاو پرسش امی اشعار خ   یانهی. موضوعات وجودگرا افتهی  یجهان ی ا آوازه -آنها محل بحث است  قی که هنوز تعداد دق -یفلسف 

اغتنام فرصت، همراه با ب   یکوتاهبر  او    دی و تأک  یهدف هست  او را زبان حال مردمان  قرندر طول    س،یموجز و سل   یانیعمر و  ها، اشعار 

و دانشمند اوست که    میحک   یاز چهره  یالبته جدا  نیگرد او شکل داده، و ا  یموافقان و مخالفان  یمشهور  یاعصار کرده و مانند هر چهره

در قرن ششم   یسمرقند  یعروضمنابع )نک. به    نیتری میداشته است. از قد  منازعهیب  یاعتبار   دانشمن و دانتا کنون نزد حاکمان    ربازیاز د

ادوارد   ، ییای تان یآور بر نام ب یتوسط شاعر و اد امی اشعار خ  ی مشتاقان او بوده است. پس از ترجمه  اراتیکه آرامگاه او محل ز د یآیم  ه.ق.( بر

  یاقبال جهان ن ی. به سبب ادیگردها ترجمه از زبان ی اری او به بس  اتی شد و از آن به بعد رباع  ندهناساهان ششاعر به ج امِ ی جرالد، عمر خ  تز ی ف

در شهر   یکه امروزه از مقاصد مهم گردشگر دیاحداث گرد  ام ی خ ی برا  یش( مقبره با شکوه1341دوم ) یدر دوره معاصر و در روزگار پهلو

ا   شابوری ن بهره  یشناساست. خوشبختانه زمان  رانی و کل  معماران چ  یریگو  است که  ی دست در دوره  رهیاز  شاعران    معاصر سبب شده 

  ش ی شوند که خود موجب رونق ب   یشاخص و درخور  نینماد  یو حافظ، صاحب بناها  یسعد  ام،ی خ  ،یمانند فردوس  یادب فارس  یبرجسته

  ی و اشکال مختلف   ابدییم  یشتری مندان بعلاقه  انجه  وز درربهکه روز  ی از گردشگر  یاشده است. شاخه  رانی در ا   یادب  ی گردشگر  ش ی از پ 

 .رسدیظهور م  یاز آن به منصه

که    یسفر  یعن ی حال، مفهوم آن،    ن یبا ا  رود،یبه شمار م  ی گردشگر   ینوظهور در حوزه  یاصطلاح  «،یادب  ی اگرچه »گردشگر

آن در    خی( معتقدند تار2002)  1نسون یدارد. اندرسون و راب  یلانطو  اری بس  یخیتار   ی، سابقهاست، عملاً  اتی آن مرتبط با ادب  یاصل   یزهیانگ 

ب حداقل  دورهغرب  باز   یپراطور ام   ی ه  ا  گرددیم  روم  در  تار  ز ین  ران یو  ادب  خش،یکه  با  اسناد،    ق ی عم  ی وندی پ   ات ی همواره  مطابق  دارد، 

: 133۷؛ ابن بطوطه،  4:  13۵8رو،  صر خس؛ نا1،100:  1389  ،یسمرقند  ی)از جمله نک. به عروض  مسبوق به سابقه است  یادب  یگردشگر 

دامنه209 تنها  نه  امروزه،  گردشگر مفهو  ی(.  آن  یادب  یم  به  قرننسبت  در  پچه  بس  شیها  داشته  به  فراخ  ار ی وجود  بلکه  است،  شده  تر 

. به  ستا   دهیگرد  ی ن یاد ی دستخوش تحول بن   ز ی ن   یادب  یمؤلف و مخاطب، مفهوم گردشگر   ، یدرک ما از متن ادب  ق یعم  یدگرگون  یواسطه

  ی رادبی پ  ی هادانش تی و سرگرم کننده، ماه  شناسانهییبا یز  یداریپدبه  یخلاقو ا  یمعنو  یا دهیاز پد  اتی مفهوم غالبِ ادب ر یی مجمل تغ یانی ب

  ی مذهب  ی گردشگر ل یرا ذ  یادب  ی گردشگر یمیپژوهشگران، اشکال قد ی مثال برخ  یدگرگون کرده است؛ برا ز ی را ن یادب  یمانند گردشگر 

برخHerbert, 2001)  اندکرده  یبندطبقه  راثی مو   و  برا معتقد  (.Watson, 2006)  ی(  سفر  نو  ارتیز  ی ند  از    ینوع  سندگان،یمقابر 

قد  یگردشگر  اشکال  از  است که در عصر رنسانس  اموات  با  بزرگان د  ارتیز  یمیمرتبط  و  برا   ی ن یقبور شهدا  آرامگاه    ارتیز  ی به سفر 

اول  یو گسترش آن از حلقه  شکست انحصار تقدس  نیو ا است    شکل داده  رییتغ  یادب  سندگانینو ادبینو   به  نی د  یای محصور  و   یسندگان 

از قرون وسط  ی ل ی دل  تواند یو اهل قلم، م  نی بزرگان د  ی برابر برا   یو در واقع قائل شدن شأن  یعلم اومانو    یروشن بر عبور  و    سم ی آغاز 

 قفو  ت ی اهم  ی به واسطه  د یشا  ران یباشد. البته در شرق و از جمله ا   ی امروز   ی عنادر م   ،یمفهوم سفر ادب  ش یو آغاز زا  سم ی سی کلاس  یا ی اح

 . شدندیشناخته م امبرانی پ یاند و تالاز تقدس داشته  یاقرون هاله یشاعران در همه ی برخ ان،ی العاده زبان و ب

  ی هنوز وقت   رانیگفت در ا  توانیمو    شودیم  دهیاز گذشته تا به امروز د   رانی در ا   ی مذهب   ی در گردشگر  یادب  ی گردشگر  رد پای 

مکان، مقبره حافظ    نیدتریپربازد   راز،یدر ش  مثلاً  نکهی با زائر قبور مقدسه مدنظر است و ا   کیزدن   یمفهوم  میی گویسخن م  یاز گردشگر ادب

ر  شی ب  دیشا (.Azizi et al., 2020)  است آنکه  اند  هیشب   ییهاشهیاز  روشنگر  یست ی اومان   یها شهیبه  باشت اشد   یدر عصر  رسوخ  ه  به  د 

در غرب حداقل از قرن    که نیا  رغم یعلت است که عل   نیبه هم  دیو شا  گردد یز مبا  ران یحافظ در ا  ی ب ی الغ لسان  ر یو تصو   یمذهب   یباورها

محل وقوع    دنید  ی برا   یکنجکاو  یمقابر و در معنا  یفراتر از گردشگر  یزیچ  یعن ی  آن،  دیجد   یبه معنا  یادب  یهجدهم، عمل گردشگر 
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  اسدی و همکاران  /ی ادب ی از منظر گردشگر یاجتماع ی هادر شبکه  ام یآرامگاه خ  ییبازنما
 

 

ا   ا یان  داست  البته مسلم    یها آرامگاه  یشگر گرد  ،یادب  یهنوز شکل غالب گردشگر   رانی محل خلق داستان، رواج دارد. در  شاعران است؛ 

ادب  ی است که رنسانس فکر ا   یو    ی و لاجرم هنوز چهره  گردد یم  سن است و به عصر مشروطه بازکم  ار ی با غرب بس  سهیدر مقا  ران یدر 

. با  دیجلوه نما  یهنر   و  یادب  منحصراً  یل یاعلام استقلال کند و با شما  یمذهب   تیاز هو   یه است به تمامنست و هنرمند نتوا   سندهیشاعر، نو

  ام ی مانند خ  ی اقبال به شاعران ک ی کلاس ی هاچهره انی است و إلا در م ی ادب ی گردشگر کرد ی سخن از وجه غالب رو نجای در ا  که نیبر ا دی تأک

شدت  ،یدبزوار ا   یو گردشگر یبا وجود تداوم شکل سنت  ی رو است. به هر   ن و انسانانند وطن ممدر ی مرتبط با باورها  ترشی ب یو فردوس

افزا  و  توسعه  روند  تحص  شی گرفتن  تغ  لاتی سطح  اجتماع  تی مرجع  ریی و  رشد  یطبقات  گردشگر  یکردها یرو  موجب  در  در    یادب  یتازه 

 . شده است ریاخ  یهادهه

ا از  فارغ  ا  کهنیاما  فکر  میپاراد   چه  در  ی ادب  ی گردشگر  ران یدر  گفتمان  با  ان یجر  یو  اهم  دیدارد،  منظر  از    صنعت   تی گفت 

اهم  یگردشگر  اجتماع  یاقتصاد  تی و  دن   یو  رغم و  ی ای آن در  به  و  قابل  امروز  فراوان  ها تی منابع،  امکانات  ا   یو  ما در  نوع    نی که کشور 

و در حال توسعه    افته یتوسعه  یکشورها   یمدهوزه عامر.  خوردیحوزه به چشم نم  نی در ا   یقابل توجه  حولدارد، گسترش و ت  یگردشگر 

  ی سبب در نسل سوم گردشگر   نیبه هم  رند،یبهره گ  یالملل نی و ب  یرشد و گسترش مل  ی برا   یمکان و منبع گردشگرکوشند که از هر ا یم

شاخه و خلاقانه  اری بس  یهابا  آ   یا متنوع  انواع  امیی روبهرو  ناز  با  ا   حالنی.  بر  رانیدر  رغم  تار  یدارخوربه  و    یادب  یغن   خیاز  شاعران  و 

 .  آن مهجور است یجز به صورت اشکال سنت  یادب  یو فرهنگ، گردشگر  اتی ق ادب و مردمان مشتا شماریب سندگانینو

فناور  دیعصر جد به عصر  است و ظهور شبکه جهان  یموسوم  از جمله گردشگر  نترنتیا   یارتباطات  را تحث   یهمه مناسبات 

  ن ی مردم را بالا برده است اما هم  ی آگاه  ی نهیزم  ی ا نهی آور حجم اطلاعات در هر زم سرسام  ی گرچه فراواناده است. اارد خود قر  قیعم  ر ی تأث

شود، بلکه  آرامگاه عمر خیام نه تنها به عنوان یک یادمان تاریخی شناخته می  ،گرفته است  زهای چ   یاری از بس   را شدن    دهیفرصت، د  یفراوان

اندیشه و هنر ایرانی، همواره در   یادگیری و الهام تبدیل گردیده است. این مکان به عنوان نمادی از عظمتی،  به محلی برای تبادل فرهنگ 

ادبیات جاودانه باقی می توانند  ماند. به گفته بسیاری از بازدیدکنندگان، آرمگاه خیام فضایی است که در آن میدل پژوهشگران و عاشقان 

بپرد فلسفه زندگی  تفکر درباره  با زندگی،  ازنبه  با مضامین عمیق مرتبط  خیام،  اشعار  با خود خلوت کنند.  و  همواره  د  مرگ و گذر زمان، 

های اخیر، آرمگاه خیام به  کند. در سالخوانی خاصی پیدا میکشد و در این مکان، این افکار با روح و جو حاکم همها را به چالش میذهن

تأثیر خیام بر    المللی تبدیل شده است. این رویدادها فضایی برای تبادل نظر درباره ینی بهاها و کنفرانسمحلی برای برگزاری همایش

آیند  ها، پژوهشگران از کشورهای گوناگون گرد هم میآورد. در این نشستوگو میان اندیشمندان مختلف فراهم میادبیات جهانی و گفت

او به تبادل نظر تا درباره آثار خیام و پیام انسانی  وه بر  گیرد. علاها شکل میتر میان فرهنگردازند و بدین ترتیب پیوندی عمیقبپ   های 

الهام میاین، آرمگاه خیام به هنرمندان محلی و بین دهد. هنرمندانی که تمایل دارند آثار خود را در فضایی خاص و معنادار به  المللی نیز 

خلاقی  بستر  عنوان  به  را  مکان  این  معمولاً  بگذارند،  خ نمایش  میت  انتخاب  نمایشگاهود  کنسرتکنند.  و  هنری  در  های  موسیقی  های 

خورند. این مکان با ترکیب معماری  کند که در آن هنر و ادبیات به هم پیوند میی اطراف آرامگاه، فضایی زنده و پرانرژی ایجاد میهاباغ

ها در دنیای امروز مطرح شود. در  ها و اندیشهتی فرهنگزیستواند به عنوان الگویی از همبخش خویش میزیبا، تاریخ غنی و فضای آرامش

انسانیت و زیباییبه سوی درک عمیق  اینجا، هر قدم اندیشهتری از  است که  های خیام، در  های زندگی است و همواره یادآور این نکته 

 .طول زمان، زنده و پویا خواهند ماند

تحول    ی لازم برا   یاز کارها  یک ی ت.اس  یرساناطلاع  می عظ  ی شبکه  نی ا   به  مستلزم توجه   ی هر امر  یبه توسعه  شه یاند  نیبنابرا

بخش   کیپژوهش در   ن ی ا .  است ی نترنت ی ا  ی هامناسب و جذاب در رسانه ی محتوا   دی توجه به تول ،یادب ی و از جمله گردشگر ی ر گردشگرد

غالب   ی محتوا   سهیافکنده و در بخش دوم به مقا  یعاجتما  ی هاشبکه  یدر برخ  ام ی شده از آرامگاه خ  یی بازنما  ی به محتوا   ی ف ی توص   ینگاه

 داشته باشد پرداخته است. تواندیم  امی که آرامگاه خ  یو ادب یهنر  تی با قابل  هارسانه ن یا 
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   1404بهار و تابستان ، 123-141، 1، شماره 2، دوره یت گردشگری عصر هوشمندرعات مدی مطال

 

   و پیشینه پژوهش مبانی نظری

 ی ادب یگردشگر

  ی مکان واقع  ک یاحترام به    یا ت، ادنخس:  شدیارائه داد که چهارنوع را شامل م  یادب  یاز گردشگ   یدی مف  یشناسباتلر گونه  1986سال    در

تولد، زندگ برا   ییها از مکان  دیبازد  یمحور، سومداستان  یادب  یردشگرمرگ(، دوم، گ  ای  ی)محل  بوده  یادب  یها چهره  یکه  اند و جذاب 

اتفاق    یوقت   یادب  یگردشگر   ی طور کل   به  ،شده است  ل یتبد  ی ادب  یبه مکان گردشگر   سندهینو  ک ی  تی سبب محبوب  هکه ب   ی مکان  ن یآخر 

افراد را به ملاقات مکان  قدر باشدآن  یا سندهینو   گاهی جا  ایچهره    تی که محبوب   افتدیم به    ایآنها قلم زده    ی درباره  سندهیکه نو   ییهاکه 

است،آنبه    ینوع مربوط  )  ها  گردشگر   نی نخست   .بکشاند  (Busby & Klug, 2001: 319بکشاند  م  یادب  ینوع  را    توان یکه  آن 

 & Eagleاو )  یادب  گاهی احترام به جا  ی ادا   یبرا   یا سندهینو  ادبودیاست به آرامگاه و محل    ی»سفر  دی ( نام ین ی د  ری )غ   یارتیز  یگردشگر 

Carnell, 1977: 7  .)  را    یادب  یخود در سفرها   تیمرکز   ورمؤلف مح  یو گردشگر   سندگانی از مقابر شعرا و نو   دیبازد  جیبه تدر  19از قرن

با   یادب ی گردشگر گر ی د ی ها. شاخهتافیمحور اعتبار  داستان یگردشگر ،یدر خلق اثر ادب ا ی ش مکان و جغرافنق  از دست داد و با التفات به

ادب  یهامکان  افتنی  تیهو کرده  یمتنوع  نمو  و  رشد  امروز  به  اهمتا  با  امروزه  و  سرعت    محوردهیا   وخلاق    یگردشگر   افتنی  تی اند  با 

 .شوندیر مدو یادب  یگردشگر   یاز اشکال سنت  ی ترشی ب

 یمکان ادب

ت  اتی ادب  انی م  یوندی پ   یادب  یگردشگر  و  است  مکان  د  ف یعرو  از  فارغ  ادبستی ن   ری پذامکان  یگر ی آنها  مکان  مکان  ی .  هر  اطلاق    یبه 

 ساس بر ا  یمکان ادب  دکنندگانیبازد(. Herbert, 2001: 313) آوردیدست م آثارش به  ا یو  سندهیخود را از ارتباط با نو  ی که معنا شودیم

 ,Urry)  شوندیآن مکان م  دنیشاعر و اشعارش، راغب به د   با  یمکان و هم ارتباط مؤثر معنو  یماد  یهم فضا  یعن یآن،    یششعوامل ک

اماکن    ایداستان    یوقوع ماجرا   ی ها)مکان  یداستان  ای(  سندگانیها و آرامگاه نو)مانند خانه موزه  یواقع  توانندیم  یادب  یها مکان(  1990

اضافه شده است:    یادب  یها به شمار مکان  یمتنوع  ی هاامروزه مکان  ،یادب  یگردشگر   تی در ماه  ولتان( باشند. با تحداسوصف شده در  

موزهکتابخانه  ،یادب  یهاکافه جشنوارهکتابخانه-هتل  ،یادب  یهاهتل  ،یساختگ   ی هامکان  ها،شگاهینما  ،یادب  یها ها،  و    یادب  یهاها، 

 . (MacLeod et al., 2010: 154) داناز آن دسته یخلاق ادب یشهرها

 قبور ادبا  ارتیز یگردشگر

ادب  یعنو م  اقی اشت  گردشگران  نو  داریاز د   یسنت   یو هدف مصمم  و  مقابر شعرا  انواع گردشگر  یز ی چ   سندگان،یبا  از    است   یعاد  ی فراتر 

(Sílvia Quinteiro & Marques, 2009: 69  و ) است یسنت   ی در جامعهخن  و ارج س  تی به سبب اهم  یاد یامر تا حد ز  ن ی ا  (Watson, 

معنا،    ن ی در ا   ی گردشگر ادب .دارد  ی مذهب   ی به گردشگر  یاد یآن، شباهت ز  ی سنت   ی معنادر    ی ادب  ی سبب گردشگر  ن ی به هم (  14 :2009

ترس   یمشتاق  یندهیجو   ریتصو سفر  دینمایم  می را  برا   یطولان  یکه  ط  دنی رس  یرا  مقصود  (.  Herbert, 2001: 313)  کندیم  یبه 

از   یباد  ارتیمعتقدند ز  ی که برخ ینظر دارند؛ در حالاختلاف ارت یاز مفهوم ز ق ی برداشت دق یدر مورد چگونگ  یادب  یگردشگر  نگارانخیرات

م  گرانید   شودیم  یناش  یمذهب   ارتیز ا   کنندیاستدلال  ابداع  نی که  ز  یاسی ق  ی مقوله  که  است  واضح  در هر صورت    ی ادب  ارتیاست. 

و    ی درون  یاقی گاه با اتکا به اشت   مقدس و  یبه صورت رسم  یاست که گاه  ی سازیبه خودغن   یل ی {، تماسندهینو   به  احترام   ی}علاوه بر ادا

  ی و ادب  یخیشد در متون تار  ادیکه  چنان  یارتیز  نوع سفر  نیا .  (Sílvia Quinteiro & Marques, 2009: 69)  شودیمانجام    واردهیشور

مقاله است که شرح  کتاب چهار    یسندهینو  ، یسمرقند  یاز عروض  بای ز   یت ی آنها، حکا  نیتر میقد  از  یک ی و جالب است که    افته؛یما انعکاس  

قبر    ارتیمانند ناصرخسرو در ز  یسانینو از سفرنامه  ییهاگزارش  ن ی چن را آورده است. هم  می حک  ین ی ب شی و تحقق پ   امی خود از مزار خ   دارید
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  اسدی و همکاران  /ی ادب ی از منظر گردشگر یاجتماع ی هادر شبکه  ام یآرامگاه خ  ییبازنما
 

 

ابن  یبسطام  دیزیبا زو  در  سعد  ارتیبطوطه  مق   یقبر  ز  یتالاو  در  متصوفه  مشا   ارتیاز  عطار،  86:  1383  ،یر ی)هجو   عرفان  خیقبور   و 

  ی او با علاقه ی کنجکاو ی که از رو ی انها نسبت به کسامروزه هم وجود دارند اما تعداد آن  یزوار ادب  نی اند. ا ( از آن جمله166و 31: 1336

 (. Herbert, 2001: 313)  کمتر است  اری بس روندیمرتبط با ادبا م یها مکان ارتیبه ز  یعموم

 یآن در گردشگر تی رسانه و اهم

را به عهده دارند. با    یرساناطلاع  یفهی وظ   ها غالباً. رسانهکندیمنتقل م  یارندهی را از فرستنده به گ   یامی است که پ   ی ا واسطه  ایابزار    رسانه

انتقال پ  یمکان  یاختراع خط و کتابت محدوده ا   انی از م  امی در   رسدیدوردست فراهم شد. به نظر م  یها نی ع از سرزم طلارفت و امکان 

مقاصد    ییدر شناسا  یباشند که  نقش مهم  یگردشگر  ی نهیها در زمرسانه  نی ها، نخستو سفرنامه  ییا ی و جغراف  یخیرتا  ،یادب  یهاکتاب

ادب  یگردشگر  مقاصد  ارتباطات ماهوارهداشته  یاز جمله  با ظهور  امروز  ا   ی ا اند. در جهان  دامان شبک   یار ی بس  ی هارسانه  ، ینت نتری و    ه در 

  ی هاو شبکه  نترنتیکوتاه در ا  ییکه با جستجو چنان  کنندیآسان م  ار ی را بس  یرساناند که کار اطلاعمدهآ  دیپد  نترنتی ا   ایاطلاعات    یجهان

. طبق  دی کن   دیصد بازدمق   از آن   ی به صورت مجاز  یو حت   دی ابیدست    ی مقصد گردشگر  ک یدر مورد    یبه منابع متعدد  دی توان یم  یاجتماع

ریزی  یافته با استفاده از اینترنـت برای تعطیلات آخر هفته خود برنامهتوسعه  ی شورهادرصد از جمیعت ک  ۵0امروزه حدود    نیآمارهای جها

  ی به حد  یگررسانه در گردش  تی (. اهم186:  1392نمایند )روحانی و زارع،  آنلاین استفاده می  یکنند و به تبع آن از خدمات گردشگرمی

ا   ی . ودهدیم  شنهادی ها پآن  یا رسانه  حاتی را طبق ترج  گردشگران  یبندمی تقس  1است که باتلر  ادب  کندیباره بحث م  نی در  و    یکه منابع 

به شکل  ی ریتصو کل   ی ریگ)بروشور، پوستر(  مکان  ی ادراک  م  ی هاگردشگران در مورد  از رضاقل به  )  کنندیمقصد کمک  : 1389  ،ینقل 

افراد   نیتر شی ب   کـهییا ج  آن  از  .(16 بـه  مربوط  گردشگران  مقصد  یآمـار  کــه  برا   یاســت  م  ــنی اول  یرا  تمــام   نندی ب یبــار  و 

پ  طر   ــشی اطلاعــات  از  را  سفرشان  مرســانه  ق یاز  دســت  بــه  مرســانه  آورند،یها  ا  یر ی گچشــم  ریتأث  توانند یها   جــادیدر 

و   ابراهیمی) اســت  یشگر گرد ی هاانیبخــش اثرگذار جر ن یترطور خلاصه، رســانه بزرگبهـند. ـاشب اشـتـه د ی گردشگر  یهــاانیجر

 .(1391همکاران، 

 یارسانه  ییبازنما

که معنا از   یندی فرآ داند،یدرباره جهان م ی نکته معنادار ان ی ب  ی[ براعام آن  ی]در معنا استفاده از زبان  ی را به معنا ییهال، بازنما استوارت

  شود یو ساخته م رد ی گ یشکل م ییمعنا به واسطه نظام بازنما  جهی . در نتشودیم  عیفرهنگ مبادله و توز  ک ی  یاعضا ن ی و ب  دی آن تول  ق یطر

وجه    چی معنا به ه   کرد،یرو   نی حساب، در ا   ن یبا ا (.  Hall, 1997: 2)  آنهاست  ییمحصول بازنما  اء ی اش  یپس معنا(.  22:  138۷زاده،  )مهدی

  ن ی فهم ا  یدر پ یی بازنما گر،ی د انی . به بشودیه مساخته و پرداخت  یبلکه معنا در تعامل و ارتباطات اجتماع ست، ی ابت نث  و یقطع دهیپد  کی

 & Burkart)  شودیم  ییبازنما  یمعنادار  یهاوهیما به ش  قیما و از طر   ی ساخته و برا   یجهان به لحاظ اجتماع  چگونهاست که    تی واقع

Medlik, 1981: 371  .) 

  م، ی مفاه  یی و بازنما  یندگیها به نما . نشانهمی هسترو  مفهوم، نشانه و مخاطب روبه  ا یسوژه    ی ما با سه ضلع  ییبازنما  ندیرادر ف

ا   ی فقط زمان  ت ی هال واقع  ر ی به تعب  ن یکنند. بنابر   یی ها را رمزگشاقادر باشند تا آن  گران یکه د   ی ا به گونه  پردازندیم  مان یهادهیمقاصد و 

و معنا     ییهر ضلع نوع بازنما  ر یی اساس تغ  بر  یینماباز  ندی در هر فرا   ن ی(. بنابرا1386و ناظر،    ی)کاظم  شود  اندهیزنمابا  که  شودیمعنادار م

و مخاطب    ام ی نشانه کلمات، مفهوم بزرگداشت خ  ام،ی از مزار خ   یعروض  یمثال در گزارش نظام  ی قرار خواهد گرفت. برا   ر یی دستخوش تغ

  یی فهم مخاطبان در معنا و باور و ام ی خ  تی و هنر نگارش او، شخص یعروض ینظام ی پردازتنوع عبارد. هستن  یخوانندگان قرن شش هجر 

 
1. Butler 
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ا  از  اقتباس  نی اگر از هم  حالدارند؛    یاحدهیعل   تی اهم  شودیرسانه حاصل م  نی که    ی مخاز  یگریمردم عصر د   ایو    ردیصورت گ  یمتن 

 .  حاصله متفاوت خواهد بود یمعن  گمانیباشند ب امی پ

 یانه در گردشگرع رسوانا

وجه غالب را    ی رمزگان خاص  ی ا بهتر، در هر رسانه  یانی . به ب کنندیاستفاده م  امی نتقال پ ا   ی برا   یمختلف   یهاگوناگون از رمزگان  یهارسانه

 1ون دیویدس  ن وبولا   کرد.  ی بندمی تقس  یو صوت  یری تصو  ،یها را در رسانه به سه نوع متن رمزگان  توان یم  یکل   یبندمی تقس   کیدارد. در  

بـ  (200۵) در  ایرلنـد،  در  تعطـیلات  گـذران  بـر  تمرکز  رسانهبا  مختلف  انواع  آناره  از  هریـک  تأثیر  میزان  و  مقصد  ها  انتخاب  بر  هـا 

داده انجام  را  تحقیقاتی  و  آنگردشگران، مطالعات  از  یکی  نتایج  که  تلویزیون و سپس کتاباند  و  فیلم  را    وهای راهنما  هـا  به  مجلات 

ابزار بر تصمیمعنوان تأثیرگذ انتخاب  ارترین    ن یارتباط ب  یبــرا  ی)همان(. باتلر مدلــ  دهدمقصد نشان میگیری گردشگران در خصوص 

انتخاب مکان ارائه م  یها نوع رســانه و  و    ی بصر  ،یادبـ  ـاتی مـدل، خصوص  ـنی. طبق ادهـدیگذران اوقات فراغت توســط گردشگر 

م  بـه   کـه   ها، سـانهر  یشـفاه ارائـه  تما  تی نها  در   شـود،یگردشـگران  بــرا آن  ـل یبـه  مکان  ی هــا  بــه  خــاص   یــیها ســفر 

رســانهانجامــدیم رســانه  ،یسمع  یها.  از  کمتر  مخاطبانشان  ب  یبصــر  یهاکــه  بازنما  ترشی اســت،  سمت  و  مکان  ییبه  هـا 

  ی بـرا  ی بصر  ی هابه سمت مخاطبان نخبـه اسـت. رسـانه  شتر ی ب  یادب   یها نهــارس  شی که گرا   یدارند، در حال  شی گرا   یخارج  یکشورها

  کنـد یمـدل مشـخص م  ـن یا  گـر، ی د  ـان ی . بـه بشـوندیو دوردسـت بـه کار برده م  یخارجـ  ی هـادر مکان  ـژه یوعمـوم گردشگران به

به نقل از باصولی    1396)شیرویه،    نــدیردشگران بـه شــمار آط گدر انتخاب مقصد توس  یابـزار مناسـب   تواننـدیها مکـه چگونـه رسـانه

 .(6۵: 1399ان، و همکار

محدود است. تا آنجا که    اری و خلاق بس  یفرهنگ   یبه خصوص گردشگر  یگردشگر  یدر حوزه  ییمرتبط با بازنما  یها پژوهش

ادب  ک ی  ییبازنما    ینهی در زم   یقالب پژوهش  چی در ه  یق یتاکنون تحق   دهدینگارندگان نشان م  یجستجو صورت نگرفته است و    یمکان 

بازنما مورد  نمونه  زین  یفرهنگ   یرگردشگ   یها جاذبه  ییپژوهش در  به  ادامه  است. در  ا  یهاپژوهش  ینهیشی از پ   ییها نادر  به    ن یمرتبط 

 : شودیاشاره م  نهیزم

  ی شبکه  ل ی ( به تحل1396)و همکاران    مان یا   زا   زرایشهر ش  یفرهنگ   راثی گردشگران در م  یحس مکان  ینگارانهکاوش مردم  ی مقاله -

داخل گرد  یحس مکان  ینمامضمون تار  یفرهنگ  راثیدر بستر م  یشگران  و نشان م  رازی شهر ش  یخیو  که گردشگران در    دهدیپرداخته 

  « یـ فرهنگ   یخیتارخاطرات    ین یآن را »بازآفر   توانیکه م  کنندیرا تجربه م   یاز احساس مکان  ی ا مجموعه  رازی شهر ش  یفرهنگ   راثی م

 .و خود است گرانیته، د ارتباط فرد با مکان، گذش  گرانینما  یدانست که به خوب

مقاله - تبل   یدر  ها   غاتی نقش  گردشگر  یبصر  نی نو  یرسانه  توسعه  و همکاران    از  رازی ش  یقاجار   یهاباغ  یدر  نقش  1401)کریمی   )

مؤثرتر  یرسبر   رازی ش  ی قاجار  یهاباغ  ی انجام شده در خصوص گردشگر  غاتی تبل  از جمله  و  تبل   یهامؤلفه  نی شده  ها،  باغ  غاتی اثربخش 

از رسانه  ن زا ی م استفاده  بودن  ممقدور  و  رسانه  زانیها  با  گردشگران  تعامل  اهمفراهم شدن  از جمله    یتر شی ب   تی ها هستند که  و  دارند 

ن  ن یترمناسب بخش  ز ی راهکارها  گروه  ق یشناخت سلا  دنی قوت  از  استفاده  تبل   ک،ی گراف  ی طراح  خصصمت   یهامردم،  کردن    غات ی فراهم 

 .بوده است ی سه بعد ی زنده و استفاده از نورپرداز یق یموس ی اجرا  ،یغاتیتبل  یهانی کمپ  لیتشک  ،یتعامل 

مضمون از    لی بر تحل  یکردی با رو  یو سنجش ابعاد آن در توسعه مقصد گردشگر  یاجتماع  یهارسانه  ییسرا نقش قدرت داستان  یمقاله -

ابعاد آن در توسعه مقصد گردشگر و س  یاجتماع  یهارسانه  ییسرانقش قدرت داستان  ی( به بررس1399)اران  همک و    یگل  شهر    ینجش 

نت  پردازدیرامسر م  یست یتور تمام  دهندینشان م  جهی و در  قدرت داستان  یکه  برخط شهر رامسر شامل    یاجتماع  یهارسانه  ییسرا ابعاد 

 
1. Boland and Davidson 
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ادب  یهاجنبه پو  تی جذاب   ،یدانش  گردشگر   ، یعاطف   ،یشناخت   ،ییا یو  اعتبار،  و  اخلاق  یاعتماد  ا  یو  توسعه  معنادار  نیبر  اثر    ی مقصد 

 .گذارندیم

انتخاب مقصد گردشگر  یارتباط جمع  یها رسانه  ی در مقاله - انتخاب    یمنابع اطلاعات  نیب  ی ( رابطه1390)  یاز کروب  ی و  گردشگران و 

بررس است که حاک  یمقصد  تأث   یشده  منهرسامثبت    ر ی از  و  اطلاعاتها  انتخاب مقصد گردشگر   ینابع  بر آن    یدر  پوشش  است و علاوه 

 .مقصد دارد یذهن  ریتصو یر ی گ در شکل یمثبت و معنادار ر ی تأث  زین یعاتها و منابع اطلارسانه

گردشگر  یاجتماع  ی هانقش شبکه  یمقاله -  بهبود خدمات  و  توسعه  منتظر عطا  یدر  و  ا ( معتق 139۷)  یی از خرامان    ی ها ست شبکهد 

نقش  یمجاز داشتن  فرهنگ  ییها با  اجتماع  یرساناطلاع  ، یسازچون  مشارکت  گردشگر   یو  توسعه صنعت  تع   یدر    ی ا کننده  ن یی نقش 

مرور  .دارند رسانه  یمقاله  اثرات  گردشگر بر  بر  رضاقل   یها  )  یاز  رسانه1389زاده  است  داشته  اذعان  تصو(  در  مکان  ی رسازیها  و  از  ها 

 .دارند یادی ز  تی افراد اهم  ییای به تصورات جغراف  یدهلدر شک  تلفمخ  یکشورها

بازنمادر مق  - مجرا   رانیا   یمعمار  یفضا  ییاله  تک   ی فرانسو  لی تخ  یاز  نقد جغراف  هی با  تقو  ییا ی بر  احساسات1396)  فردودیاز  واژگان   ) 

  ران ی ا   یمعمار  یبا فضا  ییارو یدر رو  یفرانسو  اندگن س ی»منِ« چند تن از شاعران و نو  یتجربه  نی چنهم  ...(یاستعاره، جان بخش  ه،ی )تشب 

 .شده است فیها تعر آن ی برا  یدی جد تیفضاها پرداخته و هو  نی ا   تی ادب  یژگیو مطالعه شده است و به 

  ی مدوره اسلا  یهاآرامگاه  ی( که به طراح1396)  ییا ی زاده و کاز سلطان  رانیا  ی هادر آرامگاه  ،یطراح  ندیفرا  یدار یسنجش پا  یمقاله - 

ا   یدر دوره سلجوق  ژهیوبه الگوها   یلخانی و  ا   یو حت   یدر طراح  اردیپا   ییپرداخته است و به  اعتقادات حاکم بر ساخت  از    نی تفکر و  دسته 

 .است دهی بناها رس

شهر   ینت س یها در اقامتگاه یف ی )مطالعه ک  مقصد گردشگران   ریتصو ی ریگبر شکل یمجاز  یدر فضا یخیتار ی بناها ییبازنما ر ی مقاله تأث -

به    اهنکته اشاره دارد که امروزه اقامتگاه  نیپرداخته است و به ا  یسنت   یهااقامتگاه  یمعمار  یبه گردشگر  یسچی و طل   آرا یکاشان( از توسل 

اصل  تبد  یمقصد  نوشده  لی گردشگران  فضا  سندگانیاند.  معتقدند  ف  یمجاز  یمقاله  قالب  در  اطلاعات  ارائه  گالر  پی کل  لم،ی با    ی کوتاه، 

 .ها کمک کرده استاقامتگاه  نیاز ا یذهن  ری تصو جادیبه ا  ادداشتیو  ریوتصا

 ها  مواد و روش

  آرامگاه   درباره   شده  تولید  محتواهای  تحلیل  و  بررسی  برای  شناسینشانه  و  محتوا   تحلیل  هایروش  از  کیفی،  رویکردی  با  پژوهش،  این  در

  ایی شناس  محتواها،  در   نهفته  معنای   از   عمیق  فهم  اهمیت  دلیل   به   هاروش  نی ا   بانتخا.  است  شده  گرفته  بهره  اینترنتی   هایرسانه  در  خیام

 .است بوده  مجازی فضای در  خیام شعر و ادبی مکان  این شناختینشانه و نمادین ابعاد بررسی همچنین و غالب هایروایت و الگوها 

 در طی انجام پژوهش مراحل زیر به کار گرفته شد:  پژوهش انجام  مراحل

  به   تلگرام  و  آپارات  یوتیوب،  ها،وبگاه  شامل   ایرانی  ذارتاثیرگ  و  پرطرفدار   رسانۀ  چند  ابتدا،  در:  هاداده  آوریجمع  و  هاهانرس  انتخاب -

  و   خیام  باغ  خیام،  مقبره  خیام،  آرامگاه  خیام،  مانند  مرتبط  هایکلیدواژه  از  استفاده  با  سپس،.  شدند  انتخاب  داده  اصلی  منابع  عنوان

  سایر   و   ویدئوها  تصاویر،   متون،   ز ا   اعم  مرتبط،  محتواهای  تمامی.  شد  انجام  هارسانه  این  در  جامعی  وی تججس  مشابه،  عبارات

 .شدند آماده تحلیل برای و آوریجمع ای،رسانه هایفرم

  ، (ویدئو  تصویر،  متن،)   محتوا   نوع  مانند  مشخصی  معیارهای  اساس  بر  محتواها  ها،داده  آوریجمع  از  پس:  محتوا   بندیطبقه -

...(  و  مذهبی  گردشگری،  ادبی،  تاریخی،)  دید  زاویه  و(  رویدادها   و  مراسم  آرامگاه،  معماری  خیام،  آثار  خیام،  زندگی)موضوع

 . کرد  شایانی کمک  آنها تحلیل  تسهیل و  هاداده کردن ساختارمند به بندی طبقه این. شدند بندیطبقه
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  بندی طبقه  هایدسته  از  یک  هر   محتوای  عمیق  بررسی  به  کیفی،  ایهشرو  از  استفاده  با  محتوا،  تحلیل  مرحلۀ   در :  محتوا   تحلیل -

 چندصدایی  و  تناقضات  همچنین  و  غالب  هایروایت  کلیدی،  مفاهیم   الگوها،  یافتن  دنبال  به  مرحله،  این  در.  شد  داختهپر  شده

 . بودیم  محتواها  در موجود

  در .  شد  استفاده  محتواها  معنایی  و  نمادین  ابعاد  بررسی  ایبر  شناسینشانه  روش  از  محتوا،  تحلیل  کنار  در:  شناسینشانه  تحلیل -

. شد  ویژه  توجه  کنند،می  منتقل  که  معنایی  و  آنها  میان  روابط  محتواها،  در  رفته  کار  به  نمادهای  و  هانشانه  علائم،  به  تحلیل،  این

  زبان   تأثیر  همچنین  و  یازمج  فضای  در  خیام  شعر  و  ادبی  مکان  خاص  هویت  بازنمایی  چگونگی  درک  دنبال  به  رویکرد،  این  با

 . بودیم بازنمایی این  بر ایرسانه

 پژوهش  در  بررسی ردمو ابعاد

 در این پژوهش بر ابعاد زیر توجه شده است:

  عنوان   به  خیام  آرامگاه  خاص  هویت  بازنمایی  چگونگی  شناسایی  دنبال  به  محتواها،  بررسی  با:  خیام   شعر  و  ادبی  مکان  هویت -

 . بودیم فرهنگی میراث  یک  عنوان هب م خیا شعر  و ادبی مکان  یک

  از   استفاده  چگونگی  بررسی  به  محتواها،  در  رفته  کار  به  صوتی  و  زبانی  بصری،  هاینشانه  یلتحل   با:  ایرسانه  زبان  شناسینشانه -

 . پرداختیم  خیام آرامگاه از  مخاطب درک  به دهیشکل و معنا ساخت برای  ایرسانه زبان

  بازنمایی   در  رسانه  هر  هایمحدودیت  و  امکانات  بررسی  به  ها،رسانه  از  یک   هر  هایویژگی  هب   هتوج  با :  بازنمایی  خاص  امکانات -

 . پرداختیم خیام شعر و خیام آرامگاه

 ی پژوهش  هایافته 

 یر یتصو  ی هارسانه 

  ش ی گوگل و پ از  وبگاه پرطرفدار جهان پس    نی شده و دوم  یگذارهیپا  200۵است که در سال    و یدیاشتراک و  سیپلتفرم سرو   کی:  وبی وتی

 دهیاست که توسط شرکت صبا ا  رانیدر ا دئویو ی گذاراشتراک  سیسرو ک یم نا زی آپارات ن  .گوگل است  یشاخه نیتر و بزرگ بوکسیاز ف

غ  با  ام، ی خ   یها دواژهی جستجو در کل   با  .و بعد از گوگل قرار دارد  رانیدوم الکسا در ا  ی است و اکنون در رتبه  شده  ی اندازراه  1389در سال  

خ  ام،ی خ گردشگر   یادب  سمیتور  ام،ی آرامگاه  محتوا  یادب  یو  آپارات    3۵۷  وبیوتیگاه  وب  یدر کل  وبگاه  در  و  بدون   2۷0صفحه  صفحه 

م  یتکرار  یمحتوا از  آمد.  دست  در    نیا  انی به  آپارات  %13.۵2)  مورد  48  وبیوتیصفحات  در  و  بازنما%13.33)  مورد  36(  به     یی ( 

 .ستآمده ا  1در جدول شماره  گاهی دو پا نیدر ا یری تصو یهاالبرد. آمار قدا  اختصاص  امی باغ خ  یمجموعه

 ی ریتصو ی ها: انواع قالب 1شماره  جدول 

   عنوان  درصد 

 کوتاه  نماهنگ 38/۵2

 تلویزیونی( و  )آماتوری کوتاه مستند 48/1۵

 بلند  مستند  ۵2/9

 تلویزیونی  گزارش 14/۷

 مصاحبه   ۷6/4
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 ردشگری گ یتبلیغات ویدئوهای ۷6/4

 بازنمایی موضوع یا  سوژه :2 شماره جدول 

 درصد    عنوان 

 ۷6/۵4 ( یرونیب و   ی)درون آرامگاه مجموعه  کل ییبازنما

 1/13 بنا یسازه یخارج ینما  ییبازنما

 33/8   معمار و نحوه ساخت بنا  

 14/۷ دادها یمراسم و رو  ،ییگردهما

 9۵/۵ ی هنر -یفرهنگ یهاچهره  حضور

 ۵۷/3 اغ و ب شهر  ییبازنما

 ۵۷/3 سازه یداخل یقبر و فضا ییبازنما

 38/2 محروق  امامزاده

 19/1 آرامگاه  یاز بنا یغاتیاستفاده تبل  

  اند. کرده  استفاده  کوتاه  ی مستندها  سپس  و  کوتاه  یهانماهنگ  از   ییبازنما   در  عمدتاً  یر یتصو  ی هارسانه  دهدیم  نشان  آمارها 

  2/3  )حدود  بازخورد  نیشتر ی ب   ماا   مخاطبان  .خوردینم  چشم  به  هارسانه  ژانر  انی م   در  شنی ن ی ا   ای  الیسرو  مل یف  شکل  به  یداستان  ییبازنما

  ن یا اند.داده نشان  آرامگاه   ساخت ی چگونگ  درباره  ی و حاتی توض  بنا،  سازنده حون،ی س مهندس   با مصاحبه  سوژه  به  نسبت  ار  (ونی لی م  دیبازد

 مانند  یهنر  و  یفرهنگ   یهاچهره  حضور  موضوع  با  ییدئوهایو  شده.  هی ته  یارفهح  و  بوطل م  یت ی ف ی ک  با  ی.سی.بیب  کانال  توسط  مستند

  مخاطبان   یبرا   ندهیی پرب  ی محتواها  از   ز ی ن   شانیا   توسط  ام ی خ  اتی رباع   خواندن  و   یکدکن   ی عی شف   دکتر   ،یهما  پرواز  ان، یشجر  ون یهما

  آمار   موجب  مجموعه(  در  حاضر  افراد  با  مصاحبه  و  باغ  ریتصاو  هنگنما   ترشی )ب   دئوهایو  در  تی خلاق  فقدان  و  بودن  یتکرار  عمدتاً  هستند.

  عصا   نی »ا   عنوان   با   مهی ب  شرکت  کی  یدئو یو  در  آرامگاه،   از   یغاتی تبل  استفاده  ی محتوا   در  مثلاً   تی خلاق  عنصر   است.  شده  ان مخاطب   کم

  دهد یم  نشان   هایبررس  حال  نی ا   با  است.  شده  یغی تبل  کوتاه  نماهنگ  ن یا   (8000  به  بی)قر  اد یز  نسبتاً   بازخورد   موجب  افتد«ینم  هرگز 

  شدن   دهید  در  رسانه   نفوذ  دامنه  و  شهرت  ت،ی فی ک   کنار  در  نیبنابرا  .اندافتهی ن   درخور  بازتاب   1خلاق  سوژه  داشتن   رغمیعل   دیوها یو  یبرخ

 کند.   کمک هاآن شدن دهید  هب خلاق  آثار انتشار با دیبا  ونی زی تلو مانند ی ری فراگ  رسانه که نجاستی ا   دارد. یمهم  نقش هاتی خلاق

 ی ادب ی هارسانه 

  ی مکتوب سنت   یها از رسانه  یتر شی ب  اری و مخاطب بس  یر ی واتساپ، فراگ  ایها و تلگرام  محور مانند وبگاهمتن  یمجاز  یهاامروزه شبکه 

آرامگاه    یی بازنما  یه بررسدامه بدر ا .  کنندیم  فا ی ا   ی انواع مقاصد گردشگر  ییرا در بازنما  ی مانند کتاب و روزنامه و مجله دارند و نقش اصل 

  ی ریتصو  ی پرداخت. به سبب وجود محتواها  م ی مکتوب خواه  یتلگرام و به عنوان دو رسانه جمع  رسانامی و پ  ینترنت یا  ی هاوبگاه  ر د  امی خ

 3فوق    ی هاانهرس  در  یقبل   یها دواژهی کل   یجستجو   با.  اندشده  لی موارد به صورت جداگانه تحل   نیها، امکتوب در وبگاه  یکنار محتوا   در

 . قابل مشاهده است 3متفاوت به دست آمد که در جدول شماره  یت و کارکردها با موضوعا تیساوب  21۵در تلگرام  و  یتخصص کانال

 مکتوب  ی ها: قالب رسانه 3شماره  جدول 

 
و    ام یاشعار خ   ی با محتوا   ی گامیاور  ی در تهران، رقص سماع در آرامگاه، اجرا   ی رستان یدب  ی اضی ساخت ماکت آرامگاه توسط انجمن ر  ان، یناشنوا   ی برا  ام ی درباره خ  ی مانند مستند .  1

 .  از آرامگاه یاشه یساخت ماکت ش 
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 درصد  تعداد  نوع وبگاه 

 34/3۵ ۷6 ی گردشگر

 ۷2/23 ۵1 ها ی خبرگزار

 2/1۷ 3۷ ن مشخص( عنوامتفرقه) بدون   یهات یسا

 6 13 یمعمار

 11/۵ 11 هاوبلاگ

 18/4 9 یپژوهشیعلم

 ۷2/3 8 ی هنر یفرهنگ

 39/1 3 یادب

)وزارت فرهنگ و   مربوط به دولت یهات یسا

 ( یشهردار

3 39/1 

 /09 2 ی ابیریو مس نقشه

 /09 2 یتجار

 شده  یی موضوعات بازنما ای ها : سوژه 4جدول شماره 

 درصد  محتوا 

 46/26 بنا یاحه طرفلسف

 31/23 آرامگاه  یبنا ای سازه

 16/1۵ آرامگاه موجود در  امکانات

 18/12 امیمختلف مجموعه و باغ خ یهابخش

 94/3 هاو مناسبت  دادهایرو 

 8۵/3 شابور ین یگردشگر

 1۵/3 معمار بنا  ای سازنده

 31/1 هاه یو توص شنهاداتیپ

 96/0 و موانع و مشکلات هاتیمحدود

 ۵2/0 یغاتیدر قالب کالاها و محصولات تبل ییمازنبا

میبررس نشان  بازنما  دهدیها  موضوعات  طراح  ،ییدر  سازه   یفلسفه  و  ب  یبنا  ب  نیشتری آرامگاه  و  دارند  را    ن ی ترشیبسامد 

 ی ت ی بنا، سه ساحت شخص  هیاولدرباره شکل    یبنا و اطلاعات  نهیشی آن است. پ  یبازساز  یو نوع بنا و چگونگ   یاطلاعات در مورد مکان کنون

ر   امی خ و  منجم  آن  دانیاضی)شاعر،  ارتباط  و  بنا(  چگونگ   ی با  کنون  یمقبره،  آرامگاه  گفته  ،یساخت  به  مکان    امی خ   ی اشاره  درباره 

باغ م  گر، ی د  یآرامگاهش در  زمان جابجا  ی. درباره مشکلاتشودیاطلاعات منتشر شده را شامل  بره  به مق  امی خ   یها استخوان  ییکه در 

آرامگاه به صورت    یمورد درباره مکان قبل   کیبحث شده و تنها در  و به صورت مختصر    هاتیسا  نی اتفاق افتاده تنها دو بار در کل ا   دیجد

  ات ی که در ساخت بنا به کار رفته، رباع یآرامگاه مصالح و مواد   یبنا ا یمربوط به سازه  ییدر بخش بازنما  .منتشر شده است  یمختصر مطلب 

ارتفاع و اندازه بنا، خ   یبنا، اطلاعات  ناتی و تزئ ا   یتحای و توض  ی سنگ   ی هامهی درباره    ی درمورد نوع معمار  یاطلاعات  تیباره، و در نها  نی در 

در مورد امکانات  .  مخاطبان قرار داده شده است  اری اطلاعات، در اخت  زانیم  نی تربا کم  امی آرامگاه خ   یبنا  یندرو  ینما  یبنا و بررس  یداخل 
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در اآرا  موجود  در  کاربردرسانه  نیمگاه  اطلاعات  موقع   یشتری ب  یها  دارد:  گوگل  ییای رافجغ  تی وجود  در  آرامگاه،   مپمقبره  نقشه  و 

 .رهی ها و غفروشگاه

  ی اطلاعات مربوط به بخش موزه است. موارد بعد  ن یترشیشده که ب  یی مذکور بازنما ی هامختلف مجموعه در رسانه  یهابخش

جذب و استراحت گردشگران داخل و   یبراخانه خانه، مهماناند: کتابرا به خود اختصاص داده ییبازنما  زانیم ن ی رتشیب بی هرکدام به ترت 

دستاوردها  خ  جا به    یخارج،  از  خ ام ی مانده  مثلث  د  ام،ی )  و  تنداتی رباع  وان ی پاسکال  افلاک  ام ی خ   سی (،  براساس  .  هستند  امی خ   ینماو 

بنا   یهایبررس درمورد  شده  ب  یانجام  مهندس   ییبازنما   نی ترشیآرامگاه  توسط  بنا  ساخت  نحوه  دارد  حونی س  به    ی محتوا   .اختصاص 

چنان  یهارسانه  ییبازنما عمدتاًمکتوب  است  آشکار  خ  ی رساناطلاع  که  بنا  امی درباره  عبارت  یو  و  است  قصه  یپردازآرامگاه  به    ییگوو 

کننده از مکان    دیبازد  ی حال و هوا   انی مورد که ب  کید داشت، جز فقط در  ها وجوو سفرنامه  یخیتار  ،یکه در کتب ادبچنان  یسبک ادب

 .شودینم دهیاست د  مگاهآرا 

برخ پ  هاتیسا  یدر  و  سو  یشنهاداتی نظرات  د   یاز  آن  شودیم  دهیمخاطبان  ن که  اطلاع  زی ها  موارد   یبخشجنبه  مثل    یدارند. 

ا   ن یمکان در فصل بهار به خصوص در فرورد  نی ا   دیزمان بازد در زمان    امی خ   اتی رباع   وانی به همراه داشتن د  ه ی است. توص   بهشتی رد و 

مانند محافظت نکردن از مجموعه و   ها تیشکا ی و برخ دیاز باغ و سر زدن به آنجا در زمان بازد   ی ا در گوشه ییره به کتابفروشو اشا دیبازد

حوزه    ن یدر ا  ییها، بازنمارسانه  نی ا   یر یدر بخش تصو  .استبازخورده  گریاز از د  امی در آرامگاه خ   یو آوازخوان  یق یموس  یاجرا    ت ی ممنوع

  افته یبازتاب    دئویبه صورت و  ی زی در قالب عکس و درصد ناچ   ییبازنما  زان ی م   نی ترشیاست. ب  دئویالب عکس و و در دو ق  یبه طور کل 

 اند.ذکر شده نییبه پا  الاباز  ی فراوان بی استخراج شده به ترت ی آمده است. محتواها ۵آن در جدول شماره  یاست که فراوان

 هادر وبگاه  یی : موضوعات بازنما5جدول شماره

 ی مقولات فرع  درصد  یی تعداد بازنما  یی بازنما نوع 

در قالب   ییبازنما

 عکس

 بنا و سازه  ریتصاو  -  3۷/9۷ ۵19

 امیاز باغ و مجموعه خ یهنر ریتصاو  -

 بنا  معمار ریتصاو  -

 هاها و بزرگداشتنشست ریتصاو  -

و مقبره   امیخ  یهاها، نماز خواندن بر استخوان)استخوان  و مرمت آرامگاه  یبازساز  ریاو تص  -

 (یمیقد

 ام یدر جوار آرامگاه خ شابورین یهاجاذبه گرید ریتصاو  -

 امیخ ریتصاو  -

 )وکتور و..(  یغاتیتبل یآرامگاه به شکل کالاها ریتصاو  -

 یو هنر یعلم یهاتیحضور افراد سرشناس و شخص -

در قالب   یینماباز

 دئویو 

 ص مقبره و درختان اطرافش که معمولاً بخصو  ام؛یکوتاه از مجموعه و باغ خ  یهانماهنگ  - 62/2 14

 همراه است. انیاستاد شجر یبا صدا امیاز اشعار خ یو آواز یقیدر اکثر موارد با موس

 مستند  -

 منتشر شده  یسیباغ و مجموعه که به زبان انگل یمعرف -

هم خوانش اشعار    گریو مورد د امیدر جوار آرامگاه خ هایمورد توسط بوشهر 1) یخوانامیخ -

 از گردشگران( یکیزنده توسط  یدر قالب آواز و اجرا امیخ



 مطالعات مدیریت گردشگری عصر هوشمند           134
 

   1404بهار و تابستان ، 123-141، 1، شماره 2، دوره یت گردشگری عصر هوشمندرعات مدی مطال

 

 ها ییبازنما ری تفس

ارائه  امروزه چشم  یا »هر  عموماز  چه  تخصص  یانداز  چه  عنوان    یو  به  است  شود    ییبازنما  کیبهتر  گرفته  نظر  که    یساخت   یعن یدر 

واقع اهداف رسانه   در(. Duncan & Ley, 1993: 329) مفسر  تی وابسته است به موقع ی که تا حد یو ناتمام است. ساخت  یمشروط، جزی

محتوا  که  م  امی پ   یاست  مشخص  را  گردشگرکندیرسانه  موضوع  در  بازنما  ،یادب  یهامکان  ی.  معمول  اهداف  کنار  مکان    ییدر  هر 

داشته    یگوناگون  نی و نماد  یاستعار  یهارا برتابد و دلالت  یگوناگون  ری تفاس  تواندیمتن م  کیکه مانند    می ی روبهرو  یا با سوژه  یگردشگر 

ا از  محتوا   ن یباشد.  رسانه  دی تول  یمنظر  تأو  توانندیمها  شده در  تفاس  هالی بر  ادب  ریو  مکان  مثابه  یاز  باشند. در    کی  یبه  اثرگذار  متن، 

  ی مکان ادب  کیکه  ما    یو در سوژه مورد مطالعه  کنندیم  یرسانه و مخاطب نقش باز  ،ییسوژه بازنماحداقل سه ضلع    ،ییبازنما  ندیفرا 

 .  شودیم تردهی چ ی و شعر او وجود دارد داستان پ تی شخص  ام،ی خ  موردکه در  ی ری و تفاس ها،تیها، روا است با توجه به انبوه داده

                                             

اند  یجهان  یا است که چهره  یاز معدود شاعران زبان فارس  امی خ اشعار و  تضاد   یهزار سال، در معرکه  بیقر   شیها شهیدارد و 

ا است.  بوده  اند  ن یآراء  و  شعر  ماندن  ن  ام ی خ  ی شهیزنده  او  آرامگاه  به  امروز،  تشخص  ز ی در جهان  حافظ   و    دهی بخش  ژهیو  یمانند  است 

ا   یمخاطب  با  از فضا و طوفان ذهن   یبه خوب  رودیم  ام ی باغ خ  دار یدبه    اهدانسته  نی که  دا   یاستعداد متأثر شدن  ا را    ن ی رد. خوشبختانه ما 

را   بنا  میاافتهیشانس  معاصر  دوران  در  دست    امی خ   یکه  چ   یک یبه  معماران  صاحب  دسترهی از  ا و  هوشنگ    یعن ی  ،یرانیذوق  مهندس 

و    ییو به تنها   شودیمحسوب م  ی هنر  یی بازنما  کی که خود    ییشود، بازساز  یز بازساو شعر او    تی هوشمندانه از شخص  ی با الهام  حونی س

  یچندبعد  تی که با شخص  یحال با تناسب   ن ی را به خود جذب کند؛ در ع   یادیمخاطبان ز   تواندیم  ز ی صرف ن  یاثر معمار  ک ی  ی ابهبه مث 

ا   یهاآرامگاه  نی از ماندگارتر  یک ی به    افته،ی  امی خ ا   لیسراسر جهان تبدد در  یو شا  رانی شاعران در  و    ری حال، به رغم تأث   نی شده است. با 

ادب  امی بلامنازع خ   تی اهم اند  اتی در  ا   یو حت   یرانیا  شهیو  ها قابل ملاحظه  داده  فیکه در بخش توصفرد، چنانبهمنحصر  یبنا  نی داشتن 

که اشاره  اند. چناننداشته  امی خ   یادب  یگر رشد گردش  یبرا  یارزش افزوده چندان  یمورد بررس  یهاشده در رسانه  ییبازنما  یاست، محتوا

  ارت یمشابه ز  یحس  انای و اح   ادبودیاز احترام و    یحس  یکه تنها به سایقه  ستی ن  سندهینو  ایشاعر    کیده  سا  ارتگاهیمانند ز  امی شد آرامگاه خ

  ی مجموعه مانند معمار  یاء سازندهاجز  ز ا   ی برخ  ن ی نماد  یها. بلکه دلالتردی مطمح نظر قرار گ  ،یخیو تار  یمیقد  ی بنا  ایسنگ مزار    کی

ب  یدرون  اتی جزئ   ادبود،ی  یبنا باغسازه،    یرونی و  با شخص  ز نی … و    ییآرا نوع  ارتباط  مهم  امی و شعر خ  تی در  در تشخص مجموعه   یعامل 

  ی بعدچند  ینمکا  به  راثیم  ی مرتبط با گردشگر  یخیمکان تار  کیاز    یادب  یاز منظر مخاطبان گردشگر   امی مقبره خ   گری د  انی هستند. به ب

ا   یعی. طب شودیم  لیتبد  ریپذلیو تأو مکان    یبه معنا   رینماد(، مخاطب و تفس  یضلع آرامگاه )به منزله  سه  ییمثلث معنا  نی است که در 

 .دهندیشکل م یادب
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ادب  در مکان  خ  یواقع  ترک   ام ی آرامگاه  بعد  تی شخص  بی با  ب   امیخ  یچند  از  استفاده   در  بنا  معمار  ابتکار  مکان  تی نامتن ی و    ی به 

ا   ی هااست. متن  افتهیارتقا    ری رپذی تفس اوست    رامون یپ  یهاو افسانه  هاتیاشعار او و روا   ام،ی خ   یو فلسف   یشعر   تی بنا، شخص  نی پنهان در 

بس   یز ی )چ بازنما   ندرتبه    ار ی که  معمارشودیم  دهید   هاییدر  چنان  گونمهی خ  ی (،  تفص آرامگاه  به  سازنده  به  داده  حی توض  ل ی که  اند 

خانوادگ  ی مختلف   یهالمدلو شغل  هندسهیدوزمهی )خ   ام ی خ  یمثل  شکل   امی خ  یدان(  در  تبلور    یهندس  ق ی دق  )که  خ افتهیبنا  نجوم    ام، ی ( 

بنا(  امی خ  اتی رباع در  شده  نگاشته  اشعار  غن  )در  دم  و  مداراگر  مشرب  و  فلسفه  م  امی خ   یمت ی و  نحوه  دهدیارجاع  به    یطراح  یو  باغ 

  ی شعر )تا سبزه  یتکرار   یهافی او و موت  ی گرا عتی طب  یفلسفه  زی از وضع مزار خود پس از مرگ و ن  امی خ   ین ی ب شی در مورد پ   ییهاتیروا 

  ، یل ی منظر تأو  نیدر واقع از ا… که سبزه بردمد از خاکت  شیچند/ زان پ  یروز  یو خوش بز   نی...( بر سبزه نشستی خاک ما تماشاگه ک

  یزندگ  یشعرش را که فلسفه ی که نکته کانون خواندیو پس از مرگ هم شما را فراما  یی است، گو  امی محقق شده خ  ی ن ی ب شی کل آرامگاه پ 

حد  تا چه  ییبازنما  وانبا وجود تسلط بر امکانات فرا   یجمع  یهاکه رسانه  نجاستی . حال سؤال ا دیاور ی ب  ادیهست را بر سر مزارش به    زی او ن

 .  دارد، منتقل کنند امی خ تی که با شخص  یخاص یهارا با دلالت  یمکان ادب  نیاند اتوانسته

  ی مجاز  یموجود در فضا  قاتی در مقالات و تحق  یشماریمطالب ب   توان یاو م  تی و وجوه گوناگون شخص  امی اگرچه در مورد خ 

  م ای آرامگاه خ  یها شده به متن  ادی  یاز محتواها    ۵0/6  است که تنها  نیاز ا  یآرامگاه حاک  ییدر بازنما  یا رسانه  یمحتوا   یاما بررس  افتی

ابعاد تأوکرده  یکه سع  ی ن اند، بدان معپرداخته ا کن   دیآرامگاه تأک  یل ی اند بر    یی مکتوب بازنما  ی محتواها  یمعناشناخت   یحال بررس  ن یند. با 

قابل    ام ی به آرامگاه خ  ییمعنا  یها هیکردن و افزدون لا   ریپذ لیتأو  یعمده در راستا   یریگها پنج جهترسانه  نیکه در ا  دهدیشده نشان م

 .  و انتقال حس مکان ی به عنوان نماد شهر ام ی خ ام، ی خ  یبعد شاعرانه ام، ی خ  یآرامگاه، بعد جهان یبنا  یمار مع یهااهده است: دلالتمش

 مکتوب  های رسانه در خیام آرامگاه   بازنمایی هایدلالت  6: شماره جدول 

 درصد  تعداد  دلالت  نوع

 40 22 خیام جهانی بعد بر دلالت

 29/09 16 بنا نمادین دلالت

 18/18 10 خیام  هنری و   شاعرانه بعد بر دلالت

 10/90 6 شهری نماد عنوان به دلالت
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 1/81 1 مکان حس بر هایدلالت

 

 بحث  

  ی هاشده در رسانه  ییعمده مطالب بازنما  ام،ی خ   آرامگاه  یعن یخاص،    یمکان ادب  ک ی  یپژوهش بر رو  نی انجام شده در ا   یهایطبق بررس

از همه    تر شی ساخت بنا ب   ی مکتوب فلسفه  یا اختصاص دارد و در رسانه  یاصل   یآرامگاه شاعر و عمدتا سازه  یی ازنمابه ب  ، یریتصو  یجمع

وکم است  بوده  توجه  تبل  ییبازنما   نیترمورد  )  یغاتی استفاده  در  تنها  است.  آرامگاه  خداده  از کل  (%0.4۵از  آرامگاه  نماد    امی ها  عنوان  به 

ساخت   یوهیو ش  یمعمار  تی اهم  یدهندهاز همه نشان  شی بنا، ب  ییبازنما  یاست. درصد بالا  یکم  اری ر بسنشان داده شده که آما  یشهر

سنت و    فی ط بر ظرا و مسل   دسترهیها در جذب گردشگران است. استفاده از معماران چو نقش آن  سندگانیو نو  ان شاعر   یهاآرامگاه  یبنا

مدرن  هاینوآور عم   تهیو  با شخص  قای و  تبد  یادب  یهاتی آشنا  لوازم  از  گردشگر  یادب  یهامکان  لیما،  مقاصد  رسانه .است  یبه    ی هادر 

بازنما  نی ترشیب  یریتصو نماهنگ  ییقالب  آن  از  پس  و  عکس  ب  یهابا  است.  و  نیتر شی کوتاه  قالب  در  به    دئو،یبازخوردها  مربوط 

از آن حضو  یسیبیمشهور مثل ب  یخبر  یها رسانه  یمستندها است که توجه به ک   یهار چهرهو اقمار آن و پس  و قدرت   تی فی مشهور 

 .کندیرا برجسته م یفرهنگ  یگردشگر  غی ها در تبلمشهور و نقش آن یها چهره یو رسالت فرهنگ  نهرسا  یریفراگ

خلاق  یتکرار  فقدان  و  محتوا   ت ی بودن  نماهنگ  یدر  و  مهم  هاعکس  ا   نی تراز  موارد  نی مشکلات  در  است.  معدود    ی قالب 

اب  تی خلاق رسانهو  قدرت  نداشتن  سبب  به  د  یا تکار  بالقوه،  مخاطبان  ب  دهیو  و  است  مثل    یریفراگ  یرسانه  یکارو کم  یتوجهی نشده 

 دهیمورد د   کیمشهود است. در    اری بس  یادب  یگردشگر   یهامکان  ی معرف  یدر راستا  ییمحتواها  خشاز پ  تیحما  ای   دی در تول  ونیز یتلو

اما پرمهی )ب  مرتبطری غ  یلآرامگاه در کانا  ییکه بازنما  شودیم   ی برا   یادب  یها مکان  یغی تبل  لیداشته است که پتانس  یاد یبازخورد ز  د،یبازد( 

بررسرساندیرا م  غ ی تبل  ت  دهدینشان م  یگردشگر  زهحو  یتخصص  ی هاکانال  ی.  نداشتن    ی محتوا  یدی تولو متخصصان    ی ا رسانه  م ی که 

 .  هاستضعف آن یمطلوب از عوامل اصل 

رسانه وبگاه  ی هادر  تول  نیتر شی ب  34/3۵  با  ی گردشگر  ی هانوشتارمحور  سا  د ی حجم  و  و    ی هاتیمحتوا  نقشه  به  مربوط 

  ی ادب ی فرنامهس ای یشخص ییجذاب در قالب گزارش روا یو هنر  یادب   یمحتوا  دی تول .درصد را به خود اختصاص دادند نی ترکم یابیر ی مس

به شخص توجه  تأث  یشعر  تی به  نو کم  اری بس  امی خ   رگذاری و  اصولا وجود  است.   ی تخصص  یهاو هنرمندان خلاق در رسانه  سندگانیرنگ 

اصل   ی فرهنگ   یبخصوص گردشگر   یگردشگر  ا   یاکار رسانه  ی از لوازم  ا   گر ید   ینکته  .است  نه یزم  نی در  اشاره  چنان  که هم  نستی قابل 

است در    ترشی ب   اربسی   هاوبگاه  در  … نعکاس نظرات وها و ا آرامگاه، نمادها، شرح امکانات و بخش  ام،ی خ  یدر معرف  یخصصارائه اطلاعات ت

بهتر است به عنوان   وب،ی وت یآپارات و   نندما  یجمع ی هاو رسانه ی ریتصو  یها بودن رسانه دتریبودن و پربازد رتر ی که با توجه به  فراگ  یحال

 .  ها توجه شودبدان ترشیاطلاعات ب  نی انتقال ا  یه براواسط ای  نی گزی جا  یبستر

  مزبور   ی هارسانه  در  ها آن  انعکاس   زان ی م   و   امی خ   آرامگاه  یی بازنما  در   ن ینماد  ی هادلالت  ریتفس  به   ق، ی تحق  نی ا   دوم  بخش

  ار ی بس  بازتاب  (وبی وتی   و  ات)آپار   محور  ریتصو  ی هارسانه  در   مکان  ن یا  نی نماد  یهادلالت  آمده  دست  به  جینتا   اساس   بر   است.  پرداخته 

  ی ری تصو  یهارسانه  نسبت  به  اما  محدود  کل  در  اگرچه  هادلالت  نی ا   تلگرام(  و  ها)وبگاه  محورنوشتار  یهاهرسان  در  و  است  داشته  یکم

  زان یم  ن یشتر ی ب   که  است  امی خ  یجهان  بعد  شده،  پرداخته  هاآن  به  ی هادلالت  ریتفس  و  فیتوص  در   که  یبخش  نی ترمهم  است.  ترشی ب

  شعر  به  بنا  ناتی تزئ  دلالت است.  رانیا از  خارج  در  امی خ تی شخص ابعاد  کاسانع   از  یواردم شامل  و داده  اختصاص  خود به%40 با  را  ییبازنما

  کل   در   بنا،   ی معمار  ی شناخت   نشانه  ر ی تفاس   یبرخ  است.  شده  اشاره%1.81  کم   ار ی بس  درصد   با  ها نشانه  و  نمادها   ری سا  به  و  %۷.2۷  با   امی خ

  .است  مورد کی  به منحصر ها،رسانه
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 گیریهنتیج

از منظر    یشابوری ن   امی و مکتوب درباره آرامگاه خ  یریتصو  یمهم اجتماع  یهادر شبکه  شدهییبازنما  یمحتوا  فی پژوهش با هدف توص  نیا 

و اطلاع    یانعکاس  ییبازنما   ای  فی محتواها توص   یآنها مشخص شد که عمده   لی ها و تحل انجام شد و پس از استخراج داده  یادب  یگردشگر 

تقر  تی قجه خلابا در  یرسان و  قابل  باًیاندک  از  و حت   ییمعنا   یهاتی قابل   ام،ی خ  یزندگ  ییروا  یهاتی غفلت  او    ن ینماد  یهاتی قابل  یاشعار 

ه در مورد مطالعه شده کارکرد رسانه  ک  دهدیسوژه، رسانه و مخاطب نشان م  یعن ی  ییبازنما  ندی آرامگاه است. توجه به سه ضلع فرا   یبنا

شناخت رسانه،   ،یادب ی و از جمله گردشگر یگردشگر ج یامروز در ترو یها رسانه لی بد یو به توجه به نقش ب سدریبه نظر نم یچندان قو

 . رسدیبه نظر م یضرور  اری محتوا بس دی در تول ت ی و خلاق ی پردازدهیمخاطب و ا 

نادیده ابعاد  از  دگرفتهیکی  مکانشده  بازنمایی  در  هنر  تأثیر  پیشین،  تحقیقات  گردشگری ر  آثار    های  خلق  با  هنرمندان  است. 

از زاویهمنحصر به فرد، توانایی دارند که روح و جو خاصی به فضاها ببخشند و به این ترتیب، تاریخ و فرهنگ آن مکان ای تازه به  ها را 

بازنمایی می نوع  این  بگذارند.  به شکلنمایش  و در جذب  یری هویتگ تواند  منجر شود  مقاصد گردشگری  برای  نوین  و جلب نظر  های 

به واقع گردد.  بررسی عمیقگردشگران مؤثر  پیشین، ضرورت  این مطالعات  آثار هنری  علاوه، در  این  با  تعامل گردشگران  از نحوه  تری 

این تعامل نه تنها به درک    .ور قابل توجهی تغییر دهدط ها از مکان را بهتواند درک و تجربه آنشود، چرا که این تعامل میاحساس می

از فرهنگ و تاریخ مکان کمک میعمیق ها و فضاهای بازدید شده نیز منجر  کند، بلکه به ایجاد پیوندی عاطفی میان آنتر گردشگران 

ها را به  شوند؛ سفری که آنوت میشوند، به نوعی به سفری در زمان و مکان دعشود. وقتی گردشگران با آثار هنری محلی درگیر میمی

 کند.  ها تقویت میزند و احساس تعلق را در آنین پیوند میهای فرهنگی آن سرزمریشه

 تواندمی  اجتماعی،  هایرسانه  و  مجازی    های دیجیتال،های انجام گرفته در پژوهش حاضر استفاده از رسانهبا توجه به بررسی

  به   هنری  آثار  با  و  شوند  ورغوطه  هنر  دنیای  در  توانندمی  گردشگران  تعاملی،  و  جذاب  محتوای  رائها   با.  کند  بیشتر  را  تجربه  این   عمق

از هنر کمک می  و  یادگیری  به  تنها  نه   تجربه،  نوع  این .  کنند  برقرار   ارتباط  نوین  ای شیوه های تواند به یادگاریکند، بلکه میدرک بهتر 
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ابعاد هنری در گردشگری میطوبه .ماندگار در ذهن گردشگران تبدیل شود ریف مقاصد و افزایش جذابیت  تواند به بازتعر کلی، توجه به 

ویژه در دنیای امروز که گردشگران به دنبال تجربیات اصیل و منحصر به فرد هستند، هنر به عنوان یک ابزار قدرتمند ها منجر شود. بهآن

یدی برای توسعه  تواند به یک استراتژی کلگذاری در عرصه هنر و فرهنگ میهکند. در نتیجه، سرمایها عمل میدر جذب و حفظ توجه آن

 .کندهای فرهنگی نیز کمک میپایدار گردشگری تبدیل شود، که نه تنها به نفع اقتصاد محلی است، بلکه به حفظ و ترویج هویت

مختلف    یدر شهرها  یادب  یهافراوان مکان  هیاز سرما   یمند کرد که با توجه به بهره  دی تأک  دیبا  یبندو به عنوان جمع  انیپا  در

  ی شکل از گردشگر  ن یا  شتر ی توسعه ب   نهی زم   اندتویم  ،یادب  ی در توسعه گردشگر  ی ا رسانه  ییبه مقوله بازنما  تریو جد  ترشیتوجه ب  ران، یا 

 را فراهم کند. داریپا ی توسعه ی آن در راستا ی و معنو ی ماد جیده شدن نتا رو برآو

 حامی مالی 

 این پژوهش حامی مالی نداشته است. 

   در پژوهش سندگانیسهم نو
 درصد ۵0  بازنویسی و بازنگری  نتیجه، روش،  پردازی،ایده  :اول سندهنوی

   درصد 30 قتحقی  انجام و ها داده بندیطبقه و گردآوری  :دوم نویسنده
   درصد 10 تحقیق انجام و ها داده گردآوری  :سوم نویسنده
 درصد  10 تحقیق انجام  و ویرایش چهارم:  نویسنده

 عمناف تضاد

 اند.فعی گزارش نکردهانویسندگان هیچ تعارض من 

  و تشکر ریتقد

 مال تشکر و قدردانی را دارد.  آماری ک های نویسندگان از تمام نمونه

  منابع

( حسین.  دادیان،  سرحدی  و  احمدرضا،  شیخی،  رسول،  مرضیه، عسکری،  رسانه1391ابراهیمی،  و  مطبوعات  نقش  بررسی  از  (.  تصویرسازی  در  ها 
 ( فتها و رهیاهمایش ملی شهرهای مرزی و امنیت؛ چالش) ستان سیستان و بلوچستانامقاصد گردشگری )مطالعه موردی: 

  .https://sid.ir/paper/818512/faا

 .133۷: تهران(. ۵8. ص  ،3 جلد) بطوطهابن سفرنامه. عبداللهمحمدبن بطوطه،ابن

)منصور  طبیعی،  و   سمیه،سیده  شمی، اه  محمدتقی،   ایمان، . شیراز  شهر  فرهنگی  میراث  در  گردشگران  مکانی  حس  ینگارانهمردم  کاوش (.  1396. 
 . 34-21 ، (۷3)18 ملی،  مطالعات

https://www.rjnsq.ir/article_95620.html  
  با   گردشگری  مقصد  معرفی  منظور  به  رسانه  در  پیام  هایویژگی  بررسی (.  1401. )وحیده  حکمت،  و   احمد  پهلوانیان،  ،سعیده  درخش،  مهدی،  باصولی،

 . 63-۷8 ،(11)2 ،توسعه و  گردشگری(. تلویزیون رسانه بر تاکید با) فازی شناخت نگاشت از استفاده
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