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Abstract  
Product market conditions are an important factor that affects the balance of benefits and costs associated 
with CEO power. On the one hand, competition in the product market serves as an external mechanism of 
corporate governance, which can reduce the likelihood of management engaging in opportunistic behavior 
and enhance the clarity of the company's financial reports. On the other hand, increased costs associated with 
information disclosure in competitive market conditions, coupled with the need to maintain a competitive 
edge and individual interests, may incentivize powerful managers to present financial reports that are more 
complex and less transparent. Therefore, the purpose of this research is to investigate the effect of 
competition in the product market on the relationship between CEO power and the readability of financial 
reports. Research hypotheses were tested using data from 105 companies listed on the Tehran Stock 
Exchange between 2016 and 2022. The results indicate a positive and significant relationship between CEO 
power and the readability of financial reporting. Furthermore, competition in the product market has a 
diminishing moderating effect on the relationship between CEO power and the readability of financial 
reports.  
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Introduction  
The readability of annual reports is an important tool for communication between companies and various 
stakeholders, including investors, creditors, and financial analysts. Recent studies have shown that the 
readability of financial reports is influenced by the power of managers. There is no clear consensus regarding 
the effect of CEO power on company outcomes. On the one hand, it is assumed that as CEOs' power 
increases, their ability to pursue personal interests also grows. In this view, managers may use their power to 
obfuscate financial reports, reducing their readability. This perspective aligns with certain economic 
research. On the other hand, opponents of this view argue that increased CEO power may enhance the 
monitoring of the company's processes and financial reporting. Factors such as adherence to laws and 
regulations, motivation to maintain a positive reputation, and superior management skills may lead powerful 
managers to adopt better strategies for company operations, thus promoting transparency and safeguarding 
the interests of all stakeholder groups. Consequently, powerful CEOs may produce more readable financial 
reports, consistent with findings in organizational research. Furthermore, product market conditions 
significantly impact the balance of benefits and costs associated with CEO power. On the one hand, 
competition in the product market acts as an external mechanism of corporate governance, potentially 
diminishing the likelihood that management will exploit their power for opportunistic behavior, which could 

https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0
file:///C:/Users/user/Downloads/10.22108/FAR.2024.141043.2042
https://far.ui.ac.ir/?lang=en
mailto:skhajavi@ut.ac.ir
mailto:soraiaweysihesar@yahoo.com
mailto:ira.dehghani@gmail.com
https://orcid.org/0000-0002-4889-1135


26  Financial Accounting Research, Vol. 16, Issue 2, No.60, 2024 

 

 

enhance the readability of financial reports. On the other hand, high disclosure costs in competitive markets, 
coupled with the need to maintain a competitive edge and personal interests, may incentivize powerful 
managers to create financial reports that are more complex and less readable. In light of these considerations, 
the purpose of this research is to investigate the effect of competition in the product market on the 
relationship between CEO power and the readability of financial reports. 
 

Methods & Material  
The current research is based on applied results. In terms of its goals, it is analytical, quasi-experimental, and 
correlational. Regarding the time dimension of the data, it is retrospective and post-event. To achieve the 
objectives of the research, 105 companies listed on the Tehran Stock Exchange were examined for the period 
from 2016 to 2022. The power of the CEO was measured using the principal component analysis method, 
which considered criteria such as CEO duality, the percentage of independent directors on the board, CEO 
tenure, and CEO ownership percentage. Additionally, the readability of financial reports was assessed using 
the Fog index, and competition in the product market was measured using the Lerner index. To collect 
research data, the Rahavard Novin database and reports published on the Codal website were utilized. For 
data review and analysis, EViews software was employed, and regression analysis with panel data was used 
to estimate the research models.  
 

Findings  
The results indicate a positive and significant relationship between the CEO's power and the readability of 
financial reporting. In other words, as the CEO's power increases, the readability level of financial reporting 
also improves. Additionally, competition in the product market has a diminishing moderating effect on the 
relationship between CEO power and the readability of financial reporting.  
 

Conclusion & Results  
The results, consistent with organizational theory, show that powerful CEOs positively influence the 
readability of financial reports by enhancing company performance, motivating the maintenance of their 
reputation, building a strong personal and professional network for better access to crucial (including private) 
information, and implementing valuable practices such as superior management techniques and social 
responsibility initiatives. However, in competitive environments, powerful managers may present more 
complex and less readable financial reports to prevent competitors from accessing company information and 
maintaining a competitive advantage, which aligns with the ambiguous management hypothesis. According 
to this hypothesis, managers' motivations can obscure and conceal information through less transparent 
disclosures. They may hide information they do not wish to disclose, making it challenging for investors to 
comprehend financial reporting. 
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  چکیده

عنووان    سو، به از یک .است های قدرت مدیرعامل توازن منافع و هزینه یکی از عوامل مهم تأثيرگذار بر شرایط بازار محصول

طلبانه اسوتااده  رفتارهای فرصتراستای تواند احتمال اینکه مدیر از قدرت خود در  م خارجی راهبری شرکتی، میسیک مکاني

افشوای اطععوات در شورایط     ۀمالی اثر گذارد را کاهش دهد. از سووی دیگور، افوزایش هزینو    های  گزارش خواناییو بر کند 

ی مودیران قدرتمنود ایجواد کنود توا      را بورا  ییهوا  زهيو انگرقابتی بازار، حاظ موقعيت رقابتی و منافع شخصوی ممکون اسوت    

بررسی تأثير رقابت در  حاضر دف پژوهشه رو، از این کنند؛با قابليت خوانایی کمتری افشا  تر و دهيچيرا پ ی مالیها گزارش

شورکت   105هوای پوژوهش بورای    . فرضويه است های مالیگزارش خواناییو  عاملمدیرقدرت ارتباط بين  بازار محصول بر

قودرت  بوين  دهود  . نتوای  نشوان موی   شودند آزموون   1401توا   1395زمانی  ۀشده در بورس اوراق بهادار تهران در باز پذیرفته

بر ارتباط بوين   رقابت در بازار محصولهمچنين، دارد. وجود مثبت و معنادار  ای رابطهخوانایی گزارشگری مالی  ومدیرعامل 

  دارد. کاهشی ۀکنندتعدیلخوانایی گزارشگری مالی اثر قدرت مدیرعامل و 

 

 مالی، رقابت در بازار محصول. هایگزارش ییخواناقدرت مدیرعامل،  :کلیدی های واژه
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 مقدمه

از جملوه  مختلو   ناعوان   ذیهوا و   های سالانه ابزاری مهم و ضروری برای ارتبواط بوين شورکت    خوانایی گزارش

هوای موالی    گوزارش  خوانوایی  اند های اخير نشان دادهپژوهش است. گران مالیو تحليل اعتباردهندگان، گذارانسرمایه

عامول   رانیمود  مناوی یوا مثبوت    ريتوأث  ینو يبشيپو  ،ینظر دگاهیاز د .(Sun et al., 2022)است متأثر از قدرت مدیران 

در  .(Larcker & Tayan, 2012) نسوبتا  دشووار اسوت    ،متاواوت  یشرکت، مطابق شواهد تجربو  پيامدهایقدرتمند بر 

  يمانند عملکرد ضوع  مغایر  نامطلوب و یبا نتا معمولا عامل قدرتمند  رانیمدمطالعات اقتصادی، که از دیدگاه  حالی

بلندمودت   ۀاوراق قرضو  تور های پایينرتبه (،1400 همکاران، و نيکبخت؛ Bebchuk et al., 2011 مثال، برای) شرکت

و مشوکعت نماینودگی    (Khanna et al., 2015 مثوال،  بورای ، افزایش تقلو  ) (Liu & Jiraporn, 2010 مثال، برای)

 برایبر عملکرد شرکت ) رعاملیمثبت قدرت مد ريثأتمطالعات سازمانی به  ،مرتبط هستند( Dunn, 2004 مثال، برای)

 و (Li et al., 2018) یاجتمواع  پوذیری  تيمسوئول  یهوا تيو فعال ،(1400 رحيمی، و فروغی؛ Breit et al., 2019مثال، 

از  .اشاره دارند( Klein et al., 2004) اطععات مهمبرای دسترسی بهتر به  و متمرکز یقو یاجتماع یهاشبکه ۀتوسع

- ، از یوک وجود ندارد های مالیخوانایی گزارش برعامل ریقدرت مد تأثير رابطه بادر  یروشن ینيب شيپ چيهآنجا که 

افزایش قدرت مدیرعامل توانایی و سطح اختيوارات او را بورای پيگيوری منوافع شخصوی افوزایش       شود فرض می سو

هوای موالی را   کنند تا خوانوایی گوزارش  های مالی استااده میمبهم کردن گزارشو مدیران از این قدرت برای دهد  می

کننود هرهوه   مخالاوان ایون دیودگاه بيوان موی     از سوی دیگر، های اقتصادی است. در راستای پژوهشکاهش دهند که 

پایبندی به عواملی از جمله شود. بيشتر مینظارت بر فرآیند شرکت و گزارشگری مالی  ،قدرت مدیرعامل بيشتر باشد

د مودیران قدرتمنود از   نشوو باعو  موی   بهتور  یتیریمود  هوای  ییتواناو  حاظ شهرت و اعتبار ۀانگيزقوانين و مقررات، 

 ؛ناع استااده کننود ذی هایگروه ۀهم منافع تأمين و شاافيت افزایش راستای بهتر برای عمليات شرکت درراهبردهایی 

هوای سوازمانی   کننود کوه در راسوتای پوژوهش    های مالی خواناتری را افشا میمدیران عامل قدرتمند گزارش بنابراین،

 است.  

 یبسوتگ رقابت در بازار محصول نيز به  های مالیخوانایی گزارشو  قدرت مدیران عامل نيتعامل بععوه بر این، 

هوای قودرت    مهم است که توازن منافع و هزینه یعاملدهد شرایط بازار محصول های تجربی اخير نشان مییافته دارد.

هوا بورای افشوای    ند تمایل شورکت هست پژوهشگران معتقد از سو، برخی از یکدهد. مدیرعامل را تحت تأثير قرار می

 ,Lin & Wei؛ Shi et al., 2018مثوال،  بورای  یابود ) اطععات با افزایش رقابت در بازار محصول کاهش می ۀداوطلبان

 هوای هزینوه  :از عبارتند ها آن ترینمهم که اند شده مطرح موضوع این برای متعدد یدلایل(. Datta et al., 2013؛ 2014

 خوارجی  اثورات  ۀپدیود  وجوود  و افشوا  عودم  با مرتبط منافع وجود اطععات، افشای و پردازش آوری،جمع با مرتبط

افشوای اطععوات را بورای     ۀوکوار هزینو   شرایط رقابتی بازار و حضور رقبا در محيط کسو  (. 1389 لرگانی، صمدی)

و  کننود ها اطععات خصوصی را برای رقبای خود افشا نمی، این شرکتاز این رو ؛دهدها افزایش میبرخی از شرکت

 ,Hoberg & Phillips)برگ و فيليوس   ودر این راستا، ه .(Verrecchia & Weber, 2006) افشای کمتری دارند سطح

زیورا رقبوا ممکون اسوت بوه شوکل        کنند؛ نمیهای فعال در صنایع رقابتی اطععات را افشا نشان دادند شرکت (2016

 یسوطح بوالا  طوور خعصوه،    بوه ها آسي  برسانند.  و به موقعيت رقابتی آنکنند طلبانه از آن اطععات استااده فرصت



 29 و همکاران شکراله خواجوی                                                        ...                         و رعاملیرقابت در بازار محصول، قدرت مد

 

 

خوود را   یاطععوات  طيکند توا سوطح ابهوام محو     جادیآن ا ریمد ایشرکت  کی یرا برا ییهازهيرقابت ممکن است انگ

تر دهيچيپ به صورت را ی مالیهااست که گزارش نیاطععات ا مبهم کردن یبرا انریمد هایراه ی ازکی دهد. شیافزا

، بوالا با توجه به مباحو   (. Li, F. 2010; 2008د )نها را دشوارتر کن درک آنو دهند با قابليت خوانایی کمتری ارائه  و

های مالی قدرت خود در راستای کاهش خوانایی گزارشمحصول، مدیران از  بازار در رود با افزایش رقابتانتظار می

  (.Rahman et al., 2024)کنند استااده 

کنود  ای برای مدیران قدرتمند ایجاد میبازار انگيزهبيشتر پذیری رقابتند هست در دیدگاه مقابل، پژوهشگران معتقد

عنوان یک طورح انضوباطی عمول     رقابت در بازار بهتا از قدرت خود در راستای افزایش ارزش شرکت استااده کنند. 

؛ Schmidt, 1997دارد تا به منظور باقی ماندن در جایگاه خود با کاایوت و کارآمود باشوند )   و مدیران را وا میکند  می

Stigler, 1958 ؛Alchian, 1950 کنود رقابوت،    بيوان موی   (1980) وزيک ،(. در همين زمينه1399 همکاران، و نياطال ؛

 همکواران،  و اکبوری  ؛Caves, 1980دهود )  مدیران را به سمت ارتباط بيشتر با سهامداران و افزایش کارایی سوق موی 

و بهبوود   شوتر يب ۀداوطلبانو  یافشا ۀمنابع، ارائ صيدر تخص ییبه کارا یرقابت یها در شرکت رانیمد جه،يدر نت(. 1398

، وجود رقابوت در بوازار سوب  افوزایش شواافيت      بالاهای استدلال توجه به با. ابندییدست م یمال یگزارشگر طيمح

 ؛شود و کاهش عدم تقارن اطععاتی می( 1401 همکاران، و علوم کاظمیی )مال یهاگزارش ییخوانا شیافزا ۀواسط به

تواند احتمال اینکوه مودیریت از   م خارجی راهبری شرکتی، میسعنوان یک مکاني بنابراین، رقابت در بازار محصول به

 اثر گذارد را کاهش دهد. ی مال یهاگزارش ییخواناو بر کند طلبانه استااده رفتارهای فرصتراستای قدرت خود در 

هوای موالی داشوته باشود.     سزا در خوانایی گوزارش  هب یرود قدرت مدیران اهميت، انتظار میبالابا توجه به مباح  

بسوتگی دارد  ها شرکت رقابت بازار ۀدرجزیاد به  یتا حد های مالیگزارش ییخواناهمچنين، تأثير قدرت مدیران بر 

های داخلی  ، این موضوع در پژوهشاین با وجود ؛متااوت داشته باشد یهای مختل  ابعاد که ممکن است در شرکت

طلبانوه بورای گموراه کوردن      ای فرصت گونه ممکن است مدیران به ،تر بيان شد طور که پيش هماناست.  نشدهبررسی 

را هوای موالی   ، افشواهای کياوی گوزارش   راهبوردی هوای   خود با انگيزهگذاران و مخای کردن عملکرد ضعي  سرمایه

 ۀپشوت پورد  راهبوردی  گذاران در رابطه با اهداف سرمایه ژهوی مختل  به ناعان یذسازی بنابراین، آگاه مدیریت کنند؛

حاضر با هدف  بنابراین، پژوهش ؛رسدنظر می های مالی امری الزامی بهمدیران در استااده از خوانایی ضعي  گزارش

 انجوام شوده   هوا شرکتهای مالی بين قدرت مدیران و خوانایی گزارش ۀبررسی تأثير رقابت در بازار محصول بر رابط

 ؛کننود متااوت )ساختاری، مالکيت، تخصص، اعتبار( کسو  موی   یمدیران عامل قدرت را از منابع ،است گاتنیاست. 

بندی شده است ممکن است لزوما  در دیگر ابعواد قدرتمنود نباشود.    طبقهعد قدرتمند بنابراین، مدیرعاملی که در یک بُ

گيری مدیرعامل اسوتااده   گيری سطوح قدرت تصميمیک متغير واحد برای اندازهاز یا پژوهشگران مطالعات، بيشتر در 

بوه شواخص   مسواوی  طوور   گيوری بوه  معيارهای قدرت تصوميم  ۀبر مبنای این فرضيه که هم ،سادهطور  یا به اند کرده

 هوای  روش. در مقایسه با اندبندی از متغيرهای قدرت مدیرعامل ایجاد کرده، یک رتبهکنندقدرت مدیرعامل کمک می

های اصلی استااده شده است. از آنجوا کوه   گيری سنتی قدرت مدیرعامل، در این پژوهش از روش تحليل مؤلاهاندازه

تور بورای    تور و نزدیوک  دقيق یشود، معيار مدیرعامل نشان داده میگيری قدرت  در این روش سهم هر متغير در اندازه

های داخلی از بين معيارهای رقابت بيشوتر بوه شواخص هرفينودال     همچنين، پژوهشقدرت مدیرعامل است.  ۀمحاسب

های پوژوهش حاضور   یافتهکه در این پژوهش از شاخص لرنر بهره گرفته شده است.  در حالی ؛کنندهيرشمن اکتاا می
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گيرنودگان بوازار سورمایه    مناس  را در اختيار تصميم یضمن پر کردن شکاف موجود در ادبيات پژوهش کشور، ابزار

هوا، روش پوژوهش و متغيرهوای    فرضويه  ، سس اند شدهپژوهش بيان  ۀدر ادامه، ابتدا ادبيات و پيشينقرار خواهد داد. 

ی و پيشونهادها  رگيو جوه ينت ،های پوژوهش از آزمون فرضيهنتای  حاصل  ،در نهایت و اند شدهتوضيح داده  شده استااده

 .  اند ارائه شده

 

   پژوهش ۀپیشین و نظری مبانی

   یمال های گزارش خوانایی

 Luo et) مختل  مشاهده شده است یهانهيدر زم ريطور فراگ است که به یاطععات متن یاصل ۀمشخص ییخوانا

al., 2018). در بورای مثوال،    .(1402 همکاران، و نيکبخت) وجود ندارد ییو جامع از خوانا قيدق یایحال، تعر نیبا ا

قابل نسوبت بوه سوبک نوشوتن      اميپ کیعنوان سهولت درک  به ییو آموزش، خوانا یشناس ارتباطات، روان یهانهيزم

، انسوجام و  نگوارش از سوبک   سندگانیاز نو یبرخ. (Barnett & Leoffler, 1979؛ Du Toit, 2017) شودیم  یتعر

هوا   به مخاطبان هدف گوزارش  ای. عده(Klare, 1963) کنندیاستااده م ییخوانا ییشناسا یها براگزارش یده سازمان

از  یبو يمسوتلزم ترک  ییند خوانوا دار باور گرید یبرخ کنند.یسبک نگارش و واژگان اشاره م ۀدربار یريگميتصم یبرا

و  سوون یوید. بوه اعتقواد   (DuBay, 2007)اسوت   سندگانیگرفته تا واژگان و نو ینوشتار یهاعناصر مختل  از سبک

متناس  کوردن   یتعش برا» تر ازمهم «شده در خواننده فرض ۀزمينپيشدانش »، (Davison & Kantor, 1982) کانتور

 ,Loughran & McDonald) دونالود ران و مک. لوقاست« فرمول کی ۀوسيل به شده  یتعر ییاز خوانا یمتن با سطح

 یگوذار  اطععات مربوط بوه ارزش  درک یبرا یفرد گرانليگذاران و تحلهیسرما ییعنوان توانا را به ییخوانا (2014

 کیو  یبنود کلموات، جموعت و قالو     انگريو ب ییخوانا ،یمال یاز نظر گزارشگر کنند.یم  یتعر یمال یافشا کیاز 

 گوذارد یم ريتأث یآگاهانه اقتصاد یريگميتصم یاستااده از آن برا درشرکت  کی ناعان یذ ییاست که بر توانا نوشتار

(Securities and Exchange Commission, 1998 1402 همکاران، و نيکبخت؛).  ،مالی خوانایی گزارشگریبنابراین 

 در منودر   ارقوام  و اعوداد  درک بوه  که است شده تعری  «مالی اطععات بودن پذیرفهم در موفقيت و متن شاافيت»

   (.1397 گرایلی، صاری و نوئیپيته رضائی) است برخوردار سزا هب یاهميت از و کندمی کمک مالی هایصورت

 

   یمال های گزارش خوانایی و مدیرعامل قدرت

هم دارای اختيارات قوانونی صوریح در شورکت و هوم      زیرا ؛کنندها اعمال میزیاد بر شرکت یمدیران عامل ناوذ

عنووان یوک    اقتصوادی قودرت مودیرعامل را بوه    های  نظریهدارای ناوذ نرم برای جهت دادن به رفتار شرکت هستند. 

افوزایش قودرت مودیرعامل مشوکعت نماینودگی را بوا افوزایش        کننود   موی و بيان گيرند  مینظر  مشکل نمایندگی در

شوود. ایون   و باع  ایجاد عدم توازن و تغيير منافع مدیران و سوهامدارن موی  کند  میتی تشدید های مدیریگيری موضع

یابی به منافع شخصی به قيمت نادیده  دیدگاه معتقد است قدرت مدیرعامل باع  افزایش توانایی مدیریت برای دست

 یمناو  یامدهاياز پ یکه ناشدارد  ارتباط منای شرکت های مالیخوانایی گزارشو با شود  میگرفتن حقوق سهامداران 

 ,.Landier et al) است شرکت  يعملکرد ضعو طلبانه  رفتار فرصت از بالاتر یعامل قدرتمند از جمله سطح رانیمد

خوانوودن  انود  هووا نشوان داده ایوون راسوتا، پوژوهش   در .(1400 همکواران،  و نيکبخوت ؛ Bebchuk et al., 2011؛ 2013
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 رانیمود نماینودگی،   ۀبور اسواس نظریو   (. Li, 2008است )دشوارتر های با عملکرد ضعي  شرکت ۀسالان یها گزارش

 جالو   یقدرت معمولا عامل  رانیمد(. Dikolli et al., 2018گریز هستند )طل  و ریسکافرادی مناعت عامل قدرتمند

طوور    که سهامداران به یزمان ویژه هب ،ممکن است در اقدامات خودخواهانه از این رو،توجه بر منابع شرکت دارند و 

عامول   رانید مود ندهینشان می قبل های پژوهش .(Jensen & Meckling, 1976) گسترده پراکنده هستند، شرکت کنند

 تيو حاکم یهوا سوم يدهنود و بوه مکان  یم شیرا افزا یندگینما و در نتيجه، مشکعت تیریمد سل  مالکيتقدرتمند 

ونود و  هوای ظواهری عبوده   یافتوه  .(Dunn, 2004؛ Bebchuk et al., 2011مثال،  برای) رسانندیم  يمؤثر آس یشرکت

 ,Sun & Lu)لو  و ، سان(Baker et al., 2019)، بيکر و همکاران (Koo & Kim, 2019)کو و کيم (، 1400)همکاران 

نيز حاکی از آن اسوت کوه مودیران عامول     ( Liu & Jiraporn, 2010) راپورنيو ج ويلو ( Ting, 2013)، تينگ (2017

 ۀنو يدر زمدهنود.   کيايت و شاافيت گزارشگری موالی را کواهش موی    ،قدرتمند برای پنهان کردن عملکرد ضعي  خود

 یها طل  گزارش فرصت رانیمد دنده ینشان م( Hasan, 2020)و حسن ( Li, 2008) یاز جمله ل یمطالعات ،ییخوانا

 ,.Lo et al)لو و همکواران  . کنندیم  یاخبار بد تحر ای  يشرکت خود را به منظور پنهان کردن عملکرد ضع ۀسالان

نيوز   (1396( و صاری گرایلی و همکاران )1397(، احمدی و قائمی )1398، جبارزاده کنگرلویی و همکاران )(2017

مباحو   رفتوه،   هوم  یرو. دهنود یارتباط م ییتر از خوانانیيپا یرا به سطح رانیمد ۀطلبانبالاتر از رفتار فرصت یسطح

سوان و   مطالعوات  نتوای  . ابود ییعامل کاهش م رانیسالانه با قدرتمند شدن مد یها گزارش ییدهد خواناینشان م بالا

مثبوت و   یدهد قدرت مدیرعامل تأثيرنشان می نيز (1402( و فتاحی نافچی و همکاران )Sun et al., 2022همکاران )

 های مالی دارد. معنادار بر دشواری خوانایی گزارش

مايود   ،معوين  یتوانود در شورایط  سازمانی مدعی است قدرت مدیرعامل هميشه مضر نيست و مینظریۀ در مقابل، 

ایون   کوه دور از انتظار نيسوت   های مالیگزارش خواناییعامل و ریقدرت مد نيمثبت ب ۀرابط ینيب شيپبنابراین،  باشد؛

؛ Breit et al., 2019مثوال،   بورای ) بهبود عملکرد شورکت  عامل قدرتمند از جمله رانیمد ثبتم یامدهايپناشی از  امر

Sheikh, 2018 ؛Li et al., 2019 ؛Han et al., 2016 ؛Keltner et al., 2003؛ Daily & Johnson, 1997 و فروغوووی؛ 

 کایجاد یو  ،(1400 همکاران، و نيکبخت) حاظ شهرت و اعتبار ۀانگيز، (1399 همکاران، و نيکبخت؛ 1400 رحيمی،

ارزشومند   یو اقودامات  (یاطععات خصوص یاطععات مهم )حتی برای دسترسی بهتر به قو یاو حرفه یشخص ۀشبک

است.  (Li et al., 2018) یاجتماع پذیری تيمسئول یهاتيفعالو  (Klein et al., 2004) برتر تیریمد یهاوهيمانند ش

 اسوت تور   آسوان هوا   آن ۀسوالان  یها دارند، خواندن گزارش بهتر یها عملکردکه شرکت یزمان اند ها نشان دادهپژوهش

(Li, 2008).  ،حسندر همين راستا (Hasan, 2020 )( 1397و صاری گرایلی و رضائی پيته نوئی )رانیمود  نود دریافت 

 است آن از ( حاکی1402رسولی و همکاران ) مطالعات نتای . کنند یم افشا را یخواناتر ۀسالان یهاتوانمندتر گزارش

معتمودی و همکواران   دارد.  گزارشوگری متقلبانوه   کيايوت  معيارهوای  بور  معنادار و منای یتأثير مدیرعامل قدرت که

 ؛یابود نيز نشان دادند با افزایش قدرت مدیرعامل، مدیریت سود تعهدی و مدیریت سوود واقعوی کواهش موی     (1401)

شوود و عملکورد   نظارت بر فرآیند شرکت و گزارشگری مالی بيشتر می ،بنابراین، هرهه قدرت مدیرعامل بيشتر باشد

و  اومور (. 1400 همکواران،  و نيکبختحاظ شود )ها انتظار دارند اعتبار و شهرتشان  آنزیرا  ؛یابدشرکت نيز بهبود می

 تيو ايتواننود ک یمو  ،عامول  رانیاز جملوه مود   ،دارای ارتبواط خووب   رانیمد افتندیدر (Omer et al., 2020)همکاران 

عامول   رانیمد نشان دادند (Li et al., 2018)و همکاران  یل در نهایت، .شرکت خود را بهبود بخشند یمال گریگزارش
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با  ی نيزاجتماع تيمسئول یدارا یها شرکتدارند. مشارکت  بيشتر شرکت یاجتماع تيمسئول یها تيقدرتمند در فعال

. همچنوين، خوانودن   (Kim et al., 2012) زننود یدست مو  سود تیریطلبانه مانند مدکمتر به اقدامات فرصت یاحتمال

 ليو دارنود، بوه دل   سوود(  تیریمود مثوال،  برای طلبانه ) بالا از رفتار فرصت یکه سطح ییهاشرکت ۀسالان یهاگزارش

 انتظوار  ن،یبنوابرا  ؛(Lo et al., 2017) است ترشرکت، دشوار یها گزارش ییخوانا یکار دست یبرا رانیمد یهازهيانگ

 تيمسوئول  کانوال  قیو عامول قدرتمنود از طر   رانیمود  دارای یهوا  شورکت  ۀسالان یها خواندن و درک گزارش رودمی

 ۀسوالان  یهوا دهود خوانودن و درک گوزارش   یبوالا نشوان مو    یهامجموع، استدلال درباشد. تر آسان شرکت یاجتماع

( نيوز نشوان   1403خواجووی و همکواران )   مطالعوات  نتوای  . تر اسوت عامل قدرتمند آسان رانیمد دارای یهاشرکت

عامول   رانیمود ، حوال  نیو ابوا   ؛یابود  با افزایش قدرت مدیرعامل سطح خوانایی گزارشگری مالی افوزایش موی  دهد  می

کننود توا   های مالی با خوانایی کمتری را منتشر میگزارش ،دارند  يضع یعملکرد شانیهاکه شرکت یزمان ،قدرتمند

گوذاران،  توسوط سورمایه   هوا  خوود، احتموال شناسوایی آن    ۀطلبانو بوا پنهوان کوردن رفتارهوای فرصوت      ،ترتيو  به این 

 .  مبهم است مدیریت ۀکه مطابق فرضيگران و دیگر نهادهای نظارتی را کاهش دهند اعتباردهندگان، تحليل

 

   یمال هایگزارش ییو خوانا یرعاملدر بازار محصول، قدرت مد رقابت

 دارد. یرقابت بوازار بسوتگ   شدتبه  های مالیخوانایی گزارشبر  قدرت مدیرعامل ريد تأثندهینشان مها پژوهش

 شوتر يب تيبه عدم شوااف  شتريرقابت بدیدگاه اول حاکی از آن است که د. ندر این راستا، دو دیدگاه متااوت وجود دار

؛ Markarian & Santalo, 2014؛ Shi et al., 2018؛ Guo et al., 2019؛ Wang & Winton, 2021) شووودیمنجوور موو

Datta et al., 2013 نتوای   (. 1393 همکواران،  و برزگور ؛ 1395 صوابر،  و قوائمی ؛ 1397 ميرزاپورباباجوان،  و مسورور ؛

دهد با افوزایش رقابوت در بوازار محصوول، مودیریت سوود       نشان می (Datta et al., 2013)داتا و همکاران مطالعات 

 انیرا به مشوتر  نهیهز یهاتوانند شوک یرقابت کم( م یعنی) شتريبا قدرت بازار محصول ب یهاشرکتیابد. افزایش می

بوه   ازيو خوود را بودون ن   ینقود  انیو جر هایسازد تا نوسانیها را قادر مشرکت نیقدرت بازار ا ن،یبنابرا ؛منتقل کنند

کوه نتواننود    یدارند، زمان یتر يکه قدرت بازار ضع ییهابرعک ، شرکت. نگه دارند نیيپا یدر سطحسود  تیریمد

 ن،یبنوابرا  ؛شووند  یمواجه م هیبازار سرما یهاطور بالقوه با مجازات را برآورده کنند، بهخود  ی(درآمدسود )انتظارات 

 ,.Datta et al)داتوا و همکواران   ععوه بر این،  کند.یم  يترغ سود تیریها را به مدشرکت نیا احتمالا  شتريرقابت ب

 یدسترسو  راهبوردی دهند از نظور   حيتر ممکن است ترج یصنعت رقابت کیدر  ی فعالهاشرکت ندهست معتقد (2013

 & Clinch) سوازگار اسوت   یاختصاصو  ۀنو یکوه بوا اسوتدلال هز    یدگاهیو د ؛رقبا محودود کننود   یبه اطععات را برا

Verrecchia, 1997 ؛Gertner et al., 1988 ؛Verrecchia, 1983.) یبانياستدلال پشوت  نیاز ا یمتعدد یمطالعات تجرب 

 نيمثبوت بو   ۀرابطو حاکی از  (Markarian & Santalo, 2014)و سانتالو  انیمارکارمطالعات نتای   ،مثال برای کنند.یم

 (Shi et al., 2018) ی و همکواران شو   ،يو ترت نيبه همو  .است یواقع سود تیریو مد یتعهد سود تیریرقابت و مد

 یازهيو عنووان انگ  بوه  یتیریمود  یشغل یهایاستدلال که نگران نیبا ا ؛یافتند سود تیریرقابت و مد نيمثبت ب ای رابطه

نشوان دادنود   نيوز  ( 1393( و برزگر و همکاران )1397مسرور و ميرزاپورباباجان ) کنند.یمثبت عمل م ۀرابط نیا یبرا

 Guo) و همکواران  گوهای یافتهمستقيم و معنادار وجود دارد.  ای بين رقابت در بازار محصول و مدیریت سود رابطه

et al., 2019)  ۀوجود رابط ۀدهند ( نيز نشان1395قائمی و صابر )و U و  در بازار محصوول معکوس بين رقابت  شکل
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 بيوانگر آن اسوت کوه بوا افوزایش     ( Wang & Winton, 2021) نتونیوانگ و و نتای  ن،یععوه بر اکيايت سود است. 

  .شود بيشتر میاحتمال تقل   ،رقابت

 ریمود  ایو شرکت  کی یرا برا ییهازهيرقابت ممکن است انگ یدهند سطح بالایمطالعات نشان م نیدر مجموع، ا

اطععوات   مبهم کوردن  یبرا انریمد هایراه ی ازکی دهد. شیخود را افزا یاطععات طيکند تا سطح ابهام مح جادیآن ا

هوا را   درک آنو  دهنود  بوا قابليوت خوانوایی کمتوری ارائوه      تور و دهيچيپبه صورت را  ی مالیهااست که گزارش نیا

رقابوت در   شیافوزا نشان دادند بوا   (Rahman et al., 2024)رحمان و همکاران . (Li, F. 2010, 2008)د ندشوارتر کن

رود بوا افوزایش    ، انتظار موی بالابا توجه به مباح  یابد. ها کاهش میشرکت ۀهای سالان خوانایی گزارش صنعت، کی

 .  کنندهای مالی استااده محصول، مدیران از قدرت خود در راستای کاهش خوانایی گزارش بازار در رقابت

اطععاتی شرکت ایاا و به مدیران گيری محيط مهم در شکل یبر اساس دیدگاه دوم، رقابت در بازار محصول نقش

؛ Dhaliwal et al., 2014کنود ) برای کاهش مشکعت نمایندگی و افزایش کارایی اقتصوادی و اطععواتی کموک موی    

Giroud & Mueller, 2010 ؛Shleifer & Vishny, 1997.) عنوان یک اهرم انضباطی بر رفتار مدیران عمول   رقابت به

؛ Schmidt, 1997) به منظور باقی ماندن در جایگاه خود باکاایوت و کارآمود باشوند    تا کندآنان را مجبور میکند و می

Stigler, 1958 ؛Alchian, 1950 افشوای   کيايوت  بهبوود  بوه توانود  رقابت موی بنابراین، . (1399 همکاران، و نياطال ؛

 وابسوته  سوازمانی بورون  رقوابتی  مزیوت  به را ها. این موضوع، ععوه بر اینکه شرکتدوها منجر شهای شرکتگزارش

 طلبانهفرصت رفتارهای و کند می ترغي  سازمانیدرون شرکتی حاکميت سازوکارهای تقویت به نيز کند، مالکان را می

د بوا  نو دهها نشوان موی   در این راستا، پژوهش .(1394 فرمانبردار، و احمدپور؛ Li, X. 2010) دهدمی کاهش را مدیران

 (1392 همکواران،  و خواجووی ها کاهش ) ميزان مدیریت سود آن ،هاافزایش ميزان رقابت در بازار محصولات شرکت

( افوزایش پيودا   1393 ،همکواران و  نموازی ( و کيايت اطععات مالی )1393 همکاران، و مقدم غيوریکيايت سود ) و

کنود توا قودرت خوود را در راسوتای منوافع       محصول مدیران قدرتمند را مجبور موی بنابراین، رقابت در بازار  ؛کنندمی

 سوازوکارهای  از یکوی  عنوان  به محصول بازار در با افزایش رقابترود انتظار می، ؛ از این روکار گيرند سهامداران به

(، مودیران از قودرت   1393 همکاران، و نمازی؛ Balakrishnan & Cohen, 2011مالی ) گزارشگری فرآیند ۀدهندنظم

 .  کنندهای مالی استااده خود در راستای افزایش خوانایی گزارش

 ییبور خوانوا   معنوادار  مثبوت و  یريرقابوت در بوازار محصوول توأث    ( نشان دادنود  1401کاظمی علوم و همکاران )

رحيموی و فروغوی   مطالعوات  نتوای    شده در بورس اوراق بهادار داشته اسوت.  رفتهیپذ یهاشرکت یمال یها گزارش

بوين قودرت    ۀبيانگر آن است که رقابت در بازار محصول و حاکميت شرکتی رابطو ( Sheikh, 2018)شيخ ( و 1398)

 یگوذاران واکنشو  دریافتند سرمایهنيز  (Li et al., 2019)کنند. لی و همکاران مدیرعامل و ارزش شرکت را تقویت می

هوای   یافتوه  .دارندزیاد های اعطای قدرت بيشتر به مدیران عامل در بازارهای توليد با تقاضای مطلوب نسبت به اععن

 ،بالا از رقابوت  یها در سطح دهد شرکت ینشان م( Muiño & Núñez�Nickel, 2016) کلين -و نونز  نویمو پژوهش

نيوز در   (Ali et al., 2014) همکواران  و علوی کننود.   یمو  افشا را شتريب یاطععات ،دیجد یاز رقبا یريجلوگ به منظور

 دليول  بوه  و دارنود  توری  غيرشوااف  اطععواتی  هوای محويط  متمرکزتور،  صنایع در مدیران دهندمی پژوهش خود نشان

 یافشوا  شیها شروع به افوزا  شرکت نیرقابت، ا شیبا افزادارند.  کمتری افشای سطح اطععات، اختصاصی های هزینه

 .  کنند یخود م ۀ اطععاتداوطلبان
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   پژوهش های فرضیه

  دارد. وجود معنادار ای رابطه های مالیخوانایی گزارش وعامل ریقدرت مدبين  اول: ۀفرضی

 . کننده دارد مالی اثر تعدیل هایخوانایی گزارش وعامل ریقدرت مد بين ۀبر رابطبازار محصول رقابت در  دوم: ۀفرضی
 

   پژوهش شرو

رویودادی، از لحواظ   تجربی از نوع پ پژوهش حاضر از لحاظ نتای  از نوع کاربردی، از لحاظ روش پژوهش شبه

هوای  های اثباتی و بر اسواس آمواری از نووع پوژوهش    روش استدلال از نوع استقرایی، از لحاظ نظریه از نوع پژوهش

 1401الوی   1395زموانی   ۀبورس اوراق بهادار تهران در بواز های عضو آماری پژوهش شرکت ۀهمبستگی است. جامع

شورکت   105 ،شوده  های بيوان ( را داشته باشند. با توجه به محدودیت1) ۀشده در نگار شرایط ارائه ۀکه مجموعهستند 

 هوای  فرضويه  آزموون  و هوا متغير گيریاندازه برای نياز مورد های پژوهش انتخاب شدند. اطععاتبرای آزمون فرضيه

ه شدمنتشرهای شده و سایر گزارش حسابرسی مالی هاینوین، صورت بانک اطععاتی رهاورد طور کلی از به پژوهش

 هوا از داده شده است. در نهایت، برای محاسوبات  استخرا  بهادار اوراق سازمان بورس و ها، کدالشرکت تارنمای در

نظر گرفتن اثرات ثابوت   با در هندگانه رگرسيونی ها از الگوهایوتحليل و آزمون فرضيه اکسل و برای تجزیه افزار نرم

 شده است.   ایویوز استااده افزار نرم وسال و صنعت 
 

 بررسیتحت های . مراحل انتخاب شرکت1 ۀنگار
Table 1. Procedures for selecting companies under review 

 باقيمانده شرکت شرح

 600 1401سال  یاندر بورس در پا شدهپذیرفته هایشرکت کل تعداد

 484 شده باشند. یرفتهدر بورس اوراق بهادار تهران پذ 1393سال  از کم دست هاشرکت

 258 پژوهش در بورس فعال بوده باشند. یزمان ۀدور در هاشرکت

 198 نداده باشند. ييرخود را تغ یسال مال نظرمد ۀدور طی و باشداساند  یانبه پا یمنته ها شرکت مالی سال

 تحوت  هوای  شورکت  جوز   بيموه  صونعت  هوای  شرکت و ليزینگ و هلدینگ هایشرکت ها،بانک گذاری،سرمایه مالی، هایشرکت

 نباشند. بررسی
143 

 126 .باشندعضو فعال  دواز بين صنایع با بيش از  هاشرکت

 114 مثبت باشد. هاشرکت سهام صاحبان حقوق دفتری ارزش

 105 در دسترس باشد. هاشرکت نظرمد هایداده
 

 استااده شده است.  زیر ( به شرح 1)مدل اول پژوهش از  ۀبرای آزمون فرضي

 ( 1)مدل 
READ = β0 + β1CEOPOWER + β2SIZE + β3LEV + β4ROA + β5MTB + β6CFO + β7CAPINT

+ β8FIRMAGE + β9M_ABILITY + β10SALE_VOL + β11E_MGT + β12LOSS
+ β13YEAR + β14INDUSTRY + ε 

 استااده شده است.  زیر ( به شرح 2)مدل پژوهش از  دوم ۀبرای آزمون فرضي

 ( 2)مدل 
READ = β0 + β1CEOPOWER + β2H_Competition + β3CEOPOWER × H_Competition + β4SIZE

+ β5LEV + β6ROA + β7MTB + β8CFO + β9CAPINT + β10FIRMAGE
+ β11M_ABILITY + β12SALE_VOL + β13E_MGT + β14LOSS + β15YEAR
+ β16INDUSTRY + ε 
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 ؛ بالادر الگوهای 

 متغیر وابسته 

 (FOG)آن از معيوار فووگ    ۀپژوهش اسوت کوه بورای محاسوب     ۀمتغير وابست (:READ) یمال یگزارشگر ییخوانا

( و داداشوی و  1401هوای رمضوان احمودی و همکواران )    از این معيوار در پوژوهش   ،است گاتنیاستااده شده است. 

 دست آمده است.   بهزیر به شرح ( 1) ۀبا استااده از رابط( نيز بهره گرفته شده است. شاخص فوگ 1399نوروزی )

 ( 1) ۀرابط

 = شاخص فوگ   4/0)ميانگين تعداد کلمات در هر جمله + درصد کلمات پيچيده( 

ميانگين تعداد کلمات در هر جمله از نسبت تعداد کل کلمات تقسويم بور تعوداد جموعت حاصول      بالا،  ۀدر رابط

تر و نسبت بيشتر شتر باشند. جمعت طولانیهجایی یا بي که سههستند شود. کلمات پيچيده نيز آن دسته از کلماتی  می

ای از ابتدا، وسوط  یکصدکلمه ۀبرای سه نمون( 1) ۀد. ميانگين رابطنشوکلمات پيچيده باع  افزایش شاخص فوگ می

 الهوی فضلنظر گرفته شده است ) عنوان شاخص فوگ در های مالی محاسبه و بهگزارشهای همراه یادداشتو اواخر 

های مالی معکووس اسوت. هرهوه شواخص     (. ارتباط بين شاخص فوگ و سطح خوانایی گزارش1389 توانا، ملکی و

که شاخص فوگ مساوی یوا   های مالی است و برعک . در صورتیگزارشکمتر نمایانگر خوانایی  ،باشدبيشتر فوگ 

عنووان خوانوایی    بوه  18توا   14؛ بوين  شوود  میو پيچيده دشوار های مالی بسيار خوانایی گزارش ،باشد 18تر از  بزرگ

 10توا   8عنوان خوانایی قابل قبوول و بوين    به 12تا  10بين  ،آلعنوان خوانایی مناس  و ایده به 14تا  12بين  دشوار،

اصول  هوای موالی ح  مستقيم از شاخص خوانایی گزارش ی. برای اینکه معياراند بندی شدهعنوان خوانایی آسان طبقه به

 ضرب شده است.   -1شده برای شاخص فوگ در عدد  عدد محاسبه ،شود
 

 متغیر مستقل  

 و بوا اسوتااده از معيارهوای    یاصول  یهوا مؤلاوه  ليو تحل روش بوا اسوتااده از   (:CEOPOWER) رعاملیمد قدرت

 ،شرکت یک شخص باشند( ۀمدیر تئکه مدیرعامل و رئي  یا نای  رئي  هي )در صورتی مدیرعامل ۀدوگانگی وظيا

بيش از ده درصود سوهام شورکت باشود(، مودت       ۀکه مدیرعامل مالک یا نمایند درصد مالکيت مدیرعامل )در صورتی

هوای  شورکت  او درمودت تصودی    ۀکه مدت تصدی مدیرعامل شرکت بيشوتر از ميانو   تصدی مدیرعامل )در صورتی

مودیره   تئو که نسبت تعداد اعضای غيرموظو  هي  )در صورتی مدیره تئدرصد مدیران مستقل عضو هينمونه باشد( و 

 گيوری شوده اسوت    انودازه  های نمونوه باشود(  شرکت دریادشده  نسبت ۀمدیره کمتر از ميان تئبه کل تعداد اعضای هي

(Kaiser, 1960 ؛Li et al., 2017 1400 همکاران، و کبختين؛ 1400 همکاران، و یخواجو؛ .) 

 عود بُهای هندمتغيره است که هودف اصولی آن تقليول    های تحليل دادههای اصلی یکی از انواع روشتحليل مؤلاه

زیاد متغير توضيحی )متغيور مسوتقل(    یتوان تعدادمی ،های اصلیاست. با استااده از تحليل مؤلاه مطالعه تحت ۀمسأل

، جوایگزین  هستند شوند و ناهمبستههای اصلی ناميده میمحدود متغير توضيحی جدید که مؤلاه یهمبسته را با تعداد

ایون   در ارهوا يمع وزنآیود.  پيش نموی  خطی هم هند مسألهبلکه  ،یابدتقليل می مسألهعد بُفقط نه  ،به این ترتي  کرد؛

هوای انتخوابی مسواوی یوا دلخوواه اسوت       جوای اسوتااده از وزن  شاخص قدرت مدیرعامل مبتنی بر فرایند آماری، بوه 

   .است شده ( ارائه2) ۀنگار در اصلی هایمؤلاه تحليل نتای (. 1400 همکاران، و یخواجو)
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 های اصلی  نتایج تحلیل مؤلفه .2 ۀنگار
Table 2. The results of principal components analysis  

 تجمعی واریان  توضيحی واریان  ویژه مقادیر  یاصل هایمؤلاه

 325/0 325/0 300/1 اول یاصل ۀمؤلا

 593/0 268/0 073/1 دوم یاصل ۀمؤلا

 808/0 214/0 857/0 سوم یاصل ۀمؤلا

 000/1 192/0 770/0 ههارم یاصل ۀمؤلا

    هاشاخص بار متغيرها

Duality 623/0   

Ownership 560/0   

Tenure 483/0-   

Board composition 255/0   

 های پژوهشمنبع: یافته

 

اصولی اول   ۀمؤلاو  ،شودطور که مشاهده میدهد. همانهای معيارهای قدرت مدیرعامل را نشان می( وزن2) ۀنگار

کول واریوان  استانداردشوده را تبيوين     درصود از   59حودود   ،و در مجموع بيشتری هستند ۀو دوم دارای مقادیر ویژ

و اسوت  بويش از یوک    ۀاصلی که دارای مقودار ویوژ   ۀاولين مؤلا ،و همکاران لیو  زریکاند. با توجه به پيشنهاد نک می

 Li et؛ Kaiser, 1960عنوان معيار قدرت مدیرعامل تعری  شوده اسوت )   دهندگی را دارد، بهبيشترین قدرت توضيح

al., 2017 .) 

 

 گر  متغیر تعدیل

 (2 ۀرابطو ) گيری رقابت در بازار محصول از شواخص لرنور  برای اندازه :(Competition) رقابت در بازار محصول

برابر است با قيموت محصوول شورکت منهوای     رقابت در بازار محصول با استااده از شاخص لرنر استااده شده است. 

هوای   نهوایی در پوژوهش   ۀمستقيم ویژگی قدرت بازار است. از آنجا که هزینو طور  نهایی توليد. این شاخص به ۀهزین

هزینوه تقریو     -قيموت   ۀبوث و ژو این شاخص را از طریق حاشوي مانند پژوهشگرانی  ،تجربی قابل مشاهده نيست

است  گاتنی .دارند یسود کمتر ۀيحاش ،تر هستندیرقابت عیکه در صنا ییهاشرکت(. Booth & Zhou, 2008زنند ) می

خواجووی و   و (1391) ابراهيموی نموازی و   (،1400سوهمانی اصول و همکواران )    هوای از این شواخص در پوژوهش  

 نيز استااده شده است.   (1391ابراهيمی )

 ( 2) ۀرابط

LI =
Sales − COGS − SG&A

Sales
 

Sales؛: فروش خالص COGS؛رفته کالای فروش ۀشد : بهای تمام SG&Aهای اداری، عمومی و فروش: هزینه.  

High Competition هوای  شورکت شواخص لرنور    ۀاز ميانو  تور  کوهک: متغير مجازی که اگر شاخص لرنر شرکت

صونعت   14این متغيور در سوطح    ،است گاتنی. گرفته استصورت ارزش صار  این ارزش یک و در غير ،نمونه باشد

 محاسبه شده است.  
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   یمتغیرهای کنترل

لويم و همکواران نشوان    های پژوهش حبي  و حسون و  یافتهها. لگاریتم طبيعی کل دارایی :(SIZE) شرکت ۀانداز

 & Habib)هوا دارد  تر قابليت خوانایی کمتری نسوبت بوه دیگور شورکت    های بزرگشرکتهای مالی دهد گزارشمی

Hasan, 2020؛ Lim et al., 2018 .) 

 بوالاتری  موالی  اهورم  کوه  هوایی شرکت اند ها نشان دادهپژوهشها. ها تقسيم بر کل داراییبدهیکل  :(LEV) اهرم

 . (Hasan, 2020است ) کمتر ها آن مالی هایخوانایی گزارش دارند،

هوا  که شرکت یزمانکنند  میهای پيشين استدلال ها. پژوهشسود خالص تقسيم بر کل دارایی (:ROA) یسودآور

  .(Li, 2008) ( استدشوارآسان )ها  آن ۀسالان یها( دارند، خواندن گزارش ي)ضع یعملکرد قو

رحموان و همکواران   نسوبت ارزش بوازار بوه ارزش دفتوری حقووق صواحبان سوهام.         (:MTB) رشد یهافرصت

(Rahman et al., 2024 )هوای موالی   معموولا  گوزارش   ،هوای رشود بيشوتری دارنود    هایی که فرصوت دریافتند شرکت

 .  کنند میارائه  را خواناتری

لوی  هوا.  های عملياتی تقسيم بر کول دارایوی  های نقدی حاصل از فعاليتجریان (:CFO) یاتيعمل نقد وجه انیجر

(Li, 2008) کنند.  ارائه میرا خواناتری  ۀهای سالانگزارش ،هایی که عملکرد بهتری دارنددریافت شرکت 

نتوای   هوا.  های ثابت تقسيم بور کول دارایوی   نقد پرداختی بابت خرید داراییوجه  (:CAPINT) یاهیسرما مخار 

خوانوایی   ،ای بيشوتری دارنود  هوایی کوه مخوار  سورمایه    نشوان داده اسوت شورکت    (Hasan, 2020)حسن مطالعات 

 ها کاهش یافته است.   های آن گزارش

 هوای فعاليوت شورکت در بوورس اوراق بهوادار. شوواهد      لگاریتم طبيعی تعوداد سوال   :(FIRMAGE) شرکت سن

 را خوانواتری  موالی  هوای گوزارش  بيشتر، قدمت با هایشرکت دهدمی نشانلو و همکاران ليم و همکاران و  مطالعات

 . (Lo et al., 2017؛ Lim et al., 2018) کنندمی منتشر

 Demerjian et)توانایی مدیران با استااده از معيوار دمرجيوان و همکواران     ۀرتب (:M_ABILITY) رانیمد ییتوانا

al., 2012) . حسن(Hasan, 2020) کنندیم ارائه را یخواناتر ۀسالان یهاتوانمندتر گزارش رانیمد دریافت  . 

- هنودمتغيره بوه   خطی رگرسيون در آن کردن وارد ،سس  و شرکت کارایی گيریاندازه از استااده با مدل، این در

دمرجيوان و همکواران   . شوده اسوت   محاسوبه  مودیریت  توانایی شرکت، ذاتی هایویژگی کنترل و وابسته متغير عنوان

(Demerjian et al., 2012،) انود کورده  اسوتااده  هوا داده پوششی تحليل مدل از شرکت، کارایی گيریاندازه منظور به .

 هوای داده از اسوتااده  بوا  سيسوتم  عملکورد  گيوری انودازه  بورای  که است آماری نوعی مدل هاداده پوششی تحليل مدل

)درآمود( و   یخروجو  بيشوينه کوردن  بر اسواس   ،اول ۀدر مرحلتوانایی،  ۀبرای محاسب .دارد کاربرد خروجی و ورودی

های عموومی، اداری  رفته، هزینه کالای فروش ۀشد بهای تمام منابع درآمدزا از جمله از تعدادی ها،یورود کمينه کردن

استااده شده  شرکت ییکارا یازهايامت دست آوردن به یبراهای نامشهود های ثابت و داراییو فروش، خالص دارایی

 ( برای سنجش کارایی شرکت استااده شده است.  3) ۀرابطبنابراین،  ؛است

 ( 3) ۀرابط

maxy
θ =

Salesit

ν1COGSit + ν2SG&Ait + ν3PPEit−1 + ν4Other Intanit−1
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رفتوه   کوالای فوروش   ۀشد بهای تمام COGS؛ tدر سال  iدرآمد حاصل از فروش برای شرکت  Salesدر این مدل؛ 

-خالص دارایوی  PPE؛ tدر سال  iهای عمومی، اداری و فروش برای شرکت هزینه SG&A؛ tدر سال  iبرای شرکت 

 θ و tدر ابتودای سوال    iهای نامشهود بورای شورکت   دارایی Other Intan؛ tدر ابتدای سال  iهای ثابت برای شرکت 

maxv است کارایی شرکت  . 

اول  ۀشورکت از مرحلو   ییکوارا  ازيوابسته امت ريمتغ ،که در آن شده استاجرا  (3ی )ونيرگرس مدلدوم،  ۀدر مرحل

 ،و سوس  ی شاخص ارز خارج کیآزاد، سن شرکت،  ینقد انیشرکت، سهم بازار، جر ۀمستقل انداز یرهايمتغ .است

دوم  ۀمرحلو  ونيحاصل از بورآورد مودل رگرسو    یهاماندهيباق. هستند شرکت یهایژگیو زا یتیریاستخرا  عوامل مد

   .است (M_ABILITY) یتیریمد ییتوانا ۀرتب

 ( 3)مدل 
Firm Efficiency = β0

+ β1 ln(Total Assets) + β2Market Share + β3Positive Free Cash Flow
+ β4 ln(Age) + β5Foreign Currency Indicator + ε 

 

 ln(Total Assets)هوا؛  امتياز کارایی شرکت از طریق روش تحليول پوششوی داده   Firm Efficiencyدر این مدل؛ 

تقسيم بر جمع فروش کل  tمقدار فروش در پایان سال )سهم از بازار  Market Shareها؛ جمع دارایی طبيعی لگاریتم

هوای نقودی   اگر شرکتی جریوان )های نقدی آزاد مثبت جریان Positive Free Cash Flow ( وtصنعت در پایان سال 

بورای   ،پوژوهش  . در ایون ( اسوت نظور گرفتوه شوده اسوت     صورت صار در این مثبت داشته باشد برابر یک و در غير

اسوتااده شوده   زیور  ( بوه شورح   Lehn & Poulsen, 1989های نقدی آزاد از شاخص لن و پولسن ) گيری جریان اندازه

   .است

 سود سهام تقسيمی   –بهره  ۀهزین –ماليات بر درآمد  –استهعک  ۀهای نقدی آزاد = سود عملياتی + هزین جریان

ln(Age) های فعاليت شرکت از سال تأسي ؛ تعداد سال طبيعی لگاریتمForeign Currency Indicator   نمواد ارز

صوورت صوار    این در صورتی که شرکت صادرات داشته باشد ارزش یک و در غير)خارجی و متغير مصنوعی است 

 که بيانگر توانایی مدیریت است.   است مدل ۀمانديباق ε ( ونظر گرفته شده است در

 انتظوار . سوال گذشوته   3هوا طوی   پذیری فروش خالص به کل دارایینوسان (:SALE_VOL) فروش یریپذ نوسان

 باشوند داشوته  مالی بوا قابليوت خوانوایی کمتوری      هایگزارش، دارندبيشتری که نوسانات فروش  هایی شرکت رودمی

(Hasan, 2020) . 

 ,Jones)جوونز   ۀشود ارزش قدرمطلق اقعم تعهدی اختياری با استااده از مدل تعودیل  (:E_MGT) سود تیریمد

های موالی افوزایش   اند با افزایش مدیریت سود، پيچيدگی صورتنشان داده (Lo et al., 2017). لو و همکاران (1991

 شود. کم می د و خوانایی گزارشگری مالینیابمی

شوده در بوورس اوراق    هوای پذیرفتوه  ( نشان داده است در شورکت 1391بزرگ اصل و غاارپور ) مطالعات شواهد

بيشوتر   یجونز دقت و توان ۀشدتعدیلمدل برای شناسایی مدیریت سود از طریق اقعم تعهدی اختياری،  ،بهادار تهران

 اقوعم گيوری  بورای انودازه  ، از ایون رو  ؛برای برآورد اقعم تعهودی اختيواری دارد   شده استاادههای  مدلنسبت به سایر 

اقعم این مدل، استااده شده است. بر اساس  (Jones, 1991)جونز  ۀشدتعدیلمدل از  (،Disc ACC) یارياخت یتعهد
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رو، بوه منظوور     از ایون  ؛و اقعم تعهودی غيراختيواری اسوت    تعهدی اختياری معادل تااوت بين مجموع اقعم تعهدی

   ( برآورد شده است:4)مدل اقعم تعهدی غيراختياری ابتدا  ۀمحاسب

 ( 4) مدل
ACCj,t

TAj,t−1

= α0

1

TAj,t−1

+ β1

∆REVj,t

TAj,t−1

+ β2

PPEj,t

TAj,t−1

+ εj,t 

 

ACC  کل اقعم تعهدی شرکتj  در سالt  های نقودی عمليواتی   جریانکه معادل تااوت بين سود خالص و است

و  tبوين سوال    jتغييرات فروش خوالص شورکت    REV∆؛ است tدر ابتدای سال  jهای شرکت  کل دارایی TAاست؛ 

ضورای    2βو  0α  ،1β اسوت؛  tدر سوال   jهوای ثابوت مشوهود شورکت     ارزش دفتوری دارایوی   PPE؛ است t-1سال 

 رگرسيون.  یهاماندهيباق ε هستند و رگرسيون

دسوت    ( بوه 4) ۀ(، اقعم تعهدی غيراختياری با اسوتااده از رابطو  4)مدل سس ، با استااده از پارامترهای برگرفته از 

 :  اند آمده

 (4) ۀرابط

Non_Disc ACCj,t = α0̂

1

TAj,t−1

+ β1̂

∆REVj,t − ∆RECj,t

TAj,t−1

+ β2̂

PPEj,t

TAj,t−1

 

 

Non_Disc ACC  اقعم تعهدی غيراختياری شرکتj  در سالt  ؛ اسوت∆REC   هوا و اسوناد   تغييورات در حسواب

 . هستند (4)مدل پارامترهای برگرفته از  β2̂و  α0̂  ،β1̂ است و t-1و سال  tبين سال  jدریافتنی تجاری شرکت 

   اند. ( محاسبه شده5) ۀدر نهایت، اقعم تعهدی اختياری بر اساس رابط

 (5) ۀرابط

Disc ACCj,t = Abs (
ACCj,t

TAj,t−1
− Non_Disc ACCj,t)  

 

Disc ACC  اقعم تعهدی اختياری شرکتj  در سالt و Abs است نماد قدرمطلق  . 

صوورت ارزش   ایون  اگر شرکت زیان گزارش کند ارزش یک و در غيور متغير مجازی که  :(LOSS) خالص انیز

 ,Bloomfieldتر دارند، خوانایی گزارشگری مالی کمتری دارند )ضعي  یهایی که عملکردصار گرفته است. شرکت

2008 .) 

   پژوهش یها افتهی

   یفیتوص آمار

 شده است.   آورده (4و ) (3) های هنگاردر  متغيرهای پژوهشآمار توصيای  نتای 
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 پژوهش  کمی آمار توصیفی متغیرهای .3ۀ نگار
Table 3. Descriptive statistics of quantitative research variables  

 نهيشيب نهيکم اريمع انحراف انهيم نيانگيم ريمتغ نماد

READ 096/22- 870/21- 277/2 590/31- 670/14- 

CEOPOWER 052/0 075/0- 850/0 104/1- 066/2 

Competition 221/0 195/0 179/0 507/0- 805/0 

SIZE 918/14 676/14 550/1 198/11 328/21 

LEV 522/0 529/0 189/0 057/0 964/0 

ROA 165/0 131/0 154/0 207/0- 682/0 

MTB 889/5 488/3 031/7 601/0 605/52 

CFO 122/0 105/0 151/0 312/1- 553/0 

CAPINT 043/0 025/0 060/0 000/0 574/0 

FIRMAGE 986/2 996/2 343/0 386/1 892/3 

M_ABILITY 002/0- 003/0- 103/0 343/0- 398/0 

SALE_VOL 172/0 119/0 187/0 001/0 388/2 

E_MGT 159/0 095/0 197/0 000/0 846/1 

 های پژوهشمنبع: یافته

 
 آمار توصیفی متغیرهای کیفی پژوهش . 4ۀ نگار

Table 4. Descriptive statistics of qualitative research variables  
 هامشاهده

High_Competition LOSS 
 درصد تعداد درصد تعداد

 060/0 44 499/0 367 کی مقدار

 940/0 691 501/0 368 صار مقدار

 000/1 735 000/1 735 کل

 های پژوهشمنبع: یافته

 ۀاسوت کوه در دسوت    096/22ميانگين شاخص خوانایی فووگ برابور    ،شود( معحظه می3) ۀنگارطور که در همان

 شوده از محول فوروش خوالص(     ها )سود عمليواتی کسو   در بازار محصول شرکت قدرتميانگين پيچيده قرار دارد. 

هوا بوه کول    و ميانگين نسبت کل بدهی 918/14شرکت برابر  ۀمقدار ميانگين برای متغير اندازدرصد است.  22حدود 

درصود   12درصد سود خوالص و   17ها طور متوسط از محل دارایی ها بهاست. همچنين، شرکت 522/0ها نيز دارایی

هوایی بوا زیوان مواجوه      دهد شورکت نشان مییادشده دو متغير کمينۀ اند. مقدار های نقدی عملياتی کس  کردهجریان

طوور متوسوط ارزش بوازار حقووق صواحبان سوهام        دهود بوه  نشان می 889/5با مقدار  فرصت رشدميانگين اند. بوده

نگين ميوا ها اسوت.   برابر بيشتر از ارزش دفتری حقوق صاحبان سهام آن 89/5بررسی طی یک سال تحت های  شرکت

است. ميوانگين   043/0شده برابر  های بررسیهای شرکتهای ثابت به کل دارایی وجه نقد پرداختی بابت خرید دارایی

با توجه به نتوای   . کمی دارندنسبتا  شده ریسک  های بررسیدهد شرکتنشان می 172/0خالص با مقدار پذیری فروش نوسان

بوا   ایمخوار  سورمایه  دارای بيشترین پراکندگی از ميانگين و متغيور   031/7های رشد با انحراف معيار فرصت(، متغير 3) ۀنگار

 نيز بيانگر این است که به (4) ۀزیان خالص در نگارميانگين دارای کمترین پراکندگی از ميانگين است.  060/0انحراف معيار 

 اند.   بررسی، زیان خالص گزارش کردهتحت های  درصد از شرکت 6طور متوسط طی یک سال حدود 
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 پژوهش   های فرضیه آزمون نتایج

طوور   هموان . موضوع عدم ناهمسانی واریان  است ،شود می مطرح اقتصادسنجی مهمی که در های یکی از موضوع

شوده   اسوتااده  فوری  گاد پاگان آزمون بروش برای بررسی فرض عدم ناهمسانی واریان  از ،شود ( مشاهده می5) ۀکه در نگار

 . پژوهش، عدم ناهمسانی واریان  تأیيد شده است ۀاست. در این راستا، با توجه به سطح معناداری آزمون در هر دو فرضي
  ناهمسانی واریانسن نتایج آزمو .5ۀ نگار

Table 5. The results of variance heterogeneity test  

 فرضيه
 Breusch-Pagan-Godfrey آزمون نوع

 نتيجه
 معناداری سطح F آمارۀ وابسته متغير

 آزمون تأیيد 085/0 769/1 یمال یها گزارش ییخوانا اول

 آزمون تأیيد 071/0 919/1 یمال یها گزارش ییخوانا دوم

 های پژوهشمنبع: یافته

مقدار این از آنجا که بهره گرفته شده است.  (VIF)متغيرها از آزمون وی آی اف  بين خطی به منظور بررسی هم

-نتای  آزمون هم ،است گاتنیخطی بين متغيرها وجود ندارد. مشکل هماست،  10متغيرها کمتر از  ۀآماره برای هم

 ( ارائه شده است. 7) و( 6) های خطی در نگاره

  ( ارائه شده است.6) ۀنگارپژوهش در  اول ۀحاصل از تخمين الگوی فرضي ۀنتيج
 پژوهش  اول ۀنتایج آزمون فرضی .6ۀ نگار

Table 6. The results of the first research hypothesis test  
  READوابسته:  ريمتغ

 t ۀآمار  یضرا ريمتغ
 سطح

 یمعنادار
VIF 

C 693/19- 011/12- 000/0 - 

CEOPOWER 196/0 541/2 011/0 882/2 

SIZE 205/0- 825/2- 005/0 312/1 

LEV 313/0- 509/0- 611/0 686/1 

ROA 594/0 539/0 590/0 697/4 

MTB 032/0 874/1 061/0 192/1 

CFO 260/1- 521/1- 129/0 230/2 

CAPINT 219/3 075/2 038/0 204/1 

FIRMAGE 085/0 316/0 752/0 213/1 

M_ABILITY 583/0 669/0 504/0 178/1 

SALE_VOL 058/0 113/0 910/0 159/1 

E_MGT 183/0- 304/0- 761/0 032/2 

LOSS 501/0- 308/1- 191/0 246/1 

 شد کنترل اثرات سال
 شد کنترل اثرات صنعت

 (341/0) 356/0 (شدهلی)تعد نييتع  یضر

 94/1 واتسون نيدورب ۀآمار

 (000/0) 522/2 (ی)سطح معنادار شريف F ۀآمار

 های پژوهشمنبع: یافته
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؛ است 000/0داری آن برابر  او سطح معن 522/2ها برابر شرکت ۀدر سطح کلي F ۀمقدار آمار (،6) ۀنگاربا توجه به 

دوربين واتسون که  ۀاین، با توجه به مقدار آمار بر درصد معنادار است. افزون 99 اطمينان در سطح مدل از این رو،

ضری  تعيين شود. مقدار درپی در اجزای اخعل رگرسيون رد میاست، وجود خودهمبستگی پی 94/1برابر 

 ییخوانادرصد از تغييرات متغير وابسته ) 34توان بنابراین، با توجه به این مقدار می ؛است 341/0برابر شده  تعدیل

( نشان 6) ۀنتای  نگاربينی کرد. پيش  و کنترلی (رعاملیقدرت مدمتغيرهای مستقل ) ۀوسيل ( را بهیمال های گزارش

و کمتر از  011/0آن برابر  سطح معناداریو  196/0برابر  (CEOPOWER) ضری  متغير قدرت مدیرعاملدهد می

خوانایی گزارشگری مالی بين قدرت مدیرعامل و  درصد، 95در سطح اطمينان ، در نتيجهاست.  05/0سطح خطای 

 مثبت و معنادار وجود دارد.  ای رابطه

 ( ارائه شده است. 7) ۀدوم پژوهش در نگار ۀحاصل از تخمين الگوی فرضي ۀنتيج
 

 پژوهش  دوم ۀنتایج آزمون فرضی .7 ۀنگار
Table 7. The results of the second research hypothesis test  

  READوابسته:  ريمتغ

 VIF یمعنادار سطح t ۀآمار  یضرا ريمتغ

C 521/19- 610/11- 000/0 - 

CEOPOWER 122/0 268/2 024/0 043/2 

H_Competition 650/0 775/1 076/0 165/2 

CEOPOWER×H_Competition 138/0- 263/2- 024/0 900/1 

SIZE 212/0- 876/2- 004/0 940/1 

LEV 218/0- 351/0- 725/0 047/2 

ROA 295/0 258/0 796/0 609/4 

MTB 029/0 741/1 082/0 113/2 

CFO 329/1- 599/1- 110/0 335/2 

CAPINT 153/3 029/2 043/0 281/1 

FIRMAGE 117/0 431/0 666/0 292/1 

M_ABILITY 540/0 618/0 537/0 200/1 

SALE_VOL 167/0 325/0 745/0 385/1 

E_MGT 201/0- 334/0- 739/0 108/2 

LOSS 524/0- 366/1- 172/0 234/1 

 شد کنترل اثرات سال

 شد کنترل اثرات صنعت

 (337/0) 353/0 (شدهلی)تعد نييتع  یضر

 94/1 واتسون نيدورب ۀآمار

 (000/0) 405/2 (ی)سطح معنادار شريف F ۀآمار

 های پژوهشمنبع: یافته
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؛ است 000/0داری آن برابر  او سطح معن 405/2ها برابر شرکت ۀدر سطح کلي F ۀ(، مقدار آمار7) ۀبا توجه به نگار

دوربوين واتسوون کوه     ۀاین، با توجه به مقدار آمار بر درصد معنادار است. افزون 99در سطح اطمينان  مدل از این رو،

ضوری  تعيوين   شوود. مقودار   درپوی در اجوزای اخوعل رگرسويون رد موی     است، وجود خودهمبستگی پی 94/1برابر 

 ییخوانوا درصد از تغييورات متغيور وابسوته )    34توان بنابراین، با توجه به این مقدار می ؛است 337/0برابر شده  تعدیل

  و کنترلوی  (رقابوت در بوازار محصوول   تعدیلی )(، رعاملیقدرت مدتقل )متغيرهای مس ۀوسيل ی( را بهمال های گزارش

خوانوایی  بوين قودرت مودیرعامل و     درصود،  95در سوطح اطمينوان   دهود  ( نشوان موی  7) ۀنتای  نگوار بينی کرد. پيش

زیواد  رقابت  × مثبت و معنادار وجود دارد. همچنين، ضری  متغير تعاملی قدرت مدیرعامل ای رابطهگزارشگری مالی 

و کمتور از   024/0آن برابور   سوطح معنواداری  و  -138/0برابر  (CEOPOWER×H_Competition) در بازار محصول

، ضوری   رقابوت در بوازار محصوول   با ورود متغيور تعودیلی    ،شود طور که مشاهده می هماناست.  05/0سطح خطای 

ی معکوس شده است و ایون موضووع بيوانگر توأثير     مال یها گزارش ییخواناو  رعاملیقدرت مدبين   ۀرگرسيون رابط

بور ارتبواط بوين    در بازار محصول  ادیزبنابراین، رقابت  ؛عنوان متغير تعدیلی نيز است  قبول متغير راهبرد تمایز بهقابل 

 کاهشی دارد.  ۀکنندخوانایی گزارشگری مالی اثر تعدیلقدرت مدیرعامل و 

 β3 و β1  ضورای به آزمون والد مربوط  ۀنتيج ،دوم ۀدر سطح آزمون فرضي دهد ( نشان می8) ۀنگار نتای همچنين، 

قودرت  ميوان   ۀقابول قبوول را بور شوي  و رابطو      یثيرأتو  رقابت در بازار محصولبه این معنا که متغير  ؛معنادار است

   داشته است. یمال یها گزارش ییخواناو  رعاملیمد
 

  دوم ۀفرضی - β3و   β1آزمون والد مربوط به ضرایب .8ۀ نگار
Table 8. The results of the second research hypothesis Wald test 

 یمعنادار سطح یآزاد درجه t ۀآمار

091/12 707 000/0 

 های پژوهشمنبع: یافته

 

  گیری نتیجه و بحث

 انود  نشوان داده ها پژوهش شوند.یمحسوب م ناعان یذ ۀهم یاطععات برا یاز منابع اصل یکیسالانه  یهاگزارش

واکونش کمتور    (،Biddle et al., 2009) کمتور  یگوذار  هیسورما  ییکوارا ی بوا قابليوت خوانوایی کمتور بوه      هوا گزارش

نوسوان   ،(Lehavy et al., 2011ان )گور  ليتحل شتريو تعش ب یريگيپ (،You & Zhang, 2009) تر یقو گذاران هیسرما

 کمتور  یگوذار  هیسرما (،Loughran & McDonald, 2011) گرانليتحل یهاینيبشيپ شتريب یو پراکندگ هاسود شتريب

 طی، شورا (Bozanic & Thevenot, 2015) گوران ليو تحل نوان يعودم اطم  شی(، افوزا Lawrence, 2013گذاران )هیسرما

اوراق  یاعتبوار  ۀ(، کواهش رتبو  Ertugrul et al., 2017) سوهام  موت يسوقوط ق  ریسک شیافزا تر قرارداد وام وسخت

 Luo) شوتر يب نمایندگیمشکعت ( و Rjiba et al., 2021) هیسرما ۀنیهز شیافزا، (Bonsall & Miller, 2017) قرضه

et al., 2018ییکه خوانوا  هستند یبه دنبال درک عواملاخير  ۀهای در حال توسعپژوهشرو،  نیاز ا ؛دنشو یم ( منجر 

و  عاملمدیرقدرت ارتباط بين  رقابت در بازار محصول برتأثير مطالعه،  نیدر ا د.نکنیم تیسالانه را هدا هایگزارش

با افزایش قدرت مودیرعامل سوطح   پژوهش نشان داد  اول ۀهای مالی بررسی شد. نتای  آزمون فرضيخوانایی گزارش
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دهود هرهوه قودرت مودیرعامل     سازمانی نشان موی  ۀیابد. نتای  در راستای نظری های مالی افزایش میخوانایی گزارش

شوود. عوواملی از جملوه پایبنودی بوه قووانين و       نظارت بر فرآیند شرکت و گزارشگری مالی بيشوتر موی   ،باشدبيشتر 

بهتر راهبردهایی د مدیران قدرتمند از نشوباع  می بهتر یتیریمد هایییتواناحاظ شهرت و اعتبار و  ۀانگيزمقررات، 

بنابراین، مودیران   ؛ناع استااده کنندذی هایگروه ۀهم منافع تأمين و شاافيت افزایش راستای برای عمليات شرکت در

( 1403ایون نتوای  بوا پوژوهش خواجووی و همکواران )      کننود.  های مالی خواناتری را افشا میعامل قدرتمند گزارش

( در تنواق  اسوت.   1402نوافچی و همکواران )  ( و فتواحی  Sun et al., 2022راستا و با نتای  سوان و همکواران )   هم

قودرت مودیرعامل و   بور ارتبواط بوين    در بازار محصول زیاد رقابت دوم پژوهش نشان داد  ۀهای فرضيیافتههمچنين، 

مودیران از  محصوول،   بوازار  در با افزایش رقابتکاهشی دارد. به بيان دیگر،  ۀکنند خوانایی گزارشگری مالی اثر تعدیل

ۀ انگيوز  موبهم،  مودیریت  ۀنظریو  مبنوای  بور . کنند میهای مالی استااده قدرت خود در راستای کاهش خوانایی گزارش

عملکرد واقعی شرکت منجر شود. بر این  کردن پنهان مبهم و ۀواسط به عدم شاافيت اطععات به ممکن است مدیران

 مالی را هایترتي ، درک گزارشبه این و  کنندمی ندارند را پنهان ها آن که تمایلی به افشای اساس، مدیران اطععاتی

 نیو اطععوات ا  مبهم کردن یبرا انریمد هایراه ی ازکی. کنندگذاران دشوار می سرمایه ژهیو مختل  بهناعان  ذی برای

نتای  با پژوهش رحمان این . کنندبا قابليت خوانایی کمتری ارائه  تر ودهيچيپبه صورت را  ی مالیهااست که گزارش

 صونعت،  کیو رقابوت در   شیافوزا نشان دادند با  این نویسندگان. (Rahman et al., 2024) راستا است هم و همکاران

مدیران بوه منظوور   در یک محيط بسيار رقابتی، کردند ها بيان  یابد. آنها کاهش میشرکت ۀهای سالانخوانایی گزارش

خوود افوزایش    ۀهوای سوالان  عدم دسترسی رقبا به اطععات شرکت و حاظ مزیت رقابتی، لحون موبهم را در گوزارش   

 دهند.   می

کننودگان   اسوتااده به ، خوانایی گزارشگری مالیتأثير مثبت قدرت مدیرعامل بر  اول، یعنی ۀنتای  فرضي با توجه به

گوذاری   سورمایه  های شود تا هنگام اتخاذ تصميمگذاران و اعتباردهندگان پيشنهاد میسرمایههای مالی از جمله صورت

در ایون  . کننود توجوه  هوا  عنوان یکی از عوامل مؤثر بر خوانایی گزارشگری مالی شورکت  به قدرت مدیرعامل بهخود 

شوود  اق بهادار پيشنهاد موی ، به سازمان بورس اورهای اطععاتی قابل اعتمادراستا، به دليل محدودیت در وجود بانک

اطععاتی را در رابطه با مدیران خود ارائوه دهنود توا     را تشویق کند هاشرکتآن  قیطر از کهاتخاذ کند را سازوکاری 

، از دوم ۀبا توجه به نتای  فرضوي کنندگان را در گرفتن تصميم یاری کند.  گذاران، اعتباردهندگان و سایر استااده سرمایه

شوان  سوالانه  یهوا موبهم کوردن گوزارش    یتر برایقو ییهازهيانگ های رقابتی در محيطقدرتمند  عاملان آنجا که مدیر

ماننود   ،موؤثرتر  یبنابراین مالکان باید با ابزارهای ؛دنبه منافع سهامداران آسي  برسانممکن است هنين اقداماتی  ،دارند

همچنوين، بایود قووانين و    مدیره بر مودیران نظوارت داشوته باشوند.      تئپاداش بيشتر به مدیران ارشد و قدرت هيدادن 

بوه  یادشوده،  مقرراتی تدوین شود تا مدیران در راستای افزایش خوانایی گزارشگری مالی گام بردارند. پيورو پيشونهاد   

 یهوا  گوزارش توا   ندک قیها را تشو شرکتکه اتخاذ کند را سازوکاری ( 1شود سازمان بورس اوراق بهادار پيشنهاد می

بورای مثوال،    ؛تور کننود   آسوان  در شرایط رقابتیبه ویژه  اطععات کنندگان استاادهخواندن و درک  یرا برا خود ۀسالان

و  موبهم  کلموات  از جموعت و  کمتور  ۀحجوم صواحات، اسوتااد    کاهش ،مشخصساختار  اب یمتن یها تیروا یافشا

و  نيسوت گوذاران در یوک سوطح    سورمایه  ۀهمو  تحليول  توانوایی هوای موالی و    سواد مالی، درک صورت زیرا ؛پيچيده

( بوه منظوور   2 .کنود کمک گذاری های درست سرمایهها در اتخاذ تصميم تواند به آنهای مالی مینویسی گزارش ساده
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توا  کنود  هوا را موظو    ها، شورکت  گذاران و اعتباردهندگان و کمک به آن گيری سرمایهمؤثر بودن اطععات بر تصميم

مسوتمر گوزارش    ۀهوا بوه ارائو   برای مثوال، الوزام شورکت    ؛وضعيت بازار محصولشان افشا کنند بارۀبيشتر در یاطععات

 پژوهشوگران  بوه  نهایوت،  درمدیره.  تئفعاليت به هي ۀسودآوری شرکت از محل فروش خالص از طریق گزارش ماهان

هوا، در  عمر شرکت ۀمراحل مختل  هرخدر را تأثير قدرت مدیران بر خوانایی گزارشگری مالی  شودمی پيشنهاد آتی

 .  کنندهای کوهک، متوسط و بزرگ بررسی ها، در سطح صنایع مختل  و نيز در شرکتمختل  شرکتراهبردهای 
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 مودیریت  ينبو  ۀبور رابطو   یمال یگزارشگر ییخوانا يانجیاثر م ی(. بررس1399محمد ) ی،و نوروز ،ایمان داداشی،

  https://doi.org/10.22103/jak.2020.11718.2629. 157-135(، 1)11 ،حسابداری دانش. یهسرما ۀینسود و هز
��یمکانيسم تأثير بررسی). ۱۳۹۸( عارف فروغی، و عليرضا، رحيمی، �ددت م�د ينب� ۀب�ر رابط� یکنترل� ه و ارزش  يرعاملق

بدبدی هایپيشرفتشرکت.   . ۱۸۲-۱٥۱)، ۲(۱۱ شيراز، دانشگاه حسا
https://doi.org/10.22099/jaa.2019.32078.1810  
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https://doi.org/10.22108/far.2022.133477.1880  
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 یگزارشوگر  ییسود و خوانوا  یریت(. مد1396محمد ) ی،نوروز و ،یاسر نوئی،پيته رضائی مهدی، گرایلی، صاری

   .230-217(، 69)17 ،حسابرسی دانش. طلبانهفرصت یکردرو ی: آزمون تجربیمال

 ۀنامو پایوان [ ماليواتی  گزارشوگری  بوا  مالی گزارشگری شاافيت بين ارتباط تبيين(. 1389محمود ) ی،لرگان صمدی

   .]تهران يقاتواحد علوم و تحق یدانشگاه آزاد اسعم ی،حسابدار یدکتر

 تباطار(. 1399) ایحصار، ثر یسیو و ،مصطای ،بستی کله ملکيانمرغوب، مهران،  جهاندوست اله،قدرت ،نياطال 

 حسوابداری  ایوران،  حسابداری ملی همایش هجدهمين. بازار رقابت یطشرا در شرکت ارزش و مدیرعامل قدرت بين

   .ایران یزد، دانشگاه ههارم، صنعتی انقعب مسير در

معوامعت   ينب ۀبر رابط یرعاملقدرت مد ير(. تأث1400) یعل ی،و تامراد ،عبدالکریم مقدم، سميه، وند،عبده ظاهری

. 108-87(، 1)13 ،مووووالی حسووووابداری هووووایپووووژوهش. یمووووال یگزارشووووگر يايووووتو ک یریتیموووود
https://doi.org/10.22108/far.2021.123312.1641  

 يايوت رقابت در بازار محصول بر ک يرتأث ی(. بررس1393) حجت پارسا، و حميدرضا، حاج ، علی، مقدم، غيوری

. 33-19(، 15) ،حسوووابداری پوووژوهششوووده در بوووورس اوراق بهوووادار تهوووران.  یرفتوووهپذ هوووایسوووود شووورکت
https://doi.org/10.22051/ijar.2015.2008  

 ییبور خوانوا   رعاملیقودرت مود   ري(. توأث 1402) نو  یز ان،یو منصوور  ،محمود  ،یجوودک  حسون،  ،ینوافچ  یفتاح

 و یحسوابدار  یهوا یبررسو . یشورکت  یو راهبور  یسوودآور  یلگریگورفتن نقوش تعود    نظور  بوا در  یمال یگزارشگر

  https://doi.org/10.22059/acctgrev.2024.364836.1008854. 746-725(، 4)30 ،یحسابرس
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 هوای شورکت  یبور عملکورد موال    یرعاملقودرت مود   يرتوأث  ی(. بررسو 1400) يرضوا عل يمی،و رح ،عارف فروغی،

. 247-231(، 1)6 ،سوووووورمایه و توسووووووعهدر بووووووورس اوراق بهووووووادار تهووووووران.   شووووووده پذیرفتووووووه
https://doi.org/10.22103/jdc.2021.16703.1114  

 هوای تکنيوک  بور  تأکيود  بوا  محتووا  تحليول  شناسوی روش(. 1389) منصووره  توانوا،  ملکوی و  ،اللهسي  الهی،فضل

   .94-71(، 1)2 ،پژوهش. متون درگيری ضری  تعيين و سنجی خوانایی
 دانوش سوود.   يايوت رقابوت در بوازار محصوول بور ک     يرخطوی غ ير(. تأث1395) يرو صابر، ام ،محمدحسين قائمی،

  https://doi.org/10.22103/jak.2017.1559. 62-35(، 27)7 ،حسابداری

(. تأثير رقابت در بازار محصول بور  1401) يدوح ی،و شهباز ،فریده سيای، مصطای، عبدی، مهدی، علوم، کاظمی

   .116-100(، 53)14 ،مالی حسابداری. یمال یگزارشگر ییخوانا

سوود و   یریترقابوت در بوازار محصوول، مود     ينارتبواط بو   ی(. بررس1397اکبر ) يرزاپورباباجان،و م ،ليع مسرور،

   .175-169 ،(نامهویژه) تحول و توسعه مدیریتسود.  یداریپا

 بور  مبتنوی  سوود  مدیریت بر مدیرعامل قدرت تأثير(. 1401فرزانه ) يدرپور،و ح ،یداله وردی، تاری پگاه، معتمدی،

. 172-147(، 46)12 ،حسوووابداری تجربوووی هوووایپوووژوهش. واقعوووی سوووود مووودیریت و تعهووودی اقوووعم
https://doi.org/10.22051/jera.2021.34811.2817  

بوازار محصوول و بوازده سوهام.      یسواختار رقوابت   ينارتبواط بو   ی(. بررس1391شهع ) يمی،و ابراه ،محمد نمازی،

   .27-9(، 1)2 ،مالی حسابداری تجربی های پژوهش

اطععوات   يايوت (. رقابوت در بوازار محصوول و ک   1393) يرضوا عل یان،ممتاز و ،غعمرضا یی،رضا محمد، ی،نماز

  https://doi.org/10.22099/jaa.2015.2858. 166-131 ،(2)6 ،يرازدانشگاه ش یحسابدار یها يشرفتپ. یحسابدار

 محصوول  بوازار  در رقابوت  تأثير(. 1399) ایحصار، ثر یسیو و ،مهران مرغوب، جهاندوستمحمدرضا،  نيکبخت،

 مسوير  در حسوابداری  ایوران،  حسوابداری  ملوی  هموایش  هجودهمين . مدیرعامل قدرت هایهزینه و منافع ارزیابی در

   .ایران یزد، دانشگاه ههارم، صنعتی انقعب

 کيايوت  مودیرعامل،  قودرت (. 1400) ایو حصوار، ثر  یسو یو و ،مهوران  مرغوب، جهاندوستمحمدرضا،  نيکبخت،

   .486-454(، 85)21 ،یحسابرس دانش. هاشرکت مالی عملکرد ارزیابی معيارهای و حسابرسی

 ۀنو یبوا هز  یموال  یگزارشوگر  ییخوانا ۀ(. رابط1402محمد ) م،یو پورکر ،ایثر حصار، یسیو محمدرضا، کبخت،ين

   .208-185(، 16)8 ،یرفتار و یارزش یحسابدار. یمال یلحن گزارشگر لگریشرکت: نقش تعد ۀیسرما
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