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 آگاهی و صنعت/  فرهنگ صنعت :اسمیت دالاس و آدورنو تئودور

− و ارتباطات ها رسانه سیاسی اقتصاد
 

1 
 3سمانه کوهستانی،  2رابرت ای. بیب

 توضیح سردبیر
که جامعه شناسان مکتب انتقادیِ فرانکفورت از پیشگامان معرفی و طرح  "صنعت فرهنگ"مفهوم 

آیند، یکی از  می از جنگ جهانی اول به شماربحث هایی در باره آن در شرایط جهان سرمایه داری پس 

مهمی است که امروزه، در شرایط جهانی شدن و گسترش مهار ناپذیر نفوذ های  آن دسته مفهوم

تحول و توسعه نظام جهانی های  برای فهم فرایند ها، اجتماعی نوین در زندگی افراد و جامعههای  شبکه

ای  گو آنکه این مفهوم امروزه دیگر مفهوم نو و ناشناخته اند. از اهمیت تبیینی و تحلیلی زبادی برخوردار

نیست، و اگرچه برنامه کار مجله جامعه شناسی ایران اساسآ منحصر و محدود به چاب و انتشار 

علمی پژوهشی در حوزه جامعه شناسی ایران است؛ اما اهمیت کاربردی مفهوم صنعت های  مقاله

از مقاله خوب و ای  برگردان فارسی قابل استفاده دست بودنفرهنگ موجب شد که با توجه به در 

تیودور آدورنو و دالاس اسمیت در این حوزه نوشته و در های  که رابرت بیب در باره دیدگاهای  آموزنده

 -علمی های  نوینی را در باره این موضوع مطرح کرده، مازاد بر تعداد مقرر مقالههای  آن دیدگاه

ه چاپ این مقاله در مجله جامعه شناسی ایران اقدام کنیم. امید است که این هر شماره ، ب پژوهشی

بعد از  ،آگاهیمقاله بتواند به فراهم سازی درک بهتر و روشن تری از نقش صنعت فرهنگ و صنعت 

در جهان معاصر ما منجر شده و برای خوانندگان علاقمند مجله  ،یاقتصاد سیاسی و جامعه شناس

 استفاده و مفید باشد. جامعه شناسی قابل

 سردبیر

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
  :JSI.2025.20Doi/47233.175510.22034                             پژوهشی؛مقاله علمی  −

و اقتصاد  ی: صنعت فرهنگ / صنعت آگاهتیتئودور آدورنو و دالاس اسم»متن حاضر، تلخیص و ترجمه مقاله  1

درباره فرهنگ، مکتب فرانکفورت: مقالاتی »نوشته رابرت، ای. بیب از کتاب بازنگری  «ها و ارتباطات رسانه یاسیس

 است.« رسانه و نظریه

2 Babe, R. E. (2010). “Theodor Adorno and Dallas Smythe: Culture industry/consciousness 
industry and the political economy of media and communication”. In D. Berry (Ed.), Revisiting 
the Frankfurt School: Essays on culture, media, and theory (pp. 123-141). England: Ashgate. 
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 آشنایی با منبع

 دیوید یراستاریبه و «هیدرباره فرهنگ، رسانه و نظر یمکتب فرانکفورت: مقالات یبازنگر»کتاب 

فرهنگ و  لینقش مکتب فرانکفورت در تحل یو به بررس همنتشر شد ۲۱1۲در سال  یبر

از  یریگ با بهره ،یانتقاد یها هیحوزه نظر ی پژوهشگر برجسته ،ی. برپردازد یمدرن م یها رسانه

قدرت و کنترل  دیها در بازتول رسانه ریبه تأث مر،یمانند آدورنو و هورکها یمتفکران یها دهیا

ها  امروز، نقش رسانه یایو مسائل دن کیکلاس یها هینظر قیکتاب با تلف نی. اپردازد یم یاجتماع

را به  نکفورتمکتب فرا یانتقاد یها دگاهیو د کند یم یها واکاو و ارزش تیهو یریگ را در شکل

 کتاب نیدر ا ی حاضر، یکی از مقاله هایی است که مقاله .سازد یمعاصر مرتبط م یها چالش

استاد مطالعات رسانه در دانشگاه وسترن  ب،یب .یتوسط رابرت ا منتشر شده است. این مقاله،

و اقتصاد  یمطالعات فرهنگ»نُه کتاب برجسته، از جمله  ی سندهینوشته شده است. او نو وینتارآ

 .پردازد یم یاجتماع یرسانه، قدرت و ساختارها انیرابطه م لیاست و در آثارش به تحل «یاسیس

گذاران اصلی  ، از بنیان1مورخ اقتصادی غیرمارکسی، هارولد اینیس به همراهآدورنو و اسمیت، 

(. هر دو، تا حد ۲۱۱۲روند )بیب،  شمار می ها و ارتباطات به رویکردهای اقتصاد سیاسی به رسانه

، به نخستاقتصادی توجه کردند. در نگاه -ها و قدرت سیاسی کنترل رسانه بینزیادی به رابطه 

و « صنعت فرهنگ»یعنی  -مرتبطشان  مفاهیمرسد که آدورنو و اسمیت به دلیل  نظر می

واقعی نیست. آدورنو در هم ها چندان  آن شباهت؛ اما، هستندیکدیگر مشابه  -« صنعت آگاهی»

های کنترل ذهنی فرهنگ تجاری تمرکز  فاصله گرفت؛ او بر جنبه اسمیتاز  1۲۹۱و  1۲3۱دهه 

اطبان انتقاد مند برای استخراج ارزش افزوده از کارگران و مخ و از فرآیندهای عقلانی و نظام نمود

، به این مسائل پرداخت. 1۲۹۱کرد. در حالی که اقتصاد سیاسی ارتباطاتِ اسمیت در اوایل دهه 

های صنعت ارتباطات منتشر کرد؛  آثاری درباره تاریخ، ساختار و سیاست 1۲۹۹اسمیت در سال 

 .را نادیده گرفته بودها  کلی آن هایی که آدورنو به حوزه

گردد. از  بازمی غاییبه دیدگاهشان درباره شرّ اجتماعی  و اسمیت آدورنوترین تفاوت  بزرگ

صنعت » آمدند و می شمار های توتالیتر شرّ اجتماعی غایی به دیدگاه آدورنو، فاشیسم و دیگر رژیم

داری  سرمایه»کننده این شرّ بود. از سوی دیگر، اسمیت  نویدبخش و تقویتهمزمان، « فرهنگ

که  . در حالیکرد میتلقی را منبع اصلی قدرت آن « صنعت آگاهی»را شرّ غایی و « انحصاری

در مقابله با تجاوز  قدم نخستینواکنش فکری و بازنگری عقلانی بود و آن را  به دنبالآدورنو 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Harold Innis 
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موجود در  ژرفهای  برطرف کردن نابرابری حلِ دانست، اسمیت انقلاب را تنها راه می فاشیسم

  .پنداشت داری انحصاری می سرمایه

. آدورنو به پیمودندبر اساس اصول اخلاقی بنیادین خود، دو مسیر متفاوت را و اسمیت  آدورنو

شمولی که از کرامت انسانی دفاع  داشت و به اصول ثابت و جهان بیشتری فلسفه کانتی گرایش

فداکردن  هآمادخود را داشت و « گرا فایده»کند، پایبند بود. در مقابل، اسمیت دیدگاهی  می

سی ردو بخش اصلی مورد بردر ادامه، داد.  تر نشان می منافع جمعی بزرگ در ازایسعادت فردی 

دوم، دو  مقایسه خواهیم کرد؛ای آدورنو و اسمیت را  نخست، تحلیل محتوای رسانه :گیرند قرار می

 . را شرح خواهیم داد، یعنی صنعت فرهنگ و صنعت آگاهی محوریمفهوم 

 ورنوتحلیل کیفی آد

تری در  ای از پروژه گسترده نمونه 1آنجلس تایمز در روزنامه لس شناسی اختراز نظر آدورنو، ستون 

شناختی، پدرسالاری و  های جمعی تجاری بود که با تأکید بر همنوایی، وابستگی روان رسانه

هایش  یلاو در تحل (.۹۴ ب:1۲۲۹آدورنو، ) شود ساز ظهور فاشیسم می رفتارهای غیرعقلانی، زمینه

در (. آدورنو ۹1 ب:1۲۲۹آدورنو، ) روانشناختی بهره گرفت -پزشکی و اجتماعی های روان از مقوله

در  شناسی اخترکارانه ستون  ، به ایدئولوژی ذاتاً محافظه۲«آیند ستارگان به زمین می»مقاله 

کرد و همنوایی  ای که از وضعیت موجود حمایت می آنجلس تایمز اشاره کرد؛ ایدئولوژی لس

این ستون در تلاش است تا آرزوهای شخصی افراد را »داد. او تأکید کرد:  می رواجاجتماعی را 

 ،د که به جای آنکه خودشان تصمیم بگیرندنا طور کامل متقاعد شده به ، ]این افراد[برآورده کند

این ستون، (. ۹۲ب: 1۲۲۹آدورنو، « )بدانند، ها و تصمیماتشان درباره آنبیشتر دیگران باید 

هماهنگ « های معین دستورات ستارگان در زمان»کرد که خود را با  خوانندگان را تشویق می

کرد  در مقابل نظم کیهانی اشاره می« ناتوانی فرد»وسیله به طور ضمنی به  کنند و بدین

دسترس و انتزاعی  منبع نهایی قدرت، نامشخص، غیرقابل ،(. آدورنو افزود1۲: 1۲۲1 )برنشتاین،

نویسان به خوانندگان اطمینان  ماند. ستون است و از هر گونه نقد و اندیشه انتقادی مصون می

های ستارگان را به درستی تفسیر کنند، تسلطی نسبی بر  ها بتوانند نشانه دادند که اگر آن می

عقلانیت به معنای »کرد که  یمتأکید ه تکن بر این ]روند[ . ایناشتدخواهند  شخویسرنوشت 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Los Angeles Times 

2 The Stars Down to Earth 
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ها با توجه به  برداری بهینه از آن زیر سؤال بردن شرایط غیرعقلانی نیست، بلکه به معنای بهره

  .(۹۵: 1۲۲۹)آدورنو، « منافع شخصی هر فرد است

که فرد با میل  ین مسئله استدربرگیرنده اآزادی »، شناسی اختردر ؛ آدورنو توضیح داد

ای توخالی از  ویی پوستهگ ناپذیر است، بپذیرد. ، مسئولیت آنچه را که به هر حال اجتنابخویش

با هدف  شناسی اختر ،آدورنو(. به باور ۴۱ ب:1۲۲۹آدورنو، « )آزادی با اشتیاق حفظ شده است

 را محرمانه دانشی، شناسی اخترجلب توجه گروهی از افراد خاص طراحی شده است. طرفداران 

تمایل  -از جمله نژادپرستی  -سایر باورهای غیرعقلانی مانند، شناسی اخترگذارند.  به اشتراک می

ها  ای را برای درک پیچیدگی قوانین ساده ،های پیچیده دارد و متخصصان آن سازی پدیده به ساده

واقعیت و  بینیغات فاشیستی، مرز تبل همچون، شناسی اختر (.۴1 ب:1۲۹۹آدورنو، ) دهند ارائه می

به  شناسی، اختر عقلانیت خیالی» :برد. آدورنو نوشت خیال و عقلانیت و غیرعقلانیت را از بین می

های خودآگاه، به زندگی واقعی نفوذ  دهد تا بدون مواجهه مستقیم با کنترل می امکانامیال واهی 

 «.تمام پنهان شده است کنند؛ غیرعقلانیت به دقتِ

ایجاد  اخترشناساناست؛ هدف اصلی « وابستگی» 1شناسی اخترترین پیامد  نظر آدورنو، مهم از

نویسان برای  ستون (.۹3-۹۲ ب:1۲۲۹آدورنو، ) در میان پیروانشان است« پذیرش کورکورانه»

و  (۹۹ ب:1۲۲۹آدورنو، ) کنند روی می جلب توجه و همدلی، در ستایش از خوانندگان خود زیاده

 تهدیدکننده کنند، ازجمله این ادعا که نیروهای انتزاعیِ ها را با ادعاهایی همراه می تحسیناین 

 ها پیروی کنند های آن از توصیهدقت  که مخاطبان بهشوند  یمخاطبان، تنها در صورتی مهار م

محصولات  دیگر در« کمک-تهدید»آدورنو بر این باور بود که الگوی  (.۹۹ ب:1۲۲۹آدورنو، )

 (.۹۴ ب:1۲۲۹آدورنو، ) است فراگیر شدهای  طور گسترده عامه و تبلیغات فاشیستی به فرهنگ

« و تبلیغات فاشیستی یهودستیزی»های محتوایی خود، مانند  در سایر تحلیلآدورنو 

این  (،۲۱۱۱« )های رادیویی مارتین لوتر توماس شناختی خطابه تکنیک روان»الف( و 1۲۲۹)

ی نخست دارای ماهیتی  در وهله»لیغات فاشیستی در آمریکا نیز آشکار ساخت که تب موضوع را

توانست مفسران جنجالی رادیوهای  می سادگی او به (.۲1۵ الف:1۲۲۹آدورنو، ) «شناختی بود روان

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 است.بینی  طالعدر اینجا منظور از اخترشناسی، پیشگویی رویدادها بر اساس حرکت ستارگان و  1
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از هیتلر و  1۲۹۱و  1۲3۱های  فاشیستی را شناسایی کند؛ همان افرادی که در دهه یهودستیز

1کردند تحقیر می« ستمگران»عنوان  و چرچیل را به ، روزولتهمزمانموسولینی حمایت و 
.  

گرچه این مبلغان فاشیستی آمریکایی اغلب درباره مسائل اقتصادی، سیاسی و اجتماعی 

 کردند.  مردم بازی می« های ناخودآگاه مکانیسم»با  -اخترشناسان همچون-د، اما گفتن می سخن

 : آدورنو چندین استراتژی پنهان را شناسایی کرد

مبلغان  (. گرچه۲1۲الف: 1۲۲۹دورنو، )آاز تصورات پدرانه  استفادهسازی تبلیغات و  شخصی ≠

« مردان کوچک»عنوان  فاشیست آمریکایی در این زمینه مهارت بالایی داشتند، اما خود را به

عنوان  همزمان خود را به که داد ها امکان می به آن« دوساحتی» ویژگیکردند. این  معرفی می

  ی رهبری نشان دهند؛ ، اما شایستهمعمولی فرادایکی از 

برای پرهیز از مثلاً، مبلغان  .شد استفاده از عقاید و احساساتی که با مخاطبان آغاز می ≠

 .گرفتند پنداری با مخاطبان، غالباً از زبان کنایی بهره می مشکلات قانونی و تقویت همذات

 ای حاتیبه توض یازیهستند و ن «یودگروه خ»از  یکه جزئ کردند یاحساس م دیمخاطبان با

 (.۲۲۵الف: 1۲۲۹را بفهمند )آدورنو،  امینداشتند تا پ میمستق انیب

 هدفکه  یدر حال ،شد یم تحسین. عمل و تکرار آن کرد یهدف م نیگزیرا جا ابزار غات،یتبل ≠

 به غاتیتبلکلی  تیاهم»گرفت که  جهی. آدورنو نتماند یم یباق یانتزاع ایاقدامات، مبهم  نیا

  (.۲۲۱ الف:1۲۲۹)آدورنو، « است وابسته ابزار غیتبل

 یها و خشونت ها یرو ادهیز» :داد حی. او توضکرد یعمل م« تحقق آرزو»نوعی  منزله به غاتیتبل ≠

 یبا لذتهمراه را  تینوع عقلان نیتر یسطح صرفاً شدند، یطور مداوم بازگو م که به یجنس

(. ۲۲1-۲۲۱ الف:1۲۲۹)آدورنو،  «کردند یها به مخاطب منتقل م داستان نیا دنیاز شن یناش

 یاز رو»سخنران را  یدئولوژیداشتند ا لیتما بردند، یلذت م غاتیتبل نیاکه از  یشنوندگان

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

در شبکه  1۲3۱های  ها چارلز ای. کاگلین، کشیش کاتولیک آمریکایی بود که در دهه ترین آن مشهورترین و بدنام 1

نامه دریافت  ۵۱،۱۱۱ای  طور میانگین هفته ها مخاطب داشت. در اوج محبوبیتش، او به میلیون CBS تلویزیونی

ها  های نازی و از خشونت را محکوم «المللی بانکداران بین»المعارف هولوکاست، کاگلین به شدت  طبق دائرهبرکرد.  می

کرد. او دیکتاتوری فاشیستی و  و آن را جبران آزار و اذیت یهودیان نسبت به مسیحیان معرفی می کرد دفاع می

ت کرد و از ورود ایالا داری تبلیغ می عنوان تنها راه درمان مشکلات دموکراسی و سرمایه های اقتدارگرا را به دولت

اند و با هدف کشاندن  ریزی کرده کرد که یهودیان جنگ را برنامه و ادعا می کردهمتحده به جنگ جهانی دوم انتقاد 

 .(۲۱1۱المعارف هولوکاست،  پیمان شده بودند )دایره های جنگی با یکدیگر هم ایالات متحده به درگیری
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و  کردند یشنوندگان خاموش عمل م ندگانینما مثابه به ستی. مبلغان فاشرندیبپذ «یقدردان

 (.۲۲۹ الف:1۲۲۹)آدورنو،  کردند یم انیب ند،یبگو توانستند یها نم آنچه را آن

از  یریتصو» غاتی. تبلکرد یحمله م یبه تصورات قالب ت،یبر واقع هیتک یبه جا غات،یتبل ≠

ی آن را به اجزا ت،یبا واقع ریتصو نیو بدون توجه به ارتباط ا ساخت یم ستیکمون ای یهودی

 (.۲۲۲ الف:1۲۲۹)آدورنو،  «کرد یم تقسیم ]مختلف[

 ،بودند وابسته یسطح یها تنها بر شباهت ها امیشواهد بود. پ ای تیفاقد منطق، عل غات،یتبل ≠

 لیشنونده تسه یرا برا یشناخت روان تبعیتو زدند  را دور می «یکنترل عقلان یهاسازو کار»

  (.۲۲3 الف:1۲۲۹ نو،)آدور کردند یم

 رویپ. »کرد یرا برآورده م یمخاطبان به مناسک مذهب ازین ،ییکایآمر یستیفاش غاتیتبل ≠

 قی( و از طر۲۲۹ الف:1۲۲۹)آدورنو، « است رانهیگ و سخت قیخواستار تکرار دق ست،یفاش

 سمیکرد که فاش انی. آدورنو بشد یمحقق م دعاوی بسیارو  یتصورات قالب ها، شهیکل

احساس  جادیا یبرا یمذهبهای  شکلو ینیزبان د: »شود یم دیتشد یباستان نید ی واسطه به

)آدورنو،  «روند یم، به کار دشون یاجرا م« اجتماعات» یمناسک مشروع که بارها توسط برخ

   (.۲۲۹ الف:1۲۲۹

شخصیت » بارهباید در پیوند با پژوهش کمیّ او در را تحلیل آدورنو از تبلیغات فاشیستی

بالقوه  فرد»کتابی که او به همراه همکارانش منتشر کرد، بر  بررسی کرد، «فرمان پرست

تبلیغات  مقابلاش او را در  شناختی تمرکز داشت، کسی که ساختار روان« فاشیستی

، مقاله او با عنوان همچنین(. 1: 1۲۵۲کند )آدورنو و همکاران،  پذیر می ضددموکراتیک آسیب

پیوند مستقیمی بین این دو موضوع  الف(،1۲۲1« )نظریه فرویدی و الگوی تبلیغات فاشیستی»

 . کند برقرار می

ژاپن در روز حمله » اینکهشود: در یک نظرسنجی، مشخص شد  ذکر می یک نمونهدر اینجا 

این  .«نبودیک تصادف ساده  که فقط شدای  لرزه ، دچار زمین1۲۹۹دسامبر  ۹به پرل هاربر، 

 وقوع این حادثه مسئولیت»در آن برای سنجش غیرمستقیم خرافات طراحی شده بود که  سؤال

های اصلی  یکی از ویژگی»شد. به گفته آدورنو،  می نسبت داده« به نیروهایی خارج از کنترل فرد

. کرد یم وادارو مشکلاتش  خویشتنبود که فرد را به تأمل در  آن چیزیها، تحقیر هر  برنامه نازی

 .(1۴۹-1۴۹: 1۲۵۲)آدورنو، « شد زدایی از انسان منجر می به ارزش سادگی این رویکرد به
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خوبی انجام  دهد، مادامی که آن را به آنچه شخص انجام می»نشان داد  نظرسنجی دیگری

شده  مطرحگرایی  مستقیم برای سنجش سنتناطور  به مسئله، و این «دهد، اهمیت چندانی ندارد

مبنی بر اینکه حساسیت به فاشیسم  ،ای مشهور وجود دارد فرضیه»بود. آدورنو توضیح داد که 

کسانی که بیشتر با  .دارد قرار درون فرهنگاست؛ یعنی در  یطبقه متوسطای  پدیده اساساً

که افراد است در حالی این ترین افراد خواهند بود،  نوا هستند، احتمالاً متعصب فرهنگ هم

 .(1۹۲-1۹۵: 1۲۵۲)آدورنو، « غیرسنتی تمایل بیشتری به رهایی از تعصب دارند

خودشیفتگی و » باهای بالقوه فاشیستی را  آدورنو گسترش فاشیسم و ظهور شخصیت

تر، محصولات جانبی روشنگری، از  طور کلی و به (11۹ الف:1۲۲1آدورنو، ) 1«مشکلات درونی فرد

-عوامل اجتماعی به دلیل علاوه بر این، .دانست مرتبطجمله صنعتی شدن و صنعت فرهنگ، 

 (.11۴الف: 1۲۲1آدورنو، ) شکل گرفته بود« ضعف متعاقب آن»و « دیتزوال فر»اقتصادی، نوعی 

با تأکید بر رهبری مقتدر و قدرت پدرسالارانه، یعنی « آشفتگی فاشیستی»آدورنو معتقد بود 

یروان با (. پ11۲ الف:1۲۲1آدورنو، ) شود می تشدید ،«پدر قدرتمند و ترسناک قدیمی»

از احساس ناامیدی و  همزمانپذیرند، اما  که هست، می گونه سازی از رهبر خود، او را همان ایدئال

از  (.1۲1 الف:1۲۲1آدورنو، ) یابند کند، رهایی می رهبر را مخدوش می  که تصویر ایدئالی تینارضا

پنداری مردم با رهبر و  دیدگاه آدورنو، دو عنصر اساسی در کیش رهبر وجود دارد: همذات

 .سازی از او ایدئال

افراد منطقی و  منجر به تبدیلچه نیروهای نامرئی یا عوامل دیگری  این مسئله کهبه آدورنو 

عمدتاً »به این نتیجه رسید که این نیروها و عوامل،  اندیشید وشوند،  می« توده»روشنفکر به 

آمیز  و مستعد رفتار خشونت گیرند تحت تأثیر قرار می آسانی به ،هستند« غیرشخصی و غیرعقلانی

مسئله بنیادین، دستکاری فاشیستی » عقیده او، به (.11۴ الف:1۲۲1آدورنو، ) هستندو ارتجاعی 

 (.11۹ الف:1۲۲1آدورنو، « )است

کند،  پیوندی که توده را به یکدیگر متصل می ،فروید، بیان کردهای  هآدورنو با اشاره به نظری

های  غریزهسازی تسلیم توده و رها( و 11۹ الف:1۲۲1آدورنو، « )ددار ۲ماهیتی لیبیدویی»

دانست و  . او این روند را انحطاط روشنگری میاستنوعی لذت همراه با ، سرکوب شده ناخودآگاه

 ندنبخشی از میراث کهن انسان را بیدار ککه د نکن می کوششمعتقد بود که تبلیغات فاشیستی 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 narcissism and ego problems 

2 libidinal nature 
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پنداری با رهبری مقتدر  سازی و همذات ادغام فرد در توده با ایدئال(. 11۲ الف:1۲۲1آدورنو، )

افراد »پنداری  همذات نیز رفتارهایی جمعی هستند. رفتارها  به گفته آدورنو، این و است مرتبط

او ادامه «. دهد های جنسی مشابه، تحت تأثیر قرار می را با تمایلات شخصیتی و گرایش زیادی

قیقاً با تعریف فروید از گروه منطبق است؛ گروهی که هدفی مشترک را اجتماع فاشیستی د»داد: 

یکدیگر  از« (ایگومن )» بر حسباند و در نتیجه، خود را  کرده خویش« خود ایدئال»جایگزین 

 (. 1۲1 الف:1۲۲1آدورنو، « )کنند می تفکیک

 سوءاستفادهها  ن، از آبیابنداطبان مناسب خود را مخمبلغان فاشیستی هرگاه به گفته آدورنو، 

ی امروزی، عمدتاً از خودمختاری و  ای استاندارد شده فرزندان حقیقی فرهنگ توده: »کنند می

اند. تبلیغات فاشیستی تنها به منظور بازتولید ذهنیتی است که از  خودانگیختگی محروم شده

این امر . اردنیازی به تغییر ند و گیرد خود به کار میهای  هدفبرای آن را وجود دارد و  پیش

های خاص شخصیت اقتدارگرا وابسته است که خود  کاملاً به ساختار کلی جامعه و به ویژگی

 (. 1۲۲ الف:1۲۲1آدورنو، « )های غیرعقلانی جامعه مدرن است سازی جنبه ی درونی نتیجه

گرا و  های غیرعقلانی و روانکاوانه، آدورنو همچنان واقع با وجود تأکید شدید بر مقوله

صرفاً ای  فاشیسم به خودی خود مسئله: »ماتریالیست باقی ماند و یک اقتصاددان سیاسی بود

افرادی  بینتمایلات مشخصی را در  ،اگرچه بدون شک، آشوبگر فاشیستی. شناختی نیست روان

در راستای منافع  ضرورتیعنوان  کند. اما او این کار را به ها سروکار دارد، ایجاد می که با آن

شوند؛  مینشناختی به فاشیسم منجر  دهد. تمایلات روان دی و سیاسی قدرتمند انجام میاقتصا

آمیز توسط  طور موفقیت تواند به کند که می شناختی را تعریف می بلکه فاشیسم یک حوزه روان

د، به کار دهن می رواجشناختی و برای منافع شخصی آن را  نیروهایی که به دلایل کاملاً غیر روان

 (. 13۱ الف:1۲۲1آدورنو، ) «شود گرفته

 تحلیل کمیّ اسمیت

برطبق شد.  کاملاً متفاوتی انجام میهای  هدفتر بود و با  های محتوایی دالاس اسمیت ساده تحلیل

های تلویزیون تجاری در اوایل  های کمّی برنامه ، اسمیت با استفاده از تحلیل1توماس گوباک گفته

« از منافع آموزشی غیرتجاری برای ایجاد مقررات رزرو کانالنقشی مؤثر در حمایت »، 1۲۹۱دهه 

های محتوایی اولیه  تأکید کرد که در تحلیلای  مصاحبه(. اسمیت در ۹۲: 1۲۲۹ایفا کرد )گوباک، 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Thomas Guback  
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رسید که رویکرد متنی و تفسیر متن در  همیشه به نظرم می: »از ارائه تفسیر خودداری کرده بود

است، آن هم برای  زیادی افراد از سویالعاده برای صرف انرژی بسیار زیاد  ها، روشی فوق رسانه

گردد که از آن آغاز شده بود، به  زیرا در نهایت، به همان جایی برمی هدفی که هیچ ارزشی ندارد.

دهند، به هیچ کنشی  انرژی افرادی که آن را انجام می این کار جز اتلاف حدس و گمان.

  .(۴۱: 1۲۲۹)گوباک، « انجامد نمی

واقعیت ارائه شده توسط »با عنوان  1۲۹۹ی سال  های کمیّ اسمیت در مقاله برخی یافته

جریان بازنمایی وضعیت » همچونرا « واقعیت»شده است. او در این مقاله،  مطرح« تلویزیون

های  او در مقدمه مقاله تأکید کرد که بازنمایی (.۴1 الف:1۲۲۹اسمیت، ) ردتعریف ک« انسانی

لایه آشکار معنا در »چرا که مخاطبان تنها به  ندارند؛ معیّنیای هیچ معنای مشخص و  رسانه

های فردی  نیازها و ارزش»دهند. مخاطبان این محتواها را در چارچوب  واکنش نشان می« محتوا

 (.۴1 الف:1۲۲۹اسمیت، ) دهند و شکل میکنند  تفسیر می« خود

از اهمیت بالایی برخوردار  ،سطحی یاهای آشکار  شناسایی این بازنمایی اسمیت ادامه داد،

محتوا نهفته های  هبندی دقیق مقول است. او تأکید کرد که کلید اعتبار تحلیل محتوا، در فرمول

محتوا های  همقول ،. او افزودکردبررسی  ای و سطحی را توان هر دو معنای زمینه آن می بااست که 

از این رو، پیش از تدوین  .های ادراک، انگیزه و یادگیری مرتبط باشند طور کامل با نظریه باید به

 مقوله، لازم است که مفروضاتی درباره فرآیندهای تفسیری مخاطب در نظر گرفته شود؛ مفروض

تر  دهند. برای روشن می« های محرک فرد خود را به زمینه معانی کمابیش منحصربه»که هایی 

برای تفسیر آن ارائه داد: « زمینه»و چندین  زدثال مکردن این موضوع، اسمیت مسابقه کشتی را 

که در « معیّن»نمایشی  (3)( نوعی نمایش محلی یا بازی اخلاقی و ۲( ورزش، )1مثابه ) کشتی به

طرزی خودخواهانه از مشاهده وضعیت عجیب و مضحک طرفداران  تماشاگران به آن برخی

 (. ۴۹الف: 1۲۲۹برند )اسمیت،  لوح، لذت می ساده

 کرد، اما در پسِ ای خاص درباره ادراک یا تفسیر اجتناب می اگرچه اسمیت از طرح نظریه

 با 1د، جرج گربنروجود داشت. بیش از یک دهه بع ضمنیای ه نظریه، محتوایی اوهای  همقول

صراحت  صورت ضمنی به آن اشاره کرده بود، به آنچه را اسمیت به« آموزی مطالعات فرهنگ»

 -ای خاص های رسانه ای را ارائه داد که بر مبنای آن، تکرار مداوم بازنمایی مطرح کرد. او فرضیه

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 George Gerbner 
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 دهد می یشرا افزا ها آن درک و بندد می نقش بینندگان درذهن -قالبی تفکرهایخشونت و 

 (.3۹۲-1۹۹: ۲۱۱۲کند )گربنر،  را به واقعیت غیرتلویزیونی نزدیک میها  آنو

. آدورنو بر متفاوت استی صریح آدورنو  نظریه باتوجهی  قابل رزط ی ضمنی اسمیت به نظریه

ای متقاعدکننده اشاره کرد که برای  های رسانه مبنای روانکاوی فرویدی، به الگوهایی از استراتژی

های آشکار تمرکز  آگاه جذاب بودند. در حالی که اسمیت بر بازنمایی ناخودآگاه یا نیمه ضمیر

هایی  ، استراتژیو فاش شده یتکرار یا رسانه هایو لزوماً بر این باور نبود که محتوا ؛داشت

های مبتنی بر تبعیض سنی، نژادپرستی، تبعیض  پذیرش نگرشو اقناع مخاطبان  براید هدفمن

ای تکراری  اند. این بدان معناست که محتوای رسانه آمیز بوده های خشونت نگرشجنسیتی یا 

 ها و رفتارهای نامطلوب را ایجاد یا تقویت کند.  ممکن است نگرش

صورت درونی در ساختار  ای ممکن است به در حالی که آدورنو به آنچه محتوای رسانه

به پیامدهای درک مخاطب از  بیش تر اسمیتکرد؛  میتوجه شناختی مخاطبان انجام دهد،  روان

های بیشتر برای  کانال اختصاصمدافع و گذار  اسمیت سیاست .مند بود واقعیت بیرونی علاقه

. در حالی که هدف آدورنو این بود که به افراد کمک کند تا از خود بودهای آموزشی  پخش برنامه

همیشه در  گرچهو امید آدورنو،  دفاع کنند. ایمان ،های پنهان نخبگان قدرت در برابر دسیسه

 بهبود. در مقابل، اسمیت  عجین شده نیز با عقلانیتی تشدیدشدهقرار داشت، معرض بازاندیشی 

 .داشت اعتقاد بیشتریاقتصادی نهادها -تجدیدساختار سیاسی

شود،  آدورنو و اسمیت در این خصوص که دانش در وهله نخست از طریق مشاهده حاصل می

که  در این زمینه و ها قرار داشتند و در مقابل ایدئالیست ندها ماتریالیست بود د. آنعقیده بودن هم

ها در  . آننظر بودند هم، اقتصادی است-شدت تحت تأثیر قدرت سیاسی ها به محتوای رسانه

طور  کاتز و شرام، به لازارسفلد، مانند ارتباطات، اصلی جریان پژوهشگران که ای دعاوی—خصوص

 .(۲۱۱۴رأی بودند )بیب،  هم، ها را رد کردند آن پیوسته

های تلویزیونی،  ی اصلی در برنامه مؤلفه»در این زمینه که گیری اصلی اسمیت،  نتیجه

 دیدگاه از است، «زمان پرکردن یا انحراف برای موضوعی –عنوان سرگرمی  بازنمایی واقعیت به

 ساختن کننده سرگرم آدورنو، نظر از .کند می حمایت فاشیستی، تجاری درباره فرهنگ آدورنو

. است مخاطبان در انفعال و سازگاری پنهانی تلقین برای روشی مثابه به هولناک رویدادهای

چیز فکر نکنید و رنج را حتی  لذت همیشه به این معنا نیست که به هیچ» که بود معتقد آدورنو

کند که  وی اضافه می«. فراموش کنید، بلکه اساساً نوعی استیصال است ،است عیاندر جایی که 
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: 1۲۲1)آدورنو و هورکهایمر، « دهد، آزادی از تفکر و نفی است ای که سرگرمی وعده می آزادی»

، 1۲۴۱پسند در دهه  های اعتراضی ضد جنگ عامه ی آدورنو، حتی آهنگ طبق گفتهبر .(1۹۹

 های اقتدارگرا شدند:  ساز حکومت مینه، ز1«جون بایز»های  مانند آهنگ

، تا زند یبه چهره م ستیکه نقاب مدرن ییجا یپسند، حت عامه یقیموس ی کل حوزه»

که  ،یسرگرم ی واسطه به زده رتی، از مصرف و از چشمان لوچ ح۲[ییکالا تیاز ]شخص یحد

مجهز کند،  مانده، یباق یکاملاً سطح دیکارکرد جد کیتا آن را با  کند یتلاش م

با  یلیو به هر دل دهد یم بیخودش را فر یکس یوقت ،ماذعان کن دیاست و با ریناپذ ییجدا

 ی]همراه دهد یآواز سر م یگرید یزیهر چ ای تنامیکه درباره و یشدت احساسات به یقیموس

 اب رایز انم؛د یم تحمل رقابلیآهنگ را غ نیو من درواقع ا شود یم تحمل رقابلی[، غکند یم

 توان یرا م« مصرفهای  یتفیک»همانند  یزیچ تیهولناک، درنها یدادهایکردن رو یمصرف

3«.دیکش رونیاز آن ب
 

 صنعت فرهنگ آدورنو
هدف اصلی صنعت فرهنگ، با توجه به انگیزه سود آن، دستیابی به اقتصادهایی با قابلیت توسعه 

 گستردهشود که خدمات خود را به مخاطبان  رو، تولید در مراکز معدودی متمرکز می از این .است

دهند. استانداردسازی محصولات به اقتصادهایی که مبتنی بر مزیت مقیاس  و پراکنده ارائه می

های مختلف  سطحی در جهت کمک به بخش هایکه تمایز گونه کند، همان هستند، کمک می

به ما لبخند  تمجلا درها  منتشرشده آن های همان نوزادانی که ]عکس»است:  شده دگرگونبازار 

ای که صنعت فرهنگ به  رزق و روزی زنند. به ما پوزخند میها  هدر خارج از مجلهمواره زند[،  می

  .(1۲1، 1۲3، 1۹۵: 1۲۲1)هورکهایمر و آدورنو، « کند، سنگ بنای کلیشه است اعطا می آدمی

ها، فردیت کاذب مخاطبان است.  قالبی در رسانه فکرهایپایان ت کرار بییکی از پیامدهای ت

دهند:  ها جای می کنندگان خود را در آن دهد که مصرف صنعت فرهنگ مفاهیمی را ارائه می

عنوان یک کل،  شود. صنعت فرهنگ به متحول می همگانیواسطه قدرت  تک افراد به زندگی تک»

)هورکهایمر « شوند وقفه در هر محصول بازتولید می ه است که بیای شکل داد ها را به گونه انسان

کارگیری صنعت فرهنگ، کمی بیش  هنرمندان خلاق در به .(1۹۹-1۹۹، 1۲۹: 1۲۲1و آدورنو، 
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 .ای موسیقی فولک آمریکایی و کنشگر اجتماعی نویس نامدار و اسطوره واننده و ترانهخ 1

2 Warencharakter 

3 http://www.youtube.com/watch?v=Xd7Fhaji8ow 

http://www.youtube.com/watch?v=Xd7Fhaji8ow
http://www.youtube.com/watch?v=Xd7Fhaji8ow
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طور کامل  آنچه هنرمند را به» کردنداز کارگران صنعتی مهارت دارند. هورکهایمر و آدورنو اظهار 

تطابق با زندگی تجاری است و ناهماهنگی نیز به معنای ناتوانی کند، فشار مداوم برای  محدود می

  .(133: 1۲۲1)هورکهایمر و آدورنو، « است «یخوداشتغال»در 

کالاهای  ،خط تولید کالاهای فرهنگی، مکمل تبلیغات است. هورکهایمر و آدورنو نوشتند

ظ فنی با هر معنای از لحا»جا حاضر و  فرهنگی همچون کالاهای تبلیغاتی، قابل مبادله، همه

 اکنون ؛1شانس و زندگی—با نگاهی گذرا به تأثیرگذارترین مجلات آمریکایی اند. مرتبط بیگانه

: 1۲۲1 آدورنو، و هورکهایمر) «کرد جدا سرمقاله متن و تصویر از را تبلیغات توان می سختی به

به غیر از خرید و فروش کالاها و  هدف هایی، صنعت فرهنگ آنانهای  طبق گفتهبر .(1۴3

ها گذر  ای از پالایش ]صنعت فرهنگ[ از مجموعه نباشد کهاگر قرار گیرد.  می پیانباشت سود را 

وابستگی : »دهند که می ها ادامه آن« با صاحبان واقعی قدرت مماشات کند.»کند، باید 

سازی  [ یا صنعت فیلم3کبر جنرال الکتری ۲قدرتمندترین شرکت پخش به صنعت برق ]ان.بی.سی

های منفرد آن از نظر اقتصادی به هم پیوند  ای است که بخش ها، مشخصه کل حوزه به بانک

 .(1۲3: 1۲۲1)هورکهایمر و آدورنو، « اند خورده

های  واسطه نظام متأسفانه، تحلیل هورکهایمر و آدورنو از روند کنترل صنعت فرهنگ به

یابد )کوک،  می خاتمهو شود  یآغاز م کوتاهاظهارات همین  اقتصادی، با-تر قدرت سیاسی گسترده

های  شیوه هورکهایمر و آدورنو ها[ قدرتمند بودند و در جایی نیز ]تحلیل گرچه(. 3۹: 1۲۲۴

 بشارتو فاشیسم را  کرده موجب آن از منافع نخبگان حمایت گوناگونی را که صنعت فرهنگ به

 :شده است در اینجا ده شیوه مطرح اند. سخن گفته، به تفصیل دهد می

کارگران، نیروی کاری « وقت آزاد»دهی  صنعت فرهنگ، با سازمان :سازگاری کارگران .1

کنند  ها را در عصر ترک می را از زمانی که کارخانه« احساسات کارگران» .کند مطیع خلق می

با تبدیل  یریچشمگ رزط هب ،کند. همچنین گردند، تسخیر می تا روز بعد که به آن باز می

شبیه به »شود که اوقات فراغت کارگران نیز  ، باعث می۹«تصور پس از کار»اوقات فراغت به 

ای است. آدورنو  (. مثالی مناسب، ورزش حرفه۲۹: 1۲۲1شود )هورکهایمر و آدورنو، « کار

خود « برده»کند؛ کسی که به  پنداشت که ورزشکار ستاره، نقش رئیس را ایفا می می چنین

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Life and Fortune 

2 NBC 

3 General Electric 

4 After image 
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کارگر[ در دستان در مقام او ] ،ازاین کند، که پیش همان ظلمی را تحمیل می»ن خویش( )بد

 (.1۴۵: 1۲۹۹، ۹۹پ: 1۲۲1آدورنو، « )خشن جامعه متحمل شده است

 یشیتفکر و بازاند جهیدر نت و قیرا تشو ییاستدلال استقرا یفرهنگ ی: کالاهاییاستدلال استقرا .۲

آغاز  لمیف نکهیمحض ا به»مهم است:  اریقاعده بس نیصنعت فرهنگ، ا نزد. دنکن یم فیخلاق را تضع

فراموش  ایبرنده، مجازات  یو چه کس افتیخواهد  انیکاملاً مشخص است که چگونه پا شود، یم

 و شنود یآهنگ را م ضرب یها نت نخستین ،دهید آموزش گوشِ م،یملا یقیخواهد شد؛ در موس

در  یزیترانه محبوب روز حدس بزند چه چ یها آهنگ ضرب نینخست دنیشن مجردِ به تواند یم

 (.1۲۹: 1۲۲1و آدورنو،  مری)هورکها «دیبگو کیشرف وقوع است و با وقوع آن به خود تبر

که  ایوتوپیبهتر را با مفهوم  یا ندهیآ ی: صنعت فرهنگ تلاش براها و آرمانها  هدف زدودن .3

  بالماسکه مانند. از نظر آدورنو، ]صنعت فرهنگ[ کند یم نیگزیآمده بود، جا دیپد شیاز پ

محسوب  «یابد یهمسان» یمبدل برا یپوشش یراست است که به «دیجد وقفه یب» شرفتِیپ

 «گردد یبدل م آل دهیخود به ا ،یسرگرم» ها، آل دهیا یجا به و (۵۴ب: 1۲۲1 نو،)آدور شود یم

از  یآزاد دهد؛ یآن را م ی وعده ی،مکه سرگر یا یآزاد(. »1۹۹: 1۲۲1و آدورنو،  مری)هورکها

 (.1۹۹: 1۲۲1 رنو،و آدو مری)هورکها« است ینفآزادی م و شهیاند

 سازد، یرا م یمصنوع ییها طیاست و مح الیخ یرعقلانیغ یوابسته به پروازها سمی: فاشوهم .۹

 ی آدورنو به برنامه .ثبت و ضبط شده است 1فنشتالیر یلن «اراده یروزیپ»که در  گونه همان

آزمونی بود که نشان دهد »او  ی( اشاره کرد که برا1۲3۵) 3اورسن ولز ،۲یها جنگ جهان

« استرفته  شیپ مُسری یماریب کی ی [ تا آستانهشی]از پ تیتصور و واقع انیم زیحذف تما

و  شدنی اثبات اطلاعات نادرستِ یها پرتگاه انیاز م»(. صنعت فرهنگ ۹۴ث: 1۲۲1 )آدورنو،

را  ییها دهیو صادقانه پد گیرد یمپی ماهرانه  یرا به طرز وخم چیپرپ یریآشکار، مس قتیحق

و  بیع یو ب ییجا همه ی دهیو پد مسدودرا  ینشیراه هر ب انشاتکه ابهام کند یم دیبازتول

 (.1۹۹: 1۲۲1و آدورنو،  مری)هورکها «کند یمتثبیت  آل دهیا یامر ی مثابه نقص را به

 ی رهبر و ادغام او درون توده است. به گفته مقابلفرد در  میخواستار تسل سمی: فاشییهمنوا .۹

. ذائقه را کند یکمک مها  الزام نیا یو آدورنو، صنعت فرهنگ به تحقق هر دو مریهورکها

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Leni Riefenstahl 

2 Orson Welles 

3 War of the Worlds 
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که  دهد یکامل انجام م یحدبه  تاکار را  نیو ا کند یاستاندارد و فرد را درون توده ادغام م

 شود یم ییخواستار غذا»آن  یجا و به دنک یرا رد م دیجد زیهر چ« [ جاهل، متکبرانهفردِ»]

 (.۹۹د: 1۲۲1)آدورنو، « است آماده شده از پیشکه 

. آدورنو ادعا کرد دشون یم لیها تحم استانداردشده، از بالا انتخاب و بر توده یفرهنگ یکالاها

 «ویراد یو رؤسا لم،یف یقیناشران، بزرگان موس هایدستور»از  بیش تر ،یقیدر موس تیکه موفق

باور  نیکرد و بر ا دیتأک یقیدر موس اصالت تیبر اهم (. او31د: 1۲۲1آدورنو، ) ردیگ ینشأت م

ارائه دهد  را «ناموزون یانیب»بازار مقاومت کند و  یدر برابر فشارها دیمدرن با یقیبود که موس

 یقیدر مقابل، موس (.1۹۲: ۲۱۱۹دوهام، -باشد )مولر «یاجتماع یتضادها» ی دهنده که بازتاب

طور کامل از  را به« فرد تفکر»و  دده یم ی سوقآرامش و خشنودسوی مخاطبان را به  نیآهنگ

 .(1۹۲: 1۲۲1و آدورنو،  مری)هورکها دارد یمفعالیت باز

صنعت  .دارد ازین یبه انحراف توجه عموم از مسائل و مشکلات واقع سمیفاش: انحراف توجه .۴

 ،یفرد یها تیبا روا ها لمینمونه، ف ی. برادهد یکار را انجام م نینحو ا نیفرهنگ به بهتر

 یفرهنگتمرکز مداوم بر مصنوعات (. ۹۹ث: 1۲۲1 آدورنو،« )کنند یشقاوت نظام را پنهان م»

بدتر از آن، صنعت (. ۹1د: 1۲۲1آدورنو، ) شود یم« یتانحراف علاقه از کل»خاص باعث 

 ی وجود دارد. به گفته اندکی گریزکه در آن راه  کند یم جادیکاملاً بسته را ا ییفرهنگ فضا

کمک  لم،یهمراه با ورزش و ف ،یداریشن دیو محصولات جد یا توده یقیموس»آدورنو، 

 .(۹1د: 1۲۲1)آدورنو، « شود ممکننا( ی)کودک نخستینقلمرو بکر  زا زیتا گر کنند یم

آن  یخواستار اطاعت مطلق است و صنعت فرهنگ دوباره راه را برا سمیفاش: اقتدار یداص. ۹

است خود را  لیصنعت فرهنگ ما»و آدورنو مشاهده کردند که  مری. هورکهاکند یهموار م

« نظم غالب باشد یوچرا چون یب امبریپ جهیتجسم اظهارات مقتدرانه بداند و در نت

 شنهادیپ»را  یمحصولات وستهیپ ی،پراکن سخن یها (. رسانه1۹۹: 1۲۲1 ،و آدورنو مری)هورکها

با  زیبرانگ نیتحس یبه شکل» ندیفرا نیکنند، ا یداریها را خر آن دیکه مخاطبان با «دهند یم

انبوه اطلاعات »:ها معتقد بودند (. آن1۹۲: 1۲۲1و آدورنو،  مری)هورکها« همسو است سمیفاش

او را  همزمانو  دهد یم میزمان نوع بشر را تعل طور هم به محتوا، یب یها یسرگرم و یجزئ

 (. xv: 1۲۲1و آدورنو،  مریهورکها« )کند یم قیتحم

دارد که از  ازیوسخت ن سفت یمراتب به سلسله سمیفاش: یروابط انسان ییزدا تیشخص. ۵

 جیبا ترو یاز روابط اجتماع ییزدا تیانسان، . آدورنو معتقد بودردینپذ ریتأث یاحساسات انسان
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روابط  لافراد به شک نیکالا، روابط ب یانگار طلسم با. دیآ یم دیکالا پد یانگار مبادله و طلسم

 .شود یتجربه م اءیاش انیم

هورکهایمر و آدورنو الگوی کنترل اجتماعی و فردی را مطرح کردند که در  :الگوهای رفتار. ۲

هنجارهای اجتماعی را تعریف و تحمیل « شمار تولید انبوه و فرهنگ های بی سازمان»آن 

کنند. اگر افراد این هنجارها را نقض کنند، با خطر عدم تأیید و حتی طرد اجتماعی مواجه  می

ها، همنوایی با انتظارات نخبگان  وایی اجتماعی در میان تودهها، همن آن منظرشوند. از  می

 مثابه های متعارف رفتار، به شیوه»اند:  های جمعی شکل گرفته قدرت است که از طریق رسانه

گذارند. هر رفتار دیگر،  می تأثیرمحترمانه و عقلانی بر افراد به طرزی های عادی،  تنها شیوه

نیرویی جمعی قرار دارند که از کلاس درس تا  تاثیر تچه عقاید مخالف و چه جرایم، تح

هورکهایمر و آدورنو، صنعت فرهنگ در اصل  نزدکند.  ها را نظارت می اتحادیه کارگری، آن

اما حتی اجتماع تهدیدکننده نیز صرفاً »گویند:  ها می اقتصاد سیاسی است. آن برساختیک 

عنوان  آن، نیروهایی پنهان هستند که آن را به ورایبه سطحی توصیفی تعلق دارد که در 

 .(۲۵: 1۲۲1)هورکهایمر و آدورنو، « کنند ابزاری برای اعمال قدرت دستکاری می

ظاهر متمایز اما در واقع سطحی، قدرت  فراوانی کالاهای به :های انتقادی تضعیف پتانسیل. 1۱

 های نظام در قدرت حفظ و یدستیاب برای ضروری امری .ایندهد می تقلیلانتقادی مردم را 

 پذیری انعطاف و ناتوانی»نوشتند:  ،«زندگی ناعادلانه وضعیت» در ها آن. است فاشیستی

هورکهایمر و « )همنوا شوند و تسلیم که دهد می امکان ها آن به کالاها کمیّ افزایش با ها توده

های  سازی فنی زندگی همراه با سرکوب آسان: »افزودند (. همچنینxv: 1۲۲1آدورنو، 

(. به 3۹: 1۲۲1)هورکهایمر و آدورنو، « کند و تخیل را تضعیف می را تثبیتها  غریزهشدیدتر، 

را  همگانیتفاوتی  بلکه بی ،، نه تنها همنوایی«محدود کردن مردم به مصرف»آدورنو،  عقیده

است، نشان  مرتبطها  یماً به آنهایی که مستق جز آن تمام مسائل سیاسی به در خصوص

  .(۹: ۲۱۱۴دهد )آدورنو،  می

 صنعت آگاهی اسمیت

محسوب « صنعت آگاهی»مهم های جمعی که بخش  دالاس اسمیت بر این باور بود که رسانه

ی اصلی این  وظیفه او، عقیده بهداری انحصاری هستند.  مند سرمایه های نظام شوند، از نوآوری می

هاست تا  سیاستگذاریها و  تنظیم دستور کار روزانه برای مسائل، مشکلات، ارزش»صنعت، 
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صورت انبوه  ها مخاطبان را به آن»وی اشاره کرد: «. و کل جامعه را هدایت کند ی دیگرنهادها

 یابیدر بازار او، مخاطبان عقیده به«. فروشند کنندگان می ها را به تبلیغ کنند و آن تولید می

مصرف[ خدمت  وندر و هم به خودشان ]در شوند شده، هم مصرف میدیتول یمصرف یکالاها

 (.xiiالف: 1۲۵1اسمیت، کنند ) می رسانی

او به دولت  ر گزارشاز سوی اسمیت، د «صنعت آگاهی» کاربرد مفهوم نخستیناحتمالاً 

 مثابه صنعت آگاهی به مفهوم کاربرد» :بیان کرد آن گزارشبود. او در  1۲۹3سال چین در 

، ای تولید و نهادهای ارتباطی، آموزش حرفهرا برای صنایعی که کالاها و خدمات مصرفی  ای همقول

او در (. ۲۹۱ب: 1۲۲۹اسمیت، « )د، در حال گسترش استنکن بازاریابی و تبلیغات را مدیریت می

 مگنوس هانس که سالی نهما -به صنعت آگاهی اشاره کرد 1۲۹۹مقاله کنفرانسی در سال یک 

صنعت آگاهی را منتشر کرد. هیچ مدرکی وجود ندارد که نشان دهد اسمیت آن  کتاب 1انزنزبرگر

 اش خوانده بود. با این حال، انزنزبرگر معمولاً ی مقاله آثار انزنزبرگر را در زمان ارائه دیگرکتاب یا 

 به تأثیرات او اذعان داشتطور ضمنی  شود و اسمیت به شناخته می مفهوماین پایه گذار 

 (.۹الف: 1۲۵1اسمیت، )

ارتباطات: »با عنوان  1۲۹۹ی اسمیت در سال  ( اشاره کرد که مقاله۲۴3: 1۲۲۹گوباک )

ای گرفته  به دلیل نقدهای مطرح شده در کتاب انزنزبرگر جان تازه ،۲«نقطه کور مارکسیسم غربی

« ی سوسیالیستی رسانه یک نظریه»پرداخت که مطلب  بود. در این مقاله، اسمیت به تشریح این

ی وی، ارتباطات  چراکه به گفته ؛دانست تواند شکل بگیرد. او این بحث را ضروری می چگونه می

باقی مانده بود. او بیان کرد: « نقطه کور»ی یک  مثابه های غربی به در میان مارکسیست

کارگیری  های غربی در به یستبه شکست مارکس« نقش صنعت آگاهیه نشدن شناخت تیرسم به»

 (.۲۴۹ث: 1۲۲۹اسمیت، « )گردد ارتباطات بازمیدر خصوص رویکردی ماتریالیستی 

توجه ها و ارتباطات  به اعتقاد اسمیت، حتی در مواقعی که پژوهشگران رادیکال به رسانه

های  نظام ها اهمیت آن: »دادند. او نوشت انجام می« ایدئالیستی» منظررا از  عملد، این کردن می

مثابه  ای که به بینند، ایدئولوژی می «ایدئولوژی»برای تولید   ارتباطات جمعی را در توانایی آن

دهد. این مفهوم ذهنی،  داری را به هم پیوند می و اجزای نظام سرمایهکند  نامرئی عمل می یچسب

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Hans Magnus Enzensberger 

2 Blindspot of Western Marxism 
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است؛  شبیه« 1جوهر )اثیر(»که از مادیّت تاریخی جدا شده است، به مفاهیم باستانی همچون 

دانند، چراکه باید وجود داشته  ین معنا که چنین نویسندگانی اثبات وجود آن را ضروری میدب

آلیستی است، نه  پیشاعلمی و ایده یهای دیگر تبیین شوند؛ در نتیجه، تبیین باشد تا برخی پدیده

 (.11۹ب: 1۲۵1؛ اسمیت، ۲۴۹-۲۴۴ث: 1۲۲۹اسمیت، « )علمی یتبیین

و  یخیاز نقش تار یصنعت آگاه لیدر تحل یغرب یها ستیداد که مارکس حیتوض تیاسم

تقاضا با  تیریمد با تمرکز بر ژهیو به ،یانحصار یدار هیسرما سمِیالیامپر تیآن در تقو یماد

این دقیقاً همان نقطه کور » ،دافزواند. او  ناکام بوده ،یو ارتباطات جمع غاتیاستفاده از تبل

اسمیت در بخش دیگری از کار (. 1، ۲۵۹ث: 1۲۲۹اسمیت، « )استمارکسیسم غربی متأخر 

]مخاطب[ کالای  در خصوص» مدعی شد که مکتب فرانکفورت به وضوح همسو باخود، 

دیدگاهی ذهنی و ، داری انحصاری ی سرمایه تحت سلطه های ارتباطیِ تولیدشده از طریق رسانه

 (.11۹ب: 1۲۵1اسمیت، « )سطحی دارد

را به یکدیگر داری  سرمایه که عناصر «یچسب» همچون را «ایدئولوژی» ، آدورنودر مقابل

دیالکتیک ». او معتقد بود که نظم اجتماعی لیبرال به دلیل نگرفت ، درنظرکند میمتصل 

در حال تضعیف است و همین مسئله به افول فاشیسم کمک کرده است. آدورنو بیش « روشنگری

های  داری توجه کند، نگران دستکاری چارچوب سرمایهاز اینکه به خرید و فروش محصولات در 

 و های جمعی که رسانه باور بود بر ایناو  .انجامد می همنواییها بود که به تشویق  ناخودآگاه رسانه

جویی، به  پرستی، اقتدارگرایی و لذت دو پیامد روشنگری، با تضعیف تفکر انتقادی و ترویج خرافه

 نامد، به می« صنعت آگاهی»اند. بخشی از آنچه اسمیت  من زدهایجاد این وضعیت ناخوشایند دا

مسیر »ی  ایدئالیستی است. تعریف اسمیت در مقاله« جوهر»و « ایدئولوژی»ی  اندازه همان

 :ارائه شده است« وابستگی

 ،های جمعی صنعت آگاهی باید شامل تمامی کالاها و خدمات مصرفی باشد. اگرچه رسانه»

های تجاری مرتبط و  ، اما این صنعت از طریق سازمانایجاد کردندرا  تولید انبوه اطلاعات

تری از  ی گسترده یعنی بازارهای انحصاری با دامنه ؛شده ای از بازارهای عمدتاً کنترل مجموعه

دهد.  تولید و تبادل اطلاعات در ارتباط است. کل این مجموعه، صنعت آگاهی را شکل می

بندی،  ی تجاری از هنر برای طراحی محصول و بسته ی، استفادهتبلیغات، تحقیقات بازار، عکاس

های آموزشی و نظام آموزشی رسمی  افزارهای مرتبط، آزمون هنرهای زیبا، ابزارهای آموزشی، نرم

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 ether 
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پیوسته،  هم روابط شرکتی و بازارهای به باهای جمعی  همگی بخشی از این صنعت هستند. رسانه

های مصور،  ای و آماتوری، هنرهای نمایشی، کتاب ههای حرف هایی مانند ورزش به بخش

ها، خطوط هوایی و طیف  شده، هتل ها، تولید و فروش موسیقی ضبط ها، بازی بازی اسباب

های جمعی از طریق قراردادهای  ، رسانههمچنیناند.  ای از صنایع کالاهای مصرفی مرتبط گسترده

اسمیت، ) «اند مرتبط، به این صنایع پیوستهو خدمات تبلیغاتی 1«خرید و فروش توأمان کالا»

 (. ۹-۴الف: 1۲۵1

شامل  عناصراجزای صنعت آگاهی معرفی کرد. این  عنوان به نیز عناصر دیگری را اسمیت

های الکترونیک،  های تحقیق و توسعه فعال در زمینه ارتباطات از راه دور، صنایع کامپیوتر، شرکت

ی، بانکداری، امور مالی، بیمه و حتی قمار بود. این موارد، فیزیک و شیمی، اطلاعات دولتی و نظام

بخشی از صنعت آگاهی تلقی   سفید، نیز به های جنایی و جرائم یقه های سازمان ازجمله فعالیت

بخش اصلی اطلاعات، همراه با صنایع کالاهای مصرفی، »شدند. اسمیت به اختصار بیان کرد که 

 (.۴الف: 1۲۵1، اسمیت« )دهد صنعت آگاهی را شکل می

در سال  ۲از مطالعه مهم مارک پورات میطورمستق اسمیت به، «صنعت آگاهی»در تعریف 

بخش ». پورات تخمین زده بود که گرفت بهرهبرای وزارت بازرگانی ایالات متحد  1۲۹۹

، وجودایندهد. با را تشکیل می درصد از تولید ناخالص داخلی ایالات متحد ۹۴تقریباً « اطلاعات

و « اطلاعات ذاتاً کالایی ناهمگون است»ات به مشکلات این رویکرد اذعان داشت. او بیان کرد پور

و « هیچ تعریف واحدی از اطلاعات وجود ندارد که بتواند تمام ابعاد اصلی آن را پوشش دهد»

)پورات، « نمودتوان مانند استخراج معادن به یک بخش واحد تقسیم  اطلاعات را نمی»تأکید کرد 

1۲۵3 :1۵-1۴). 

که  کردخود، بر این موضوع تأکید « ماتریالیستی»عنوان بخشی از تحلیل  بهاسمیت 

کالا  همچوناین مخاطبان »و  کنند کنندگان تولید می های جمعی مخاطبانی را برای تبلیغ رسانه

ی  تولیدکننده» مثابه از نظر اقتصادی، مخاطب به افزود،او  (.۲۹۱ث:1۲۲۹اسمیت، « )ندهست

شود.  کننده، خریداری و مصرف می شود و در بازاریابی محصولات تبلیغ کالا شناخته می« قتمو

دهند، این است که یاد  انجام می اند ای که به او فروخته شده کننده کاری که مخاطبان برای تبلیغ

درآمدشان را در این مسیر خرج »خاص کالاهای مصرفی را خریداری کنند و « برندهای»بگیرند 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 بخرد. زین یگرید یکالا یشرط آنکه مشتر به یفروش جنس 1

2 Marc Porat 
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کار  زمانی است که صرفِ« اوقات فراغت»ی اسمیت،  به گفته(. ۲۹۲ث:1۲۲۹سمیت، )ا «ندکن

داری انحصاری، در  ی سرمایه نامه در لغت« اوقات فراغت»و « زمان آزاد»شود. او بیان کرد که  می

و « آزادی بیان»، «انتخابات آزاد»، «گذاری آزاد سرمایه»، «دنیای آزاد»کنار مفاهیمی مانند 

 (.۲۹۲ث: 1۲۲۹اسمیت، ) گیرند قرار می« جریان آزاد اطلاعات»

ای  اسمیت منتشر شد، آدورنو نسخه« نقطه کور»مان سالی که مقاله نکته جالب اینکه در ه

کند که  را در آلمان منتشر کرد. آدورنو در این مقاله بیان می« زمان آزاد»معادل آن، با عنوان 

تحت »دهد که اوقات فراغت  او توضیح می«. وار کار نیست ی سایه زمان آزاد چیزی جز ادامه»

زمان »ند؛ بنابراین، بگریزها  اند از آن گیرد که ]کارگران[ در تلاش میتأثیر همان نیروهایی شکل 

بر »وجود دارد که « صنعت فراغت»در حال حاضر، یک «. شود به ضد خود متمایل می« آزاد

شده  باید برای بازآفرینی نیروی مصرفنیز ، زمان آزاد خارج از کار در آن اساس اخلاق کاری غالب

 (.1۴۹ای: 1۲۲1ورنو، آد« )دبه کار رودر کار 

، به این موضوع اشاره کرده بودند که «زمان آزاد»هورکهایمر و آدورنو، پیش از انتشار مقاله 

داری متأخر، ادامه  سرگرمی در چارچوب سرمایه»است و اینکه « شبیه به کار»اوقات فراغت 

ها توضیح دادند که از طریق این نوع  (. آن13۹، 1۲۹: 1۲۲1)هورکهایمر و آدورنو، « کار است

 سایر کارگران همچونشوند تا بپذیرند که  می« بندی قالب»ای  ها، کارگران به گونه یسرگرم

انتظار هیچ تفکر : »افزودندها  ها را جایگزین کرد. آن توان آن راحتی می تولید هستند و به خط

ذهنی نیاز داشته  کوششاز هرگونه ارتباط منطقی که به و  رود مخاطبان نمی سوی مستقلی از

« ماتریالیستی»تحلیل  .(13۹: 1۲۲1)هورکهایمر و آدورنو، « شود شدت اجتناب می باشد، به

بینی  توسط هورکهایمر و آدورنو در رابطه با کالای مخاطب پیش ،اسمیت، سه دهه پیش از او

به  است، مبنی بر اینکه مارکسیسم غربی تاکنون ایدئالیستی بوده را شده بود و ادعای اسمیت

 .کشد چالش می

 ها مقایسه

ی نخبگان قدرت از مردم و همدلی با اقشار مظلوم، انگیزه بسیاری از  از سوءاستفاده بیزاری

صورت شخصی و  ، بهقطعاًدر مقایسه با اسمیت، آدورنو ، گرچهبود.  آدورنو و اسمیت تحقیقات

از . این موضوع شاید بتواند بخشی ه بودناخواسته، در معرض ظلم و جنون نخبگان قرار گرفت

آدورنو تعارض و  .ها از اقتصاد سیاسی را توضیح دهد توجه در درک آن های قابل تفاوت
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کرد. در نسنتی مارکسیستی مانند سرمایه و نیروی کار تعریف های  همقولصرفاً با عدالتی را  بی

غیر نخبه استوار بود. او، ضمن -اطاعت و نخبه-اقتدار مانند هوم هاییعوض، دیالکتیک او بر مف

ای،  ای و رهبری توده های توده و حفظ کرامت فرد، به تمامی جنبش تعلیمکید بر اهمیت تأ

نگریست. در اواخر عمرش، با اشاره به  نیز با سوءظن می« گرا چپ»های  حتی جنبش

سخن به میان آورد « فاشیسم جناح چپ»دانشجویان آلمانی معترض به جنگ ویتنام، از 

قابل، اسمیت بر تضادهای بین سرمایه و نیروی کار تمرکز (. در م۹۹3: ۲۱۱۹دوهام، -)مولر

بود. اسمیت « داری انحصاری سرمایه»داشت. محور نقد او نه فاشیسم یا اقتدارگرایی، بلکه 

های  های اقتدارگرا و جنبش از سوی رهبری محتملهای  اندازه آدورنو نگران سوءاستفاده به

گذار  از بنیان ه هایشمائوئیسم شد که در مقال ای نبود و در اواخر عمرش، چنان شیفته توده

  .آوردهایی  قول این مکتب نقل

، افسر تبلیغاتی 1دانست، جان گریرسون می ظرن هم با اوخود را یکی از افرادی که اسمیت 

خواه  میتتما توان یم ریبه خ دنیرس یطور که برا همان»گوید:  دوران جنگ بود. گریرسون می

(. این دیدگاه در 13۱: 1۲۹1)گریرسون، . «بود نیچن توان یبه شر هم م دنیرس یبود، برا

دانست. آدورنو و اسمیت، زمان  نفسه شرّ می تضاد با نظر آدورنو است که اقتدارگرایی را فی

ی کنترل  و بر مسئله ندپسند آمریکایی اختصاص داد توجهی را به بررسی فرهنگ عامه قابل

 .ذهن تمرکز داشتند

پسند آمریکایی ریشه دوانده بود. او  بود که در فرهنگ عامه« ای فاشیسم اولیه»ران آدورنو نگ

 تولیدفکر، خرافاتی و غیرعقلانی را  سان، بی معتقد بود که صنعت فرهنگ، انبوهی از افراد هم

 مفهومجای  ی پیروی از شخصیت پدرانه و مقتدر هستند. آدورنو به کند که آماده می

سخن گفت، « داری متأخر سرمایه»کرد، از  تر از آن استفاده می که پیش« داری انحصاری سرمایه»

فرمان  روزی: »ای برای ظهور فاشیسم بود. هورکهایمر و آدورنو نوشتند نظر او احتمالاً مقدمه که به

ی آسا غولای ی از باندها جامعه فرمان صریح پیشوا بدل شود. در تواند بهمی واقعی تبلیغ تولید،

 نیازهای به باید اجتماعی محصول از چه بخشی که کنند یمتوافق  خودشان میان فاشیست که در

رسد. می نظر به مورد یبدرنهایت پیشنهاد مصرف یک پودر صابون خاص،  یابد، اختصاص ملت

« است تر مطلعارزش، تا چیزهای پوچ و بی از هولوکاست زده شتاب پیشوا در صدور دستورات

 (.1۴۱: 1۲۲1)هورکهایمر و آدورنو، 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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به  القای اخلاق و رفتارهای موردنیاز دراز سوی دیگر، اسمیت بر هدف و نقش صنعت آگاهی 

موضوع اصلی در ». او نوشت: گذاشت می داری انحصاری تأکید از طریق بازاریابی سرمایه مردم

کالاها و « های جدید الگو»منظور خرید  به ،دستورکار صنعت آگاهی، تولید افرادی با انگیزه

هایی است که از  ها به پرداخت مالیات خدمات مصرفی و همچنین به خدمت گرفتن و تشویق آن

 (.3الف:  1۲۵1اسمیت، « )کند افزایش بودجه در جهت فروش تسلیحات نظامی حمایت می

 : او اظهار داشت

اجتماعی مشابه، اغلب دارای -تصادیباید برای توضیح اینکه چرا افراد با منزلت اق»

های  های بسیار متفاوتی هستند، در حالی که افراد با منزلت متفاوت اغلب از ایدئولوژی ایدئولوژی

بسیار مشابه برخوردارند، به نیازهایی غیر از نیازهای صرفاً اقتصادی توجه کنیم. فراتر از این، 

کنند که منافع مادی خود را  ای رفتار نمی گونه به شود که افراد اغلب ای آشکار می طور فزاینده به

های ارزیابی مردم از جهان اجتماعی به میان  که سخن از شیوه هنگامی ؛ بلکه،افزایش دهند

 .(۵: 1۲۵۲)آدورنو و همکاران، « شوند آید، روندهای غیرعقلانی برجسته می می

ها بود.  شناختی آن تمایلات روان بنابراین، راهنمای آدورنو در تحلیل مخاطبان، نه طبقه بلکه

های پنهان  کرد که صنعت فرهنگ و مبلغان فاشیست به یک میزان در ایجاد جذابیت او تصور می

دست بودند. از سوی دیگر، به نظر  های مختلف مخاطبان، چیره و غیرعقلانی خود برای گروه

مردم آمریکا »او نوشت:  .تنسبتاً ساده از تلقین مخاطب پایبند اس یرسید اسمیت به الگوی می

و  (،1۴۴د: 1۲۲۹اسمیت، « )شوند وسخت شستشوی مغزی می همواره با این ایدئولوژی سفت

کند که  در آن زمان اشاره می بازی با کلمات از طریق ،طور تلویحی به احساسات رایج در آمریکا به

، در این خصوص پرداختند. می مردم« شستشوی مغزی»های کمونیستی به  در جریان آن رژیم

 پیشنهادویژه برای کشورهای نوظهور سوسیالیستی  را به« غربالگری فرهنگی»اسمیت سیاست 

ای که به فرهنگ  ی اخلاق فردگرایانه واسطه های فرهنگ سوسیالیستی به تا از نابودی جوانه»کرد 

 (.۲۹۲ب: 1۲۲۹اسمیت، « )کنندکند، محافظت  داری رخنه می سرمایه

عنوان  تئوری با عمل تأکید داشت. او این رویکرد را در زندگی خود بهاسمیت به ترکیب 

دنبال کرد. او به  1۲۴۱و  1۲۹۱های  و فعال صلح در دهه 1۲۹۱مؤسس اتحادیه در دهه 

ها  رساند، مگر آنکه آن های دنیا شما را به جایی نمی کدام از نظریه گفت که هیچ دانشجویانش می

رسید؛ او پژوهشگری بود  به نظر می  ر ببندید. در مقابل، آدورنو آرامتان به کا را در زندگی واقعی
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انتقادی  شیوهکرد. از سوی دیگر، آثار یا حداقل  ای امتناع می که از پیوستن به هر جنبش توده

 رود.  آثار آدورنو، شکلی از کنشگری به شمار می

ند به توضیح بدبینی توا تفاوت بین این دو پژوهشگر همچنان باقی است و این موضوع می

 ها، تشدید و حتی ناامیدی موجود در آثار آدورنو کمک کند؛ زیرا او محکوم به شناخت غیرواقعی

فراتر از افشای این مسائل از طریق آثارش و  کنش هاییها بود. او در انجام  عدالتی چرندیات و بی

گیرد، احساس عجز  قرار می توصیه به خوانندگان برای تفکر انتقادی درباره هر آنچه سر راهشان

  .کرده بود رخنهآمد، چرا که تقدیرگرایی به آثار او  کرد؛ اما این به نظر کافی نمی می

رسد، اما  هیچ تاریخ جهانی از بربریت به انسانیت نمی»مطرح کرد:  راجمله مشهوری  آدورنو

: ۲۱۱۹)آدورنو « شود در این میان یک مورد وجود دارد که از تیرکمان به بمب مگاتون ختم می

واقعیتی اسفبار را »، آدورنو هرگز کسی نبود که داشاره کر 1طورکه رولف تیدمن (. همان3۲۱

آدورنو تأکید کرد که پس از (. xvii :۲۱۱۴تایدمن، ) ادیده بگیردن« ای یوتوپیایی ایده نفع به

: ۲۱۱۴)آدورنو، « رسد مضحک به نظر می ،سوی آزادی هر سخنی در باب پیشرفت به»آشویتس 

طور متناقضی  و به قرار داردگرایی اسمیت در تضاد آشکاری با بدبینی آدورنو  (. آرمان۹

کند! اصل  آلیسم را رد می ایده گونه ازخصوص هر پر سروصدای مفروض اسمیت در ی ها یلفاظ

ی  منزله کرامت انسانی به حرمت اخلاقیِ مبتنی براخلاقی غالب آدورنو نیز با اسمیت متفاوت و 

  .بود« قنیالزامی مت»

(، فرد با ۲«از دوچرخه، چه چیزی؟ پس»در مقابل، با خوانش آثار اسمیت )مقاله او 

ای ثمربخش مواجه  اقتصادی کنونی و آینده-وس سیاسیهای مداوم بین نظم منح مقایسه

توان با قرابت بسیار زیاد  شرط آنکه مسیر درست را بپیماید. اسمیت به مزایایی که می شود، به می

های فردی و  دهد. نزد او، تضییع حقوق و آزادی کرد، بها می کسببه این نظم جدید 

. دارد کمتری اهمیت در مقایسه با آدورنو های محتمل و ذاتی رهبری اقتدارگرا  سوءاستفاده

  .شد ها اهمیت قائل می بیش از هزینه ،بود و برای منافع« گرا فایده»اسمیت اقتصاددانی، 

ها ابزارهایی برای  که رسانه گذاشتبرخلاف هورکهایمر و آدورنو، بر این نکته تأکید  اسمیت

ی  مثابه تنها به المللی هستند. از سوی دیگر، آدورنو در تلقی خود از صنعت فرهنگ نه سلطه بین

ی منادی و عامل توتالیتاریسم  مثابه متأخر، بلکه به«( انحصاری)»داری  عامل متقاعدسازی سرمایه

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Rolf Tiedemann 
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پیش از او  ایِ د و آنچه را منتقدان رسانهاسمیت استثنایی را بیان کر .آینده از اسمیت فراتر رفت

آلیسمی غیرضروری در نظر گرفت. وی این  از جمله آدورنو بیان کردند، تحت عنوان ایده

حال، ممکن است که پاسخ  مطرح کرد. بااین« آنارشیسم» عنوان لیبرالیسم غیرضروری را تحت

گوید  آنچه او می اسمیت کمتر از« صنعت آگاهی»صریح آدورنو این باشد که برساخت 

 ،های اقتدارگرا ای و حکومت های توده احتمالی جنبش خیرِ دربارهو اسمیت است « ماتریالیستی»

توانست برای  هایی که آدورنو می حل تنها راه . در حالی کهاستبین  خوش بیش از حدزودباور و 

اندیشی بیشتر افراد های توتالیتری در سیاست در نظر بگیرد، ناهمنوایی، عقلانیت و باز گرایش

 اقتدارگرایی های رژیم توسط اینکه بر مشروط -کرد اسمیت از تبلیغات و تلقین حمایت می ؛بود

  .به کار روند بودند، او تأیید مورد که

یک موضوع کاملاً توافق داشتند و آن اینکه کنترل  بارهآدورنو و اسمیت در با این همه،

کارکرد  در خصوص را ها تحلیل قدرتمندی یاسی است. آنبنیان مهم قدرت س ،ابزارهای ارتباطی

ای را در مقابل  های تعادل )مفاهیم( متقاعدکننده وزنهو  کنترل صنعت فرهنگ/آگاهی ارائه دادند

آثار معطوف به نتایجِ لازارسفلد، شرام، کاتز و دیگر نویسندگان جریان اصلی ]ارتباطات[ آمریکایی 
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