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 1404 بهار 1 شمارۀ ،17 سال

 46شمارۀ پیاپی:

 37-53مقاله پژوهشی: 

http://jjhjor.alzahra.ac.ir 

 1هواییهای خطوطالگویی نقوش در نشان برندروایت کهن

 07/06/1403ت: تاریخ دریاف                                                                                        2 مریم تاجیک

 03/11/1403تاریخ تصویب:  3 زهرا مسعودی امین

  

 چکیده

ها است که علاوه بر برندسازی، رعایت بخشي در برندهای هواپيمایيترین عناصر شناسایي و هویتنشان، یکي از مهمطراحي 
گرافيک با استفاده از نقوش، طراحان .کندتصویری مهمي از داستان برند را روایت ميشناختي و جزئيات، اطلاعاتمسائل زیبایي

الگوهای نقوش و داقه درکهنم با کنند. پژوهش حاضربصری نمایان ميتصویری را در قالب طراحي نشان و هویتاطلاعات
چند های تحقيق در یافته هوایي در دنيا، به تجزیه و تحليلشده در برندهای خطوططراحي هایتصاویر مورد استفاده در نشان

برندهای  گرافيک نشان درطراحي الگویي نقوش درهای کهنبا هدف یافتن روایت هوایيخطوط هاینشانهاز  مونهن
های الگوی نقوش موجود در نشانکهن شناسانةتیروا ليتحل انجام شد که در پاسخ به این سوالات هوایي در دنيا وخطوط

با  روش کاراند؟ الگوهایي استفاده کردههای خود از چه کهندر نشانو این که این برندها،  هوایي چيستبرندهای خطوط
ی و اکتابخانه با استناد به منابع در دنيا، هوایيخطوطهای هایي از نشاني در تطبيق نمونهليتحل-يفيروش توصاستفاده از 

، «سمبوليک»، «اساطيری» هاییتروااز  هوایيخطوطهای برندهای شد که نشاندر نتایج مشخصه است. شداسنادی انجام 
« قدمت»تاریخي، با هدف بيان ها، عناصر تصویریهمچنين در اکثر این نشاناند. بهره برده، «پرواز»و « فرهنگي»و « بومي»

ها، از رنگ اند و بيشتر این نشانمورد استفاده بوده« آرزوی پرواز»و « سرعت»، با هدف بيان مفهوم «پرنده»و همچنين نقش 
اند. بر رنگي خود بهره بردهبصری، برای هویت«قدرت»با تاکيد بر « درخشانقرمز»آسمان و رنگ که تاکيد بر رنگ« تيرهآبي»

هوایي الگوهای برندهای خطوطالگوها در برندها، مضامين کهنمبتني بر معرفي کهن پيرسونو  مارکاساس نظریه 
الگوهای پرتکرار نيز رمان، جادوگر، فرمانروا، عاشق، معصوم و دانا شناخته شدند و کهنشده در دنيا از قرار: نگهدارنده، قهشناخته

 بودند.« معصوم»و « قهرمان»، «نگهدارنده»

 

 الگو، نشانهوایی، روایتگری، کهنها: اسطوره، برند، خطواژهکلید

                                                           
1. DOI: 10.22051/jjh.2025.48123.2224 

 tajikmaryam65@gmail.com نر، دانشگاه الزهرا، تهران، ایران.تصویری، دانشکدة هارشد ارتباط کارشناسي  .2
 masoudiamin@alzahra.ac.ir ، نویسنده مسئول. دانشکدة هنر، دانشگاه الزهرا، تهران، ایراناستادیار گروه ارتباط تصویری،  .3
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  مقدمه

های با اهميت در یکي از رسانه عنوان گرافيک بهطراحي
بومي، ملي، برقراری ارتباط، حفظ هویت  جهت راهنمایي،
کند. هنر یک سرزمين، نقش پررنگي ایفا مي بيان فرهنگ و

است، به  2گرافيکدر طراحي عناصر ترینمهم نيز از 1نشان
فرهنگي یک ها و هویت که نمایانگر ریشه هایينشان ویژه

کشور بوده و ممکن است مرتبط به تاریخ و اساطير یک 
است  یارشتهميان یکردیرو ،ي نيزشناستیرواند. جامعه باش

یا  تیروابيان به  و رودمي به کار يگوناگونکه در موارد 
امر،  نی. با توجه به اپردازديم رنگيو ساختار پ یيگوداستان

با  تواننديم رند،يگيم یجا نشانطراحي نةيزمکه در  یآثار
برای نمونه، . درنيگ قرار يمورد بررس شناسانهتیروا کردیرو

يژگیو ها،ایراني در نشانو نقوش  3الگوهایحضور کهن
 امکان که دنريگيدربرم ،شناسيروایت یقلمرو را در یيها

بسياری از . دنکنيم جادیارا  يشناستیروا کردیرو ازاستفاده 
گرافيک، محمل تصویری طراحي شده در طراحيهاینشان

بصری، سعي در انتقال اطبار مفهومي بوده و با ایجاد ارتب
های مختلفي مانند و در حوزه دارند به مخاطبي خاص پيام

و .... قابل بررسي  و فرهنگ، تسياس طوره،دین، اس
تا  ها،این پيام مفاد شناخت و آگاهي از بندی هستند.دسته
مفاهيمي که نمود پيدا به بررسي و بازخواني دقيق  حدی
بررسي در تلاش با ن پژوهش رو ایاز این است. وابسته کرده،
از منظر  هوایي در ایران و دنيا،خطوط های تصویرینشان

الگوها انجام گری نقوش در کهنبازشناسي مفهوم و روایت
 شده است.

 پژوهش نهیشیپ

، تاکنون پژوهش یا هوایيخطوطدر برندهای در زمينه نشان 

ای به صورت مستقيم به این موضوع نپرداخته و مقاله

مرور  تحليل روایتگری نقوشبه مبحث هایي مرتبط الهمق

« خوانش ژنتيِ لوگوی دانشگاه تهران»ی در مقاله گردند.مي

هنر،  ، از نشریه رهپویه(1400آژند و همکاران )از یعقوب

با استفاده از رویکرد ترامتنيت ژرار ژنت، هنرهای تجسمي 

ان آن پنهو بررسي معاني تهرانبه خوانش لوگوی دانشگاه

در خوانش این متن تصویری، با تشریح روابط  پرداخته است.

شد که لوگوی  مشخصدهنده لوگو، بينامتني عناصر تشکيل

که تلفيقي از  بودهای دانشگاه تهران، متني بينانشانه

مي در آن دیده ميلامي و اسلااس پيشا نمادهای دو دوره

و، ، پيگيری روابط بينامتني در این لوگهمچنينشود؛ 

عقلي، پيروزی  شدگي و کمالهای تکميلدلالت کنندهبيان

 اندیشمندانه، پویایي و تحرک است.و آگاهي

از فوزیه « الگوها در بازشناسي برندنقش کهن» در مقاله

، به برندفصلنامه مدیریت، از (1398مينا و همکاران )طاهری

 الگوها پرداخته و بابررسي برندهای مختلف بر اساس کهن

های متعدد با روش پدیدارشناسي، نظرسنجي و مصاحبه

ترین برندها در بين مردم را شناسایي نموده و معروف

الگوهای مرتبط با این برندها بر اساس نظرات مصاحبه کهن

های بارز هر برند، شناسایي و تعيين شوندگان و مشخصه

های خود شده و نتایج حاکي از آن است که هر برند ویژگي

ارد که باعث ایجاد شخصيتي خاص برای آن برند شده و را د

 الگوی معين است.دهنده یک کهننشان

 

 پژوهش روش

 ف،يسپس به توص و هیپا فیپژوهش، ابتدا به تعار نیا

نشان چند نمونه از يطراح اطلاعات از ارائهو  يمعرف

 و هیتجزپرداخته و پس از  در دنيا هوایيخطوطهای نشان

بندیجمعو به  شده نييتعروایت با موضوع  هانمونه ليتحل

 .شده استاخته دپر قيحاصل از تحق جیو نتا یبنددسته

با استناد  ي،ليتحل-يفيروش توصجامعه آماری با استفاده از 

 نمونه چندانتخاب تصادفي  ی و اسنادی بااکتابخانه به منابع

 است.در دنيا  هوایيخطوطبرندهای  هاینشاناز 

 

 یظرن یمبان

 شناسیروایت 

در موارد  توانديم ،ي در شيوه ساختارگراشناستیروا

 که شامل است یانارشتهيب یکردیروو  به کار رودي گوناگون

، تیمربوط به روا یهانظام ةدربار يکلقواعداز  یامجموعه

است  با رویکرد عيني رنگيو ساختار پ یيگوداستانیعني 

 (. 7 :1391 ،)استرید

ای، بازسنجي یک روایت و تطبيق رشتهي بينشناسروایت

مندی در تصویر است. های حداقلي، روایت و زمانملاک

مولفه تقسيم نموده و روایت را در پنجمورخان هنر، تعریف

کنند. ابتدا، روایت هدفمند و رویدادها گونه بيان مياین

رویداد انجام شود. سوم، غيرتصادفي باشد. دوم، بازنمایي

یي سير زماني وقایع انجام شود. چهارم، برانگيزانندگي بازنما

مندی رویدادها و پنجم، در بين رویدادها یا درجه روایت

 پيوندهای علي وجود داشته باشد. دو احتمال در تعریف
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های تصویری، وجود دارد منفرد یا نشانهروایت در تصاویر 

مسئله روایت، با که یکي سازگارنمودن تمامي معيارهای عام 

روایت، بنا های عام مندی در تصاویر با تکيه بر ویژگيروایت

تصویر، با تکيه بر شود و در زبانزبان بيان مي بر ساختار

شود. در واقع تصویر بصری بازنمایانده ميمکاني و فرمویژگي

متني، قادر به توصيف هدف که مثلا سرعت با حذف گزاره 

شدني است و نيز بيان یا دوام باشد، با زبان نوشتار

عام روایت که بازنمایي دارد. دومي نيز، بر معيارهایقابليت

کنند و تفاوت بين شناسان، بر آن تاکيد ميروایت

 :1398تولان، )گيرند بصری و زباني را در نظر ميروایت

15.)  

 

 الگو و ارتباط با برندسازیاسطوره، کهن

از آن شده وعربي د زبانآرامي وارگویا از زبان ،واژه اسطوره

است ممکن و به تعبير دیگری نيز،فارسي راه یافته جا به زبان

که لغت باشد  4عربي واژه یوناني استوریااسطوره شکل

 فاني،) باشدگرفته شده براز آن یا تاریخ نيز  5هيستوری

ه تعریفي ئبر این باور است که ارا 6اليادهميرچا(. 15: 1387

ي و نتهای جوامع سکردهای اسطورهواحد، که تمام کار

چرا که . رسدبه نظر غير ممکن مي ،باستاني را پوشش دهد

ها در ها و مضامين اسطورهمایهزیرا بن ؛اندها جهانياسطوره

 شکل روایي نماد است بوده وها یکسان ها و زمانهمه مکان

 ،علمي) سازدمي نمایانو قوانين آن را نيز  آشکارگيکه 

1393 :14.) 

ازلي،  ،در زبان فارسي، صور نوعي 7تایپیا آرکي الگوکهن

مضامين  و رسوبات حافظهاز  برگرفته و مثالي، نمونه

الدیني دشتخاکي و ءضيا)شود شناخته مي مشترک و مشابه

در طول تاریخ بشری از نسلي به نسل که  (36: 1395 قوام،

های سریع دگرگونيبا توجه به  .است دیگر منتقل شده

های مختلف در هر کشوری، شناخت و قوميتد افرارباره د

 فرهنگي هر سرزميني بسيار اهميت دارد، چرا که گذشته

 ،روحي به کيفيت ها،تصویری در نشانهاز مضامينبسياری 

به همين . بستگي دارد ها در هر کشورانسان و بومي اخلاقي

گذشته در هر ها و نمادهای سبب است که درک اسطوره

 (. 74: 1393 ،استودن)ضروری است  نگيفره

الگوها در نظریه برندسازی مبتني بر کهن 9و پيرسون 8مارک

کنند که هر برند برای تاثيرگذاری بيشتر در پي بيان مي

کننده تداعي مد نظر است معرفي خود به طور کامل و بيان

 Calmot)گردند الگو ذکر ميباره دوازده کهنکه در این

and Calmon, 2015: 4). 

 الگوی نگهدارنده: وظيفه محافظت و پشتيباني دارد.کهن-1

 زند.الگوی آفرینشگر: دست به توليد آثار استثنایي ميکهن-2

 دهد.شدن ميوپذیرفتهالگوی هرکس: خبرازاحساس تعلقکهن-3

الگوی جستجوگر: با اشتياق قوی دنبال کسب کهن-4

 تجربيات جدید است.

ان: نيروهای خير را از شر به خوبي الگوی قهرمکهن-5

 دهد.تشخيص مي

الگوی معصوم: ناخودآگاه مشتری برند را عاری از کهن-6

 داند.گناه و فساد مي

ناپذیر است و یادآور طبع: برند خستگيالگوی شوخکهن-7

 شادی در ناخودآگاه مشتری است.

الگوی عاشق: همراه بودن برند با لذت بسياری که از کهن-8

 مهری و دوستي بسيار ترس دارد.بي

خویش جهان و جایگاهالگوی جادوگر: برند به درککهن-9

 پرداخته و از عواقب منفي ترس دارد. 

 الگوی یاغي: برند تفکر انتقام یا انقلابي بزرگ دارد.کهن-10

الگوی فرمانروا: برند فرمانروای مقتدر بوده و به کهن-11

 دنبال تصاحب بازار است.

عمری برای فرارفتن از الگوی دانا: برند طولنکه-12

رو فردی فرزانه است که به های زندگي دارد و دنبالهچالش

 & Markکند او در تشخيص نمادها و علائم کمک مي

Pearson, 2019, 201).) 

  نشان

هویت یک  شناسایي برای استفاده مورد گرافيکي جزء نشان،

 یک همچنين .است محصول یا یک مکان برند، شرکت،

در  نوعي به دائمي یاستفاده با متمایزتصویر  یا نماد نشانه،

 هایمکان یا هاشرکت یاستفادهسوء برابر در صدد حفاظت

 :1394ینتربرند، )ا شودمي تبدیل تجاریعلامت به دیگر،

 یو لوگو يخود را با طراح یماهايهواپ یيهواخطوط (.125

مثبت  یریتصو جادیا یبرا دهند کهيم قيتطب زیمتما يرنگ

آن  ليمتوانند با کماليم انیکه مشتر یاز نام تجار یو قو

 یلوگو يقدرت طراح يبررس یرا به خاطر بسپارند. برا

به شکلي انتخاب ها رنگ ،یيمايهر شرکت هواپ يانتخاب

شوند که علاوه بر وفاداری به برند و فرهنگ کشور مبدا، مي

 نيز به خوبي درکند، يم پروازسر  یدر بالا مايکه هواپ يزمان

 نظر برسد. آسمان به
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 .هوایي دنيا. )منبع: نگارندگان(الگوها در ده نشان خطوطاستفاده از کهن (1) جدول

 فیرد
 

 الگوکهن خاستگاه نقش یا اسطوره نشان برند هواپیمایی

1 
هوایی جمهوری خط

 اسلامی ایران
ran AirI 

  

 نگهدارنده

هوایی ایرومکزیکو خط 2
Aeromexico 

  

 قهرمان

3 
 ریاهوایی خطوط
 ایندیا

Air India 
  

 جادوگر

4 
کَتی  هواییخطوط

 ندراگو
Cathy DRAGON 

  

 فرمانروا

5 
 ژاپن هواییخطوط

JAPAN  
AIRLINE 

  

 عاشق

6 

 هواییخطوط
 سریلانکا

Serilankan 
Airlines   

 معصوم

7 
 نژنشِ ییهواخطوط

Shenzhen 
Airlines 

  

 دانا

 مصر هواییخط 8
EGYPTAIR 

  

 قهرمان

9 
 انماریم ییهواخطوط
(MAI) 

  

 نگهدارنده

10 
 نیوزلند ییهواطخطو

Air 
New Zealand 

  

 معصوم

 
 

https://tamadonema.ir/wp-content/uploads/2013/08/800px-Persepolis_24.11.2009_11-18-45.jpg
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های ملي، بندیتوان برحسب طبقهفرهنگي را ميمرزهای

ای تقسيم نمود و در کلان قارهقومي یا جغرافيایي

های اجتماعي، اقتصادی بندیخردتر، برحسب تقسيممقياسي

ریزی شکل و اعتقادی در درون یک فرهنگ، این برنامه

گرافيک، برای گذر از های طراحيیا آژانس گيرد. طراحانمي

فرهنگي، به صورت ظاهری و مادی این مرزها را مرزهای

کنند. طراحي فرهنگي عمل ميسر گذاشته و در قلمروپشت

های فرهنگي است ، فضایي برای ایجاد ارزش10فرهنگيبين

مثابه تجسم یا حامل کند و بهکه از مرزها عبور مي

مرکزی یا های فرهنگي و تعامل پویای بين فرهنگزشار

شده، منبعي از غالب و فرهنگ پيراموني یا به حاشيه رانده

گرافيک ابزاری است آگاهي است. در این تعامل پویا، طراحي

تواند از طریق آن، استقلال از مغلوب ميکه یک فرهنگ 

ی رفته خود را بازیابد که در طراحي لوگوهای برندهادست

 ها به فور قابل مشاهده هستند.هواپيمایي، این ارزش

گرافيک در نوع برخورد طراحي از منظر فرهنگي، از طراحي

کند و به زبان ی فرهنگي عبور ميقلمرو زبان و متن بسته

شناسي، کيفيات فرمي، یا کارکرد ارتباطات بر مبنای زیبایي

ین منظر، شود که به آساني قابل ترجمه است؛ از اتبدیل مي

پذیر به وجود آورده و به جهاني و نرمشگرافيک زبانيطراحي

کار، وابزاری قدرتمند از تبادل فرهنگي در قلمرو کسب

هاف و شود )ارلدیگر به خدمت گرفته ميسياست و اهداف

هر کشوری  ر،ياخ یهاسال در(. 233-232: 1400مارشال،

 ي نشانطراح برند هواپيمایي خود،وجهه  یبه منظور ارتقا

 انموده ی جادیخود ا ریو تصاو هاتیمأمور انيب یخود را برا

برای  زیمتما یا بازطراحي نشان يطراحبخشيده و به بهبود 

پرداخته و گاهي با خود هوایي یا خطوط 11برند هواپيمایي

 ریتصاو الگویي وکهن یریتصو ینمادها يبرخاستفاده از 

مختلف  زیمتما یهانقش و هاتیکه مأمورپرداخته  يانتزاع

 .دهنديرا نشان م

 

هوایی با مطالعه ده نشان از برندهای خطوط

 الگوها در دنیااستفاده از کهن

نشان، که به صورت تصادفي انتخاب ( ده 1جدول )در  

الگوی مورد استفاده در اند در تطبيق با کهنشده

 است.شده  ارائه ،هوایي دنياخطوط
 

 

 Iran Airایران  هواییخط

ای به نام ای افسانهنشان این هواپيمایي بر اساس پرنده

جمشيد از اساطير ایراني، برگرفته از تندیسي در تخت «همُا»

ميانه نيز، بشَکوچ ناميده شيراز است که این نقش در پارسي

 دال سر ،شير ای از تنافسانهاین موجودی  شده است.

(. 89: 1396مهر، است )کيان تشکيل شده اسب گوش و 

ام دارای نيروی رازآميز هرکد« شير»و « عقاب»یا « شهباز»

و فرمانروای قلمرو خویش بوده و با درهم آميختگي، به 

شدند که در ها تبدیل ناپذیر برای نيایشگاهنگهباناني شکست

های کهن، نام و ویژگي گوناگوني داشتند هرکدام از فرهنگ

ها در معماری ایلامي کاربرد (. شيردال78: 1379 ،یمنصور)

 شيراست. پيدا شده شوش ای از آن درهداشته و نمونه برجست

وجود نماد بوده و به معنای خورشيد و برآمدن  نماد تابستان،

جمشيد نيز به های برجسته تختشير گاوشکن، در نقش

است. عقاببرآمدن خورشيد و روشنایي  ،معنای فرورفتن ماه

شاهين بر  نقش و باستان بوده نشان پرچم ایران ،زرین

است ای از پيروزی و اهورامزدا درفش هخامنشي، نشانه

(MacKenzie, 1990: 220.) ایر تصویری ایراننشان

فعاليت دارد و نماد آن، با تصویر  1333با قدمت از سال 

مه کل(. 1شود )تصویرشناخته مي« گریفين» یا «شيردال»

رسمي و نام در شکل اختصاری  «همُا»برگرفته از پرنده  ماهُ

 شود. خوانده مي« ایران ملي هواپيمایي»سه کلمه 

 

 
 .(URL6)منبع:   جمشيد شيراز،ا، تخت یا هُم تندیس گریفين .1ریتصو

 

پرنده هما به عنوان از ، (2)تصویرایرتصویری ایراننشانه

 و ،نمادی از پرواز، صعود و ارتفاعبا  نشانهعنصر اصلي 

. در همراه استهواپيمایي ارتباط معناداری با هدف شرکت

فونت  وستفاده شده ا «سریفسن» از فونت لاتين نشانهاین 

اصلي در پایين قرار  عنصرو همرنگ  «نستعليق» فارسي

رعایت  این نشاناصل سادگي در طراحي  .داده شده است

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%DB%8C%D8%B1_(%DA%AF%D8%B1%D8%A8%D9%87%E2%80%8C%D8%B3%D8%A7%D9%86)
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D8%A7%D9%84_%D9%85%D8%B9%D9%85%D9%88%D9%84%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%AF%D9%88%D8%B4
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%A8
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D9%88%D8%B4
https://tamadonema.ir/wp-content/uploads/2013/08/800px-Persepolis_24.11.2009_11-18-45.jpg
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شناسایي  قابلما به صورت واضح و شفاف پرنده هُ وشده 

. اگرچه برای طراحي کلي این پرنده از یال اسب، گوش است

در  عناصراما تمامي  ،گاو و صورت عقاب نيز استفاده شده

یک پرنده خاص و به یادماندني را خلق  ،گریکدی ترکيب با

 ،تيره مرتبط با آرامشآبي ،ایرایران نشانرنگ . اندکرده

با مفاهيم ثبات، رهایي، پرواز، صلح  نموده وآسمان را تداعي 

 همراه است. امنيت و اعتماد  ،و آرامش

 و مينيماليسم مفهومي، طراحي رویکرد با طراحي این نشان

در بين  نشانهبهترین  2013در سال  و شده تعریف تصویری

 شاخص نمای شد.شناخته در دنيا های هواپيمایي شرکت

 اصلي با خلاصگي در راهبرد طراحي عنوان اساطيری آن، به

 این دهندهنشان نشانه، در پویاموقعيت و شده گرفته نظر

 یاندازهاچشم برای ارائه هوایيخط این چگونه که است

و  شده طراحي فرد به منحصر و خيیمختلف از منظر تار

 کننده قدمت و سرعت نيز است.تداعي

 

 
 .(URL18، منبع:  )ایرایران نشانه هواپيمایي  .2ریتصو

 

 Aeromexicoهوایی ایرومکزیکو خط

این هواپيمایي بر اساس یک اسطوره از اساطير قوم  نشان

هوایي مدرن، در این خططراحي شده است. ( 3)تصویرآزتک 

سازی شروع به کار کرد. نماد پس از خصوصي 1988 سال

عقاب، عضوی از طبقه جنگجویان این هواپيمایي، شواليه

 ,Booneپوشيدند های پر ميکه کتاست آزتک باستاني 

در کشور  1934سال هوایي این خط(. (97 :1994

که  نگیشرکت هلد کی 12گروه ایرومکزیکو توسطمکزیک، 

 کیمکز یتجار یيو نقل هوا آن در حمل یهارمجموعهیز

 .شد سيتأس ،مشغول هستند

 
 .  (URL17هوایي ایرومکزیکو، منبع:  )خط .3ریتصو           

از سربازان  ژهیو گروه کی ،عقاب یهاهيشوال ای انیجنگجو 

در دو  شرويپاز سربازان ارتشو گروهي دیگر نظام، ادهيپ

سربازان  نیتراز شجاع، در جامعه آزتک که ارتش بودند

را در نبرد  ريتعداد اس نیشتريبودند که ب ينو کسا لياص

 انیجنگجو ،آزتک انیتمام جنگجو انيگرفته بودند. در م

بودند که  یيهاجگوار، تنها طبقه انیعقاب، همراه با جنگجو

 یگاه براگهداشتند و به اشراف  يدسترسبه عنوان عوام، 

 انیجنگجو این يزندگ .شدنديم رفتهیخاص پذيستگیشا

، گرفتن مدام جنگ در يبود و هدف اصل ينبرد دائم کی

 ) بود شانانیخدا یشدن برايقربان یبرا رانياس

(Carrasco, 2012: 67 .آزتک،  یبا گسترش امپراتور

 ،فرهنگآن  درو  کرد دايپ یاندهیفزا تيقدرت اهم

شد  کیفرهنگ آزتک و سنت مکز ندهیعقاب نما یجنگجو

Smith, 2012: 221).) یها از جنگجواز شرکت يبرخ 

دهنده کنند که نشانياستفاده م یعقاب به عنوان نماد

 يباستان یهافرهنگ یادآوریرقابت و  ،يقدرت، تهاجم

نيز جنگجوی عقاب  ی ایرومکزیکونشانه و است کیمکز

 . دهديرا نشان م 13يلهوتِنَ ک( یا ی4)تصویر

 

 
 یک جنگجوی عقاب در« واککویتلاه»برجسته برنزی . نقش4یرتصو 

مکزیک، اثر: ژسوس فروکتوزو کنترراس، )منبع:  فرهنگ

Davies,1988:164.) 

 

 بودند ديها سربازان خورشعقاب و ديخورش عقاب نماد

Smith, 2012: 223) طراحي این نشان برای )

 مينيماليسم مفهومي،طراحي رویکرد با هوایي مکزیکخطوط

اساطيری آن شاخص اینم. است شده تعریف تصویری و

 راهبرد عنوان به عقاب، کهاستفاده از نقش سرپوش

. است شده گرفته نظر اصلي با خلاصگي درطراحي

مختلف  یاندازهاچشم ارائه برای نشان، این در پویاموقعيت

و همزمان  شده طراحي فرد به منحصر و یخياز منظر تار

 کننده قدرت، قدمت و سرعت نيز است.تداعي
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 Air India ایندیا ریاهوایی خطوط

 و سيتاس 1932تاتا در سال  یيهوان شرکت با نام خطوطای

 آنپرواز  نياول کرد. افتیسال بعد درسيرا  ایندیا رینام ا

 و انجام شد 1945شرکت در سال  سيسال پس از تأسسيزده

 نیدرصد از سهام انه وچهل، دولت هند 1948در سال 

 نیمدت ايطولانپرواز نياول و شرکت را به دست آورد

 يالمللنيفرودگاه بدر  هوایي،. این خطوطشرکت انجام شد

 رایندیا يالمللنيفرودگاه ب ي،در بمبئ يواجيشيچاتراپات

 یمايهواپدو وسيصدومتشکل از  يناوگان ي ودر دهل یگاند

خاص رنگ به مايهر هواپاست که  مختلف نگيو بوئ رباسیا

رنگو شده  یگذارنام، محترم هندفرد ایحاکم  کینام  و

نام  1946در سال  ژ است.و بِ مزقر ،ایندیا ریا ياصل یها

شرکت نیپس از آن او  شد نیگزیجا يتاتا با نام فعل ياصل

کرد که  افتیرا در( 5)تصویربرجسته سنتور نشان یيمايهواپ

 ی نشانرو فرد گرفت.سال مورد استفاده قرار  شصتحدود 

از  یکه نماد رهیبه صورت دا ريتکیدر حال پرتاب  ایندیا ریا

( 6)تصویر ديخورشاز معبد ميعظ يسنگ یهاچرخاز  چرخ

  بود. 14کونارک

 

 
هند در نشان قبلي  حال تيراندازی فرهنگ . نقش کتيبه در5یرتصو

 (URL1هوایي ایر ایندیا، منبع: )خطوط

 

 ليلبه د و زدهميسقرنمتعلق به کونارک  ديمعبد خورش

است.  این  خود در جهان مشهور يسنگ یهامجسمهوجود 

شمال یلومتريک پنجوسي محدودهدر کونارک  معبد، واقع

 هند است ، درشایاود هيناح يساحلدر خط یشهر پور يشرق

 مادواينارسدر  15از سلسله گانگاناراسينگا دیوا  به پادشاه و

م نسبت داده شده است  پ. 1250حدود  به ي،شرق

(Patnaik, 2012: 14.) ياز مجموعه معبد باق چهآن 

ها و با چرخ ی،متریا سي يفوت 100ارابه  کی ،مانده

به  و شده دهياز سنگ تراش يکه همگ ميعظ یهااسب

شده است. ساختار و  میتقد ایسور ،هندو ديخورش یخدا

 ده،يچيپ یهنر آثار وجود لياند به دلمانده يکه باق یعناصر

هایي آن بسيار شهرت داشته و صحنه نيمضام و ینمادنگار

ي، وابسته به عشق شهوان 17تونايو م 16کاما یهاصحنه مانند

کونا  تیکلمات سانسکر بياز ترککونارک  نام .اندمعني شده

«Kona»  آرکا و هیزاو ایگوشه به معني «Arka»  به

کونا، مفهوم اصطلاح  .گرفته شده استبر ،ديخورشمعني 

 ریدر رابطه با ساو معبد  نیا يشرقجنوب تيموقعاحتمالاً به 

هندو  ديخورش یخدا ،ایرکا به سورآ و هنددر  ديمعابد خورش

 (.(Parkinson, 1980: 207 اشاره دارد

 

 
معبد در  «يچرخ زندگ»ارابه  یهاچرخ های سنگي. مجسمه6یرتصو

 (URL15، هند، منبع:  )کونارک ديخورش

 

 Cathay Dragon دراگونکَتی هواییخطوط

 که است قرمزرنگ یدارابسيار ساده و  دراگوننشان کَتي

 یشده و دارا طراحي 18همکارلَندور یتوسط آژانس برندساز

( 7)تصویر پرنده کیبال بِراش شکل، دارای حرکت از  نماد

ایر دراگون نامبا قبلا  دراگونهوایي کتيخطاست. 

«Dragonair» یدهااژ کیآن  نشانو  شدمي شناخته 

 يملدر غرب به عنوان نشان يگاه اژدها .رنگ بود قرمز

 یااستفاده نياگرچه چن رد،يگيمورد استفاده قرار م نيچ

اژدها  يکلبه طور اما ،شودينم دهید نيچیجمهور معمولاً در

از  يجزئ ،کنگاستفاده در هنگمورد به عنوان نماد فرهنگ 

يژگیاز و يکیبه  بعداً  ه وبود ايتانیسلطه برتحت ينشان مل

 يغاتيتبلنماد کبه عنوان ی در این کشور وبرند  يطراح یها

 :Carlson and others, 2010) شد لیتبد يدولت

48.) 

 
 (.5URLهوایي کتي دراگون، منبع: ). نشان خط7یرتصو            
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که در  یافراد یبرا يشانسو خوش تاز قدر ینماد ،اژدها

و  يعالافراد و آن هستند ستهیشا يشرقیايفرهنگ آس

از ضرب یتعدادهمچنين،  ؛شونديم سهیبرجسته با اژدها مقا

 کیفرزند  نکهیا ديبه ام» مثل ينيچها و اصطلاحاتالمثل

اژدها نماد قدرت. کننديبه اژدها اشاره م، «اژدها شود

و  کردهراست حرکت به سمتکه  ينوسيس جانور، عتيطب

ابرها و  و عقب نگاه کند چرخاند تا بهيسر خود را م

حضور کنند. يرا پر م نهيزمپس يآب لوفريگل ن یطومارها

در  ينيچديتول تیسا نیبزرگتر، 19های جينژِناژدها در گلدان

ی امپراتور کوره کیدر  بوده که از قرن چهاردهم ،جهان

قابل هیچهار نظر .ه استشد ديتول بالا تيفيبا ک يخصوص

فرهنگ  و نيچ ريدر اساط اژدها اعتماد در مورد منشاء

با  مار مانندي وانيح یهاشکل مرتبط با ينيفولکلور چ

 یيشناسا عتيطبرعد و برق و پرستش ،ينيچ، تمساحچهارپا

فرخنده، کنترل  یهانماد قدرت يها به طور سنتآن شده که

 ,Yohan Hoitfeld هستند ليطوفان و س ،يآب، بارندگ

2004: 55).( 
 ،پنج پنجه دو شاخ یاژدها نگ،يو چ نگيم، نوایدر سلسله 

پنجه چهار یکه اژدها ي، در حالبوداستفاده امپراطور  یبرا

در و اولين بار  شديتوسط شاهزادگان و اشراف استفاده م

. ظاهر شد نيچ يملپرچم یبر روبود که اژدها  نگيچسلسله

که  يواقعیاژدها ریتانگ و سونگ، تصو یهااز زمان سلسله

بدون بال  يزرد معمولیبود، اژدها نيچ یامپراتورد قدرتنما

نمونه  ،اژدها های حامل تصویرگلدان در دوران مدرن بود.

 بود (8)تصویر نگدوره چيسبک  و سلسله ينياز چ کيکلاس

در زمان  ،نوزدهمقرن لیاوا ایهجده که در اواخر قرن

( ساخته 1850-1820) 20امپراتور دائوگوانگ سلطنت

 (. (Misogi Takatoshi, 2018: 153شد

 

 
 پينگتيانکوئين ديو سف يآب یکرو یگلدان اژدها. 8یرتصو

Tianquipingپرنسهوف در هلند کيموزه سرام، نگي، سلسله چ ،

 (.URL16منبع: )

 يو فرهنگ یمعنو ینماد در نشان دراگون ایر، ينيچیاژدها

خارج از اژدها در  يتهاجم يمعان ليبه دل نيچدولت بود، اما

کيالمپ يرسم نماد، به استفاده از اژدها به عنوان نيچ

برای  دوستانه را یگرفت و نماد 2008 يتابستان

به این ترتيب، در نشان هواپيمایي  .انتخاب کرد هوایيخطوط

دراگون ایر، برای القای صلح و روابط دوستانه، تصویر اژدها 

 حي شده است.با بال پرنده با نماد قدرت و آرزوی پرواز طرا

 

 JALهوایی ژاپن خطوط

برشي ساده و  «JAL» هوایي جالنشان نوشتاری خطوط

است و  آن نوشته بدنه یرو و قرمز ديبه رنگ سفهندسي 

بيانگر  های آن. رنگدکنيمرا القا  ی و پروازوفادار، قدرت

در سال این خط  است. (9)تصویر پرچم ژاپن هایرنگ

 يالمللنيپرواز ب ني، اولسه سال بعدو  شد سيتأس 1951

 21کیو رهیبا توقف در جز سکويسانفرانسبه  ويخود را از توک

خود را  یرهايانجام داد و در دهه بعد، مس 22و هونولولو

 یيمايشرکت هواپ نی، ا1987سال  در د.اگسترش د

. در سال ردشروع به ضرر ک 1992در سال و  شد يخصوص

 «Japan Air» ایرهوایي جال با ادغام ژاپنخطوط ،2001

 را بزرگ از نظر تعداد مسافر یيمايشرکت هواپ نيششم

 . تشکيل دادند

 
و خطوط هوایي  JAL. نشانه ترکيبي طراحي شده برای برند 9یرتصو

 .(URL2ژاپن، منبع: )

 

( 10)تصویر ،ژاپن یيهواخطوطتصویری پيشين، در نشان 

 یهاا بالب رهیدا کیقرمز در  پرنده درنا با رنگ کی ریتصو

 که بود يمل ینماد وپرنده ژاپن  نیترمحبوببود که  دهيکش

به عنوان شت. این نشانه شه دایکشور راین در فرهنگ 

رفاه، طول عمر و صلح در نظر گرفته  ،نانياز اطم ینماد

با تاج  (. درناها(Margolis Eric, 2022: 220شد مي

در کره حضور داشته و يشرقیايو هنر آس ريقرمز در اساط

 ريکرد. در اساط نمود پيداارز  یبر رو نيزو ژاپن،  يجنوب

در کره، نماد  بود و ينماد طول عمر و جاودانگ درنا ،ينيچ
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 ريدر اساط بوده است.و صلح  ، وفاداریطول عمر، خلوص

 يو بدون خستگ شدهبا هم جفت  يزندگ یبرا هادرنا ي،ژاپن

کردند. به این مي پرواز يطولان یهامسافت یبرا ،قدرتو با 

کمک  هوایي ژاپنبرند خطوطبه  پرنده درناشهرت ترتيب، 

 لیتبد« JAL» نشان کنوني جالکرد تا به 

 (. (Tokonoma and others, 2014: 214شود

 

 
 (.5URLهوایي ژاپن، منبع: ). نشان پيشين خطوط10یر تصو

 

 Serilankan Airlinesیی سریلانکا هواخط

از  ،لانکایسر یيهواخطوط تارینوش-یریتصونشان در

ی طرح مرکزبه عنوان عنصر لانکایسر ریجزا یهندطاووس

طاووس  است.کشور  نیا یاز نمادها يکی که استفاده شده

های متنوع و رنگ بوده وپرواز و سفر  یدهنده آرزونشان

به قرمز و سپس به سبز  ياز نارنج يبه آرام فیمواج ظرخط

مطابقت دارند و نماد  لانکایرچم سربا پ داده کهرنگ  رييتغ

 کشور ي اینفرهنگشکوه و تنوعآن،  سرسبز عتيطب ،شعله

  است. (11)تصویر

 
 (.URL21. نشان اکنون برند خط هوایي سریلانکا، منبع: )11یرتصو

 

طول  قيعم نینماد ينامعبا  لانکا،یفرهنگ سر در طاووس

 نيانتخاب چنو  است همراه يعمر، عشق و جاودانگ

موفق  تيفعال سابقهدهنده محبت مسافران و نشانای، شانهن

 ,von Schroeder, Ulrich) است یيمايهواپشرکتاین 

عنوان سریلانکا، ، نشانه نیيپا رد .(752 :1990

«Srilankan» دار، سایه یاروزهيفيآب میملا یهابا رنگ

پالتاین . تاس و شناوربودنسطح آب  یامواج رو ربيانگ

 نیحد ايب یهابر فرصت، حس آرامشانتقال ي، با رنگ

  کند.يم ديتأک یيهواحمل و نقل  یايدر دن شرکت

ممکن است ( با پرهای رنگارنگ، 12)تصویر ينيتزئطاووس

افسانه خلق شده، اما در  کیباشد که از  یابه نظر پرنده

. است لانکایسر یهاجنگل يبوم جنس نر این حيوان، واقع

و  يسم اهانيها گاست که طاووس نیااعتقاد بر همچنين، 

 ،یيدر باور بوداو  خورنديمانند کبرا را م يسم یمارها يحت

 یمغذمواد بهسم  لیتبد یيو توانابوده خرد  انگريبطاووس 

 :von Schroeder, Ulrich, 1992) را دارد ديمف

راه 1979در سال  ،لانکایسر الملليیي بينهواخطوط. (155

 بندر يالمللنيآن در فرودگاه ب ياصل مرکز وشد  یانداز

  است.در کلمبو  23کهیانا
 

 
 (.URL14، منبع: )لانکایسر يتمبر پست یطاووس بر رو. 12یرتصو

 

 نژنشِ  ییهواوطخط

در حال  عقاب پرنده به شکل ،24شنژن یيهواخطوط نشان

 ،سرعت، طراحي شده که نمایانگر به سمت بالاگيری اوج

 (،13در این نشان )تصویر است. دیجد یاتوسعه و فتح بازاره

و بال رو به  به سمت راست با منقار قدرتمندعقاب تصویر

 دربالا مفهوم سرعت ،مواج خطوطنمایان شده و  نیيپا

نام شرکت ،نشان کنارکنند. در يرا منتقل م یيسفرهوا

، با بزرگ Aو  Sبه جز  اه،يبا حروف کوچک س یيمايهواپ

اول از  متن خطشده است.  حيطرا «سریفسن»حروف 

فيگل یگرد رو یهايژگیو شده که ليتشک ينيچحروف

 حروف هماهنگ یهابا لبه ن،یيدر پا نيزدر بالا و  25ها

 شدند. 

 
 .(URL19، منبع:  )نژنشِ. نشان خطوط هوایي 13یرتصو

 

و  یاز آزاد ینماد ،شنژن یيهواخطوطعقاب در نشان 

 یبرا یيهواخطوط تیاز مامور يبلند است که بازتابیآرزوها
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 است یيسفر هوا قیحد و حصر از طريارائه امکانات ب

(Lufkin, 2016:219)  .نيو لات ينيچیالفبا بيکتر 

متنوع در  انیبه مشتر يرسانخدمت یشرکت برا نیبر تعهد ا

حروف  ازدارد. استفاده  ديتاک يالمللنيو ب يداخل یرهايمس

و  دادهبه لوگو حس حرکت  يسيو انگل ينيچدر حروف اریب

  مطابقت دارد. یيایسرعت و پو يکلهدف نمایشبا 

يشناخته م «هااستاد آسمان»عقاب به عنوان  ينماد بوم 

کیاست که نزد یاست که او موجود نیاعتقاد بر ا وشود 

 ادیگرفتن به ارتفاعات زبا اوجو  رابطه را با خالق دارد نیتر

 . همچنين،سفر کند یو معنو يکیزيف یايدن نيتواند بيم

 یها و دعاها را برااميپ و است خالق یبرا يرسول عقاب

يم دهید يعقاب عبادت،اگر در جلسه  و کنديخالق ارسال م

 يمعان (14)تصویر بود. اگرچه عقاب عبادت يشد، نشانه قبول

تمرکز،  یکل به معنا اما دردارد،  يو قابل توجه گانهجدا

 Andrews است یيو اعتبار نها یقدرت، صلح، رهبر

and Shen, 2012: 24).) 

 

 
 .(URL20، منبع:  )نژنشِ. نقش عقاب در فرهنگ 14یرتصو

 

 EGYPTAIRمصر  ییهواخط

 و مصر است یيمايخطوط هواپ نیتراز شلوغ يکی ریاپتياج

در  یيخدا 26«وروسح» ریتصو در نشان هواپيمایي مصر،

 نیاه که انتخاب شد ،(15)تصویر مصر باستان با سر عقاب

 با مفاهيم قدرت، اقتدار و قدمتبالدار  یااسطوره یخدا

  کند.مي یيملت در آسمان خودنما کی ندهیعنوان نمابه

 

 
 (.6URLهوایي مصر، منبع: ). نشان خط15یرتصو

و  سيفتنِ  س،یریاوز س،یزیامصر باستان،  ريو اساط نیر دد

ب گِ، 28نيزم یخدا، نات و 27آسمانت چهار فرزند الههسِ

و  سیزیپسر ا وروسح ،افسانه نیترعیبودند. طبق شا

شدن برادرش و پس از کشته سیزیاو  بود سیریاوز

او را با جادو باردار  ،يطانيت شتوسط سِ ،سیریزوهمسرش ا

ت را به مبارزه سِ شیبزرگ شد، عمو يوقتحوروس کرد. 

 يگاهنبرد  نی. ارديدعوت کرد تا انتقام مرگ پدرش را بگ

وروس حبه عنوان  یيروشناروح نيب یاوقات به عنوان نبرد

نبرد، این  درشده است.  ريت تعبسِ تيبا شخص يکیتارو روح

مجروح و  زيت نسِو  چشم خود را از دست داد کیوروس ح

 :Sergi, 2019)او را بازنده نبرد قضاوت کردند  انیخدا

15.) 
 

 
 

 
که فرعون  يآهک یاستلا قو،تيبشَ یياهدا یاستلا. 17و  16یر تصو

که دو کوزه  دهدي)راست( نشان م يشي)دوم از راست( را با کش 30تقويبشَ

–707) .کنديم میوروس )دوم از چپ( و هاتور )سمت چپ( تقدحرا به 
)الحاق شماره  1965، ورکیوين تن،متروپولي هنر موزه در (.م.پ 690

 .(URL12، منبع: )(65.45

 

مهم ،(17و16)تصویر وروسح، 29ندايميگفته مورخ ج به

به  یادیز اريبس یهاپرندگان است که شکل انیخدا نیتر

متفاوت به  یامختلف به گونه یهابهيو در کت رديگيخود م
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 بایتقر يوروس واقعح صيکه تشخ شده دهيکش ریتصو

 ياصطلاح کل کی شتريوروس بهمچنين، حاست.  رممکنيغ

نشان یمعمولاً برا و نيهشا انیاز خدا یادیتعداد ز یبرا

 مصر نينظم را به سرزم کهبزرگتر است  یدادن خدا

  (.(Mark, 2016: 167د بازگردان

 پرندگانانیمعروف به خدا نيشاه انیاز خدا یاريبس

به  تیوجود داشتند که در نها یمصر نیدر د (18)تصویر

 :Meltzer, 2003)شدندشناخته  وروسحمعروف  یخدا

166) .  

  MAI انماریم ییهواوطخط

از فرهنگ یاافسانه یموجود هوایي،نشان تصویری این خط

از  که گذارديم شیرا به نما 32پينسِراپا به نام 31برمه يباستان

(، ببر اي)تون 33فیمختلف مانند لئوگر واناتيحی هابخش

 گرید ريتعاب و بهشده  ليتشک ليبنگال، اسب، گاو نر و ف

 ريو ش ليف ،يآب شيگاوم د،ي، کپور سف34مساحَ موجودات

(.  (Maung, 1966: 330( در آن وجود دارند19)تصویر

شده و بزرگ ظاهر  ديخورش کیدر برابر  موجود ترکيبي، نیا

 شیآن نما ریدر زدار، با حروف سریف «MAI»مخفف 

 کيتالیا يپررنگ و کم ن،يلات ،يآب. حروفشده استداده 

مثلث زرد رو  کیبا  آن متقاطع لهيم که «A»حرف  بوده و

مثلث مشابه رو به بالا در  کی وشده  نیگزیجا نیيبه پا

  است. دهقرار داده ش «M»دهانه حرف 

 

 
 (.URL13، منبع: )انماريمهوایي خط . نشانه18یرتصو

 

است که به طور جداگانه  ياز موجودات يبيترکپينسراپا، 

 با دایره زرد، نهيزمپس است و نینماد يمعان یدارا

ها در حروف بودن است. مثلثو مثبت یيهنده روشنادنشان

يها مثجهت مثل نموده و يرا معرف گرید نینماد هیلا کی

حروف نشان يرنگ آب. باشد یيایپو ایتعادل  گرتواند نشان

 نیبه ا هوایيخطوطتعهد  کهاست  نانيدهنده اعتماد و اطم

  کند.يم تیها را تقوارزش

آن را  يو فرهنگ یااسطوره تيماه پينسراپا، دهيچيپ اتيجزئ

 ريموجود، تأث نیبزرگ در پشت ا ديخورش نموده وبرجسته 

دهد. حروف يم شیاز عظمت افزا یعنصربا وجود را  یبصر

شدن باعث برجسته «MAI»یبرا کيتالیبرجسته و ا نيلات

 يماندن ادی هو ب صيرا قابل تشخ نشانهاختصار شده و  نیا

ها و ادغام مثلث «A» رد حرفمنحصر به ف يکند. طراحيم

را با  يو عناصر سنت نمودهمدرن را اضافه  يدر حروف، حس

 دارای نشانه يکل بي. ترککرده است بيمعاصر ترک يطراح

دهنده تعهد شرکت به که نشان استو استحکام  يهماهنگ

  است. بودن نانياطم تيو قابل یبرتر

در  یديکلنقش(، 20همچنين حضور فيل در نشانه )تصویر

دارد  انماريمبری مانند صنعت چوبصنعت  نیو چند يزندگ

مقدس موجودی و به عنوان  یمعنو تيماه یداراو نيز 

 (.(Maung, 1966: 332 شديپرستش م

 

 
 ميانمارشوداگون در  يدر بتکده معروف جهان ديسف ليسه ف. 19یرتصو

 (. URL3، منبع: )هستند ياسياعتبار، رفاه و قدرت س سم،ینماد بود که

 

 Air New Zealandنیوزلند  ییهواوطخط

 ی کوروبرا 35یئورنماد مَبرگرفته از  هوایي نيوزلند،خط نشان

«Koru »رشد د،یجد يزندگنمایانگر است که  (21)تصویر، 

 چيپ و رسانديرا م پيوستهحرکتو ایده  قدرت و صلح است

در است که  بازگشت به نقطه مبدا دهندهنشانآن،  يداخل

 شد.  يمعرف 1973ل سا

شاخه سرخس نقره کی هيشب ،چيشکل مارپ به کورو فيموت

سنت تزئيني هنرها،  در انتزاعيینماد که است دیجدیا

رشد، قدرت و  د،یجد يزندگ نيوزلند و دارای مفاهيم ينقاش
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به موازات  يمثبت در زندگ ميمفاه است. همچنين، صلح

 که سدبربلوغ  شود و بهکه شاخه سرخس با آن باز  يقدرت

است که از آن  ينیوالد یهاآن وابسته به شاخه ياتيحیروين

باز شدن برگ سرخس  انگریکورو، نما. کننديم تیحما

الگوها  نیترجیاز را يکیشده است. رنگ یهادر طرح لطيف

، و حک هاشده در پارچه، بافتههايدر خالکوب ی،ئوردر هنر مَ

 :Louise, 2002) است شده در چوب، سنگ و استخوان

220). 

 

 
 .(10URLهوایي نيوزلند، منبع:  ). نشان خط20یرتصو

 

فرهنگو از هنر  ریناپذیيجدا يبخش ،(22)تصویر کورو نماد

و اعتقادات مردم يفرهنگآداب و رسومبرگرفته از ، یئورمَ

سرچشمه  يشرقژینياز فرهنگ پلکه  است وزلندين يبوم

 ليبه دل یئورن است. فرهنگ مَاز آ يبخش نيزگرفته و هنوز 

عامه، در در فرهنگ یئورمَو ادغام نقوش ادیزيپراکندگ

به عنوان  36تانگایئورمَو از  شوديم افتیسراسر جهان 

 ,Gallagher شده است یاد «یئورمَ يزندگ وهيش»

2021: 184).)  

 

 
 (.URL9، منبع:  )از کورو ساده «ira»ایرا  طرح. 21یرتصو

 

 هایافته

ایران، با عنصر تصویری اسلاميهوایي جمهوریند خطبر

پرنده هما، شيردال یا گریفين با مفاهيم نگهبان 

ناپذیر، پرواز، صلح و ثبات، آرامش، قدمت، سرعت و شکست

ای القاکننده و روایت غالب سمبوليک و اسطورهموضوع

در طراحي نشان « نگهدارنده»الگوی گر کهننمایان

هوایي یي در دنيا است. برند خطهوابرندهای خطوط

ایرومکزیکو با عنصر تصویری جنگجوی عقاب از قوم آزتک 

با مفاهيم حرکت، پرواز، قدرت تهاجمي، رقابت، قدمت و 

کننده ای و بومي القاروایت غالب سمبوليک، اسطورهموضوع

هوایي ایرایندیا با است. برند خطوط« قهرمان»الگوی کهن

های معبد کورناک در هند، با رخعنصرتصویری چرخ از چ

خورشيد، چرخ زندگي یا مفاهيم قدمت، حرکت، پرواز، خدای

ای، بومي و روایت سمبوليک، اسطورهکارما و موضوعقانون

است. برند « جادوگر»الگوی فرهنگي القاکننده کهن

تصویری اژدها با مفاهيم دراگون با عنصرهوایي کتيخطوط

، امپراطور چين، رفاه و باران و حرکت، پرواز، نماد شانس

ای و فرهنگي، القاکننده روایت غالب اسطورهموضوع

هوایي ژاپن با است. برند خطوط« فرمانروا»الگوی کهن

عنصرتصویری پرنده درنا و بال با مفاهيم حرکت، پرواز، نماد 

روایت غالب ماندگاری، وفاداری، رونق و صلح و موضوع

است. « عاشق»الگوی نده کهنسمبوليک و فرهنگي القاکن

هوایي سریلانکا با عنصرتصویری طاووس با مفاهيم خط

فرهنگي و حرکت، پرواز، نماد عشق و جاودانگي، تنوع

روایت غالب سمبوليک، بومي و فرهنگي طبيعت و موضوع

هوایي شنژن با است. خط« معصوم»الگوی القاکننده کهن

با مفاهيم عنصرتصویری پرنده عقاب از فرهنگ چين، 

بودن عقاب ها، اعتقاد به نزدیکحرکت، پرواز، استاد آسمان

روایت سمبوليک، به خداوند، آزادی و آرزوهای بلند و موضوع

هوایي است. خط« دانا»بومي و فرهنگي بيانگر کهن الگوی 

مصر با عنصرتصویری حوروس از مصر باستان، با مفاهيم 

روایت وعقدمت، حرکت، پرواز، خدای آسمان و موض

است. « قهرمان»الگوی ای و بومي، القاکننده کهناسطوره

تصویری پينسراپا )موجود هوایي ميانمار با عنصرخطوط

ترکيبي از فيل، ببر، گاو و اسب( از فرهنگ باستاني برمه، با 

الهي و موضوع مفاهيم حرکت، پرواز، قدمت، عظمت، صفت

« نگهدارنده»وی الگای القاکننده کهنروایت غالب اسطوره

هوایي نيوزلند با عنصرتصویری کورو از است. برند خطوط

روایت  فرهنگ مَئوری با مفاهيم رشد، صلح و با موضوع

الگوی غالب سمبوليک، بومي و فرهنگي القاکننده کهن

هوایي در دنيا برندهای خطوطدر طراحي نشان« معصوم»

 است.
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 هوایی دنیا. )منبع: نگارندگان(.نشان برندهای خطوطی طراحهای ( یافته2جدول)

هواییبرند خطوط ردیف

 عنصر تصویری یا 
 نماد

موضوع روایت غالب مفاهیم

الکهن
 گو

1 
 ایران هواییخط

Iran Air 
نپرنده هما، شیردال، اسپدال یا گریفی

ناپذیر، پرواز، صلح و نگهبان شکست
 ثبات، آرامش، 
 قدمت و سرعت

 نگهدارندهایاسطوره-سمبولیک

 ایرومکزیکو خط هوایی 2
Aeromexico 

 جنگجوی عقاب از قوم آزتک
حرکت، پرواز، قدرت تهاجمی، رقابت، 

 قدمت
 -ای اسطوره-سمبولیک

 بومی
 قهرمان

 هوایی ایر ایندیاخطوط 3
Air India 

های معبد کونارک در چرخ از چرخ نماد
 هند

حرکت، پرواز، خدای خورشید، چرخ 
 زندگی یا قانون کارما، قدمت

 -ای اسطوره-سمبولیک
 فرهنگی -بومی

 جادوگر

 تی دراگونکَهوایی خطوط 4
 Cathy DRAGON 

 اژدها
حرکت، پرواز، نماد امپراتور در چین و 

 شانس، رفاه و باران
 وافرمانر فرهنگی-ایاسطوره

 JALهوایی ژاپن خطوط 5
JAPAN AIRLINES 

 پرنده دُرنا
حرکت، پرواز، نماد ماندگاری، 

 وفاداری، رونق و صلح
 عاشق فرهنگی-سمبولیک

 سریلانکا هواییخط 6
Serilankan Airlines 

 طاووس
حرکت، پرواز، نماد عشق و جاودانگی، 

 تنوع فرهنگی و طبیعت
-بومی-سمبولیک

 فرهنگی
 معصوم

 نژنهوایی شِخطوط 7
Shenzhen Airlines 

پرنده عقاب از فرهنگ چین

 ها، حرکت، پرواز، عقاب استاد آسمان
بودن عقاب به اعتقاد به نزدیک

 خداوند، آزادی و آرزوهای بلند

-بومی-سمبولیک
فرهنگی

 دانا

 مصر هواییخط 8
EGYPTAIR 

 قهرمان بومی -ایرهاسطو حرکت، پرواز، خدای آسمان، قدمت نماد حوروس در مصر باستان

9 
هوایی میانمار خطوط
(MAI) 

فیل، ببر، گاو و ترکیب موجود پینسرِاپا )
 باستانی برمهاسب( در فرهنگ

حرکت، پرواز، عظمت، قدمت، صفت 
 الهی

 نگهدارنده ایاسطوره

 هوایی نیوزلندخطوط 10
Air New Zealand 

 زندگی، رشد و صلح تصویر کورو از فرهنگ مَئوری
-بومی-کسمبولی

 فرهنگی
 معصوم

 

 هوایی در دنیا. )منبع: نگارندگان(برندهای خطوط نشانه یطراحموضوع روایت در  لیتحلو  هیتجز یهاجدول سنجش مؤلفه( 3) جدول

  هوایی در دنیابرندهای خطوط نشانه یطراحموضوع روایت نقوش در  لیتحل و هیتجز

یرد
 ف

      

 هواییخطوط               

 

 

 ع روایتموضو

ی
مای

اپی
هو

 
ان

یر
ی ا

لام
اس

ی 
ور

مه
ج

 

ی
وای

 ه
ط

خ
 

کو
زی

مک
رو

ای
  

ی
وای

 ه
ط

خ
یا ریا 

 ایند

ی
وای

 ه
ط

طو
خ

 
ون

راگ
 د

ی
کَت

 

ط
طو

خ
ن

ژاپ
ی 

وای
ه

 

 

کا
لان

ری
 س

ی
مای

اپی
هو

 

ی
وای

 ه
ط

خ
شِ 

ژن
ن

 

ی
مای

اپی
هو

 
صر

م
 

ی 
وای

 ه
ط

طو
خ

یم 
مار

ان
 

ی
وای

 ه
ط

طو
خ

 
ند

وزل
نی

 

 

- - - ----***ایاسطوره 1

 * - - * * - - - * *فرهنگی -بومی -سمبولیک 2

3 
 -بومی -ای اسطوره -سمبولیک

 فرهنگی
- - * - - - - - -- 

- - - -*-----فرهنگی –سمبولیک  4

 - - - - - - * - - - فرهنگی –ای اسطوره 5
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ر نظر گرفته شده روایت دهای موضوع( مولفه3جدول )در 

 ارائه هوایي دنيابرای چند نشانه انتخابي از برندهای خطوط

 شده است.

 

 گیرینتیجه

هر بصری، معرف یک برند بوده و هر نشان همراه با هویت

خاص خود را ها و نمادهای بومي و فرهنگي اسطوره يملت

 یهايدر طراح بومي و فرهنگي یاز نمادهادارند. همچنين 

 نشانمثل  یينمادها يخصوص در طراحه ب یمروزمدرن و ا

 برندهای نشان يدر طراح شده واستفاده  يالمللنيب برندهای

ای، سمبوليک، بومي و اسطوره یاز نمادها بيشتر یيمايهواپ

و منحصر به فرد به  خاص يتيکه جذابه شد استفاده فرهنگي

 .انددهيبخش هااین نشان

از بيشتر با استفاده  هوایيها در خطوطنشان طراحي

 از نقوش تاریخي مستقيمو تصویری  شکلي یشاخصه

و  «سمبوليک»، «فرهنگي»، «ایاسطوره»، «آرزوی پرواز»

ها، های مورد استفاده در بيشتر نشان. رنگاست «بومي»

های موجود در پرچم آن کشور و در غير این ترکيبي از رنگ

یکرد مورد تيره و قرمز درخشان و  روحالت، رنگ آبي

های استفاده، نگاه ملي و بومي آن کشور است. نشان

هوایي، با استفاده از شکل شاخص و متمایز یک خطوط

با الهام از روایتي درباره « فرهنگينماد»یا یک « اسطوره»

اند. در طراحي آن اسطوره یا نماد فرهنگي، طراحي شده

ای ههوایي، از طراحي و تکرار فرمنشان برخي از خطوط

مانند فرهنگي و فولکلوریک بومي الهام گرفته خطي نقش

 که کورو کاریی که کندهئورمَهنر نماد. مانند شده است

و بازتابي از قدرت و صلح  ،رشد د،یجد يدهنده زندگنشان

ي، در نشانه آداب و رسوم، و اعتقادات مردم بوم ،فرهنگ

ستفاده چرخشي و ساده ا ، با ترکيب متقارنوزلندينهوایي خط

 شده است. 

هوایي، ها در برندهای خطوطهای نشانبا توجه به تحليل

هوایي از های خطوطاین نتایج حاصل شد که این برند

و « بومي»، «سمبوليک»، «اساطيری»، «پرواز»های روایت

ها، اند. همچنين در اکثر این نشانبهره برده« فرهنگي»

و همچنين « متقد»تاریخي، با هدف بيان عناصر تصویری

آرزوی »و « سرعت»، با هدف بيان مفهوم «پرنده»نقش 

ها، از رنگ اند و بيشتر این نشانمورد استفاده بوده« پرواز

« درخشانقرمز »آسمان و رنگ که تاکيد بر رنگ« تيرهآبي»

رنگي خود بهره بصری، برای هویت«قدرت»با تأکيد بر 

سون مبتني بر معرفي اند. بر اساس نظریه مارک و پيربرده

الگوهای برندهای الگوها در برندها، مضامين کهنکهن

شده در دنيا از قرار: نگهدارنده، قهرمان، هوایي شناختهخطوط

الگوهای جادوگر، فرمانروا، عاشق، معصوم و دانا بوده و کهن

 بودند.« معصوم»و « قهرمان»، «نگهدارنده»پرتکرار نيز 

 

 هانوشتپی
شرکت،  یيشناسا یمورد استفاده برا يکيلوگو، جز گراف اینشانه . »1

 ایعلامت، نشانه، نماد  کی نيمحصول است. همچن ایخدمت، مکان 

 ی( است که استفادهیاسم تجار ایشرکت  ی)معمولا برا زیمتما ریتصو

 ایها شرکت یاستفادهحفاظت در برابر سوء یبرا يدارد و به نوع يدائم

 تیهو دهندهو نشان شوديم لیتبد یمت تجاربه علا گر،ید یهامکان

 .(125: 1394. نتربرندی)ا« خاص است ینام تجار ایسازمان  کی

2. Design 

3. Archetype 

4. Storia   

5. History 

6. Mircha Aliadeh 

7. Archetype 

8. Mark 

9. Pearson 

10. Intercultural design 

اغلب به  یيهوا( و خطوطيیمايهواپ)شرکت یيهوااصطلاحات خط  11.

به  یيهوادارند. خطوط زیمتما ياما معان شوند،ياستفاده م گریکدی یجا

و خدمات حمل  کننديرا اداره م مايکه هواپ شودياطلاق م یيهاشرکت

 تیریرا مد مايها ناوگان هواپ. آندهنديو نقل مسافران و بار را ارائه م

 یيهوا. مانند خطوطدهنديانجام م شده را یزیربرنامه یکرده و پروازها

که  دهديرا نشان م یيرهايمس یيهوا. خطوطنیرلایو دلتا ا تدیونای

 میدر حر ينامرئ یرهايمس هانیکه ا کننديدر آسمان دنبال م ماهايهواپ

ممکن است در نام  "زیيرویا"هستند. اصطلاح  مايهواپ تگریو هدا یيهوا

 یيهوااستفاده از خط نيود. انتخاب باستفاده ش زين یيمايهواپشرکت کی

 يابیبازار ميتصم کیشرکت در درجه اول  کیدر نام  یيهواخطوط ای

به نظر  تردهيچيپ ایکه کدام نام بهتر  رنديگيم ميها تصماست. شرکت

 نيب. کننديخود استفاده م يرسم یو از آن به عنوان نام تجار رسديم

وجود ندارد و هر  يارائه، تفاوت بزرگدو اصطلاح از نظر خدمات قابل  نیا

 شوندياستفاده م یيهواحمل و نقل یهاشرکت فيتوص یدو برا

(https://anamma.com.br/en/airlines-vs-airways). 

12. Grupo Aeromexico 

13. Nahuatlel 

14. Konark 

15. Ganga 

16. Kama  

17. Mitona 

18. Landor Associate 

19. Jingdezhen 

20. Daoguang  

21. Wake Island  
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22. Honolulu 

23. Port of Anaike 

24. Shenzhen 

25. Glyphs 

26. Horus 

27. Nut  

28. Geb  

29. Jamie Dunn  

30. Shabitgu  

31. Burma  

32. Pyinsarupa  

33. Leogriff  

34. Hamsa  

35. Maori 

36. Māoritanga  

37. Tikanga 

38. Polynesian culture 

 

 ابعمن

 به یفرهنگ مطالعات یکردهایرو. (1391)ارل، استرید 
، شناسيدر دانشنامه روایت ،ترجمه: فرزان سجودی ت،یروا

 .تهران: نشر علم ،گردآورنده و ویراستار: محمد راغب
 خوانش. (1400) حسن زاده،بهمن. حسن ،مطلقنامور .عقوبی آژند،

، شماره 4دوره  ،هنرهیرهپو هینشر تهران، دانشگاه یلوگو يِژنت

 (.22-15) ر،يت ،2ي اپيشماره پ - 2

، ترجمه: افسانه یونگ: مفاهیم کلیدی(. 1393روث ) استودن،

 زاده، چاپ اول، تهران: انتشارات عطایي.الاسلامشيخ

 احمد دکتر: ترجمه ،برند واژگان فرهنگ(. 1394) نتربرندیا 

 .تهي: انتشارات ستهران دوم، چاپ ،يمقانی يسبزعل روستا،

زبان یدرآمد: یشناستیروا. (1398)ن، مایکل لاتو
ترجمه: سيده فاطمه علوی و فاطمه ، یانتقاد _ یشناخت

 .تهران: سمت، متينع

فرجامگرایي (. 1395) قوام، ابوالقاسم .علي ،دشتخاکي ضياءالدیني
، الگویي در ادب فارسيهایي از ارتباط آن با نقد کهنو جلوه

 .2، شماره 1وره ، دمطالعات نظریه و انواع ادبیفصلنامه 

لموکي، تحفه. لطيفي، ميثم. مينا، فوزیه. قبادیطاهری
برند، الگوها در بازشناسي(. نقش کهن1398، حسين )بابایيحاجي

 (.1-34، بهار، )17، دوره ششم، ش مدیریت برند فصلنامه

دو فصلنامه شناسي مقدس، (. الياده و هستي1393علمي، قربان )

، سال سوم، شناختیای هستیهپژوهش وهشيژپ -علمي

 (.21-1)، بهار و تابستان ،5شماره 
های مروری بر تاریخ و گرایش(. 1381فاني، کامران )

کتاب ماه ، وگو با کامران فانيگفت: شناسي در ایراناسطوره
 .52 و 51شماره  ،هنر

، چاپ کیهنر گراف هیاصول و پا (.1396مهر، قاسم )کيان

 اول، تهران: نشر هستان.

 تهران: ،یشناسپرنده اتیکل (.1379) ديجمش ،یمنصور

 .ستیزطيسازمان حفاظت مح راتانتشا

 ،نیزایدانشنامه د(. 1398مارشال )، ميت .هافلرِ، اِليشائيم
 .يچاپ دوم، تهران: نشر مشک ،یترجمه: منظر محمد

شناسي دیداری: (. روایت1400ایرج )وریجي، احمد. داداشي، 
شناسي، روایتگری در تصاویر ایستا از منظر تاریخ هنر و روایت

، بهار، 1، شماره 4، هنرهای تجسمي، دوره نررهپویه هنشریه 

(17-5.) 
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