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Abstract 
Religion is considered to be one of the few institutions that has shaped a 
valuable part of human life and has had an impact on the way and form of 
human life. In the field of Shia jurisprudence, religion is considered as a group 
of beliefs, morals, jurisprudence and legal rules that have been determined by 
God in order to guide and save man.The purpose of the present study is to 
sociologically investigate the role of modern social media on the representation 
of religion among girls aged 14 to 18 in Khoramabad city. The current research 
method is qualitative. The statistical population included university specialists 
and experts as well as independent researchers in the field of religion and media 
with academic and related degrees (more than 100 people) and a group of 
teenage girls and young men of Khorramabad (more than 12,000 people) who 
were constantly using social networks. They especially used Instagram. The 
sample size (30 people) was chosen by the purposeful-judgmental sampling 
method. The results of this research in the form of data-based theory showed 
that as a result of the existence of some bases (8 categories), the effect of causal 
conditions (18 categories) and input conditions (3 categories), modern social 
media on the representation of religion in cognitive, consequential, belief, 
experiential and Rituals have an effect and provide the conditions for negating 
religion, rethinking religion, taking a reflective, pluralistic and relative attitude to 
religion and self-referential religiosity. 
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 نزد دختران نوجوان نید ییبر بازنما نینو یاجتماع یها نقش رسانه
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 چکیده

 نودد  دنو   بازنموانی  بور  اجتماعی نوین   های رسانه نقش شناختی جامعه بررسی، هدف پژوهش حاضر
 آمواری  . جامعهباشد یم کیفی از نیع، آباد است. روش پژوهش حاضر خرم شهر سال 41 تا 41 دختران

رسانه دارای مدرک  و دن  حیزه در مستقل نامحقق نید و دانشگاهی خبرگان و نامتخصص دربرگیرنده
 بور  بوالغ ) آبوادی  خورم  دختران نیجیان و جیان از گروهی نید و( نفر 411 بر بالغ) و مرتبط دانشگاهی
 حجم نمیدند. می استفاده اننستاگرام ونژه به اجتماعی های شبکه از پییسته طیر به بیدند که( نفر 40111
 هنو نظربرگدنده شد. نتانج پوژوهش در قالو     قضاوتی و   هدفمند گیری نمینه نفر( به روش 01نمینه )
مقیلوه( و   41ی )اثرگذاری شرانط علّ، مقیله( 1نتیجه وجید برخی بسترها ) بنیاد نشان دادند که در داده

، پیامودی ، بازنمانی دنو  در وجویه شوناختی    های اجتماعی نین  بر رسانه، مقیله( 0گر ) شرانط مدخله
 نگورش  خوذ أ، دنو   در بازاندنشوی ، دنو   تجربی و مناسکی اثر نهاده و شرانط را بورای نفوی  ، اعتقادی
 سازند. فراهم می خیدمرجع دننداری و دن  به نسبی و متکثر، بازتابی
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 مقدمه

بخش ارزشمندی از حیات بشری ، که طی دوران متمادی استاز معدود نهادهانی ، دن 
را شکل بخشیده و در نحیه و شکل زنست میجید انسانی اثر نهاده است. در حیزه فقه 

انود کوه از ناحیوه     قیاعد فقهی و حقیقی دانسته، اخلاق، دن  را گروهی از عقاند، شیعه
؛ لذا (4011، ده است )جیادی آملیشهدانت و رستگاری انسان تعیی   منظیر بهخداوند 
، اعتقوادی ، شوناختی  کوه برخویردار از ابعواد و وجویه     اسوت چندسواحتی   ای دن  پدنده
 و قدسی معارف از گروهی مثابه به پیامدی و عاطفی نا تجربه دننی است. دن ، مناسکی
 رفتواری  و، زبوانی ، کتبی شکل به و بیده ارتباطپیام و  سنخ از اصیلاً، متنازل یها آمیزه
 مبادله و تیزنع، افقی و عمیدی یها صیرت به ارتباطی یبسترها در و مختلف اشکال در

، پیشورفته های نین  و  چه در اشکال سنتی و چه در صیرت، ها رسانه؛ لذا گردنده است
، هستند و ان  همگرانیهای دننی  های گیناگین همچین پیام همیاره شامل و حامل پیام

، نک امر مسلم مثابه بهمناقشات مختلف میان دن  و رسانه و  أهای مختلف منش در دوران
ذات  ،که گروهوی از متفکوران و محققوان    یطیر به، به شکل تارنخی استمرار نافته است

انود   رسانه را سکیلار دانسته و برخی اذعان به گرندناپذنری ساحت رسانه از دن  داشته
های هنجواری و   برخی دن  در رسانه را محدود به حیزه، همچنی  ؛(4031، یرحسی )پ

های اجتمواعی نوین     های دن  را در رسانه اخلاقی دانسته و گروهی دنگر تمامی مؤلفه
، ها با خصلت دنجیتوالی  گروهی از رسانه، های اجتماعی نین  رسانهاند.  حائد اثر دانسته
، سوازی  ذخیوره ، سوهیلت قابول پوردازش    هانی هسوتند کوه بوه    دادهکننده  تعاملی و منتقل

، کننوده  و مصرف دکنندهیتیل، ها بازنابی و جستجی است. در ان  نیع از رسانه، جابجانی
بخشوی بوه    همگرانوی و انسوجام   دلیل بهو  ،(4111، عاملانی نکسانند )خانیکی و نددنان

، مختصوات فرازموانی   دلیول  بوه هوای سونتی و نیود     های رسوانه  تمامی امکانات و قابلیت
ها غلبه نافته و ضرن  نفیذ  اند بر سانر رسانه تیانسته، ای و تعاملی بیدن شبکه، فرامکانی
، ای در میان مخاطبان نیجیان و جیان انران و جهوان بیابنود )مورادی و نوادری     گسترده
در بطو    های اجتماعی نوین   شاهد بسط نفیذ بیش از اندازه رسانه دلیل همی  به(. 4031

از نهادهای اجتماعی ازجمله  یبسیار، فرهنگ عامیانه هستیم و با تیسعه ان  دامنه نفیذ
 مبلّغوان  و بواوران   نو دکه  یطیر به، ده استشنهاد دن  بیش از گذشته دستخیش تغییر 
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 میجوید  یهوا  رسوانه  از تبلیغوی  یهوا  فرصت و شرانط با مدنظر قرار دادن همیاره دننی
متوأثر از   نیود هوا   رسوانه  برخی، دنگر دننی بهره برده و از جانبی یها آمیزه نشر منظیر به

 رواج و رونو  ، آن پرتوی  در و شکل گرفتوه  دن  تبلیغ از ناشی یها ضرورت الدامات و
 ارتبواطی  یهوا  یفنواور  وهوا   رسوانه  متقابول  یریگ بهره، رو ان  ازاند.  کردهزنادی پدندار 

، )گوری  گوردد  یمو محسوی    مسوتمر  یا رهیسو  و دنرپا سنّتی، و دن  از نکدنگر مناس 
4330). 

ناشوی از   پوژوهش اهمیت و ضرورت تحقی  در حیزه میضیعی انو   ، ترتی  بدن 
 عیامل و میارد زنر است:

اطلاعات و مختصاتی ونوژه و  ، آدا ، های مجازی با قیاعد رشد و گسترش حیزه -4
 دننی شناخت و تجار ، ها قرائتی سنتی بر ها رسانهاثرگذاری بیشتر آنها نسبت به 

 ؛و تیلید معانی دننی افراد در ان  حیزه افراد
ادراک و تجربه زنسته محق  نسبت به تغییرات دننوی و معنویی دختوران جامعوه      -0

شوناخت دننوی و   ، تجار  دننوی ، اعتقادات، شهری خرم آباد و دگرگینی در باورها
 ؛جیانان(میل به انجام مناسکی دننی )رصد تندل دننداری 

ی نوین  و  هوا  رسوانه در  دننی بازنمانی نامطلی  و کژکارکرد ابعاد و ها فهم حیزه -0
 ؛تحلیل اثر

ی و انتقال باورهوای غلوط و   ا رسانهافکنی  رشد و تیسعه شبهات دننی از قبل شبه -1
 ؛ی اجتماعی به جیانانها شبکهها بالاخص  رسانه نادرست از مسیر

هوا و   رسوانه  از ای عموده  قسوم  بر مذهبی تسلط نهادهایو  دننی های دولت ظهیر -1
 نوامطلی  از  بورداری  محیری: بهره به نک چالش و مسئله رسانه و دن  تبدنل تعامل

، معانی گرانی تقلیل، پیام سکیلارسازی، نین  های رسانه در شده مطرح دننی های پیام
 .مقدس های هینت نمیدن عرفی

آنوا   سوؤال، شده اسوت کوه در پانوان بتیانود بوه       گذاری  ای هدف گینه به ان  تحقی 
 های اجتماعی نین  بر بازنمانی دن  ندد دختران نیجیان نقشی دارد؟ پاسخ دهد. رسانه
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 پیشینه پژوهش. 3

هوای اجتمواعی    تحلیل نسبت دن  و دننوداری بوا شوبکه   »( با 4111رضانی و میسیی )
هوای اجتمواعی    ساختار شوبکه به روش عقلی و تحلیلی نشان دادند که نظام و « سانبری

، شکلی بوا سوبک سوازمان دنو  داشوته      و  تنافر ساختاری، نشئت گرفته از مبادی غربی
داشته  اثرگذاری معکیس و منفی بر دننداری، که انس گرفت  و درگیری با آن یصیرت به

 گردد. های غیررسمی از دن  می و سب  تعدد قرائت
رابطه بی  کنشگری در اننستاگرام »پیرامین ی پژوهش( در 4033ساعی و همکاران ) 

نتیجه دست نافتند کوه بوی  کنشوگری در فضوای      بدن « و میدان پانبندی به هینت دننی
اننستاگرام و سطح پانبندی به هینت دننی دانشجینان و بعد رفتاری و اعتقوادات دننوی   

ننسوتاگرام  تعامل میان تعهود دننوی و کنشوگری در ا   ؛ اما ای معکیس وجید داشته رابطه
 معنادار نبید.

هوای اجتمواعی بور     بررسی تأثیر استفاده از شوبکه »( با 4031فر و صفیرانی ) نعمتی 
دست  نتیجه بدن به روش پیمانشی « یدنندارحجا  و پیشش کاربران با تأکید بر ابعاد 

میودان رضوانت و   ، هوای اجتمواعی   گیری از شبکه ای معکیس میان بهره نافتند که رابطه
 های اجتماعی با حجا  و پیشش آنها وجید دارد. اعتماد به شبکهمیدان 

( پیرامین ان  مسئله که آنا فضای مجازی قادر است 4031مطالعات عباسی قادری )
 واسوطه  بهگینای آن بیده که حیزه زندگی مجازی ، هینت دننی را تحت تأثیر قرار دهد

د عدم محدودنت به قیانی  مدنی فرامکانی و تعاملی بیدن و نی، مختصاتی نظیر فرازمانی
دربرگیرنوده  ، اقتصوادی و سیاسوی  ، مندی از فضاهای فرهنگی جیامع مختلف و نید بهره

احساسوات و  ، هوا  شوناخت ، ذوائو  ، هوانی ونوژه اسوت کوه سوب  تغییور سولان         منش
مندی آنان از هینوت بازتوابی و بازاندنشوانه     های گیناگین کنشگران و بهره گیری میضع
  گردند. می

 انموان  گوذاری  اشوتراک  توأثیرات »با عنویان  ی پژوهش در( 0104و همکاران ) 4بیم 
 بوا  که کاربرانی رفتار و اعتقادی های سیستم بر را اجتماعی های رسانه طرن  از مسیحی

 از مسویحی  انموان  گوذاری  اشتراک که داد نشان پژوهشان  ، شیند می میاجه ها پیام آن

                                                                                                     

1. Bowman, G. & et al. 
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 توأثیر  ،کننود  موی  برخویرد  آن بوا  که کسانی رفتار و عقاند بر اجتماعی های رسانه طرن 
 بور  کننود  موی  اسوتفاده  مسیحیان که را هانی روش از برخی شدت به کاربران و گذارد می

 .دهند می ترجیح دنگران
دن  و دننداری در عصور  ، رسانه»با عنیان ی پژوهش در( 0104و همکاران ) 0تیدور 

 در جهوانی  سوطح  در اننترنت در دن  که حضیراند  بر ان  مسئله تأکید نمیده، «دنجیتال
 از مذهبی افراد و ها گروه چگینه در ان  پژوهش نشان داده شده که. است افدانش حال
 و شوید  موی  بازنموانی  برخط صیرت به دن  چگینه، کنند می استفاده دنجیتال های رسانه
  .دهند می شکل را معاصر دن  عمل جدند های فناوری چگینه
نوین  بور روی زنوان مسولمان     هوای   تأثیر رسانه»با عنیان ی پژوهش در( 0141) 0متا
تصینری نخست های  نشان داده است که هرچند مصرف رسانه، در طی سه دهه« دهلی

کننودگان تیلیودات    لویک  اموروزه مصورف    ؛به شکل تابی و امری ممنیع تلقوی گردنوده  
بویده و زنوان مسولمان    ای  رسانه به شکل فاحشی متأثر از کالانی شدن فرهنگای  رسانه

کلی دگرگوین سواخته و سوبک    طیر بهمفروضات سنتی مصرف رسانه را ، میرد ارزنابی
انود. موروری بور تحقیقوات      زندگی و الگیهای بازاندنشوانه از خوید را بوازبینی نمویده    

ها در پانبنودی بوه    دهد که عمده تحقیقات به ارزنابی نقش رسانه گرفته نشان می صیرت
اند  ها اقدام نمیده حجا  نا بازنمانی حجا  در رسانه و نید ارزنابی نسبت دن  و رسانه

های اجتماعی نین  در بازنموانی دنو  نودد     و طرح مسئله در حیزه ارزنابی نقش رسانه
 یل مانده است. اقشار نیجیان و جیان کشیر مغف

 مبانی نظری پژوهش. 7

، خضیع، انقیاد، (4013، پاداش )عمید، اطاعت، ورع، واژه دن  در لغت به معنای مذه 
تقودنس و  ، تکورنم ، تعهد، الدام، قید و بند، (4030، تسلیم و جدا )جیادی آملی، پیروی

مبهم بیده تعرنف دن  امری ، ن حیزه دن اشرنعت آمده است. به باور بسیاری از محقق
، که بتیان تصیرش را کرد تیان گفت که ان  ماهیت متفاوت به هرصیرتی سختی می و به

، ها را تحت شمیل مفهیم دنو  قورار داد   تیان آن های اعتقادی که می در میرد همه نظام

                                                                                                     

2. Tudor, M. & et al. 
3. Mehta  
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، تیان تعوارنف ارائوه شوده از دنو  در چهوار طبقوه تعوارنف مضومینی         دلالت کند. می
  :ت خانیادگی تقسیم کردتجربی و شباه، کارکردی

، نعنی اعتقوادات ، اش دن  را بر اساس محتیای نیعی، تعارنف مضمینی نا ماهیی -4
 کند.  احساسات و اعمال معطیف به نک قدرت فراانسانی نا خداوند تعرنف می

بر خدمات نا پیامدهای مثبوت و منفوی دنو  در رونوارونی بوا      ، تعارنف کارکردی -0
عدالتی  ظلم و بی، درد و رنج، مرگ، همچین تیلد، بنیادن  آدمیانمسائل و مشکلات 

 متمرکدند.  
گذارند که متودننان   تعارنف تجربی تأکیدشان را بر نک گیهر نا هسته مشترک می -0

اند. گیهر دن  نید به معنای چیدی مشترک میوان هموه    تجربه شرکت در آن را داشته
کوارکردی  ، ها است. تعارنف مضمینی آنرغم مظاهر مختلف  به، ادنان بدرگ جهانی

شرانط لازم و کافی برای  دنبال بهو تجربی دارای ان  نقطه اشتراک هستند که همگی 
 دننی هستند.  عنیان بهها  بندی پدنده طبقه

اساساً جستجیی شرانط لازم و کافی را برای تعرنوف  ، تعارنف شباهت خانیادگی -1
، نامیم هانی را که ما دن  می کند که پدنده انت میها رد کرده و از ان  انده حم پدنده

ای از خصانص  ای برخیردارند و هیچ خصیصه منفرد نا مجمیعه العاده از تنیع خارق
ای  . فقط شبکهبخشدمشترک و واحد وجید ندارند که ان  تیده ناهمگین را وحدت 

تیر نک مفهویم   در، ها را به نکدنگر پییند داده ها وجید دارند که همه آن از شباهت
 (. 4011، انداخته است )طالبان

هوا را بوه نویعی     همه آن، با نقد تعارنف ارائه شده از دن  1جان هیک، مثال عنیان به
گیرند که ان  اصطلاح چه معنوانی بانود    نعنی ابتدا در نظر می، قلمداد نمیده« برساخته»

هیوک  ، اساس ان  برکنند.  نک تعرنف بر آن بار می صیرت بهسپس همان را ، داشته باشد
 دارای نک معنای واحد که میرد قبیل همه باشود نیسوت  ، معتقد است که اصطلاح دن 

آن  1که ونتگنشتان  نحیی آنند و به بلکه پدندارهای متعدد فراوانی تحت نام دن  گرد می
(. 4034، ؛ زارع4031، با نکدنگر مرتبط هسوتند )هیوک  ، نامد می« شباهت خانیادگی»را 
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تیاند مرز روشونی را میوان دنو  و     تعرنف از نیع شباهت خانیادگی نید نمی، حال باان 
به حوال خوید   ، غیردن  مشخص کند و ابعادی را که قرار بیده با تعرنف دن  حل شید

انود   گذارد. بیشتر علمای اسلام دن  را مجمیعه تعالیم و دستیراتی تعرنف کرده باقی می
انو  تعوالیم و   ، ند از طرن  پیامبران خید بورای هودانت بشور فرسوتاده اسوت     که خداو

، باشود )نیوازی و کارکنوان    اخلاقیوات و احکوام موی   ، دستیرات شامل سه بخش عقانود 
ای در زنودگی دنیویی تعرنوف کورده کوه       دن  را روش ونوژه ، (. علامه طباطبانی4030

اخوروی و حیوات حقیقوی     سعادت و صلاح دنییی انسان را هماهنگ و همراه با کمال
ای از  دن  مشتمل است بر مجمیعه، کلیطیر به(. 4110، کند )امی  جاودانی او تأمی  می

ها و الگیهانی برای عاطفه )احساسات( و دستیراتی برای عمل )احکام(. وقتی  شناخت
های ارائه شده تیسط دن  را  نعنی شناخت، خیاهند که انمان بیاورند ادنان از آدمیان می

احیال و صفات خینش را مطاب  بوا الگویی دننوی بسوازند و بوه احکوام و       ، اور کردهب
، ای از عقانود  دنو  عبوارت اسوت از مجمیعوه    ، اساس ان  بردستیرات دننی عمل کنند. 

هانی مواورای   اعتقاد و گرانش به قدرت نا قدرت، اخلاقیات و احکامی که بیانگر تیجه
 قدرت بشری هستند.
ه به گروهی از نهادهوای اجتمواعی داشوته کوه شوامل موردم و       اشار، شبکه اجتماعی

اجتماعی به نکودنگر متصول    دار معناای از روابط  هانی بیده که درنتیجه مجمیعه سازمان
هوای   ها تعامول دارنود. اشوکال سونتی شوبکه      گذاری ارزش اشتراک گردنده و باهم در به

لویک  خودمات    ؛چهوره بوده   به اجتماعی مبتنی بر انیاع تعاملات دوستانه و روابط چهره
و    ای و ارتباطوات رانانوه   بورخط های امروزه بیشتر بور جیاموع مجوازی     شبکه اجتماعی

شوبکه اجتمواعی   ، تعبیردنگور  (. بوه 4034، دنگوران باشود )معموار و    میبانلی متمرکد موی 
عنیانی است که به ، های اجتماعی های اجتماعی جای گرفته و رسانه زنرمجمیعه رسانه

 وسویله  بوه گوردد کوه در فضوای انجواد شوده       ها و ابدارهانی اطلاق می تارنماگروهی از 
های همراه متیلد شده و رشود و نموی    های اجتماعی نین  از قبیل اننترنت و تلف  رسانه
 شیند یمگرفته کار بههای اجتماعی در تیصیف ابدارهای برخطی  رسانه، رو ان  ازاند.  نافته

تجربیوات و افکوار   ، ها دندگاه، هانظر، ها نما رخ، اشتراک محتیا منظیر بهها  که مردم از آن
های تلف   شبکه، های اجتماعی مجازی شبکه، ها گیرند. ان  ابدارها شامل وبلاگ بهره می
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، لوذا  ؛(4031، دنگوران اقودم و   زاده ها و غیوره هسوتند )رسویل    فروم، 1ها پادکست، همراه
باشند که از ان   هانی می نگاه نا مجمیعه پانگاهپا، های اجتماعی مجازی نا اننترنتی شبکه

هوای خیدشوان را بوا     افکار و فعالیوت ، ها مندی قابلیت برخیردارند که کاربرانشان علاقه
های خید را با  ها و فعالیت مندی علاقه، دنگران به اشتراک نهاده و دنگران هم ان  افکار
هوای   ده گروهوی از سورونس  دربرگیرنو ، آنان سهیم گردند. نک شبکه اجتماعی مجازی

گردد تا افراد تیصیفات عمیمی نا خصیصی برای خید  مبتنی بر و  است که سب  می
ها بوه   منابع خید را با آن، انجاد نمیده نا با دنگر اعضای شبکه در تعامل و ارتباط باشند

برای نافت  روابط جدند بهوره گیرنود.   ، اشتراک نهاده و از تیصیفات عمیمی دنگر افراد
های  باشند که بر مدل شکلی خاص از سازمان اجتماعی می، های اجتماعی مجازی شبکه

بنا نهاده ، باشند ها و کنشگران که درگیر در ان  تعاملات می تعاملی و ارتباطی میان عامل
هوای اجتمواعی نوام     همی  سوازمان ، های اجتماعی مجازی شبکه، صیرت اند. دران  شده

ارتباط و تعامل آنهوا در بسوتر فضوای مجوازی و اننترنتوی       های گردند که مدل نهاده می
هوانی   سورونس ، ها (. ان  شبکه4111، سازمان پیدا کرده است )محمدرضانی و میسیی

 درج و شخصی صفحات شکل دادن به امکان خید کاربران به که هستند  و با محیرنت

شوبکه اجتمواعی   نک »، 3نظر ولم  از نهند. را می نما رخدر قال  نک  شخصی اطلاعات
هوم وصول    های اجتماعی است که با نک نا چند رابطه بوه  ای از گروه مجمیعه، مجازی

در ؛ اموا  ها تشکیل شده شدند. ان  واحدها به شکل معمیل بیشتر از اشخاص نا سازمان
تیاند مانند گروه مطالعوه   می، اصل هر واحدی که قادر است به واحد دنگر مرتبط گردد

ان   در رسمی روابط، (0113) 1(. به اعتقاد کاستلد4030، ت و قصابیالسادا )نقی « شید
 فضوای  در جواری  هوای  دغدغه از تمامی فارغ و آسان آن در تعامل و نافته تندل ها شبکه
 فکر هم های گروه بی  تعامل حاصل، مجازی اجتماعی های شبکه. شید انجام می فیدنکی

. باشند برخیردار می «تمرکد عدم» و «بیدن باز» هانی نظیر ونژگی از که هستند دوستانه و
 پاشیدن آن نودارد. در  تأثیری در ازهم، شبکه در گره نا عنصر نک دندن آسی ، رو ان  از

 از اجتمواعی  هوای  رسوانه  مصورف  رونود  ( پیرامین4111) انسپا مرکد تحقیقاتی گدارش
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، واتسوا   در انوران  موردم  از درصود  1/11 و 4/10، 1/34 ترتیو   به، انران مردم جان 
 کوه  نیهوا  پست بیشترن ، همچنی  ؛دارند فعالیت و داشته عضینت تلگرام و اننستاگرام
 تلگورام  و اننسوتاگرام  اجتمواعی  شبکه متعل  به، شهروندان انرانی منتشر گردنده تیسط

دانش و معرفوت  ، ادراکات، ها است. بازنمانی اشاره به ان  اصل دارد که عمدتاً شناخت
جهوان را بورای مخاطبوان    ، هوا  گردد. رسوانه  انجاد می ها رسانه واسطه بهز جهان انسانی ا

(. ندد بسیاری 4013، زاده دهند )ابراهیم تصینر نمیده و درک آنها از واقعیت را شکل می
ای پیراموین جهوانی هسوتند کوه در آن      ها منبع مهم اطلاعواتی و داده  رسانه، ها از انسان

نک ابدار فهم و درک مطلوی  جهوان و سوازوکاری بورای      عنیان بهنمانند و  زنست می
هوا بوه    فرانندی که طوی آن رسوانه  ؛ لذا گردد ها و عقاند محسی  می گیری نگرش شکل

بازنمانی نوام نهواده   ، دهد های جهان پیرامینی را می انسان اجازه تفسیر جهان نا واقعیت
هوا   رسانه، آن واسطه بهشییه و روشی تعرنف شده است که ، بازنمانی، شید. همچنی  می

ی گوردآور (. 4033، دنگوران دهنود )بروجوردی و    حیادث و وقانع پیرامینی را نشان می
گینای بازنمانی دننی بیده و ، عناصر و مقیلات مرتبط با هینت دننی در مجامع عمیمی

مناسوک  ، طورز پیشوش دننوی   ، گیری از محتیناتی نظیر واژگوان دننوی   دربرگیرنده بهره
بازنمانی ، دننی و غیره است که با اشاعه ان  عناصر مرتبط با هینت دننیآدا  ، مذهبی

اثرگوذاری   تیانود  یمبازنمانی دن  ، کلیطیر بهپذنرد.  دن  در جیامع مختلف صیرت می
و  هوا  شوه ناند رغوم  علیچراکه ، ی مختلف جامعه داشته باشدها حیزهغنی و وسیعی بر 

 و  41صونعت فرهنوگ آدورنوی   ، 3ای بنیامی  هاله هایتفکرات انتقادی در میاردی نظیر اثر
عقلانیوت  ، 40سازی فناوری رسانه آلتیسر سیژه، 40ساحتی مارکیزه هنر تک، 44هیرکهانمر

تیانیم از  نمی، و... 41فراواقعیت بیدرنار، 41ی فیکیا رسانهسراسربینی ، 41ابداری هابرماس
هوای دننوی    رسانهگیری  واقعیت اثرگذاری مطلی  و مثبت رسانه بر حیزه دن  و شکل

، باورهوا ، نمانش و نشور مفواهیم  »تیان به شکل  پیشی نمانیم. ان  اثرگذاری را می چشم
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آدا  و رسیم و مناسک مختلوف دننوی در راسوتای اثربخشوی مثبوت      ، ها ارزش، عقاند
ی دنو  خوید تحوت توأثیر     ا رسوانه بازنموانی  ، حوال  سازی نمید. بواان   مفهیم« اجتماعی

( 0141) 43که نواورد  گینه همانباشد.  ی نید میا رسانههای  دنتنیروهای فرهنگی و محدو
ای مقویلات اسوتعلانی و معنویی     هنگامی که سخ  از بازنمانی رسانه، بیان نمیده است
، های رانج بازنموانی  بخش زنادی از مناسبات حاکم بر مدل، آند میان می همچین دن  به

، رسوانه از بوه نموانش درآمودن    چراکوه ماهیوت   ، دهنود  کارکرد خینش را از دست موی 
ممانعت به عمول آورده و  ، نشرنافت  و تبلیغ و ترونج امیر و مقیلات دننی و استعالانی

متفاوت از اشوکال سونتی تبلیغوات    ، گردد ها بازنمانی می دننی که در رسانه، حیث ازان 
ی هوا  رسوانه ، نین (. لیک  امروزه و در فضای 4031، گردد )گیدرزی معنیی و دننی می

های مختلوف آن   اجتماعی نین  فراتر از اشکال سنتی خید اقدام به ترونج دن  و مؤلفه
هوای   ها واجد نفیذ غنی و وسیعی هستند. معناسازی رسوانه  زنراکه ان  رسانه ؛ندننما یم

تر و واجد ابعاد بیشتری بویده و   گسترده، اجتماعی نین  در قیاس با سازوکارهای سنتی
، حیوث  انو   ازگردد.  ها ادراک می رسانه واسطه به نین در جهان قسم عظیمی از معنینت 

سخت شده است. ان  دو مقیلوه بوا ظرافوت     شدت بهتفکیک حیزه دن  از رسانه امری 
بسیاری از اهداف آنهوا  ، هرنک فضانی مستقلی را اختیار کرده، هم مرتبط بیده خاصی به

. در گذشوته افوراد   ندننما یمهمسی بیده و فرانندهای مشابهی را در مدرنیته متأخیر احیا 
 ؛رونود  دننوی موی   مبلّغانها و عقاند دننی خید به سراغ متفکران و  درنافت انده منظیر به

و  هوا  رسوانه ان  کارکرد بوه عهوده   ، های دننی لیک  در جهان معاصر با محیرنت رسانه
 دار است. امری که عمدتاً خنثی نبیده و جهت، ی نهاده شدها رسانههای  بازنمانی

 روش پژوهش. 1

گیرد؛ در روش کیفی  روشی در زمره مطالعات کیفی قرار می راهبردان  پژوهش از نظر 
های اجتماعی نین  از منظر خبرگان و  های آن در رسانه به بررسی بازنمانی دن  و مؤلفه

آبواد   سال شوهر خورم   41تا  41حیزه رسانه و دن  و نید گروهی از دختران ن امتخصص
 پوژوهش پرداخته شد. جامعه آماری 4110در بازه زمانی سال  )کاربران فعال اننستاگرام(
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ن مستقل و خبوره  ان و خبرگان دانشگاهی و نید محققاشامل دربرگیرنده متخصص حاضر
آبادی  نید گروهی از نیجیانان و جیانان خرمنفر( و  411در حیزه دن  و رسانه )بالغ بر 

هوای   پییسته از شبکه طیر بهنفر( فعال در حیزه فضای مجازی بیده که  40111)بالغ بر 
ند توا اشوباع   مهدف صیرت بهنمیدند. حجم نمینه  اننستاگرام استفاده می ونژه بهاجتماعی 
نفور از   41و  علموی  هیئوت  اعضوا   و دانشوگاهی  نانفور از متخصصو   41شوامل   نظری

 از نامتخصصو  از گیوری  نمینوه  جهوت  آباد بوید. در  خرم شهر دختر جیانان و نیجیانان
گوردآوری داده مصواحبه    ابودار  بهره گرفتوه شود.   قضاوتی و  هدفمند گیری نمینه روش
 کسو  ، آن با استفاده از کدگوذاران مسوتقل و گوروه خبرگوان     اعتبار و ساختارنافته نیمه

همگوینی و ارائوه    تطواب   از گیری بهره، مصاحبه فرانند در نکنندگا مشارکت از بازخیرد
گیری فراننودهای  کار به واسطه بهها ارزنابی شد. پانانی  تیصیف غنی و حداکثری از داده

هوای کیفوی گوردآوری     تدون  و تفسیر داده، های همگرا و ثبت نافته در مصاحبه ساخت
و  تحلیول  و تجدنوه  منظویر  بوه  گردنود. کنندگان مستقل برآورده  گیری مصاحبهکار به، شده

( گردنوده و بوا   MAXQDAهای کیفی ) افدارهای تحلیل داده وارد نرم ها ، دادهکدگذاری
مضوامی  اصولی و   ، ( 41اشتروس و کیربی  ند؛م )رهیافت نظام بنیاد استفاده از نظرنه داده

 فرعی مرتبط کدگذاری باز و انتخا  گردند.

 ی پژوهشها افتهی. 0

از پاسخگینان اساتید  درصد 01/10داد ای نشان  نتانج حاصل از بررسی متغیرهای زمینه
دختوران نیجویان و جویان     درصود  01و غیردانشگاهی  خبرگان درصد 11/01، دانشگاه

 قرار دارند.
نفر از خبرگان دانشگاهی و غیردانشگاهی و  01پس از پیاده نمیدن متین مصاحبه با 

 نقش شناختی جامعه آبادی در حیزه میضیعی بررسی دختر خرم نید نیجیانان و جیانان
کلمه تیلیود   01144صفحه مت  در قال   13، دن  بازنمانی بر های اجتماعی نین  رسانه

در مرحله نخسوت تعوداد   ، بندی آنها کدگذاری و طبقه ،شد. پس از بررسی متین مذکیر
ن و امصواحبه بوا متخصصو    ،هباز اولیه استخراج شد. بعد از مرور کدهای اولیو  کد 011

                                                                                                     

18. Strauss and Corbin 
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انو   ، ها و نید قرابت معنانی و مفهویمی میوان کودها   بر مبنای شباهت، استخراج مفاهیم
 بندی شده و سپس جرنان کدگذاری محیری انجام شد.مفاهیم در قال  مقیلات گروه

 باز کدگذاری فرایند از حاصله مقولات و مفاهیم :(3) جدول

 ها مقوله کد اوليه

 یها گفتمان به دسترسی، (0جدند ) منابع با آشنانی
 (0مختلف ) مذهبی

 و جدند منابع شناخت، فضانی تغییرات
 دننی مختلف های گفتمان به دسترسی

رسانه  به خانیاده از رفتاری و نگرشی الگیهای تغییر
 (0کیدکان ) دننی ترتبیت در خانیاده ناتیانی، (0)

 خانیاده تربیتی مرجعیت رفت  دست از

سنتی  دننی های برنامه تیلید بر اندازه از بیش تأکید
 محتیانی و صیری میازن  به تیجهی بی، (0)

 تیلید در تفرنط و افراط، (0دننی ) سازی برنامه
 تیلید در سنتی رسانه ناتیانی، (0دننی ) های برنامه

 تدرن  و نبیدن تعاملی، (0دننی ) جذا  محتیای
 (0ها ) برنامه بیدن انتداعی، (4دننی ) کلی اطلاعات

 تغییرات با ناهمساز ای رسانه تیلیدات
 فرهنگی و اجتماعی

 جامعه بر حاکم دننی غیرمیلد فضای (0جامعه ) بر حاکم دننی غیرمیلد فضای

 تکثر، (0فرد ) منحصربه دننی قرائت نک تحمیل
 فضای در دننی معانی نابی کثرت، (0دننی ) های قرائت
 (0ای ) رسانه

و  دننی قرائت تکثر امکانتیجهی به  بی
 تحمیل نا قرائت خاص

 (فیلترننگ) ناکارآمد ای رسانه پالانش ادراک (0) (فیلترننگ) ناکارآمد ای رسانه پالانش ادراک

 جامعه دندن ای جدنره (0جامعه ) دندن ای جدنره

 از غلط فهم، (0دننی ) های ارزش علیه نادرست تبلیغ
 دننی امری گردندن مبدل، (0اسلام ) ترونج های روش
 (4کاذ  ) دننی مدعیان، (0نمانشی ) رفتار به

 کاذ  تبلیغ و ورزی دن 

 دننی مفاهیم تیلید در غلی (0دننی ) مفاهیم تیلید در غلی

 و محتیا در ( دستکاری0)، چندوجهی تعاملات بسط
هینت  سازی پنهان بستر در تعامل، (4ارتباط ) شکل

 و محرمانه تعاملی، وجهیارتباطات چند



 505      و همکاران کمال جوانرد/  نزد دختران نوجوان نید ییبر بازنما نینو یاجتماع یها نقش رسانه

 ها مقوله کد اوليه

 فضای مبنای بر محتیا درستی معیارهای تغییر، (0)
 جیامع در ارتباطی های محدودنت نقض، (4تعاملی )
 (0مجازی ) تعامل از سنتی

 تظاهر (0تظاهر )

، (0محدودنت ) از غفار هانظر و عقاند، افکار ارائه
 اثرگذاری، (4کاره ) همه عاطفی شرنک مثابه به شبکه
 (0مجازی ) های شبکه تیسط مخاط  ذهنیت بر شدند

 وسیع پیشش و اثر شدت، عمیمیت

دننی  مسائل به پاسخگینی در ناتیانی و شناختی خلأ
 در رسمی های رسانه سینه نک میاجهه، (0)

 طرح در ناکارآمدی، (0دننی ) جدئیات پذنری درک
سؤالات  به پاسخگینی مراجع تغییر، (0دننی ) مسائل
 (0)معنا  بحران، (0دننی )

 تیسط دننی مرجعیت رفت  ازدست
 رسمی ای رسانه نهادهای و مراجع

( 0بیدن ) چندمنظیره و سیالیت، انعطاف
 (0پذنری ) تحرنک و پذنری اتصال، پذنری تبدنل

 اجتماعی های شبکه ساختاری مختصات

 غیرمستقیم ارائه، (4دننی ) مشکلات نمانی بدرگ
اساسی  های پرسش و چالش طرح، (4دننی ) مطال 

 (4آشکار ) نقد، (0محتیا ) ارائه در جذابیت، (4)

 و میاجهه متنیع های روش گیریکار به
 دننی مسائل طرح

 دننی پذنری جامعه ضعف (0دن  ) از نادرست برداشت و دننی پذنری جامعه

 دننی مرات  سلسله از تمرکدزدانی (0سنتی ) مرات  سلسه رفت  میان از

 امکانات و فضا فقدان (0سیم ) جهان جیامع در امکانات و فضا فقدان

، (0شبکه ) در پیام منبع نافهمی و طرفی بی ادراک
 (0اجتماعی ) های شبکه برابر در ذهنی گشیدگی

 کاربران ای رسانه سیاد ضعف

 مدارای و تساهل رشد، (0تفاوت ) و تنیع به احترام
 (0دننی )

 تساهل و تفاوت ارزش

 و مصرفی و گرا مادی فرهنگ ترونج زندگی سبک بسط، (0گرا ) مادی های ارزش نشر
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 ها مقوله کد اوليه

 آن با همسی زندگی سبک (0مصرفی )

، (0روزمره ) مسائل در اختلال و ای شبکه درگیری
 (0غفلت ) و شبکه فنی های قابلیت

 مداوم مشغیلیت و درگیری انجاد

هنجارگرندی  و ناشناسی، (0باشی ) خیش و گمنامی
(0) 

 باشی خیش و هنجارگرندی، پنهان هینت

 و اراده ( سرکی 0جدند ) معنانی های قال  پذنرش
 (0انسانی ) ناخیدآگاه به تحمیل

 شبکه ساختار در اراده نفی

 بندوباری بی و نگاری هرزه (0بندوباری ) بی تیسعه، (0هرزهنگاری ) بسط

 انفعال و اطلاعات گستره، (1) باورها شدن سطحی
 (0مخاط  )

 شدن سطحی و انفعال، اطلاعات بار اضافه
 باورها

 از ادراک ندول، (1ی )ماد و غیردننی باورهای بسط
 اعتقادات در تساهل و انعطاف، (1اعتقادی ) های بنیان
 های روانت از زدانی قداست، (0دننی ) باورهای و

، (1آن ) مفهیم تغییر و گناه از زدانی قبح، (1اعتقادی )
 و اعتقادات در افکنی شبه، (0خرافی ) باورهای ترونج

 باورهای میرد در دودلی و شک، (1دننی ) باورهای
، (0دننی ) کننده گمراه و غلط باورهای نشر، (1دننی )
، (0دن  ) به گرا فانده و کارکردی نگاه گسترش

 (1) (انسانیت دن ) دن  اعتقادی معیارهای یننگدنجا

 بازنمانی اعتقادی

 تحرنف) دننی مفاهیم و دانش در شناختی تغییرات
 حیات به دن  نمیدن محدود، (1) (دننی شناخت
 شناخت با گرانه حسا  برخیرد، (0شخصی ) و فردی
 و پذنر تیضیح دننی های قرائت ( پذنرش0دننی )
 میان از، (0دننی ) مناسک آشکار نقض، (1مستدل )

 مشارکت تندل و سنتی دننی مناسک الدام رفت 
علمی  مسائل با دننی مناسک نهادن برابر، (0مناسکی )

 بازنمانی شناختی
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 ها مقوله کد اوليه

غیردننی  هنجارشک  شعائر و مناسک نمانی عادی، (0)
، (0دننی ) مناسک انجام حسی های سینه ( تندل0)

 برخیرد: دننی مناسک مکانی وجیه از زدانی تقدس
 دننی ضنفرا نفی، (0دننی ) مناسک با ابداری عقل
 رحمانی آنی  ترونج، (0وظیفه ) و تکلیف مثابه به

 پنداشت  یشننما، (1انسانی ) حقیق و محبت بر مبتنی
 بسط، (1تظلم ) سازی پنهان و دننی مناسک
 (0دننی ) مناسک در رفتاری یها یناهنجار

/  منفی ( برساخت0) دننی تجار  پنداشت  تیهم
بخش  آرامش و کننده مضطر : دننی تجار  از مثبت

 و تنیع به ( احترام1دننی ) تجار  سازی ( شخصی1)
 و معناگرا های آنی  ( رشد0دننی ) تجار  تکثر

 (1گرانی ) معنینت

 بازنمانی تجربی

 عقلانیت سانه در گرانی ( انسان0) دننی  دانانی تیهم
 دوگانگی، (0تسامح ) و آوری تا  کاهش، (1ابداری )
، (0ی )معنی گرانی خلیت رشد، (0ی )فرهنگ
 (0روان ) ضعف نابی شدت

 بازنمانی پیامدی

 زمان مدت، (1غیردننی ) های پیام با میاجهه پییستگی
 میدان، (0ی )مجاز اجتماعی های شبکه عضینت
 فعال و مشارکت، (0اجتماعی ) های شبکه از استفاده
 و هدفمندی، (0مجازی ) اجتماعی های شبکه در بیدن
رسانه  ( محیرنت0شبکه ) محتیای کردن تلقی واقعی

مجازی  اجتماعی یها شبکه بیدن ایچندرسانه، (1)
 (0ی )ا رسانه یالگیده و سازی شخصیت، (1)

 ای رسانهعیامل 

 عیامل فرهنگی (0خانیاده ) ضعیف دننی پانگاه

 عیامل اجتماعی (0) تیمحروم ادراک و اجتماعی مقانسه
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 ها مقوله کد اوليه

 نفی دن  (0رسمی ) دن  از تدرنجی خروج

 بازاندنشی در دن  (1مذه  ) و دن  برخط بازاندنشی

 دن  به نسبی و رمتکثّ، بازتابی نگرش (0)  ند به نسبی و متکثر، بازتابی نگرش

 دننداری خیدمرجع (1خصیصی ) نا گدننشی و خیدمرجع دننداری

 نظام در دننی نهادهای و دن  شدن رانده حاشیه به
 (1اجتماعی )

 اندوای دن 

، (0خانیاده ) در دننی پذنری جامعه فرانند تضعیف
 و دننی باورهای دوقطبی انجاد و فرهنگی استحاله

 (0غیردننی )
 تضعیف دن 

 گرندی آشفتگی و دن  (0گرندی ) ( دن 0درونی ) سازی آشفته
 

کلوی و ترکیو     تحلیول  و تجدنهمحق  اقدام به ، در جرنان کدگذاری انتخا ، سپس
نعنوی در مرحلوه کدگوذاری محویری تودون  شوده       ، شرانطی گردند که در مرحله قبل

آمده بسیار حوائد   دست بهترکی  نمیدن مقیلات ، بنیاد بط  الگیی نظرنه دادهبیدند. در 
هوای مهوم در    شید. نکی از رونه مندی در ان  بستر سپری می اهمیت بیده و فرانند نظام

ی هدف اصلی عبارت بهاست.  ای الگیوارهاستفاده از نک روانت بر اساس مدل ، ان  زمینه
مفواهیم و  ، لوذا  ؛باشود  محویر موی   رنه نا نظوام مفهویمی داده  انجاد نظ، بنیاد از نظرنه داده

باند به شکل منظموی بوه نکودنگر متصول شویند و تعامول و ارتبواط         پژوهشمقیلات 
با دنگر مقیلات در قال  نک روانت بیان شید. ان  امر  پژوهشمند مقیله محیری  نظام

نموانی دنو  نودد    های اجتماعی نوین  بور باز   میج  تبیی  بهتر ماهیت اثرگذاری شبکه
 :ان  پژوهش به قرار زنر است الگیوارةگردد.  دختران نیجیان می
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 دختران نوجوان نزد دین بازنمایی بر های اجتماعی نوین رسانه نقش ای الگوارهمدل  :(3شکل )

 

 گیری نتیجه

 بور  هوای اجتمواعی نوین     رسانه نقش شناختی جامعه پژوهش حاضر در راستای بررسی
 متغیرهوای  شناسوانی  راستای در آباد خرم شهر سال 41 تا 41 دختران ندد دن  بازنمانی
و  تجربوی ، مناسوکی ، پیامودی ، شوناختی  وجویه  بور  های اجتماعی نین  رسانه تأثیرگذار
های داخلوی در   ضعف رسانه، ای آنها به انجام رسید. ذنل عیامل زمینه ندد دن  شناختی
رفوت    دنو  و آنوی  سونتی و ازدسوت     تشین  و جوذ  جیانوان بوه   ، سازی برنامه، تبلیغ

مرجعیت سنتی و تربیت دننی خانیاده در جامعه معاصر و نیود آشونانی بوا منوابع دننوی      
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هوای   ر در حیزه فضوای شوبکه  های مذهبی مختلف و متکثّ جدند و دسترسی به گفتمان
نشان دادنود کوه   پژوهش  یها افتهن های پژوهش بید. ن  نافتهتر مهماجتماعی مجازی از 

، یشناخت در قال  وجیه  ناز د نیبازنما رییتغ، یمجاز یاجتماع یها الشعاع شبکه تحت
 صیرت گرفته است. یو اعتقاد یامدیپ، یتجرب، یمناسک

 فورد  بوه  که دننی معرفت از برخاسته فردی ادراک نیعی، اعتقادات و باورهای دننی
 آن شامل اعتقادی بعد. هستند، دهد می ارائه دننی اصیل حقانیت به نسبت خاصی بینش
نتوانج  . باشند داشته باور و اعتقاد بدان دن  نک پیروان رود می انتظار که گردد می چیدی

طرح مقیله جدانی دن  از دنگر ، آمده گینای آن بیدند که نشر باورهای سکیلار دست به
تبلیوغ تفکورات   ، وجید باورهای مبتنی بر خرافه نظیر تناسخ انسوان ، های زندگی عرصه
، سوازی آن  های دننوی و مقودس و عاموه    پذنر ساخت  اندنشه دسترس، گرا و مادیعرفی 

تضعیف اعتقاد به ارکان و ، انجاد درک نامتناس  و نافهمی در درک وجیه اعتقادی دننی
هوای اجتمواعی    اساس دن  و تغییر باور جیانان و نیجیانوان در انو  حویزه در شوبکه    

انی که در گذشوته افوراد اعتقواد راسوخ و     بسط انعطاف و نرمی در میرد باوره، مجازی
پیامبران( و انجاد نابسامانی فکوری  ، ائمه وجید، مرگ از پس جدمی داشتند )نظیر جهان
های  زدانی از روانت بردن وجیه مهم و به تعبیری قداست ازبی ، در میرد اعتقادات دننی

دانوی از  ز افسوین ، اعتقادی در قال  نوابیدی تمواند حودود اموری قدسوی و غیرقدسوی      
زدانی از مقیله گناه و  قبح، های کلان مبنی بر حیات دننی باورهای دننی و نقض روانت

تبدنل گناه به معروف و معروف به گناه و ، ی نامطلی رفتارها سازی عادی و شکنی خط
هوای نادرسوت    ای و شوییه  نشر باورهای خرافوه ، ناتیانی در تشخیص خی  از بد دننی

افکنوی در باورهوا و اعتقوادات و     از همه شبه تر مهممعنینت و  گیری با مذه  و ارتباط
تحرنف شوده و  ، ن  وجیه بازنمانی تغییرنافتهتر مهماز  آنانجاد شک و دودلی در میرد 

 های اجتماعی مجازی است ای از دن  در بط  شبکه رسانه
 بور  مبتنوی  خوید و  قبویل  مویرد  دنو   از موؤم   فرد آگاهی عد شناختی دربرگیرندهبُ

 را مطوالبی ، همچنوی   ؛باشود  می دننی اعتقادات پیرامین بنیادی های دانستنی و اطلاعات
در  گیرنود.  فراموی  موذه   پیراموین  دننوی  علمای واسطه به شهروندان که گردد می شامل

ای از دنو  در   هوای رسوانه   شیاهد ان  پژوهش نشان دادند که بازنمانی، حیزه شناختی
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هانی چین تغییرات شوناختی در دانوش و مفواهیم     قال های اجتماعی مجازی در  شبکه
گرانوه بوا شوناخت دننوی و      برخویرد حسوا   ، محدود کردن دن  به حیات فردی، دننی

نابد. در سانه بسط کارکردها و  های دننی تیضیح پذنر و مستدل بروز می پذنرش قرائت
شوناخت از  ، درک و فهم از مفاهیم دننی، های اجتماعی مجازی مباحثات دننی در شبکه

جیانان شناخت خوید از دنو  را نسوبت بوه     ، دن  و متعلقات آن دچار تحرنف گردنده
هوای   اندنشه، حدود دن  را محدود به زنست انسانی تلقی کرده، دنگری متفاوت دانسته

ی و خصیصوی  شخصو  تجربوه  صیرت به شتریب را  ندسکیلار حاکم بر فضای مجازی 
گرانه بوا شوناخت    نیعی برخیرد حسا ، دهند ارائه مین خید اشده به کاربران و مخاطب

پوذنر و مطواب  بوا     که جیانان و نیجیانان شناخت دننی آزمین یطیر بهدننی انجاد شده 
اصیل علمی را صحیح دانسته و فهم و شناخت مذهبی برابر دانسته شید بوا محاسوبات   

نار گذاشوته شوید و در   باند آن را ک، رند و درشتی که اگر در مقابل آن دن  تا  نیاورد
هوای دننوی پیشوی      و نقض روانوت  پذنر و مستدل های دننی تیضیح پذنرش قرائتپی 

 اند. هستند که مبنانی برای درک آن نیافته
 نموید  و دنو   نک به معتقدان میان در شده تدون  رسیم و مناسک دننی شامل آدا 

 عمول  از خاصی شییه، الهی اقتضائات اساس بر دننی هر در. دننی است اعتقادات عینی
 و فوردی  عبوادات  دربرگیرنده امر ان . دهند می سازمان اخلاقی و فقهی نظام پرتی در را

، عود مناسوکی  بُ . دراسوت  غیوره  و زکوات ، صدقه، روزه، نماز چین مصادنقی و جمعی
رفوت  الودام    ازبی ، ی نین  مبتنی بر نقض آشکار مناسک دننیها رسانهبازنمانی دن  در 

، نهادن مناسک دننی با مسائل علمی برابر، دننی سنتی و تندل مشارکت مناسکی مناسک
، ی حسی انجوام مناسوک دننوی   ها هنسیتندل ، عادی نمانی مناسک و شعائر هنجارشک 

، نفی فرائض دننی همچین تکلیف و وظیفوه ، زدانی از وجیه مکانی مناسک دننی تقدس
نمانشی پنداشت  مناسک دننوی و  ، انیترونج آنی  رحمانی مبنی بر محبت و حقیق انس

 ی رفتاری در مناسک دننی است.ها یناهنجارسازی تظلم و بسط  نهان
 روناروی را خید ها آن در فرد که ای است شده انجاد برتر های میقعیت، تجربه دننی

 و تصویرات  شوامل  دننوی  تجربوه ؛ لوذا  کنود  موی  احسواس  برتور  شعیر نک با میاجه و
است.  غانی واقعیت که بیده خداوند نظیر وجیدی به ارتباط انجاد به مرتبط احساسات
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ای در بعد تجربی خید دربرگیرنده مقیلاتی چوین تویهم پنداشوت      بازنمانی دن  رسانه
احترام به تنویع  ، سازی شخصیتی، / مثبت از تجار  دننی برساخت منفی، تجار  دننی

گرانی است. بازنمانی دنو  در   معنینتی معناگرا و ها  نیآو تکثر تجار  دننی و رشد 
عد تجربه دننی سب  گردنده تا تجار  دننی پیشی  نویعی تویهم و ناشوی از ذهنیوت     بُ

بروز ان  گوروه   دلیل همی  به، افراد دانسته شده که برای آنها واجد اعتباری مطل  نیست
 مانی صیرتهرچند بازن، حال ان  . باردیگ یمالشعاع و میرد هجمه قرار  از تجار  تحت

لیک  ؛ کننده است ی نیعی بازنمانی منفی و تضعیفا رسانهگرفته از دن  سنتی در فضای 
در شرانط سخت و در ، هنیز نیجیانان و جیانان انرانی از قبل حضیر در اماک  مقدس

ی هوا  مکوان تنهانی خید در ارتباط با منابع وحیوانی و حتوی در بازدنودهای مجوازی از     
کوه برانشوان حوائد     گردنود  یمو احترام دچار نیعی خلسه و آرامش ذهنی و روانوی   قابل

ل بوه  تجربه دننی خی  نا بد هور فورد مبود    ، اهمیت و غیرقابل اغماض است. در اننجا
، ده است؛ در ان  مرتبهشفردی و منیط به زنست شخصی انسان  درون، امری خصیصی

 هرجوا  تلقی شده و درست، فرد داشته که برداشتی هر نعنی ؛است بنیادمحیر خید عقل
 تجربوه  گینای نیعی به و شده صحت آن پذنرفته، شید برای افراد انجاد می خیبی حسی

های  نک روانت از تجار  دننی صحت ندارد و با روانت؛ لذا است فردمتنیع  شخصی
تنیع رو هستیم و ان  به معنی تکثر تجار  و  هخرد متعدد از میاجهه دننی و معنیی روب

 آن است.
 و دارند مذهبی افعال و احساسات در رنشه که است اعمالی بر مبتنی، عد پیامدیبُ
، بازنمانی پیامدی دن . باشد می انسانی های کنش و زندگی در انمان از برخیرداری برآنند

، آوری و تسامح کاهش تا ، گرانی در سانه عقلانیت ابداری انسان، مبتنی بر تیهم دانانی
نابی ضعف روان است. در جامعه  گرانی معنیی و شدت رشد خلیت، دوگانگی فرهنگی
 گسترده حجم، ها های متنیع و در جرنان انتقال پییسته اطلاعات و داده مبتنی بر رسانه

 همپیشان های عضینت و فردی میان تعاملات قِبل از که عمقی کم های بینش و اطلاعات
 و ضد های اندنشه و دننی معارف محیرنت با اننستاگرامی های پیج و ها شبکه در متعدد
 کاذ  دانانی از شکلی در راها  آن، شده داده قرار جیان کاربران اختیار در متفاوت نقیض

دانش ، یعبارت بهاست.  ساخته درگیر دننی های اندنشه و معنینت و دن  تمامیت هم و
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مناسک و تجار  دننی و معنیی ، سطحی و ضعیف کاربران در میرد وجیه مختلف دن 
های  های مجازی پیرامین عضینت و پییست  به آنی  هانی که شبکه و سیل گسترده داده

سب  گردنده که آنان درگیر نیعی تیهم در فهم ، معناگرا به سمت افراد جاری ساخته
 دننی گردند.
 میرد جیانان و نیجیانان ندد های اجتماعی نین  رسانه در دن  بازنمانی، درنهانت

 و دن  تضعیف، درونی سازی آشفته و گرندی دن  قال  سه در نید را پیامدهانی بررسی
های اجتماعی  رسانه در تبلیغی سبک به ورزی دن ، یعبارت به. دارد همراه به دن  اندوای
 نهادهای و دن  شدن رانده حاشیه به میج  مجازی اجتماعی های شبکه ونژه به و نین 
 و آور رالدامیغ، فردی صیرت به دننداری که شرانطی در. گردد می اجتماعی نظام در دننی
 اجتماعی نهاد نک مثابه به دن ، است درآمده ورزی عقلانیت بر تمرکد بامحیر  سلیقه

 و دهش رنگ کم اجتماعی حیزه در آن نقش، شده رانده حاشیه به اجتماعی نظام درعملکرد
 تضعیف، دارد عهده به جامعه هدانت در که فعلی و آن بخشی انسجام کارکردهای

 جامعه در مساجد نظیر آن به مرتبط های سازمان عملکردی شأن ندول شاهد و گردد می
 بید. خیاهیم

 پیشنهادها

 گردد:  میپیشنهادهای کاربردی زنر ارائه ، با تیجه به نتانج ان  پژوهش
 و بخشی سرعت مسیر از مجازی فضای در دننی نهادهای فراروی یها فرصت بهبید -4

 محتیای تیلید، دننی مباحث ترونج و تبلیغ، رسانی اطلاع، اطلاعات تبادل گسترش
 دننی متخصصان آمیزش و مجازی آمیزشی تیسعه، شبهات با صحیح میاجهه، دننی
  ؛مجازی فضای در
 آمیزش ها خانیاده به است مطلی ، ها رسانه منفی پیامدهای از پیشگیری منظیر به -0

 مسیر از مقیله ان . شید داده ها رسانه از صحیح استفاده نحیه و تعامل برای را لازم
 آمیزشی یها کارگاه و تیجیهی جلسات از استفاده با خانیاده ای رسانه سیاد افدانش
  ؛گیرد می صیت جمعی های رسانه و مدارس تیسط

 ها خانیاده حساسیت و تیجه ارتقا  راستی در ای رسانه سازی برنامه و رندی برنامه -0
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  ؛آنان دننی پذنری جامعه نید و فرزندان عقیدتی و مذهبی مسائل به والدن  بالاخص
 حیزه در پیام غیرمستقیم انتقال و ساختاری و محتیانی های جذابیت بر تمرکد -1

  ؛جیانان و نیجیانان برای ها رسانه در دننی های سازی برنامه
 های قال  و اشکال در مذهبی احکام و اعتقادی مبادن  و اصیل مطلی  آمیزش -1

 تکراری رونکردهای از پرهید و نیجیان سنی های گروه برای ای برنامه جذا  و نین 
  ؛محیر کلیشه و
، است مذهبی مسائل حیزه در الگیسازی، بیمی های رسانه وظانف ن تر مهم از -1

 آمیزش به مرتبط اهداف به تیان می بهتر مناس  های مدل نمیدن فراهم با چراکه
  ؛نافت دست نین  ای رسانه فضای در مذهبی

، پنهان آمیزش بر افدون که محیر قابلیت دننی/  اجتماعی های رسانه تیسعه -3
 درآوردن فعل به قیه از به پرورش جهت در، دننی مفاهیم هنرمندانه و غیرمستقیم

 رندان برنامه مگر گردد نمی محق  مسئله ان . کند رندی برنامه مخاطبان فطری گی بالقیه
  ؛دهند اهمیت وی انتخا  به و زده دست شناسی مخاط  حیزه در تحقی  به
 جامعه در نیجیانان و جیانان وسیع میل جامعه؛ در مجازی فضای نمیدن معنادار -1

 بر مبتنی معنانی فضا ان  که است آن از ناشی مجازی های شبکه فضای به امروز
 گردد معنی صیرت بدن  فضا ان  تا است لازم؛ لذا دارد پی در بخشی فرح و سرگرمی

 آن کنار در تا بیده سطحی آن کنار در؛ اما باشد می بخش فرح و کننده سرگرم اگر که
 مسئله در، همچنی  ؛نمانند فعالیت تر آگاهانه صیرت به اجتماعی های شبکه مخاطبی 
 ذه  و گیرد صیرت دننی نامبلغ اندنشه در مجازی فضای معنای تغییر باند معنادهی

 .شید خارج ابدارگرا و گرا ذات مسئله از آنان
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  کتابنامه
و میانع تربیت دننی نسول چهوارم    ها چالش(. 4031فاطمه )، هادی و عامرنان، ابراهیمی کیاپی

. ای رونارونی با آنها بوا تأکیود بور بیانوات رهبوری      انقلا  در گام دوم و راهکارهای رسانه
 .401-411، (11)4، خانیاده و پژوهش

های فارسوی جدنود. تحلیول     بازنمانی دن  و چهره دنندار در رمان(. 4013فاطمه )، زاده ابرهیم
دانشوگاه  ، شناسوی  نامه کارشناسی ارشد رشته جامعه پانان. های مصطفی مستیر میردی رمان

 (.علیها الله سلامالدهرا )
 دختوران  ندد دن  بازنمانی بر نین  های رسانه نقش شناختی جامعه بررسی(. 4110مرنم )، امی 

واحد  ،دانشگاه آزاد اسلامی، شناسی رساله دکتری رشته جامعه. آباد خرم شهر سال 41 تا 41
 علیم و تحقیقات.

مرکد افکارسنجی دانشجینان . اجتماعی های رسانه از مردم استفاده میدان سنجش(. 4111انسپا )
 .1/1/4111بازنابی شده در تارنخ ، انران

(. 4033محسو  ) ، نوژاد  سویدمحمد و شواکری  ، زاده طالشوی  مهدخت؛ مهدی، بروجردی علیی
، هوای دنوداری و شونیداری    رسوانه . تلیندنینی انوران ی ها النسربازنمانی زنان چادری در 

40(03) ،411-013. 
 .11-10(، 4)4، ی در رسانه و فرهنگا رشته مطالعات میان(. دن  و رسانه. 4031پیرحسی ، قاسم )

 نشر فرهنگ رجا .: تهران. شرنعت در آنینه معرفت(. 4011عبدالله )، جیادی آملی

ورزی جیانان با تأکید بر دننوداری   مطالعه وضعیت دن  (.4030ثرنا )، آرش و معمار، پیر حس 
 .404-33، (0)1، تحقیقات فرهنگی انران. ای( خیدمرجع )ارائه نک نظرنه زمینه

ی نین ؛ مروری ها رسانه(. واکاوی حیزه مطالعاتی دن  و 4111امیر )، هادی و نددنان، خانیکی
. وریارونکرد سواخت اجتمواعی دننوی فنو    ی رانج با تأکید بر ها هننظرمفاهیم و ، بر پیشینه

 .01-4، (01)3، ی نین ها رسانهفصلنامه مطالعات 
ای  ثباتی سیاسی )مطالعه شناختی بی (. تبیی  جامعه4011محمدرضا )، احمد و طالبان، زاده رج 

 .33-10، (13-11)41، مجله دانشکده ادبیات و علیم انسانی. بی  کشیری(
(. 4031صومد ) ، پویر  سویمی  و عودلی  ، سیداحمد؛ افشار، دتبارمیرمحم صمد؛، زاده اقدم رسیل

راهبورد  . ی جیانوان انرانوی  ها ارزشهای اجتماعی بر  شناختی پیامدهای رسانه تحلیل جامعه
 .31-13، (43)1، اجتماعی فرهنگی

رسواله  . ی شوهر قوم  ها دانشگاهمطالعه سطح و انیاع دننداری دانشجینان (. 4034سعید )، زارع
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 دانشکده علیم اجتماعی دانشگاه علامه طباطبانی.، شناسی فرهنگی دکتری جامعه

(. رابطوه بوی  کنشوگری در    4031ساعی، منصیر؛ بصیرنان جهرمی، حسی  و ظهیرالدننی، احسوان ) 
 .30-11(، 0)1، ی جدندها رسانهفصلنامه مطالعات اننستاگرام و میدان پانبندی به هینت دننی. 

 بواقرالعلیم  پژوهشوکده . تهوران:  پذنری دننی در انوران  جامعه(. 4031محمد )، شرنف حیدری
 ارتباطات. و هنر، فرهنگ پژوهشگاه، (السلام علیه)

اسلام و علویم  . هیمی برای پیمانش دننداری در انرانف(. چارچیبی م4011محمدرضا )، طالبان
 .11-3، (0)4، اجتماعی
رهیافوت  . فضوای مجوازی اننترنوت   (. هینت دننی در تعامول بوا   4031مجتبی )، عباسی قادری

 .31-13، (0)4، پیشگیری از جرم
ی نهادهای دننی در ها چالشو  ها فرصت(. 4031محمدعلی )، محمدنظیر و عین نقیی، عرفانی

 .13-00، (40)4، مجله زندگی نا . فضای مجازی با تأکید بر آمیزش
 تهران: نشر امیرکبیر.. فرهنگ عمید(. 4013حس  )، عمید
ی ها شبکه(. تعامل در فضای مجازی 4034مسعید )، صمد و کیانپیر، پیر عدلی؛ وحید، قاسمی

اجتماعی اننترنتی و تأثیر آن بر هینت دننی جیانان؛ مطالعه میردی فیسبیک و جیانان شهر 
 .01-1، (10)43، دن  و ارتباطات. اصفهان
طلی  سینمای دننی بازنمانی دن  در سینمای پس از انقلا  مدل م(. 4031محس  )، گیدرزی

 دانشکده علیم ارتباطات دانشگاه علامه طباطبانی.، رساله دکتری علیم ارتباطات. و مذهبی

(. تحلیول نسوبت دنو  و دننوداری بوا      4111الله ) سوید روح ، محمد و میسویی ، محمدرضانی
 .34-11، (411)01، قبسات. ی اجتماعی سانبریها شبکه
ی نین  بر قصد کارآفرننانوه  ها رسانه(. بررسی تأثیر مصرف 4031نادر )، شییا و نادری، مرادی

 .414-400، (1)0، ی نین ها رسانهمطالعات . دانشجینان مطالعه میردی دانشگاه تهران
. (. مسائل تربیت دننی در فضای مجازی و نحیه میاجهه با آن4033پرستی )، مصباحی جمشید

 .13-1، (11)01، پژوهش در مسائل تعلیم و تربیت اسلامی
های اجتماعی مجوازی و بحوران    (. شبکه4034فائده )، صمد و خاکسار، پیر عدلی ثرنا؛، معمار

، (1)4، مطالعات و تحقیقوات اجتمواعی در انوران   . هینت )با تأکید بر بحران هینتی انران(
431-411. 
تفاده از (. بررسوی توأثیر اسو   4031محمدمهودی ) ، الله و صوفیرانی پوارندی   نصورت ، فور  نعمتی

ی اجتماعی بر حجا  و پیشش کاربران با تأکید بر ابعاد دننداری )مویرد مطالعوه:   ها شبکه
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 .010-001، (4)01، دن  و ارتباطات. کاربران زن شبکه اجتماعی اننستاگرام(
ی اجتمواعی؛  هوا  شوبکه (. سواختار و طراحوی   4030فاطمه )، سیدرضا و قصابی، السادات نقی 

 تیسعه اجتماعی. ی اجتماعی انرانی و غیرانرانیها شبکهتحلیل محتیای ساختار و طراحی 
 .011-043، (0)4، فرهنگی و
(. بررسی رابطه بی  میدان دننداری و سوبک  4030محمد )، محس  و کارکنان نصرآبادی، نیازی

فصولنامه  . 4031زندگی شهروندان مطالعه میردی شوهروندان شهرسوتان کاشوان در سوال     
 .040-430، (41)1، رندی رفاه و تیسعه اجتماعی برنامه

المللوی   سسوه انتشواراتی بوی    ؤتهوران: م ، ترجمه بهداد سالکی. فلسفه دن (. 4031جان )، هیک
 الهدی.
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