
 

 

 

 

 

The Relationship between Cognition and Financial Behavior from 

Friedrich Hayek's Perspective 

 

Alireza Pourfaraj
1 

 

1. Professor, Department of economics, University of Mazandaran, Babolsar, Iran. 

pourfaraj@yahoo.com 

Received: 2024/08/21; Accepted: 2025/02/091 

 

Extended Abstract 

There are theories in economics and social sciences that have led to many developments. The deep connection between 

the mind and human decision-making in the field of finance and investment seeks to achieve a new explanation for 

financial decision-making. This relationship is one of the most useful branches of behavioral and cognitive economics. 

Recent developments in cognitive economics in the context of the emergence and evolution of branches in neuroscience 

economics, cognitive laboratory economics, financial behavior and the behavior of economic agents in financial 

markets are very important topics from the perspective of cognitive psychology. After the initial formation of cognitive 

science, economists realized that they had to include the influence of personal emotions and experiences that arise with 

respect to the cultural and educational environment in economic theories. These theories are always influenced by the 

mental and intellectual states of humans in the path of change and evolution and all reactions in the financial market are 

under the influence of the dual stimuli of neurogenesis and neurodegeneration of the mind. Both stimuli that were 

previously consciously perceived and new stimuli that must be considered, because both are influenced by the nerves of 

the mind; and the recognition of individuals is the result of a complex mechanism and is influenced by the cultural and 

educational context. 

Psychologists have been interested in the factors that influence the formation of perceptions and classification of objects 

in humans. When these perceptions become acceptable habits in behavior, the identification of this process has attracted 

the attention of psychologists to consider the formation of perceptions and repetitive habits accepted by individuals and 

society as a new achievement. This attention gave rise to numerous branches of cognitive science. Entering into these 

discussions in cognitive science and the actions and reactions in human behavior and decision-making and its impact on 

financial markets at the microeconomic and macroeconomic levels, led many researchers to seek to determine the role 

of the mind, emotions, and psychological states in behavior. As a result, if an action is successful, the faculty of 

perception considers it effective and accepts it as normal; otherwise, it forces the individual to re-evaluate and test the 
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perception more carefully. This action continues by creating new actions until the correct and satisfactory results for the 

individual and society are achieved, so that it becomes a social action. Considering the role of the mind and emotions, 

this article sought to present the theory of Friedrich Hayek in the foundations of behavioral finance. 

Although behavioral finance is very close to cognitive economics, it relies on the theory of cognition and dual nature, 

neurobiological and path-dependent. Institutions and norms are one of the important aspects of behavioral finance. 

However, structurally, mistakes and distortions are inevitable in human decision-making and financial institutional 

frameworks. From the point of view of people, markets face different expectations in current and future prices, and 

every effective factor in the market, such as demanders and suppliers, forms their expectations based on their own 

beliefs and goals and the goals and beliefs of others. Over time, the demanders and suppliers, individually or 

collectively, form the rules of their hypothetical expectations. These expectations produce at least the following four 

achievements for financial markets: 

The first consequence is that attention to price impulses and events in the financial market is based on perceptions 

through organized knowledge of the past in memory. In the first step, these price impulses and events formed in the 

minds of individuals are reviewed in contradiction to past beliefs. Then, after standardizing the empirical information as 

findings and personal experiences, it revises the past knowledge. The main point in the exchange of information in the 

financial market is the continuous correction of the market and decision-making in this field in the financial markets. 

The second consequence is to measure the degree of interdependence between experience and future expectations 

among suppliers and demanders in the financial market. It is a communication of the type of uncertainty in the market 

to predict the future. The conflict between the inherent need of each person in terms of information in the market and 

the expectations of other people in the market and their degree of dependence may lead the market from behavioral 

stability towards instability. In this case, the market will fluctuate. 

The third consequence is acceptable valuation between two different streams in financial decision-making from a social 

point of view. The first stream: The influence of individuals' emotional and psychological states is due to internal 

beliefs. Internal beliefs, if unstable in terms of cognitive economics, cause financial markets to fail. 

1. The first stream: The influence of individuals' emotional and psychological states is due to internal beliefs. Internal 

beliefs, if unstable in terms of cognitive economics, cause financial markets to fail. 

2. The second flow: investigating the fear of not selling financial bonds and not liquidating the bonds in the market. 

This fear increases the risk-taking. This psychological state misestimates the financial market profit. When the 

reduction of profit in the new period is created in the market, the market actors lose their confidence. In this case, the 

financial market enters a period of cyclical and instability. 

The fourth consequence is the formation of a coalition group in the financial market. Market players with common ideas 

and different emotions and psychology; seek to form coalitions with uniform expectations. This coalition is effective in 

the formation of knowledge in the market and decision-making. Proponents of Hayek's theory in the field of behavioral 

finance consider subjective and path-dependent beliefs to be effective in decision-making in the financial market. The 

achievements of Hayek's theory of knowledge and cognition, despite the dual concept of neurobiological influence and 

path dependence, were able to attract the attention of cognitive economists. 

Modern financial behavioral researches state the fact that financial markets play a role in shaping human behavior on 

two levels of subjectivity and external environment. With these two levels, the differences between traditional markets 
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and financial markets should be distinguished. Both in traditional and modern markets, the general rule is that markets 

are an institutional phenomenon. This feature creates a positive emotional impact on market brokers. The fact that the 

codified knowledge and specialized intelligence of individuals in the financial market are influenced by emotions is one 

of the important achievements of cognitive economics. Studies in financial behaviorism have shown that the function of 

specialized intelligence will lead to systematic errors in the financial market due to emotional and psychological 

understanding errors. 

1. The question of how suppliers and demanders react is important. 

2. How do agents and brokers benefit from the success of certain firms in the market? 

3. Alternatively, when will the suppliers and demanders revise their beliefs? 

4. If the market needs adjustment, how does the adjuster correct his findings in the market? 

These are the most important points that financial behaviorists should pay attention to in the market to face the least 

systematic error in decision-making. Points that the traditional market does not pay much attention to these topics. In 

general, cognitive economics of finance should be considered a new horizon in the evolution of the traditional classical 

market. 

Keywords: Financial Behavior, Neuroeconomics, Path Dependence, Cognitive Financial, Cognitive-Based Moderator, 

Cognitive Map and Trap. 
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 گسترده چکیده
 دنبهال  بهه  یگذار هیسرما و یمال نهیزم در ها انسان یریگ میتصم و ذهن نیب قیعم ارتباط .اند شده یادیز تحول منشأ یاجتماع علوم و اقتصاد در یاتینظر
 در ریه اخ یهها  شهرفت یپ .اسهت  یشناخت اقتصاد و یرفتار اقتصاد یها شاخه نیدتریمف از یکی ارتباط نیا .است یمال یریگ میتصم یبرا دیجد یحیتوض
 کهارگااران  رفتهار  و یمهال  یرفتارشناسه  ،یشهناخت  یشهااه یآزما اقتصاد ،یشناس عصب اقتصاد در ییها شاخه تکامل و ظهور به مربوط یشناخت اقتصاد
 .هستند یمهم اریبس مباحث ،یشناخت یشناس روان منظر از یمال یبازارها در یاقتصاد
 یتیترب و یفرهنا طیمح به توجه با که را یشخص یها تجربه و احساسات ریتأث دیبا شدند متوجه اقتصاددانان ،یشناخت  علوم هیاول یریگ شکل از پس
 تمهام  و تکامهل  و رییه تغ ریمسه  در هها  انسهان  یفکهر  و یروحه  حالات به توجه با همواره اتینظر نیا .ندینما وارد یاقتصاد اتینظر در دیآ یم دیپد

 درک آگاهانهه  قهب ا  کهه  ییهها  محهرک  هم .دارند قرار ذهن عصب یساز یخنث و ییزا عصب دوگانه یها محرک ریتأث تحت یمال بازار در ها واکنش
 افهراد،  شهناخت  رایه ز هسهتند   ذههن  یها عصب ریتأث تحت دو هر که لیدل نیا به رند،یگ قرار توجه مورد دیبا که یدیجد یها محرک هم و شدند یم

 هها  انسان در موضوعات یبند طبقه و ادراکات یریگ شکل در نکهیا به توجه .دارد قرار یتیترب و یفرهنا بافت ریتأث تحت و دهیچیپ یسمیمکان حاصل
 نهد یفرا نیه ا ییشناسها  شهود،  لیتبهد  رفتهار  در قبول قابل عادت صورت به ادراکات نیا یوقت .گرفت قرار شناسان روان توجه مورد مؤثرند، عوامل کدام
 توجهه  مهورد  دیجد دستاورد کی عنوان به را جامعه و افراد رشیپذ مورد یتکرار عادات و ادراکات یریگ شکل تا نمود جلب را شناسان روان توجه
 یرفتارهها  در هها  واکهنش  و هها  کهنش  و یشهناخت  علهوم  در ها بحث نیا به ورود .آورد دیپد را یشناخت علوم متعدد یها شاخه توجه نیهم .دهد قرار
 و ذههن  نقهش  نییتع دنبال به تا واداشت را یادیز پژوهشاران ک ن، و خرد اقتصاد سطح در یمال یبازارها در آن یاثرگذار و یریگ میتصم و ها انسان

 یعهاد  صهورت  بهه  را وآن دانسهته  کهارا  را آن ادراک قوه باشد، ایآم تیموفق یعمل اگر نکهیا جهینت .باشند رفتارها یشناخت روان حالات و احساسات
 .باشد داشته ادراک از تر قیدق شیآزما و مجدد یابیارز کند یم وادار را فرد صورت نیا ریغ در رد،یپذ یم
 نقهش  بهه  توجه با .دیدرآ یاجتماع کنش کی عنوان به تا کند یم دایپ ادامه اجتماع و فرد یبرا بخش تیرضا و درست جینتا تا دیجد کنش جادیا با عمل نیا

 کیه ناد اریبسه  یشهناخت  اقتصهاد  به یرفتار هیمال اگرچه .است یرفتار هیمال یها انیبن در کیها یشیاتر هینظر ارائه درصدد مقاله نیا احساسات، و ذهن
 هیه مال یبهرا  مههم  یهها  جنبهه  از یکه ی هنجارهها  و نهادها .است ریمس به وابسته و یکیولوژیب یعصب دوگانه، عتیطب و شناخت هینظر بر یمتک اما است،
 در بازارهها  مهردم،  نظر از .است ریناپذ اجتناب یمال ینهاد یبسترها و انسان یریگ میتصم در یساختار نظر از ها تورش و اشتباهات هرچند .هستند یرفتار
 براسها   را خهود  انتظهارات  کنندگان عرضه و تقاضاکنندگان مانند بازار در مؤثر عامل هر و هستند روبهرو متفاوت انتظارات با ندهیآ و یجار یها متیق

 یرفتارهها  ایه  و یفهرد  صهورت  بهه  کننهدگان  عرضهه  و تقاضاکنندگان زمان، گذشت با .دهند یم شکل ارانید یباورها و اهداف و خود اهداف و باورها
 :آورند یم وجود به یمال یبازارها یبرا را ریز دستاورد چهار کم دست انتظارات نیا .دهند یم شکل را خود یفرض انتظارات قواعد ،یجمع
 نیه ا نخسهت،  گهام  در اسهت.  ادراکات بر حافظه، در گذشته افتهی سازمان یها دانش قیازطر یمال بازار در دادهایرو و یمتیق یها تکانه به توجه اول: امدیپ

 یتجربه  اط عهات  یاستانداردسهاز  از بعهد  سهسس  .شهود  یمه  یبهازنار  گذشته یباورها با تناقض در افراد ذهن در گرفته شکل دادهایرو و یمتیق یها تکانه
 یریه گ میتصهم  و بهازار  وستهیپ اص ح یمال بازار در اط عات تبادل در یاصل نکته .کند یم اص ح را گذشته یها دانش ،یشخص اتیتجرب و ها افتهی عنوان به
 .است یمال یبازارها در نهیزم نیا در

                                                           
Copyright: © 2024 by the authors. Submitted for possible open access publication 
under the terms and conditions of the Creative Commons Attribution (CC BY) 
License (https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/). 

 اسلامی تربیت
Journal homepage: https://islamicedu.rihu.ac.ir/ 

 

پژوهشی مقاله: نوع  

Research Institute of 

Hawzah and University 

Islamic. Edu. 2024. 19(49), 53- 68;   DOI:10.30471/edu.2024.9876.2863 

 انسانی علوم شناسی روش
Journal homepage: https://method.rihu.ac.ir/ 

 
پژوهشی مقاله: نوع  

Research Institute of 

Hawzah and University 

Methodology of Social Sciences and Humanities. 2025. 30(121), 83-101;      DOI: 10.30471/MSSH.2025.10364.2560 

 

https://doi.org/10.30471/edu.2024.9876.2863
https://orcid.org/0000-0002-2037-9375


 

 
 
 
 
 اسهت.  یمهال  بهازار  در تقاضهاکنندگان  و کننهدگان  عرضهه  در نهده یآ از انتظارات و گذشته از شده حاصل تجربه متقابل یوابستا درجه سنجش دوم: امدیپ

 در افهراد  اهر ید انتظهارات  و بهازار  در اط عات نظر از فرد هر یذات ازین نیب تعارض در .است ندهیآ از ینیب شیپ یبرا بازار در نانیاطم عدم نوع از یارتباط
 .شد خواهد ینوسان بازار حالت، نیا در .کند تیهدا یثبات یب سمت به یرفتار ثبات از را بازار است ممکن آنها یوابستا درجه و بازار
 یشهناخت  روان و یاحساسه  حهالات  ریتأث :اول  انیجر :است یاجتماع نظر از یمال یریگ میتصم در متفاوت انیجر دو نیب قبول قابل یگذار ارزش :سوم امدیپ

 تهوهم  و یشخصه  سهک یر دچهار  افراد .شود یمال یبازارها شکست باعث یثبات یب صورت در تواند یم یدرون یباورها .است یدرون یباورها از یناش افراد
 تهر ،  نیه ا .اسهت  بهازار  در اوراق نشدن نقد و یمال اوراق فروش عدم از تر  یبررس :دوم انیجر شوند  خارج بازار از و شده یزندگ در یریگ میتصم در
 شهود،  جادیا بازار در دیجد دوره در سود کاهش یوقت .کند یم برآورد نادرست را یمال بازار سود یشناخت روان حالت نیا .دهد یم شیافاا را یریپذ سکیر

 .شود یم یثبات یب و یکلیس دوره وارد یمال بازار حالت نیا در .دهند یم دست از را خود اعتماد بازار در عام ن
 بها  ائهت ف  لیتشهک  دنبهال  به متفاوت، یشناخت روان و احساسات و مشترک دیعقا با بازار کنانیباز .است یمال بازار در یائت ف گروه لیتشک :چهارم امدیپ

 یباورهها  یرفتهار  - هیمال نهیزم در کیها هینظر موافقان .است مؤثر یریگ میتصم و بازار در دانش یریگ شکل در ائت ف نیا .هستند کنواختی انتظارات
 یرگهذار یتأث دوگانهه  مفههوم  وجود با کیها شناخت و دانش هینظر یدستاوردها .دانند یم مؤثر را یمال بازار در یریگ میتصم در ریمس به وابسته و یذهن
 .کند جلب را یشناخت اقتصاددانان توجه توانست ر،یمس به یوابستا و یکیولوژیب یعصب
 نقهش  بشر کردار یده شکل در یخارج طیمح و ییگرا تیذهن سطح دو در یمال یبازارها که کند یم انیب را تیواقع نیا یمال یرفتارشناس مدرن قاتیتحق
 کهه  اسهت  نیا یکل قاعده مدرن یبازارها چه و یسنت یبازارها در چه نمود  کیتفک را یمال یبازارها و یسنت بازار یها تفاوت دیبا سطح دو نیا با .دارند
 یمهال  بهازار  در افراد یتخصص هوش و مدون دانش نکهیا .کند یم جادیا بازار کارگااران در یمثبت یاحساس ریتأث یژگیو نیا .هستند ینهاد یا دهیپد بازارها
 لیه دل به یتخصص هوش کارکرد که اند داده نشان یمال یرفتارشناس در مطالعات .است یشناخت اقتصاد مهم دستاورد از یکی دارد، قرار احساسات ریتأث تحت

 .شد خواهند منجر یمال بازار در مند نظام یخطاها به یشناخت روان درک یخطاها و احساسات
   است؟ مهم دهند، یم نشان واکنش یموارد چه در تقاضاکنندگان و کنندگان عرضه که سؤال نیا .1
 برند؟ یم سود بازار در ها بنااه از یبرخ تیموفق از کارگااران و نیعامل چاونه نکهیا دانستن .2
   کنند؟ یم دنظریتجد خود یباورها در یزمان چه تقاضاکنندگان و کنندگان عرضه نکهیا ای و .3
   کند؟ یم اص ح بازار در را خود یها افتهی چاونه گر لیتعد انسان باشد، داشته لیتعد به ازین بازار اگر .4
 روبههرو  یریه گ میتصهم  در کیستماتیس یخطا نیکمتر با تا دهند قرار توجه مورد دیبا بازار در ،یمال رفتارشناسان که هستند ینکات نیتر مهم سؤالات نیا

 .دانست یکیک س یسنت بازار تحول در یدیجد افق را یمال یشناخت اقتصاد دیبا مجموع در .ندارد مباحث نیا به توجه یلیخ یسنت بازار که ینکات .شوند
 .یشناخت دام و نقشه ،یشناخت یمال یریگ میتصم ر،یمس به یوابستا ،یشناخت عصب اقتصاد ،یمال یرفتارشناس :یدیکل واژگان
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 مقدمه .1

 نقشش ماهیت و گیری تصمیم فرایند انسانی، کنش بشری، معرفت شناخت گرایی، ذهنیت مباحث مانند بدیع نظریاتی اتریشی، اقتصاد مکتب
 را مکتشب ایشن توانند می ادبیات و مفاهیم این است. مفید نیز معاصر تحقیقات برای که کرد معرفی اقتصادی علوم دنیای به را نهادها تکامل و
 ایشن اهمیشت است، قادر آنان اندیشه تحول سیر بررسی و فکری جریان این اندیشمندان نظرات نقطه بررسی نمایند. توصیف کل یک عنوان به

 در دانشش و ششناخت نظریشه و ششناختی اقتصشاد اسشت، مفشاهیم ایشن تبیشین و توضیح پی در که مواردی از یکی دهد. نشان را فکری جریان
 ایشن به شده مطرح های کلیدواژه و کلمات برخی به توجه با مقاله این است. آن مخالفان و موافقان دیدگاه و هایک منظر از مالی رفتارشناختی

 بگشاید. بنیادی هایپژوهش برای را جدیدی افق تواند می و پرداخته موضوع

 
 قیتحق نهیشیپ و موضوع اتیادب بر یمرور .2

 قواعشد 1منگر کارل بردند. زیرسؤال را جمعی تعادل و فردی عقلانیت مانند کلاسیکی مبانی اصلی هسته اقتصاددانان، و فکری جریانات از برخی
 دریافشت در 2کشانمن سشخنرانی و تحقیقشات (.Menger, 1883: 137) دانسشت مرتبط بشر ذهن شاکله تحت کاملاا  را بشر رفتار ضمنی یا صریح
 بشه را متعشار  اقتصشاد علم خرد ذهن، 4شناختی عصب و شناسی روان اقتصادی، علوم از ترکیبی دیدگاه با 3شناختی اقتصاد معرفی در نوبل جایزه

 از برخشی توجشه جلشب بشا 5هایشک (.Kahneman, 2003: 1449-1475) نمشود مطشرح گیشری تصشمیم بشرای را جدیشدی رازهای و کشید چالش
 کشه بشود ذهشن تکرارپشییر و ادراکشی های مقولشه ششناخت بشه اششاره او، انگیشز  ترین مهم برانگیزد. را منتقدانی و موافقان توانست اقتصاددانان،

 ضشمنی نقشش هایشک (.Hayek, 1952: 137) گیارنشد مشی اثشر گیری تصشمیم و رفتار بر ذهنی های عصب و تربیتی و فرهنگی محیط تأثیر تحت
 تحت خودی خودبه و خودانگیخته صورت به نهادها و اجتماع با آن ارتباط و بشر ذهن ساختار ارتباط و 6گیری تصمیم فرایند در فردی شناخت

 (.Hayek, 1963, 1967: 321-346) مؤثرند اجتماعی گیری تصمیم و فرایند در که نمود مطرح را 7خودجو  نظم نام
 ،1973 در هایک نظریات داد. قرار مدنظر را اجتماعی متقابل ارتباطات و فرهنگی انتخاب تأثیر خود نظریات تکمیل در هایک ادامه، در
 متقابشل روابشط و ها انسشان  ذهشن ششناختی عصب و 9اجتمشاعی یشادگیری زمینه در او مطالعات شد. 1977 در 8بندورا آلبرت برای ای انگیزه

 .(Bandura, 1977: 86) نمود فراهم را اقتصادانان دیگر مطالعات بازار، در عاملین
 ادبیشات وارد را 10ششناختی نقششه کلیشدواژه اطلاعشات، انباششت و ذهنشی های داده گستر  میان ارتباط طرح با دیگر، ای مقاله در هایک
 نشوعی هایکی 11فرهنگی گزینش انتخاب کند. می تبیین را اجتماعی متقابل روابط و فرهنگ میان ارتباط هایکی شناختی نقشه کرد. اقتصادی

 ((Hayek, 1979: 27 است تر مناسب گروه برای یک کدام متقابل جمعی ارتباط در که برد می پی تدریج به فرد هر که است آزادانه رفتار فرایند
 دهشه در و مطشرح را مغشز توسشط یشادگیری مکانیسم ذهن خارجی تجربی درک بیان در و داد قرار توجه مورد را 13وابستگی مسیر 12آرتور

 دو (.Arthur, 1988: 9-31) آوردند پدید اتریشی اقتصاد مکتب و 14مالی رفتارشناسی در را جدیدی گام اعصاب و مغز پژوهشگران ،199۰

                                                           
1. Menger 

2. Kakneman 

3. Cognitive economics 

4. Neuropsychology 

5. Hayek 

6. Decision making process 

7. spontaneous order 

8. Bandura 

9. Social learning  

10. Cognitive map 

11. Cultural selection 

12. Arthur 

13. Dependency path 

14. Financial behavior 
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 ششد. معرفی بشر کردار اثرگیاری در خارجی محیط با آن ارتباط و 2شناختی عصب فرایند و 1گرایی ذهنیت شامل 1997 در آیگیدی کلیدواژه
 بشا ارتباط در هایک نظریات به توجه با مسیر به وابستگی تبیین در و گشود بیشتر محققان برای را هایکی شناختی نقشه ابعاد آیگیدی نظریات

 مؤثرنشد گیری تصشمیم بشرای اجتمشاع تعشاملات بشا ارتبشاط در که پرداخت بیرونی شناخت و فرد هر درونی ریشه و شناخت به شناختی نقشه
(Oakley, 1999: 4.) 

 درونشی هشانظریشه او نظشر از ندارنشد. ها مدل سایر که است هایی ویژگی هایکی، مدل بر ماندن باقی دلیل که کرد مطرح را ادعایی 3فاستر
 و 4عصشبی های سشلول و گیرنشد می قشرار ها انسشان و افشراد موردتوجشه مجشدداا  نشود، درک شناخت از مواردی هرگاه محورند. گیشته بازخورد

 (.(Fuster, 1995: 45 نمود مطرح 5بنیانی آموز  از ناشی را آن بندورا که داد قرار موردتوجه را شناختی در جدید سلولی بین های محرک
 بشه وابسشتگی دلیل بشه ها انسشان های یادگیری که دارد این به اشاره اجتماعی نهادهای و ها انسان رفتار استانداردسازی در ریزلو برآن، افزون

 تغییشر عشدم به گرایش و ثبات به ریزلو نظر تأیید در 6آیگیدی زمینه همین در (.Rizzello, 2004: 274-225) دارند تغییر به گرایش کمتر مسیر
 مغشز سشاختار قسشمت کشدام کشه معنشا ایشن بشه اششاره با روث .(Oakley, 2004: 4) کرد تأکید گیری تصمیم در وابستگی و مسیر هایپویایی

 جشز  گیشرد، می ششکل مغشز در کشه را، 7تخصصی هو  عبارت است، مؤثر افراد سازی تصمیم در قسمت کدام و کند می درک را احساسات
 بشرای کشافی اطلاعشات از جشز ایشن تنهشا امشا ششود  می حاصل دانش تأثیر تحت اطلاعات ثابت جز  این او منظر از دانست. اطلاعات ثابت

 در افشراد حالشت این در نمود. لحاظ گیری تصمیم برای 8شخصیتی هو  از نوعی عنوان به باید را احساسات نقش بلکه نیستند  گیری تصمیم
 خطاهشای به آیگیدی برآن، افزون مؤثرند. گیری تصمیم در آنها میان متقابل روابط و احساسات و ها انسان شخصیت براساس یکدیگر با تعامل
 هشا دام ایشن بگشیارد. تشأثیر ها انسشان های قضشاوت و ها گیری تصمیم بر تواند می که کند می اشاره 9شناختی تعصبات و دام عنوان تحت ذهنی

 هشو  او نظشر از ششوند. منجشر غیرمنطقشی یا نادرست های انتخاب به توانند می و هستند ما تفکر و اطلاعات پرداز  نحوه از ناشی معمولا 
 بشه توجشه عشدم کانمن  (.Roth, 2003: 156) گیرد قرار شناسان روان توجهی بی مورد نباید موضوع این و داشته تغییر به تمایل کمتر تخصصی

 در ایگیشدی (.Kahneman, 2003: 1449-1475) ندانسشت بشازار در عشاملین واقعی دنیای برای مناسبی حل راه را رفتارشناسی و ذهن ارتباط
 .2۰۰7 و 2۰۰4 در 10ریزلو و کرتکس و 2۰۰4

 ایشن و ششود می منجشر افشراد ترجیحشات و تمشایلات از نشاق  ششناخت بشه افراد و بازار در عاملین محدود شناخت که بندی جمع این با
 از ناششی را آن گیری تصشمیم و ششناختی بشازار نوع از را مالی بازار باید رو ازاین کند  می نقض را کلاسیکی مدل بازار مبانی ناق ، اطلاعات

 و دارد وجشود بشازار در ناکشارایی و فشردی گیاری سشرمایه در اششتباه بشروز آنهشا دیشدگاه از کشرد. معرفشی شناختی روان - رفتاری و احساسات
 متعشار  مشالی بازار برای را جدیدی افق شخصیتی، هو  کمک به سنتی مالی بازار کمبودهای دادن نشان با است توانسته مالی رفتارشناسی

 (.Cortes, Rizzello, 2004: 255-274) بگشاید
 پژوهش نتایج اند. پرداخته مالی گزارشگری دیدگاه از گیاران سرمایه رفتار بر حسابداری ذهنی تأثیر بررسی به کامیابی پورحیدری، کیان،

 برای آنان های ایده اما است، شده ایجاد خانوار و مشتری های گیری تصمیم توضیح منظور به ذهنی حسابداری نظریۀ گرچه دهد می نشان آنان
 )یعنشی حسشابداری نظریشۀ اصشلی ویژگی سه هستند. اجرا قابل نیز اختیاری های افشاگری و مالی های گزار  کنندگان استفاده و کنندگان تهیه

 اتخشاذ بشرای گیاران سشرمایه دارنشد. مطابقشت اختیشاری افششاگری و مشالی گزاششگری اصلی های ویژگی با ارزیابی( و بندی طبقه کدگیاری،

                                                           
1. Mentalism 

2. Neurological process 

3. Fuster 

4. Nerve cells 

5. Basic training 

6. Egidi 

7. Expert intelligence 

8. Personality intelligence 

9. Traps and cognitive biases 

10. Cortes and Rizzello 
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 حساسشیت تجشاری واحشدهای ازسوی اطلاعات اختیاری افشای و مالی گزارشگری نحوۀ به اقتصادی رویدادهای تحلیل و مالی تصمیمات
 بشه قشادر کلاسشیک مشالی های نظریه که است آمده وجود به مالی بازارهای در ای قاعده خلا  رفتارهای اخیر های دهه طی اما دارند  ای ویژه

 توجشه پشیش از بشیش اسشت، ششده مطشرح رفتاری - مالی زمینۀ در که ذهنی حسابداری مانند مفاهیمی رو، ازاین نیستند. آنها تبیین و توضیح
 (.22-1 :1396) است کرده جلب خود به را پژوهشگران

 و باورهشا دهشد مشی نشان نتایج اند. پرداخته حقیقی گیاری سرمایه رفتار بر گیاران سرمایه مالی دانش بررسی به قبادی و صالحی قیصری،
 بشا و مهشم بسشیار ایشران سشرمایه بازار در مالی رفتار شناخت بر گروهی اطلاعات و هیجانی عوامل بازخورد اجتماعی، و شخصی هایارز 

 (.355-325 :14۰۰) هستند مثبت تأثیرگیاری
 و پرداختشه ایشران گشیاری سشرمایه در مالی هاینسبت از استفاده با گیاران سرمایه احساسی هایگرایش بررسی به نیاغلام و زارع داداشی،

 اسشت تأثیرگشیار بسیار گیاری، سرمایه عدم یا گیاری سرمایه گیری تصمیم در گیاران سرمایه بینی پیش در احساسی هایمؤلفه اند گرفته نتیجه
 (.174-157ص ،14۰1)

 کشه اسشت ایشن آنشان پشژوهش نتشایج دادند. نشان را مالی تأمین در رفتاری های اریب ارزیابی فرارو ، مقاله در صمدی و برزانی دبیری،
 موجشب رفتشاری هشای اریشب گیشرد. قشرار هشا بنگاه مدیران رفتاری های اریب تأثیر تحت تواند می مالی تأمین های رو  به مربوط های تصمیم
 گشام هشا، اریب ارزیابی و شناخت رو ازاین کند  می رو روبه مشکل با را بهینه مالی تأمین رو  انتخاب و شده مدیران غیرعقلایی گیری تصمیم
   (.71-49ص ،14۰2) است گیری تصمیم بهبود جهت مهمی
 :از است عبارت نمود اشاره توان یم مقاله نیا در دیجد یدستاوردها و یور نوآ عنوان به آنچه ،یبند جمع در
 در آنهشا ارتبشاط  و هشاداده اصشلاح یبشرا دو نیشا نیبش ارتبشاط انیشب و یتیشخص هو  و یتخصص هو  مانند ییها دواژهیکل یبررس .1

 است  آن شناخت یپ در مقاله نیا که است یاهداف از یریگ میتصم یبرا یمال بازار و یسنت بازار تیماه انیم کیتفک یبرا یمال یبازارها
 قیشطر از ینهشاد و یاقتصشاد یندهایفرا درک در یشناخت نقشه یریگ شکل و ذهن یشناخت عصب یاثرگیار یبررس یچگونگ لیتحل .2

 ششناخت یریپشی ششکل در احساسشات و درک در مغز ساختار گاهیجا کیتقک به توجه راستا نیا در .است یریگ میتصم در ریمس به یوابستگ
 ،یریشگ میتصم و یمال یبازارها یبرا آنها شناخت و دارند قرار ینهاد بستر و یرونیب عوامل و یاجتماع و یفرهنگ عوامل ریتأث تحت که یدرون

 است  پرداخته بدان مقاله که است یگرید مهم هد 
 یبرا یمال بازار در ائتلا  لیتشک یچگونگ و یمال یرفتارشناس در ریمس به یوابستگ گاهیجا و نقش انیب به توجه یدیکل گرید بحث .3

 یهشا میپارادا از یکشی کشه بورس و یمال یبازارها در سکیر و کیستماتیس یخطا کاهش یبرا ،یطیمح اطلاعات تبادل و اصلاح و پرداز 
 هستند  مهم یمال بازار در رانیگ میتصم یبرا که است یمال بازار ثبات مؤثر

 یچگشونگ یبررسش در ،یششناخت تعصشبات و دام و نقششه و محور ششناخت گشرلیتعشد انسان مانند دیجد یهادواژهیکل یبرخ یمعرف .4
 نیشا در تشا هسشتند یدیشمف یهشاافق یاجتماع یساختارها و ینهاد بستر با آنها ارتباط و یفرهنگ -یتیترب و یشناخت -یستیز دوگانه تیماه
  .دینما یآت یهاپژوهش یبرا زهیانگ جادیا مندان علاقه یبرا است، شده توجه آنها به کمتر یفارس مقالت در که نهیزم

 
   ینظر یمبان .3

 حاتیتوضش تشا گرفشت قرار توجه مورد یشناس روان توسط یانسان رفتار به دیجد ینگرش ،یاقتصاد علوم در 1یرفتار اقتصاد انقلاب ظهور از پس
 یاساسش اما اندک یها تفاوت با یشناخت اقتصاد کند. ارائه نهادها و ها سازمان تکامل و ییایپو و تیماه و ها انسان یها یریگ میتصم از یتر یواقع

 هربشرت موردتوجشه 2یبششر ششناخت و فهشم در آن ریتأث و ها انسان یشخص لاتیتما و رکاملیغ و ناق  اطلاعات به توجه با ،یرفتار اقتصاد با

                                                           
1. Behavioral economics 

2. Production of human knowledge 
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 اقتصشاد به توجه ضرورت افراد، شناخت در آن نقش و یذهن تیعصب و افراد، و بازار در نیعامل محدود شناخت و تیعقلان گرفت. قرار 1مونیسا
 نشدیفرا در یفشرد ششناخت یضشمن نقشش بشر منگشر نظشرات بشه توجشه بشا کیشها (.Cortes, Rizzello, 2007, 255-274) آورد دیشپد را یشناخت

 (.Hayek, 1963, 1967: 321-346) کرد دیتأک آنها مؤثر نقش و نهادها تیماه و بشر یذهن ساختار نیب یقو ارتباط و یریگ میتصم
  

 2ینهاد بستر در یریگ میتصم و فهم سمیمکان ارتباط .4

 طریشق از مسشتقیماا  نهادی ابعاد نمود. بررسی نهادی بستر یک در را آن باید گیری تصمیم و شناخت مکانیسم فهم برای اتریشی مکتب نظر از
 شناسی عصب جنبه شامل تنها مالی بازارهای حوزه در گیری تصمیم وتحلیل تجزیه رو ازاین هستند  مرتبط هم به ذهن و بشری شناخت فرایند

 میشان از نهادهشا و اجتمشاعی هنجارهشای هسشتند. مشرتبط گیری تصشمیم در هنجارها این به بازخورد و اجتماعی هنجارهای بلکه نیست، تنها
 گزینش را فرایند این هایک آیند. می وجود به اجتماعی گزینش فرایند براساس و خودی خودبه و خودانگیخته صورت به فردی آزادانه کردارهای

 است: معتقد او دانست. متفاوت شده ریزی برنامه فرهنگی تغییر نوع هر از را آن باید که نامد می 3فرهنگی
 و ششناختی عصشب همچنشین و آدمشی ذهشن سشاختاری محشدودیت بشه کاملاا  اجتماعی هنجارهای و نهادها تکامل و تأثیر و ماهیت شناخت

 ایشن (.Menger, 1883: 137) دانشد می بشر ذهن شاکله تأثیر تحت کاملاا  را آن منگر که موضوعی است  وابسته مربوط افراد میان ذهنی ارتباطات
 از (.Hayek, 1963: 321) نمشود ترسشیم را آن بشه مشرتبط شناختی نقشه تا داد قرار بررسی مورد برونی و درونی سطح دو در باید را شناخت فرایند

 ذهشن فشردی هشای ویژگشی تمشام شامل 4شناخت فرایند درونی سطح دارند. متقابل تأثیر هم بر و نبوده جدا هم از سطح دو این ریزلو و کرتس نظر
 سشطح در و بشوده مشرتبط محور گیششته خودانگیختشه مکانیسم با درونی، بازخورد شخصی معرفت و ادراک و زایی عصبی ابعاد تأثیر تحت انسان

 بایشد رو ازایشن  (Cortes, Rizzello, 2007: 97) هسشتند ارتبشاط در تربیتی و فرهنگی هایرو  و بیرونی متقابل روابط با 5شناخت فرایند بیرونی
 است: تقسیم قابل مجزا مرحله سه به ها، پدیده مستقیم مشاهده بر مبتنی تجربه حیث از شناخت فرایند اینکه آن و کرد برطر  را سو برداشت یک

 نقشش و ماهیشت بشه آن ارتباط همچنین و انسانی معرفت و شناخت و ادراک و مشاهده قوه و گیری تصمیم بین روابط به توجه اول: مرحله
   نهادهاست  کارکردهای
 گیرد  می قرار آن پیرامون مالی های گیری تصمیم و هایک دانش نظریه ارتباط در دوم: مرحله

 و ششناخت کشه سشؤال ایشن بشه توجشه و مشالی بازارهشای بشرای آن کاربردهشای و ششده طی مسشیر به وابستگی مفهوم به توجه سوم: مرحله
  شود؟ می تکرار گیری تصمیم برای و حاصل چگونه گیری تصمیم

 تسلسشل یشک همشواره او بشرای و نکشرده فرامشو  را انسان کردار 6شناختی - عصبی ماهیت گاه هیچ خود متنوع تحقیقات تمام در هایک
 است: داشته وجود زیر سؤال دو طرح با زیر دوگانه مراحل بین وار دایره

 است؟ چگونه نهیزم نیا در یتیشخص هو  و یتخصص هو  نقش و یریگ میتصم یبرا شناخت نیتکو در اطلاعات ریتفس و افتیدر .1
 کنند؟ می ایفا نقشی چه اجتماعی زندگی در گیری تصمیم برای اطلاعات این .2

 یشهناتت نقشهه کی یدارا یاله موهبت کی عنوان به تولد زمان از افراد همه است، معتقد ،یتکرار شناخت و اطلاعات نیتکو در کیها
 با تعامل هنگام به افراد دانش و اطلاعات انتقال و یساز رهیذخ یچگونگ درک یبرا افراد یهادگاهید از یمیترس شینما یشناخت نقشه هستند.
 میترس و یذهن یباورها یبرا یابزار و یذهن مدل ینوع دیبا را یشناخت نقشه است. یسازمان و یفرد یگروه تبادلت و یاطلاعات یهاسامانه

 بشه یمعنابخش و درک امکان پژوهشگر به که کند یم فراهم را یطیشرا آن، از برآمده یمفهوم ینمودارها و یشناخت نقشه نیبنابرا دانست  آنها

                                                           
1. Herbert Simon 

2. Institutional platform  

3. Cultural selection 

4. The inner level of the cognitive process 

5. The external level of the cognitive process 

6. Neurocognitive nature 
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 یتهیترب و یسهتیز  دوگانه یتیماه و داشته فرد هر نیوالد در شهیر  ،یدرون شناتت نقشه نیا .دهد یم را مختلف یخارج رگیاریتأث یها محرک
 کشه آورد یمش وجود به را لیتما نیا نیتکو نیا نمودن یط .ابدی یم تکامل افراد توسط انتخاب ندیفرا قیازطر  زمان طول در که دارد (ی)فرهنگ

 :Hayek, 1979) کند برقرار ارتباط شناخته قبل از آنچه با انسان که بود خواهد درک قابل یزمان رگیاریتأث یخارج محرک کی ،یزندگ آغاز در

111,138.) 

 ششناخت نقششه اینکه، نخسشت نکتشه کنیم. بررسی تر عمیق مهم موضوعات بودن دارا دلیل به را شناخت اولیه مراحل این دهید اجازه حال
 اگشر کنشد. برقرار قبل با اتصالی باید لزوماا  شود، انسان ادراکی دستگاه وارد خواهد می هرآنچه و گیرد می قرار فرهنگی بافت تأثیر تحت درونی

 در (2۰۰3) ریزالو و (1952) هایک (.Oakley, 1999: 4) بود نخواهد آن اولیه درک حتی و آن شناخت به قادر بشر نشود، برقرار اتصال این
 است: وابسته زیر بخش دو به بوده، محور گیشته درونی بازخورد مفهوم اند: نوشته گیشته تأثیر و بازخورد تبیین

 مجدد بندی طبقه و ارزیابی و افراد در صحیح و درست درک برای ها انسان مغز در شناختی نقشه در مناسب بندی طبقه در قرارگرفتن اول،
  باشد  نیفتاده اتفاق کاملی و درست شناخت که درصورتی

 تشا ششود می ایجشاد جدیشدی سشلولی بشین اتصالت محرک، این به مرتبط عصبی های سلول در زمان هم شناخت، با ارتباط در اینکه، دوم
 شود. بعدی های زمان در محرک این به واکنش در سرعت افزایش باعث

 بشه خشار  جهشان درک بشرای 1عصبی - ذهنی نظم ایجاد در را شناختی عصب نقش ماهیت که هستند سودمندی محورهای جنبه دو این
 ها انسشان در عشادت صشورت به تکرار شود، تکرار محرک آن که هربار عصبی های سلول بین تکرارپییر عادت یک صورت به و آورند می وجود
 ششکل را جدیدی هایبرداشت محرک آن درک و شده تقویت عصبی سلولی بین های اتصال محرک، این بیشتر هرچه تکرار با شود. می تبدیل

 آنهاسشت، بشا سشاز  و جدید های محرک درک به توجه با و تدریجی صورت به ذهنی شناخت و ادراکی های مقوله اساس ازآنجاکه دهند. می
 (.Hayek, 1952, Rizzllo, 2007: 100) شوند می منجر افراد در تغییر به بنابراین،

 تربیتشی و فرهنگشی محشیط به وابسته خود که شد خواهد تبدیل شخصی های تجربه به عمدتاا  ویژگی این شناختی فرایند این ظهور از بعد 
 خواهنشد ذهن 3عصب سازی خنثی و 2زایی عصب دوگانه های محرک شامل ها محرک تمام پییرد. می تکامل و تغییر و گرفته شکل فرد، پیرامون

گاهانه و اند شده شناخته قبل از که هایی محرک چه بود   و گیرند می قرار توجه مورد تازگی به و بوده جدید که هایی محرک چه و شوند می درک آ
 (.Hayek, 1952: 111, 138) هستند ذهن های عصب تأثیر تحت

 چشه است این سؤال دارد. قرار تربیتی و فرهنگی بافت تأثیر تحت و عصبی زمینه با پیچیده مکانیسمی حاصل شخصی، شناخت بنابراین،
 بیشاورد  در قبول قابشل عشادت یشک صورت به را آن کرده، شناسایی و بندی طبقه را خارجی محرک موجود، ادراک یک دهند می اجازه عناصری

 قبشل از سشؤال ایشن بشه پاسش  رسشد، مشی نظشر بشه آنچه برخلا  شود؟ ابراز آن به مربوط واکنش خاصی، کنش هر برای آینده در که طوری به
 صشورت ایشن غیشر در پییرد. می عادی صورت به را ادراک و دانسته کارا را آن ادراک قوه باشد، آمیز موفقیت عملی اگر نیست. ساده و مشخ 

 مجشدد، بنشدی طبقه بشه نیازمنشد و جدیشد کشنش عنوان به عمل این باشد. داشته ادراک از تر دقیق آزمایش و مجدد ارزیابی کند می وادار را فرد
 و آیند نظر به اجتماع و فرد برای بخشی رضایت و درست نتایج تا یابد می ادامه قدر آن فرایند این نماید. وادار جدید رفتار به را فرد است ممکن

 درآیند. اجتماعی کنش یک عنوان به و منعکس اجتماع در
 ماننشد موضشوعاتی کنیم  مشی توجه نیز دیگری مهم موضوعات به خود وتحلیل تجزیه در ما است معتقد گفته پیش بحث تکمیل در هایک

 و وراثتی های جنبه به توجه نویسد: می پاس  در چیست؟ تصادفی و غیرکامل درک فرایند با دنیایی در نادرستی و درستی دقیق معیارهای اینکه
 وتحلیل تجزیشه نیازمنشد عمشل یشک شکسشت یا موفقیت معیارهای بررسی هستند. بخشی رضایت و قبول قابل معیارهای شخصی، های تجربه

 فشرد هشر که است انسانی کردار دهنده شکل عناصر و اجتماعی متقابل ارتباطات زاویه از فرهنگی انتخاب فرایند و اجتماعی متقابل ارتباطات

                                                           
1. Mental-nervous order 

2. Neurogenesis 

3. Nerve neutralization 
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 کشه محیطشی ششود  می شناسایی وی حواس توسط که دارد تعامل محیطی با فردی سطح در و کند می عمل گفته پیش شناختی فرایند براساس
 و نیسشتند درک قابل ظاهری حواس با کامل صورت به و راحتی به و است آنان نیات و مقاصد اعمال، تأثیر تحت و افراد سایر حضور تأثیر تحت

 ناقصی محاسباتی و اجتماعی بعد از است رو روبه احساسات با همراه محدود شناخت با که بازار عاملین متقابل روابط تفسیرپییرند. همواره
 کند. می ایجاد متفاوتی های واکنش و شده بازار گیری تصمیم در متعدد تفسیرپییری باعث دارد وجود بازار در عاملین برای که

 (.Hayek, 1973, 1988: 23-24) گیرنشد می قشرار عصشبی هشایسلول سازی خنثی و زایی عصب سازی متوازن نیروی دو تأثیر تحت ها واکنش
 تعشدیل را آن یشا کننشد حفش  را 1ذهنشی فعلشی نظشم خارجی های پدیده تفسیر برابر در کنند می تلا  متقابلاا  که نیروهایی مسئله این بررسی برای

 متقابشل ارتباطشات اینکشه بشر تأکیشد بشا کنند. می تداعی را افراد ارتباطات و شناخت پایداری عدم از ناشی اجتماعی نظمی بی نوعی ظاهراا  نمایند،
 هشای ویژگی براساس را ها محرک این داشته، خارجی های محرک از مختلفی های ادراک افراد داشت، خواهند اجتماعی نظم این در زیادی اهمیت

   کنند. می بندی طبقه فردی تجارب و شخصیتی هو 
 توجه در کنند؟ می همکاری و مشارکت اجتماعی نظم بهبود در خودانگیخته صورت به اساسی چه بر آنان که داد توضیح توان می چگونه حال

 و صشریح روابشط کشارگزار یشک وقتی دونفره ارتباط در که آنگاه زیرا دانست  دونفره فردی ارتباط از متفاوت را جمعی ارتباطات باید موضوع این به
 سشازمانی برون یشا سشازمانی درون گروهی چندنفره نهادی و جمعی ارتباط باید را ارتباط این کند برقرار اجتماع در کارگزاران سایر با ثباتی با ضمنی

 و آمشوز  بیششتر واکشنش از نشوع ایشن و ششده جمعشی گفتمشانی واکنش گیری شکل باعث جامعه در فراگیر اجتماعی ارتباطات دانست. متفاوت
 چنشین درواقشع، بلکشه نبشوده، استوار 3فردگرایی بر تنها هایک 2اجتماعی های پدیده به توجه مبانی بنابراین بخشند  می تکامل را آموزشی یادگیری
 ((Hayek, 1979: 27-32 شوند می شناختی نقشه و اطلاعات انباشت و ذهنی هایداده گستر  باعث خود یادگیری
 و واسشطه نقشش در فرهنگشی تأثیرگشیاری کشه اسشت این اجتماعی متقابل روابط و فرهنگی ارتباط شناختی نقشه در هایک دیدگاه اصلی نکته

 هرچشه کشه را عناصشری کننشد مشی قشادر را ما که مقولتی است  مرتبط قبلی های دریافت مقولت ادراک با او نظریات در اجتماعی متقابل روابط
 وفشق خشود فرهنشگ مخصشوص اجتماعی هنجارهای با را خود تر ساده بسیار و بیاموزیم تر آسان مادری( زبان )مانند باشند ما فرهنگ به تر نزدیک
 رعایشت برد می پی تدریج به فردی هر آن طی که آزادانه رفتار فرایند از: است عبارت هایک نظر از «فرهنگی انتخاب» فرایند خلاصه، طور به دهیم.
 قواعشد کشدام نمود توجه باید فقط نظر، این قبول با یابد. می بهبود متقابل جمعی روابط رو ازاین و است وی نفع به گروه در اشتراک و عمومی قواعد

 و تشر مناسشب گشروه برای شود ثابت که آنهایی است: ساده بسیار هایک پاس  شوند؟ می حی  ها کدام و ادامه زمان، طول در اجتماعی و فرهنگی
 (Hayek, 1979: 27) پایدارترند هستند، بهتر

 و هسشتم گشروه کدام به متعلق من که شود می ختم ذهنی عنصر این به سرانجام و شده متمایل ذهنی مدلی سمت به فردی ادراک بنابراین،
 ارتباطشات و یافشت خواهد تغییر اجتماعی یادگیری سمت به زیاد احتمال به افراد یادگیری نحوه باشد، برقرار یادشده فرایند که روندی طول در
 4اجتمشاعی هنجارهای شود، می مشاهده که گونه همان شود. می گروهی و فردی تکامل باعث و منجر اجتماعی منافع به دوطرفه جریان یک به
 وقتشی اند. گرفته ششکل عصشبی - ششناختی فراینشد براسشاس همشه و هسشتند «آزاد رفتار» از ناشی صریح و ضمنی صورت به رفتاری، قواعد و

 که گیاشت خواهند اثر نیز اند گرفته شکل آن براساس خود که مکانیسمی بر آن، دنبال به گیرند، می شکل رفتاری قواعد و اجتماعی هنجارهای
 بشرای افشراد ظرفیشت خشود دارند، قرار فردی های ادراک کار طرز تأثیر تحت که اجتماعی هنجارهای کنند. می بیان را «بازخورد» مفهوم همان
  آید. می پدید اجتماعی صورت به یادگیری فرایند معمولا  کنند. می مشخ  را آنها به معنادهی و ارزیابی مشاهدات، درک

 بششر ذهشن اسشت: معتقشد او است. داده توضیح را معرفت و شناخت اجتماعی، یادگیری کار طرز عالی بسیار (1977) در بندورا آلبرت
 توجشه بایشد هرچنشد بسشازد. جدیشدی معرفت و دهد انطباق شده گردآوری اطلاعات از ای مجموعه براساس را خود حقیقی دنیای است مایل
 ایشن امشا ششوند، اصلاح و تکمیل دیگر زمانی هایدوره در انطباق این است ممکن و نیستند یکسان گرفته شکل معرفت و حقیقی دنیای نمود

                                                           
1. Current mental order 

2. Social phenomena  

3. individualism  

4. Social norms  
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 یشادگیری موجشب گروهشی، و جمعشی ارتباطات واکنش و کنش و اجتماعی بافت تأثیر تحت عمیقاا  اطلاعاتی مجموعه این که است مهم نکته
 شخصی های تجربه تأثیر تحت زمان طول در شناختی های فعالیت بود خواهد قبول قابل بنابراین، شوند. می قبلی هایآموخته اصلاح و جدید

 (.Bandura, 1977, 1986) یابند تغییر جمعی و
 

 یریگ میتصم بر آن یرگذاریتأث و نقش و ریمس به یوابستگ .5

 ممکشن مسشیرهای و تصمیمات مجموعه که کند می بیان مسیر به وابستگی اصل دارد. گیری تصمیم در نقشی چه و چیست ریمس به یوابستگ
 یشا تصشمیم یشک گشاه دارد. تأثیر جاری گیری تصمیم بر اند، گیشته در شده انتخاب مسیرهای و تصمیمات حاصل که امروز های انتخاب برای

 یکشی (.(David, 1985: 323-327 پشییرد شکل گیشته در شده انتخاب مسیرهای بر تبعاتی هیچ بدون یا تأثیر بی است ممکن ابتدایی رویداد
کید آن بر 1نهادگرایان که مهمی بسیار های بحث از  بشه وابسشته ادبیشات با آشنایان بر است. شده طی مسیر به 2نهادی وابستگی بحث دارند، تأ

 فرآیندهای در مفهوم این و ((Arthur, 1989: 30-31   دارد فراوانی کاربرد اقتصاد نوآوری تأثیر و ایجاد برای تعبیر این که نیست پوشیده مسیر
 ریزلشو (.(Denzau, North, 1994: 332-337 اند شده شناختی اقتصاد ادبیات وارد سازمانی گیری تصمیم فرآیندهای نیز و فردی گیری تصمیم

 :Rizzello, Turvanai, 2000) گرفتنشد کار بشه را آن خشود هشای پژوهش در نیز دنیز و نورث و دیوید همانند سیمون هربرت نیز و توروآنی و

165-180; 2002: 201-204.) 
 کشه باششد ایشن مشا پاسش  اگشر زیشرا است  حیاتی بسیار سؤال کرد، خواهد انتخاب ممکن مسیرهای میان از را مسیر کدام فرد یک اینکه

 اگر اما آید  پدید تصادفی رفتار از ناشی اجتماعی، نظم است ممکن چگونه دهیم توضیح باید است، تصادفی انتخاب یک مسیر این انتخاب
 دلیل بشه مسشیر انتخشاب صشورت، ایشن در کنشیم، تفسشیر گیششته و سنت تأثیر تحت را انتخاب و ندانیم تصادفی انتخاب یک را مسیر انتخاب

  دارند. تمایل گیشته باورهای اصلاح حتی و تغییر به کمتر هاسنت و گیشته به چسبندگی
 انتخشاب بشر افزون هشاسشازمان و افشراد کشه کننشد مشی ایجشاب را جدیشدی باورهشای و فرهنگشی ترتیبات خود خودی به جهان، در تغییرات

 عصشبی فراینشدهای بشه مسشتقیماا  سشازوکارها این کرد تأکید هایک کنند. تقویت را آن سپس و بپییرند را جدید مسیرهای قبلی، بخش رضایت
 اسشت. وابسته فرد شخصی بیولوژیکی و روانی - عصبی ویژگی به آن پیامدهای و گیری تصمیم مسیرهای زیرا است  مرتبط انسان بیولوژیکی

 اخیشر سشال چنشد در مسیر وابستگی ادبیات هرچند دهند. می نشان پیامدها ارزیابی در و ادراک فرایندهای در را خود توأمان سازوکار، دو این
 پس سیستم یک تغییر به تمایل و ثبات عدم چگونگی درک آن، و مانده  باقی پاس  بی تاکنون مهم مشکل یک همچنان ولی است، یافته توسعه

   است. ثبات وضعیت یک به رسیدن از
 توانشد مشی کشه یشابیم مشی دسشت جالشب و جدیشد دیدگاهی به دهیم، ارتباط سازمان سطح یا فرد یک به را مسیر وابستگی های تحلیل اگر
 چگونشه دهد می نشان که است راهی عنوان به همچنین و دهد توضیح را تغییر به گرایش و ثابت وضعیت جهت در وابستگی مسیر های پویایی

 کنشد. مشی فعالیشت بشه شروع مجدداا  جدید مسیر یک روی چگونه و شده خار  سریعاا  ثبات وضعیت یک از سیستم یک یا گیرنده تصمیم یک
 جامعشه و سشازمان و مشردم خواسشته ظرفیشت بشه ششدت به گیشر تصمیم های سازمان و افراد توسعه مسیر، از مفهوم این در هایک، نظر براساس
 را تغییشر حشال در دائمشاا  توسعۀ مسیر آن، براساس و دانست هایکی جدید توسعه مسیر را آن توان می که است معیاری این و داده نشان واکنش
 بشه خود، نوبشه به آنهشا ترکیشب کشه اسشت وابسته جامعه و افراد احساسات و فرهنگ و افراد ذهنی ساختارهای به توسعه مسیر این نمود. معرفی
 موضشوعات ترکیشب بشه قویشاا  ذهنشی فراینشدهای این دیگرسخن، به است. وابسته باورها و فرهنگی تغییرات های واکنش و کنش و فردی ویژگی
 (Hayek, 1979: 21-23) دارد بستگی افراد گیشته شده تجربه مسیرهای به و بیولوژیکی و عصبی - روانی
 میشان از را مسشیری نشوع چشه گیران تصمیم که یابیم درمی فردی، شناختی بعد به مسیر به وابسته وتحلیل تجزیه دادن، دخالت و گستر  با

-Hayek, 1963, 1967: 321) چیسشت 3«ششناختی تعصشبات و دام» در آنهشا گشرفتن قرار علت همچنین و کنند می انتخاب متعدد مسیرهای
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 فشردی اطلاعات پرداز  در بازنگری به و گیارند می تأثیر دیگران و ما قضاوت بر که هستند ذهنی های سوگیری و خطاها شناختی دام (.346
 هستند. مؤثر موارد سایر و روزمره گیری تصمیم حتی خرید، گیاری، سرمایه بر بازنگری این شوند. می منجر اجتماعی و

 هشای سشوگیری ششود. اعتبشار بی کاملاا  مشاهده یک با است ممکن که باوری دهد  می نشان را انسان دانش شکنندگی اهمیت موضوع این
 بازنمشایی اثشر در کشه اسشت تجربیشات از تعشدادی با ارتباط در تصمیم و اطلاعات پرداز  سازی ساده برای مغز تلا  نتیجه اغلب شناختی

 درنهایشت، دارند. تمایل مجدد ذهنی بازسازی یک ایجاد به افراد علت، همین به آید. می پدید مطلوب مسیر انتخاب در مشکل یک از مجدد
 پیششنهاد مشا بشه را پشژوهش از جدیشد مسشیر یک کند، می تقویت را انسان ذهن تفسیری بندی دسته خارجی، های محرک درک که واقعیت این
 ششناختی های فعالیت چگونگی به پاس  در شود. می مسیر در باورها و دانش تکامل باعث مغز ظرفیت اصلی ویژگی کند می تأکید و دهد می

  شود: توجه باید سازوکار دو به یادگیری های مکانیسم توسط
 خودجشو  طور بشه خشارجی هشای محشرک از ذهشن بندی طبقه به توجه با و مغز ذهنی ساختار به توجه با که خارجی، های محرک درک .1
 شوند  می بندی طبقه و تفسیر
 رفتشار استانداردسشازی به تکمیلی یادگیری مکانیسم این نامید. «بنیانی آموز » را آن بندورا که یادگیری تقویت در اجتماعی بعد سازوکار .2
 فراینشدهای درک بشرای متفشاوت یشادگیری فراینشد ارتبشاط ششده، ریزی طرح انداز چشم در و شود می منجر اجتماعی قوانین و نهادها ظهور و انسان

  داند. می مسیر به وابسته ضمنی طور به را نهادی و اقتصادی
 فشر  کیش ماننشد ،یاصشل یها رو  از یریگ میتصم هینظر در کامل سازوکار کی در که گرفت جهینت توان یم تور  و خطا مفهوم به توجه با
 در امشا رود  شیپش اصشلاح سشمت بشه تشور  و خطشا کنشد یم کمک نادرست رفتار  یتشخ ،یاصل رو  از یریگ میتصم هینظر در گرفته انجام

 (.Rizzello, 2004: 274-225) است ذهن تیماه به توجه با نامحدود یریگ میتصم ندیفرا کی جهینت یشناخت اقتصاد یاساس فر  ت،یواقع
 

 1یمال یبازارها در یریگ میتصم بر ریمس به یوابستگ و شناخت ارتباط .6

 درخصشوص چشه و مالکیت درخصوص چه هایک شناخت نظریه کاربستن به و قبول از برانگیزی تعجب طرز به مالی بازارهای حوزه پردازان نظریه
 سشازی مشدل و مشالی بازارهشای تحلیشل با رایج، اطلاعات های نظریه در تا دهند می ترجیح پردازان نظریه این اند. کرده خودداری دانش و شناخت

 دارد. ایسشتا حالشت کشارگزاران ایشن شناخت کنند وانمود و گرفته نادیده را هایک کارهای در موجود های پویایی مالی، بازارهای در کارگزاران رفتار
 شناسشی عصب علوم پیشرفت عدم فاستر بود. جلوتر بسیار مالی بازارهای سنتی های نظریه تدوین زمان به نسبت هایک که است این شاید دلیلش

 ششده ارائه نظریات برخی به نسبت هایک نظریات اند شده متوجه محققین یافته گستر  علم این که امروز گفته و نموده یادآوری را هایک زمان در
 است: توجه قابل و مهم مالی بازارهای برای زیر زمینه دو در هایک آثار (.Fuster, 1995: 45) است تر قبول قابل بسیار
 تکامشل بشه و ایجشاد هماهنگی اشخاص فردی تصمیمات بین ها قیمت نظام چگونه اینکه کاربرد، این در اجتماع: در اطلاعات کاربرد .1

 ( Hayek, 1945) یابد می توضیح کند، می کمک بازار
 کشه اسشت ایشن هایشک مدل از استفاده بر ماندن باقی دلیل نویسد، می فاستر که گونه همان شناتت: یعصب - یستیز  یمبان عنوان به یحس نظم .2
 مناسشب کشاملاا  و ششده تأییشد حافظشه درخصشوص عصشبی - زیسشتی اخیر شواهد توسط ای العادهفوق طور به و ندارند ها مدل سایر را آن های ویژگی

 (.Hayek, 1945: 519-530) است جاری مباحث
 

 ریمس یوابستگ و شناخت در مغز ساختار .7

 کشه 2هشایکی عقلانیت بنابر دهند. می شکل را واقعی جهان بر مبتنی مالی بازار نظریه اساسی رفتارشناسی مغز، درخصوص پیشرفته تحقیقات
 هشو  های تفاوت به نباید تنها درنتیجه است، ذکر قابل پارادایم دو این بین زیادی های تفاوت است، گرفته شکل کلاسیک پارادایم با تقابل در
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 تخصصشی دانش یا تخصصی هو  داشت. توجه باید نیز مغز کارکردهای مثابه به احساسات و شخصیتی هو  به بلکه کرد، توجه تخصصی
 ارتبشاط آن مناسشب رفتشار و کنش تطابق فهم به و است مربوط پیشانی( در )واقع مغزی غشای جلویی بخش از جانبی و پشتی های قسمت به

 نتشایج و اسشت مربشوط هشا( چشم )بالی پیشانی های گوشه در واقع مغزی غشای پایینی های قسمت به نیز عمومی استدلل قوه کند. می پیدا
 اسشت. مربشوط قسشمت ایشن بشه اجتمشاعی انتظشارات و هنجارهشا بشا تطشابق رو ازاین دهد  می قرار موردتوجه را اشخاص اعمال تر بلندمدت

 بشه مربوط های قسمت مقابل، در هستند. مرتبط احساسات کنترل بر دیگر چیز هر از بیشتر سر( طر  دو گاهی )گیج مغز کناری های قسمت
 پردازد. می تخصصی هو  و عمومی منطق های قسمت توسط شده گرفته تصمیم به و زند می را آخر و اول حر  مغز، منطق و استدلل

 کسشب و فهشم یشک عنوان بشه ها انسان شخصیت براساس و یکدیگر با تعامل در افراد که است شخصیتی هو  از نوعی تخصصی، هو 
 های شخصشیت و هشا تفاوت تمشام کشه اسشت ذهنشی امکان یک ابتدا در تخصصی گیری شکل از نوع این کنند. می ذخیره خود در مدون دانش
 شخصشیتی هشو  دارای کشه فشردی .اسشت افراد بین در تخص  جایگاه از ناشی تأیید این کند. می تکریم یا تأیید قضاوت، بدون را ها انسان
 طر  موقعیت درک و همدلی و ارتباط این برسد. مطلوب نتیجه به و کند برقرار ارتباط دیگران با ذهنی تعصبات انواع از فارغ تواند نمی است،
 در کشه هسشتند کسانی شخصیتی هو  دارای افراد دارد. گیری تصمیم برای مفیدتری و مؤثر ارتباط تعصبات، و احساسات شناخت با مقابل،

 ایشن دلیل کردند. می برقرار را مؤثر ارتباط بهترین تلگرا ، و تلفن حتی و اینترنت مانند ارتباطی های راه از برخورداری بدون گیشته های سده
 هشو  همشراهبشه شخصشیت از نشوعی طراحشی برای نیست. کافی تخصصی هو  تنها امروزه داشت. بستگی افراد شخصیت به موفق ارتباط

 چندطرفشه و دوطرفشه ارتبشاط برقشراری برای مقابل، طر  تجاری های ایده حتی و باورها و فرهنگ احساسات، از استفاده کمک به تخصصی
 حشس ایجشاد و صشداقت همراهبه شخصیت طراحی باشند. داشته مشخصی شناختی نقشه باید مقابل، طر  در نفوذ و اطلاعات کسب برای

 هشو  بشا ارتبشاط در تخصصشی هشو  بنشابراین، ششود. مشی بشرده نام شخصیتی هو  عنوان به آن از که است امکانی همان مشترک، خال 
 منطقشی گیری تصمیم توان نمی احساسات تأثیرگیاری سنجش بدون و تخصصی هو  با تنها مؤثرند. کمتر خطای با تصمیمات بر شخصیتی

 میشزان مورد در مغز احساسات به مربوط قسمت دهد، می را منطقی و عقلانیت نوع چه اجازه ما مغز ساختار که سؤال این به پاس  در داشت.
 وتحلیل تجزیشه مشالی بازارهای در را تخصصی هو  جایگاه بخواهد که پژوهشگری هر گیرد. می تصمیم تخصصی هو  و منطق از استفاده

 احساسشات، در آن تجلی و جمعی حتی و فردی های خصلت زیرا گرفت  نخواهد مطلوبی نتیجه شخصیتی هو  از درستی درک بدون کند،
 (.Roth, 2003: 156-168) دهد می تشکیل را 1شناختی مالی رفتارشناسی در موفقیت اصلی رکن

 
 یشناخت یمال یرفتارشناس .8

 شناسشی عصب به توجه کنار در شناسی روان هاینظریه درواقع، کرد. برجسته را مالی مرسوم های نظریه مشکلات شناختی، مالی رفتارشناسی
 اعشلام را واقعشی دنیشای بشا آنهشا انطباق عدم کشیده، چالش به را کلاسیکی عقلانیت های مدل مالی، بازار از جدیدی تفسیر ارائه با توانند می

  (.Kahneman, 2003: 1449-1475) نماید
 علشم کارگیری بشه بشا واقعی مالی رفتارشناسی تبیین برای که است این دنبال به شناختی و رفتاری اقتصاد کلاسیکی، عقلانیت در چالش با

 کشردار دهی شکل در نیز خارجی محیط و نیستند جدا شخصی تأثیرپییری از کارگزاران اینکه به توجه و آزمایشگاهی اقتصاد و شناسی عصب
 ,Oakldey) نمشود توجشه را اقتصشادی های پدیده شناسانه هستی ماهیت مالی بازار دقیق تحلیل برای است لزم تأثیرگیاری این با مؤثرند بشر

1999: 26.) 
 توجشه انسشان هسشتی جهشان بشه کشه اسشت )انتولوژیک( وجودشناختی رویکرد تر، دقیق بیان به 2اقتصادی، هایپدیده شناسی هستی رویکرد

 تشرین مهم ازجملشه اقتصشادی کنششگران بشه عقلانشی نگشاه و هسشتی، جهان به نسبت گرایانه طبیعت نگاهی داشتن به اقتصاددانان تمایل کند. می
 نگشاه بشا خشارجی محشیط ماهیشت اینکشه اسشت. ششده اقتصشادی های نظریشه از بسیاری ساز زمینه که است اقتصادی شناسانه هستی رویکردهای
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 بشا رفتشاری - اتریششی اقتصشاد شناسی رو  با مالی رفتارهای در که است موضوعی است، مفهومی چه دنبال به مالی رفتارهای در شناختی هستی
 دهند. می شکل را 1گیاری سرمایه رفتاری مالیه اساس احساسی، و ذهنی هایبرداشت و هافر  و ناق  اطلاعات رویکرد

 
 یمال یبازارها و 2یسنت بازار یها تفاوت .9

 مثبتشی احساسشی تشأثیر ویژگی، این و است سودمند نهادی و پدیده بازار که است این کلی قاعده مدرن، بازارهای چه و سنتی بازارهای در چه
  دارد. تمایز و تفاوت بازارها سایر با ارتباطات بالی قدرت و کثرت دلیل به مالی بازار دارد. بازار کارگزاران در

 بازارهشای در کند، می پیروی تقاضا از عرضه کال بازار در که درحالی است  سنتی بازارهای در تقاضا و عرضه ارتباط تمایزات، از یکی .1
 جای بشه عرضشه یابشد، مشی افزایش تقاضا وقتی انتظار، برخلا  یعنی ندارد  وجود خطی ارتباط تقاضا و عرضه در کاهش و افزایش بین مالی

 تقاضشا کشه امیشد ایشن بشه و کشرده اوراق احتکشار به شروع بازی سفته معاملات با بهادار اوراق صاحبان زیرا یابد  کاهش است ممکن افزایش،
 کنند  می خودداری بالتر های قیمت در حتی اوراق عرضه از یافت خواهد بیشتری افزایش
 در مگشر یابد، نمی افزایش آن عمومی عرضه اولیه قیمت افزایش یا سرمایه افزایش نتیجه در آنچنان سهام، عرضه سرمایه، بازار در مثلاا  .2

 کشه زمشانی مگشر یابشد، نمشی کاهش عرضه همچنین، شود. می عرضه افزایش باعث که (3بازار نر گاو )اصطلاحاا  حباب تشکیل پایانی مراحل
  شود. نزدیک خود انتهایی مراحل به اند، فروشنده همه و نزول حال در ها قیمت که بازاری و باشد 4خرسی بازار

 مربوط و نیست اوراق خود به مربوط مبادلت این درحقیقت، کند. می مشکل گرفتار و درگیر را بهادار اوراق مبادله، فرایند این اساس بر .3
 خیشالی آینده ارزیابی منظور به بازار فعالن ندارند. واقعی مبنای و نیستند آینده از خیالی توجیهات جز چیزی که انتظاراتی است  انتظارات به

 دارند: مالی بازار مشکل حل برای متفاوت رو  دو بهادار اوراق قیمت برای
 نشدهیآ کشلان، اقتصشاد و هشا بنگاه گیشته به مربوط یزمان یسر یها داده یریکارگ به با که است یمحاسبات یها مدل از استفاده رو ، نینخست

 قشرار احساسشات ریتأث تحت کاملاا  اما است، یتخصص هو  یکارکردها از گرچه رو  نیا .کنند یم ینیب شیپ را یاقتصاد کلان تیوضع و بنگاه
 .کند یم جادیا را 5ریپی سکیر یخطاها نظام یتخصص هو  به تنها توجه ،یمال یرفتارشناس در شده انجام مطالعات براساس دارد.

 داششته تشأثیر افشراد تشک تک بشر توانشد می فعالن همه کردار کلی نتایج آن براساس که است اجتماعی اقتصاد ماهیت از ناشی دوم، رو 
 نکته حال است. سودمند و ضروری داد، خواهند انجام چه دیگران که سؤال این باشد، دیگران کردار تأثیر تحت موفقیت هرگاه درواقع، باشد.

 هشای یافته برای که است محور شناخت گر تعدیل انسان، که کرد اشتباه نباید زیرا ندارد  وجود مالی بازار در گرایی کلی چنین است این اساسی
 نمود. توجه شخصیتی هو  و احساسات و شناسی عصب به باید 6کارآمد رفتارشناسی

 
 یمال یبازارها یبرا یشناخت اقتصاد لیتحل یامدهایپ و دستاوردها .10

 تخصصشی هشو  طریشق از خشودی خودبشه رویشدادهای و قیمتشی های تکانه و پدیدآمده رویدادهای که است موضوع این به توجه اول، پیامد
 و ذهشن در ابتشدا قبلشی یافته شکل باورهای و دانش با ارتباط در رویدادها گیاشت. خواهد تأثیر ادراکات بر حافظه، در یافته سازمان های دانش

 در را گیششته هشای دانش شخصشی، تجربیشات و ها یافتشه عنوان به تجربی اطلاعات پرداز  استانداردسازی از بعد و شده بازنگری انسان مغز
 بشوده سشیال بشازار، در تخصصشی هشو  و افشراد در شخصشیتی هشو  بشین طرفینشی مبادله نوعی به فرایند این کند. می اصلاح مالی بازارهای

 اصشلاح باعشث مشالی بشازار در اطلاعات تبادل کلیدی نکته آورد. می پدید را قطعیت عدم رژیم تحت اطلاعات اصلاح نظام یک که ای گونه به
  شود. می گیری تصمیم و بازار پیوسته
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 کشه محیطی در آینده از انتظارات و گیشته تجربه میان است متقابل وابستگی از بال درجه مالی، بازار در مالی رفتارشناسی بررسی دوم، پیامد
 تشأثیر نیشز آینشده از بینشی پیش بشرای موجشود اطلاعشات انتخشاب در بلکشه است، تفسیر قابل تنها نه گیشته پیامد، این در دارد. وجود اطمینان عدم
 رابطشه اقتصشادی عقلانیشت الگشوی بشا انطبشاق در مالی بازار در افراد احساسی و تجربی شخصی موقعیت الگو این در گفت: توان می گیارد. می

 در هسشتند مشالی یافته سشازمان بشازار در خشود مشدت کوتاه نفشع دنبال بشه که عاملینی برای مالی بازار در افراد رفتار انطباق نتیجه اما ندارند  خطی
 از را بشازار اسشت ممکشن گرفتشه، قشرار آنهشا وابستگی درجه و بازار در افراد سایر انتظارات و بازار در اطلاعات نظر از فرد هر ذاتی نیاز بین تعار 

 شد. خواهد نوسانی بازار حالت، این در کند. هدایت ثباتی بی سمت به رفتاری ثبات

 وابسشته مشالی گیری تصمیم در متفاوت جریان دو بین اجتماعی لحاظ از قبول قابل گیاری ارز  به فرایندها این به توجه درجه سوم، پیامد
   است:

یان  و ثبشاتی بی باعشث اگشر درونشی تأثیرگیاری است. درونی باورهای از ناشی افراد شناختی روان و احساسی های وضعیت اثرگیاری اول: جر
 شخصشی ریسشک معشر  در اگر ویژگی این با افراد حالت، این در شود. می مالی بازارهای شکست باعث اقتصادشناختی نظر از شود، پریشانی

   شوند. می دور مالی بازار در منطقی گیری تصمیم از زندگی در درونی توهم گیری شکل وسیله به گیرند قرار
یان  فضشای بشا همشراه پییری ریسشک افشزایش باعث ترس این که است مالی اوراق فرو  عدم از ترس نظر از مالی بازارهای بررسی دوم: جر

 از بشازار در عشاملین قبشل دوره از کشه مسشیر بشه وابسشتگی و درونشی عصبی های محرک تأثیر تحت آلود وهم فضای این دهد. می شکل را آلود وهم
 دوره وارد مشالی بشازار و داده  دسشت از را خشود اعتمشاد ششوند می مواجهه ریسک و جدید دوره در سود کاهش با وقتی داشتند سود از که برآوردی
 شود. می ثباتی بی و سیکلی

 بشازار در ائتلافشی گشروه یک پدیدآمدن باعث مهم رویدادهای این است. اثرگیاری پییر  درنتیجه ائتلا  تشکیل رویکرد :چهارم امدیپ
 تششکیل دنبال بشه باششند، داششته متفشاوتی ششناختی روان احساسشات هرچنشد هسشتند، مشترکی عقاید دارای که بازار بازیکنان شود. می مالی
 ایشن درنتیجشه دهنشد. تششکیل را ائشتلا  بشرای آرا اتفاق به انتظارات جریان بتوانند تا هستند یکنواخت انتظارات با ائتلا  مختلف های رو 

 پشرداز  و دریافت در توانند می که دهند می شکل را مالی بازار اطلاعات پیوسته طور به داده و پیام و اطلاعات اخبار از زیادی تعداد ائتلا ،
  باشند. تأثیرگیار مالی بازار در

 دارنشد. زیادی تأثیر مالی بازار گیری تصمیم در مسیر به وابسته و ذهنی باورهای که دارند توافق رفتاری مالیه زمینه در هایک نظریه موافقان
 نتیجشه مشاهده از قبل کنندگان شرکت چگونه کند، می پرداز  را اطلاعات مالی، بازارهای مانند پیچیده سیستم یک چگونه که درک این برای

 بشرای موجشود ابهامشات تشرین مهم هسشتند، مشؤثر گیری تصشمیم در دیگر های پدیده چگونه و گیرند، می نظر در را دانشی اقدامات، ناخواسته
 بپردازند. قیمت زمینه در ها بینی پیش تنظیم به ابهامات این با باید بازار در آنها که است بازار در عاملین

 و بیولشوژیکی عصشبی تأثیرگشیاری دوگانشه طبیعت دارای گرفت قرار بسیاری موردتوجه که هایک شناخت نظریه دستاوردهای گفت: باید
 در سشاختاری نظشر از ها تور  و اشتباهات کشف در هنجارها و نهادها دارد تأکید و است مالی بازار در گیران تصمیم برای مسیر به وابستگی

 داد. ارائه مالی بازار از ثباتی با و درست تحلیل توان نمی نکات این به توجه بدون و مؤثرند نهادها و ها انسان گیری تصمیم
 

 یریگ جهینت .11

 توضشیحات تشا گرفشت قشرار توجشه مشورد ششناختی شناسی روان توسط انسانی رفتار به جدید نگرشی 1شناختی، اقتصاد انقلاب ظهور از پس
 اقتصشاد در اخیشر هشای پیششرفت بیشتر دهد. نشان را نهادها و ها سازمان تکامل و پویایی و ماهیت و اقتصادی های گیری تصمیم از تری واقعی

 وتحلیل تجزیه رو، ازاین است  مربوط شناختی آزمایشگاهی اقتصاد و شناختی عصب اقتصاد های شاخه تکامل و پیشرفت و ظهور به شناختی
 بشازخورد فراینشد و گیشری تصشمیم در مشؤثر اجتمشاعی هنجارهشای به بلکه شناسی، عصب جنبه به تنها نه مالی بازارهای حوزه در گیری تصمیم
 است. مرتبط برونی و درونی سطح دو در فردی شناخت و هنجارها این به مربوط

                                                           
1. Cognitive economic revolution 
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 روابشط کشف طریق از سازمانی های تیم و ها سازمان افراد، گیری تصمیم فرایندهای که نیست پوشیده مسیر به وابسته ادبیات با آشنایان بر
 و طراحشی طریشق از سازمان و افراد در شناختی جدید های ظرفیت به تواند می تأثیر این دهند. می قرار تأثیر تحت سازمانی ارتباطات و منطقی

 کشرد، خواهد انتخاب ممکن مسیرهای میان از را گیری تصمیم مسیر کدام فرد یک اینکه شود. منجر گیری تصمیم برای جدید مسیرهای ظهور
 ممکشن چگونشه دهشیم توضیح باید است، 1تصادفی انتخاب یک مسیر، این انتخاب که باشد این ما پاس  اگر زیرا است  حیاتی بسیار سؤال
  آید. می پدید تصادفی رفتار از ناشی اجتماعی نظم است

 دلیل بشه مسشیر انتخشاب آنگشاه کنشیم، تفسشیر گیششته و سنت تأثیر تحت را انتخاب و ندانیم تصادفی انتخاب یک را مسیر انتخاب اگر اما
 مفهشوم بشه توجشه بشا مالی بازارهای حوزه پردازان نظریه دارد. تمایل گیشته باورهای اصلاح حتی تغییر به کمتر هاسنت و گیشته به چسبندگی

 رفتارشناسشی مغشز، درخصوص پیشرفته تحقیقات ببینند. شناسی عصب و شناسی روان نگاه از را مسیر انتخاب دهند می ترجیح مسیر انتخاب
 مفهشوم بشا کشه اسشت عقلانیشت مفهشوم مبشانی، از یکشی زمینشه این در است. داده شکل را واقعی جهان بر مبتنی مالی بازار نظریه اساس مالی

 در تغییشرات و مسیر به وابستگی در شخصیتی هو  همراه به تخصصی، دانش یا تخصصی هو  دارد. تفاوت نئوکلاسیکی پارادایم عقلانیت
  هستند. مؤثر آن

 در خشارجی محشیط و گرایشی ذهنیشت سشطح دو در مشالی بازارهشای کشه کنشد مشی بیان را واقعیت این 2مالی رفتارشناسی مدرن تحقیقات
 چشه و سشنتی بازارهشای در چه نمود. تفکیک را مالی بازارهای و سنتی بازار های تفاوت باید سطح دو این با دارند. نقش بشر کردار دهی شکل

 در دارد. بشازار کشارگزاران در مثبتشی احساسشی تشأثیر ویژگی این و است سودمند نهادی و پدیده بازار که است این کلی قاعده 3مدرن بازارهای
 هشو  کارکرد این درخصوص که اند کرده آشکار مالی رفتارشناسی مطالعات گیرد. می قرار احساسات تأثیر تحت تخصصی هو  مالی بازار

 اسشت. مهم داد خواهند انجام چه بنگاه این با مقایسه در بازار کارگزاران دیگر که سؤال این دارند. وقوع امکان مندی نظام خطاهای تخصصی،
 انسشان تشوان مشی را انسشان ایشن باشد، سودمند و ضروری کارگزاران سایر برای و شود حاصل دیگران کردار تأثیر تحت موفقیت هرگاه رو، ازاین

 هسشتند. گیری تصمیم سیستماتیک خطای کاهش دنبال به خود تغییر برای دائماا  مالی، رفتارشناسی های یافته بر که نامید 4آمارمحور گر تعدیل
 کند. می ایجاد کلاسیکی سنتی بازار تحول در جدیدی افق مالی اقتصادشناختی پییرفت باید مجموع در
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