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Extended Abstract 

1. Introduction 
Most experts in interdisciplinary research on the Holy Quran and 

communication sciences believe that the Holy Quran is a media. The 

Quran, as a mass medium, firstly has selected a set of conversations 

and secondly has presented these conversations with a specific 

narrative for its general audience. What is considered in the present 

study is one of the aspects of the Quran as a media. In this sense, it 

contains a specific message from the sender to the audience. In this 

article, the media theories are reviewed with regard to the Quranic 

discourse model. 

Research Question 

How is the justifiability of media theories evaluated based on the 

Quranic discourse model? 

2. Literature Review 

 Among the research conducted, no research was found that 

independently assessed the justifiability and truth of media theories 

based on the Quranic discourse model. However, we can mention a 

few titles of articles that have examined the relationship between the 

media and the Quran and religion in an interdisciplinary study. 
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- Religion and theories of media influence; A survey of authentic 

Islamic texts and media theories; Amir Abdolreza Sepanji and 

Hossein Ali Afkhami. 

- Components of the normative theory of mass media in the Holy 

Quran; Karim Khanmohammadi, Shamsollah Mariji, Ruhollah 

Abbaszadeh. 

- The Quran, the science of communication, propaganda and media, 

the scientific position of dialogue in the mirror of the Quran; Seyyed 

Mehdi Soltani Ranani. 

 Regarding the research approach, we can mention the article 

“Assessing the justifiability and truth of the theories of the miracle of 

the Quran in classical epistemological theories”, which, although it is 
not related to the present research in terms of subject matter, is close 

to the present article in terms of method. 

3. Methodology 

In this research, descriptive and analytical methods and 

epistemological approaches have been used. Epistemology, as a 

fundamental approach in modern philosophy, deals with the nature of 

human knowledge. In fact, examining the truth and justification of 

scientific theories is one of the most important tasks of epistemology. 

This article seeks to re-examine the theories in the field of media and 

communications and evaluate these theories in terms of truth and 

epistemological justification. The basis of this evaluation is the 

Quranic discourse model on the media and the consideration of the 

Quran as a media. Among the theories of truth and justification, 

adaptationism, functionalism and coherenceism are evaluated in this 

article. In this way, by establishing a relationship between 

epistemology, media theories and Quranic discourse, this issue can be 

viewed from a new perspective, so that the possibility of justification 

and truth of media theories based on the Quranic discourse model can 

be provided. 

4. Conclusion 

The most important achievement of this research is that the 

intellectual and epistemological basis and origin of media theories are 

in conflict with the Quranic discourse in some cases. Another 

fundamental difference is that in the absence of these theories, there is 

a human-centered view that creates two different perspectives 
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compared to the Quranic discourse in the field of media and 

communications, which is a transhuman discourse. In addition, the 

functions of the media and media theories are based on ethics that 

allows the use of incorrect propaganda methods such as all kinds of 

fallacies, false and biased analyses, and other press and media tricks to 

achieve the goal, while right-centeredness is the central signifier of the 

Quranic discourse on the basis of which the explanation of growth and 

decline is made and the active audience must make a conscious 

choice. 

Among the eight theories examined in this article, Marshall 

McLuhan's theories, salience and cultivation are compatible and are 

theories that can function in Quranic discourse and together can justify 

coherent beliefs. While the injection theory, the spiral of silence, use 

and consent, authoritarianism, and decoding and reception are not 

accepted in the three areas of adaptationism, functionalism, and 

coherenceism in Quranic discourse. The injection theory and use and 

consent are not compatible with the foundations of Quranic 

anthropology and will not be useful in practice. Quranic discourse 

refers to the spiral of silence in a way, but the principle is to break this 

spiral of silence and not to intensify it. Therefore, although this theory 

can be consistent with reality, it will not be a functional and useful 

theory in the field of Quranic media. The theory of authoritarianism, 

although it can be realized in reality, is also not desirable. Because in 

the media doctrine of the Quran, man is free and the Quran is a 

powerful right-wing media. In coherence, compatibility is when 

beliefs do not contradict each other and are all true. While these 

theories conflict with the discourse of truth-centeredness in the Quran, 

the view of man, moral principles, etc. 

Keywords: Quranic Discourse, Media Theories, Epistemology, Truth 

and Justification. 



 ریسراج مُن یفصلنامه علمدو 

 031تا  019 ، ص0413 ستانزمو  پاییز و ، 49 ه، شماردهمپانزسال 
ajsm.atu.ac.ir 

DOI: 10.22054/AJSM.2024.80250.2040 

 

اله
مق

 
هش

ژو
پ

 ی
   

   
   

   
   

   
   

   
  

 خیتار
ل:

سا
ار

 
02/

20/
41

20
   

   
   

   
  

 خیتار
یپذ

ش
ر

: 
02/

21/
41

20
 

 
   

   
IS

SN
: 2

2
2

8
-6

6
1

6
 

 e
IS

SN
: 2

4
7

6
-6

0
7

0
 

رسانه بر اساس  یها هینظر یریپذ هیتوج زانیم یابیارز

 یگفتمان قرآن یالگو

 رانیدانشگاه اراک، اراک، ا ،یدانشکده علوم انسان ث،یگروه قرآن و حد ،دانشیار  رنج  فاطمه دست

 

 رانیدانشگاه اراک، اراک، ا ،ثیارشد علوم قرآن و حد یکارشناس یدانشجو  یزهرا عباس

  

 چکیده

 شیپا ییاست و تاا جاا یو اجتماع یخیاز تحولات تار یبرخ جادیرسانه علت ا یبا توجه به اقتضائات عصر

های رسانه  ارزیابی نظریه رو نیازا .دیآ یبه شمار م یدیاز عناصر کل یفرهنگ یها یبند که در صورت رود یم

 یبراگذاری این نظریات کمک نماید.  تواند به فهم درست این تحولات و ارزش بر اساس الگوی قرآنی می

پاووهش ماا  نیدرواقع در ا .شود  برده می شناسانه بهره معرفت کردیاز رو اتینظر نیا یبررس در جهیبه نت لین

صاد  و  ثیااز ح اتینظر نیا یابیحوزه رسانه و ارتباطات به ارز اتینظرخی از بر یتا بازخوان شدیمبر آن 

باه قارآن  تیادر باا  رساانه و عنا یگفتمان قرآن یالگو یابیارز نی. اساس امیشناسانه بپرداز معرفت هیتوج

 نیاادر  ییگرا و انساجا  ییکاارکردگرا ،ییگرا طباا ان ه،یانظرات صاد  و توج انیمثابه رسانه است. از م به

نوشتار  نیدر ا یموردبررس هیهشت نظر انیاز مگرفت و این نتیجه حاصل آمد که قرار  یابینوشتار مورد ارز

در  توانند یهستند که م یاتیانطبا  هستند و نظر یو کاشت، دارا یساز مارشال مک لوهان، برجسته اتینظر

. نادینما هیارا توج یمنساجم یاورهااب گریکادیر کناار قادر هساتند دکارکرد داشته باشند و  یگفتمان قرآن

در  افات،یو در ییرمزگشاا زیااقتدارگرا و ن ،یسکوت، استفاده و رضامند چیرپما ،یقیتزر هینظر که یدرحال

و محال اشاکال  ساتندین رفتاهیپذ یدر گفتمان قرآنا ییو انسجا  گرا ییکارکردگرا ،ییگرا  سه حوزه انطبا 

 باشند. می

 .هیصدق و توج ،یشناس رسانه، معرفت یها هیظرن ،یگفتمان قرآن ها: کلیدواژه
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 مسئلهبیان 

باورناد کاه  نیاارتباطاات بار ا علو  و میقرآن کر یا رشته انیم قاتینظران تحق اکثر صاحب

در  یقرآنا یتطاورات گفتگوهاا یاز آنان هنگا  بررسا یبرخ .رسانه است کی میقرآن کر

از  یا مجموعاه نشیاول باه گاز یساانه جمعامثابه ر قرآن به»اند:  نظر داده گونه نیمورد ا نیا

مخاطبان عاامش  یخاص برا یتیگفتگوها را با روا نیا اًینموده است و ثان تگفتگوها مبادر

 یرسانه خبار کیرا  میقرآن کر گرید . برخی(7931، پور و بهجت یامی)خ «ارائه داده است

 وعهام از نا آن هینشار کیامرساو  بلکاه باه شاکل  یها د که قالب آن نه مثل کتا ندان یم

 میقارآن کار»شود که  گفته می یدعوت قرآنهمچنین پیرامون  .(7933، )آشنا گاهنامه است

رساانه  کیاقارآن خاود  قاتیاسات در حق یرساان ا یفرستنده محتوا و کانال پ نهیزم نیدر ا

، ری)بشا« دار اسات را عهاده یاسلام ا یپ عیتوزتا  دیکامل تول ندیاست که فرآ یکامل اسلام

 یسانت یهاا رساانه یو رساانه وقتا نیانظران عرصاه د از صااحب یبرخ زیمقابل ن در(. 7939

کنناد  ینماز جمعه و... را ذکار ما ه،یمدرسه علم ارتگاه،یبرند مسجد، منبر، ز یاسلا  را نا  م

. با عنایت به این (7931، )باهنر رندب ینم یرسانه اسلام کیعنوان  به میاز قرآن کر ینام یول

رساانه  مثاباه بهگیارد، شاینی از شائون قارآن  قرار می مدنظردر پووهش حاضر  آنچهنظرات 

 که حاوی پیا  مشخصی از سوی فرستنده برای مخاطب )گیرنده( است. جهت نیازااست. 

در این نوشتار قصد داریم به بازخوانی نظریات رسانه باا عنایات باه الگاوی گفتماان قرآنای 

رساانه علات ایجااد برخای از تحاولات تااریخی و  بپردازیم. با توجه باه اقتضاائات عصاری

ی فرهنگای از عناصار کلیادی ها یبند صورترود که در  اجتماعی است و تا جایی پیش می

آید. بخشی از فهم رسانه و نقش و تیثیر آن در ساایه آشانایی باا نظریاات رساانه  به شمار می

 نیاثرت و تنوع ات. کاست. در حوزه رسانه و ارتباطات، نظریات گوناگونی مطرح شده اس

حاوزه رساانه را بار آن داشات  وهیو نظران و پووهشگران علو  ارتباطات به صاحب ها،  هینظر

 یو آشافتگ یدست بزنند تا از پراکنادگ یتر یکل نیعناو لیذ ها  هینظر نیا یبند که به دسته

هشات با عنایت به این کثارت و تناوع در پاووهش حاضار باه  کنند. یریجلوگ ها  هینظر نیا

شاود بارای بررسای  شود. برای نیل به نتیجه تالاش می نظریه مطرح در این حوزه پرداخته می
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 یکردیعنوان رو به یشناس معرفتشناسانه بهره برده شود.  این نظریات که از رویکرد معرفت

صد   یبررس قتی. در حقپردازد یم یمعرفت انسان یچگونگ انیدر فلسفه مدرن به ب یاساس

در ایان  اسات. درواقاع یشناسا داناش معرفت فیوظاا نیتر از مهم ،یعلم اتینظر هیو توج

پووهش ما بر آن هساتیم تاا باازخوانی نظریاات حاوزه رساانه و ارتباطاات باه ارزیاابی ایان 

شناسانه بپردازیم. اساس این ارزیابی الگوی گفتماان  نظریات از حیث صد  و توجیه معرفت

 ه،یاتوجصاد  و نظارات  انیام ازرسانه است.  مثابه هبقرآنی در با  رسانه و عنایت به قرآن 

. تاا ردیاگ یقرار م یابینوشتار مورد ارز نیدر ا ییگرا انسجا  کارکردگرایی و ،گرایی انطبا 

 یرساانه و گفتماان قرآنا اتیانظر ،یشناسا معرفت انیاکاه م ینسابت یبا برقرار قیطر نیاز ا

امکاان از ایان رهگاذر شاود تاا  ساتهیرموضاوع نگ نیاتازه به ا یا چهیاز در شود، یبرقرار م

 شود. فراهم یگفتمان قرآن یرسانه بر اساس الگو یها هینظر ی و صد ریپذ هیتوج

 پیشینه پژوهش

ی و ریپاذ هیتوجباه ارزیاابی میازان  مستقلاًهای صورت گرفته، پووهشی که  در میان پووهش

تاوان  می حاال نیبااد. صد  نظریات رسانه بر اساس الگوی گفتمان قرآنی بپردازد، یافت نش

ی به بررسی نسبت رسانه و ا رشته انیمبه چند عنوان از مقالاتی اشاره کرد که در یک مطالعه 

 اند. قرآن و نیز دین پرداخته

 ریاامی؛ ا رساانه یها هیو نظر یدر متون موثق اسلام یرسانه؛ کنکاش ریتیث یها هیو نظر نید -

 ی.افخم ینعلیحس ی وعبدالرضا سپنج

شام   ،یخانمحماد؛ کاریم میدر قرآن کار یجمع یها رسانه یهنجار هینظر یها مؤلفه  -

 .الله عباس زاده روح ،یجیالله مر

؛ ساید مهادی قارآن ناهیوگو در آ گفات یعلما گاهیو رسانه جا غیقرآن علم ارتباطات تبل -

 سلطانی رنانی.

و صاد   یریپاذ هیتوج زانیام یابیاارز»توان به مقاله  در ارتباط با رویکرد پووهش می

 ازلحاا  هرچنداشاره کرد که « یشناس معرفت کیکلاس یها هیاعجاز قرآن در نظر اتینظر

 موضوعی قرابتی با پووهش حاضر ندارد، اما از حیث روشی به نوشتار حاضر نزدیک است.
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 چارچوب مفهومی پژوهش

 رسانه

 ریو ساا اقتصاد، فرهنا  است،یدر س رگذاریاز ارکان تیث یکیرسانه در آن حاضر  در عصر

 یسایدر زباان انگل mediumجامعه است. واژه رساانه برگاردان کلماه  یها ها و بخش حوزه

گرفتاه شاده اسات. در  نیبا ایاوسا   یباه معناا medius نیاز کلمه لات ریاست که واژه اخ

 یبرا« ها نشانه»آن نظا   لهیوس کرد که به فیتعر یکیزیف یا لهیرسانه را وس توان یاصطلاح م

 یبارا یعنوان ظرف و ابازار ها به . پ  رسانه(73: 7931)دانسی،  شود یم یعمل اه دهیثبت ا

دارناد  یشکل خاص یا ها در هر دوره . رسانهرندیگ یها مورداستفاده قرار م و نشانه ا یانتقال پ

 بر،یساا یاعم از فضاا اضراست. منظور از رسانه در پووهش ح زمان اتیکه برآمده از مقتض

 یهاا اسات. اشاتراح حوزه ونیزیو تلو نمایچون س یشینما یها و رسانه یاجتماع یها شبکه

اسات کاه از بعاد  یباا مخاطاب اسات و ازآنجاکاه مخاطاب انساان یریگ مذکور در ارتباط

 در تعامل است. ها آنو با  ردیگ یم ریها تیث برخوردار است، از رسانه یو احساس یادراک

 های رسانه نظریه

فهم کاردن رویادادهایی اسات کاه پیراماون ماا  برای قابل ، بخشی از کوشش محققانهینظر

توان گفات کاه  ها است. می جریان دارند و هدفش تشریح و کمک به درح و تفسیر پدیده

(. هادف 79:7933زاده،  یاز دو جاز  مفهاو  و توصایف تشاکیل شاده اسات )مهاد هینظر

اسات تاا نشاان دهاد  ییو ارائه رهنمودها ها دهیپد ریسو کمک به درح و تف حیتشر ه،ینظر

نظریاتی که  (.79:7931 امز،یلی)و افتد یخاص اتفا  م ییها وهیبه ش ییها دهیپد نیکه چرا چن

شوند نیز در راستای درح بهتر آن چیزی است که در حوزه رساانه  در با  رسانه مطرح می

های جمعای گساترش یاباد  کند تا دانش ماا از رساانه خورد. نظریه خو  کمک می رقم می

باودن علاو  ارتبااطی  یا رشاته انیو نیاز م تیدگی فرآیناد ارتباطااپیچ (.22:7931 امز،یلیو)

و تناوع ایان  تکثار .ل گیاردکآن شا راماونیمختلاف و متعاددی پ ها  باعث شده که نظریه

حاوزه رساانه را بار آن داشات  وهیو به تووهشگران علو  ارتباطاپنظران و  صاحب ،ها  نظریه
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گی فتراکنادگی و آشاپدست بزنند تا از  یتر یذیل عناوین کل ها  یهاین نظر یبند که به دسته

حوزه رساانه را در ده  ها  نظریه یبند دسته نیتر شاید بتوان جامع .جلوگیری کنند ها  این نظریه

نظریااه  -2؛ ول تاااریخیحااو ت تنظریااه ارتباطااا -7انااد از:  عبارتکااه دهااد  دسااته جااای می

 -5 ؛یشناسا نظریاه سااختارگرایی و نشانه -9 رساانه؛ ظریه هنجارین -9 ؛رفتاری -اجتماعی

سیاسای  صاادنظریاه اقت -1نظریاه فمینیساتی رساانه؛  -1 یاابی؛ و سااخت ییگرا نظریه تعامل

و  ساتمیمدرن نظریاه پست-3نظریاه مخاطاب؛  -3؛ استعماری پسا تصنعت فرهن  و مطالعا

(. هر یک از این عناوین 7939ید )رح به: مهدی زاده، جد های ظریه رسانهن -71 ؛تارتباطا

ای کاه در حاوزه  ها نظریاه خود مشتمل بر چندین نظریه است. در پووهش حاضر از میان ده

شود که اهمیات بیشاتری دارناد و  رسانه و ارتباطات وجود دارد، به هشت نظریه پرداخته می

 2ریقای،نظریا  تز 7مارشاال ماک لوهاان، هیانظر از اناد عبارتهستند. این نظریات  آشناتر نا 

 1،یاساتفاده و رضاامند هیانظر 5کاشت، هینظر 9سکوت، چیمارپ هینظر 9سازی، نظری  برجسته

 3و دریافت. ییرمزگشا هیو نظر 1اقتدارگرا هینظر

 پژوهش یچارچوب نظر

 (Steup, 1998: 1) .پااردازد یبااه مطالعااه معرفاات و اعتقااادات موجااه ماا یشناساا معرفت

بااور  یارصد  را نشان داد و ب توان یاند چگونه مآن است که بد یدر پ شتریشناس ب معرفت

 نیاطبق ا ارائه کرد. معرفت ازنظر افلاطون، باور صاد  موجه است. لیو دل هیو معرفت توج

اسات کاه  یا معرفت هستند. باور همان گازاره یرکن اساس سه هیباور، صد  و توج فیتعر

 شاود یما لیبه معرفت تبد یور زمانبا نیا (Steup, 1998: 3) .فاعل شناسا به آن اعتقاد دارد

. (Steup, 1998: 3) باشاد حیدانساته شاود کاه امکاان نادارد، ناصاح ایصاد  باشد و  ایکه 
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Herbert Marshall McLuhan 

2. Hypodermic needle model 

3. Agenda-setting theory 
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 یا ادلاه قیاکه موجه باشد و از طر شود یم یهبه معرفت منت یباور صاد  زمان کی تیدرنها

صاد  و  یرهااینه با مع ایباور صاد  است  کی که نیا (Steup, 1998: 3,4) .شود تیحما

 میادار یهیو تاوج اریچه مع مییبگو دیصد  باورمان با یبرا یعنی؛ شود یآن ممکن م هیتوج

کاه بااور ماا را  میهسات ییاها گزاره افتنیا یدر پ یشناس هی(. در توج773، 7913)هاسپرس، 

اسات  نیایتب یناوع هیاتوج. اسات گریکادیها با  ارتباط گزاره هیتوج رو نی. ازادینما تیحما

 میاست که نشاان دها نیهدف ا هی. در توجمیگزاره دار کیکه ما از صد   ییبر معنا یمبتن

 ومرتاون،یدانسات )ف ناهیّو ب لیاهمان دل توان یرا م هیتوج رو نیچرا باورمان صاد  است. ازا

باید در نظر داشت که ارتباط عمیقای میاان توجیاه و صاد  نظریاات  نیب نیدرا (.91: 7931

تواناد راه  بررسی باورها از جهت صاد  می رو نیازا. (Audi, 2003:245-246)وجود دارد 

گرا  گرا و برون پذیری نظریات هموار نماید. نظریات توجیه به دو گروه درون را برای توجیه

گرایی مواجاه  گرایی، مبنااگرایی و واقاع باا ساه عناوان انساجا  نیبا نیدراقابل انقسا  است. 

رسی صد  نظریاات نیاز باا نظریاه انطباا  گرایای، . در بر(Audi, 2003:219-250)هستیم 

کارکردگرایی مواجه هستیم. در پووهش حاضر برای نیل به نتیجه از نظریاه انساجا  گرایای 

 بریم. گرایی و کارکردگرایی در حوزه صد  بهره می در حوزه توجیه و انطبا 

 ر گرفته باشاد واز باورها قرا یا مجموعه میان موجه است که در ی، باورییدر انسجا  گرا -

 ,Steup) .خود سازگار باشاد سنخ هماین باور در صورتی صاد  است که با دیگر باورهای 

مهم در این نظریه، رواب  منساجم میاان باورهاسات کاه موجاب موجاه  عنصر (249 :1998

. انسجا  گرایی توجیه خود دارای سه شاخه اسات؛ (Audi, 2003:115)شود  می ها آنشدن 

. دو بااور در (Audi, 2003:115)رواب  تبیینی  -9سازگاری منطقی  -2زامی رواب  استل -7

یک  که نیاو  صورتی با یکدیگر رابطه استلزامی دارند که هر دو یا صاد  و یا کاذ  باشند

باشد. سازگاری در صاورتی اسات کاه باورهاا هایچ  ناممکنصاد  و دیگری کاذ  باشد، 

صااد  باشاند. در تبیاین نیاز انساجا  زماانی محقاق  تناقضی با یکدیگر نداشته باشند و هماه

 شود که یک باور به تبیین باورهای دیگر بپردازد. می

گرایی به مفهو  آن است که یک بااور در صاورت مطابقات باا واقعیات خاارجی،  انطبا  -
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 (Steup, 1998: 5; Audi, 2003:246) .صاد  است

یاا  (Steup, 1998: 6)باودن  کارکردگرایی به مفهو  آن است که باور در صاورت مفیاد -

 .(Audi, 2003:246است )کاربست عملی صاد  

 ارزیابی میزان صدق و توجیه نظریات رسانه بر اساس گفتمان قرآنی

با عنایت به تعدد و تکثر نظریاتی که در با  رسانه مطرح هستند، به اقتضاای نوشاتار حاضار 

د بیشتری دارند و یا از اهمیت بیشاتری شود که کاربر به بیان آن دسته از نظریات پرداخته می

 برخوردار هستند.

 لوهان مک مارشال هینظر

هاای ارتبااطی و ناوع  عامل اساسی تحولات تاریخی و اجتمااعی را نظا  مک لوهان مارشال

عامال دو   کنناده نییتعداند. به نظر او عامل اول یعنی نظا  ارتبااطی،  رسانه در انتقال پیا  می

بیاان « رساانه، پیاا  اسات»است. او مبانی اساسی نظریه خاود را در جملاه  یعنی محتوای پیا 

هاای  (. ایده کانونی مک لوهان این است کاه تحاول فناوری25:7933، زاده ی)مهدکند  می

ی فرهنگای و اجتمااعی منجار ها یبند صورتی به تغییر نظم و ریناپذ اجتنا  طور بهارتباطی 

انسان و تمدن جدید را  ین، رسانه را امتداد حواس فنلوها (.21:7933، زاده ی)مهدشود  می

داند و اذعان دارد که غلبا  حا  بیناایی درح  ها می حاصل امتداد و گسترش حواس انسان

 ی)مهاد انسان را از جهان متحوّل ساخت و به ظهور تکامل فرهن  و جامع  مادرن انجامیاد

 (.23:7933، زاده

 ا یااسات کاه پ یالها یا رساانه م،یقرآن کر :گرایی و انطباق لوهان مک مارشال هینظر 

(. 793 -عماران آل« )لِلْمتَُّقِاینَ وَ مَوْعِظَ ٌ وَ هُدًى لِلنَّاسِ بیََانٌ ذاَهَ»؛ کند یخدا را بر بشر ابلاغ م

پ  مطابق با واقع بودن این نظریه درباره قرآن کریم صااد  اسات. قارآن در مرحلاه نازول 

کند. ساختار مکتاو  قارآن  شکل مکتو  پیدا می زآنا پ وحی ساختاری شفاهی داشته و 

ما با دو نظاا  ارتبااطی مواجاه هساتیم.  نجایادر  درواقعبرآمده از آن ساختار شفاهی است و 

خداوند برای ارسال پیا ، از نظا  ارتباطی وحی بهره برده است که مخاطاب خااص و ویاوه 
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و در  شاده منتقلرساول باه مارد  آن رسول است. در سطح بعد این نظا  ارتباطی شفاهی از 

ساختاری دیگر، صورت مکتو  این ساختار شفاهی، نظا  ارتباطی دیگری را فاراهم آورده 

رسانه الهی کاه نظاا  ارتبااطی جدیادی را  مثابه بههای تاریخی، قرآن  است. بر اساس روایت

 ای را نیز پدید آورد. های فرهنگی و اجتماعی تازه بندی رقم زد، صورت

 قارآن، وحای الهای و شایوه خااص ارتبااط  و کارکردگرایی: لوهانمک مارشال  هینظر

کناد و وحای  یک موجود فرابشری با انسان است که نظا  ارتباطی خاص خاود را طلاب می

این نظریه در تعریاف ایان وجاه از قارآن مفیاد و دارای  رو نیازاالهی همان پیا  الهی است. 

دارد و سخن خاود خداسات.  یزبان یوگیو یسلاما یمشهود و برتر وح هیلاکارکرد است. 

تجرباه  دگاهیااناد )د نکرده انیب گرانید یبرا یتجربه خود را در قالب زبان عرب ص() امبریپ

 اناد اوردهیو قارآن در ن یصاورت زباان عربا اند به را که بر قلبش نازل شده یقیحقا ای( ینید

 ص() امبریاباا پ یباه زباان عرباکلمات خداست. خادا  ود(؛ بلکه قرآن خیا گزاره دگاهی)د

 ماسات یتفکارات اسالام یو مبناا میامشاهود ساروکار دار هیالا نیسخن گفته است. ما با ا

عامال  کنناده نییتع ،ینظا  ارتبااط(. بر اساس گفته مک لوهان، 791-795: 7931 ا،ین یقائم)

را بیاان رساانه  مثاباه بهو ایان نظریاه وجهای از کاارکرد قارآن  است ا یپ یمحتوا یعنیدو  

 کند. می

 قرآن پیا  الهای اسات کاه از  که نیاپذیرش  گرایی: و انسجام لوهان مک مارشال هینظر

تواناد باورهاای  کند، در تبیین باورهای دیگر مؤثر اسات و می نظا  ارتباطی ویوه استفاده می

 دیگر را توجیه و یا رد نماید.

 نظریة تزریقی

مخاطاب  واردکردن هار ناوع پیاا  و نگرشای باه یبه معناتزریق در علو  رسانه و ارتباطات 

یکساان و یکنواخات باه هماه  طور بهای  های رسانه این نظریه گویای آن است که پیا . است

ایان  (.59:7933 زاده، ی)مهدگذارد  رسد و تیثیری مستقیم و فوری بر جای می مخاطبان می

یال سادب بیساتم اکه در او شناسی پاسخ روان -رفتارگرایی یا الگوی محرح  هنظریه از نظری

تری   بر این باور بود که رفتار انسان شاکل پیچیاده ییمسلّ  بود نشیت گرفته است. رفتارگرا
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توجه اصلی این نظریه در فرآیند ارتبااط باه عنصار پیاا  اسات و باه از رفتار حیوانات است. 

ای از  همجموعا صاورت بهدهاد. مخاطاب در ایان نظریاه منفعال و  گیرنده پیاا  اهمیتای نمی

 (.59:7933 زاده، ی)مهد شود های مجزا فرض می اتم

 تاوان باه  مطابق با واقع بودن این نظریه در قرآن می ازنظر گرایی: و انطباق تزریقی هینظر

کنند. آیات گوناگونی در قرآن متضامن  نکاتی ارجاع داد که عک  این مطلب را اثبات می

پیاا  الهای اسات و نتیجاه تایثیر ایان پیاا  در قارآن  7«اکثرهم لا یؤمنون»این معنی است که 

اما در واقعیت ایان تایثیر ناه در مخاطباان عصار نازول و ناه در ؛ مخاطب ایمان آوردن است

 مطلق، مستقیم و فوری نبوده است. صورت بهمخاطبان پ  از نزول، 

 انگاار  شناسای حیوان پایه ایان نظریاه بار انسان ازآنجاکه و کارکردگرایی: تزریقی هینظر

رود نیز منبعث از ایان مباانی نظاری  قرار گرفته است، نتیجه و کارکردی که از آن انتظار می

شناسانه است. طبق این نظریه انسان موجاودی منفعال اسات کاه جایگااهی در چرخاه  انسان

فعااال اسات و در رسانه ندارد. این در حالی است کاه انساان در گفتماان قرآنای موجاودی 

خارج شود و پاا را فراتار نهاد و  یاز حالت انفعال تواند یه با آن مدارد ک ییرویدرون خود ن

اعمال  گری،یبر د یکی حیکه با ترج نجاستیا  های گوناگون گردد.  و جاذبه زیحاکم بر غرا

 هاای  شیکاه دارای گرا کند یصد  م ودیتنها در موج یارزش نیچن و ابدی یانسان ارزش م

 .(711: 7931)مصباح، متضاد باشد

 نظری  دیگاری هسات کاه باه نظریا  هیدر برابر این نظر گرایی: و انسجام تزریقی هینظر ،

هاای ارتبااطی بار نگارش و  گوید که تایثیر پیا  استحکا  یا تیثیر محدود معروف است و می

 زاده، ی)مهاد رفتار مخاطبان محدود و عمدتاً در جهت تقویت عقاید و باورهای قبلی است
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

مِنَ الَّاذینَ هاادُوا یحَُرفُِّاونَ الکَْلِامَ عاَنْ »(.؛ 1 -)بقره« أَنذَْرْتهَُمْ أَ ْ لَمْ تنُذِْرْهُمْ لا یؤُْمنِوُن إِنَّ الذَّینَ کَفَرُوا سوَا ٌ علَیَهِْمْ أَ» -7

مِعنْا وَ أطََعنْاا وَ ینِ وَ لوَْ أَموَاضِعهِِ وَ یَقوُلوُنَ سَمِعنْا وَ عَصیَنْا وَ اسمَْعْ غَیْرَ مُسمَْعٍ وَ راعنِا لیًَّا بیَِلْسنِتَهِِمْ وَ طَعنْاً فِی الدِّ نَّهُمْ قالوُا ساَ

الَّاذینَ آتیَنْااهُمُ الْکتِاا َ »(؛ 91-)نسا « اسمَْعْ وَ انظُْرنْا لَکانَ خیَْراً لهَُمْ وَ أقَوَْ َ وَ لکِنْ لَعنَهَُمُ اللهَُّ بِکُفْرِهِمْ فلَا یؤُْمنِوُنَ إلِاَّ قلَیلا

 ( و...21-)انعا «  لذَّینَ خَسِرُوا أَنْفُسَهُمْ فهَُمْ لا یؤُْمنِوُنیَعْرفِوُنهَُ کمَا یَعْرفِوُنَ أَبْنا هَُمُ ا
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 سازگاری این نظریه با نظریات دیگر رسانه مخدوش است.بنابراین میزان (؛ 55:7933

 سازی نظریة برجسته

ذهنای  یهاا تیسازی مدعّی تیثیر رسانه بر شناخت و نگرش مرد  و تعین اولو برجستهه نظری

ساازی بعضای از موضاوعات و رویادادها در قالاب خبار و  آنان از طریق انتخاا  و برجسته

تواناد تعیاین کناد کاه مارد   یه، رسانه اگرچاه نمیگزارش خبری است. طبق مبانی این نظر

(. 12:7935زاده، یتواند تعیین کند که دربارب چه بیندیشاند )مهاد چگونه بیندیشند، ولی می

شاود  کاه برجساته می یزیامعتقاد اسات چ»دساتورکار  نیایتع هیانظر ای یساز برجسته هینظر

اخباار و موضاوعات،  یبرخا دادن و برجساته کاردن تیها با اهم . رسانهکند یم دایپ تیاهم

جامعه را باه آن  یروهایها، ن و با وزن دادن به آن دهند یها را در دستور کار جامعه قرار م آن

 تیااهم زانیاها، درح عماو  مارد  را از م رساانه یمحتاوا ه،ینظر نی؛ بنابراکنند یمشغول م

جن  نار   یها کیتاکت نیتر شده از شناخته یساز . برجستهدهند یقرار م ریموضوع تحت تیث

به نا  والتر لیپمن به کااربرده شاد  ینگار بار توسّ  روزنامه نیاول یکه برا شود یمحسو  م

را منعک   تیها واقع رسانه -7ی این است که ساز برجسته هینظراساس  (22:7933ی، )بهرام

تمرکاز  -2 .دهناد یما یا کارده و باه آن شاکل تاازه یرا دساتکار تیابلکه واقع کنند، ینم

تاا آن مساائل و موضاوعات،  شود یاز مسائل و موضوعات باعث م یها بر تعداد خاص سانهر

رساانه (. 15:7933زاده، ی)مهاد رنادیقارار بگ تیانزد مخاطبان مهام جلاوه کنناد و در اولو

را مهام جلاوه  پاافتااده شیارزش و پ ارزش و رویدادهای کم کمرا  تواند رویدادهای مهم می

و مهام  مطرحزند درواقع آن را  خاطب به طرح موضوعی دست میرسان  پرم که نیدهد. هم

 دهد. جلوه می

 قرآن کریم یک صاورت نوشاتاری اسات کاه در  گرایی: و انطباق سازی برجسته هینظر

های ادباای و بلاغاای بهااره گرفتااه اساات و بخشاای از ایاان اماار در  بیااان خااود از شاایوه

و  رمنتظارهیغلغات و عبارات »یعنی  سازی است. برجسته مشاهده قابلهای ادبی  سازی برجسته

جلاب کارده و از کنند؛ بناابراین توجاه خوانناده را  غریب و برجسته در زبان وقفه ایجاد می

های  ساازی عادول برجسته»(. همچناین 99: 7919)صافوی، « کاهناد ی او مینایب شیپقدرت 
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واژگاان،  (. در قارآن کاریم انتخاا 99: 7939)شمیسا، « برجسته هنری از زبان عادی است

موسیقی کلمات، استعاره، تمثیل، کنایه، توازن و تکرار و دیگر صاناعات ادبای و زباانی بار 

ساازی، در راساتای برجساته  های ادبی برجسته کنند. روشن است که شیوه این امر دلالت می

 کردن مضمون و محتوای پیامی است که خداوند در نظر دارد تا به مخاطب برساند.

 سازی پیا  در گفتمان قرآنی زماانی کاار  برجسته زی و کارکردگرایی:سا برجسته هینظر

در  دیابا یو قرآنا ینایرساانه از نگااه دکند که بر مدار حق باشاد.  کند و موفق عمل می می

خود  م،یما، قرآن کر ینیرسانه د نیتر میمحتوا و هدف، حق محور و عدالت مدار باشد. عظ

« لبْاطِلُ منِْ بیَنِْ یَدَیهِْ وَ لا منِْ خَلفْهِِ تنَْزیلٌ منِْ حکَیمٍ حَمیادٍلا یَیتْیهِ ا»است؛  یوگیو نیا یدارا

...« أَنَّاهُ الْحَاقُّ مِانْ رَبِّهِامْ »...چاون:  یخداوناد باا عباارات زیگر نید هآی  ها  (. در ده92-)فصلت

ُُ الْحَاق..ّ ُ( )آل إِنَّ هاذا لَهُاوَ ».. (؛ 711)هماان « نَازَّلَ الکْتِاا َ بِاالحَْقِّ»...(؛ 21-)بقره القَْصاَ

کارده  ادیا میرقارآن کا یوگیو نیا ( از252 -(؛ )...نتَْلُوها عَلیَْکَ بِالحَْقِّ ...( )بقره19-عمران

 ریموعظه، ابلاغ، انذار، تبشا غ،یتبل ،یحق است و بر اساس آن به طراح زیقرآن ن هدف است.

آن هاادف بهااره  ریاباالاغ در مساا یها وهیو شاا یا رسااانه یو از همااه ابزارهااا پااردازد یو... ماا

رساانه  اگار(. 21-دیا)حد« أَنْزَلنْا مَعهَمُ الکْتِا َ وَ الْمیزانَ لیِقَُو َ النَّاسُ بِالقِْسْ ...ِ: »... ردیگ یم

و ابزارهاا هام  ها  وهیکه در ش رسد یباشد، نوبت به آن م «حق محور»در هدف و محتوا  ینید

و... گاا   یخبرسااز ،یو استدلال در عرصه خبررسان حق را مقد  بدارد و با استحکا ، اتقان

 تیصاورت، رساانه تاوان هادا نیاا درو امری را برجسته نماید و یا کم ارزش کناد.  بردارد

« الکْتَِا  لَا رَیْبَ فیِهِ هدًى لِلْمتقَّیِنَ ذَلِکَ»به ظهور خواهد رساند:  ب،یخود را بدون آس یگر

 (.2 -)بقره

 پیاا  الهای از شایوه  عنوان باهقرآن  که نیاپذیرش  گرایی: جامسازی و انس برجسته هینظر

تواناد باورهاای دیگار را  بارد می محوری در انتقاال پیاا  بهاره می سازی بر مدار حق برجسته

 توجیه و یا رد نماید.
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 نظریه مارپیچ سکوت

یت شاان نشا افکار عمومی از تعامل بین افراد و محای  اجتماعی 7الیزابت نوئل نئومان، ازنظر

سااه ویوگاای  چراکااهدانااد،  گیاارد. وی اثاارات رسااانه باار افکااار عمااومی را قدرتمنااد می می

یی در ایجااد اثرهاای قاوی بار افکاار صادا همیی باودن و جا همهی یعنی تراکم، جمع ارتباط

گیری  یی باعث شکلصدا هم(. 931: 7937شوند )سوین و تانکارد،  ترکیب می باهمعمومی 

شاود و بار مواجهاه گزینشای مخاطباان غلباه  و رویدادها میتصویری همسان از موضوعات 

شاود، ماارپیچ ساکوت اسات. باه ایان معناا کاه در  کند. عامل دیگری که وارد عمل می می

زنناد.  هایی می ، افراد درباره توزیع افکار عمومی حادسزیانگ مناقشهخصوص یک موضوع 

ه ساکوت اختیاار کنناد. دهناد کا تشخیُ دهند که در اقلیت هستند، تارجیح می ها آناگر 

کنناد کاه دیادگاه خااص و متفااوت  اقلیت بیشتر سکوت کنند، مرد  احسااس می هرچقدر

(. بر 31-31: 7937شود )سورین و تانکارد،  ارائه نشده است و لذا مارپیچ سکوت تشدید می

از فضای عقیاده  ها آنتوس  افراد، تحت تیثیر تصورات  اظهارنظراساس این نظریه تمایل به 

یی فضاای صادا همیی باودن و جا همهها با توجه به سه ویوگی تراکم،  ست. چنان چه رسانها

عقاید اکثریت توزیع و منتشر کنناد،  عنوان بهفکری جامعه را در اختیار بگیرند و عقایدی را 

کنناد و  ی میریگ و کنارهافراد مخالف و در اقلیت را به خاطر ترس از انزوا وادار به سکوت 

 (.13: 7933سازند )مهدی زاده،  قاید همسان و مشابه را بر جامعه مسل  میافکار و ع

 ی در قرآن کریم مبارزه با رسان ا یپهدف ابلاغ و  گرایی: و انطباق مارپیچ سکوت هینظر

ذْهَابْ ا»ای و فرهنگی جامعه شاکل گرفتاه اسات؛  مارپیچ سکوتی است که در فضای رسانه

(. حضاارت موساای )ع( باارای اباالاغ پیااا  الهاای وارد 71 -)نازعااات« طَغَاا  إِنَّااهُ فِرْعَااوْنَإِلَاا  

شود که اکثریت آن با خدای موسی )ع( دشمن هستند و تحت سیطره فرهنگی  ای می جامعه

ای ساحران قرار دارند. مقابله با جاو غالاب فکاری و فرهنگای تاا باه آنجاسات کاه  و رسانه

کناد و در  را از مارد  حفام میدهد که ایشاان  خداوند به حضرت محمد )ص( اطمینان می

وَ  رِساالتَهَُ بَلَّغاتَ فَماا تَفعَل لمَ وَ إِنیا أَیهَُّا الرَّسولُ بَلِّغ ما أُنزِلَ إِلیَکَ منِ رَبِّکَ »دارد؛  امان می
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Elisabeth Noelle-Neumann 



 1111و  و زمستان  زییپا | 14شماره  | دهم پانز سال | ریسراج مُن یفصلنامه علمدو  | 121

در گفتماان  رو نیاازا(. 11 -)مائاده« الکافِرینَ القَو َ یهَدِی لا اللهََّ إِنَّ النّاسِ منَِ یَعصِمُکَ اللهَُّ

شود اماا اصال بار شکساتن ایان ماارپیچ ساکوت  ی به مارپیچ سکوت اشاره مینوع بهرآنی ق

 است و نه تشدید آن.

 چاون  یراتایباا تعب میگفتماان قارآن کار در :ییسککوت و ککارکردگرا   چیمارپ هینظر

 رهیاو غ« اکثرهم للحق کاارهون»، «اکثرهم فاسقون» ،«جهلونیاکثرهم » ،«عقلونیاکثرهم لا »

کاه جاو  دیاگو یساخن ما یتایکردن باا اکثر یاز مذمت همراه راتیتعب نیا .میمواجه هست

 انیاساخن باه م یگروها شی. در مقابال از ساتاساتندیدارند اماا بار حاق ن اریغالب را در اخت

 ندارناد؛ یترس و خوف سکوت چیمارپ شکستن و کنندگانسرزنشکه از سرزنش  آورد یم

دَّ منِکْمُْ عنَْ دِینهِِ فَسَوْفَ یَیتِْی اللهَُّ بقَِوْ ٍ یحُبِهُّمُْ وَ یحُبُِّونهَُ أَذِلَّ ٍ عَلَا  یَا أَیهَُّا الَّذِینَ آمنَُوا منَْ یَرتَْ»

لُ ذَلِاکَالْمُؤْمنِیِنَ أَعِزَّبٍ عَلَ  الکَْافِرِینَ یجَُاهِدُونَ فِی سبَِیلِ اللهَِّ وَ لَا یخََافُونَ لَوْمَ َ لَائمٍِ   اللَّاهِ فَضاْ

و  تیاکاه در جهات تقو یا رساانه رو نیا(. ازا59 -)مائاده «یمٌعَلِا وَاسِعٌ اللهَُّ وَ شَا ُیَ منَْ یُؤتْیِهِ

. ساتین دیاکاارکرد مف یدارا یدر گفتماان قرآنا دارد، یسکوت گاا  بار ما چیمارپ دیتشد

در  تیاجلوه دادن، پنهان کردن واقع تیاهم کم ای عیگاه با کتمان اخبار و وقا یاستفاده ابزار

اهل کتاا   یکتمان خبر از سو ارهعنوان نمونه، درب . بهردیگ یو... صورت م یخبر یها هیلا

وَ إِذْ أَخَاذَ اللَّاه میثاا َ الَّاذینَ أُوتُاوا »فرماوده اسات؛  نیساکوت چنا چیکردن ماارپ دیو تشد

تَرَوْا بِاهَِ ثمَنااَ قلاالکْتِا َ لتَبُیَنِّنُهَّ لِلنَّاسِ وَ لا تکَْتُمونَا فَبِائْ َ ماا  لایه فنََبَاذُوه وَرا َ ظهُاورهِمِْ وَ اشاْ

که به آناان کتاا   یرا که خداوند از کسان یزمان ادآوریو به » ؛(731 -عمران )آل« یَشتَْرُونَ

. پا  دیاو کتماانش نکن دیاکن انیامارد  ب یآن را بارا دیگرفت که حتماً با مانیداده شد، پ

 یمبادلاه کردناد. پا  چاه معاملاه باد  یکما یانداختند و به بها    ت سر خودها آن را پش آن

 «.کردند

 اسات  یدر صاورت یساازگارگرایی،  در انسجا  گرایی: و انسجام مارپیچ سکوت هینظر

این نظریه با  که یدرحال نداشته باشند و همه صاد  باشند. گریکدیبا  یتناقض چیکه باورها ه

و عد  همراهی با اکثریتی که رفتارشان مورد تییید نیست، در گفتمان حق محوری در قرآن 

 تناقض است.
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 نظریة کاشت

بر کنش متقابال میاان رساانه و مخاطباانی کاه از آن رساانه  7نظریه کاشت یا پرورش گربنر

هاا بار مخاطباان تیکیاد دارد. فاارض  کنند و نیز بر چگونگی تیثیرگاذاری رساانه استفاده می

ن نظریه این است که بین میزان مواجهه و اسااتفاده از رسااانه و واقعیاات پنااداری اساسی ای

واژه متاراکم و انباشاتی بارای های آن رسانه ارتباط مساتقیم وجااود دارد.  در محتوا و برنامه

یک برناماه ویاوه، اثارات  که نیاکاشت درباره  پردازان هینظرفهم این نظریه مهم است؛ زیرا 

اناد تماشاای  کنند، بلکاه مدعی های بینندگان دارد، بحث نمی ورها و نگرشچشمگیری بر با

تلویزیااون باارای ماادتی طااولانی، تاایثیراتی باار روی بینناادگان نساابت بااه دنیااا و اعتقااادات و 

نظریاه کاشات باه فرایناد انباشاتی و  درواقاع(. 13: 7933باورهای آناان دارد )مهادی زاده، 

، رسانه اعتقادات و باورهاا را دربااره واقعیات اجتمااعی آن لهیوس متراکمی اشاره دارد که به

نظریه گربنار باا تفااوت قائال شادن باین مخاطاب  .(Wood, 2000: 251) دهد پرورش می

. گربناار کناد یپرمصرف، تایثیر زیاد تلویزیون بر مخاطاب پرمصرف را اثبااات ما عاادی و

مناابع اطلاعااات،  عمل، دیگر کناد کاه ازنظر تماشاگران پرمصرف، تلویزیون در بیاان مای

هاای  کناد. اثار ایان مواجهاه باا پیاا  هاا را باه انحصار درآورده و یکی می افکاار و آگااهی

 هاا و ، نقاشینیب کنااد کاه وی آن را کاشات یاا آماوزش جهاان مشابه، چیزی را تولید ماای

 (.791:7931، )باهنر ناماد های رایاج مای ارزش

 ای  های تااریخی مطابق با واقع بودن این نظریه در گزارش :گرایی و انطباق کاشت هینظر

 میخاوان یابن هشاا  ما رهیدر سی است. ابیرد قابلکه از مواجه مرد  با قرآن بیان شده است، 

هاا باراى  ( شاب  از شابقیو ابوجهل و اخان  بان شار انی)ابوسف شیکه سه نفر از سران قر

حضارت نمااز  که یآمدند درحال)ص(  امبرینزد خانه پ انهیصورت مخف قرآن به اتیآ دنیشن

 آنکاه یشادند، با هاانى پنا کارد هرکادا  در گوشاه قرآن را تالاوت ما  اتیخواند و آ م 

باخبر شود و تا صبح گوش به تالاوت قارآن ساپردند و هنگاا  طلاوع فجار متفار   گرىید

نش را سارز گارىیو هرکدا  باه نحاوى، د دندیرا د گریکدیدر جاده،  یزود ول  به ;شدند
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. George Gerbner 
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 ;ننادیمنظاره را بب نیاشاما ا هانیکاه اگار بعضا  از ساف دیکار را تکرار نکن نیا گرید»کرد: 

 کاه یکار را تکرار کردند و صبح هنگاام نیهم گریشب د«! شود یم دایها پ افکارى براى آن

ها و قارارداد عاد  تکارار  را مشاهده کردند همان سخنان شب قبل و همان سرزنش گریکدی

 قاًیمسئله دق نیهم زیاتفاقاً شب سو  ن ;هاى خود رفتند رح کردند و به خانهکارى را مط نیچن

 نجاایما ازا»ملاقات کردند، بعض  گفتند:  گریبار د را گریکدی که یتکرار شد و صبح هنگام

سارانجا   ،«میکاار را تارح کنا نیاا شهیو براى هم میببند مانیتا عهد و پ میخور تکان نم 

(. تیثیرگااذاری قاارآن در 991، 7ج تااا:  بیاباان هشااا ، ) دبسااتند و متفاار  شاادن مااانیپ

باارای جلااوگیری از ایاان  هااا آنشااود.  ص( هاام دیااده می) امبریااپترین دشاامنان  سرسااخت

کفََرُوا   الَّذِینَ  وَ قَالَ»کردند؛  تیثیرگذاری یکدیگر را به عد  گوش دادن به قرآن سفارش می

(. قو  حضرت نوح )ع( نیاز در 21 -)فصلت«  تَغْلبُِونَ  لَعَلکَّمُْ  فیِهِ االْغَوْ وَ  القُْرْآنِ ذاَلاَ تَسْمَعُوا لهِ

بردند تا در معارض تایثیر  هایشان فرو می برابر دعوت و ابلاغ ایشان، دست خود را در گوش

وْا ثیَِاابهَمُْ إِنِّی کُلَّمَا دَعَوتْهُمُْ لتَِغفِْرَ لهَمُْ جَعَلُوا أَصَابِعهَمُْ فِی آذَانهِِ وَ»آن قرار نگیرند؛  مْ وَاستَْغْشاَ

 (.1 -)نوح« وَأَصَرُّوا وَاستْکَبَْرُوا استْکِبَْارًا

 نظریه کاشات در گفتماان قرآنای زماانی مفیاد اسات و  کاشت و کارکردگرایی: هینظر

کند که مخاطب در برابر سخن حق قرار بگیرد. در چنین شرایطی وظیفاه او گاوش  عمل می

توا لَعَلَّکُام تُرحَْماونَوَ إذ» سپردن باه ساخن حاق اسات؛ تَمِعوا لَاهُ وَ أَنْصاِ  «ا قُارََِ القُارآنُ فاساْ

(. هر چه این ارتباط و استفاده از قرآن بیشتر باشاد، تیثیرگاذاری بیشاتری نیاز 219 -)اعراف

نُ الحَادیثِ و »به ان  با قرآن توصایه شاده اسات؛  رو نیازادارد.  تَعَلَّماوا القارآنَ ف نَّاهُ أحساَ

 (.771)نهج البلاغه، خطبه « فیهِ ف نهُّ رَبیعُ القُلو ِ و استَشفوا بنُورِهِ ف نهُّ شفِا ُ الصُّدورِتفَقَهَّوا 

 ساازی بار گفتماان  انسجا  این نظریه مانند نظریه برجسته گرایی: کاشت و انسجام هینظر

باودن   تواناد وجاوهی از رساانه ها می حق محوری قرآن استوار است و در کنار ساایر نظریاه

 رآن را بیان کند.ق

 یاستفاده و رضامند هینظر

صاورت فعاال، باه دنبااال  به شیوبا اسات کااه مخاطباان کم نیاا مزباور هیانظر یاصال ساخن
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باه  یبساتگ تیرضااا انیارا فاراهم کناد. درجااه ا تشانیرضا نیشتریهستند که ب ییمحتواها

 ازشاانیوای برنامااه نشاتر احسااس کنناد کاه محتاایافراد دارد. افراد هرقدر ب قیو علا ازهاین

، گارانیو د کاوی)ن اسات شاتریآن محتوا را انتخا  کنناد ب نکهیا حتمالا کندیرا برآورده م

در  دیرسانه با یها است که برنامه نیا دیآ یبه دست م هینظر نیاز مطالعه ا آنچه(. 29: 7937

 یشاود. رساانه در صااورت نیو تادو یمخاطبااان طراحا «ازیاو ن لیام»باه  ییجهات پاساخگو

خاود را بار اسااس  یها یساز کند که برنامه داپیاز مخاطبان دست  شترییبه تعداد ب تواند یم

 هیانظر نیاا یمادعا گرید عبارت کند؛ به دیو تول نیآناان تدو یها ازیو ن الیبه ام ییپاسخگو

مخاطباان  الیباشد و همه تلاش خود را در جهت ام« مخاطب محور» دیآن است که رسانه با

 مخاطب را جلب کند. زانیم نیدارد تا بتواند بالاتر خود مصروف

 ایان نظریاه باا گفتماان قرآنای در تعاارض  گرایی: ی و انطباقاستفاده و رضامند هینظر

را  یادیادو مالاح بن دیبا ،میقرآن کر دگاهیاز د «تیشخص»مراحل رشد  نییتع یبرااست. 

انسان نسابت باه  یها شیه گرانف (. به مجموع یهوا ای« )نف »و « عقل: »میمدنظر قرار ده

باار  تاااًیکااه ماه ندیناخوشااا یهااا او نساابت بااه محرح یها و دافعااه ندیخوشااا یهااا محرح

عواطاف و  شاهوات، کاه یهنگاام .نادیگو یما «نفا » ،هستند یناخودآگاه متک یندهایفرآ

 ریاتعب« نفا  یهاوا»هاا باه  از آن مینشاده باشاند قارآن کار لیاحساسات انسان با عقل تعد

. خداونااد بااه پیااامبر خااود حضاارت داود )ع( کااه (913 ،75ج : 7919 یی)طباطبااا کنااد یماا

یا داوُدُ إِنَّا جَعَلنْااحَ خَلیفَا ً فِای الْایَرْضِ فَااحکْمُْ بَاینَْ النَّااسِ »کند؛  الهی توصیه می رسان ا یپ

بیلِ اللَّاهِ لَهُامْ عَاذا ٌ فیَُضِلَّکَ عنَْ سبَیلِ اللَّهِ إِنَّ الَّاذینَ   بِالحَْقِّ وَ لا تتَبَِّعِ الهَْوى لُّونَ عَانْ ساَ یَضاِ

فرمایاد  در مرتبه بالاتر به حضرت محماد )ص( می  (.21 -)ص« شَدیدٌ بِما نَسُوا یَوْ َ الحِْسا 

ثمَُّ جَعَلنَْاحَ عَلَ  شَرِیعَ ٍ منَِ الْیَمْرِ فَاتبَِّعهَْا وَلَا تتَبَِّعْ أَهْاوَا َ »که از هوی نف  مرد  تبعیت نکند؛ 

رو قرآن به عنوان پیا  الهی، عد  همراهی با میال و نیااز  ( ازاین73 -)جاثیه« لَّذِینَ لَا یَعْلَمُونَا

 و هواهای نفسانی مخاطب را در نظر دارد.

 با توجه به گفتمان قرآنی در حق محاوری  ی و کارکردگرایی:استفاده و رضامند هینظر

 در گفتمان قرآنی کارکردی ندارد. و عد  تبعیت از هوای نف  فردی و جمعی، این نظریه
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 نظریاه رضاامندی کاه در آن امیاال و  گرایکی:  ی و انسکجام استفاده و رضکامند  هینظر

این امیال، باطل باشاند، باا گفتماان حاق  که یدرصورتگیرد  نیازهای مخاطب محور قرار می

 وَ»شاود؛  محوری قرآن ناسازگار است. در قرآن کریم هم مسئله مخاطب محوری دیاده می

( اما باید در نظر داشت که این امار 9 -)ابراهیم« مَا أَرْسَلنَْا منِ رَّسُولٍ إِلَّا بِلِسَانِ قَوْمهِِ لیِبُیَنَِّ لهَمُْ

این مخاطب محوری برای تبیین و روشن کردن موضوع است که مخاطب را باه حاا  واقاع 

 برساند.

 اقتدارگرانظریة 

باه تشاریح  های هنجاری رساانه رسانه است. نظریهنظریات هنجاری  ازجملهنظریه اقتدارگرا 

هاای کنتارل و مادیریت   نظا یا باه عباارتی  یجمع ها و نبایدهای حاکم بر وسایل ارتباط باید

ها کاه  ها و افاراد یاا صااحبان رساانه نحوب کنترل رساانه»پردازد. بدیهی است که  ها می رسانه

این امار، باه نوبا  خاود «. گذارند تیثیر میها  را در دست دارند بر محتوای آن  رسانه تیمالک

سازد. از سوی دیگر، قدرت سیاسی حاکم، نظا  حقوقی، استقبال  ها را معینّ می اثرات رسانه

(. 33:7933، زاده ی)مهد ها تیثیر مستقیم بگذارد ها و کارکرد آن تواند بر رسانه مخاطبان می

ت و نظا  قدرت سیاسای، دارای اقتدارناد های وابسته به دول اساس نظری  اقتدارگرا، رسانه بر

بار پایا  ایان  شاوند. های دولت یا نهاد حکومتی محسو  می ای برای تحقّق سیاست و وسیله

تواند با وضع قاوانین، کنتارل ورود  اند. دولت می حقیقت و قدرت دو روی یک سکهّ هینظر

 تیریهای ماد نونهای خارجی، وضع مالیات، مجازات اقتصادی، انتصا  اعضا در کا رسانه

 (.32:7933، زاده ی)مهد کند تیریمد راها، تعلیق و توقیف و ...  رسانه

 در گفتمان قرآنی وجود رسانه اقتدرگرا متصور اسات.  گرایی: اقتدارگرا و انطباق هینظر

مرجع اصلی و حقیقی عالم، خواساتار ایان اسات  عنوان بهتوان گفت خداوند  ی که مینوع به

های مخاطباان را تحات کنتارل و سایطره خاود در آورد و ایان از  کنش و ها که همه توانش

  تُکْارِهُ  جَمیِعاً أَ فَیَنْتَ  کُلهُّمُْ  الْیَرْضِ  فِی  منَْ  لَآمنََ  وَ لَوْ شَا َ رَبُّکَ»قدرت خداوند خارج نیست؛ 

لا إِکْاراهَ » چراکاهسات اما چنین امری مطلاو  نی؛ (33 -)یون  » یکَُونُوا مُؤْمنِیِنَ  حتََّ   النَّاسَ

ای قارآن کاریم،  دکتارین رساانه رو نیاازا(. 251 -)بقاره« ّّ یالرشُّْدُ منَِ الْغَ نَیقَدْ تبََ نِیالدِّ یفِ
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های گوناگون بهتارین  است و این انسان مختار است که باید از بین قول« غی»و « رشد»تبیین 

نهَُ تبَِّعُونَیَالْقَوْلَ فَ ونَستَْمِعُیَفَبَشِّرْ عبَِادِ، الَّذِینَ »؛ ندیبرگزرا  نظریاه  رو نیاازا(. 71 -)زمار« أحَْساَ

 تواند در واقعیت تحقق یابد، اما مطلو  نیست. اقتدار گرایی هر چند می

 و از ساویی  شده دهیآفرانسان مختار  که نیابا توجه به  اقتدارگرا و کارکردگرایی: هینظر

آیاد، پا  اقتادار باه  امار قلبای باه شامار می در انتخا  دین اجباری نیست و نیز ایمان یک

اماا از ایان نظار کاه حارف حاق ؛ معنای کنترل مخاطب در گفتمان قرآنی کارکردی ندارد

تاوان قارآن را یاک رساانه  یگانه گفتماان غالاب بار باطال چیرگای دارد، پا  می عنوان به

 آورد. حسا  بهگرای مقتدر  حق

 با این گفتمان قرآنای برگزیادن قاول  تدارگرااقنظریه  گرایی: اقتدارگرا و انسجام هینظر

رْ عِبَاادِ، الَّاذِینَ »احسن ناسازگار اسات؛  تَمِعُونَیَفبََشاِّ نهَُ تَّبِعُاونَیَالقَْاوْلَ فَ ساْ (. 71 -)زمار« أحَْساَ

تواند وجود داشته باشد و انسان بر حست اختیار و قاوه تعقال خاود  ای می یی رسانهچندصدا

 باید قول احسن را برگزیند.

 و دریافت ییرمزگشا هنظری

رمزگشاایی گفتماان  -رمزگذاری»ای تحت عنوان  در مقاله 7نظریه توسّ  استوارت هال این

فرایند ارتباط از لحظ  ارسال پیاا  »کند که  ( مطرح شده است و تیکید می7319« )تلویزیونی

هاال و دیگار  «.در نظر گرفته شود تعنوان کلی سوی مخاطبان باید به زتا لحظ  دریافت آن ا

کنند که امکان استنباط بیش از یک برداشت یا یک قرائات  استنباط می هیطرفداران این نظر

هااای  (. باار اساااس نظریااه دریافاات، پیا 221:7933، زاده ی)مهااد از یااک پیااا  وجااود دارد

تواناد، معاانی مختلفای داشاته باشاد؛ لاذا ایان  ای باز )گشوده( است، بدین معنا که می رسانه

های فرهنگای خاویش دسات باه  کنندگان پیا  هستند که با توجه به متن پیا  و زمینه دریافت

گر پیا  را بر اسااس اهاداف ایادئولوژیک  زنند. در الگوی هال ارتباط تعبیر و تفسیر پیا  می

که در فرآیند ارتبااط نقاش رمزگشاا را باازی  کننده افتیدرکند، ولی  خود رمزگذاری می

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. Stuart Hall 
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و در برابار معاانی ایادئولوژیک پیاا   رش پیا  دریافات شاده ناداردکند، اجباری در پذی می

کناد )ماک  ها و تجربیات خود تحلیال و ارزیاابی می مقاومت و آن را در چارچو  دیدگاه

 (.292: 7339کوایل، 

 باا توجاه باه مقولاه تفسایر باه رأی و نیاز  گرایی: و انطباق و دریافت ییرمزگشا هینظر

شود، این نظریه مطابق واقع اسات. باه  از پیا  الهی قرآن میتفاسیر نادرست و ناصحیحی که 

هایی داشت کاه مقصاود گویناده نیسات و برداشات و  توان از قرآن دریافت این معنا که می

باید در نظر داشت که نحوه برخورد صحیح باا قارآن،  حال نیباانظر شخصی مخاطب است. 

تاه شاود اجبااری در پاذیرش پیاا  گف کاه نیابناابراین ؛ دریافت مقصود اصلی گوینده است

تواناد، برداشات و تعبیار و تفسایر خاود را  رمزگذاری شده الهی وجود ندارد و هر ک  می

داشته باشد، این امری نادرست است. تبیین نبوی از قرآن کریم در راستای این امار صاورت 

 لتُِبَاینَِّ الاذِّکْرَ إِلَیْاکَ نْزَلْنَااوَ أَالزُّبُارِ  بِالبْیَنَِّااتِ وَ»گرفته است تا مقصود خداوند روشن گردد؛ 

(. مفسر در تفسیر قرآن نیز باه دنباال هماین 99 -)نحل« یتَفَکََّرُونَ وَ لَعَلهَّمُْ إِلیَهْمِْ نُزِّلَ ماَ لِلنَّاسِ

معنی است. تفسیر به معنای روشن ساختن مفهو  آیات قرآن و واضح کاردن ماراد خداوناد 

 (.939: 7932است )خویی، 

 یهاا ا یپ افات،یدر هیابار اسااس نظر و ککارکردگرایی:  و دریافکت  ییرمزگشا هینظر 

ماا  رو نیاازا داشته باشد؛ یمختلف یمعان تواند، یمعنا که م نیباز )گشوده( است، بد یا رسانه

هایی که گاه در تضاد و تقابل باا یکادیگر قارار  ها مواجه هستیم و خوانش با کثرت برداشت

ر قرآن که با پیا  واحد الهی مواجه هستیم، کارکردی نادارد. باه ایان اما این نظریه د؛ دارند

رسانه برسیم، باید بدانیم که مقصود اصالی  مثابه بهمعنا که اگر بخواهیم به هدف غایی قرآن 

گوینده چیست و بتوان کدهای رمزگذاری شده را شناسایی و بازخوانی نمود. تفاوت قرآن 

که کلا  الهی واحاد اسات، اماا رساانه بشاری،  جاست نیمهو کلا  الهی با رسانه بشری در 

ایان نظریاه در گفتماان قرآنای  رو نیاازا. برد یفرومهای متکثر  مخاطب را در انبوهی از پیا 

 کارکردی ندارد.

 یدر صاورت یساازگار ییگرا در انسجا  گرایی: و انسجام و دریافت ییرمزگشا هینظر 
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 نیاا کاه یاشته باشند و همه صاد  باشاند. درحاالند گریکدیبا  یتناقض چیاست که باورها ه

زیارا حاق واحاد اسات و متکثار  در تنااقض اسات ،در قارآن یبا گفتمان حق محاور هینظر

 نیست.

 یریگ جهینت

شناساانه  اولین دستاورد این پووهش حاکی از آن است که مبنا و خاساتگاه فکاری و معرفت

اینکاه در  تفاوت بنیادین دیگر ض است.نظریات رسانه در مواردی با گفتمان قرآنی در تعار

ی وجود دارد که در مقایسه باا گفتماان قارآن در حاوزه محور انساننگاه  اتینظرغا  این 

 بر آنکهسازند. علاوه  رسانه و ارتباطات که گفتمانی فرا انسانی است دو منظر متفاوت را می

استفاده رسیدن به هدف  کارکردهای رسانه و نظریات رسانه بر اخلاقی مبتنی است که برای

غوغاا  و اهویاه ی،مطبوعاات سامیچون اناواع مغالطاات، شارلاتان ینادرست یغیتبل یها وهیاز ش

 ییو واژگااون نمااا هااا  تیقلااب واقع ،یمجاااز یرواناا یفضاااها جااادیا  ،یمطبوعااات یسااالار

ی دیگار را جاایز ا و رساانه یهاا حقّاه مطبوعاات  آلود و ده غل  و غرض یها لیحوادث، تحل

حق محوری، دال مرکزی گفتمان قرآنی است کاه بار مبناای آن تبیاین  که یدرحالداند،  می

 رشد و غی صورت گرفته و مخاطب فعال باید دست به انتخا  آگاهانه بزند.

ی در ایاان نوشااتار نظریااات مارشااال مااک لوهااان، موردبررساااز میااان هشاات نظریااه 

توانناد در گفتماان  ی هساتند کاه میسازی و کاشت، دارای انطبا  هساتند و نظریاات برجسته

توانند باورهای منسجمی را توجیه نمایند.  قرآنی کارکرد داشته باشند و در کنار یکدیگر می

نظریه تزریقی، مارپیچ سکوت، استفاده و رضامندی، اقتدارگرا و نیز رمزگشاایی  که یدرحال

یای در گفتماان قرآنای گرایی، کارکردگرایی و انساجا  گرا  و دریافت، در سه حوزه انطبا 

شناسی قرآن انطبا  ندارد  پذیرفته نیستند. نظریه تزریقی و استفاده و رضامندی با مبانی انسان

اماا  شاود یساکوت اشااره ما چیبه ماارپ ینوع به و در عمل مفید نخواهد بود. گفتمان قرآنی

ه ایان نظریاه گرچا رو نیاازا آن. دیساکوت اسات و ناه تشاد چیماارپ نیااصل بر شکستن ا

تواند با واقع مطابقت داشته باشد، اما نظریه کارکردی و مفیادی در حاوزه رساانه قرآنای  می

اماا مطلاو   اباد،یتحقاق  تیادر واقع تواناد یهرچند مانیز  ییاقتدارگرا هینظر نخواهد بود.
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 یگرا رساانه حاق کیاقارآن  ای قرآن انساان مختاار اسات و زیرا در دکترین رسانه؛ ستین

باا  یتناقضا چیاسات کاه باورهاا ها یدر صاورت یساازگار یی،گرا جا . در انسااستمقتدر 

 یبا گفتماان حاق محاور یاتنظر نیا که ینداشته باشند و همه صاد  باشند. درحال گریکدی

 نگاه به انسان، مبانی اخلاقی و غیره در تعارض هستند.در قرآن، 

 تعارض منافع

 تعارض منافع وجود ندارد.
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 منابع
 قرآن کریم؛

 ؛البلاغه نهج

و عباد  یاریاالأب میالساقا، اباراه یمصطف قی(. السیرب النبویه )تحقتا یملک. )بهشا ، عبدال ابن

 : دار المعرف .روتی(. بیشلب میالحف

 لیاا. در خبار؛ تحلیارتبااط-یخبار کااردیباا رو یپووها ش(. قرآن 7933. )نیالد حساا  آشانا،

 (.ع) صاد  اما  دانشگاه انتشارات: تهران(. …گفتمان )ص.  لیو تحل یا شبکه

(. تهاران: مرکاز ونیازیتاا تلو یسانت یها )از رساانه نیاها و د ش(. رساانه 7931ناصر. ) نر،باه

 .رانیا یاسلام یجمهور یمایصداوس قاتیتحق

(. تهاران: دفتار نشار یفرهن  اسلام نیادیبن می)مفاه یش(. دعوت اسلام 7939حسن. ) ر،یبش

 .یفرهن  اسلام

 .ریان: انتشارات کوها. تهر رسانه هیش(. نظر 7933. )لیکم ،یبهرام

(. تهاران: یسایالقرآن )ترجمه هاشام زاده هر ریالتفس یف انیش(. الب 7932ابوالقاسم. ) ،ییخو

 وزارت ارشاد.

تطاورات  یبند صاورت میش(. ترسا 7931. )میو بهجات پاور، عبادالکر م،یعبادالکر ،یامیخ

 .59و ارتباطات،  نید یپووهش-ی. دو فصلنامه علمیقرآن یوگوها گفت یگفتمان

 ها. تهران: چاپار. رسانه یشناس ش(. نشانه 7931مارسل. ) ،یدانس

دهقاان(.  رضاایارتباطاات )ترجماه عل یها هیاش(. نظر 7937. )مزیورنر و تانکراد، ج ن،یسور

 تهران: انتشارات دانشگاه تهران.

 . تهران: انتشارات فردوس.یش(. نقد ادب 7939. )روسیس سا،یشم

 (. تهران: نشر چشمه.7)جلد  اتیبه ادب یشناس زبانش(. از  7919کورش. ) ،یصفو

 یمحماادباقر موسااو دی)ترجمااه ساا زانیااالم ریش(. تفساا 7919. )نیدمحمدحساایس ،ییطباطبااا

 .نی(. قم: جامعه مدرسیهمدان

 . تهران: حکمت.یشناس ش(. معرفت 7931. )چاردیر ومرتون،یف

. قام: مؤسساه یگفتاار یوحا هیانظر ؛یو افعاال گفتاار یش(. وحا 7931. )رضاایعل ا،ین یقائم

 طه. یفرهنگ



 1111و  و زمستان  زییپا | 14شماره  | دهم پانز سال | ریسراج مُن یفصلنامه علمدو  | 111

محمااود  نیو تاادو میدر قاارآن )تنظاا یشناساا ش(. انسان 7931. )یمحمااد تقاا ،یزدیاا مصااباح

 .ینیاما  خم یو پووهش ی(. قم: انتشارات مؤسسه آموزشیفتحعل

منتظار قاائم(. تهاران: مرکاز  ی)ترجمه مهاد یش(. مخاطب شناس 7931. ) یدن ل،یکوا مک

 ها. سانهر قاتیمطالعات و تحق

. یانتقااد یها دگاهیاو د جیارا یها شاهیرساانه اند یها هیش(. نظر 7933زاده، محمد. ) یمهد

 .یتهران: همشهر

استفاده و  کردیبا رو ونیزیش(. شناخت مخاطب تلو 7937. )انیسیسرک خیو ش انیدیسع کو،ین

 . تهران: سروش.یرضامند

 .ی(. تهران: نشر ساقانیقاسم میرحرسانه )ترجمه  یش(. درح تئور 7931. )نیکو امز،یلیو

 . تهران: طرح نو.یفلسف لیبر تحل یش(. درآمد 7913جان. ) هاسپرس،
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