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 چکیده 

های مدرن، امنیت  فرهنگ مصرفی، جذابیت  ازجملهفرهنگی، تحت تأثیر عوامل متعددی  -عنوان یک پدیده اجتماعیهای تجاری، بهزنی زنان در محیطرفتار پرسه

های امن، بستری برای تعاملات اجتماعی و بازتعریف های معمارانه خلاقانه و محیطفضاهای تجاری مدرن، به دلیل طراحی  .روانی و تعاملات اجتماعی قرار دارد

این پژوهش با هدف تحلیل  .، نقش عوامل ساختاری و روانی در این رفتار کمتر مورد تحلیل جامع قرار گرفته استحالبااین .کنندهویت اجتماعی زنان فراهم می

نظیر »کدام عوامل   سؤالاتیمنظور دستیابی به این هدف،  به  .استهای تجاری انجام شده  زنی زنان در محیطهای مدرن بر رفتار پرسهتأثیر فرهنگ مصرفی و جذابیت

 . زنی زنان دارند؟« و »نقش امنیت روانی و عدالت جنسیتی در تقویت تجربه زنان در این فضاها چیست؟« مورد بررسی قرار گرفتندبیشترین تأثیر را بر رفتار پرسه

گرفته    کار   بهسپس، تکنیک دلفی    .اول برای شناسایی متغیرها انجام شدمند منابع دستابتدا مرور نظام  .در این مطالعه، از روش تحقیق ترکیبی تودرتو استفاده شد

ای مبتنی بر طیف های کمی از طریق پرسشنامهدر نهایت، داده  .های مدرن استخراج و تدقیق شوندکلیدی مرتبط با فرهنگ مصرفی و جذابیت  هایمؤلفهشد تا  

های مدرن،  نتایج پژوهش نشان داد که امنیت روانی و جذابیت  .های همبستگی اسپیرمن و رگرسیون چندمتغیره تحلیل شدنداستفاده از آزمونآوری و با  لیکرت جمع

فرهنگی کمترین تأثیر را بر این رفتار نشان -در مقابل، متغیر معنوی .زنی زنان دارند، بیشترین تأثیر را در رفتار پرسه821/0و   865/0 ترتیب با ضرایب همبستگیبه

ها بیانگر آن  یافته  .ها شناخته شدها و تقویت دسترسی برابر، عاملی مهم در افزایش مشارکت زنان در این محیطهمچنین، عدالت جنسیتی با کاهش نابرابری  .داد

 . ای مطلوب برای زنان فراهم شودهای بصری و تعاملات اجتماعی متمرکز باشد تا تجربههای تجاری باید بر تقویت ابعاد امنیت، جذابیتاست که طراحی محیط
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 مقدمه   - 1

های مختلف زندگی اجتماعی، اقتصادی و توجهی بر جنبهقابلهای اساسی جوامع شهری مدرن، تأثیر  فرهنگ مصرفی، یکی از مؤلفه

دهی به فضاهای تجاری و عمومی، نقش کلیدی ایفا کرده و بستری برای  شکل  عین حال که در  این فرهنگ در  .فرهنگی افراد دارد

های اصلی مخاطب یکی از گروه  عنوانبهزنان،    .(1397)مدنی،    تعاملات اجتماعی، بازتعریف هویت و تجربه امنیت فراهم آورده است 

ای از رفتار اجتماعی و شود، بلکه شامل ابعاد پیچیدهبه مصرف کالا و خدمات محدود نمی تنهانهاند که این فضاها، درگیر فرایندی شده

 . هویتی نیز هست

  شوندمیمصرف    زمانهمتولید و باز تولید شده و  مصرف، فضاهای شهری نیز مانند کالا و خدمات،    اجتماعی و مکانی  در طی فرآیند

(Hajer & Reijndrop, 2002).    یکی از مصادیق این مسئله خلق کلیدواژۀ »بازار تجربه« در زبان متخصصان اوقات فراغت، برای تولید و

 ,Knoxموضوعی که ناکس )   .ماحصل گسترش حضور و استفاده شهروندان عادی است   عنوانبهو رویدادها    هامکان مصرف تعمدی  

( با جذابیت، کارآمدی، امنیت و مطلوبیت طراحی همسو دانسته و این موضوع را سبب ایجاد شخصیت در فرهنگ مصرف تلقی 2011

 .کندمی

رغم مسائل منفی در ابعاد هویتی و اجتماعی خود، مورد توجه کلیدواژۀ دیگر یعنی »زیباسازی مصرف« موضوعیت دیگری است که علی

  نیز  دهی به رفتار زنانتجاری نقش مهمی در شکلدهند که طراحی فضاهای  مطالعات متعدد نشان می  . در طراحی فضاهای مصرفی است 

عناصر طراحی مانند نورپردازی مناسب، دسترسی آسان، استفاده از نمادهای فرهنگی و ایجاد   .(Jackson & Thrift, 1995)  کندایفا می

این انگیزه و زیباسازی در کنار هم باعث ماندگاری و تعدّد تجربه   .بخشدها بهبود میفضاهای سبز، تجربه حضور زنان را در این مکان

 .کنندها، علاوه بر پاسخ به نیازهای مادی، فرصتی برای تقویت حس تعلق و تعاملات اجتماعی فراهم میاین طراحی .گرددمیمصرف 

هایی طراحی مناسب شهری، با تأمین زیرساخت   .ویژه در فضاهای عمومی، یکی دیگر از عوامل تأثیرگذار بر رفتار زنان است امنیت، به

 ،قدسیکند )نظیر نورپردازی کافی، مدیریت جمعیت و نظارت مناسب، به کاهش اضطراب و افزایش احساس آرامش زنان کمک می

تر اند که فضاهای تجاری مدرن به دلیل امکانات نظارتی و مدیریت متمرکز، محیطی امنمطالعات نشان داده  .(1396،  تنرویینو    نقدی

 .(1400 ارغان، و کامیابی رفیعیان، ،زادفرحد )دهننسبت به سایر فضاهای عمومی ارائه می

ای در جذب زنان به فضاهای تجاری های مدرن، نقش ویژهامنیت، فرهنگ مصرفی با تقویت تعاملات اجتماعی و ایجاد جذابیت در کنار  

بستری   عنوانبهپاسخگوی نیازهای مصرفی است، بلکه    تنهانهاین فرهنگ، فضاهای تجاری را به محیطی تبدیل کرده است که    .کندایفا می

های متنوع و امکانات جذاب این فضاها،  طراحی  .(Papadopoulou, 2024کند )برای تجربه اجتماعی و بازتعریف هویت نیز عمل می

 . آورندویژه برای زنان، فرصتی برای نمایش هویت اجتماعی و تمایز فردی فراهم میبه

تواند نقش مؤثری در مشارکت زنان در فضاهای عمومی داشته علاوه بر این، عدالت جنسیتی در طراحی شهری از عواملی است که می

گیرند، هایی که نیازهای زنان را در نظر می طراحی  .(Alizadeh, Bork-Hüffer, Kohlbacher, Mohammed-Amin & Naimi 2024)  باشد

این رویکرد به عدالت جنسیتی، موجب    .کننددسترسی برابر و احساس امنیت را تضمین کرده و بستری برای تعاملات اجتماعی فراهم می

 .(Pettersen, 2024د )شو افزایش مشارکت اجتماعی و تقویت حس تعلق در زنان می

های هایی در تحلیل جامع نقش فرهنگ مصرفی، امنیت، طراحی شهری و جذابیت با وجود مطالعات متعدد در این زمینه، همچنان شکاف

ها، به پژوهش حاضر تلاش دارد تا با تمرکز بر این عوامل و تبیین روابط میان آن  .مدرن در رفتار زنان در فضاهای تجاری وجود دارد

 .درک بهتری از این پدیده دست یابد و پیشنهاداتی برای طراحی فضاهای تجاری متناسب با نیازهای زنان ارائه دهد
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در این  .های تجاری است زنی زنان در محیطهای مدرن بر رفتار پرسههدف اصلی این پژوهش، تحلیل تأثیر فرهنگ مصرفی و جذابیت 

های مدرن است راستا، پژوهش حاضر به دنبال شناسایی عوامل کلیدی نظیر امنیت روانی، تعاملات اجتماعی، عدالت جنسیتی و جذابیت 

ها و تحلیل رگرسیون چندمتغیره، نقش کوشد تا از طریق بررسی همبستگیاین تحقیق همچنین می   .که بر رفتار زنان تأثیرگذار هستند

 این تحقیق را چنین بیان نمود:   سؤالات  تریناصلی  توانمیبه این ترتیب    .زنی مشخص کندهر یک از این عوامل را در تبیین رفتار پرسه

 های تجاری دارند؟ زنی زنان در محیطبیشترین تأثیر را بر رفتار پرسه  چه مسائلی •

 کنند؟ آفرینی مینقش محیطدر تقویت حس تعلق و مشارکت زنان در  طراحیچگونه  •

ها، عنوان گروهی تأثیرگذار در این محیطبا توجه به گسترش روزافزون فضاهای تجاری در شهرهای مدرن و اهمیت حضور زنان به

پرسه رفتار  مختلف  ابعاد  آن بررسی  ویژهزنی  اهمیت  داردها  می   .ای  پژوهش  به سیاست این  طراحان تواند  و  معماران  گذاران شهری، 

همچنین، با تمرکز بر عدالت جنسیتی و امنیت روانی، این   .هایی متناسب با نیازهای زنان کمک کندفضاهای تجاری در طراحی محیط

 . داردپژوهش در جهت ارتقای کیفیت تجربه زنان از فضاهای عمومی گامی مؤثر برمی

در بخش دوم، مرور ادبیات   .بخش اول به بیان مسئله و اهداف پژوهش اختصاص دارد  .مقاله حاضر در پنج بخش اصلی تنظیم شده است 

در بخش چهارم، نتایج حاصل از   .دهدشده را شرح میبخش سوم روش تحقیق و ابزارهای استفاده  . و پیشینه پژوهش ارائه شده است 

 . گیری و ارائه پیشنهادهای کاربردی اختصاص یافته است های کمی و کیفی ارائه شده و در نهایت، بخش پنجم به بحث، نتیجهتحلیل

 

 و پیشینه   بانی نظری م مرور    - 2

مدرن دهنده تغییر بنیادین در نقش شهرها از تولیدی به مصرفی است. شهر پست مدرن نشانتحولات شهرنشینی در دوران مدرن و پست 

کند. در این راستا، زندگی شهری معاصر عمومی را نیز در قالب مصرف بازتولید میکالاها و خدمات، بلکه فضاهای عمومی و نیمه  تنهانه

حال، کند. بااینداری جهانی حرکت میویژه در ایران، با روندی رو به رشد به سمت پذیرش جامعه مصرفی و پیوستن به نظام سرمایهبه

ایراننظریه تأثیر ارزش  های مصرف در بستر فرهنگی  نیازمند بررسی و تحلیل محتاطانهکه تحت  ای هستند. های اسلامی قرار دارد، 

گرایی مبتنی بر منفعت دهد که در فرهنگ غربی، مصرفدر شهرهای غربی و اسلامی نشان میمطالعات تطبیقی پیرامون مصرف فرهنگی  

 (.1399های اجتماعی و منفعت جمعی قرار دارد )پیربابایی و فتحعلی بیگلو،  در شهر اسلامی، مصرف تابع ارزش  کهدرحالیفردی است،  

رود و سبک زندگی مصرفی نیز تحت تأثیر عوامل فردی می  شمار  بههای اساسی جامعه مدرن  فرهنگ مصرفی امروزه یکی از مشخصه

شناختی سبک زندگی مصرفی در ایران نشان داده است که سبک زندگی مصرفی در دو بعد سنتی و و اجتماعی قرار دارد. بررسی جامعه

کننده این سبک هستند.  های تعیینمؤلفه  ازجملهمدرن قابل تحلیل است. الگوی گذران اوقات فراغت، مدیریت بدن، تغذیه و خرید  

اما در برخی گروه بیانگر آن است که هرچند سبک سنتی همچنان غلبه دارد،  نظیر تحقیقات صورت گرفته در کرمان  های اجتماعی 

 مقصودی،و    خواهنیک،  بی و رفتارهای مصرفی گذاشته است )آقاملایییاگرایی تأثیرات عمیقی بر هویت جوانان، مدرنیته و فرهنگ مصرف

ویژه جوانان،  (. در این زمینه، کاهش نفوذ نهادهای سنتی همچون خانواده و دین و گسترش مدرنیته موجب شده است که افراد، به1399

 به دنبال ساختن هویتی مدرن از طریق مصرف باشند. 

های مصرفی از نسلی به نسل دیگر اشاره دارد. پذیری مصرف است که به فرایند انتقال ارزشیکی از ابعاد کلیدی جامعه مصرفی، جامعه

های ویژگی ازجملهای در تهران نشان داده است که فرهنگ مصرف در جامعه ایران یکپارچه نیست و تحت تأثیر عوامل مختلفی مطالعه 

قرار دارد. این عوامل   19-گیری کوویدها، کاهش نفوذ والدین و شیوع همهاقتصادی و فرهنگی خانواده، شرایط کلان اقتصادی، تحریم 
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رو، رو شود و الگوهای مصرفی متناقضی در جامعه شکل بگیرد. ازاینپذیری مصرف با نوعی چندگانگی روبهاند که جامعهموجب شده

ای نظیر سبک تربیتی خانواده و تنها تحت تأثیر عوامل اقتصادی و فرهنگی بلکه تحت تأثیر شرایط مداخلهگرایی در ایران نهمصرف 

 (. 1402، پورماسوله اصغرو  اورعی صدیق ،دامداباجا کیفیت محصولات داخلی نیز قرار دارد )قرانی

 پسند شود. معماری عامهشدت دیده میهای مسکونی بهویژه در طراحی نماهای شهری و ساختمانگرایی بهدر حوزه معماری، مصرف

گرایی در معماری معاصر  های اصلی مصرف یکی از جلوه  عنوانبهوبرق و باشکوه است،  های آشنا، پرزرقکه مبتنی بر استفاده از نشانه

پسند حاوی عناصری  دهد که بسیاری از نماهای معماری عامهشناختی این سبک نشان میایران مورد توجه قرار گرفته است. تحلیل نشانه

که   دهند. این معماری اند و در واقع نوعی وانموده بدون اصالت را ارائه میهستند که خارج از مدار فرهنگی و تاریخی خود قرار گرفته

در تلاش است تا نمادی از تمایز اجتماعی باشد، در نهایت به مصرفی شدن فضا و کالایی شدن معماری منجر شده است. استفاده از 

نماهای مسکونی بدو نمونهعناصر کلاسیک در  آن،  تاریخی و فرهنگی  به زمینه  این فرآیند است که نشانن توجه  از  دهنده نقش ای 

 (.1398، منش رهبریو   رئیسی آیوازیان، ،گیری معماری معاصر ایران است )یوسفیگرایی در شکلمصرف 

هایی  مکان  عنوانبهگرایی در معماری، ظهور مراکز خرید بزرگ شهری و فضاهای تجاری است که نه تنها  یکی دیگر از ابعاد مصرف 

کنند. این فضاها، به دلیل نقش سرپوشیده و فضاهایی برای گذران اوقات فراغت و تجربه اجتماعی عمل می  عنوانبهبرای خرید، بلکه  

دهد که در طراحی اند. تحلیل معناشناختی این مراکز نشان میرنگ کردهترکیب عملکردهای مختلف، مرز بین معماری و شهرسازی را کم

حال، تجربه واقعی مخاطبان از این  های بصری و القای حس لوکس بودن صورت گرفته است. بااینها تلاش زیادی برای ایجاد تداعیآن 

أثیرات بصری سطحی است تا مفاهیم عمیق معماری. در این میان، حضور طبقات پایین  های ادراکی و تفضاها بیشتر بر پایه دریافت 

به مراکزی،  در چنین  فرایندهای سبکاقتصادی  این فضاها شده است واسطه  معنایی  نظام  در  تغییراتی  ایجاد  باعث  نظر   زدایی،  از  که 

 (. 1397، شیرازی نژاد  هاشمو  زادهسلطان سلامی، نصیر ،شود )عسگریبرانگیز محسوب میداری مصرفی چالشسرمایه

تنها در فضاهای تجاری و مراکز خرید گرایی در معماری نهتوان نتیجه گرفت که مصرف میهای پیشین،  های پژوهشبا توجه به یافته

گرایی در کنار تحولات فرهنگی و اقتصادی داخلی،  بلکه در معماری مسکونی و عمومی نیز نفوذ کرده است. روندهای جهانی مصرف

دهند که معماری مصرفی از یک سو پاسخگوی نیازهای  اند. این تحولات نشان میالگوهای مصرف فضا را در شهرهای ایرانی تغییر داده

و از بین رفتن پیوندهای فرهنگی و    جدید جامعه مدرن است و از سوی دیگر، با تهدیدهایی نظیر سطحی شدن معنا، کالایی شدن فضا

عاد و پیامدهای این پدیده، راهکارهایی ای باشد که ضمن شناسایی ابرو، تحلیل معماری مصرفی باید به گونهاجتماعی همراه است. ازاین

 برای حفظ اصالت فرهنگی و هویت شهری ارائه دهد.

 در معماری و شهرسازی   گرایی مصرف پیشینه شناسی    - 1جدول  

 نتایج  روش تحقیق  هدف کلی پژوهش  نام نویسندگان  سال 

تحلیل فرهنگ مصرفی جامعه ایران  ریاضی  1392

 های پیمایش ملی از طریق داده

های پیمایش  تحلیل ثانویه داده

 ملی

فرهنگ مصرفی جامعه ایران متأثر از الگوهای  

 گذران اوقات فراغت است. 

عسگری و   1397

 همکاران

تحلیل معناشناختی پدیده مصرف در 

 مراکز خرید شهری 

گرایی در معماری معاصر، تولید معانی مصرف تحلیل محتوا و استدلال منطقی 

 کولاژگونه را تقویت کرده است. سطحی و 

یوسفی و  1398

 همکاران

گرایی در معماری با  بررسی مصرف

شناسی معماری  تأکید بر نشانه

 پسند عامه

تحلیلی،  -شناسی، توصیفینشانه

 پیمایش و دلفی 

گرایی در معماری ناشی از تمایلات مصرف

پذیری اجتماعی برای تمایز طبقاتی و فرهنگ 

 است. 
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پیربابایی و  1399

 فتحعلی بیگلو 

بررسی تطبیقی فرهنگ مصرف در 

 شهر غربی و اسلامی 

مطالعه تطبیقی با استفاده از نظریه  

اعتباریات و مدل تولید فضای 

 لوفور

گرایی در شهرهای غربی بر منفعت  مصرف

فردی و در شهرهای اسلامی بر منفعت جمعی  

 است. 

شناختی سبک زندگی  جامعهتحلیل  ملایی و همکاران  1399

 مصرفی و عوامل مؤثر بر آن

پیمایشی با استفاده از پرسشنامه و 

 های توصیفی تحلیل داده

سبک زندگی مصرفی تحت تأثیر پایگاه 

اقتصادی اجتماعی و در حال گذار به مدرنیته  

 است. 

قرانی دامداباجا و   1402

 همکاران

شناسایی عوامل مؤثر بر  

پذیری مصرف در بین جوانان  جامعه

 شهر تهران 

تحلیل کیفی مبتنی بر نظریه  

های  ای با استفاده از مصاحبهزمینه

 فردی 

فرهنگ مصرف در ایران چندگانه است و 

طور هماهنگ عمل پذیری مصرف بهجامعه

 کند. نمی

 

خود دارد، مورد توجه بسیاری از  های اجتماعی، فرهنگی و معماری که در بطن  زنی در فضاهای تجاری به دلیل پیچیدگیپدیده پرسه

ویژه در جوامع شهری مدرن، بازتابی از فرهنگ مصرفی است که در نتیجه تغییرات اجتماعی این پدیده به .پژوهشگران قرار گرفته است 

 ( است  شده  پدیدار  معاصر  اقتصادی  مصرفی،    .(Harvey, 2013و  فرهنگ  با  مرتبط  نظری  مبانی  تبیین  به  بخش  این  راستا،  این  در 

 .پردازدزنی در فضاهای تجاری میهای مدرن و دلایل گرایش زنان به پرسهجذابیت 

ویژه در این فرهنگ، به . عنوان عاملی فراتر از تأمین نیازهای اساسی اشاره داردهای مصرف بهفرهنگ مصرفی مفهومی است که به شیوه

دهد ای تبدیل شده است که زندگی روزمره افراد را تحت تأثیر قرار میجوامع شهری مدرن، به سازوکارهای هویتی و اجتماعی پیچیده

عنوان ابزاری برای بازنمایی اجتماعی و تمایز فردی عمل  در این بستر، مصرف به   .(1401،  فردباباییو    گیلان  خداکرمیان  ،نژادسامانی)

 .(1403)فلاحی و یزدانفر،  کندمی

فضاهای تجاری و مراکز خرید،    .اند که فرهنگ مصرفی، تأثیرات عمیقی بر معماری و طراحی شهری گذاشته استمطالعات نشان داده

ویژه این امر به  .اندهای جدید مصرفی و تعامل اجتماعی طراحی شدهطور خاص برای ایجاد تجربهعنوان نمادهایی از این فرهنگ، بهبه

 . ( 1400، فتحیآید )عسگری و میتر است، بیشتر به چشم ها در فرآیندهای مصرف و تعامل اجتماعی پررنگکه نقش آن  در مورد زنان

های خلاقانه، نورپردازی ها شامل طراحیاین جذابیت   .های مدرن است یکی از عوامل مهم در جذب زنان به فضاهای تجاری، جذابیت 

مطالعات   .(Asgari, 2023د )کننبخش تبدیل میای لذت مناسب، امکانات رفاهی و فضاهای سبز است که تجربه مصرف را به تجربه

علاوه    .دکنبخش، نقش مهمی در جلب توجه زنان ایفا میهایی آشنا و آرامشاند که معماری فضاهای تجاری، با ایجاد محیطنشان داده

استفاده از نمادهای فرهنگی و تاریخی در   تردقیقبه بیان    .بر این، نقش طراحی معماری در ایجاد حس تعلق نیز حائز اهمیت است 

ایی )رض   کندمیشان دعوت  تر به هویت اجتماعیها را به تجربه فضایی نزدیکطراحی نماهای فضاهای تجاری، علاوه بر جذب زنان، آن

 . (1398و عطارزاده کرمانی، 

زنی در مراکز تجاری تأثیر ها به حضور و پرسهاحساس امنیت، یکی از نیازهای اساسی زنان در فضاهای عمومی است که بر تمایل آن

تواند به افزایش احساس امنیت ها، میطراحی مناسب شهری، شامل نورپردازی، نظافت و مدیریت دسترسی  دیگر سخنبه    .گذاردمی

فضاهای تجاری مدرن به دلیل مدیریت متمرکز و امکانات نظارتی    . (1396)قدسی و همکاران،    روانی و فیزیکی در زنان کمک کند

امن محیطی  معمولاً  میمناسب،  فراهم  باز  عمومی  فضاهای  به  نسبت  ویژگی  .کنندتر  میاین  را  امکان  این  زنان  به  بدون ها  که  دهد 

 . (1403دباغی و بهاری، کنند )عنوان مکانی برای تعاملات اجتماعی و تفریح استفاده  های معمول، از این فضاها بهدغدغه
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  .دهنده نقش کلیدی این مفهوم در جذب زنان به این فضاها است بررسی عدالت جنسیتی در طراحی فضاهای عمومی و تجاری، نشان

دهند، بلکه باعث ایجاد حس رضایت و ها را افزایش میمشارکت اجتماعی آن  تنهانه گیرند،  هایی که نیازهای زنان را در نظر می طراحی

عدالت جنسیتی در طراحی شهری، شامل ایجاد فضاهای تعاملی، دسترسی آسان و امکانات    گفت که  توانمیدر این راستا    .شوندتعلق می

 . مناسب برای زنان، از عوامل مؤثر در موفقیت این فضاها است 

ها و هویت اجتماعی عنوان بستری برای بازتعریف نقش فرصتی برای تعاملات اجتماعی است، بلکه به  تنهانهزنی در فضاهای تجاری  پرسه

 .دهند که با دیگران ارتباط برقرار کنند و هویت خود را در تعاملات اجتماعی تقویت این فضاها به زنان امکان می  .کندزنان نیز عمل می

فضاهای تجاری با ارائه محیطی متنوع و   .دهندیابی زنان را تشکیل میاز سوی دیگر، این تعاملات اجتماعی، بخشی از فرآیند هویت 

فرهنگ مصرفی،   .کنندهای اجتماعی خود را در محیطی غیررسمی بازتعریف  سازند تا نقشدسترسی به خدمات مختلف، زنان را قادر می

عنوان مکانی برای تقویت هویت فردی  در بسیاری از موارد، زنان از فضاهای تجاری به   .علاوه بر تأثیرات اقتصادی، ابعاد هویتی نیز دارد

های خود را نیز به نمایش  دهند که علاوه بر خرید، هویت اجتماعی و نقشاین فضاها به زنان امکان می  .کنندو اجتماعی خود استفاده می

 . بگذارند

 
 : نگارندگان مأخذ   - معماری مصرفی و حضور و پرسه زنی زنان   های شاخص ابعاد و    - 2جدول  

 عدالت جنسیتی  تعاملات اجتماعی  های مدرن جذابیت  امنیت روانی و فیزیکی  مصرفی فرهنگ   ابعاد 

محورها و  

 ها شاخص 

احساس آرامش در   اجتماعی -هویتی

 فضا

طراحی بصری و  

 نورپردازی 

 افزایش مشارکت زنان تقویت روابط اجتماعی 

کاهش نابرابری   افزایش حس تعلق ارتقای تجربه فضایی  تقویت ایمنی روانی  فرهنگی مصرف 

 جنسیتی 

تقویت حضور در  فردی تعاملات بین فردی تعاملات بین ارتقای کیفیت زندگی  اقتصادی - اجتماعی

 فضا

 

 در  زنان  زنیپرسه  در  عوامل  این  نقش  جامع  بررسی  به  مدرن،  هایجذابیت   و  مصرفی  فرهنگ  مفهوم  ترکیب   بر  تمرکز  با  حاضر  پژوهش

 امنیت  اجتماعی،  تعاملات  زمانهم   تحلیل  در  تحقیق  این  اصلی  نوآوری  پیشین،  هایپژوهش  با  مقایسه  در  .پردازدمی  تجاری  فضاهای

 ترکیبی روش از استفاده با  حاضر پژوهش همچنین، .است  فضاها این به  زنان جذب  در معماری طراحی ابعاد و جنسیتی  عدالت  روانی،

 .دهدمی ارائه مصرفی فضاهای در زنان اجتماعی رفتارهای تبیین برای نوین اندازیچشم ایران، فرهنگی   بافت  در موردی مطالعه و

 شناسی روش   - 3

  اول دست   منابع  مندنظام  مرور  اول،  مرحله  در  .است   کرده  استفاده   تودرتو   ترکیبی  روش  از  و بوده  ایتوسعه-کاربردی  نوع  از  پژوهش  این

 مرحله  این   .است   گرفته   صورت  اجتماعی  تعاملات  و   تجاری  فضاهای  طراحی   امنیت،  مصرفی،  فرهنگ  با  مرتبط  هایمؤلفه  استخراج  برای

 فرآیند   اصلی،  متغیرهای  شناسایی  از   پس  .است   بوده  پژوهش  موضوع   با  مرتبط  اصلی  متغیرهای  شناسایی  و   منابع  دقیق  بررسی  شامل

 دلفی  تکنیک  از  مرحله  این  انجام  برای  .متغیرها  انتخاب  و  تحدید   فکری،  طوفان  :است  اصلی  فاز  سه  شامل  که  شودمی  آغاز  کیفی  تدقیق

 هدف .اندشده  انتخاب برفی  گلوله روش  با هستند، نفره 8 گروه چهار  شامل که متخصصان از  هیئتی تکنیک،  این در .است  شده  استفاده

  نهایی،  تحلیل  برای  .است   تجاری  هایمحیط  در  زنان   زنیپرسه  رفتار  با   مرتبط   کلیدی  متغیرهای  انتخاب  و   بندیاولویت   مرحله،  این

 حذف   است،  بوده  0/ 5  از  کمتر   هاآن  توافق  ضریب  که  متغیرهایی   و  اندشده  بررسی  کندال  توافق  ضریب   از  استفاده   با   منتخب   متغیرهای
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 شده   طراحی  لیکرت  طیف  اساس  بر  ایپرسشنامه  کمی،  مرحله  در  . کندمی  کمک  تحقیق  نتایج  جامعیت   و  دقت   به  رویکرد  این  .اندشده

  .است   شده  توزیع  مورگان،  جدول مطابق  نفر،  384  شامل   اینمونه  میان  پرسشنامه  این .شودمی  شامل  را  شدهاستخراج  متغیرهای  که است 

 روایی  .اندداده  تشکیل  تجاری  فضاهای  بازدیدکنندگان  را  پژوهش  آماری  جامعه  و   شده  انتخاب  نتایج   پذیری تعمیم  هدف  با   نمونه  حجم

 و   تحلیل SPSS افزارنرم  از  استفاده  با  کمی  هایداده  نهایت،  در  .است   شده  تأیید  0/ 75  مقدار  و CVR شاخص  از  استفاده  با  تحقیق  ابزار

 اصلی  متغیرهای  میان  روابط  سازیشفاف  به  ها تحلیل  این  . است   شده استفاده JMP افزارنرم  از  متغیرها  روابط   و   هاهمبستگی  نمایش  برای

 این   .دهدمی  ارائه  زنان  زنیپرسه  رفتار   در  معماری  طراحی  و  امنیت   مصرفی،  فرهنگ  نقش  از  دقیقی  درک   و  کرده  کمک  پژوهش

 فضاهای  طراحی  بهبود  برای  کاربردی  هاییبینش  و  کرده  فراهم  را  پژوهش  موضوع  دقیق  و  چندجانبه  بررسی   امکان  جامع،  شناسیروش

 .دهدمی ارائه زنان مشارکت  افزایش و تجاری

 
 ها یافته   - 4

 متناسب   که   صورتی  در  و   کرده  بررسی  را  نظری  مبانی  بخش  در  شدهشناسایی  خواسته شده تا متغیرهای   برای تحلیل داده از متخصصان

 به   مطالعه  مورد  نمونه  سپس  .کنندمی  تأیید   را  هاآن   باشند،  تجاری  هایمحیط  در   زنان  زنیپرسه  رفتار  دقیق  بازنمایی  و   پژوهش  اهداف  با

  امتیازی  مطالعاتی،  محدوده  در  پذیریسنجش  قابلیت   اساس  بر  را  متغیر  هر  تا  شودمی  خواسته   هیئت   اعضای   از  و  شودمی  معرفی  هیئت 

 . دهند اختصاص 10 تا 1 بین

 متغیرهای   تا  دارند   وظیفه  گروه  این  .شوندمی  دعوت  هاداده  تحلیل  برای  مستقل  طوربه   متخصصان  از   جدیدی  گروه  بعد،  مرحله  در

  بیشتری   اهمیت   از  که  را  برتر  متغیر  10  که  شودمی  خواسته  متخصص  هر  از  .نمایند  بندیاولویت   را  اولیه  هیئت   توسط  تأییدشده

 مورد   نهایی  فرآیند  در  اند،شده   تأیید  هیئت   اعضای  از  درصد  50  حداقل  توسط  که  متغیرهایی  تنها  ادامه،  در  .کنند  انتخاب  برخوردارند،

 .گیرندمی قرار ارزیابی

 محاسبه  هارتبه   میانگین  متغیر،  هر  برای  .کنندمی  بندیرتبه  و  بررسی  را  متغیرها  نهایی  فهرست   مختلف  هایهیئت   متخصصان   بعدی،   گام  در

 که   زمانی  تا  شودمی   تکرار  بار  چندین  فرآیند  این  .شودمی  استفاده  کندال  توافق  ضریب   از  اعضا،  میان  توافق  سطح  ارزیابی  برای  و  شده

 .شوند حذف نیستند، اکثریت  تأیید مورد که اولیه متغیرهای از برخی و  یافته دست  کامل اجماع به اعضا

  این  .شوندمی   ارائه  جدولی  در  اند،شده  حذف  دور  اولین  در  که  متغیرهایی  و  شده  محاسبه  متغیرها  تمامی  برای  کندال  ضریب   نهایت،  در

 زنیپرسه  رفتار  مختلف  ابعاد  تردقیق  تحلیل  به  و  کندمی  فراهم  را  پژوهش  موضوع  با  مرتبط  عوامل   ترینمهم  تأیید  و  شناسایی  امکان  روش،

 .کندمی  کمک تجاری هایمحیط در زنان

 مورد بحث پژوهش   های مؤلفه ضریب کندال    - 3جدول  

 ضریب کندال  شاخص  ابعاد  ضریب کندال  شاخص  ابعاد 

 744/0 تقویت روابط اجتماعی  تعاملات اجتماعی  723/0 اجتماعی -هویتی فرهنگ مصرفی 

 664/0 افزایش حس تعلق 652/0 فرهنگی -معنوی

 687/0 فردی تعاملات بین 681/0 اقتصادی - اجتماعی

 782/0 افزایش مشارکت زنان جنسیتیعدالت  754/0 احساس آرامش در فضا  امنیت روانی و فیزیکی 

 718/0 کاهش نابرابری جنسیتی  702/0 تقویت ایمنی روانی 

 701/0 تقویت حضور در فضا 693/0 ارتقای کیفیت زندگی 

  738/0 بصری و نورپردازی  های مدرن جذابیت 
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 713/0 ارتقای تجربه فضایی 

 674/0 فردی تعاملات بین

 

 مشخص  متخصصان،  نظرات  ارزیابی  از  پس  و  تجاری  هایمحیط  در  زنان   زنیپرسه  با  مرتبط  هایمؤلفه  بررسی   به  توجه  با  دلفی،  مرحله  در

 موارد   این   جمله  از  .شدند  حذف  نهایی  تحلیل   از  ، 0/ 500  از   کمتر  کندال  توافق   ضریب   بودن   پایین   دلیل  به  هاشاخص  از   برخی  که  شد

 .کرد  اشاره  نداشتند،  زنیپرسه  رفتار  بر  توجهیقابل  تأثیر  که  مصرفی  فرهنگ  غیرمستقیم  هایجنبه  با   مرتبط  هایشاخص  به  توانمی

  اجتماعی،  و  روانی  امنیت   با  مقایسه  در  مالی  امنیت   کمتر  اهمیت   یا  بسته،  فضاهای  در  فردیمیان  تعاملات  رنگکم  نقش  همچون  متغیرهایی

 نفر  120  و  داده  تشکیل   زنان   را(  % 68/ 8)  نفر  264  نمونه،   جامعه  میان  از   توصیفی،  آماری  تحلیل   اساس  بر  .شدند  حذف  مرحله  این  در

 پژوهش  ابزار  .داشتند  قرار  سال  35  تا   20  سنی  محدوده  در  کنندگانشرکت   از  %73/ 6  همچنین،  .بودند  سال  20  زیر  جوان  دختران(  31%/ 2)

 اساس   بر  مؤلفه   هر  امتیاز  و  شده  طراحی  مرتبط  سؤالات  ،مؤلفه  هر  برای  .بود  5  تا  1  از  لیکرت  طیف  در  سؤالاتی  با  ایپرسشنامه  شامل

 . بود متغیر 25 تا 5 بین  مؤلفه هر نهایی نمره .شد محاسبه آن هایشاخص نمرات جمع

 : گرفتند قرار زیر  بندیدسته سه در کنندگانشرکت 

 .اندکرده ارزیابی ضعیف را آن اند،داده 11 تا 5 نمره ایلفهمؤ  به که افرادی •

 . است   متوسط ارزیابی  دهندهنشان 18 تا 12 نمره •

 . است  مؤلفه آن کیفیت  به نسبت  خوب ارزیابی بیانگر 25 تا 19 نمره •

 های محیط  در   بصری  های جذابیت   و  اجتماعی  و  روانی   امنیت   به  مربوط  های شاخص  به  امتیازها   بیشترین  که   داد   نشان  توصیفی   آمار   نتایج

 غیررسمی  تعاملات  و  مصرفی  فرهنگ  فرهنگی- معنوی  نقش  با   مرتبط  های شاخص  به  امتیازها  کمترین   که درحالی  دارد،  اختصاص  تجاری

 هایمحیط  در  دختران  و  زنان  برای  اصلی   هایاولویت   عنوانبه  جذاب  طراحی   و  امنیت   اهمیت   بر  نتایج  این  .است   شده  داده  باز  فضاهای  در

 .دارد تأکید تجاری

 برای   .شدند  وارد JMP و SPSS افزارنرم  در  امتیازدهی  از  پس  پرسشنامه  از  حاصل  هایدادههمبستگی،    و  استنباطی  های آمارهدر بحث  

 ارتباط  نوع  و  شدت  بررسی  برای  همبستگی   هایآزمون  از  و  کنندهبینیپیش  روابط  شناسایی  منظوربه  رگرسیون  هایروش  از  ها،داده  تحلیل

-Kolmogorov) اسمیرنوف-کولموگروف  آزمون  از  ها،داده  بودن  ناپارامتریک   یا  پارامتریک  بررسی  جهت   .شد  استفاده  متغیرها  میان

Smirnov Test) شد گرفته بهره . 

 

 تجاری  های محیط   در   زنان   زنی پرسه  متغیرهای   بودن   نرمال   بررسی   برای   اسمیرنوف - کولموگروف   آزمون   : 4  جدول 

 p اسمیرنوف   -   کولموگروف   Z استاندارد انحراف  میانگین  متغیر 

 223/0 897/0 12/3 34/22 امنیت روانی و فیزیکی 

 452/0 721/0 89/2 67/24 های مدرن جذابیت 

 156/0 012/1 45/3 78/19 تعاملات اجتماعی 

 314/0 835/0 09/3 45/21 عدالت جنسیتی 

 092/0 213/1 01/4 67/18 فرهنگی در فرهنگ مصرفی - معنوی 
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و عدالت جنسیتی دارای   های مدرن، تعاملات اجتماعیدهد که متغیرهای امنیت روانی و فیزیکی، جذابیت نشان می  (4)  نتایج جدول

 = pفرهنگی در فرهنگ مصرفی به دلیل  -در مقابل، متغیر مرتبط با معنوی  .است   0/ 05ها بیشتر از  آن  p توزیع نرمال هستند، زیرا مقدار

این نتایج تأکید دارند که امنیت   .های ناپارامتریک استفاده شدبنابراین، برای تحلیل این متغیر از آزمون ؛دارای توزیع نرمال نیست   ۰۹۲/۰

های تجاری به این عوامل توجه زنی زنان دارند و ضرورت دارد در طراحی محیطهای مدرن بیشترین تأثیر را در رفتار پرسهو جذابیت 

 . بیشتری شود

 ها مؤلفه   اسپیرمن   همبستگی   : 5  جدول 

 (sig)  داری معنی سطح   ضریب همبستگی  متغیرها  محورها  ابعاد 

 001/0 734/0 اجتماعی -هویتی عنوان ابزاری هویتی مصرف به فرهنگ مصرفی 

 042/0 482/0 فرهنگی -معنوی فرهنگی-نقش معنوی

 000/0 865/0 احساس آرامش  حس امنیت  امنیت روانی و فیزیکی 

 002/0 798/0 ایمنی روانی  کاهش اضطراب 

 015/0 652/0 جذب مخاطب  طراحی بصری  های مدرن جذابیت 

 009/0 701/0 ارتقای تجربه  نورپردازی 

 001/0 756/0 فردی بینروابط  تقویت روابط اجتماعی  تعاملات اجتماعی 

 021/0 689/0 تعلق اجتماعی  افزایش حس تعلق

 000/0 821/0 مشارکت زنان دسترسی برابر  عدالت جنسیتی 

 001/0 734/0 ایمنی ساختاری  کاهش نابرابری 

 

 عدالت   و(  0/ 865)  همبستگی  مقدار  با  فیزیکی  و  روانی  امنیت   که  شد   مشخص(  5)جدول    اسپیرمن  همبستگی  جدول  نتایج  اساس  بر

 مقدار   با  مصرفی  فرهنگ  در  فرهنگی-معنوی  شاخص  مقابل،  در   .دارند  متغیرها  سایر  با  را  همبستگی  بیشترین(  0/ 821)  مقدار  با  جنسیتی

 زنی پرسه  رفتار  در  کلیدی  عوامل  از   جنسیتی  عدالت   و  امنیت   که  کنندمی   تأکید  نتایج  این  . داد  نشان  را  همبستگی   میزان  کمترین(  0/ 482)

 تحلیل .شد  استفاده متغیرها درونی  همبستگی ماتریس نمودار از رگرسیون، مناسب  نوع انتخاب برای . هستند تجاری هایمحیط در زنان

  متغیرها   میان  روابط  بررسی  برای  چندمتغیره  رگرسیون  از  استفاده  بنابراین،  ؛هستند  خطی  رابطه  فاقد  متغیرها  برخی  که  داد  نشان  نمودار  این

 و  فیزیکی  و  روانی  امنیت   با  مرتبط  هایمؤلفه  که   گردید  مشخص  چندمتغیره،   رگرسیون   از  حاصل   نتایج   اساس  بر  .شد  گیریتصمیم 

 در  فرهنگی-معنوی  به  مربوط  عاملی  سهم  کمترین  حالدرعین  .اندداده  اختصاص  خود  به  را  عاملی  سهم   بالاترین  مدرن  هایجذابیت 

 متغیرهای   با  مقایسه  در  طراحی  و  امنیت   مانند  متغیرهایی  بیشتر  اهمیت   دهندهنشان  نتایج  این  .است (  0/ 217)  مقدار  با  مصرفی  فرهنگ

 . است  زنان زنیپرسه رفتار در معنوی-فرهنگی

 پژوهش  های مؤلفه رگرسیون چند متغیره    - 6جدول  

 F β t ضریب تعیین  متغیر  محور  ابعاد 

 43/6 765/0 34/15 842/0 ایمنی روانی  امنیت حس  امنیت روانی و فیزیکی 

 98/5 732/0 22/14 793/0 آرامش روانی  کاهش اضطراب 

 67/5 689/0 89/12 721/0 جذب مخاطب  طراحی بصری  های مدرن جذابیت 

 89/4 652/0 78/10 685/0 تجربه بصری  نورپردازی 

 21/6 712/0 56/14 764/0 فردی روابط بین تقویت روابط اجتماعی  تعاملات اجتماعی 

 34/5 674/0 34/11 702/0 تعلق اجتماعی  افزایش حس تعلق
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 01/7 798/0 22/16 818/0 مشارکت زنان دسترسی برابر  عدالت جنسیتی 

 45/6 721/0 45/13 734/0 ایمنی ساختاری  کاهش نابرابری 

 78/4 643/0 78/9 692/0 هویت اجتماعی  مصرف هویتی  فرهنگ مصرفی 

 89/3 589/0 67/8 578/0 تأثیر فرهنگی  فرهنگی -معنوی

 

 گیری نتیجه   و   بحث   - 5

 نشان   یکدیگر  با  معناداری  ارتباطات  تجاری،  هایمحیط  در  زنان  زنیپرسه  رفتار  مختلف  ابعاد  گرفته،صورت  هایتحلیل  نتایج  اساس  بر

 0/ 821  ضریب   با  جنسیتی  عدالت   و  0/ 865  همبستگی  ضریب   با  فیزیکی  و  روانی  امنیت   به  متغیرها  میان   در  همبستگی  بیشترین  .دادند

  مقابل،  در  .دارند  توجهیقابل  تأثیر  تجاری،  فضاهای   از  زنان  تجربه  به   دهیشکل  در  کلیدی  عوامل  عنوانبه  بعد،  دو  این  .شودمی  مربوط

 در   بعد  این   محدودتر  تأثیر  دهندهنشان  که   بود  0/ 482  مقدار  با   مصرفی  فرهنگ   در   فرهنگی- معنوی  متغیر  به   مربوط  همبستگی   کمترین

  سهم  بالاترین  ترتیب   به  بصری  طراحی  و  روانی  امنیت   متغیرهای  که داد  نشان  نیز  چندمتغیره رگرسیون تحلیل  .است   زنان  زنیپرسه  رفتار

 بعدی  عنوانبه  اضطراب،  کاهش  و   آرامش  احساس  بر  مستقیم  تأثیر  با  روانی  امنیت   .دارند  فضاها  این  در  زنان  رفتار  تبیین  در  را   عاملی

  کردن  فراهم  با   بصری،  طراحی  و  نورپردازی   نظیر  مدرن  هایجذابیت   همچنین،   .دارد  تأکید  تجاری  هایمحیط  به  زنان  جذب  بر  اساسی،

 . کنندمی عمل زنان تعلق حس  تقویت  در مؤثر عواملی  عنوانبه پذیر،تعامل و بخشلذت  ایتجربه

 فضاهای  طراحی  در  نابرابری  کاهش  و  برابر  دسترسی  تأمین  با  بعد   این  .است   جنسیتی  عدالت   بر  تمرکز پژوهش،  این   مهم  نکات  از  یکی

  تواند می  هامحیط  این  در  اجتماعی   تعاملات  که  داد  نشان  هاتحلیل  همچنین،  .کندمی  ایفا  زنان  مشارکت  افزایش  در  مؤثری  نقش  تجاری،

 .کند ترغنی فضاها این از را زنان تجربه تعلق، حس ایجاد  و فردیبین روابط تقویت  با

-معنوی  ابعاد  که  حالی  در  .است   وابسته  اقتصادی  و  هویتی  عوامل  به  زنان  زنیپرسه  رفتار  در  مصرفی  فرهنگ  تأثیر  که  داد  نشان  مطالعه  این

 گرددمیخاطرنشان    .کردند  عمل  فضاها  این  جذابیت   تقویت   در  معناداری  طوربه  اجتماعی  و  هویتی  ابعاد  داشتند،  کمتری  تأثیر  فرهنگی

 .پیشنهادات پژوهشی خود را در قالب موارد ذیل بیان نمایند توانندمیبر پایه پژوهش حاضر، نگارندگان در انتهای 

 . کند القا را راحتی  و  امنیت  حس که معماری هایطراحی و نورپردازی بر تأکید: بخشآرامش و  ایمن هایمحیط طراحی •

 . بیشتر توجه جلب  برای نوین هایتکنیک و  فرهنگی نمادهای از استفاده: مدرن هایجذابیت  افزایش •

 .تجاری فضاهای در زنان برای  ویژه امکانات و برابر هایدسترسی ایجاد: جنسیتی عدالت  تقویت  •

 .دهد افزایش را  مشارکت  حس و کند  تسهیل را  افراد بین تعامل که  فضاهایی طراحی: اجتماعی تعاملات به تشویق •

  ایویژه  توجه  زنان  اقتصادی  و  فرهنگی  نیازهای  به  تجاری  هایمحیط  طراحی  در:  هویتی  و  فرهنگی  ابعاد  میان  تعادل  حفظ •

 . شود

 تواندمی   و  دارد  تأکید  زنان  هویتی  و  روانی  اجتماعی،  نیازهای  با  متناسب   تجاری  هایمحیط  طراحی  اهمیت   بر  پژوهش  این  نتایج •

 .کند کمک  حوزه این  در مؤثر  هایگذاریسیاست  به

 

 

 



 1403( / زمستان 14)پیاپی   4/ شماره  4دوره                                                    های معماری نوین                                     پژوهش
 

105 

 منابع   - 6

  شناختی جامعه تحلیل یک .زندگی سبک و مصرفی فرهنگ مدرنیته،(. 1399)سوده مقصودی، ؛ وهدایت  نیکخواه، ؛سحر ملایی، آقا -۱

 .228-193 ،(51)21 ارتباطات، - فرهنگ  مطالعات فصلنامه کرمان، شهر در
doi:10.22083/jccs.2020.152920.2592 

 اسلامی،  و  غربی  شهر  در  مصرف  فرهنگ  تطبیقی  بررسی:  شهر  فرهنگی  مصرف(.  1399)منا  بیگلو،  فتحعلی  ؛ ومحمدتقی  پیربابایی، -۲

 . .86-73 ،(1)5 اسلامی، شهرسازی و  معماری فرهنگ نشریه

  -  روستایی)  محلی   توسعه  نشریه  شهری،  عمومی   فضاهای  در  زنان   نیازهای  بندیاولویت (.  1403)بهاری، مژده  ؛ و حمیده  دباغی، -۳

 .  58-43 ،(1)16 ،(شهری
doi:10.22059/jrd.2024.374635.668850 

کرمانی، شادی)  ؛ ورضایی، حسن -٤ بررسی  1398عطارزاده  ارتقا کیفیت زندگی شهری در    هایروش(.  با هدف  تعاملات  افزایش 

 . 69-57(، 7) 4شهری،  هایپژوهشتجاری، مطالعات طراحی شهری و  هایمجتمع

 گذران  پیرامون  ملی  پیمایش  یک  هایداده  از  استفاده  با  ایران  جامعه  مصرفی  فرهنگ  از  تصویری(.  1392)سیدابوالحسن  ریاضی، -٥

 . 153-137 ،(4)6 ایران، فرهنگی  تحقیقات فصلنامه  .فراغت  اوقات
doi:10.7508/ijcr.2013.24.006 

(. نقش شهرهای مصرفی در زندگی شهروندان با رویکرد  1401بابایی فرد، اسدالله)   ؛ وخداکرمیان گیلان، ندا  ؛سامانی نژاد، محمدجواد -٦

 . 22-7(، 6) 2معماری نوین،  هایپژوهش .مردم نگارانه )مورد مطالعه: شهر کرمانشاه(
dor:20.1001.1.28209818.1401.2.4.2.3 

مطالعات میان   .معاصر  مصرفی  فرهنگ  از  شهرسازی  و  معماری  تأثیرگذاری  و   تأثیرپذیری(.  1400فتحی، راضیه)  ؛ و عسگری، علی -۷
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Abstract 

Women's strolling behavior in commercial spaces, as a socio-cultural phenomenon, is influenced by various 

factors, including consumer culture, modern attractions, psychological security, and social interactions. 

Modern commercial spaces, due to their innovative architectural designs and safe environments, provide a 

setting for social interactions and the redefinition of women's social identity. However, the structural and 

psychological factors affecting this behavior have received limited comprehensive analysis. This study aims 

to examine the impact of consumer culture and modern attractions on women's strolling behavior in 

commercial spaces.To achieve this goal, the research explores questions such as "Which factors have the most 

significant influence on women's strolling behavior?" and "What is the role of psychological security and 

gender equity in enhancing women's experiences in these spaces?" A nested mixed-methods approach was 

employed in this study. Initially, a systematic review of primary sources was conducted to identify the relevant 

variables. Subsequently, the Delphi technique was used to extract and refine key components related to 

consumer culture and modern attractions. Finally, quantitative data were collected through a Likert-scale 

questionnaire and analyzed using Spearman correlation and multiple regression tests.The findings indicate that 

psychological security and modern attractions, with correlation coefficients of 0.865 and 0.821, respectively, 

have the highest impact on women's strolling behavior. Conversely, spiritual-cultural variables had the least 

effect on this behavior. Moreover, gender equity was identified as a crucial factor in increasing women's 

participation in these environments by reducing inequalities and promoting equal access. The results suggest 

that the design of commercial spaces should focus on enhancing security, visual appeal, and social interactions 

to create a more favorable experience for women. 

 

Keywords: Women's Strolling, Consumer Culture, Psychological Security, Modern Attractions, Gender 

Equity. 

 

 


