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Abstract  Article Info 

Tourism businesses in rural areas play a crucial role in generating employment 
and increasing competitive advantage. However, their success is influenced 
by various factors related to local entrepreneurship. The aim of the current 
research is to develop a structural model that identifies the challenges affecting 
of the ecosystem of tourism businesses in the villages of the Sardoiye district, 
located in Jiroft city. For this study, a structural equation model (SMART-PLS) 
was used. The independent variables are the indicators of the entrepreneurial 
ecosystem in six dimensions (natural environment factors; government 
policies and legal procedures; economic issues; social and cultural issues and 
norms governing the society; management, technology and business 
organization issues; human capital) and the dependent variables. Global 
indicators of the development of tourism businesses (in the dimensions of 
entrepreneurial ability, tendency and enthusiasm). The results of this test 
showed; Among the independent variables, financial and economic issues 
have the highest influence coefficient (0.482). Among the reasons for this, 
factors such as marketing and financial problems and the limited budget of 
entrepreneurs and weak support for them can be mentioned. Also, among 
dependent variables, drivers of cultural support and understanding of 
networking from the subgroup of entrepreneurial tendency index have the 
highest influence coefficient. Also, the influence of independent variables on 
the dependent variable shows that the independent variable has an effect on 
the dependent variable with a coefficient of (0.486). 
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Extended Abstract 
Introduction  
Today, in the capitalist world, entrepreneurial 

activity is recognized as a growing industry 

that is consistently meet demand in the capital 

market. In various field of study, this activity 

is viewed as a viable platform for businesses 

development and for generating sustainable 

employment and income for local 

communities. Givining the challenges 

currently facing Iran's economy, 

entrepreneurial activities can be identified as a 

fundumental strategy for fostering economic 

growth and reducing unemployment. 

However, Iran's entrepreneurial ecosystem is 

still in its very early stages, particularly in the 

tourist sector. Despite recent advancements, 

Iran's tourism entrepreneurship ecosystem still 

faces some fundamental problems that make it 

difficult to attract new investors (Hosseininia 

and Aliabadi, 2018: 59). Many of the laws and 

regulations that were intended to encourage 

entrepreneurship have not yet been suggested, 

or they are currently being reviewed (Azizi et 

al., 2017: 105). Furthermore, despite the 

potential for these ecosystems to lower 

unemployment and poverty, they have not 

been investigated as a successful strategy in 

Iran's tourism industry (Rakanuddin Iftikhari 

et al., 1389: 1). Because of this dearth of 

research, choosing the best entrepreneurship 

strategy is difficult. 

Because of this dearth of research, it is difficult 

for scholars, decision-makers, and other 

stakeholders to choose the best approach for 

entrepreneurship growth. It can be deceptive to 

employ pre-existing models that are 

incompatible with local circumstances (Haj 

Aghaei and Khalkhali, 2018: 168).  

This research is inspired by theoretical models 

of the entrepreneurial ecosystem to formulate 

an optimal structure for the entrepreneurial 

ecosystem and assess its impact on the 

development of rural tourism businesses. This 

is achieved through the consensus of experts in 

the field at various sector levels, focusing on 

how to eliminate obstacles and effectively 

utilize available resources. The current study 

aims to summarize and design a desirable local 

model within a systemic framework for 

tourism entrepreneurial businesses by 

integrating various approaches, models, and 

theories related to in this topic. In the initial 

phase, indicators for tourism business 

development in the study area were identified 

across three dimensions: enthusiasm, 

capability and inclination to develop tourism 

businesses. These indicators were adapted 

from global entrepreneurship metrics and 

localized for relevance. Subsequently, with 

input from experts responsible for the 

entrepreneurial ecosystem indicators, six key 

dimensions were established, including: 

physical infrastructure, policies and 

guidelines, management-technology and 

organization, supportive culture, human 

capital, and financial supports. Finally, the 

relationships of influence or effectiveness 

among each component of the system were 

determined and the structural relationships 

between them were examined.  

Methodology 

The current research is applied, 

developmental, and descriptive-analytical in 

nature. To gather information in accordance 

with the research requirements, both library 

and field methods were employed. The 

primary objective of this study is to develop a 

structural model that identifies the challenges 

impacting the ecosystem of tourism businesses 

in the villages of the Sardoiye district, located 

in Jiroft city. For this purpose, a structural 

equation model (SMART-PLS) was utilized. 

The independent variables represent indicators 

of the entrepreneurial ecosystem across six 

dimensions: natural environmental factors; 

government policies and legal procedures; 

economic issues; social and cultural norms 

governing society; management, technology, 

business organization issues; and human 

capital. The dependent variables are global 

indicators of the development of tourism 

businesses, specifically in terms of 

entrepreneurial ability, inclination and 

enthusiasm. The statistical population for this 

research is entrepreneurs of Sardoiye district, 

specifically from the three villages of 

Sardoiye, Gore, and Delfard. Participant were 

selected based on the criterion that they have 

recently initiated a business in tourism sector. 
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Results 
According to the test's results, financial and 

economic concerns had the largest influence 

coefficient (0.482) among the independent 

variables. This can be attributed to a number of 

variables, including financial and marketing 

issues, entrepreneurs' limited funds, and a lack 

of support. Additionally, the drivers of 

networking comprehension and cultural 

support from the entrepreneurial tendency 

index subgroup had the highest influence 

coefficient among dependent factors. 

Additionally, Figure 2's analysis of the 

relationship between independent and 

dependent variables reveals that the former has 

an impact on the latter, with a coefficient of 

(0.486). The outcomes of this section of the 

study can be contrasted with those of Zhou et 

al. (2017) and Mahmoud et al. (2020). 

According to their findings, understanding the 

factors that influence the tourism 

entrepreneurship ecosystem—particularly its 

economic aspects—has a major impact on the 

growth of tourism-related enterprises. 

Discussion and Conclusion 

The pattern gleaned from this section 

demonstrated that, in addition to paying 

attention to economic issues, we must 

constantly search for opportunities because the 

current market for tourism businesses is one 

that is changing quickly and makes it uncertain 

that the businesses will be able to achieve their 

desired goals by continuing with their current 

operations and activities. are new to the 

market, so to observe improved performance in 

this area, in addition to economic drivers in the 

topic of rural tourism entrepreneurship 

ecosystem, focus on the elements of 

entrepreneurial orientation, such as cultural 

supports, networking comprehension, building 

a database among entrepreneurs, and 

understanding skills and opportunities as well 

as focused risk taking. 
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 .82-60 .صص

 ها: کلید واژه 

 اکوسیستم، 

 کارآفرینی، 

 . گردشگری روستایی 

 این  با  دارند؛  رقابتی  مزیت  افزایش  و   اشتغال  ایجاد  در  اساسی  نقشی  روستایی  مناطق  در  گردشگری  کارهای و  کسب

  الگوی  یک  ارائۀ  حاضر،  پژوهش  هدف  رو  این از  است؛  محلی  کارآفرینی  مختلف  عوامل  تاثیرتحت  هاآن   موفقیّت  حال

  بخش  روستاهای  در  گردشگری  کارهای و  کسب  اکوسیستم  وضعیّت  بر  اثرگذار  هایچالش   شناسایی  جهت  ساختاری

. شد  استفاده (SMART-PLS)  ساختاری  معادلات  مدل  از   کار  این  برای.  است  جیرفت  شهرستان   در  واقع   ساردوئیه

  و دولتی هایسیاست طبیعی،  محیط عوامل)  گانهشش ابعاد در کارآفرینی اکوسیستم هایشاخص را مستقل متغیرهای

  فناوری، مدیریت، مسائل جامعه، بر حاکم فرهنگی و  اجتماعی هنجارهای و  مسائل اقتصادی، مسائل قانونی، هایرویه

 گردشگری   وکارهایکسب   توسعۀ  جهانی  هایشاخص   را  وابسته  متغیرهای  و (  انسانی  سرمایه  و   وکارهاکسب   دهیسازمان

 مستقل، متغیرهای بین  در داد نشان  آزمون این نتایج. دهندمی تشکیل( کارآفرینانه اشتیاق و   گرایش توانایی، ابعاد در)

  عواملی   به  توانمی  امر  این  دلایل  از.  داراست  را(  482/0)  تأثیرگذاری  ضریب  ترینبیش  اقتصادی  و   مالی  مسائل  پیشران

 در   چنینهم.  کرد  اشاره  هاآن  از  ضعیف  هایحمایت  و   کارآفرینان  محدود  بودجۀ  و  مالی   مشکلات  و   بازاریابی  چونهم

 ترینبیش   کارآفرینانه  گرایش  شاخص  زیرگروه  از  سازیشبکه  درک  و   فرهنگی  پشتیبانی  پیشران  وابسته،  متغیرهای  بین

  نشان  وابسته  متغیر  بر  مستقل  متغیرهای(  تأثیر   ضریب)  تأثیر  میزان  این، بر افزون.  باشندمی  دارا  را  تأثیرگذاری  ضریب

 کلیدی   نکات  دربرگیرندۀ  پژوهش  این  هاییافته .  دارد  تأثیر  وابسته  متغیر  بر(  486/0)  ضریب  با  مستقل  متغیر  که  دهدمی

  و   مدیران  برای  تواندمی  و   است  موردمطالعه  منطقۀ  در  گردشگری  کارآفرینی  توسعۀ  بومی   هایشاخص  با  رابطه  در

 . باشد مفید کارها و  کسب صاحبان و  گردشگری توسعۀ ریزانبرنامه

 

 یگردشگر  و کارهای  کسب  ۀبر توسع  ینی کارآفر  ستمیاکوس  هایشاخص   ریتأث  یبررس(.  1403)  کهنوج، سیدرضا، سجاسی قیداری، حمدالله.حسینی   :استناد

 . 115-82(، 1)1یی، دو فصلنامه مطالعات مدیریت گردشگری عصر هوشمند، روستا
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 مقدمه

. است  مواجه سرمایه بازار در تقاضا با دائماً که شودمی یاد رشدروبه صنعت یک عنوانبه کارآفرینانه تفعالیّ از داری،سرمایه دنیای در امروزه

  جوامع   برای  پایدار  درآمدزایی  و  اشتغال  ایجاد  و  کارها  و  کسب  توسعۀ  جهت  مناسب  بستری  عنوانبه  ت،فعالیّ  این   از  نیز  مختلف   علوم  در

به توجّ   با  .(1397قیداری و همکاران،  )سجاسی  شود یاد می  محلی اکنون   هایی چالش  ه  ایران   که  های  تفعالیّ  است،  درگیر   آن   با  اقتصاد 

(. 90:  1398)علیزاده و همکاران،    شود شناخته    بیکاری   کاهش  اقتصادی و رشد  ایجاد جهت  عنوان یک راهبرد اساسیتواند بهکارآفرینانه می

امری ضروری    سازیخصوصی  موج  از  حمایت  و  دولتی  نهادهای  سازیکوچک  جبران  برای  توسعه از درون   و  کارآفرینی  توسعۀ  به  نیاز  ،بنابراین

  های سیاست  تدوین  مقابل  وکارهای محلی درکسب  توسعۀ  از  که  مناسب  کارآفرینی  اکوسیستم  بدون  حال،  این  با(.  Zhou, 2019)  است

همکاران،  خیبری و  نیاقربان)  بود   خواهد   کارآفرینی دشوار  برای   ثبات  با   محیط  یک  به   دستیابی  کند،می  حمایت  کشور  سراسر   در   کارآفرینی

  آن   گر بیان   شود،وکارهای ایران مشاهده میبازار کسبدر  ای که  فزاینده   رقابت  و  کنونی   اقتصادی  و  اجتماعی  زیرا تغییرات  ؛(108:  1398

کارآفرینی  ضرورت اکوسیستم ، این خود برسد. لذا  ثبات  باو  منطقی مدل تا به یک است  ایران وکارهای کسب بازار بر زیادی فشار که است

  ها، دولت  کهطوریبه  داشته است؛  معطوف  خودبه   را   ایفزاینده  توجهات  اخیر   دهۀ   طی  (. این رهیافت10:  1395)رخام،    کندتوجیه می را 

  ساختارها،  یکپارچه، هایمشیخط و هابالقوه، سیاست هایشناسایی پتانسیل به شروع مراکز علمی و هادانشگاه خصوصی،اقتصاد  تشکلات

  کنند   حمایت   وکارهاکسب  و رشد  نوآوری  از   و  داده  ترقی  پرورش و  را   ایمنطقه   کارآفرینانۀ  هایتفعالیّ  اند کهنموده  فرآیندهایی  و   هابرنامه

 (.31: 1399)حیدری و همکاران، 

  )حسینی   تجانبه اسابعاد همهه به  اکوسیستم کارآفرینی گردشگری، مفهومی سیال و چندبعدی است و شناخت آن نیازمند توجّ 

سجاسی و  اکوسیستم1:  1403قیداری،  کهنوج    و   کارآفرینی  توسعۀ  به  دهیشتاب  برای  مناسب  راهبردی  تواندمی  روستایی   کارآفرینی  (. 

و همکاران،    باشد  روستایی  مناطق  در   زاییاشتغال از کارآفرینانه مجموعه وکارهای  کسب اکوسیستم امروزه.  (169:  1402)سخدری    ای 

 را  وکارهاکسب حمایتی هایمحیط که فعالی هستند اقتصادی هایسیاست و  مالی حمایت اجتماعی، هایشبکه  فرهنگی،  دورنماهای

  زایی اشتغالبحث    ع پیرامونشدن بسترها و رویکردهای متنوّاین تعامل، فراهم  نتیجۀ (. در310:  1399و همکاران،    وند)سایه  کنندمی خلق

 اشاره شود،استناد می به آن وکارهاادبیات کارآفرینی کسب در (. بستری که امروزه80: 1398)رضایی و همکاران،  باشددر سطح محلی می

 (. Wang & Yotsumoto, 2019)  کند آفرینیمحلی نقش حتی یا ایمنطقه ملی، صورتبه تواندمی که دارد جغرافیایی ۀ یک محدود به

  )داوری و   دارد تأکید باشند،می ملزوم یکدیگر و لازم که همبه وابسته فعالان از ایجامعه  در کارآفرینی دادنروی بر چنین این رویکردهم

آن   در (.103:  1396همکاران،   اکوسیستم رویکرد اشتراک سبب چهکل    ها، خوشه چونهم موجود مفاهیم دیگر با کارآفرینانه مفهوم 

  از (.  30:  1397نژاد و همکاران،  )رمضانی  باشدمی وکارکسب خارجی محیط بر تأکید در است شده نوآوری هایو سیستم صنعتی مناطق

  هستند،  برخوردار و طبیعی اقتصادی فرهنگی،  -اجتماعی چونمختلفی هم ابعاد در گردشگری هایاز پتانسیل روستایی  نقاط که جاآن

یکیمی   گردشگری   این،  بر  علاوه(.  73:  1394قیداری و همکاران،  )سجاسی   باشند سرزمینی قلمرو  در توجه  مورد هایکانون  از توانند 

 تسهیلات و خدمات  ۀعادلان توزیع امکان محلی، و یا منطقه ۀ  توسع هایسیاست  درقالبی سیستمی و  یندآ فرعنوان  تواند بهروستایی می

فراهم   روستایی مناطق  دررا   عمومی بهرا  و    از  روستاییان برخورداری  و روستایی هایمهاجرت کاهش زندگی، کیفیت بهبود ساخته 

 .(Badola et al., 2018) و رفاه اقتصادی کمک کند پایدار  معیشت

اکوسیستم   این   با   اکوسیستم   دارد.   قرار  نابالغی  بسیار   مرحلۀ   در  هنوز  ایران   در   گردشگری  عدبُ  در   خصوصه ب  کارآفرینی  وجود، 

  در   که   است  اساسی  مسائل   برخی  دارای  هنوز  است،  داشته   گذشته  های سال  در  که   بهبودهایی  رغم علی  ایران  در  گردشگری   کارآفرینی

  که   قوانینی  و  هاسیاست  (.59:  1398ی،  آبادیعل نیا و  )حسینی  اندمانده  باقی  چالش   یک   عنوانبه  چنانهم  جدید  هایگذاریسرمایه  با  مواجهه

: 1397)عزیزی و همکاران،    اندنشده  مطرح  هنوز  ها آن  از  بسیاری  یا   باشندمی  بررسی  دست  در   هنوز  کنند،  تقویت  را   کارآفرینی  بود   قرار
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  . و..  فقر و بیکاری   کاهش   برای   ای که بالقوه  های فرصت  وجود   رغمعلی  گردشگری ایران،   در فضای  ها این اکوسیستم  ، دیگرازسوی(.  105

  مطالعاتی تعیین   فقدان  (. این150:  1401و همکاران،    خشایاری)  اندنگرفته  قرار  مطالعه  مورد  رویکرد اثربخش  یک  عنوانبه  چنانهم  دارند،

  های مدل  از   استفاده.  سازدمی  برانگیز چالش  مختلف  بازیگران   و   گذارانسیاست  محققان،   برای   را  کارآفرینی  توسعۀ   برای   درست  استراتژی   یک

 (. 168: 1398آقایی و خلخالی، )حاج باشد کنندهگمراه تواندشرایط محلی همخوانی ندارد، میکه با   موجود

  پذیر امکانکار  وبدون بررسی و شناخت محیط کسب  عد گردشگری در بُ  محورکارآفرینوکارهای  کسبمشکلات   بررسی موانع و

افتاده در بحث مشکلات اکوسیستم کارآفرینی   ترین مسئله جا موارد، شاید مهماین   بر علاوه .(160: 1397)اصغری و جعفری،  نخواهد بود

: 1399سامانی و همکاران،  )اکبری  باشدنگر و سازگار با الگوهای بومی میروستایی در ایران، فقدان رهیافتی جامعوکارهای گردشگری  کسب

و وجود  جغرافیایی    موقعیت  دلیلبه  اشاره کرد که  استان کرمان  واقع درشهرستان جیرفت  توان به بخش ساردوئیه در  در این ارتباط می  (.557

  های جاذبه  با  گردشگری عظیم  مجموعۀ یک  به  را   روستاهای این بخشاکوسیستم طبیعی کمیاب و استثنایی،  عنوان یک  های متنوع بهاقلیم

و تبعات اجتماعی   نرخ تورمجمله  ای از است که مشکلات عدیده  حالی (. این در73:  1397ساردو،  )دهقانی و عادلی  استتبدیل کرده    ری نظیب

گردشگری    هایتوان  لی دلبهصورت خودجوش و  بهوکارها اغلب  ۀ گذشته، کسبزیرا طی چند ده  ؛کندکارآفرینان را تهدید می  ناشی از آن 

  ران ی مد  یثباتیب،  های اداریبروکراسی  چونبا موانعی  ( و برای فراگیر شدن و توسعه،  4:  1394)تقدیسی و همکاران،    اندگرفتهمنطقه شکل  

  وکارهای گردشگری فصلی بودن کسب  لی دل  بهمحیطی    نانیاطم  نبود،  سوی دولتی ازت یحما  و  مناسب  نیقوان  وجودعدم    ،یدولت   انیکارفرما  و

 (؛105  -71:  1399معصوم و همکاران،  )قدیری  دهدفعالان بخش گردشگری قرار می  ی را پیش روی اعدنامسشوند که فضای  مواجه می...  و

اکوسیستم کسب  بر این ضرورت،  وضوح نیاز به  وکارهای کارآفرینی گردشگری روستایی بخش ساردوئیه در شهرستان جیرفت بهاساس 

 باشد.می یسیستمبومی با نگاه  مدلاتخاذ یک 

  و تأثیر   درپی تدوین الگوی مطلوب از ساختار اکوسیستم کارآفرینی  اکوسیستم کارآفرینیاین پژوهش با الهام از الگوهای نظری  

 استفاده و موانع  رفع چگونگی و  بخشی  سطوح این حوزه در متخصصان اندیشیبا هم  روستایی   گردشگری کارهای  وکسب  توسعۀ آن بر  

  بندی و های مطرح در این رابطه به جمعها و نظریهاست. پژوهش حاضر سعی دارد تا با ترکیب رویکردها، مدل های آنتظرفیّ  از  بهینه

  توان گردشگری بپردازد که در این مسیر می کارآفرینی وکارهایمطلوب در چهارچوب رویکرد سیستمی به مبحث کسب بومی الگوی  طراحی

  و  در سه بعد اشتیاق، توانایی در منطقه موردمطالعه کارهای گردشگریوکسبۀ توسعهای اول شاخص گام در :کرد اشاره اساسی  گام دو به

سازی  ها بومیهای جهانی کارآفرینی استخراج گردید و این شاخصبا الهام از شاخص که  کارهای گردشگری بود  وکسب  ۀگرایش به توسع

صاحب متخصصان  نظر  با  نیز  ادامه  در  کارآفرینیشاخص امر    شدند.  اکوسیستم  ازکلیدی    عدبُ شش در  های  ابعادی  شامل    قبیل: که 

فیزیکیزیرساخت و  سیاست  ، های  و    - مدیریت  ،هایمشخطها  انسانی  ، فرهنگ حمایتی  ، دهیسازمانفناوری  مالیپشتوانه  ،سرمایه   های 

میان  و روابط ساختاری   شد. در ادامه نیز روابط میزان تأثیرگذاری یا تأثیرپذیری هرکدام از اجزای سیستم مشخص ، استخراج شدندباشدمی

 گردید. ها بررسی آن

 و پیشینه پژوهش  مبانی نظری

که تلفیقی   است دادهخود اختصاص مطالعات این حوزه را بهای از شکل ویژه کارآفرینی، با بحثجهت ارتباط عمیق به  وکارهاموضوع کسب

  های خاص خود دارای تعریف، ابعاد ها و رویهسیاست  است که براساس  پایداریحفظ    ۀبرپای  گرایی،و محیط  رشدگرایی اقتصادی  از رویکرد

  محلی، ی  هاکاروکسب اکوسیستم  در .( Lee et al, 2018)  ر اشکال کارآفرینی متمایز استیسااز    ا حدودیتای است که  های ویژه و شاخص

  رو  این  از   ؛استبرجسته    گردشگر  ۀکارهای حوزوگیری کسبشکل دو در  این تعامل عوامل محیطی و انسان و عامل دو روشنی نقشبه

  رویکرد سیستمی روستایی با    ردشگریگ  بر توسعۀ  ، هاکارواکوسیستم کسب  هایپیشران تاثیر بررسی جهت چارچوب ترینشک مناسببی
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 ۀ نورث، گرانچی ووسیلبه  ادامه در  و گردید مطرح 1وبلن و کامونز   چون  پژوهشگرانی ۀوسیل به  بیستم قرن اوایل از  دیدگاهباشد. این  می

درگیر   ها کاروکسب هایی در چه چالش با راد افکه   کندواقع استدلال می در این تحقیقات .(Lerner & Haber, 2001)  تیاف توسعه 2آیرز 

  فضای ۀ  دهندهای شکلقوانین سیستماتیک محیط  ند چهر.  باشدمی ثیرگذار أ ت هاآن ت یا ناکامی بلندمدتموفقیّ بر عواملیچه   و باشندمی

  فرهنگی و  هایارزش  از ها متشکلزیرسیستم   که است استوار امر این  بر اصلی فرضند، اما  ا سرزمینی یکسان  ۀها در محدودکاروکسب

  های اکوسیستم مدل ۀارائ (.Neck et al., 2004) سازدجغرافیایی را نسبت به سایر نواحی جدا می  ۀناحی باشند که هر می محلی هنجارهای

  های اکوسیستم» نام با  ایمقالهر  د  1988  سال والدز در توسط باراولین برای در چهارچوب رویکرد سیستمی،کارهای کارآفرینانه  وکسب

 انسانی، نماید که رفتارمی بیان  چنین  این مدل این  ۀوالدز در ارائ  .بنا نهاده شد ،«نو کارهایوکسب تشکیل تئوری سویبه پیش کارآفرینانه،

 مفهوم  به اسم دوبنی،  دانشمندی   والدز، از پس سالیک(.  Kensbock & Jennings, 2001)  باشدمی اطرافش محیط با فرد تعامل حاصل

سرمایه   برای دسترس  در ۀسرمای  از مرکب ایآن مجموعه در که کرد معرفی محیط درقالب را کارهای کارآفرینانه  وکسب هایاکوسیستم

 که  است محیط  در موجود  عوامل  ازجمله هازیرساخت فرهنگ و عمومی، هایسیاست ها وحمایت خانوادگی، کارهایوکسب ذاری،گ

 تحقیقات  از یکپارچه  چارچوبی  زمان  آن تا که  جاییآن از  .(12:  1394مزینانی،  )شریعتی   باشدمی آمیزمخاطره کارهایوکسب مشوق خلق

 در که  دادند ارائه را   (، چارچوبی1994)  نیاوالی در سال و فوگل نداشت، وجود مناطق جغرافیایی درکارهای کارآفرینانه  وکسب رشد برای

 بر  چارچوب این در ویژه  کیدأت  (. Kline et al., 2014)  باشدمی ارتباط در آمیزمخاطره وکارهایکسب ایجاد یندآبا فر محیطی ابعاد آن

کارآفرینانهکسب  ۀتوسع به  افراد تقابلیّ و  تمایل افزایش و  هافرصت ۀتوسع بر ت محیطیوضعیّ نقش   ، پور بهرامی)  باشدمی  وکارهای 

 ۀنظری که  یافت انتشار 2010 سال  در وی تحقیقات باشد.می 3رگ آیزنب  تحقیقات به مربوط اکوسیستم رویکرد در  بعدی مدل  .(20:  1399

 .کرد خلاصه بازار و انسانی سرمایه ها،حمایت فرهنگ، مالی، سیاست،بخش  شش در را  خود

  زیرا  ؛کندمی  های ترکیبی ظهوردر تئوری   دهد،می  تشکیل  را   وکارهاهای پدیدارشناسی اکوسیستم کسبنظریه  ۀجوهر  که  چهآن

  نظریات ترکیبی  وکارهاکسب زمینۀ در اخیر هایسال در  وکارها در این امر نهفته شده است.کسب  فعلی  هایبرنامه  ثیرتأ  و   دامنه  قدرت،

از  بیشماری  و فلسفه رویکرد نهادی اشاره کرد. ساراسون  ۀ یابی و نظریساخت  ۀتوان به نظری ها میترین آنجمله مهمارائه شده است که 

با و   اندهای موجود پرداخته فرصت و وکارهااکوسیستم کسب میان رابطۀ توصیف به یابیساخت نظریه از استفاده همکارانش    )نظریان 

  نیستند.   هم از مستقل هاییموجودیتفرصت،   و کارآفرین هاآن  اندیشۀ در (.65:  1389؛ احمدپورداریانی و همکاران،  7:  1392مقدم،  حدادی

  عنوان اجتماعی به زمینۀ هایویژگی به یا که است شده  کلی رویکرد دو گیریشکل به منجر این نظریه، محققان تمرکز اساس،  این  بر

  رویکرد   ۀفلسف   ۀنظری  دارد. توجه شناسی()رویکرد روان او شخصیتی هایویژگی و کارآفرین به یا شناسی(جامعه )رویکرد فرصت  منبع

  بر  ».است شدنساخته حال  در بلکه ،نشده ساخته است موجود چهآن هر «بگوید که است آن دنبالبهیندی از دیگر نظریاتی است که آفر

فر حالتِ یک  تا است  شدن یندِآفر یک وکارکسب پیشین، مطالب  ساسا  و   نیست پایدار حالتِ یک وکارهایند کسبآبودن.    )تقدیسی 

  (.5: 1394همکاران، 

کید قرار داده  أرا مورد ت  وکارهای کارآفرینانهکسباندازهای کلان اکوسیستم  ی یادشده، چشمهاو نظریه  هاکلی تمامی مدل  طوربه

 (.60: 1398ی، آبادیعل نیا و )حسینی کنندها و مزایای محلی توجه نمیبنابراین به اختصاص دادن نتایج، هزینه ؛و نسبت به آن توجه دارند

باشد.  نگر برای توسعه میجانبهوضوح نیازمند اتخاذ یک رویکرد همهی گردشگری روستایی بههاکارواساس این ضرورت، اکوسیستم کسب  بر

اساسی و سیاستدر تدوین راهبردهای  بین،  بینگذاریاین  تعاملات هدفمند  و  بلندمدت  از  های  استفاده  برای  بالقوه  ظرفیتبخشی  های 

 
1. Veblen    & Comunes 

2. North, Granci & Ayers 

3. Isenberg 
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میان آنموجود، شناسایی پیشران و روابط ساختاری  روابط در سطح منطقه، می  ۀبینی آیندها، جهت پیشها  اکوسیستم کسب این   تواند 

دیگر، پیوند این دو،  عبارت. بهایجاد کندریزی مدرن  برنامه  ۀحولی شگرف در عرصو ت  سمت پایداری سوق دهدی گردشگری را بههاوکار

یندی است از تلاش منظم برای نگریستن به عناصر راهبردی اکوسیستم که ضمن درنظرگرفتن منافع اقتصادی و اجتماعی ساکنین،  آرف

 (.6: 1394)تقدیسی و همکاران،  آوردوجود می هبرا نیز  یمطلوبشرایط  های توسعه روستا وارد نموده و ترین خسارت را به ظرفیتکم

-ی گردشگری، مطالعات متعددی صورت پذیرفته است و هرکدام از محققان، عناصر و پیشرانهاکاروم کسبتاکوسیسدر رابطه با  

 اند.کتورهای اثرگذار معرفی کرده عنوان فاهای خاص خود را به

 رفته در پژوهش  کار ههای بپیشینه: 1 جدول 

 های پژوهش یافته  عنوان پژوهش  سال   /نویسندگان

  آبادیعلینیا و حسینی

(1400) 

  توسعه  بخشسرعت  مدل  طراحی

 های سامانه  بوم  گسترش  و 

 محیط   در  گردشگری  کارآفرینی

 نخبگان دیدگاه از ایران روستایی

 اکوسیستم   که  دارد  وجود  عوامل  از  ایمجموعه  که  داد  نشان  نتایج   تحلیل

 این.  دهندمی  قرار  تاثیرتحت  را  ایران  روستایی  بستر  در  گردشگری  کارآفرینی

 های نظام   اجتماعی،   فرهنگی  پشتیبانی،  و   حمایتی  عوامل  شامل  ترتیببه  عوامل

 سرمایه  ارتباطات،  و   سازیشبکه  اقتصادی،  مالی   بازار،   حاکمیتی،  -سیاستی

 . هستند زیرساختی توان و  طبیعی هایظرفیت  انسانی،

  رحمتی و همکاران

(1401) 

 کارآفرینی اکوسیستم مدل ارائه

  گردشگری کارهایو کسب در

 رویکردی: مازندران استان

 آمیخته 

 برازش  از  شده  هارائ  مدل  که  داد  نشان  یدیتأئ  عاملی  تحلیل  از  حاصل  نتایج

 سرمایه بعد  و تاثیر ترینبیش 9/0 عاملی   بار  با فرهنگ و  است برخوردار مناسبی

 کارآفرینی  اکوسیستم  ۀساز  تبیین  در  را  تاثیر  ترینکم  75/0  عاملی  بار  با   انسانی

 کارآفرینی  اکوسیستم  وضعیت  ارزیابی   جهت   ادامه،  در.  دارند  گردشکری

 ای نمونهتک  تی   آزمون  از   مذکور  مدل  براساس  مازندران  استان  در  گردشگری

 در  گردشگری  کارآفرینی  اکوسیستم  که   داد  نشان  تی   آزمون  نتایج.  شد  استفاده

 اکوسیستم   عملکرد  بهبود  جهت  ،بنابراین.  نوپاست  بسیار  مازندران   استان

 هارائ  مدل  براساس  شودمی  پیشنهاد  مازندران،   استان  در  گردشگری  کارآفرینی

 تقویت   و   کنند  رشد  یکدیگر  کنار  در  هازیرسیستم  تمامی  پژوهش  این  در  شده

 . یابد افزایش اکوسیستم توانایی افزایی،هم طریق از تا شوند

  اسماعیلی و همکاران

(1401) 

 اکوسیستم عناصر کیفی تحلیل

  و  نوازیمهمان صنعت کارآفرینی

: موردی مطالعه) گردشگری

 ( انزلی بندر شهرستان

 اکوسیستم   فرعی  عنصر  59  و   اصلی  عنصر  14  پژوهش،  های  یافته  براساس

 عناصر  که  شد  سازی  مفهوم  و   شناسایی  تاثیرگذار بر توسعه گردشگری  کارآفرینی

 تنوع»  ،«محلی  جامعه  فرهنگ»  ،«مشی  خط  و   سیاست: »از  عبارتند  آن  اصلی

  و  دانش  جریان»  ،«سازی  شبکه»  ، «انسانی  سرمایه»  ،«آموزش»  ،«ها  قابلیت

 مدیریت »  ،«مقصد  مدیریت»  ،«نهادی  ظرفیت»  ،«رقابتی  مزیت»  ،«نوآوری

  بازار»  و   «مالی  تامین  و   گذاری  سرمایه  هوشمندی »  ،«مقررات  و   قوانین»  ،«برند

 « شده ریزی برنامه هدف

 ( 2012سورش و رامراج )

  مطالعه: کارآفرینی اکوسیستم

  بر  محیطی عوامل تأثیر موردی

 کارآفرینی  موفقیت

مؤلفه هفت  خود  کیفی  مطالعه  اجتماعی،    در  فنی،  مالی،  اخلاقی،  )حمایت 

بهشبکه  را  محیطی(  و  دولت  که ای،  دادند  تشخیص  اکوسیستم  اجزای  عنوان 

 تأثیر بگذارند.  هاکارو کسبتوانند بر توسعه می
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 ( 2014)  کالن و همکاران

  گردشگری، فضایی تحلیل

  اکوسیستم و  کارآفرینی

  شمالی، کارولینای در کارآفرینی

 آمریکا  متحده ایالات

-و پذیری کسببینی شده اقتصادی درازمدت و آسیبضمن توجه به روند پیش

کنند که عناصر بحرانی در  ی گردشگری در مناطق روستایی پیشنهاد میهاکار

 یک محیط کاری شناسایی شود.

 ( 2018) دلیچ و پریچ
 بر وکارکسب اکوسیستم تأثیر

 روستایی گردشگری توسعه

نتیجه رسیدند که جمهوری کرواسی یکی از کشورهایی است که تأکید به این  

کسب توسعه  بر  گردشگریهاکارو زیادی  روستایی  هب  ؛ی  مناطق  در  خصوص 

تواند شرایط اقتصادی کشور را بهبود عنوان یک صنعت استراتژیک دارد که میبه

وکارها کسب حال، نتایج بسیار امیدوارکننده نیست. توسعه اکوسیستم  بخشد. بااین

شاخص به از  نظیرشدت  خدمات    :هایی  استعداد،  دولت،  شبکه،  تراکم  رهبری، 

 .پذیردها و سرمایه تاثیر میشرکتپشتیبانی، تعامل، 

هجالگر و همکاران  

(2018) 

  در نوآوری هایشکاف

 اسکاندیناوی روستایی گردشگری

رسیده نتیجه  این  چشمبه  رشد  پتانسیل  که  کسباند  گردشگری ها کارو گیر  ی 

حال، پنج شکاف نوآوری   این   بالاست. با   روستایی در دانمارک، نروژ و سوئد بسیار 

  ( موانع اطلاعاتی2کارها، )و ( عدم دسترسی فراگیر به اطلاعات کسب1): ازجمله

سازمان در  اطلاعات  فراگیر  نشر  ))عدم  دانش3ها(،  شکاف  شناسایی    (  )موانع 

( تفسیر منابع و انتقال آن، کارآفرینی 5نگیزه تغییر و )( ا4اطلاعات بروز شده(، )

 کند.گردشگری را در این مناطق را مختل می

های موردنظر، توجه به بحث اکوسیستم کارآفرینی گردشگری  توان دریافت که در مدلوضوح میبا مرور مطالعات انجام شده به

از صاحببوده و هر کار، بسیار کم  وکسب  ۀو پوشش تمامی مسائل تهدیدکنند اشاره کردهکدام  از این مشکلات  در  اند.  نظران به بخشی 

ابعاد هفت استخراج  با  تا  و زیست  )مسائل   گانهپژوهش حاضر سعی شد    شرایط   ،قانونی  های رویه  و   دولتی  های سیاست  ،محیطیطبیعی 

مرکب از  که  روانی( و انگیزشی مسائل و انسانی منابع ،  هازیرساخت و  تکنولوژی ، جامعه بر حاکم فرهنگی  و اجتماعی  هنجارهای، اقتصادی

و پژوهشمدل مسائل کسب  باشد،میهای ذکر شده  ها  تمامی  پوشش  اقدام شودودر راستای  این  زیرا در پژوهش  ؛کارها  های ذکر شده 

استکل نشده  رعایت  ترکیبی  دید  و  تفاوتنگری  مدل  دیگری  .  با  پژوهش  این  خروجی  ارائۀکه  در  دارد  شده  ارائه    تاثیر الگوی    های 

از بطن    روستایی  گردشگری  کارهایوکسب  توسعۀ  های شاخص  بر  کارآفرینی  اکوسیستم   هایپیشران براساس روابط معادلات ساختاری 

تجربهپژوهش و  از حالات مدل خهای کیفی  را  است که آن  بومی  کارآفرینان  بههای زیسته  براساس معادلات علمی  و  سمت ارج کرده 

اثرگذاری یا اثرپذیری و   قالب روابط در کارهای گردشگری ایرانوواقعیت کسب از بخشی است  دهد. در این الگو قرارطراحی الگو سوق می

کلان طراحی   در مقیاسمحلی و   سنجشبدون    دتواننمیچنین این الگو  عناصر بومی سنجیده شود. هم   بین   همبسته و  علی  چنین روابطهم

 .شود

 هامواد و روش

 مقتضیات  بحس  بر اطلاعات آوریجمع . جهتباشدمی تحلیلی  -توصیفی روش، لحاظ  و به ایتوسعه و پژوهش حاضر، کاربردی نوع

و میدانیکتابخانه  شیوه از پژوهش تاثیر پیشرانبه مقاله این است. شده  استفاده  ای  بررسی  توسعه  های  دنبال  بر  اکوسیستم کارآفرینی 

استوکسب روستایی در بخش ساردوئیه شهرستان جیرفت  به غ  با.  کارهای گردشگری  نمونه  یراحتمالیتوجه  نوع    یر ی گ بودن روش  از 

 .استفاده شد 8/2/3 نسخه SMART PLSافزار  و با نرم یی با روش حداقل مربعات جز یمعادلات ساختار  یسازمدل



 مطالعات مدیریت گردشگری عصر هوشمند           66
 

 1403 و زمستان ، پاییز 60-82، 1، شماره 1مطالعات مدیریت گردشگری عصر هوشمند، دوره 
 

 

 

در ابتدای امر کدهای تلفیقی از  .  باشندهای اکوسیستم کارآفرینی در منطقه میشاخصمتغیرهای مستقل در این پژوهش همان  

ناممدل مطالعات  و  با  ها  رابطه  در  شده  از    استخراج  کارآفرینی   اکوسیستم های  شاخصبرده  سپس  بومی  15شد.  سازی  کارآفرین جهت 

ابعاد شش  31نهایت    گرفته شد. در ها کمک  و اصلاح آن   هاشاخص های  های دولتی و رویهسیاست  ، )عوامل محیط طبیعی  گانهمتغیر در 

  ، وکارهاکسب  دهیسازمان  و  فناوری  مدیریت،  مسائل  ، جامعه  بر  حاکم  فرهنگی  و  اجتماعی  هنجارهای  و  مسائل  ،مسائل اقتصادی  ،قانونی

 .استفاده قرار گرفت سرمایه انسانی( مورد

 اکوسیستم کارآفرینی  بحث از استخراج شدههای شاخص  :2 جدول 

 کدهای استخراج شده  هامؤلفه 
علائم  

 اختصاری 

 های فیزیکی زیرساخت 

 CA1 ... ( )مانند سیل، زلزله، یخبندان و  طبیعی مخاطرات محیط

 CA2 کارهای گردشگری و فصلی بودن کسب

 CA3 مناطق روستایی های فیزیکی درخدمات و زیرساخت های دسترسی بهمحدودیت

 CA4 محیطیمشکلات زیست 

 دولتی هایسیاست 

 (قانونی هایرویه)

 CB1 بر ها و تشریفات اداری زمانوجود بروکراسی

 CB1 کارآفرینان  پایین سطح سواد حقوقی

  یفضا برها ناشی از تحریم یارز  یهااستیسمتاثر از  )مالی و زیرساختی( خدمات حمایتیضعف 

 وکار کسب 
CB2 

 CB3 های موجود فسادها و تبعیض 

 CB4 کارهای گردشگری و در زمینه کسب گذاریوکار و قیمتاندازی کسب وانین مالیاتی، راهمشکلات ق

 CB5 های متولی زیرمجموعه دولت مدیریت سردرگم و تعدد دستگاه 

  مسائل) مالی پشتوانه

 ( اقتصادی

 CC1 شناخت ضعیف کارآفرینان نسبت به مشاغل گردشگری 

 CC2 ضعف در بازاریابی محصولات گردشگری 

 CC3 راهبردهای نامطلوب بازار رقابتی

 CC4 امور مالی و مشکلات بودجه در دسترس کارآفرینان 

 حمایتی  فرهنگ

 CD1 میان کارآفرینان یتعاملشبکه نبود 

 CD2 کارهای اطرافیانو کسبجا از ههای نابالگوبرداری

 CD3 ها ضعف در فرهنگ کارآفرینی و پذیرش نوآوری

 CD4 ضعف مسائل آموزشی و تحصیلی

 CD5 کارها و نداشتن احساس امنیت و پایداری کسب

 ،مدیریت مسائل

 دهیسازمان ،فناوری

 وکارهاکسب 

 CE1 مشکلات عدیده ساختاری و مدیریتی

 CE2 بین پیوندهای گردشگری و صنعت ای شبکهضعف در ارتباط 

 CE3 کارها و کسبخدمات  شبکه یکپارچه فیزیکی ساماندهیضعف 

 CE4 فناوری اطلاعات  تجاری و  هایضعف در زیرساخت 

های مسائل سرمایه

 انسانی 

 CF1 پایین بودن روحیه همکاری و مشارکت

 CF2 گرا تجربگی و فقدان دانش جمع بی
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 CF3 کارهای گردشگری و درک پایین جامعه محلی نسبت به کسب

 CF4 مشکلات شراکت نامناسب 

 CF5 پیوندهای اجتماعی ضعیف 

 CF6 کارهای گردشگری و اندازی کسبعدم انگیزه کافی در راه

 CF7 کارها و گیری کسبداشتن نگرش ایستا نسبت به شکل

 CF8 کارها و برنامه موفق در زمینه کسبشرایط جسمی و نداشتن الگو و 

 

  های شاخص  از   برخواسته   که   موردمطالعه  منطقه   در   گردشگری  وکارهایکسب  توسعه   های شاخص  عملکرد   های مؤلفه چنین از هم

  کارآفرینانه   گرایش  های شاخص  ازجمله  زیرمجموعه   سه   به  هامؤلفه  این.  شد  استفاده  وابسته   متغیرهای   عنوان به  است،  کارآفرینی   جهانی

راه)درک   و  مهارت  شبکهکسب  اندازیفرصت،  ریسک،  پذیرش  پشتیبانیوکار،  فرهنگی(،سازی،    کارآفرینانه   توانایی  هایشاخص  سازی 

  نوآوری   محصول،  )نوآوری  کارآفرینانه   اشتیاق  هایشاخص  و  رقابت(  و  انسانی  سرمایه  فناوری،   جذب  فرصت،  بر   مبتنی   نوپا   وکار)کسب

بندی و  همراه دستهزیر متغیرهای مستقل و وابسته به  در جدول  .شوندمی  تقسیم  پذیر(ریسک  سرمایه  و  سازیالمللیبین  بالا،  رشد  یند،آفر

 (. 3)جدول  ها آورده شده استچنین علائم اختصاری آنهم

 گردشگری روستایی  وکارهای کسب توسعه  های شاخص  :3 جدول 

 ها گویه  ارکان  شاخص 
علائم  

 اختصاری 

ص
اخ

ش
انه

رین
رآف

 کا
ش

رای
ی گ

ها
 

 درک فرصت 
 (A1) وکارتوسط کارآفرینان در شروع یک کسب  ها فرصت شناسایی قدرت

 (A2) ها فرصت  از  برداری بهره در راستای  های بکرداشتن ایده 

 وکار اندازی کسب درک مهارت راه
 (A3) کارآفرینان وکار توسط کسب اندازیراه  لازم هایکسب مهارت

 (A4) آموزی کارآفرینان حوزه گردشگری مهارت میزان

 ریسک  پذیرش

 (A5) وکار در منطقه کسب  اندازیراه  ریسک در  پذیرش

 (A6) وکار کسب محیط خطر بودنمیزان کم

 (A7) نهادی در حوزه گردشگری  و   شخصی هایگذاری استقبال از سرمایه 

 (A8) بیرونی حوزه گردشگری  گذارانکردن در بین سرمایهتمایل به ریسک 

 سازی درک شبکه 

 (A9) میزان شناخت کارآفرینان نسبت به هم 

 (A10) کارآفرینان گردشگری  های ارتباطی میانشبکه اندازی و راه

 (A11) رسانی در زمینه خرید مواد و فروش محصول به کارآفرینان میزان  اطلاع

 پشتیبانی فرهنگی 
 (A12) وکار کسب  اندازی یکنسبت راه ساکنان محلی نظر مثبت

 (A13) به حوزه گردشگری منطقه  کارآفرین دردسرورود بی

  های گرایش کارآفرینانه میانگین شاخص

ص 
اخ

ش
نه 

ینا
فر

ارآ
 ک

ی
نای

توا
ی 

ها
 

وکارهای نوپا مبتنی بر  کسب 

 فرصت 

 (B1) ضرورت وکار برحسباندازی کسب راه

 (B2) فرصت وکار برحسباندازی کسب راه

 کارگیری فناوریجذب و به
 (B3) وکارهای گردشگری حوزه کسب  در تکنولوژی از استفاده

 (B4) های اجتماعی( جهت تبلیغ فعالیت )شبکه  خدمات اینترنتی استفاده از
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 سرمایه انسانی
 (B5) مهارتی  و  ایحرفهو فنی آکادمیک، فراهم بودن شرایط آموزش

 (B6) دسترسی به نیروی کار ماهر در زمینه گردشگری 

 رقابت
 (B7) سرمایه  بازار در فردمنحصربه خدمات و تولید محصولات

 (B8) گذاران بیرونی در حوزه گردشگری توان رقابت با سرمایه

  های توانایی کارآفرینانه میانگین شاخص

ص
اخ

ش
ق 

تیا
اش

ی 
ها

انه 
رین

رآف
کا

 

 محصول  نوآوری
 (C1) جدید در حوزه گردشگری  محصولات فراهم بودن شرایط جهت توسعه

 (C2) جدید و متفاوت بودن با دیگران  خلاقیت ایجاد اقدامات متناسب با

 رشد بالا 
 (C3) وکارهای گردشگری در منطقه کسب امکان رشد

 (C4) وکارهای گردشگری کسب  میزان ظرفیت استراتژیک جهت رشد

 سازی المللیبین
 (C5) ملی و فراملی در گردشگری بازارهای به ورود به تمایل

 (C6) المللی برای ارائه محصول توان رقابت در سطح ملی و بین

 شناسایی بازار و مشتری
 (C7) آشنایی با بازارهای فروش محصولات یا ارائه خدمات گردشگری

 (C8) های اجتماعی جهت عرضه به بازار ها و شبکهفعالیت در سایت 

 های نهادیحمایت 
 (C9) کارآفرینی گردشگری در منطقه  فرآیند گریدر تسهیل نقش  دولت نقش

 (C10) های متولی امر گردشگری در تسریع امور مربوطنقش سازمان

  های اشتیاق کارآفرینانه میانگین شاخص

عبارتی، افرادی  . بهدهندرا کارآفرینان بخش ساردوئیه در سه دهستان ساردوئیه، گور و دلفارد تشکیل می  پژوهش آماری   ۀجامع

وکارهای شناسایی شده در زمینه گردشگری  . عمده کسبانددر زمینه گردشگری کرده  کارواندازی کسباقدام به راه  صرفاً  که  اندانتخاب شده

ازدوئیه را کسبمناطق روستایی بخش سار و راه  : جملهوکارهایی  راه  (، 3و    2،  1)درجه    اندازی هتل و رستورانتاسیس  اندازی  تاسیس و 

های  )خانه  ایهای اجارهاندازی خانه و اتاقتاسیس و راه   خانه، چایخانه و کافه، اندازی قهوهراه   فودی، کبابی(، )غذاخوری سنتی، فست  غذاخوری

)احداث کاروانسرا و    گردی های بومی اقامتگاهزاندا راه  باغی(،ای جهت گردشگری  های اجارهها، احداث باغیتئ احداث سوای، ویلایی و اجاره

های دامی و کشاورزی  دستی و فراوریهای صنایعاحداث غرفه  ،های خدماتیاندازی فعالیتسیس و راهچادرها(، تأهای قدیمی، سیاهخانه

که در جامعه موردمطالعه توجه به این   شده است. با  روش کوکران استفادهبه حجم نمونه، از محاسبات آماری بهبرای محاس  دهند.تشکیل می

 از فرمول جامعه معلوم استفاده شد.  بنابراین ؛دهدتشکیل میکار  و مورد از کسب 85را 

N= 

𝑡2=
𝑞𝑝

𝑑2

1+
1

𝑛
(
𝑞𝑝

𝑑2
−1)

  

روش محاسبه کوکران (: 1فرمول )  

  در  08/0که همان تفاضل نسبت واقعی صفت در جامعه با میزان تخمین محقق برای وجود آن صفت در جامعه است،   dمقداری 

این پژوهش را    در  ظر گرفته شد.ن (. دلیل استفاده از کارآفرینان جهت  4)جدول    نفر از کارآفرینان تشکیل دادند  54نهایت، نمونه آماری 

 اند.خوبی لمس کرده رو است که آن را به های پیشها با مشکلات و چالشایی آنهای کلیدی، آشن تعیین پیشران
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 یافته به هریک از طبقات های اختصاصتعداد کل کارآفرینان بخش ساردوئیه واقع در شهرستان جیرفت و نمونه: 4 جدول 

 نام روستا  نام دهستان  شماره 
اندازی  ی راه ها کاروجمع کل کسب

 گردشگری شده در بخش 
 ا هتعداد نمونه 

 ساردوئیه 1

 4 6 سامانقنات

 5 6 والیده

 2 4 محمدآباد

 5 6 رود دره

 16 22 جمع 

 دلفارد 2

 9 14 شیر  باغعلی

 7 10 ای دره

 12 18 کراه 

 28 42 جمع 

 روِگِ 3

 6 9 گورعلیا

 4 7 گورسفلی

 10 16 جمع 

 54 85 کلجمع  -

 ی پژوهش هایافته 

 های توصیفی یافته

بهیافته کارآفرینان  های  وضعیت  بررسی  از  آمده  می  روستاییدست  نشان  آن  43/82دهد  گردشگری  از  بهدرصد  مرد  ها  لحاظ جنسیت، 

باشند و  دیپلم میها دارای تحصیلات دیپلم و فوقآندرصد    02/67  قرار دارند.  31  -45  های سنیها در گروهآندرصد    32/58  باشند.می

و   باشدمیلیون تومان در ماه می  15تا    10بین    درصد از کارآفرینان  3/36  درآمد ثبت شده  میانگینسال را دارند.    7تا    1سابقه فعالیتی بین  

مقیاس بودن  وچکباشد که نشان از ک تر از هفت تا ده نفر را شامل میزایی مشاغل کم. میزان اشتغالمیلیون تومان است  10تر از  مابقی کم

های آموزشی خاصی را نگذرانده و  درصد از کارآفرینان، دوره 70اند. صورت فردی ایجاد شدهبه عمدتاً هاکارودارد. کسب ها کار و این کسب

 98/69  اند. حدودکردهها انگیزه خود را درآمدزایی ذکر  درصد از آن  39مین گردیده است.  أوسیله وام تهها نیز بدرصد از آن  65منابع مالی  

کار  وهای جدید جهت رونق کسبکار خود ناآگاه بوده و از فناوری و کسب  ۀها از آخرین تحولات بازار حوزه گردشگری در حوزدرصد از آن

  کنند. تفاده میهای اجتماعی جهت تبلیغ محصول اسکارشان از سایت یا شبکه و کسب ۀها در حوزدرصد از آن 21/20 اند. فقطبهرهخود بی

ها  از آندرصد    63/10  چنین از این بین، تنها حدودبهره بوده و هم کارشان نسبت به دیگران بی  و   ها از متمایزکردن کسبدرصد از آن  6/89

 .  تولیدات صادراتی دارند

 های استنباطی یافته

ابتدا از صحت روابط موجود در  قبل از مدل اندازهمدل سازی روابط ساختاری،  از معیارهای پایایی و روایی اطمینان  های  استفاده  گیری با 

ها از آزمون  حاصل شد و سپس به بررسی و تفسیر روابط موجود در بخش ساختاری پرداخته شد. برای بررسی فرض نرمال بودن توزیع داده

شده نیز تغییر    مدل حاصل  شرایط،   با تغییر  آیا  یم بدانیم خواستکولموگروف اسمیرنوف استفاده شد. دلیل انجام این آزمون این بود که می
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؛ بنابراین فرض نرمال  است  05/0تر از  آمده بیشدستکه سطح معناداری بهتوجه به این   دهد، با. نتایج جدول زیر نشان میخیر  یا خواهد کرد

 (. 5)جدول  دهدیعنی مدل موردنظر در شرایط متفاوت، نتایج یکسانی ارائه می  ؛شودئید میبودن داده تأ

 

 

 

 های حاصل از پژوهش آزمون نرمال یا غیرنرمال بودن توزیع داده : 5 جدول 

 ها آماره ها نوع آزمون

 323 جامعه آماری 
a,bNormal Parameters 

Mean 455/0 
Std.Deviation 865/0 

Most Extreme Differences 

Absolute 077/0 
Positive 58/0 
Negative 53/0- 

Test Statistic 77/0 
Asymp. Sig. (2-tailed) 830/0c 

a. Test distribution is Normal. 
b. Calculated from data. 

C. Lilliefors Significance Correction. 

 

 
 ها توزیع دادهنمودار هیستوگرام نرمال بودن  :1 شکل 

 

گیری و ساختاری(  )اندازه  ( برازش کلی مدل3( برازش مدل ساختاری و  2گیری،  های اندازه( برازش مدل1  :های لازم در سه بخشتحلیل

 انجام شد.

 گیری  برازش مدل اندازه

الگوریتم تحلیل مدل در روش،   اندازهبرای بررسی برازش مدل  PLS-SEMمطابق  ا و روایی  گیری از سه معیار پایایی، روایی همگر های 

 واگرا استفاده شده است.
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  استخراج  واریانس  میانگین  و   (CR)  ضریب پایایی ترکیبی،  Rho  ضریب ،  الف( پایایی و روایی همگرا: شامل ضریب آلفای کرونباخ

کند.  گیری میبارگیری همزمان متغیرهای مکنون یا سازه را در زمان افزایش یک متغیر آشکار اندازهآلفای کرونباخ میزان    .(AVE)  شده

 9/0که مقادیر بالای طوریبه ؛است 4/0 قبول برای پذیرش آن ضریب بالاتر ازها متفاوت است، حد قابلمقادیر آلفای کرونباخ در شاخص

مقادیر بین  ،  قبولپایایی قابل  6/0مقادیر بالای    ،پایایی متوسط  7/0مقادیر بالای    ،بسیار خوب  پایایی  8/0مقادیر بالای  ،  پایایی بسیار عالی

 باشند.  ز پایایی ضعیف برخوردار مینیز ا  4/0تر از برانگیز و مقادیر کمالمقادیر سو 0/ 4تا  6/0

ترکیبی ب  ،(CR)  پایایی  عاملی  بارهای  مجموع  به  مکنون  متغیرهای  عاملی  بارهای  مجموع  را  هنسبت  خطا  واریانس  علاوه 

اندازهعبارتی میزان همبستگی سو   ؛ به سنجدمی پذیرش  کند. مقدار قابلگیری را تعیین میالات یک بعد بر بعد دیگر برای برازش مدل 

 به بالاست. 7/0گیری مقدار همسانی درونی مدل اندازه

  آلفای   به   نسبت   Rho  ضریب   است   معتقد(  1998)  چِن   کهچنانهم.  است  ها سازه  درونی  پایایی   سنجش   برای   نیز   Rho  ضریب

  مقدار . شودمی  گفته   نیز  Dillon-Goldstein  گولداشتین  -دایلون  ضریب  گاهی Rho  ضریب  به .  است  برخوردار   تری بیش  اطمینان   از   کرونباخ 

 .باشد 7/0 از  بیش باید ضریب این 

های دیگر  گیری نسبت به سازهلحاظ اندازهگرهای هر سازه، تفکیک مناسبی را بهبه این معناست که نشان  (AVE)  روایی همگرا 

خوبی  ها به ای باشد که تمام سازهگونهها به گیری کند و ترکیب آنگر فقط سازه خود را اندازهتر، هر نشان عبارت سادهمدل فراهم آورند. به

 دیگر تفکیک شوند. از یک 

مستقل  متغیر  تأثیر  نتایج  زیر،  جداول  وابسته   اکوسیستم  های پیشران)  مطابق  متغیرهای  بر  توسعه  )شاخص  کارآفرینی(  های 

ها بالاتر از  در تمامی شاخص  Rhoپایایی ترکیبی و ضریب    ،که مقدار آلفای کرونباخبا توجه به این   :وکارهای گردشگری( نشان دادکسب

برخوردار    قبولیها از میزان قابلپایایی شاخصتوان نتیجه گرفت که مدل موردنظر در بخش  بنابراین می  ؛بدست آمده است  7/0مقدار عددی  

استخراج شده )همباشد.  می میانگین    مطالعه دارایهای مورد ( مشخص شد که تمام سازه AVEچنین با کمک شاخص میانگین واریانس 

 هستند. 4/0 واریانس استخراج شده بالاتر از

توان نتیجه گرفت که شرط روایی همگرا  بنابراین می  ؛بوده است  CR>AVAکه در تمامی متغیرهای مکنون مقدار   با توجه به این

 (.6)جدول   برقرار بوده و مدل پژوهشی از روایی همگرای مناسبی برخوردار است

 رفته در پژوهش  کارپایایی متغیرهای به روایی و   :6 جدول 

 Cronbach's ابعاد ر یمتغ نوع

Alpha 
rho_A 

Composite 

Reliability (CR) 

Average Variance 

Extracted (AVE) 

متغیرهای  

 وابسته

 516/0 846/0 837/0 815/0 اشتیاق کارآفرینانه 

 523/0 836/0 81/0 78/0 توانایی کارآفرینانه 

 641/0 888/0 887/0 857/0 کارآفرینانه گرایش 

متغیرهای  

 مستقل

 611/0 847/0 853/0 818/0 سرمایه انسانی و مسائل انگیزشی و روانی 

 541/0 853/0 993/0 806/0 های دولتیسیاست 

 536/0 852/0 807/0 789/0 فرهنگ حمایتی 

 719/0 901/0 887/0 858/0 مسائل اقتصادی 

 556/0 76/0 884/0 758/0 وکار دهی کسبمدیریت، فناوری و سازمانمسائل 

 537/0 817/0 977/0 738/0 موانع طبیعی 
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واگرا    از   یکی  معیار   این .  دارند  تفاوت  عوامل   سایر   الات سو  با   عامل  یک   الاتسو  چقدر   دهد می  نشان   واگرا   روایی  : ب( روایی 

.  شودمی  تعیین  سازه  هر  هایگویه  به  مربوط  عاملی  بارهای  براساس  و  است  PLS  روش  در  گیریاندازه  های مدل  برازش  اصلی  معیارهای

  روش  در  معیار این.  دارد اشاره( پژوهشگر  نظر از)  آن  با غیرمرتبط متغیر یک  با پنهان متغیر   یک های سنجه پایین  همبستگی بر واگرا روایی

  سازه   یک های شاخص  بین   همبستگی  میزان  که  است متقابل  عاملی   بارهای   روش  یکی.  شودمی  سنجیده  طریق  دو  از  جزئی مربعات  حداقل

  مورداستفاده  پژوهش   این در که است 1لارکر  و فورنل پیشنهادی معیار دیگر روش و کندمی مقایسه  دیگر هایسازه با هاآن همبستگی با را 

 . است گرفته  قرار

 که  است  قبولقابل  سطح  در  وقتی  واگرا   روایی  کردند  بیان  ،(1981)  لارکر  و  فورنل.  دارد  قرار  همگرا   روایی  برابر  در  واگرا   روایی

(  هاسازه  بین  همبستگی   ضرایب  مقدار  مربع   یعنی)  دیگر   های سازه  و  سازه   آن   بین  اشتراکی  واریانس   از   تر بیش  سازه  هر   برای   AVE  میزان 

  با   تریبیش  تعامل  مدل  در  سازه  یک  که  است  آن  از  حاکی  گیری اندازه  مدل  یک  قبول قابل  واگرای  روایی  ،اساس  این  بر.  باشد  مدل  در

  ماتریس   یک  وسیلهبه  امر  این   ساختاری،   معادلات  یابی مدل  و  جزئی  مربعات  حداقل  روش   در .  دیگر  هایسازه  با   تا  دارد  خود  هایشاخص

  به   مربوط  AVE  مقادیر  جذر  ماتریس  اصلی  قطر  و  هاسازه  بین  همبستگی  ضرایب  مقادیر  حاوی  ماتریس  این  هایخانه  که  گیردمی  صورت

 . است سازه هر

  میانگین   مقادیر  دوم  ریشه  که  دارد  اشاره  مسئله  این  به  معیار  این  .رودمی  کاربه  سازها  میان  همبستگی  بررسی  برای  معیار  این

  شده   ساخته  ماتریس  یک  از  معیار   این.  باشد  دیگر  هایسازه  با  سازه  آن   همبستگی  مقادیر  از  ترباید بزرگ  سازه،  هر  برای  (AVE)  واریانس

  موجود در  مقادیر کلیه از باید ماتریس  اصلی  قطر روی در موجود مقادیر. دارد وجود یک عدد ماتریس این اصلی قطر هایدرایه در است که

 باشد تر بزرگ مربوط   ستون

گردشگری را نشان    کارهایوکسب  توسعه  هایشاخص  وکارآفرینی    اکوسیستم  هایپیشران  بین  همبستگی  جدول زیر ضرایب

  با  ها آن  همبستگی مقدار  از  مدل  متغیرهای(  AVE) استخراجی  واریانس جذر  مقدار که این   به  شود باتوجه طورکه مشاهده میدهد. همانمی

  باشد. می  تربزرگ  مربوط  ستون   موجود در  مقادیر   کلیه   از   ماتریس   اصلی  قطر  روی  در  موجود  چنین مقادیر باشد و هممی  تر بیش  یکدیگر

 (.7جدول ) است  برخوردار خوبی برازش   و مناسب  واگرای روایی از  پژوهش گیری اندازه مدل  که  گفت  توانمی

 گردشگری  وکارهای کسب های توسعه  و شاخص   کارآفرینی های اکوسیستمضرایب همبستگی بین پیشران  :7 جدول 

 ها شاخص

ق کارآفرینانه 
شتیا

ا
ی کارآفرینانه  

توانای
ش کارآفرینانه  

گرای
 

ت 
س

سیا
ی 

ی دولت
ها

 

ی 
گ حمایت

فرهن
ی  

صاد
سائل اقت

م
 

ی 
ت، فناور

سائل مدیری
م

 

ی 
موانع طبیع

ی  
سان

سرمایه ان
 

         608/0 اشتیاق کارآفرینانه 

        634/0 652/0 توانایی کارآفرینانه 

       658/0 631/0 642/0 گرایش کارآفرینانه 

      735/0 591/0 459/0 596/0 های دولتیسیاست 

     732/0 469/0 814/0 642/0 526/0 فرهنگ حمایتی 

    833/0 844/0 633/0 788/0 716/0 624/0 مسائل اقتصادی 

 
1. Fornell & Larcker 
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مسائل مدیریت، فناوری و  

 وکاردهی کسبسازمان
475/0 682/0 712/0 562/0 601/0 641/0 675/0   

  733/0 501/0 61/0 523/0 7/0 499/0 515/0 513/0 موانع طبیعی 

 1 517/0 726/0 701/0 557/0 517/0 609/0 747/0 525/0 سرمایه انسانی

 

 برازش مدل ساختاری 

است که به بررسی ضرایب    2R  ترین آن، معیاربرای ارزیابی برازش مدل ساختاری پژوهش از چندین معیار استفاده شد که اولین و اساسی

سازی  گیری و بخش ساختاری مدلپردازد. این معیار برای متصل کردن بخش اندازه)وابسته( مدل می مربوط به متغیرهای مکنون درونزای

را به    67/0و    33/0،  19/0مقدار    3معادلات ساختاری به کار رفته و بیانگر تأثیر یک متغیر برونزا بر یک متغیر درونزا است. در این راستا  

از برازش بهتر مدل معرفی میو زیاد بودن مقدار آن  2R   عنوان ملاکی برای ضعیف، متوسط و قوی کنند. دومین معیار ضروری  را نشان 

ر  بیشتر باشد، بیانگ   96/1است. در صورتی که مقادیر آن از    t-valuesیا همان مقادیر    Zبرای بررسی برازش مدل ساختاری، ضریب معناداری  

 درصد است. 95های پژوهش در سطح اطمینان صحت رابطه بین سازه

 

کارهای  وکسب  توسعه  های کارآفرینی بر شاخصاکوسیستم    های پیشرانهای  برازش مدل ساختاری بین چالش

 گردشگری روستایی 

مشاهده است.  در شکل زیر قابل روستاییکارهای گردشگری وکسبهای  کارآفرینی بر شاخص  اکوسیستم  های پیشرانمقادیر ضریب تأثیر 

های مؤثر بر  باشد که مناسب بودن برازش مدل ساختاری برای تمامی مؤلفهشرح جدول زیر میها بهبرای سازه 2Rکه مقدار با توجه به این

   .(2)شکل  دهنده مناسب بودن مدل استشود که نشانکارآفرینانه تائید می های گرایششاخصبحث 
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 وکارهای گردشگری های توسعه کسببر شاخص های اکوسیستم کارآفرینیپیشرانسنجش تأثیر  « برای 2R»  مقادیر  و  مسیر  ضرایب :2 شکل 

که تمام اعداد واقع بر مسیرها  توجه به اینمدل نشان داده شده است. با  برای ارزیابی بخش ساختاری  t-valuesدر شکل زیر مقادیر  

)شکل    های پژوهش است ئید تمام فرضیهرها، مناسب بودن مدل ساختاری و تأهستند، این مطلب حاکی از معنادار بودن مسی   96/1بالاتر از  

3.) 
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کسب و    توسعه هایکارآفرینی بر شاخص اکوسیستم   هایپیشراندر رابطه با تأثیر  عاملی بارهای  و  مسیر  ضرایب « برایt»  آماره   ارقام :3 شکل 

 گردشگری روستایی کارهای  

 برازش کلی مدل 

تأثیر   معناداری  سنجش  بررسی  به  پژوهش  از  بخش  این    کارهای وکسب  توسعه  هایشاخص  بر  کارآفرینی  اکوسیستم  هایپیشراندر 

 شرح زیر استخراج شد.که نتایج آن به پرداخته شده است روستایی  گردشگری

کارآفرینی بیشترین تأثیر را بر بحث توانایی کارآفرینانه    های اکوسیستمشود، پیشرانمی( مشاهده  8)  نتایج جدولکه از    طور همان

 تحمیل کرده است. (T=7.335)با مقدار آماره 

 روستایی  گردشگری   وکارهایکسب های توسعهشاخص بر کارآفرینی  اکوسیستم های پیشران  تأثیر معناداری سنجش  :8 جدول 

 ها مولفه 
Original 

Sample O) ) 

Sample 

Mean (M) 
Standard Deviation 

(STDEV) 
T Statistics 

(O/STDEV) 
P Values 

 0 335/7 05/0 391/0 368/0 توانایی کارآفرینانه  <-های اکوسیستم کارآفرینی پیشران 

 0 015/6 048/0 311/0 29/0 گرایش کارآفرینانه <-های اکوسیستم کارآفرینی پیشران 

 0 647/6 073/0 48/0 486/0 اشتیاق کارآفرینانه <-های اکوسیستم کارآفرینی پیشران 
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 بحث  

مشکلات    بسترفت از بنترین استراتژی برونعنوان مهمهای روستایی ایران بهکارهای مرتبط با آن در محیطواز توسعه گردشگری و کسب

های اساسی شرطافتادن نیازمند پیش  ای توسعه در ابعاد مختلف برای جادر هر جامعه شود. واقعیت این است  اقتصادی و اجتماعی یاد می

چند بسیاری از روستاها از ظرفیت    دهد، هرهای موجود در این رابطه نشان میکارهای گردشگری و ضعفواست. بررسی وضع موجود کسب

اما نتوانسته  از چالشموفق عمل کنند. برای تفسیر چنین وضعی به مجموعه   اند در این زمینهبالای گردشگری بالایی برخورداند،  ها  ای 

کنند  ( در نتایج پژوهش خود عنوان می1400) آبادیکه حسینی و علی  طور همان  نیازمندیم تا سهم هرکدام در جریان توسعه مشخص گردد.

  تاثیر تحت  را   ایران  روستایی  گردشگری  کارآفرینی  اکوسیستمکه طراحی مدل کارآفرینی گردشگری نیازمند بررسی مجموعه عواملی است که  

ادامه مسیر رونقبیشدهند و بعضا  می  قرار جریان یک    کنند و بعضاًایفا می  هاکارودهی به کسبترین نقش را در دلسردی کارآفرینان در 

اساسی در این زمینه و برقراری    اثرگذاری عواملچه گفته شد، نیازمند شناسایی  آن   دهند. کار را به تعطیلی و ورشکستی سوق میوکسب

ارائه یک الگوی ساختاری    حاضر،  هدف پژوهش   رو  این  از  ؛هاست تا به شناختی جامع در این زمینه دست یافتالگوی ساختاری میان آن

ری در روستاهای بخش ساردوئیه واقع در شهرستان جیرفت  گردشگ ی  ها کاروکسبهای اثرگذار بر وضعیت اکوسیستم  جهت شناسایی چالش 

قالب تکنیک    گردشگری از مدل معادلات ساختاری در  کارهایوکسبکارآفرینی بر توسعه   های اکوسیستم جهت بررسی تأثیر پیشران  است.

ابعاد  در  از اکوسیستم کارآفرینی  استخراج شده    عواملمتغیرهای مستقل را    ( استفاده شد.SMART-PLS. 3.2.8افزار  مربعات جزئی )نرم

مسائل و هنجارهای اجتماعی و فرهنگی حاکم    ، مسائل اقتصادی  ،های قانونیهای دولتی و رویهسیاست  ،گانه )عوامل محیط طبیعیشش

های  های عملکرد شاخصچنین از مؤلفهدهند. همکیل میسرمایه انسانی( تش  وکارها،دهی کسبفناوری و سازمان  مسائل مدیریت،  ،بر جامعه

 عنوان متغیرهای وابسته استفاده شده است.  گرایش و اشتیاق کارآفرینانه( به   )در ابعاد توانایی، کارهای گردشگری و کسب توسعه جهانی

ضریب تمامی    شد. نتایج این بخش نشان دادفاده  است   Rhoپایایی ترکیبی و ضریب    ، برای پایایی این آزمون از مقدار آلفای کرونباخ

از  نظر در بخش پایایی شاخص  توان نتیجه گرفت که مدل موردمی  بنابراین ؛  دست آمده استهب  7/0ها بالاتر از مقدار عددی  شاخص ها 

های توسعه کارآفرینی  وکارها و شاخصهای اکوسیستم کسبچنین ضرایب همبستگی بین پیشرانباشد. همقبولی برخوردار میمیزان قابل

 گیری پژوهش از روایی واگرای مناسب و برازش خوبی برخوردار است.دهد که مدل اندازهگردشگری نشان می

  زای استفاده شد که به بررسی ضرایب مربوط به متغیرهای مکنون درون 2R برای ارزیابی برازش مدل ساختاری پژوهش از معیار

این معی )وابسته( مدل می اندازهپردازد.  برای متصل کردن بخش  به گیری و بخش ساختاری مدلار  و  سازی معادلات ساختاری  کار رفته 

برای بررسی برازش مدل ساختاری از ضریب معناداری  زا است. همزا بر یک متغیر درونگر تأثیر یک متغیر برون بیان یا همان    Zچنین 

بیان  t-valuesمقادیر   این بخش  نتایج  است.  بین سازهاستفاده شده  رابطه  و در گر صحت  های پژوهش در سطح  ئید فرضیهتأ  نتیجه  ها 

  ترین ضریب تأثیرگذاری در بین متغیرهای مستقل، پیشران مسائل مالی و اقتصادی بیش  نتایج این آزمون نشان داد   درصد است.  95اطمینان  

تر  باشد که بیش( می1401)ش ( و رحمتی و همکاران1400) آبادینیا و علیهای حسینیمغایر با پژوهش هایاین یافتهاست. ( را دار482/0)

نتایج این بخش از پژوهش را  باشند.  های انسانی و اقتصادی قائل میترین تاکید را بر سرمایهبر روی نقش عامل فرهنگ تاکید دارد و کم

سبب  دارند که بتواندجمهوری  مقایسه کرد که تاکید زیادی بر بهتر شدن شرایط اقتصادی کشور (2018) دلیچ و پریچهای توان با یافتهمی

ها نشان داد  ، نتایج آنحال  این  . باشودعنوان یک صنعت استراتژیک  خصوص در مناطق روستایی بهه ب  ؛ ی گردشگریهاکاروتوسعه کسب

رهبری، تراکم شبکه،    : هایی نظیرشدت از شاخصوکارها بهتوسعه اکوسیستم کسب  و   امیدوارکننده نیست  وضعیت فعلی اقتصاد این کشور   که

  توان آن را با پژوهش کالن و همکاران چنین از جهتی میهم.  پذیردها و سرمایه تاثیر می خدمات پشتیبانی، تعامل، شرکت  دولت، استعداد،
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  در  گردشگری کارهایوکسب  پذیریآسیب و درازمدت اقتصادی شده  بینی پیش روند به توجه ضمن کندمقایسه کرد که عنوان می( 2014)

از دلایل  در ایران نیز همین وضعیت حکمفرما است و    .شود  شناسایی  نیز  کاری  محیط  یک  در  بحرانی  عناصر  بایستمی  روستایی  مناطق

چنین  ها اشاره کرد. همهای ضعیف از آنبودجه محدود کارآفرینان و حمایتچون بازاریابی و مشکلات مالی و  توان به عواملی هماین امر می

یب تأثیرگذاری ترین ضر سازی از زیرگروه شاخص گرایش کارآفرینانه بیشدر بین متغیرهای وابسته، پیشران پشتیبانی فرهنگی و درک شبکه

 باشند.را دارا می

ا هب  یالگوتیین چرایی؛     یع سر  ییراتبا تغ  یهایمحیط  ی،گردشگر   یوکارهاکسب   یاد، بازار کنون ، نشان دبخش  یندست آمده از 

بر توجه به    علاوه  یدنبوده و با  یوکارها قطعکسب  یهای کنونو فعالیت  یاتبه اهداف موردنظر با انجام عمل  یابیها دستهستند که در آن

  یستم در مبحث اکوس  یهای اقتصادبر پیشران  بایست علاوهمی  ینبنابرا   ؛در بازار باشند  یدهای جدتن فرصتیاف  یپمداوم در  ی،مسائل اقتصاد

، ایجاد پایگاه داده  سازی درک شبکه  ی،های فرهنگ جمله پشتیبانیاز  ینانه کارآفر   یشگرا   ی هامؤلفه  ی بر رو  گردشگری روستایی،  کارآفرینی

ا   یپذیری متمرکز شده، تا عملکرد بهترریسکها و  ها و فرصتدرک مهارت  ،میان کارآفرینان  تاملی بر مبانی    .یمشاهد باش  ینهزم   یندر 

کارآفرینی  آیند  کارها و فر  و  و آموزش رسمی درخصوص ساز  گونه حمایت مالیکارآفرینان هیچ  دهدآمده نشان میدستههای بنظری و یافته

دست مواجه هستند. نتایج این تبیین، ساختاری جهت    این   انگیزشی و دلایلی از   مالی و   های فرهنگی، مسائل با چالش  اند و عموماً ندیده

 کارها شود.  و های توسعه کسبسازد تا ختم به الگوی جدید و موفق از چالشیند کارآفرینی از منظر کارآفرینان را فراهم میآتجسم فر

 گیرینتیجه

چنین نبود یک  کارهای کارآفرینی گردشگری و هم وکمبودهایی در رابطه با تعریف بومی از کسبدر ابتدای این گزارش به عدم اجماع و  

امر    قالب معادلات ساختاری، به باز  ؛ لذا سعی شد تا درروش و رویکرد جامع اشاره شد اقدام شود. این  از پدیده کارآفرینی بومی  تعریفی 

  ی خود را در یک رهیافت هماهنگ در هاشناسیهای خویش و روشتا بتوانند پژوهش   ها مساعدت نمایدتواند به پژوهشگران سایر رشتهمی

دست آمده  هچنین تبیین چیستی و چرایی کارآفرینی در این پژوهش نشان داد که نتایج ب جهت بهبود فهم از این مقوله، معطوف سازند. هم

تواند به  نوبه خویش می  پذیرش واقع گردد و به   سوی پژوهشگران مورد ازای شود که تواند منجر به خلق قلمرو پژوهشی یا دامنه و حوزهمی

تواند برای تحقیقات آینده جهت اکتشاف و  های اخیر منجر گردد. اهداف و دستاوردهای این پژوهش میکاهش ماهیت غیرتجمعی پژوهش

پدیده کارآفرینی دست یافت. تببین مدل بومی در این   توصیف تجارب زیسته کارآفرینان مثمرثمر باشد تا از این مجرا بتوان به جوهره کلی

است توصیفی  و  اکتشافی  دستاوردهای  نوع  دو  دارای  پدیده    :پژوهش  بنیادی  مفاهیم  و  حقایق  با  آشنایی  شامل  اکتشافی  دستاوردهای 

ائه تصویری مشروح و بسیار  کارآفرینی و خلق تصویر ذهنی کلی از وضعیت آن در ساختار جامعه است. دستاوردهای توصیفی نیز شامل ار 

هایی  رو در زمینه چالش  توجه به مشکلات پیش   با   است.روستایی  های کارآفرینی و نقش آن در توسعه گردشگری  دقیق از وضعیت شاخص 

 :شدزیر مطرح   هایباشند، پیشنهادرو میهبا آن روب های گردشگریکاروکه کارآفرینان در زمینه توسعه کسب

 بازنگری جدی قوانین و مقررات سیستم بانکداری جهت اعطای تسهیلات بانکی با نرخ بهره بانکی مناسب به کارآفرینان؛ ( اصلاح و 1

ها و... که متولی صدور مجوزهای قانونی لازم  ها و مؤسسات عمومی و دولتی ثبت شرکت( کاهش بروکراسی اداری نامناسب در سازمان2

 باشند؛ ی کوچک و متوسط در زمینه گردشگری میهاکاروبرای کارآفرینان و صاحبان کسب

 ( آموزش کارآفرینی و آموزش کارآفرینانه در زمینه توسعه گردشگری و پیوند آن با دانشگاه؛ 3

 ها و نهادهای عمومی و دولتی؛ پذیر در سطح محلی با حمایت سازمانگذاری مخاطرههای مستقل سرمایه( توسعه صندوق4

های خلاق و نوآور توسط کارآفرینان  ی برتر و ایدههاکاروره کارآفرینی و نوآوری در زمینه گردشگری و حمایت از کسب( برگزاری جشنوا 5

 ای؛ حرفه
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امور در دنیای  (  6 از  های بازاریابی و  شود. کمپینصورت آنلاین انجام میخصوص در زمینه گردشگری بههب  هاکاروکسبامروزه بسیاری 

به بهطور گستردهتبلیغات  و  اجتماعی پیگیری میویژه شبکهای در فضای آنلاین  کار در وشود. در چنین وضعیتی حضور یک کسبهای 

 . اینترنت ضرورت دارد

 

 حامی مالی 

 . باشد که با حمایت مادی و معنوی دانشگاه فردوسی مشهد به سرانجام رسیده استاین مقاله مستخرج از رساله دکتری با همین نام می

 در پژوهش  سندگانیسهم نو

و    لی ها، تحل داده  یآمار  لیتحل وهیجزتانجام محاسبات،    ،هاگردآوری دادهها،  نمونه  یسازو آماده  هیته  ،مقاله  سی شنوی پ  هی تهاول:    سندهینو

 . جیو نتا عاتلااط  ری تفس

 . مقاله یسازییو نها  ین ی ، بازب اصلاح ج،ینتا  کنترل و ینظارت بر مراحل انجام پژوهش، بررس پژوهش،ی  دوم: طراح سندهینو

  منافع تضاد

 مقاله تعارض منافع ندارد.  نی ا   سندگانیاظهار نو  بر بنا

 و تشکر  ریتقد

 .شودیم  یپژوهش حاضر سپاسگزار ی در اجرا  یمعنوی و مال  ت یخاطر حمابهفردوسی مشهد دانشگاه  یاز معاونت محترم پژوهش

 .شودیم  ی سپاسگزار یو علم یساختار یخاطر ارائه نظرهااز داوران محترم به

 منابع
مطالعات مدیریت   .نیاز توسعه کارآفرینی در ایرانوکار، پیشمحیط مساعد کسب  (.1389. )نرگسی، قاسم نی، محمود، داوری، علی و رمضانپورداریااحمدپور

 .  89-65(، 61) 17، تحولبهبود و 

https://dorl.net/dor/20.1001.1.22518037.1389.20.61.3.9 
  و  نوازیمهمان  صنعت  کارآفرینی  اکوسیستم  عناصر  کیفی  تحلیل(.  1401)   .مجید  و یاسوری،  فاطمه  گهر، یاوری  ،اسماعیل  قادری،  سعیده،  اسماعیلی،

.  41-67(،  4)  3  ،ساحلی  نواحی  جغرافیایی  مطالعات  نشریه  .(انزلی  بندر  شهرستان:  موردی  مطالعه)  گردشگری
https://doi.org/10.22124/gscaj.2022.21792.1151 

ه موردی: روستاهای شهرستان  )مطالع  ییمناطق روستا  یاثرات گردشگری در توسعه اقتصادی و اجتماع  ی بررس  .(1397).  یدحم  ی،جعفر  یرا و سم  اصغری،
 . 158-171(، 57)  16، (یرانا یایالمللی انجمن جغرافو بین یپژوهش  ی)فصلنامه علم یاجغراف .تالش(

https://mag.iga.ir/article_253475.html 
  .(تهران  استان:  مطالعه  مورد)  روستایی  گردشگری  کارآفرینی  اکوسیستم  ارزیابی.  ( 1399)  .محمدرضا  رضوانی،  سیدعلی و   بدری،  ناهید،  سامانی،اکبری

 . 557-556(، 3) 11 ،روستایی هایپژوهش  فصلنامه

https://doi.org/10.22059/jrur.2020.294235.1435 
 جهت  در  گردشگری  کارآفرینی  هایمؤلفه  و  ابعاد  شناسایی(.  1399. )سامره شجاعی،  محمدرضا و سید  حسینی،  محمودرضا،  مستقیمی،  احمد،   پور،بهرامی

 . 30-19(، 2) 7 ،کشاورزی پایدارتوسعه و  کارآفرینی مطالعات. روستایی پایدارتوسعه به دستیابی

https://doi.org/10.22069/jead.2021.18726.1445 
  روستایی  مناطق در گردشگری توسعه بر مؤثر عوامل تحلیل و  شناسایی(. 1394) .حمید عسگری، مهدی و  احمدیان، حمیدرضا، وارثی، احمد، تقدیسی،

 . 14-1(، 1) 4 ،روستایی ریزیبرنامه و  پژوهش مجله .(جیرفت شهرستان روستایی مناطق: موردی مطالعه)

https://jrrp.um.ac.ir/article_25465_bf62b054a06f721d6e44f868c1516bb7.pdf 
 . 190-166(، 2) 7 ،مدرسه مدیریت نشریه .ایران مدارس در کارآفرینی اکوسیستم پایش(. 1398) . علی  خلخالی، آقایی، حنیف و حاج

https://www.doi.org/10.34785/J010.2019.541 

https://dorl.net/dor/20.1001.1.22518037.1389.20.61.3.9
https://doi.org/10.22124/gscaj.2022.21792.1151
https://mag.iga.ir/article_253475.html
https://doi.org/10.22059/jrur.2020.294235.1435
https://doi.org/10.22069/jead.2021.18726.1445
https://jrrp.um.ac.ir/article_25465_bf62b054a06f721d6e44f868c1516bb7.pdf
https://www.doi.org/10.34785/J010.2019.541
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  استراتژیک  تحلیل و  روستایی گردشگری کارآفرینی اکوسیستم کلیدی بازیگران شناسایی(. 1403). حمدالله قیداری،سجاسی سیدرضا و  کهنوج،حسینی
 . 26-1(، 75) 22 ،توسعه و  جغرافیا مجله جیرفت. شهرستان : موردی نمونه پژوهیآینده  رویکرد از استفاده با هاآن رفتار الگوی

https://doi.org/10.22111/gdij.2024.46827.3581 
و   نیا،حسینی  محیط  در  گردشگری  کارآفرینی  هایسامانهبوم  گسترش  و   توسعه  بخشسرعت  مدل  طراحی(.  1400)  .وحید  آبادی،علی  غلامحسین 

 . 213-195(، 1) 17 ، کشاورزی آموزش و  ترویج علوم نشریه نخبگان. دیدگاه از ایران روستایی

https://dorl.net/dor/20.1001.1.20081758.1400.17.0.15.9 
 بنیاندانش  هایشرکت  در  کارآفرینی  اکوسیستم  ابعاد  مطلوب  و  موجود  وضعیت  شکاف  تحلیل(.  1398)  .وحید  آبادی، علی  غلامحسین و  نیا،حسینی

 . 78-57 (،29)  8 ، کشاورزی و   تعاون فصلنامه کرمانشاه. و  همدان هایاستان در کشاورزی

https://www.sid.ir/paper/377044/fa  
 .(کردستان  استان  مطالعه  مورد)  مرزی  مناطق  در  کارآفرینی  اکوسیستم  توسعه  مدل  طراحی(.  1399)  .کامبیز  حیدرزاده،  علی و   زاده،بدیع   محسن،  حیدری،

 . 59-29(، 57) 15 ،ایران مدیریت علوم فصلنامه

https://journal.iams.ir/article_325.html 
 آفرینان  کار دیدگاه  از  کارآفرینی  هایفرصت   بر  مؤثر  هایمؤلفه  بررسی  در  پژوهشی(.  1401)  .سینا  زاده،نعمتی  عباس و سید  حیدری،  پژمان،  خشایاری،

 . 173-150(، 44) 18 ،اسلامی هنر  مطالعات نشریه گردشگری. و  دستیصنایع  فرهنگی، میراث سازمان در برتر

https://www.sysislamicartjournal.ir/article_135143.html 
 شهرستان  موردی  مطالعه:  روستایی  ساکنان  فرهنگی  هایمؤلفه  بر  روستایی  گردشگری  توسعه  تأثیر(.  1397)  .محسن  ساردویی،عادلیامین و    دهقانی،

 . 90-71(، 1) 21 ،توسعه و  روستا فصلنامه جیرفت.

https://doi.org/10.30490/rvt.2018.66079 
و طراحی الگوی اکوسیستم کارآفرینی  1401فاطمه . )  ،محمد و محمد زاده لاریجانی   ،علیزاده  ، علی  ،غلامی ،  محمدرضا  ،مندجینربیعی (. شناسایی 

 . 265-302(، 57) 17 ،فصلنامه مطالعات مدیریت گردشگری. (لایی )مطالعه موردی: شهرستان خلخاگردشگری روست
https://doi.org/10.22054/tms.2021.41629.2133 

کارهای گردشگری استان مازندران: رویکردی و ارائه مدل اکوسیستم کارآفرینی در کسب  (.1402. )امین  داریوش،  و   وری، نازنینپیله  ،رحمتی، مریم
 . 196-167(، 14) 28 ،پژوهشنامه مدیریت اجرایی آمیخته،

https://doi.org/10.22080/jem.2022.21742.3577 
 . یئطباطبا علامه دانشگاه ارشد، کارشناسی نامهپایان ،کارآفرینی اکوسیستم کانال از اقتصادی رشد(. 1395) .المیرا رخام،

 . 89-71(، 4) 5 ،کشاورزی در کارآفرینی نشریه. روستایی کارآفرینی اکوسیستم تقویت ضرورت(. 1398) .معین  سلیمانی، نادر و نادری،  بیژن، رضایی،

https://doi.org/10.22069/jead.2020.16673.1373 
و   برومند،  نژاد، رحیم،رمضانی   نشریه   ورزش.  در  کارآفرینی  توسعه  برای  جدید  رویکردی:  کارآفرینی  اکوسیستم(.  1397)  . فاطمه  احمدی،  محمدرضا 

 . 40-29(، 16) 8 ،ورزشی مدیریت در معاصر هایپژوهش

https://doi.org/10.22084/smms.2019.17945.2288 
  مدیریت   نشریه  .آن  تهدیدهای  و   هافرصت   آموزشی،  کارآفرینی  اکوسیستم  شناسایی(.  1399)  .غلامرضا  مورکانی،شمس  فرنوش و   اعلامی،   زهرا،  وند،سایه

 . 331-309(، 1) 9 ها،سازمان آموزش بر

fa.html-150-1-https://journalieaa.ir/article 
  گردی بوم  هایاقامتگاه  بر   تاکید  با )   روستایی  کارآفرینی  اکوسیستم  توسعه  مدل  ارائه (.  1402)  . جهانگیر  فارسی، یدالهی  ملیحه و  جواد، شهریاری،   سخدری،

 . 169-194(، 1) 11 ،گردشگری اجتماعی مطالعات نشریه .(رضوی خراسان استان گردشگری هدف روستاهای

https://doi.org/10.52547/journalitor.36239.11.21.169   
  روش  با  محلی کارآفرینان وکارهایکسب شکست بر مؤثر عوامل شناسایی  .(1397) .سیدرضا کهنوج،حسینی حمید و شایان، حمدالله، قیداری،سجاسی

 22 ،فضا آمایش و  ریزیبرنامه فصلنامه .(جیرفت شهرستان روستایی مناطق دارانگلخانه: موردی مطالعه) پژوهیآینده  رویکرد و  بنیانی تئوری
(1،) 154-186 . 

fa.html-16099-21-https://hsmsp.modares.ac.ir/article 
  مطالعات  فصلنامه. روستایی نواحی در  زندگی  سبک تغییرات بر  شدنجهانی  اثرات(. 1394. )علی  شهدادی،  طاهره و  صادقلو، حمدالله، قیداری،سجاسی

 . 188-153(، 4) 7 ،انسانی علوم در ایرشته میان

https://doi.org/10.7508/isih.2015.28.006 
 . 9(، 2) 3 ،گردشگری اجتماعی مطالعات نشریه گردشگری. مطالعات در پدیدارشناسانه رهیافت(. 1394) .سعید مزینانی،شریعتی

http://www.journalitor.ir/Article/35130/FullText 

https://doi.org/10.22111/gdij.2024.46827.3581
https://dorl.net/dor/20.1001.1.20081758.1400.17.0.15.9
https://www.sid.ir/paper/377044/fa
https://journal.iams.ir/article_325.html
https://www.sysislamicartjournal.ir/article_135143.html
https://doi.org/10.30490/rvt.2018.66079
https://doi.org/10.22054/tms.2021.41629.2133
https://doi.org/10.22080/jem.2022.21742.3577
https://doi.org/10.22069/jead.2020.16673.1373
https://doi.org/10.22084/smms.2019.17945.2288
https://journalieaa.ir/article-1-150-fa.html
https://doi.org/10.52547/journalitor.36239.11.21.169
https://hsmsp.modares.ac.ir/article-21-16099-fa.html
https://doi.org/10.7508/isih.2015.28.006
http://www.journalitor.ir/Article/35130/FullText
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 1403 و زمستان ، پاییز 60-82، 1، شماره 1مطالعات مدیریت گردشگری عصر هوشمند، دوره 
 

 

 

  بر   تأکید  با  ایران  مجازی   فضای  در  کارآفرینی  توسعه  الگوی  تبیین  و  طراحی(.  1397)  . محمدرضا  عسکری، علی  بهمن و  پور، حاجی  شهریار،  عزیزی،
 .136-104(، 81) 21 ،بسیج راهبردی مطالعات فصلنامه .مقاومتی اقتصاد هایسیاست 

53.pdf-99-9959-https://ensani.ir/file/download/article/1608545081 
و   نیکویی،  ندا،  علیزاده،  در   کارآفرینی  نشریه  کارآفرینی.  اکوسیستم  دهندهتشکیل   هایمؤلفه  محتوای  تحلیل(.  1398)  .حمیدرضا  مختاری،  علیرضا 

 .104-89(، 4) 5 ،کشاورزی

 https://doi.org/10.22069/jead.2020.17051.1385 
  اکوسیستم   هایپژوهش  کیفی  فراتحلیل  و  نظامند  مرور(.  1399)  .علی  غلامی،  محمدرضا و   زالی،  سیدحسن،  لنگرودی،مطیعی  مجتبی،  معصوم،قدیری

 .1083-1102(، 113)  52 ،انسانی جغرافیای هایپژوهش  فصلنامه کارآفرینی.

https://doi.org/10.22059/jhgr.2019.260342.1007726 
  با  دنا شهرستان در طبیعت گردشگری توسعه قابلیت بررسی(. 1398) .محسن آرمین، هومان و  لیاقتی، میرمهرداد، میرسنجری، وجیهه، خیبری،نیاقربان

 . 137-105(، 45) 14 ،گردشگری مدیریت مطالعات فصلنامه ، AHP-OWA گیریتصمیم  استراتژی از استفاده

https://doi.org/10.22054/tms.2019.24081.1691 
  پارک در مستقر بنیاندانش(  SMEs) کوچک وکارهایکسب در کارآفرینی رشد  بر مؤثر عوامل  بررسی (. 1392) کبری مقدم،حدادی زهرا و  نظریان،

 . 5-18 (، 21) 6 ،دانشگاه و  صنعت نشریه . گیلان استان فناوری و  علم

http://jiu.ir/Article/53 
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