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Introduction 
Generation Z and Alpha consist of students who, regardless of their legal 

working age, have not waited to graduate from school. They are actively 

involved in various capital markets such as Forex, cryptocurrencies, and 

other new businesses. These include influencer marketing, digital network 

marketing, internet advertising, etc. Despite the growing interest of students 

in new businesses and the capital market, and recognizing the importance of 

exploring this trend, there is a remarkable lack of research in this area. For 

this reason, the current study aims to identify the factors influencing 

students' tendency towards new businesses and the capital market. 

 

Method 
The current applied research employs a mixed-method, specifically a 

sequential exploratory type. The research is based on the philosophy of 

pragmatism. In the qualitative section, semistructured interviews were 

conducted with 27 experts in the field and students actively engaged in these 

areas. They were selected through targeted snowball sampling, and after 

reaching data saturation, the interviews were concluded and themes were 

analyzed. Based on the insights from the qualitative phase, a researcher-

developed questionnaire with 25 items was formulated for data collection in 

the quantitative section. The quantitative portion of the research focused on a 

population of 18,357 male and female high school students in Zanjan city 

during the academic year 2023-2024. A sample of 376 individuals was 
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selected using proportional stratified random sampling based on Cochran's 

formula. The data from the quantitative part were analyzed using SPSS 

software version 27 and exploratory factor analysis. Subsequently, a final 

research model was developed using path analysis. 

 

Results 
Subsequently, in consultation with experts, appropriate names were assigned 

to the variables, leading to the identification of factors shaping students' 

preferences for new businesses and the capital market. The factors influencing 

students' interest in new businesses and the capital market encompass individual, 

economic, demographic, social, technical-technological, and family-related 

factors. 

 

Discussion 
These findings emphasize the multifaceted and diverse nature of the 

influencing factors, highlighting the necessity for collaboration among 

economic, cultural, and educational planners to address this phenomenon 

effectively and in a logical manner. Considering the focus of this research on the 

factors affecting students' tendency towards new businesses and the capital 

market, it is suggested that future researchers test the model of this research in a 

new sample (validation sample) to assess the quality and validity of the model.  
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 یآموزان به کسب و کارها دانش شیثر بر گراؤعوامل م ییشناسا

 هیو بازار سرما دینوپد

 

 اس رمضانیعب
 انوری لادن حاجی

 چکیده
‌اخ ‌و ‌زد ‌دانش‌راًینسل ‌از ‌متشکل ‌منتظر‌‌آلفا، ‌کار، ‌قانوني ‌سن ‌از ‌فارغ ‌که ‌است آموزاني

التحصیلي‌از‌مدرسه‌نبوده‌و‌با‌جديت‌در‌بازارهاي‌سرمايه‌از‌قبیل‌فارکس،‌رمزارزها‌و‌کسب‌و‌‌فارغ
‌ا ‌چون ‌اي‌دي‌بازاريابي‌شبکه‌،ينفلوئنسريکارهاي‌نوپديد ‌مشغول ‌تبلیغات‌اينترنتي‌و... ‌فعالیتجیتال،

‌عل ‌گرا‌رغم‌يهستند. ‌روزافزون ‌‌دانش‌شيروند ‌وآموزان، ‌نشده ‌پرداخته ‌بدان ‌بايد ‌که ‌ابعاد‌‌آنچنان و
آموزان‌به‌‌دانش‌شيبر‌گرا‌مؤثرعوامل‌‌يياساس،‌شناسا‌نيبر‌ا.‌مکتوم‌مانده‌است‌اين‌گرايشمختلف‌

حاضر‌است.‌‌از‌نوع‌اکتشافي‌متوالي()‌ختهی،‌هدف‌پژوهش‌آمکسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه
نظران‌‌نفر‌از‌صاحب‌‌72باي،‌هدفمند‌از‌نوع‌گلوله‌برف‌يریگ‌نمونه‌قياز‌طربا‌استفاده‌از‌‌راستا‌‌نيدر‌ا

با‌اشباع‌داده،‌‌.صورت‌گرفت‌افتهيساختار‌مهیمصاحبه‌ن‌ها‌تیفعال‌نيآموزان‌فعال‌در‌ا‌حوزه‌و‌دانش‌نيا
‌رسشنامهپ‌،يفیقرار‌گرفت.‌بر‌اساس‌بخش‌ک‌لیو‌تحل‌هيآنها‌مورد‌تجز‌نیتوقف‌و‌مضامها‌م‌مصاحبه
‌‌محقق ‌دانش‌نيتدو‌يا‌هيگو‌72ساخته ‌پژوهش‌بخش‌کمي، ‌جامعه ‌دوره‌‌شد. ‌پسر ‌و ‌دختر آموزان

‌يریگ‌نفر‌بود‌که‌با‌روش‌نمونه‌31121تعداد‌‌به‌3047-3041متوسطه‌دوم‌شهر‌زنجان‌در‌سال‌تحصیلي‌
‌به‌‌123،ينسبت‌يا‌هطبق‌يتصادف ‌داده‌نفر ‌شدند. ‌انتخاب ‌نمونه ‌ا‌عنوان ‌استفاده ‌با ‌يعامل‌لیتحل‌زها
‌شد.‌مسر‌اساس‌نيپژوهش‌بر‌ا‌ييقرار‌گرفت‌و‌مدل‌نها‌لیو‌تحل‌هيمورد‌تجز‌ریمس‌لیو‌تحل‌ياکتشاف

‌اساس‌يافته ‌خانوادگ‌کيتکنولوژ-يفن‌،ياجتماع‌،يشناخت‌تیجمع‌،ياقتصاد‌،يفرد‌عوامل ها‌بر  يو
‌به‌شود‌آموزان‌محسوب‌مي‌دانش‌شيبر‌گرا‌مؤثر‌عوامل ‌زانير‌برنامه‌بالاي‌آنها،‌تنوع‌و‌تکثر‌دلیل‌که
‌نيبا‌ا‌يملزومات‌به‌مواجهه‌منطق‌دیبا‌تمه‌گر،يکديدر‌تعامل‌با‌‌يستيبا‌يو‌آموزش‌يفرهنگ‌،ياقتصاد

‌بپردازند.‌دهيپد
‌

 هيسرما‌بازار‌د،ير‌نوپدکسب‌و‌کا‌،نسل‌آلفاآموز،‌نسل‌زد،‌‌دانش: کلیدی  هایواژه
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 مقدمه
متفاوت‌است.‌پژوهشگران‌‌يطور‌قابل‌توجه‌مختلف‌به‌يها‌نسل‌يریگ‌و‌جهت‌ينظام‌ارزش

قرار‌‌ریتاث‌ها‌و‌رفتار‌افراد‌را‌تحت‌ها،‌تفکر،‌ارزش‌مهارت‌نیدوره‌مع‌کيمعتقدند‌متولد‌شدن‌در‌

‌افراد‌هر‌نسل‌دارا(Kohnová & Papula, 2024)‌دهد‌يم هستند‌که‌به‌‌يمشابه‌يها‌يژگيو‌ي.

‌(.Niyl Haui & Strauss, 2000, 30)‌کنند‌يرا‌فراهم‌م‌تبلندمد‌يها‌ينیب‌شینوبه‌خود‌امکان‌پ

‌علمي‌محیط ‌فرهنگي-هاي ‌شرايط ‌و ‌نسلا-فناوري ‌که ‌است،‌‌قتصادي ‌کرده ‌احاطه ‌را ها

ال‌با‌.‌تحول‌ديجیت(Zare sheykhkolaio et al., 2023)‌گیري‌در‌حال‌تغییر‌است‌طور‌چشم‌به

(‌و‌گسترش‌Mohajan, 2019(‌و‌عصر‌صنعتي‌)Polanyi, 2001, 17گذر‌از‌اقتصاد‌کشاورزي‌)

پذيري‌نسل‌جديد‌‌هاي‌جامعه‌سبک(‌موجب‌شده‌تا‌Verhoef et al., 2021هاي‌نوين‌)‌فناوري

‌هاي‌معنا‌که‌جوانان‌نسل‌زد‌و‌اخیراً‌آلفا‌ضرورتاً‌مانند‌نسل‌اين‌.‌به(Yehorov, 2020)‌يابدتغییر‌

‌نمي ‌رفتار ‌به‌قديم ‌و ‌کرده‌کنند ‌رشد ‌آن ‌در ‌که ‌متفاوتي ‌محیطي ‌شرايط ‌و اند‌‌تناسب‌علايق

‌به ‌را ‌خاصي ‌رفتاري ‌حرفه‌الگوهاي ‌فعالیت ‌و ‌شغل ‌انتخاب ‌خصوص ‌در ‌وارد‌‌ويژه اي

نمايند‌و‌بر‌اين‌مبنا،‌طراحي‌شغل‌و‌انطباق‌شغل‌و‌شاغل‌در‌دنیاي‌‌هاي‌کسب‌و‌کار‌مي‌محیط

‌که‌در‌غیر‌اين‌صورت،‌‌سلايق‌و‌ارزشامروز‌بايد‌با‌لحاظ‌ هاي‌اين‌نسل‌صورت‌گیرد؛‌چرا

پذيري،‌باعث‌ترک‌شغل‌و‌يا‌اساسا‌عدم‌ورود‌آنها‌به‌مشاغل‌مختلف‌خواهد‌شد‌‌عدم‌جامعه

(Costanza, 2012‌.)‌

هاي‌ديجیتال‌بوده‌و‌در‌آن‌متولد‌و‌با‌آن‌بزرگ‌‌نوجوانان‌اين‌نسل‌عمدتاً‌غرق‌در‌فناوري

‌ب‌مي ‌لذا ‌و ‌مي‌هشوند، ‌ديجیتال‌شناخته ‌واضعان‌روند‌در‌عصر شوند‌‌عنوان‌صاحبان‌قدرت‌و

(Cruz Diana, 2017از‌اين‌رو‌توجه‌به‌ابعاد‌وجودي‌مختلف‌و‌گرايشات‌سرمايه‌،)گذاري‌و‌‌

کسب‌و‌کار‌آنها‌براي‌اهالي‌انديشه‌و‌صاحبان‌خرد،‌بسیار‌ضروري‌است.‌اين‌طیف‌اجتماعي‌

(‌ورود‌و‌خروج‌Rubio et al., 2019زدگي‌زياد‌)‌لت‌دلطلبي‌و‌خص‌به‌واسطه‌تخلق‌به‌تنوع

باشد.‌ازطرفي،‌‌بسیار‌سريع‌در‌کسب‌و‌کارها‌داشته‌و‌وفاداري‌آنان‌به‌کسب‌و‌کارها‌کمتر‌مي

‌به‌آنان‌معرفي‌و‌عرضه‌کنند؛‌زيرا‌ کسب‌و‌کارها‌فرصت‌دارند‌در‌مدت‌بسیار‌کمي‌خود‌را

گیري‌و‌اقدام‌هستند‌‌يش‌سرعت‌تصمیماين‌نسل‌خواهان‌تسريع‌دريافت‌اطلاعات‌جهت‌افزا

(Abbasi et al., 2021و‌لذت‌کار‌بسیار‌براي‌آنها‌مهم‌است؛‌زماني‌که‌کار‌نتواند‌آن‌،)طور‌که‌‌

‌اين‌قشر‌در‌مرحلۀ‌بعدي‌توجهي‌به‌کار‌ندارند‌و‌آن‌را‌ ‌برآورده‌کند، ‌انتظارات‌آنان‌را بايد،
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هاي‌خاص‌اين‌نسل،‌‌با‌توجه‌به‌ويژگي‌کنند.‌به‌همین‌دلیل،‌واگذار‌و‌يا‌براي‌همیشه‌رها‌مي

لازم‌است‌با‌کسب‌شناخت‌کامل‌از‌اين‌نوع‌افراد‌به‌آموزش‌و‌ارائۀ‌خدمات‌به‌آنها‌پرداخت‌

(Khalili Palandi et al., 2022.)‌

کسب‌و‌کار‌به‌ايجاد‌يک‌فعالیت‌سیستماتیک‌براي‌تولید‌کالاها‌و‌خدمات‌براي‌مشتريان،‌

‌و‌معقول‌هزينه‌میزان‌با‌درآمدزايي‌براي‌(‌و‌رويکرديReynolds & Curtin, 2011اشاره‌دارد‌)

تنها‌شکل‌‌درآمد‌کسب‌که‌البته‌بايد‌به‌اين‌نکته‌نیز‌اشاره‌داشت‌است.‌ارزش‌کسب‌يا‌خلق

‌هاي‌رايج‌ديگري‌نیز‌خود‌را‌نشان‌بدهد.‌‌تواند‌به‌شکل‌مالي‌آن‌نیست‌و‌مي

نقلاب‌ديجیتال‌و‌تحولات‌حاصل‌از‌امروز‌بسیار‌متغیر‌و‌پوياتر‌از‌گذشته‌است‌و‌ا‌دنیاي

آن‌به‌شدت‌هرچه‌تمام،‌موجب‌تغییر‌در‌سبک‌زندگي‌و‌کسب‌و‌کار‌افراد‌و‌اقشار‌مختلف‌

‌است‌ ‌Firoozjaei et al., 2023; Abolhasani et al., 2021)شده هاي‌‌سرعت‌بالاي‌فناوري(.

‌تاکید‌بر‌چابک ‌ابعاد‌محصولات‌سازي‌و‌کوچک‌نوظهور، ‌و ‌کارها ‌مجازيسازي‌کسب‌و تر‌‌،

ها‌عامل‌ديگر‌باعث‌گرايش‌به‌انواع‌خاصي‌از‌کسب‌و‌‌شدن‌مردم،‌و‌ده‌شدن‌و‌اخیراً‌متاورسي

 کارها‌شده‌است‌که‌بیشترين‌تناسب‌را‌با‌چنین‌تحولاتي‌دارند.‌

التحصیلي‌از‌مدرسه‌نبوده‌‌نسل‌زد‌و‌آلفا،‌فارغ‌از‌سن‌قانوني‌کار،‌منتظر‌فارغ‌آموزان‌دانش

و‌ديگر‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديدي‌‌7،‌رمزارزها3اي‌سرمايه‌از‌قبیل‌فارکسو‌با‌جديت‌در‌بازاره

،‌تبلیغات‌2اي‌ديجیتال‌،‌بازاريابي‌شبکه0تولید‌و‌فروش‌محتواي‌الکترونیک،‌1گري‌واسطهچون‌

‌فر3اينترنتي ‌طراحي‌و ‌پیام‌هاي‌شبکه‌ربات‌وش، ‌و‌‌رسان‌هاي‌اجتماعي‌و ‌خريد هاي‌مختلف،

‌طراحي‌و‌فروش‌سايتاي‌هاي‌شبکه‌بازي‌‌فروش‌اکانت ‌خريد‌و‌فروش‌ممبر‌و‌فالوور، ها،‌‌،

کن،‌‌گرم‌گردان‌و‌مجلس‌،‌مجلس2ناخن‌لاک‌نگيهاي‌اجتماعي،‌وند‌و‌صفحات‌رسانه‌افزارها‌نرم

‌اهانیگ‌کرویمحصولات‌تزئیني،‌فروش‌و‌ارائه‌م‌روشتهیه‌و‌ف‌،يو‌تعبیر‌خواب‌تلفن‌يریگ‌فال

 & Apenko)‌...‌مشغول‌فعالیت‌هستندو‌1و‌حتي‌خدمات‌هک‌و‌ضد‌هک‌واناتیح‌کرویو‌م

Lukash, 2023‌ ‌دانش(. ‌محصول‌‌گرايش‌اين ‌نوپديد ‌کارهاي ‌کسب‌و ‌فعالیت‌در ‌به آموزان

                                                      
1-  Forex 
2-  Cryptocurrencies 
3-  Intermediation 
4-  Digital media production & Sale 
5-  Digital network marketing 
6-  Online advertising 
7-  Nail polish vending 
8-  Hacking and anti-hacking services 
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‌ظهور‌تکنولوژي‌عوامل‌مختلفي‌است‌که‌يکي‌از‌جدي ‌اقتصاد‌‌هاي‌ترين‌آنها جديد‌مبتني‌بر

‌(Feliciano-Cestero et al., 2023)‌ديجیتال‌است ‌بین‌اين‌کسب‌و ‌از ‌و کارهاي‌مبتني‌بر‌؛

‌بازار‌سرمايه‌به‌سبب‌وسعت‌و‌شمول‌فوق‌فناوري ‌بر‌العاده‌آن‌‌هاي‌جديد، ‌3هاي‌سکوو‌ابتنا

‌از‌اهمیت‌ويژه‌کاربرپسند‌و‌سهل ‌ا‌الوصول، ‌متناسب‌با‌‌نياي‌برخوردار‌است. کسب‌و‌کارها

‌رو‌بدان‌ياریآموزان‌بس‌عصر‌حاضر‌بوده‌و‌نوجوانان‌و‌دانش‌يتالیجيد‌يفضا اند.‌‌هآورد‌يها

و‌دور‌از‌ذهن‌به‌نظر‌برسند؛‌‌بیدر‌نگاه‌اول‌حتي‌به‌نظر‌عج‌ديشا‌ييبرخي‌از‌کسب‌و‌کارها

.‌اين‌پذيرندوجود‌دارند‌و‌انکارنا‌ران،يمختلف،‌از‌جمله‌ا‌ياما‌واقعیت‌آن‌است‌که‌در‌کشورها

‌.شدندعنوان‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌در‌نظر‌گرفته‌‌کسب‌و‌کارها‌در‌پژوهش‌حاضر‌به

آموزان‌که‌در‌آينده‌نیز‌ممکن‌است‌کسب‌و‌کارهاي‌اين‌دوران‌خود‌را‌در‌پي‌‌نشبراي‌دا

هاي‌نوپديد‌تمرکز‌کنند،‌‌هاي‌عملي‌اين‌مشاغل‌و‌فعالیت‌بگیرند،‌هرچقدر‌که‌بر‌روي‌چالش

‌چنین‌فضايي،‌ ‌در ‌معناست‌که ‌اين‌بدان ‌کرد. ‌خواهند ‌پیدا ‌خود ‌آيندۀ ‌شغل درک‌عمیقي‌از

‌داشته‌باشند‌و‌در‌آيندۀ‌شغلي‌خود‌آموزان‌فرصت‌دارند‌تجر‌دانش بۀ‌شغل‌جامعۀ‌حقیقي‌را

آموزان‌‌عملکرد‌بهتري‌داشته‌باشند‌و‌براي‌خود،‌خانواده‌و‌جامعه‌سودمند‌باشند.‌حال‌که‌دانش

‌آموزش‌و‌‌تر‌ذکر‌شد‌رفته‌اند‌و‌به‌دنبال‌مشاغل‌جديدي‌که‌پیش‌خود‌دست‌به‌کار‌شده اند،

‌قدر‌بداند‌و‌در ‌برنامه‌پرورش‌نیز‌اين‌مهم‌را هاي‌‌هاي‌لازم‌و‌ارائه‌آموزش‌ريزي‌ادامۀ‌کار‌با

‌آموزان‌را‌به‌سمت‌و‌سوي‌مناسب‌هدايت‌و‌راهنمايي‌کند.‌دانشلازم‌

(،‌Kuhestani et al., 2023)‌رود‌به‌شمار‌مي،‌از‌ارکان‌اصلي‌اقتصاد‌هر‌کشور‌7بازار‌سرمايه

واحدهاي‌اقتصادي‌مازاد‌‌واقع‌بخشي‌از‌سیستم‌مالي‌است‌که‌جريان‌وجوه‌بلندمدت‌از‌و‌در

(.‌Aminu, 2020کند‌)‌به‌کسري‌را‌با‌هدف‌تحريک‌تشکیل‌سرمايه‌و‌رشد‌اقتصادي‌تسهیل‌مي

‌دل‌هيبازار‌سرما ‌تسه‌ييتوانا‌لیبه ‌ياز‌سو‌يگذار‌هيانداز‌و‌سرما‌پس‌شيافزا‌اي‌نیتأم‌،لیدر

 Vincent et)ست‌ا‌يرشد‌اقتصاد‌يبرا‌يابزار‌مهم‌دار،يپا‌يرشد‌اقتصاد‌يبرا‌يعوامل‌اقتصاد

al., 2021‌ ‌سرما(. ‌ابزار‌هيبازار ‌عنوان ‌مال‌يبرا‌يبه ‌ز‌يتوسعه ‌سهم ‌رشد‌‌ياديمعمولاً در

‌دارد‌ياقتصاد ‌ديجیتالي‌استفاده‌. ‌براي‌توصیف‌فضاهاي‌حضوري‌و ‌سرمايه اصطلاح‌بازار

‌از‌مي ‌مختلفي ‌نهادهاي‌مختلف‌انواع ‌آن ‌در ‌که ‌مالي شود ‌مي ابزارهاي ‌مبادله ‌اين‌را ‌کنند؛

                                                      
1-  platform 

2-  Capital Market 
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‌مي‌مکان ‌و... ‌فارکس ‌ديجیتال، ‌ارز ‌بازار ‌و ‌قرضه ‌اوراق ‌بازار ‌سهام، ‌بازار ‌شامل باشد‌‌ها

(Hayes, 2023گرايش‌دانش‌ ‌که ‌بازارها‌‌( ‌اين ‌فعالیت‌در ‌و ‌حضور ‌به ‌جديد ‌نسل آموزان

‌غیرقابل‌انکار‌است.

‌‌يافته ‌مطالعه ‌اقتصادي‌‌Aminu (2020)هاي ‌رشد ‌براي ‌را ‌سرمايه ‌بازار اهمیت‌عملکرد

 سرمايه سرمايه،‌بازار تامین جايگاه ترين‌مهم پیشرفته، کشورهاي جريه‌مشخص‌کرده‌است.‌درنی

‌در صنعتي و تجاري واحدهاي بهادار اوراق بورس بخصوص و  کشورهاي در که‌حالي است؛

گذاري‌‌است.‌سرمايه بانکي شبکه و سیستم بر مالي تامین تمرکز ايران، همچون يافته‌توسعه کمتر

شود‌و‌‌منظور‌دستیابي‌به‌سودهاي‌بالاتر‌در‌آينده‌تعريف‌مي‌هد‌منابع‌مالي‌جاري‌بهعنوان‌تع‌به

با‌توجه‌به‌تمام‌مزاياي‌بیان‌شده‌طبیعي‌است‌که‌با‌وجود‌تمرکز‌تامین‌مالي‌بر‌شبکه‌بانکي‌در‌

‌سرمايه ‌به ‌جوانان ‌افزون ‌روز ‌گرايش ‌شاهد ‌طبق‌‌ايران، ‌باشیم. ‌سرمايه ‌دربازارهاي گذاري

گذاران‌‌ار‌سرمايه‌اندونزي‌نیز‌شاهد‌رشد‌تعداد‌سرمايهباز‌Herwiyanti et al. (2023)پژوهش‌

‌مي‌به ‌موضوع ‌اين ‌که ‌است؛ ‌بوده ‌ثانويه ‌بازار ‌در ‌نوجوانان ‌اين‌‌ويژه ‌وجود ‌بر ‌گواهي تواند

به‌رشد‌و‌‌يابیدست‌يدر‌حال‌توسعه‌برا‌يکشورها‌گرايش‌در‌جوانان‌کشورهاي‌ديگر‌نیز‌باشد.

‌يکشورها‌يکنند،‌اما‌رونق‌و‌انفجار‌مداوم‌در‌چرخه‌اقتصاد‌يتلاش‌م‌ياقتصاد‌عيتوسعه‌سر

نیاز‌به‌اقدام‌اثربخش‌در‌حوزۀ‌‌ن،يکند.‌بنابرا‌يهدف‌را‌دشوار‌م‌نيبه‌ا‌يابیدر‌حال‌توسعه،‌دست

‌افراد‌به‌آن‌و‌هدايت‌آنان ‌ورود ‌بازار‌سرمايه، اهمیت‌‌سعهدر‌حال‌تو‌يدر‌کشورها‌عملکرد

‌(.Bello et al., 2022بسیاري‌دارد‌)

‌دانش ‌از ‌کسب‌‌بعضي ‌به ‌نیاز ‌يا ‌خانواده ‌وضعیت‌مالي ‌به ‌توجه ‌با ‌است ‌ممکن آموزان

عنوان‌يک‌گزينه‌‌هايي‌براي‌کسب‌درآمد‌باشند‌و‌بورس،‌فارکس‌و...‌را‌به‌درآمد،‌به‌دنبال‌راه

شان،‌نظیر‌‌مورد‌بررسي‌قرار‌دهند.‌برخي‌ديگر،‌ممکن‌است‌تحت‌تأثیر‌افراد‌مهم‌در‌زندگي

مند‌به‌‌کنند،‌قرار‌گیرند‌و‌به‌همین‌دلیل‌علاقه‌اده‌يا‌دوستاني‌که‌در‌اين‌بازارها‌فعالیت‌ميخانو

هاي‌پديدآورندۀ‌اين‌گرايش‌‌(.‌شرايط‌و‌زمینهRohim et al., 2022فعالیت‌در‌اين‌بازار‌شوند‌)

ادت‌تواند،‌علاقه‌به‌اقتصاد‌و‌درک‌عملکرد‌بازارهاي‌مالي،‌استفاده‌از‌استدلال‌منطقي‌و‌ع‌مي

‌رقابت‌و‌هیجان‌و‌فرصت ‌و‌به‌به‌تحلیل‌کردن، ‌افراد‌براي‌‌هاي‌شغلي‌آينده طور‌کلي‌انگیزه

 ,Soleha & Lazuarni, 2024; Efendi & Trisnawati)‌گذاري‌و‌کسب‌و‌درآمد‌باشد‌سرمايه

2023‌ ‌دانش(. ‌مهارت‌برخي ‌يادگیري ‌دنبال ‌به ‌نیز ‌سرمايه‌آموزان ‌و ‌مالي ‌براي‌‌هاي گذاري،
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 ,.Awaluddin et alهاي‌شغلي‌در‌حوزه‌مالي‌و‌بازارهاي‌سرمايه‌هستند‌)‌ي‌از‌فرصتبردار‌بهره

‌آنچه‌مبرهن‌است‌حضور‌بسیار‌جدي‌و‌پر2023 آموزان‌در‌اين‌بازارهاست،‌از‌‌رنگ‌دانش (.

اند‌و‌‌بوده‌و‌عوامل‌و‌دلايل‌آن‌اکتشاف‌نگرديده آنجا‌که‌اين‌گرايش‌و‌حضور‌امري‌نوظهور

‌دلیل‌اينکه ‌شناخت‌دلايل‌گرايش‌‌اين‌دانش‌همچنین‌به ‌انساني‌کشور‌هستند، آموزان‌سرمايه

‌رسد.‌آنها‌و‌نیز‌مديريت‌سرمايه‌مادي‌آنها‌در‌اين‌حوزه‌بسیار‌ضروري‌به‌نظر‌مي

‌به‌دانش ‌که ‌فعالیت‌آموزاني ‌به ‌کلي ‌علاقه‌طور ‌اقتصاد ‌و ‌مالي ‌به‌‌هاي ‌احتمالاً ‌هستند، مند

نگاهي‌دارند.‌بر‌اساس‌‌یز‌ايجاد‌کسب‌و‌کار‌نوين،‌نیم...‌و‌ن‌بازارهاي‌سرمايه‌از‌جمله‌بورس‌و

(‌ ‌مالي ‌نیازهاي ‌همچون ‌دلايلي ‌به ‌افراد ‌مختلف، ‌و‌Asif et al., 2013مطالعات ‌جنسیت ،)

ثیر‌خانواده،‌دوستان‌و‌أارتباطات‌اجتماعي‌و‌ت‌(،Looi & Khoo-Lattimore, 2015تحصیلات‌)

ي،‌خودکارآمدي‌و‌کنترل‌ادراک‌شده‌و‌بافت‌انگیزۀ‌شخص‌،(Putri et al., 2024)ساير‌نزديکان‌

‌)‌،(Cano & Tabares, 2017فرهنگي‌)-اجتماعي  ,.Martínez-González et alجهاني‌شدن

‌چنیني‌گرايش‌دارند.‌هاي‌اين‌اندازي‌کسب‌و‌کار‌و‌فعالیت‌(‌به‌راه2019

فاهیم‌آموزان‌باشد‌تا‌درک‌بهتري‌از‌م‌تواند‌فرصتي‌براي‌دانش‌گذاري‌در‌بورس‌مي‌سرمايه

‌شاخص ‌سهام، ‌سرمايه،‌‌مالي‌مانند ‌بازار ‌مباحث‌بنیادي‌مرتبط‌با ‌بازده، ‌ريسک‌و هاي‌بازار،

گذاري‌کوتاه،‌‌هاي‌کاذب‌و‌واقعي،‌تعیین‌ارزش‌ذاتي،‌نوسانات‌قیمتي،‌سرمايه‌تشخیص‌قیمت

ننده‌ک‌عنوان‌مصرف‌کند‌تا‌به‌...‌پیدا‌کنند.‌اين‌آگاهي‌مالي‌به‌آنها‌کمک‌مي‌میان،‌و‌بلند‌مدت‌و

‌سرمايه ‌حرفه‌و ‌زندگي‌شخصي‌و ‌در ‌هوشمندتر ‌دانش‌گذار، ‌کنند. ‌عمل آموزاني‌که‌‌اي‌خود

‌کنند‌و‌علاقه ‌استدلال‌منطقي‌استفاده ‌از ‌و‌‌مند‌به‌بررسي‌شرکت‌عادت‌دارند‌تحلیل‌کنند، ها

مند‌شوند.‌برخي‌‌ها‌و‌معامله‌در‌بورس‌علاقه‌صنايع‌مختلف‌باشند،‌ممکن‌است‌به‌تحلیل‌سهم

‌يادگیري‌مهارتآم‌دانش ‌دنبال ‌به ‌سرمايه‌وزان ‌دوره‌هاي‌مالي‌و هاي‌مرتبط‌با‌‌گذاري‌هستند.

‌نیز‌ ...‌ ‌و ‌سرمايه ‌مديريت ‌تکنیکال، ‌تحلیل ‌بنیادي، ‌تحلیل ‌معاملات، ‌حسابداري، اقتصاد،

(‌Rogers, 2010آموزان‌به‌بورس‌شوند.‌راجرز‌)‌توانند‌باعث‌افزايش‌علاقه‌و‌تمايل‌دانش‌مي

هاي‌جديد‌و‌‌مدي‌نوآورانه‌کیفیتي‌متغیر‌در‌افراد‌مختلف‌بر‌پذيرش‌فناورينشان‌داد‌خودکارآ

‌م ‌کارهاي‌جديد ‌کسب‌و ‌است.ؤگرايش‌به ‌سبک‌Owusu et al., 2021پذيري‌)‌ريسک ثر ،)

(‌ ‌اجتماعي ‌تايید ‌مالي، ‌)‌،(Fadila et al., 2020زندگي ‌مالي  ;Seraj et al., 2022سواد

Wahyono & Hutahayan, 2020)نگرش‌)،‌حداقل‌‌ ‌امنیت‌Berthalia et al., 2023سرمايه، ،)
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 ,Nazaripour & Zakizadehهاي‌شخصیتي‌)‌(،‌ويژگيGautam & Malik, 2022ادراک‌شده‌)

‌به2023 ‌دلايل‌گرايش‌افراد ‌ديگر ‌از ‌و‌کسب‌و‌‌خصوص‌دانش‌( ‌بازارهاي‌سرمايه ‌به آموزان

 کارهاي‌نوپديد‌هستند.

‌وا ‌و ‌سرمايه ‌بازار ‌دائمي ‌توسعۀ ‌و ‌اقتصاديرشد ‌تغییرات ‌آخرين ‌به ‌آن ‌جدي -بستگي

هاي‌تکنولوژي‌و...،‌ضمن‌ارتقاي‌اطلاعات‌و‌دانش‌عمومي‌اعضاي‌خانواده،‌‌اجتماعي‌و‌پیشرفت

‌باعث‌مي ‌اوضاع‌و‌احوال‌روز ‌شرايط‌و ‌از‌رهنمودهاي‌‌متناسب‌با ‌استفاده ‌فرزندان‌با ‌تا گردد

‌با‌نظم‌اج تماعي‌نوين‌هماهنگ‌سازند؛‌به‌شکلي‌که‌والدين‌و‌ساير‌افراد‌خانواده،‌دائما‌خود‌را

ها‌و‌آرزوهاي‌ذهني‌خود،‌منطبق‌با‌تحولات‌حرکت‌کنند‌و‌والدين‌نیز‌با‌‌بتوانند‌بر‌فراز‌خواسته

ها‌در‌هدايتشان‌به‌مبادي‌شغلي‌مناسب‌با‌توانايي‌و‌استعدادهاي‌‌تري‌از‌توانايي‌آن‌شناخت‌روشن

‌آ ‌)مؤثرنقش‌نها ‌کنند ‌رشد‌سرمايه،‌‌(.Bagheri, 2004تري‌ايفا ‌کسب‌درآمد، ‌تجارت‌و تجربه

ثیرگذاري‌مثبت‌در‌اقتصاد‌أهاي‌مالي،‌تحلیل‌بازار،‌مديريت‌ريسک‌و‌خلاقیت،‌ت‌توسعه‌مهارت

آموزان‌و‌جوانان‌به‌بازار‌سرمايه‌‌تواند‌موجب‌گرايش‌دانش‌کشور‌و‌کمک‌به‌توسعه‌پايدار‌مي

کنند.‌سواد‌مالي‌پايین‌و‌درک‌‌تر‌مي‌رنگ‌شود.‌اما‌در‌عین‌حال‌برخي‌موانع‌نیز‌اين‌مسئله‌را‌کم

‌سرمايه ‌نوع ‌درباره ‌و‌‌ناکافي ‌بازار ‌نوسانات ‌پیچیده، ‌مفاهیم ‌آن، ‌مزاياي ‌و ‌ريسک گذاري،

 Botshekanثباتي‌شرايط‌اقتصادي‌)‌(،‌بيKarakaya, 2002گذاري‌)‌هاي‌مرتبط‌با‌سرمايه‌ريسک

et al., 2018آموزان‌ممکن‌است‌از‌‌روند.‌دانشمار‌ميش‌(‌از‌جمله‌موانع‌ورود‌افراد‌به‌بازارها‌به

گذاري‌نیاز‌به‌سرمايه‌اولیه‌داشته‌باشند؛‌‌نظر‌مالي‌محدوديت‌داشته‌باشند‌و‌براي‌شروع‌سرمايه

تواند‌اين‌محدوديت‌را‌براي‌آنها‌به‌وجود‌‌عدم‌استقلال‌مالي‌و‌عدم‌دسترسي‌به‌منابع‌مالي‌مي

‌بازدار ‌سرمايه ‌بازار ‌فعالیت‌در ‌شروع ‌از ‌و ‌فعالیتآورده ‌وظايف‌و ‌درسي، ‌فشار هاي‌ديگر‌‌د.

گذاري‌در‌‌آموزان‌براي‌مطالعه‌و‌تحلیل‌بازار‌و‌سرمايه‌مدرسه‌نیز‌ممکن‌است‌بر‌توانايي‌دانش

ويژه‌براي‌‌المللي‌به‌هاي‌بین‌بورس‌تأثیر‌بگذارد.‌در‌بحث‌از‌بازار‌فارکس‌و‌رمزارزها‌نیز،‌تحريم

گري‌آنلاين‌و‌بازارهاي‌سرمايه‌اين‌چنیني‌‌ش‌به‌معاملهترين‌موانع‌گراي‌گران‌ايراني‌از‌مهم‌معامله

 (.Babazadeh et al., 2021شود‌)‌محسوب‌مي

‌زندگ‌يتالیجيد ‌پ‌يشدن ‌فراگ‌يبرا‌يمهم‌يامدهایروزمره ‌است. شدن‌‌ریآموزش‌داشته

‌تيريمد‌يها‌وهیش‌نیو‌همچن‌يروزمره،‌صنعت‌مال‌يدر‌اقتصاد‌و‌زندگ‌تالیجيد‌يها‌يفناور

توسط‌‌آموزان‌دانشاز‌آنجا‌که‌(.‌Gomber et al., 2018گرگون‌کرده‌است‌)درا‌‌يپول‌شخص
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و‌تلفن‌همراه‌‌نيآنلا‌يو‌خدمات‌مال‌تالیجي،‌مانند‌پول‌دتالیجيد‌ياز‌خدمات‌مال‌يستمیاکوس

‌ن‌احاطه‌شده ‌يشمول‌مال‌يها‌استیو‌س‌آناناز‌‌يمال‌تي،‌حماي‌کارآمدبه‌آموزش‌مال‌ازیاند،

با‌(.‌Koskelainen et al., 2023)‌سازگار‌شوند‌رییدر‌حال‌تغ‌طیمح‌وجود‌دارد‌که‌به‌سرعت‌با

در‌اغلب‌‌انیمدارس‌و‌مرب‌،يآموزش‌يافزارها‌و‌نرم‌تالیجيد‌يها‌دستگاه‌ریتوجه‌به‌گسترش‌اخ

‌مشغول خود‌‌ندهيآ‌يآموزان‌برا‌دانش‌يساز‌و‌آماده‌يدر‌برنامه‌درس‌ها‌يادغام‌فناور‌کشورها

درک‌‌يبرا‌يدیکل‌مفاهیمعنوان‌‌به‌3و‌سواد‌مالي‌تالیجيسواد‌د‌ها،‌ينگران‌نيا‌انیهستند.‌در‌م

‌دانش‌يرقابت‌يها‌خواسته ‌و ‌‌مدارس ‌در ‌د‌کيآموزان ‌يافته‌تالیجيجامعه ‌بروز ‌و اند‌‌ظهور

(Pangrazio et al., 2020ي‌ ‌Murugiah et al., 2023)‌مطالعه‌يها‌افته(. ‌ح(، ‌نقش ‌ياتیبر

دانش‌‌يسواد‌مال‌دارد.‌دیتاک‌يسواد‌مال‌شيجهت‌افزا‌نيمدارس،‌معلمان‌و‌مشارکت‌فعال‌والد

انداز‌کردن‌قبل‌از‌خرج‌کردن،‌‌مانند‌پس‌يمثبت‌يها‌نحوه‌عملکرد‌پول‌در‌جهان‌است‌که‌ارزش

‌تشخ‌تیاهم ‌با ‌عاقلانه ‌کردن ‌خرج ‌صادقانه، ‌و ‌سخت ‌خواسته‌ازهاین‌صیکار ‌و‌‌و ها،

‌ويژه‌جوانان‌همه‌به‌يمحتاطانه‌برا‌يمال‌ماتیتصم‌يریادگي.‌کند‌يبازپرداخت‌به‌جامعه‌را‌القا‌م

‌است.‌‌يضرور

‌طر‌دانش‌يبرا‌يآموزش‌مال‌تیاهم ‌از مانند‌‌يالملل‌نیب‌يها‌سازمان‌يها‌تلاش‌قيآموزان

(OECD, 2005‌ ‌توص( ‌‌هیکه ‌شود‌ديبا‌يآموزش‌مال»کرده ‌شروع ‌مدرسه ‌از مشخص‌شده‌«

براي‌ارائه‌‌.نندیآموزش‌بب‌يل‌مالهرچه‌زودتر‌در‌مورد‌مسائ‌ديبا‌آموزان‌دانش‌،از‌اين‌رواست.‌

بر‌آن‌مشخص‌شود‌‌مؤثرآموزان‌و‌عوامل‌‌ها،‌ابتدا‌بايد‌گرايشات‌دانش‌هرچه‌بهتر‌اين‌آموزش

‌برنامه ‌آنها ‌به ‌توجه ‌با ‌)‌ريزي‌تا ‌بررس (.Beranová et al., 2020هاي‌دقیق‌صورت‌گیرد ‌يبا

ورت‌گرفته‌محدود‌به‌بازار‌ص‌يها‌که‌پژوهش‌افتيدست‌‌جهینت‌نيبه‌ا‌توان‌يموجود‌م‌نهیشیپ

در‌حوزه‌کسب‌و‌‌نیبازارهاست.‌همچن‌نيپس‌از‌ورود‌به‌ا‌گذاران‌هيسرما‌ماتیو‌تصم‌هيسرما

کسب‌و‌‌نيا‌قيکه‌به‌مصاد‌يپژوهش‌نیتوسط‌محقق‌قیعم‌يبا‌توجه‌به‌بررس‌دينوپد‌يکارها

‌نشد.‌افتيآن‌پرداخته‌باشد،‌‌يامدهایو‌پ‌جاديکارها،‌علل‌ا

‌و‌بازار‌سرمايه‌دينوپد‌يآموزان‌به‌کسب‌و‌کارها‌دانش‌شيوزافزون‌گرابا‌توجه‌به‌روند‌ر

‌نيمکتوم‌مانده‌است.‌از‌ا‌رانيدر‌ا‌ژهيخصوص،‌ابعاد‌مختلف‌آن‌به‌و‌نيدر‌ا‌يپژوهش‌خلأو‌

‌آموزان‌‌دانش‌شيموجود‌گرا‌تیپژوهش‌برآنند‌تا‌مشخص‌کنند‌وضع‌نيرو‌پژوهشگران‌در‌ا

                                                      
1-  Financial literacy 
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‌کارها ‌کسب‌و ‌سر‌دينوپد‌يبه ‌بازار ‌همچن‌هيماو ‌و ‌است؟ ‌عوامل‌نیچگونه موجب‌‌يچه

‌کارها‌دانش‌شيگرا ‌و ‌کسب ‌به ‌سرما‌دينوپد‌يآموزان ‌بازار ‌ا‌شود؟‌يم‌هيو رهگذر‌‌نياز

صورت‌‌يکم‌قیتحق‌نیو‌همچن‌يفیپژوهش‌حاضر‌با‌توجه‌به‌نظرات‌کارشناسان‌در‌بخش‌ک

و‌‌دينوپد‌يو‌کارها‌کسب‌بهآموزان‌‌دانش‌شيبر‌گرا‌مؤثرعوامل‌‌ييگرفته‌در‌ادامه،‌به‌شناسا

‌.پردازد‌يم‌هيبازار‌سرما

‌

 روش
مشابه‌در‌داخل‌کشور‌در‌بررسي‌پیشینه‌مشاهده‌نشد‌و‌در‌سطح‌‌قاتیبا‌توجه‌به‌آنکه‌تحق

‌ا‌يعیوس‌يدر‌جستجو‌زین‌يالملل‌نیب ‌انجام‌شد‌مقالات‌مرتبط‌نيکه‌در ‌بازار‌سرمايه‌باره ‌با

‌علل‌گرايش‌‌شد‌افتي ‌در‌ارتباط‌با گذاري‌خاصي‌پس‌از‌‌به‌رفتارهاي‌سرمايهکه‌بیشتر‌آنها

‌همچنین ‌بود، ‌اين‌بازارها ‌به ‌بررسي‌ورود ‌پژوهشي‌پیرامون‌کسب‌و‌‌پژوهشگران‌در پیشینه،

‌ ‌نیافتند، ‌جنبهکارهاي‌نوپديد ‌پوش‌ياديز‌يها‌لذا ‌پژوهش، ‌ا‌دهیاز ‌از ‌پژوهش‌‌نياست‌و رو

بر‌فلسفه‌‌ي(،‌مبتنيکمّ‌-يفی)ک‌يمتوال‌ي،‌از‌نوع‌‌اکتشاف‌ختهیآم‌يکرديحاضر‌با‌رو‌يکاربرد

و‌بازار‌‌دينوپد‌يآموزان‌به‌کسب‌و‌کارها‌دانش‌شيبر‌گرا‌مؤثرعوامل‌‌ييبه‌شناسا‌سمیپراگمات

‌پرداخت.‌‌هيسرما

‌ ‌بخش‌کیفي، ‌‌به‌ها‌نمونهدر ‌هدفمند ‌تکنیک‌طور ‌برفبا ‌ب‌يگلوله ‌کل‌نیاز و‌‌يدیمطلعان

و‌نیز‌متخصصان‌علوم‌تربیتي‌که‌نظران‌حوزه‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه‌‌صاحب

و‌يا‌در‌حوزه‌کسب‌و‌کار‌و‌بازار‌‌ارتباط‌داشتند‌قیبا‌موضوع‌تحق‌ينظر‌ايو‌‌يبه‌شکل‌عمل

‌فعالیت‌مرتبط‌داشتند، ‌ها‌به‌اشباع‌داده‌دنیگیري‌تا‌رس‌شدند‌و‌نمونه‌انتخاب‌سرمايه‌مقاله‌يا

‌ت.ارائه‌شده‌اس‌3کنندگان‌در‌جدول‌‌مشارکت‌اتیخصوص.‌افتيادامه‌

‌آمار ‌بخش‌کم‌يجامعه ‌دوره‌‌دانش‌هیلک‌،يدر ‌در ‌تحصیل ‌به ‌شاغل ‌پسر ‌و ‌دختر آموزان

‌‌3047-3041متوسطه‌دوم‌شهر‌زنجان‌در‌سال‌تحصیلي‌ ‌ ‌تعداد .‌(7)جدول‌‌بودند‌31121به

تا‌‌‌744نیب‌ديبا‌‌Kline (2016)مطابق‌نظر‌ياکتشاف‌يعامل‌لیانجام‌تحل‌يحجم‌نمونه‌اکتشاف‌برا

244‌‌ ‌و ‌باشد ‌‌نیهمچننفر ‌کوکران ‌اساس‌فرمول ‌بر ‌و ‌جامعه ‌حجم ‌به ‌توجه ‌از‌‌123با نفر

‌انتخاب‌شدند.‌‌ينسبت‌يا‌طبقه‌يتصادف‌يریگ‌آموزان‌به‌روش‌نمونه‌دانش
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‌کنندگان‌در‌بخش‌کیفي‌‌ت‌مشارکتمشخصا‌.‌3ل‌جدو
Table 1. Characteristics of participants in the qualitative section 

 رشته      ردیف   
Field          Row 

 تحصیلات

Education 
 وابستگی سازمانی

Affiliation 
 جنسیت
Gender 

‌مرد‌استاديار،‌دانشگاه‌علامه‌طباطبائي‌دکتري يبازرگان‌تيريمد‌3
‌مرد‌دانشیار،‌دانشگاه‌زنجان‌دکتري يبازرگان‌تيريمد‌7
‌مرد‌استاديار،‌دانشگاه‌خوارزمي‌دکتري کسب‌و‌کار‌تيريمد‌1
‌زن‌استاديار،‌دانشگاه‌زنجان‌دکتري اداقتص‌0
‌مرد‌دانشیار،‌دانشگاه‌محقق‌اردبیلي‌دکتري يعلوم‌اقتصاد‌2
‌زن‌استاديار،‌دانشگاه‌فرهنگیان‌دکتري‌علوم‌تربیتي‌3
‌مرد‌دانشیار،‌دانشگاه‌فرهنگیان‌دکتري‌علوم‌تربیتي‌2
‌مرد‌دانشیار،‌دانشگاه‌شهید‌بهشتي‌دکتري‌مديريت‌آموزشي‌1
‌زن‌دانشیار،‌دانشگاه‌خوارزمي‌دکتري‌شناسي‌هجامع‌9
‌زن‌استاديار،‌دانشگاه‌فرهنگیان‌دکتري‌روانشناسي‌تربیتي‌34
‌مرد‌دانشجوي‌دکتري،‌دانشگاه‌اصفهان يدکتر‌يدانشجو‌مديريت‌بازرگاني‌33
‌مرد‌دانشجوي‌دکتري،‌دانشگاه‌شهید‌بهشتي يدکتر‌يدانشجو‌مديريت‌بازرگاني‌37
‌مرد‌دانشجوي‌دکتري،‌دانشگاه‌تبريز يدکتر‌يانشجود‌شناسي‌جامعه‌31
‌زن‌دانشجوي‌دکتري،‌دانشگاه‌تبريز يدکتر‌يدانشجو‌شناسي‌جامعه‌30
‌مرد‌دانشجوي‌دکتري،‌دانشگاه‌شیراز يدکتر‌يدانشجو‌شناسي‌جامعه‌32
‌زن‌دانشجوي‌دکتري،‌دانشگاه‌شهید‌بهشتي يدکتر‌يدانشجو‌مديريت‌آموزشي‌33
‌مرد‌دکتري،‌دانشگاه‌خوارزمي دکتري‌شناسي‌جامعه‌32
‌مرد‌ي‌ارشد،‌دانشگاه‌تبريزکارشناس ي‌ارشدکارشناس‌مديريت‌کسب‌و‌کار‌31
‌زن‌ي‌ارشد،‌دانشگاه‌زنجانکارشناس ي‌ارشدکارشناس‌مديريت‌بازرگاني‌39
‌مرد‌ي،‌دانشگاه‌شهید‌بهشتيکارشناس يکارشناس‌مديريت‌مالي‌74
‌پسر‌فعال‌در‌بازار‌سرمايه‌موزآ‌دانش آموز‌دانش‌علوم‌تجربي‌73
‌پسر‌فعال‌در‌بازار‌سرمايه‌آموز‌دانش آموز‌دانش‌فیزيک-رياضي‌77
‌پسر‌فعال‌در‌بازار‌سرمايه‌آموز‌دانش آموز‌دانش‌علوم‌انساني‌71

70‌
ي‌تالیجيد‌يساز‌ريتصو

‌)کار‌و‌دانش(
‌پسر‌آموز‌فعال‌در‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌دانش آموز‌دانش

‌دختر‌آموز‌فعال‌در‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌دانش آموز‌دانش‌)هنرستان(‌و‌دوخت‌يطراح‌72

 دختر‌آموز‌فعال‌در‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌دانش آموز‌دانش‌فیزيک-رياضي‌73

 دختر‌فعال‌در‌بازار‌سرمايه‌آموز‌دانش آموز‌دانش‌علوم‌انساني‌72

‌
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‌.‌جامعه‌آماري‌بخش‌کميّ‌به‌تفکیک‌طبقات7جدول‌
Table 2. Quantitative statistical population by classes 

 محل بررسی
 کل پسر دختر

 درصد تعداد درصد تعداد درصد تعداد

 39 7148 51 3631 49 3517 يک

 61 11210 51 5768 49 5442 دو

 100 18358 51 9400 49 8959 شهر‌زنجان

‌
‌302نمودند،‌‌آموزاني‌که‌در‌بخش‌کمّي‌اين‌مطالعه‌مشارکت‌نفر‌دانش‌123از‌مجموع‌

‌از‌آنان‌در‌مدارس‌متوسطه‌دوم‌ناحیه‌3/19نفر‌) ‌و‌%3( ‌نیز‌در‌9/34نفر‌ديگر‌)‌779، )%

‌ ‌تحصیل‌مي‌7مدارس‌ناحیه ‌‌زنجان ‌)‌310کردند. ‌شرکت9/01نفر ‌از ‌و‌‌%( ‌دختر کنندگان

397‌(‌ ‌3/23نفر ‌بودند. ‌پسر )%93‌(‌ ‌7/70نفر )%33‌ ،312‌(‌ ‌9/12نفر )%32‌‌ نفر‌‌324و

%(‌در‌علوم‌تجربي،‌9/19نفر‌)‌324ساله‌بودند.‌از‌نظر‌رشته‌تحصیلي‌‌31ن‌%(‌از‌آنا9/19)

%(‌در‌2/1نفر‌)‌17%(‌علوم‌انساني،‌7/74نفر‌‌)‌23فیزيک،‌-%(‌در‌رياضي0/72نفر‌)‌341

‌رشته ‌از ‌حرفه‌يکي ‌و ‌مدارس‌فني ‌‌هاي ‌و ‌)‌32اي، ‌رشته4/0نفر ‌از ‌يکي ‌در ‌نیز هاي‌‌%(

 د.مدارس‌کار‌و‌دانش‌شاغل‌به‌تحصیل‌بودن

‌ا‌ادیبن‌داده‌يۀبر‌راهبرد‌نظر‌يمبتن‌يفیها،‌بخش‌ک‌داده‌ينظر‌گردآور‌از روش‌‌نياست.

که‌قبلا‌در‌مورد‌آنها‌پژوهش‌جامع‌و‌‌يموضوعات‌رامونیکسب‌شناخت‌پ‌يبرا‌ژهيطور‌و‌به

‌آن‌زم‌يا‌عمده ‌در ‌دانش‌ما ‌است‌و ‌به‌نهینشده ‌است، ‌م‌محدود  & Khanifar)‌رود‌يکار

Muslimi, 2017در‌ا‌ ‌از‌(. ‌تحلیل‌برداري‌مطالعات‌کتابخانه‌فیش‌طريقبتدا ‌تعاريف، ها،‌‌اي،

‌مباني‌نظر ‌و ‌ن‌يمفاهیم ‌مصاحبه ‌از ‌استفاده ‌سپس‌با ‌شـدند. به‌‌افتهيساختار‌مهیاستخراج

‌د ‌زم‌يها‌دگاهيبررسي ‌در ‌امر ‌گرايش‌دانش‌نهیمتخصصان ‌علل ‌کسب‌و‌‌تبیین ‌به آموزان

مند‌‌ها‌با‌توجه‌به‌اصول‌رهیافت‌نظام‌مصاحبهد.‌کارهاي‌نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه‌پرداخته‌ش

‌ ‌کوربین ‌و ‌نمونهاشتراوس ‌کدگذار‌سهيمقا‌،ينظر‌يریگ‌شامل ‌محور‌يثابت، و‌‌يباز،

‌نظر‌يادآوري‌،يانتخاب ‌اشباع ‌گرفت.و ‌قرار ‌تحلیل ‌و ‌تجزيه ‌مورد ‌و ‌انجام ابتدا‌‌ي

‌ضبط‌مصاحبه ‌پیاده‌هاي ‌مصاحبه‌شده ‌تحلیل ‌و ‌تجزيه ‌شد. ‌است‌سازي ‌با ‌روش‌ها ‌از فاده

بندي‌‌صورت‌پاراگراف‌و‌در‌نهايت‌کل‌متن‌مورد‌بررسي‌و‌مقوله‌بنیاد‌در‌ابتدا‌به‌نظريه‌داده
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هاي‌مشترک‌بین‌کدهاي‌‌ها،‌ارتباطات‌مفهومي‌و‌ويژگي‌قرار‌گرفت.‌سپس‌براساس‌شباهت

 هاي‌مرتبط‌مورد‌بررسي‌قرار‌گرفتند.‌باز،‌مفاهیم‌و‌مقوله

و‌‌1يساز‌مثلثبا‌استفاده‌از‌،‌‌Creswell (253-250 ,2013)روايي‌بخش‌کیفي‌بنا‌بر‌نظر

‌ب ‌طر‌يرونیکنترل ‌گرفت.‌‌گزارش‌شخص‌ثالث‌اي‌يداور‌قيپژوهش‌از ‌قرار ‌تأيید مورد

‌نیز ‌‌پايايي ‌طريق ‌بردار‌ادداشتياز ‌مصاحبه‌قیدقي ‌‌حین ‌‌ضبطها، ،‌ها‌مصاحبهصوت

افق‌نسبي‌بین‌و‌وجود‌توسه‌نفر‌خارج‌از‌پژوهش‌‌يناشناس‌به‌کمک‌کدگذار‌يکدگذار

‌(‌تأيید‌شد.Creswell, 2013, 253-255کدگذاران‌)

‌تجز‌پس ‌تحل‌هياز ‌بخش‌ک‌داده‌لیو ‌در ‌هست‌یۀاول‌يکدها‌،يفیها ‌شده، ‌ۀاستخراج

‌تشک‌سؤالات ‌را ‌شاخصدا‌لیپرسشنامه ‌بر ‌مشتمل ‌مذکور ‌پرسشنامه ي،‌فرد‌هاي‌دند.

‌‌.(2)جدول‌‌بود‌يخانوادگو‌‌کيتکنولوژ-يفني،‌اجتماع‌ي،شناخت‌تیجمعي،‌اقتصاد

‌‌به ‌همبستگي ‌متن‌‌سؤالاتدلیل‌وجود ‌اکتشاف‌شده، ‌شش‌دستۀ ‌يک‌از بار‌‌سؤالاتهر

‌براي‌ ‌مناسب ‌نامي ‌خبرگان، ‌از ‌گرفتن ‌مشورت ‌با ‌و ‌بررسي ‌دقت ‌به ‌محققین ‌توسط ديگر

 قابل‌مشاهده‌است.‌1متغیرها‌گذاشته‌شد‌و‌بدين‌ترتیب‌متغیرها‌اکتشاف‌شدند‌که‌در‌جدول‌

‌اساس‌نظر ‌پژوهش‌آم‌Bryant (2017)بر ‌در ‌پراگمات‌يمبتن‌ختهی، ‌فلسفه از‌‌ديبا‌سمیبر

‌و‌ه‌يکم‌کرديرو ‌‌افزا‌مبصورت‌همگرا ‌به‌‌يعنياستفاده‌شود. محقق‌به‌جهت‌انتقادات‌وارده

‌کدها‌Corbin and Strauss (2008)کیميپارادا‌يمدل‌سنت ‌بر‌اساس‌نظر‌هیاول‌ي، ‌ (1979)را

Churchill،نينمود‌و‌سپس‌ا‌ليتبد‌يا‌درجه‌‌2کرتیل‌فینامه‌با‌طپرسش‌سؤالات‌ۀبه‌هست‌‌

کرد‌تا‌‌عيتوز‌بخش‌کمّي‌را‌در‌نمونه‌اکتشاف‌يفیک‌کرديساخته‌برآمده‌از‌رو‌پرسشنامه‌محقق

و‌‌يساخته‌را‌مورد‌اعتبارسنج‌قالب‌اکتشاف‌نموده‌و‌پرسشنامه‌محقق‌نيرا‌در‌ا‌رهایبتواند‌متغ

و‌‌ييپرسشنامه‌از‌نظر‌روااز‌اين‌رو،‌(.‌Moradi & Miralmasi, 2020قرار‌دهد‌)‌يسنج‌ييايپا

از‌‌يریگ‌،‌و‌بهرهSPSSافزار‌‌نرم‌72قرار‌گرفت‌و‌سپس‌با‌استفاده‌از‌ورژن‌‌يمورد‌بررس‌ييايپا

.‌در‌ديگرد‌يگذار‌و‌نام‌جاديا‌،يفیبخش‌ک‌يها‌با‌استفاده‌از‌داده‌رهایمتغ‌ياکتشاف‌يعامل‌لیتحل

‌از‌پژوهش‌استخراج‌شد.‌يل‌اکتشافمد‌ر،یمس‌لیبا‌استفاده‌از‌تحل‌تينها

                                                      
1 Triangulation 
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 گذاري‌بر‌نتیجه‌تحلیل‌عاملي‌اکتشافي‌اکتشاف‌متغیرها‌بر‌اساس‌نام‌.1جدول‌

Table 3. Discovery of variables based on the naming of the result of exploratory 
factor analysis 
دسته یا متغیرها 

 اکتشاف شده
 برآمده از کدهای اولیه سؤالات

 وامل فردیع

 مالي هاي‌ارزش و اهداف

 پذيري‌ريسک

 تلقي( نگرش‌)طرز

 هوشي بهره

 خودکارآمدي و نوآوري طلبي،‌استقلال قبیل از آموزان‌دانش شخصیتي هاي‌ويژگي

عوامل 
 اقتصادی

 گذاري‌سرمايه از شده ادراک مزيت

 آموز‌دانش سرمايه میزان

 آموز‌شدان مال ازدياد به تمايل و مالي نیاز

 آن اقتصادي ساختار تغییر و جامعه اقتصادي وضعیت

 سرمايه بازار و نوپديد وکارهاي کسب در منابع و پول سريع مبادله امکان

عوامل 
 شناختی جمعیت

 جنسیت

 سن

 سکونت محل

 تحصیلي رشته

عوامل 
 اجتماعی

 جامعه عموم مالي سواد

 جديد هاي‌تکنولوژي و ها‌سیستم پذيرش

 دولت به عمومي اعتماد و اجتماعي سرمايه میزان

 فرهنگي مشترک تجارب و هنجارها ها،‌سنت

-عوامل فنی
 تکنولوژیک

 نوپديد کارهاي و کسب هاي‌سکو از استفاده سهولت

 نوپديد کارهاي و کسب هاي‌سکو جذابیت

 سرمايه بازار و نوپديد کارهاي و کسب هاي‌سکو پذيري‌دسترس

عوامل 
 گیخانواد

‌رشته‌تحصیلي‌و‌سطح‌تحصیلات‌اعضاي‌خانواده
‌آگاهي‌)دانش(‌مالي‌خانواده

‌آموز‌جايگاه‌کسب‌و‌کار‌)موروثي،‌آزاد‌و...(‌در‌خانواده‌دانش
‌

‌توسط‌محقق‌يصور‌ييروا قرار‌گرفت‌و‌اصلاحات‌‌يمورد‌بررس‌نیپرسشنامه‌مذکور‌ابتدا

‌روا ‌شد. ‌انجام ‌ن‌ييمحتوا‌ييلازم ‌قال‌زیپرسشنامه ‌در ‌‌CVRب‌فرم ‌پانل‌توسط اعضاي‌گروه

‌‌ديیتا‌متخصصان ‌ما‌14شد. ‌همکار‌ليمتخصص‌که ‌ا‌يبه ‌‌نيدر ‌فرم ‌بودند، را‌‌CVRمطالعه

ايي‌شامل‌چهار‌متخصص‌مديريت‌کسب‌و‌اعضاي‌گروه‌پانل‌تعیین‌روايي‌محتوکردند.‌‌لیتکم

صي،‌دو‌کار‌با‌مدرک‌کارشناسي‌ارشد،‌پنج‌متخصص‌مديريت‌بازرگاني‌با‌مدرک‌دکتري‌تخص
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‌مدرک‌دکتري‌تخصصي، ‌با ‌مدرک‌دکتري‌‌شش‌متخصص‌جامعه‌متخصص‌اقتصاد ‌با شناسي

‌متخصص‌مديريت‌‌تخصصي، ‌پنج ‌تخصصي، ‌دکتري ‌مدرک ‌با ‌تربیتي ‌متخصص‌علوم پنج

‌دکتري‌ ‌مدرک ‌با ‌تربیتي ‌متخصص‌روانشناسي ‌سه ‌و ‌تخصصي ‌دکتري ‌مدرک ‌با آموزشي

،‌بود.‌اشراف‌بیشتري‌داشتند‌علوم‌تربیتيکسب‌و‌کار،‌بازار‌سرمايه‌و‌به‌مباحث‌تخصصي‌که‌

‌72براي‌‌CVRمقدار‌محاسبه‌شد.‌ايي‌نسبت‌روايي‌محتو‌پرسشنامه،‌سؤالات‌هر‌يک‌ازبراي‌

‌14برآورد‌گرديد‌که‌با‌توجه‌به‌تعداد‌اعضاي‌پانل‌متخصصان‌)‌11/4مساوي‌يا‌بیشتر‌از‌‌سؤال

‌ييو‌روا‌يصور‌ييروا‌ياز‌بررس‌پرسشنامه‌پس‌نفر(‌قابل‌قبول‌بوده‌و‌مورد‌تايید‌قرار‌گرفت.

‌شد.‌‌عينمونه‌اکتشاف‌توز‌نیمحتوا‌در‌ب

از‌ضريب‌گاتمن‌استفاده‌دهنده(‌‌)افراد‌پاسخ‌ها‌رديفبراي‌سنجش‌پايايي‌ابزار‌بر‌اساس‌

‌کیس ‌يعني ‌اين‌ضريب‌افراد ‌در ‌اساس‌مشابهت‌پاسخ‌شد. ‌بر ‌و‌‌ها ‌بندي‌شده ‌دسته هايشان

‌محاسب ‌نقطه‌برش‌‌ه‌ميسپس‌براي‌هر‌دسته‌ضريب‌لاندا ‌بايد‌از ‌کوچکترين‌لاندا ‌3/4شود.

ضريب‌لاندا‌براي‌‌0(.‌مطابق‌با‌جدول‌Moradi et al., 2022بزرگتر‌باشد‌تا‌پايايي‌تايید‌شود‌)

‌دسته ‌‌تمام ‌از ‌بالاتر ‌محقق‌3/4ها ‌بنابراين ‌کرده‌یناست، ‌تهیه ‌‌اند‌ابزاري ‌داراي ‌و‌که پايايي

 پذيري‌نتايج‌است.‌تعمیم

‌ 
 ‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌Table 4. Guttmans’ Testون‌پايايي‌گاتمنآزم‌.0جدول‌

Reliability Statistics 

Lambda 

1 .805 
2 .860 
3 .838 
4 .637 
5 .833 
6 .911 

N of Items 25 

 

3آزمون‌کفايت‌حجم‌نمونه‌و‌کرويت
جهت‌بررسي‌کافي‌بودن‌حجم‌نمونه‌و‌کرويت‌يا‌ 

است‌که‌مقدار‌آن‌‌113/4برابر‌‌2مقدار‌آن‌مطابق‌با‌جدول‌‌انجام‌شد‌که‌سؤالاتتقارن‌بین‌

(.‌Kline, 2016است‌که‌به‌معناي‌کفايت‌حجم‌نمونه‌براي‌تحلیل‌عاملي‌است‌)‌2/4بزرگتر‌از‌

‌نمي ‌پذير ‌تفسیر ‌بارتلت‌نیز ‌آماري‌‌مقدار ‌نظر ‌بايد‌از ‌تنها باشد‌که‌سطح‌‌دار‌معنيباشد‌بلکه

                                                      
1-  KMO and Bartlett’s Test 
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‌‌444/4ي‌آن‌نیز‌برابر‌دار‌معني درصد‌کرويت‌روابط‌بین‌‌99بنابراين‌در‌سطح‌احتمال‌است،

‌(.Wagner, 2020پذير‌است‌)‌شود‌و‌تحلیل‌عاملي‌امکان‌در‌جامعه‌تايید‌مي‌سؤالات
 

 ‌‌‌‌‌‌‌Table 5. KMO and Bartlett's Test.‌آزمون‌کفايت‌حجم‌نمونه‌و‌کرويت2جدول‌

KMO and Bartlett's Test 

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. .836 

Bartlett's Test of Sphericity 

Approx. Chi-Square 6070.779 

df 300 

Sig. .000 

 

سه‌شرط‌روايي‌همگرا‌و‌واگرا‌بررسي‌شد‌و‌روايي‌همگرا‌‌Kline (2016)بر‌اساس‌شروط‌

افزار‌‌نرمپس‌تحلیل‌عاملي‌اکتشافي‌توسط‌پرسشنامه‌تايید‌شد.‌س‌سؤال‌72از‌‌سؤال‌70و‌واگرا‌

SPSSسنگ‌‌ ‌اساس‌نمودار ‌بر ‌گرفت. ‌‌انجام ‌متغیر‌‌سؤالاتريزه ‌يا ‌شش‌دسته ‌در پرسشنامه

‌قابل‌مشاهده‌است.‌3بندي‌شدند‌که‌در‌شکل‌‌طبقه

 هاي‌ايجاد‌شده‌ريزه‌براي‌تشخیص‌تعداد‌دسته‌.‌نمودار‌سنگ3شکل‌
Figure 1. Scree Plot 

 

 ها هیافت
،‌چهار‌در‌بخش‌کیفي‌ها‌آمده‌از‌طريق‌مصاحبه‌ستد‌هاي‌به‌داده‌تجزيه‌و‌تحلیل‌بر‌اساس

‌بُعد)در‌دو‌‌محیطیشناختي،‌سبک‌زندگي،‌و‌روانشناختي(،‌‌جمعیت‌بُعد)در‌سه‌‌فردیعامل‌
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‌ ‌اجتماعي(، ‌‌اقتصادیخانوادگي‌و ‌دو ‌‌بُعد)در ‌و ‌فرافردي( ‌از‌فنی و تکنولوژیکفردي‌و ،

نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه‌شناخته‌آموزان‌به‌کسب‌و‌کارهاي‌‌بر‌گرايش‌دانش‌مؤثرجمله‌عوامل‌

‌نشان‌داده‌شده‌است.‌3شدند‌که‌در‌جدول‌
‌

 آموزان‌به‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه‌ترين‌عوامل‌عليّ‌و‌اثرگذار‌بر‌گرايش‌دانش‌مهم‌.3جدول‌

Table 6. The most important causal and influencing factors on the tendency of 
students towards new businesses and the capital market 

 کد باز )زیرمقولات( مقولات فرعی کد محوری کد انتخابی

عوامل‌عليّ
‌

‌عوامل‌فردي

‌شناختي‌جمعیت

‌جنسیت
‌سن

‌محل‌سکونت
‌رشته‌تحصیلي

‌پذيري‌ريسک‌سبک‌زندگي
‌هاي‌مالي‌اهداف‌و‌ارزش

‌روانشناختي

‌نگرش‌)طرز‌تلقي(
‌هره‌هوشيب

آموزان‌از‌قبیل‌‌هاي‌شخصیتي‌دانش‌ويژگي
‌طلبي،‌نوآوري‌و‌خودکارآمدي‌استقلال

‌ادراک‌گزينشي

‌عوامل‌محیطي

‌محیط‌اجتماعي

‌سواد‌مالي‌عموم‌جامعه
‌هاي‌جديد‌ها‌و‌تکنولوژي‌پذيرش‌سیستم

‌میزان‌سرمايه‌اجتماعي‌و‌اعتماد‌عمومي‌به‌دولت
‌و‌تجارب‌مشترک‌فرهنگيها،‌هنجارها‌‌سنت

‌محیط‌خانواده
‌رشته‌تحصیلي‌و‌سطح‌تحصیلات‌اعضاي‌خانواده

‌آگاهي‌)دانش(‌مالي‌خانواده
‌آموز‌جايگاه‌کسب‌و‌کار‌)موروثي،‌آزاد‌و...(‌در‌خانواده‌دانش

‌عوامل‌اقتصادي

‌فردي
‌گذاري‌مزيت‌ادراک‌شده‌از‌سرمايه

‌آموز‌میزان‌سرمايه‌دانش
‌آموز‌مالي‌و‌تمايل‌به‌ازدياد‌مال‌دانش‌نیاز

‌فرافردي
‌وضعیت‌اقتصادي‌جامعه‌و‌تغییر‌ساختار‌اقتصادي‌آن

کارهاي‌ امکان‌مبادله‌سريع‌پول‌و‌منابع‌در‌کسب‌و
‌نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه

‌تکنولوژيک-عوامل‌فني

هاي‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌و‌‌سکوپذيري‌‌دسترس
‌بازار‌سرمايه

‌هاي‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌وسکجذابیت‌
‌هاي‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌سکوسهولت‌استفاده‌از‌

 

‌آموزان‌به‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌‌بر‌گرايش‌دانش‌مؤثربیانگر‌آن‌است‌که‌عوامل‌‌3جدول‌
‌
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‌ ‌در ‌سرمايه ‌بازار ‌‌سطح فردیو ‌اصلي‌و ‌مقولۀ ‌سه ‌‌34از ‌است. ‌تشکیل‌شده  بُعدزيرمقوله

ر‌زيرمقولۀ‌جنسیت،‌سن،‌محل‌سکونت‌و‌رشته‌تحصیلي‌است.‌در‌شامل‌چهاشناختی  جمعیت

باشد.‌‌هاي‌مالي‌مي‌پذيري‌و‌اهداف‌و‌ارزش‌زيرمقولات‌مشتمل‌بر‌ريسکسبک زندگی  بُعد

هاي‌شخصیتي‌‌داراي‌چهار‌زيرمقولۀ‌نگرش‌)طرز‌تلقي(،‌بهره‌هوشي،‌ويژگيروانشناختی  بُعد

‌استقلال‌دانش ‌قبیل ‌از ‌‌آموزان ‌نوآوري‌و ‌عوامل‌طلبي، ‌ادراک‌گزينشي‌است. خودکارآمدي‌و

از‌دو‌‌سطح محیطیآموزان‌به‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه‌در‌‌بر‌گرايش‌دانش‌مؤثر

ها‌و‌‌مقولۀ‌اصلي‌و‌هفت‌زيرمقوله‌تشکیل‌شده‌است.‌سواد‌مالي‌عموم‌جامعه،‌پذيرش‌سیستم

ها،‌هنجارها‌و‌‌ه‌دولت‌و‌سنتهاي‌جديد،‌میزان‌سرمايه‌اجتماعي‌و‌اعتماد‌عمومي‌ب‌تکنولوژي

‌تشکیل‌ميمحیط اجتماعی ‌بُعدتجارب‌مشترک‌فرهنگي‌چهار‌زيرمقولۀ‌ ‌‌را محیط  بُعددهند.

نیز‌از‌سه‌زيرمقولۀ‌رشته‌تحصیلي‌و‌سطح‌تحصیلات‌اعضاي‌خانواده،‌آگاهي‌)دانش(‌خانواده 

‌دانش ‌در‌خانواده ‌و...( ‌آزاد ‌کار‌)موروثي، ‌کسب‌و ‌و‌جايگاه ‌تشکیل‌شده‌آ‌مالي‌خانواده موز

فردي‌و‌فرافردي‌با‌در‌برگرفتن‌پنج‌زيرمقوله‌از‌ديگر‌عوامل‌‌بُعددر‌دو‌‌سطح اقتصادیاست.‌

‌زيرمقولات‌‌آموزان‌به‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه‌مي‌بر‌گرايش‌دانش‌مؤثر باشد.

ي‌و‌تمايل‌به‌آموز‌و‌نیاز‌مال‌گذاري،‌میزان‌سرمايه‌دانش‌مزيت‌ادراک‌شده‌از‌سرمايهفردی  بُعد

‌مال‌دانش ‌‌ازدياد فرافردي‌نیز‌داراي‌دو‌زيرمقولۀ‌وضعیت‌اقتصادي‌جامعه‌و‌‌بُعدآموز‌است.

تغییر‌ساختار‌اقتصادي‌آن‌و‌امکان‌مبادله‌سريع‌پول‌و‌منابع‌در‌کسب‌وکارهاي‌نوپديد‌و‌بازار‌

‌مي ‌ب‌سرمايه ‌مشتمل ‌که ‌است ‌زيرمقولۀ ‌سه ‌داراي ‌نیز ‌تکنولوژيک ‌و ‌فني ‌عوامل ر‌باشد.

هاي‌کسب‌و‌‌سکوهاي‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه،‌جذابیت‌‌سکوپذيري‌‌دسترس

‌باشد.‌هاي‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌مي‌سکوکارهاي‌نوپديد‌و‌سهولت‌استفاده‌از‌

ها‌در‌بخش‌کیفي‌و‌تدوين‌پرسشنامه،‌محقق‌در‌بخش‌کمّي‌از‌‌پس‌از‌تجزيه‌و‌تحلیل‌يافته

‌جم ‌به ‌اقدام ‌معرف‌جامعه ‌داده‌عنمونۀ ‌سپس‌داده‌آوري ‌نمود. ‌نرم‌ها ‌وارد ‌و‌‌ها ‌گرديد افزار

‌نهايت‌‌پردازش‌پیش ‌در ‌شد، ‌انجام ‌تحلیل‌در‌‌داده‌123هاي‌لازم ‌و ‌تجزيه قابل‌تحلیل‌وارد

 بخش‌کمّي‌شدند.

‌ ‌به ‌پاسخ ‌و ‌گرايش ‌موجود ‌وضعیت ‌بررسي ‌تي‌‌اول‌سؤالبراي ‌آزمون ‌از پژوهش

آموزان‌‌هاي‌زير‌در‌گرايش‌دانش‌اين‌است‌که‌مؤلفه‌فرض‌صفر‌بیانگر‌اي‌استفاده‌شد.‌نمونه‌تک
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آموزان‌تاثیرگذار‌‌ها‌در‌گرايش‌دانش‌تاثیرگذار‌نیستند‌و‌فرض‌مقابل‌بیانگر‌اين‌است‌که‌مؤلفه

 خروجي‌اين‌آزمون‌است.‌2هستند.‌جدول‌
‌

 ‌‌‌Table 7. One-sample t-test                             ‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌يا‌نمونه‌تک‌تي‌آزمون.‌‌2جدول

 میانگین                                          ها‌مؤلفه
Average                                        Components 

 آماره        میزان    انحراف   
 داری‌معنی     ی  ت    استاندارد    

Significance    t      Standard 
   Level                    deviation 

 0.000 12.275 0.920 3.58 تیجنس

 0.000 11.831 1.048 3.64 سن

 0.000 14.325 0.997 3.74 سکونت‌محل

 0.006 2.738 0.961 3.14 يلیتحص‌رشته

 0.000 13.202 0.789 3.54 يمال‌يها‌و‌ارزش‌اهداف

 0.000 15.986 0.774 3.64 يريپذ‌سکير

 0.000 13.756 0.810 3.57 (ي)طرز‌تلق‌نگرش

 0.000 12.991 1.080 3.72 يهوش‌بهره

آموزان‌از‌قبیل‌‌شخصیتي‌دانش‌هاي‌ويژگي
 طلبي،‌نوآوري‌و‌خودکارآمدي‌استقلال

3.98 0.899 21.175 0.000 

- 1.085 2.34 عموم‌جامعه‌يمال‌سواد
11.879 0.000 

- 0.841 1.83 ديجد‌يها‌يو‌تکنولوژ‌ها‌ستمیس‌رشيپذ
26.988 0.000 

- 0.818 1.66 سرمايه‌اجتماعي‌و‌اعتماد‌عمومي‌به‌دولت‌نمیزا
31.849 0.000 

- 0.803 1.83 يهنجارها‌و‌تجارب‌مشترک‌فرهنگ‌ها،‌سنت
28.325 0.000 

 0.000 18.859 1.135 4.10 خانواده‌يو‌سطح‌تحصیلات‌اعضا‌يلیتحص‌رشته

 0.000 15.014 1.058 3.82 خانواده‌ي)دانش(‌مال‌آگاهي

 0.000 8.595 1.068 3.47 آموز‌...(‌در‌خانواده‌دانش‌آزاد‌و‌،يو‌کار‌)موروثکسب‌‌جايگاه

 0.000 12.095 0.976 3.61 گذاري‌ادراک‌شده‌از‌سرمايه‌تيمز

 0.000 13.202 0.996 3.68 آموز‌دانش‌هيسرما‌میزان

 0.005 2.838 0.945 3.14 آموز‌مال‌دانش‌اديبه‌ازد‌ليو‌تما‌يمال‌ازین

 0.000 5.015- 1.172 2.70 آن‌يساختار‌اقتصاد‌رییجامعه‌و‌تغ‌ياقتصاد‌تیوضع

کارهاي‌‌مبادله‌سريع‌پول‌و‌منابع‌در‌کسب‌و‌امکان
 نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه

3.15 0.954 2.975 0.003 

 0.000 5.254 1.325 3.36 دينوپد‌يکسب‌و‌کارها‌يها‌سکواستفاده‌از‌‌سهولت
 0.000 9.778 1.282 3.65 دينوپد‌يکسب‌و‌کارها‌يها‌سکو‌تیجذاب

و‌‌دينوپد‌يکسب‌و‌کارها‌يها‌سکو‌يريپذ‌دسترس
 هيبازار‌سرما

3.46 1.358 6.608 0.000 
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 شیبر گرا مؤثرعوامل 
 یآموزان به کسب و کارها دانش
 هیو بازار سرما دینوپد 

‌يعوامل‌فرد

‌ياجتماع‌عوامل

‌يشناخت‌تیجمع‌عوامل

‌گيخانوادعوامل‌

‌اقتصاديمل‌عوا

‌کيتکنولوژ-يفنعوامل‌

‌1آموزان،‌میانگین‌هر‌مؤلفه‌محاسبه‌شده‌و‌با‌میانگین‌مورد‌انتظار‌‌در‌بررسي‌ديدگاه‌دانش

کمتر‌‌داري‌يها‌با‌سطح‌معن‌داري‌بر‌طبق‌جدول‌ذيل‌براي‌کلیه‌مؤلفه‌مقايسه‌شد‌و‌سطح‌معني

،‌عموم‌جامعه‌يسواد‌مالبه‌جز‌‌لفهؤمريمعناست‌که‌در‌هر‌ز‌نيبد‌ناي‌دست‌آمد.ه‌ب‌‌42/4از

،‌سرمايه‌اجتماعي‌و‌اعتماد‌عمومي‌به‌دولت‌میزان،‌ديجد‌يها‌يو‌تکنولوژ‌ها‌ستمیس‌رشيپذ

‌فرهنگ‌ها،‌سنت ‌مشترک ‌تجارب ‌و ‌هنجارها ‌و ‌تغ‌ياقتصاد‌تیوضعي ‌و ساختار‌‌رییجامعه

ها‌‌.‌همچنین‌تمامي‌مؤلفهمورد‌انتظار‌بالاتر‌است‌نیانگیبدست‌آمده،‌از‌م‌نیانگیم‌آن‌ياقتصاد

چون‌‌اند.مؤثرشناسايي‌شده‌در‌اين‌پژوهش‌‌هاي‌لفهؤم‌تمام‌دارد‌پس‌1با‌‌يدار‌معني‌تفاوت

‌شود‌يفرض‌صفر‌رد‌م‌جهنتی‌در‌است،‌‌42/4از‌تر‌کوچک‌رهایتمام‌متغ‌يبرا‌داري‌يسطح‌معن

و‌‌دينوپد‌يآموزان‌به‌کسب‌و‌کارها‌دانش‌شيدر‌گرا‌فوق‌هاي‌لفهؤگفت‌که‌م‌انتو‌يم‌نيبنابرا

‌است.‌مؤثر‌هيبازار‌سرما

‌ ‌اساس ‌اين ‌طبقه‌70بر ‌شش‌دسته ‌در ‌پژوهش‌کیفي ‌از ‌برآمده ‌براي‌‌سنجه ‌شد. بندي

(‌از‌چرخش‌واريماکس‌استفاده‌شد‌و‌Sarstedt & Mooi, 2019مند‌)‌دستیابي‌به‌ساختاري‌نظام

‌ ‌عامل‌لاتسؤاماتريس ‌واريماکس‌و ‌چرخش ‌از ‌بعد ‌کرونباخ‌ها ‌آلفاي ‌مقادير ‌همچنین ‌و

مقادير‌تمامي‌بارهاي‌عاملي‌بیش‌از‌‌قابل‌مشاهده‌است.‌1در‌جدول‌متغیرهاي‌مورد‌بررسي‌

براي‌هر‌‌باشد.‌همچنین‌مقادير‌آلفاي‌کرونباخ‌ها‌مي‌است‌که‌نشانگر‌قابلیت‌اطمینان‌آيتم‌2/4

 بوده‌که‌نشان‌از‌سازگاري‌دروني‌پرسشنامه‌دارد.‌2/4بالاتر‌از‌‌ها‌يک‌از‌شاخص

هر‌متغیر‌براي‌رسیدن‌به‌مدل‌نهايي‌‌سؤالاتگذاري‌متغیرها‌و‌مشخص‌نمودن‌‌پس‌از‌نام

‌شده‌و‌تحلیل‌مسیر‌انجام‌شد.‌ترکیبهر‌متغیر‌‌سؤالات(،‌7)شکل‌

 مدل‌اکتشافي‌طي‌انجام‌پژوهش‌آمیخته‌ .7شکل‌

Figure 2.  exploratory model during mixed research 
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 ها‌بعد‌از‌چرخش‌واريماکس‌و‌عامل‌سؤالاتماتريس‌‌.1جدول‌

Table 8. Rotated Component Matrix 
متغیرهای مورد 

 بررسی
Variables 

Under Study 

 ابعاد
Dimensions 

 بار عاملی
Factor 
Load 

آلفای 
 کرونباخ

Cronbach's 
Alpha 

 یعوامل فرد

‌‌0.808يمال‌يها‌اهداف‌و‌ارزش

0.875‌

‌‌0.849يريپذ‌سکير
‌‌0.793يهوش‌بهره

 ‌0.631نگرش

‌طلبي،‌آموزان‌از‌قبیل‌استقلال‌هاي‌شخصیتي‌دانش‌ويژگي
‌0.796
نوآوري‌و‌خودکارآمدي‌

 عوامل
 یاقتصاد

‌‌0.779گذاري‌ادراک‌شده‌از‌سرمايه‌تيمز

0.847‌

‌‌0.726آموز‌دانش‌هيسرما‌میزان
‌‌0.848آموز‌دانش‌مال‌اديازد‌به‌ليو‌تما‌يمال‌ازین
‌‌0.521آن‌يساختار‌اقتصاد‌رییجامعه‌و‌تغ‌ياقتصاد‌تیوضع

مبادله‌سريع‌پول‌و‌منابع‌در‌کسب‌وکارهاي‌‌امکان
‌‌0.854نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه

عوامل 
 یشناخت تیجمع

‌‌0.812تیجنس

0.851‌
‌‌0.854سن

 ‌0.780سکونت‌محل
 ‌0.681يلیتحص‌رشته

عوامل 
 یاجتماع

 ‌0.640عموم‌جامعه‌يسواد‌مال

0.776‌
 ‌0.838ديجد‌يها‌يو‌تکنولوژ‌ها‌ستمیس‌رشيپذ
 ‌0.858سرمايه‌اجتماعي‌و‌اعتماد‌عمومي‌به‌دولت‌میزان
‌0.713
يهنجارها‌و‌تجارب‌مشترک‌فرهنگ‌ها،‌سنت 

-یفن عوامل
 کیتکنولوژ

 ‌0.781دينوپد‌يکسب‌و‌کارها‌يها‌سکوسهولت‌استفاده‌از‌

0.761‌
 ‌0.779دينوپد‌يکسب‌و‌کارها‌يها‌سکو‌تیجذاب
و‌‌دينوپد‌يکسب‌و‌کارها‌يها‌سکو‌يريپذ‌دسترس

 ‌0.722هيبازار‌سرما

عوامل 
 یخانوادگ

 ‌0.809خانواده‌يو‌سطح‌تحصیلات‌اعضا‌يلیرشته‌تحص

0.758‌
 ‌0.810خانواده‌ي)دانش(‌مال‌آگاهي

و...(‌در‌خانواده‌‌آزاد‌،يکسب‌و‌کار‌)موروث‌جايگاه
 ‌0.750آموز‌دانش

‌
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‌توسط‌نرم‌مدل ‌تايید( ‌يک‌نمونه‌جديد‌)نمونه ‌توسعه‌مدل‌‌هاي‌اکتشافي‌بايستي‌در افزار

سنجي‌و‌اعتبار‌مدل‌‌آزمون‌مختلف‌را‌براي‌کیفیت‌77آزمون‌شود‌و‌بیش‌از‌‌3اس‌ال‌اسمارت‌پي

‌ر ‌پايان ‌به ‌استخراج‌شده ‌مدل ‌با ‌پژوهش‌آمیخته ‌اکنون ‌است‌)بگذارند.  & Avkiranسیده

Ringle, 2018.) 

(.‌Hu & Bentler, 1999شود‌)‌هايي‌جهت‌تفسیر‌برازش‌سازه‌پیشنهاد‌مي‌بررسي‌شاخص

‌ ‌در ‌‌يعامل‌یلبرازش‌تحل‌يها‌شاخص‌9جدول ‌الگوي ‌سازه ‌دوم ‌مرتبه بر‌‌مؤثرعوامل

بودن‌‌دار‌ارائه‌شده‌است.‌با‌توجه‌به‌معني‌آموزان‌به‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌گرايش‌دانش

‌هاي‌برازش‌تمام‌شاخص آموزان‌به‌‌گرايش‌دانشبر‌‌مؤثرعوامل‌‌ي‌شده‌برازش‌مدل‌ارائه،

‌يآمار‌لیتحل‌يها‌و‌خروج‌به‌داده‌توان‌ياست‌و‌م‌بسیار‌مطلوب‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد

‌.داشت‌نانیاطم
‌

 تأيیديهاي‌برازش‌تحلیل‌عاملي‌‌.‌شاخص9جدول‌

Table 9. Fit indices of the confirmatory factor analysis test 

 ها شاخص
Indices 

 نماد

Symbol 
 معقول تطابق

Acceptable 
surface 

 برآورد

Confirmatory 
factor analysis 

 ‌CMIN/DF‌<5 2.589نسبت‌مجذور‌خي‌به‌درجه‌آزادي
 ‌RMSEA‌>0.05 0.041شاخص‌ريشه‌دوم‌میانگین‌مربعات‌باقیمانده

 ‌GFI‌≤0.90 1.000شبراز نکويي شاخص
 AGFI‌≤0.90 1.000 شبراز نکويي دهش‌لتعدي شاخص

 ‌CFI‌≤0.90 1.000تطبیقي شبراز شاخص

 ‌NFI‌≤0.90 1.000شاخص‌برازش‌هنجارشده‌بنتلر‌بونت

 TLI‌≤0.90 0.928 لويس-شاخص‌برازش‌توکر
 IFI‌≤0.90 0.962 شاخص‌برازش‌افزايشي
 RFI‌≤0.90 1.000 شاخص‌برازش‌نسبي
 ‌PRATIO >0.50 0.968شاخص‌نسبت‌اقتصاد

 ‌PNFI >0.50 0.524شاخص‌برازش‌هنجارشده‌مقتصد
 ‌PCFI >0.50 0.512شاخص‌برازش‌تطبیقي‌مقتصد

 

 یریگ جهیبحث و نت
‌ ‌بازار‌سرما‌دينوپد‌يآموزان‌به‌کسب‌و‌کارها‌دانش‌گرايشدر‌حال‌حاضر، ‌عنوان‌‌به‌هيو

‌

                                                      
1 Smart PLS 
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بر‌‌مؤثردارد.‌اما‌عوامل‌‌در‌جوامع‌ياریبس‌تیاهم‌،فرصتغني‌از‌جذاب‌و‌‌يشغل‌ریمس‌کي

‌ا‌شيگرا ‌به ‌آموزان ‌با‌حوزه‌نيدانش ‌شناسا‌ديها ‌دقت ‌و‌‌ييبه ‌اقدامات ‌بتوان ‌تا شوند

‌کرد.‌رهایمس‌نيا‌جيترو‌يبرا‌يمناسب‌يها‌استیس ‌‌اتخاذ ‌رو ‌اين ‌حاضر‌از ‌مطالعه هدف

بود‌تا‌آموزان‌به‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه‌‌بر‌گرايش‌دانش‌مؤثرعوامل‌شناسايي‌

گیري‌صحیح‌در‌اين‌خصوص‌و‌انجام‌‌با‌روشن‌ساختن‌علل‌اين‌گرايش‌مبنايي‌براي‌تصمیم

‌هاي‌لازم‌در‌اين‌زمینه‌باشد.‌ريزي‌برنامه

‌ريسک‌اهداف‌و‌ارزش ‌بهره‌هوشي‌و‌ويژگي‌هاي‌مالي، ‌نگرش‌)طرز‌تلقي(، هاي‌‌پذيري،

بر‌‌مؤثري‌از‌عوامل‌فردي‌طلبي،‌نوآوري‌و‌خودکارآمد‌آموزان‌از‌قبیل‌استقلال‌شخصیتي‌دانش

‌‌گرايش‌دانش  Keller & Siegristآموزان‌به‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه‌هستند.

‌مهم7443) ‌دريافتند، )‌‌ ‌عامل ‌تصمیم‌مؤثرترين ‌سرمايه‌در ‌براي ‌افراد، ‌بازار‌‌گیري ‌در گذاري

‌ريسک ‌پذيري‌بالا‌است‌سرمايه، .(2021) Owusu et al.نیز‌ريسک‌‌‌ عنوان‌عوامل‌‌بهپذيري‌را

‌به‌سرمايه‌مؤثر ‌با‌بر‌گرايش‌دانشجويان، ‌شناسايي‌گذاري‌در ‌مطالعه‌کردهزار‌سرمايه‌را  ‌اند.

Adinda et al. (2023) اثر‌غیرمستقیم‌نگرش‌را‌بر‌تعیین‌رفتار‌مالي‌افراد‌تايید‌کردند.‌همچنین‌

‌‌.‌Berthalia et al (2023) پژوهش ‌مثبت‌و ‌گرايش‌دار‌معنيتأثیر ‌به‌‌نگرش‌بر دانشجويان

عنوان‌عوامل‌مرتبط‌با‌گرايش‌به‌بازار‌‌گذاري‌را‌نشان‌داد.‌اثر‌نگرش‌و‌بهره‌هوشي‌به‌سرمايه

‌نیز‌تايید‌شد. ‌.Cheng et al  (2018) سرمايه‌در‌پژوهش

‌نیاز‌مالي‌و‌تمايل‌به‌ازدياد‌‌گذاري،‌میزان‌سرمايه‌دانش‌مزيت‌ادراک‌شده‌از‌سرمايه آموز،

اقتصادي‌جامعه‌و‌تغییر‌ساختار‌اقتصادي‌آن‌و‌امکان‌مبادله‌سريع‌پول‌‌آموز،‌وضعیت‌مال‌دانش

‌ بر‌‌مؤثرو‌منابع‌در‌کسب‌وکارهاي‌نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه‌از‌عوامل‌اقتصادي‌شناسايي‌شده

‌نتايج‌اين‌‌آموزان‌به‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه‌مي‌گرايش‌دانش ‌مطابق‌با باشند.

‌ ‌‌.‌Berthalia et al (2023) پژوهش، ‌و ‌مثبت ‌گرايش‌‌دار‌معنيتأثیر ‌بر ‌سرمايه حداقل

‌.Maulidia et al  (2020) ،گذاري‌را‌تايید‌کردند.‌بر‌خلاف‌اين‌پژوهش‌دانشجويان‌به‌سرمايه

گذاري‌دانشجويان‌حسابداري‌در‌‌ي‌بر‌گرايش‌به‌سرمايهدار‌معنينشان‌دادند‌میزان‌سرمايه‌اثر‌

 & Owusu et al. (2021)، Kellerراستا‌با‌پژوهش‌‌هش‌همبازار‌سرمايه‌ندارد.‌نتايج‌اين‌پژو

Siegrist (2006)و‌‌Mihaly et al. (2018)است‌که‌نشان‌دادند‌افرادي‌که‌به‌شدت‌تمايل‌به‌‌

گذاري‌در‌سهام‌نیز‌‌دانند،‌انگیزه‌بیشتري‌براي‌سرمايه‌ازدياد‌مال‌دارند‌و‌پول‌را‌چیز‌خوبي‌مي
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نیز‌تمايل‌به‌داشتن‌رفاه‌مالي‌و‌در‌واقع‌نیاز‌داشتن‌به‌‌Александрова et al. (2022)دارند.‌

بر‌گرايش‌جوانان‌به‌‌مؤثراز‌ديگر‌عوامل‌اصلي‌‌مالي(پول‌کافي‌براي‌نیل‌به‌اين‌هدف‌)رفاه‌

 .Alqaryouti et alها،‌‌راستا‌با‌اين‌يافته‌اند.‌هم‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه‌بر‌شمرده

(2020)‌‌ ‌به‌Walton & Johnston (2018)و ‌را ‌مزيت‌ادراک‌شده ‌‌نیز ‌عاملي در‌‌مؤثرعنوان

 Mihalyو‌‌.Owusu et al (2021)هاي‌پژوهش‌‌ها‌نشان‌دادند.‌يافته‌گرايش‌افراد‌به‌اين‌فعالیت

et al. (2018)مي‌‌ ‌اين‌پژوهش‌نشان ‌مشابه ‌خوبي‌مي‌نیز ‌چیز ‌را ‌پول ‌افرادي‌که دانند،‌‌دهد

‌بازار‌سرمايه‌دارند.‌گذاري‌در‌‌گرايش‌بیشتري‌براي‌سرمايه

‌جمعیت ‌عوامل ‌از ‌که ‌تحصیلي ‌رشته ‌و ‌سکونت ‌محل ‌سن، ‌اين‌‌جنسیت، ‌در شناختي

آموزان‌به‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه‌تاثیرگذارند.‌‌اند‌که‌بر‌گرايش‌دانش‌پژوهش

هاي‌پژوهش‌‌حاضر‌بوده‌و‌تأثیرات‌‌نیز‌همسو‌با‌يافته‌Hsiao & Tsai  (2017)نتايج‌پژوهش‌

‌ابل‌توجه‌جنسیت‌و‌محل‌سکونت‌بر‌نرخ‌گرايش‌افراد‌بر‌بازار‌مشتقه‌را‌تايید‌کرده‌است.ق

هاي‌جديد،‌میزان‌سرمايه‌اجتماعي‌‌ها‌و‌تکنولوژي‌سواد‌مالي‌عموم‌جامعه،‌پذيرش‌سیستم

‌دولت‌و‌سنت ‌عمومي‌به ‌اعتماد ‌عوامل‌اجتماعي‌‌و ‌تجارب‌مشترک‌فرهنگي، ‌و ‌هنجارها ها،

‌گرايش‌دانش‌مؤثر ‌تشکیل‌ميآ‌بر ‌را ‌بازار‌سرمايه ‌کارهاي‌نوپديد‌و دهند.‌‌موزان‌به‌کسب‌و

اند‌نیز‌ارتباط‌‌هاي‌اين‌پژوهش،‌عموم‌مطالعاتي‌که‌به‌سنجش‌سواد‌مالي‌پرداخته‌مطابق‌با‌يافته

 Akhter)‌اند‌گذاري‌را‌شناسايي‌کرده‌بین‌سواد‌با‌رفتارهاي‌مالي‌از‌جمله‌رفتارهاي‌سرمايه‌‌قوي

& Sangmi, 2015; Lusardi et al., 2010; Yoong, 2010)ها‌و‌‌.‌در‌رابطه‌با‌‌پذيرش‌سیستم

هاي‌مختلف‌‌ترين‌پارامترها‌براي‌نیل‌به‌موفقیت‌در‌حوزه‌هاي‌جديد‌که‌از‌جمله‌مهم‌تکنولوژي

‌اقتصادي‌در‌جهان‌کنوني‌است‌) ‌درحوزه ‌ميSadeghi et al., 2013خصوصا بیني‌‌توان‌پیش‌(

تماعي‌که‌به‌تکنولوژي‌و‌نوآوري‌توجه‌و‌ارزش‌قائل‌هستند،‌و‌ها‌و‌رسوم‌اج‌نمود،‌در‌فرهنگ

‌مي ‌آغوش‌باز ‌با ‌را ‌دانش‌آنها ‌نوين‌‌پذيرند ‌و ‌الکترونیکي ‌کارهاي ‌کسب‌و ‌به ‌بیشتر آموزان

ها‌به‌دنبال‌خلق‌چیزهاي‌جديد‌و‌تحولي‌هستند‌و‌از‌ورود‌به‌بازاري‌‌شوند؛‌آن‌مند‌مي‌علاقه

ها،‌هنجارها‌و‌‌کنند.‌بر‌همین‌اساس‌سنت‌ها‌استقبال‌مي‌همثل‌بازار‌سرمايه‌براي‌تحقق‌اين‌ايد

آموزان‌به‌کسب‌‌ي‌بر‌گرايش‌يا‌عدم‌گرايش‌دانشمؤثرتواند‌عامل‌‌تجارب‌مشترک‌فرهنگي‌مي

‌و‌کارهاي‌نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه‌باشد.

 هاي‌کسب‌و‌کارهاي‌‌سکوهاي‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد،‌جذابیت‌‌سکوسهولت‌استفاده‌از‌
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-هاي‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه‌از‌جمله‌عوامل‌فني‌سکوپذيري‌‌ترسنوپديد،‌دس

آموزان‌به‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه‌هستند.‌‌تکنولوژيک‌تاثیرگذار‌بر‌گرايش‌دانش

‌باشد.‌مي‌‌Gautam & Malik (2022)برخي‌از‌اين‌عوامل‌همسو‌با‌پژوهش

اده،‌آگاهي‌)دانش(‌مالي‌خانواده‌و‌جايگاه‌رشته‌تحصیلي‌و‌سطح‌تحصیلات‌اعضاي‌خانو

‌دانش ‌خانواده ‌در ‌و...( ‌آزاد ‌)موروثي، ‌کار ‌‌کسب‌و ‌خانوادگي ‌عوامل ‌گرايش‌‌مؤثرآموز، بر

‌مي‌دانش ‌شکل ‌را ‌سرمايه ‌بازار ‌و ‌نوپديد ‌کارهاي ‌و ‌کسب ‌به ‌پژوهش‌‌آموزان ‌نتايج دهند.

Cheng et al. (2018)ا‌‌ ‌و‌نشان‌داده ‌پژوهش‌حاضر‌بوده ست‌آگاهي‌مالي‌و‌سواد‌همسو‌با

شوند.‌اين‌پژوهشگران‌‌ها‌از‌عوامل‌مرتبط‌با‌گرايش‌به‌بازار‌سرمايه‌محسوب‌مي‌مالي‌خانواده

هاي‌مرتبط‌‌سايت‌هاي‌با‌تکنولوژي‌بالا‌و‌ساير‌وب‌سکوهايي‌که‌در‌‌همچنین‌دريافتند‌خانواده

‌بهره‌فعال ‌و ‌بیشتر ‌تعامل ‌دلیل ‌به ‌ممکن‌اند، ‌يادگیري‌آنلاين، ‌سرمايه‌‌گیري‌از ‌بازار است‌به

نیز‌با‌پژوهش‌حاضر‌‌Christiansen et al (2005)گرايش‌بیشتري‌داشته‌باشند.‌نتايج‌پژوهش‌

هايي‌با‌سطح‌تحصیلات‌بالاتر‌و‌‌آموزاني‌که‌در‌خانواده‌دهد‌دانش‌مطابقت‌داشته‌و‌نشان‌مي

کنند،‌‌ي‌ميتر‌با‌اقتصاد‌و‌داراي‌آگاهي‌از‌کسب‌و‌کارهاي‌جديد‌زندگ‌نوع‌تحصیلات‌مرتبط

 گرايش‌بیشتري‌به‌فعالیت‌در‌بازار‌سرمايه‌داشته‌باشند.

بر‌گرايش‌در‌بخش‌کیفي،‌اين‌عامل‌‌مؤثرعنوان‌عاملي‌‌رغم‌شناسايي‌ادراک‌گزينشي‌به‌علي

‌بدين‌معنا‌که‌ادراک‌گزينشي‌به‌‌مؤثرعنوان‌عاملي‌‌در‌بخش‌کمّي‌به مورد‌تايید‌قرار‌نگرفت.

طور‌خاص‌در‌اين‌‌)به‌اطلاعات‌موجود‌يتمام‌نیهم‌از‌باطلاعات‌م‌صیانتخاب‌و‌تشخمعني‌

پیرامون‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌و‌بازار‌‌باورهاي‌فرد‌دکنندهيیتا‌که‌هايي‌ايدهپژوهش‌گزينش‌

‌ ‌عوامل ‌از ‌است(، ‌گرايش‌دانش‌مؤثرسرمايه ‌بازار‌‌بر ‌و ‌نوپديد ‌کارهاي ‌کسب‌و ‌به آموزان

‌سرمايه‌در‌اين‌پژوهش‌نیست.

عنوان‌‌ي‌بهو‌خانوادگ‌کيتکنولوژ-يفن‌،ياجتماع‌،يشناخت‌تیجمع‌،ياقتصاد‌،يفرد‌عوامل

آموزان‌به‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌و‌بازار‌سرمايه‌در‌اين‌پژوهش‌‌بر‌گرايش‌دانش‌مؤثرعوامل‌

هاي‌شخصیتي‌خود‌به‌انجام‌رفتارهاي‌خاصي‌گرايش‌‌افراد‌متناسب‌با‌ويژگي‌شناسايي‌شدند.

‌مستثني‌‌(McCloskey & Johnson, 2021)‌دارند ‌قاعده ‌اين ‌از ‌نیز ‌آنان ‌مالي ‌گرايشات که

نیست.‌در‌اين‌میان‌محیط‌زندگي‌فرد،‌خانواده‌و‌اطرافیان‌نیز‌رفتارها‌و‌گرايشات‌افراد‌را‌متأثر‌

‌‌مي ‌تشوسازد. ‌با ‌حما‌قيخانواده ‌تلاش‌تيو ‌آرزوها‌از ‌و ‌م‌يها ‌خود، نقش‌‌تواند‌يفرزندان
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‌يها‌و‌فضا‌رسانه‌نبايد‌از‌تأثیر‌،هانيبر‌ا‌علاوهد.‌ها‌داشته‌باشآن‌يشغل‌ریدر‌انتخاب‌مس‌مهمي

هدايت‌‌يبرا‌ن،يبنابرا‌.غافل‌شدآموزان‌‌دانش‌يها‌شيها‌و‌گرا‌به‌نگرش‌يده‌در‌شکل‌يمجاز

عوامل‌به‌صورت‌هماهنگ‌و‌‌ني،‌لازم‌است‌تمام‌اآموزان‌در‌مسیر‌درست‌اين‌گرايش‌دانش

‌به‌ا‌اب.رندیتوجه‌قرار‌گ‌موردهدفمند‌ ‌نکات‌نيتوجه ،‌ معلمان‌و‌مدارس‌آموزش‌و‌پرورش،

‌‌ينقش‌فعال‌ديبا ‌کارها‌آموزان‌به‌هدايت‌گرايش‌دانشدر ‌سرما‌دينوپد‌يکسب‌و ‌بازار ‌هيو

‌صح ‌اطلاعات ‌ارائه ‌باشند. ‌ا‌ح،یداشته ‌و ‌مناسب ‌برا‌يفضا‌جاديآموزش تحقق‌‌يمناسب

‌کار‌يآرزوها ‌و ‌م‌دانش‌يکسب ‌شکل‌تواند‌يآموزان، ‌کمکآن‌يها‌شيگرا‌يده‌به کند.‌‌ها

‌خانواده‌يهمکار‌ن،یهمچن ‌برا‌با ‌حما‌قيتشو‌يها ‌دانش‌تيو ‌راستا‌از ‌در تحقق‌‌يآموزان

‌ندهيبه‌آ‌يده‌در‌شکل‌يمؤثر‌اریها‌نقش‌بس‌تلاش‌نيا‌است.‌تیحائز‌اهم‌اریبس‌،آنان‌يآرزوها

 آموزان‌خواهد‌داشت.‌دانش‌يشغل‌تيرضا‌شيجامعه‌و‌افزا

آموزان‌به‌‌ر‌به‌عنوان‌عوامل‌اصلي‌گرايش‌دانشهاي‌پژوهش‌حاض‌عواملي‌که‌به‌عنوان‌يافته

‌سرمايه‌لحاظ‌شده ‌بازار ‌تکثر‌زيادي‌برخوردارند‌و‌‌کسب‌و‌کارهاي‌نوپديد‌و ‌تنوع‌و اند‌از

‌برنامه ‌ملزومات‌‌بايستي ‌تمهید ‌با ‌يکديگر، ‌با ‌تعامل ‌در ‌آموزشي ‌و ‌فرهنگي ‌اقتصادي، ريزان

‌مواجهه‌منطقي‌با‌اين‌پديده‌بپردازند.

بر‌گرايش‌دانش‌آموزان‌به‌کسب‌و‌کارهاي‌‌مؤثرمرکز‌اين‌پژوهش‌بر‌عوامل‌با‌عنايت‌به‌ت

‌مي ‌پیشنهاد ‌بازار‌سرمايه، ‌در‌يک‌نمونه‌‌نوپديد‌و ‌پژوهشگران‌آتي‌مدل‌اين‌پژوهش‌را شود

‌کیفیت ‌و ‌دهند ‌قرار ‌آزمون ‌مورد ‌تايید( ‌)نمونه ‌کنند.‌‌جديد ‌آزمون ‌را ‌مدل ‌اعتبار ‌و سنجي

‌مي ‌پژوهشگ‌همچنین‌پیشنهاد ‌اطلاعات‌شود ‌پیامدهاي‌اين‌گرايش، ‌و ‌بررسي‌راهبردها ‌با ران

بر‌اي‌‌مطالعه‌توانند‌همچنین‌محققین‌آتي‌ميبیشتري‌براي‌دست‌اندر‌کاران‌امر‌فراهم‌آورند.‌

‌يآموزان‌به‌کسب‌و‌کارها‌دانش‌شيگرا‌تيدر‌تقو‌يو‌شغل‌يلیتحص‌يها‌يينقش‌راهنما‌يرو

‌سرما‌دينوپد ‌بازار ‌‌هيو ‌انجام ‌مقامترتیب‌دهند. ‌زم‌نیب‌يا‌سهيطالعه ‌در ‌شيگرا‌نهیکشورها

‌يبه‌منظور‌استخراج‌الگوها‌و‌راهکارها‌هيو‌بازار‌سرما‌دينوپد‌يآموزان‌به‌کسب‌و‌کارها‌دانش

‌برا ‌همچنین‌شيگرا‌نيا‌هدايت‌يمؤثر ‌اجتماع‌يبررس‌و ‌اقتصاد‌ياثرات ‌شيگرا‌يو

تواند‌‌نیز‌ميه‌و‌اقتصاد‌کشور‌بر‌جامع‌هيو‌بازار‌سرما‌دينوپد‌يآموزان‌به‌کسب‌و‌کارها‌دانش

دانش‌و‌‌شيآموزان‌با‌هدف‌افزا‌دانش‌يبرا‌يآموزش‌يها‌ها‌و‌دوره‌کارگاه‌مفید‌باشد.‌برگزاري

در‌‌يابيو‌بازار‌يغاتیتبل‌ياستفاده‌از‌راهبردها،‌هيدر‌حوزه‌کسب‌و‌کار‌و‌بازار‌سرما‌شان‌يآگاه
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و‌‌يتخصص‌يها‌ارائه‌آموزش،‌هيو‌بازار‌سرما‌دينوپد‌يآموزان‌به‌کسب‌و‌کارها‌جذب‌دانش

‌يآموزان‌در‌کسب‌و‌کارها‌حضور‌دانش‌تیفیک‌يساز‌نهیبه‌يبرا‌يلیدر‌دوران‌تحص‌يا‌حرفه

‌هيآموزان‌در‌حوزه‌کسب‌و‌کار‌و‌بازار‌سرما‌دانش‌اتیتجرب‌يساز‌يغن،‌هيو‌بازار‌سرما‌دينوپد

به‌‌ازیمورد‌ن‌يها‌آموزشارائه‌و‌‌ها‌حوزه‌نيها‌با‌شناساندن‌افراد‌موفق‌فعال‌در‌ا‌آن‌شيبر‌گرا

‌برا‌خانواده ‌دانش‌حیصح‌تيحما‌يها ‌برا‌از ‌نوپد‌يآموزان ‌کار ‌کسب‌و ‌به ‌بازار‌‌ديورود و

‌ريزان‌آموزشي‌و‌فرهنگي‌قرار‌گیرد.‌نیز‌بايد‌در‌دستور‌کار‌برنامه‌هيسرما
‌

‌نو‌سهم مشارکت نویسندگان: ‌تدو‌سندگانيهمه ‌به‌يتمام‌نيدر ‌نگارش‌مقاله ‌‌مراحل ‌برابر مشارکت‌صورت
‌اند.‌داشته

‌نويسندگان‌اذعان‌دارند‌که‌در‌اين‌مقاله‌هیچگونه‌تعارض‌منافعي‌وجود‌ندارد.‌تضاد منافع:

و‌‌دينوپد‌يآموزان‌به‌کسب‌و‌کارها‌دانش‌شيگرا‌نییتب»با‌عنوان‌‌يمقاله‌برگرفته‌از‌طرح‌پژوهش‌نيا‌منابع مالی:
‌‌«هيبازار‌سرما ‌تار‌77200/224432/7/3043به‌شماره ‌به ‌حما‌‌71/37/3043خيو ‌کل‌آموزش‌و‌‌تيبا اداره

 .باشد‌يپرورش‌زنجان‌م

اداره‌کل‌آموزش‌و‌پرورش‌استان‌زنجان‌اجرا‌شده‌و‌پژوهشگران‌‌يمال‌تيپژوهش‌با‌حما‌نيا‌تشکر و قدردانی:
کارشناسان‌و‌دانش‌‌ن،یمتخصص‌زیارگان‌محترم‌و‌ن‌نيخود‌را‌از‌ا‌يتا‌مراتب‌قدردان‌دانند‌يبر‌خود‌فرض‌م

‌کننده‌در‌پژوهش‌اعلام‌دارند.‌ن‌شرکتآموزا
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