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Abstract 

The values and shared characteristics of an independent nation foster a sense of 

belonging among its people, shaping their national identity. National identity 

serves political, economic, social, and military functions, and governments aim to 

leverage these functions to enhance national cohesion and ensure the survival of 

the political system. This study investigates the role and impact of national identity 

on the economic dimensions of a nation, employing a descriptive-analytical 

method based on library resources and field studies. In the field study, a 

questionnaire was distributed to gather opinions from scholars concerning these 

impacts. Due to the limited size of the statistical population, sampling was 

unnecessary; the questionnaire was sent to 200 experts and specialists, resulting in 

the collection of 96 completed responses after extensive follow-up. The 

independent t-test was employed for data analysis, confirming the normality of the 

data. The findings indicate that strengthening national identity enhances the sense 

of territorial belonging and patriotism among citizens, positively influencing self-

confidence, innovation, and economic independence. In the production sector, 

individuals with a strong national identity are motivated to produce high-quality 

goods and services using domestic resources. In the consumption sector, there is a 

notable preference for purchasing and consuming domestic products. 

 
 Corresponding author, Email: h-zarghani@um.ac.ir 

Political Spatial Planning 
  

7(2):1-27, Spring 2025 
 

DOI: 10.48311/psp.7.2.1  

 [
 D

O
I:

 1
0.

48
31

1/
ps

p.
7.

2.
1 

] 
 [

 D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 p
sp

.m
od

ar
es

.a
c.

ir
 o

n 
20

25
-0

4-
29

 ]
 

                             1 / 27

http://dx.doi.org/10.48311/psp.7.2.1
https://psp.modares.ac.ir/article-42-69848-fa.html


The Investigation of the Role Behzad…                                              Karam Hajivand et al. 

 

2 

Consequently, national identity contributes to the development of high-quality 

domestic goods, increases domestic consumption, boosts production, strengthens 

the national currency, and generates employment, ultimately benefiting the 

national economy. Field findings results supported by descriptive statistics and 

statistical tests, confirm the theoretical framework, showing that experts strongly 

believe in the impact of national identity on enhancing various aspects of a 

country's economic power. 

 

Keywords: National Power, National Identity, Economic Competition, Culture 

 

Extended Abstract 

Introduction 

The national identity of an independent nation is shaped by shared values and 

characteristics, fostering awareness and a sense of belonging among its citizens. 

This national identity serves multiple functions—political, economic, social, and 

even military—and governments strive to leverage these functions to reinforce the 

country’s core purpose and ensure the longevity of their political systems. This 

research study, conducted through a descriptive-analytical approach utilizing both 

library resources and field studies, aims to examine the impact and role of national 

identity on a nation’s economic aspects and overall development. 

 

Methodology 

In the field study phase, questionnaires were employed to gather insights from 

scholars regarding these impacts. Given the relatively small size of the statistical 

population, sampling was unnecessary; questionnaires were distributed among 

200 experts. A total of 96 completed questionnaires were collected and utilized for 

analysis after thorough follow-ups. 

 

Findings 

The literature review findings indicate that strengthening national identity 

contributes to fostering a sense of territorial belonging and patriotism among 

citizens. Additionally, it positively influences the development of self-confidence, 

innovation, and economic independence. Consequently, in the production sector, 

individuals in a nation with a strong national identity focus on producing high-

quality goods and services, making use of domestic resources. Similarly, in the 

consumption sector, citizens prioritize the purchase and use of domestic products. 
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Conclusion 

National identity significantly influences the production of high-quality domestic 

goods, increases the consumption of domestic products, enhances production 

capabilities, strengthens the national currency, and drives job creation. These 

factors collectively exert a positive impact on a country’s economy. The findings 

from the field study, along with descriptive statistics and statistical tests, confirm 

the theoretical framework of this research. An independent sample t-test was 

performed, validating the research hypothesis as the data exhibited normal 

distribution. The results from the statistical analysis indicate that experts rated the 

impact of national identity on strengthening various dimensions of a country's 

economic power as high to extremely high, underscoring the positive influence of 

national identity on the economic strength of nations. 

 

Keywords: National Identity, Production, Consumption, Country, Economic 

Power.. 
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 تحلیل نقش و جایگاه هویت ملی در قدرت اقتصادی کشورها 
 

 3، هادی اعظمی *2، سید هادی زرقانی1وند ی بهزاد کرم حاج 

 

 . کارشناسی ارشد جغرافیای سیاسی، گروه جغرافیا، دانشکدۀ ادبیات و علوم انسانی، دانشگاه فردوسی مشهد، مشهد، ایران.  1

 . دانشیار جغرافیای سیاسی، گروه جغرافیا، دانشکدۀ ادبیات و علوم انسانی، دانشگاه فردوسی مشهد، مشهد، ایران   2

 دانشیار جغرافیای سیاسی، گروه جغرافیا، دانشکدۀ ادبیات و علوم انسانی، دانشگاه فردوسی مشهد، مشهد، ایران.   .3

 

 1403/ 10/ 09 تاریخ پذیرش:                                 26/03/1402تاریخ دریافت: 
 

 چکیده 

ها به  آن   ۀواسطاند و به افته یو شعور    یخودآگاهها  نسبت به آن شان  ملت مستقل که افراد   هرمشترک    ها و خصوصیاتارزش 

دهد. هویت ملی دارای کارکردهای سیاسی، اقتصادی، اجتماعی و  ها را شکل می ، هویت ملی آن کنندی احساس تعلق م  گریکد ی 

کنند از این کارکردها در جهت تقویت علت وجودی کشور و بقای نظام سیاسی استفاده  ها تلاش می حتی نظامی است و حکومت 

ای و مطالعۀ میدانی به دنبال بررسی نقش و تأثیر  کنند. این پژوهش با روش توصیفی ـ تحلیلی و با استناد به منابع کتابخانه 

منظور گردآوری نظرات اندیشمندان درمورد  هویت ملی بر ابعاد اقتصادی یک ملت و کشور است. در بخش مطالعۀ میدانی و به 

نامه در  گیری نبود و پرسش نامه استفاده شد. با عنایت به محدود بودن جامعۀ آماری، نیازی به نمونه این تأثیرات، از ابزار پرسش 

شده  نامۀ تکمیل پرسش   96های فراوان  تعداد  نفر از کارشناسان و خبرگان قرار گرفت و درنهایت بعد از پیگیری   200اختیار  

های پژوهش  ها استفاده شد. یافته ها از آزمون تی تک نمونۀ مستقل برای تحلیل داده گردآوری شد و با توجه به نرمال بودن داده 

دوستی در افراد  ای حاکی از آن است که تقویت هویت ملی موجب افزایش احساس تعلق سرزمینی و وطن در بخش کتابخانه 

ارد. بر این اساس، در بخش  شود و بر ایجاد روحیۀ خودباوری، نوآوری و استقلال اقتصادی یک ملت تأثیر مثبت د یک ملت می 

های داخلی  تولید، تلاش افراد یک ملت دارای هویت ملی قوی، تولید کالاها و خدماتی با کیفیت مطلوب و با استفاده از ظرفیت 

تأکید و تعصب افراد ملت بر خرید و مصرف کالاهای داخلی است. درنتیجه هویت ملی بر ساخت کالای  و در بخش مصرف  

باکیفیت داخلی، افزایش مصرف کالای داخلی، افزایش تولید، تقویت ارزش پول ملی، ایجاد اشتغال تأثیر داشته و درنهایت بر  

های میدانی و نتایج آمار توصیفی و آزمون آماری نیز تأییدکنندۀ مطالعات نظری است  اقتصاد یک کشور تأثیر مثبتی دارد. یافته 

ابعاد مختلف قدرت اقتصادی کشورها اعتقاد  مؤلفه دهد کارشناسان نیز به تأثیرگذاری  و نشان می  های هویت ملی بر تقویت 

 اند. زیادی داشته 

 

 قدرت ملی، هویت ملی، رقابت اقتصادی، فرهنگ.  کلمات کلیدی:  

 آمایش سیاسی فضا فصلنامه

 1404 بهار، 2، شماره 7دوره 

 1-27صص 
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 .  مقدمه 1

یابی به اهداف و منافع ملی در سطوح مختلف  افزایش قدرت ملی به جهت ایجاد آسایش و امنیت شهروندان و دست 

عنوان یکی از ابعاد و ارکان بسیار مهم  ها بوده است. در این میان اقتصاد به همواره مورد توجه همۀ کشورها و دولت 

ای برخوردار بوده و با افزایش روند جهانی شدن و گسترش مناسبات اقتصادی میان کشورها  قدرت ملی از جایگاه ویژه 

آفرینی اقتصاد در رشد و  المللی و دیگر مناسبات و سطوح دیگر، نقش ای و بین های اقتصادی منطقه در قالب اتحادیه 

ای  عنوان یک رکن اساسی نقش ویژه توسعۀ کشورها اهمیت روزافزونی پیدا کرده است. به بیان بهتر اقتصاد مطلوب به 

 کند. ی های هر کشوری ایفا م در افزایش درآمدهای ملی، کاهش فقر و بیکاری، پیشرفت و توسعه و رشد سایر بخش 

جامعه  زمینه پیشرفت هر  در  آنکه  ای  با وجود  دارد.  جامعه  آن  اقتصادی  قدرت  با  رابطۀ مستقیمی  مختلف  های 

توان شوند، اما نمی های اصلی تعیین سطح قدرت اقتصادی محسوب می های مادی از مؤلفه پیشرفت علمی و ظرفیت 

ارتقای قدرت اقتصادی یک جامعه نادیده گرفت. به هر میزانی که یک  تأثیر مؤلفه  های فرهنگی و اجتماعی را در 

های اقتصادی خود خواهد  جامعه دانش علمی بیشتری داشته باشد توانایی بالاتری برای فعلیت بخشیدن به ظرفیت 

کار بردن آن در راستای تقویت اقتصاد و پیشرفت یک جامعه زمانی میسر خواهد شد  داشت. اما رسیدن به دانش و به 

بایستی در بادی امر دارای هویت  تنیده باشد. به این معنا که جامعه می یک بافت منسجم و درهم  که آن جامعه دارای

ملی مشخصی باشد و از جایگاه و درجات بالا و قابل توجهی برخوردار باشد تا بتواند مبتنی بر آن هویت برای خود  

ارادۀ جمعی  وضعیت مطلوبی را به  عنوان هدف غایی در نظر بگیرد و شوق به آن هدف واحد موجب تقویت عزم و 

تواند چه در زمینۀ پیشرفت علمی و چه در  جامعه و به تبع آن تلاش و حرکت به سمت هدف شود؛ حال این اراده می 

شود به کار گرفته شود. درواقع  ای که موجب تقویت اقتصاد می زمینۀ تولید و مصرف تولیدات داخلی و چه در هر زمینه 

تحقق قدرت اقتصادی لوازم و مقدماتی دارد که فراهم شدن این لوازم و مقدمات به ارادۀ جمعی جامعه بستگی دارد و  

شود که مقدم بر آن هویت ملی مشخصی در آن جامعه وجود داشته یا  شکل گرفته  ارادۀ جمعی هم زمانی حاصل می 

 باشد.  

های اقتصادی و قدرت ملی یک کشور موضوعی است که در  نحوه و چگونگی تأثیرگذاری هویت ملی بر رقابت 

ابعاد مختلف  تر به آن پرداخته شده است؛ حال آنکه مؤلفه ها کم پژوهش  های فرهنگی و اجتماعی نقش بسزایی در 

به  و  ملی  و  قدرت  دارد  ملت  آحاد  سرزمینی  تعلق  احساس  مهمی در  نقش  ملی  هویت  دارند.  اقتصادی  قدرت  ویژه 

های مختلف است. درواقع، در صورتی که هویت ملی در  دوستی سرمنشأ تحرک و پویایی یک ملت در عرصه وطن 

به  باشد، می یک کشور  استوار شده  و  گرفته  مطلوبی شکل  در عرصه توان شاهد نقشطور  شهروندان  های  آفرینی 

تواند در افزایش اعتماد به نفس و خودباوری،  عنوان نمونه، هویت ملی می اقتصادی، سیاسی، نظامی، فرهنگی بود. به 

گونه متغیرها درنهایت  تلاش برای نوآوری در تولید، تقید نسبت به خرید کالای داخلی و ... تأثیر داشته باشد و این 
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شوند. براین اساس این پژوهش به دنبال بررسی و واکاوی این سؤال  موجب تقویت قدرت اقتصادی یک کشور می 

 است که هویت ملی چه نقش و جایگاهی در قدرت اقتصادی یک کشور دارد؟ 

 

 .  روش پژوهش 2

ــ  تحلیلی است. گردآوری اطلاعات  لحاظ هدف کاربردی و بهروش پژوهش حاضر به لحاظ ماهیت و روش توصیفی 

ای از منابع معتبر ای و مطالعۀ میدانی صــورت گرفته اســت. در مطالعۀ کتابخانهپژوهش به دو روش مطالعۀ کتابخانه

گیری شــده اســت. در مطالعۀ میدانی نیز جهت  ها بهرهها، مقالات، مجلات و ســایتعلمی پژوهشــی همنون کتاب

ی رواب  میان متغیرها، پرسـش د که جامعۀ هدف پرسـشنامهبررسـ اس طیف لیکرت تدوین شـ کل از ای براسـ نامه متشـ

صـی بودن موضـوب و کم بودن تعداد خبرگان و  ان حوزۀ قدرت ملی بوده اسـت. با عنایت به تخصـ ناسـ تادان و کارشـ اسـ

ــان در این زمینه  ــناس ــشاز روش نمونهکارش ــد. پرس ــتفاده ش نفر از   200نامه نیز در اختیار حدود  گیری هدفمند اس

د که درنهایت   وب پژوهش قرار داده شـ مندان مرتب  با موضـ ش  96اندیشـ نامه تکمیل و مبنای تحلیل آماری قرار  پرسـ

 گرفته است.

 

 .  پیشینۀ پژوهش 3

تهدیدپذیری اقتصادی، تهدیدپذیری هویت ملی )مطالعۀ موردی: ایران  »(، در پژوهشی با عنوان  1387رهبر و خادمی ) 

ابعاد، مؤلفه «و کشورهای منطقه(  بررسی  های آن به  ها و شاخص ، با معرفی مفهوم تهدیدپذیری اقتصادی و تعیین 

ارائه  شده  یکی از عوامل استراتژیک شناخت تهدیدات هویت ملی )تهدیدات اقتصادی( پرداختند که براساس الگوی 

و درون  مستمر  اقتصادی  رشد  از  برخوردار  داده شد کشورهای  توزیع  نشان  و  بیشتر  اقتصادی  استقلال  بالاتر،  زای 

تر در معرض خطر هستند. همننین شاخص ترکیبی تهدیدپذیری اقتصادی معرفی و روند تغییرات آن  تر کم عادلانه 

دهندۀ آن بوده است که اقتصاد ایران از نظر توزیع عادلانه،  محاسبه شده که نتایج نشان  2005  -1995طی یک دورۀ  

استقلال اقتصادی و تهدیدپذیری کلی اقتصادی در مقایسه با اقتصاد کشورهای ترکیه، عربستان و رژیم صهیونیستی  

زای اقتصادی از میان کشورهای یادشده، در مقایسه با عربستان  رض تهدیدات بیشتری است و در بعُد رشد درون در مع

تأثیر هویت مکانی بر همگرایی  » (، در پژوهشی تحت عنوان  1391سعودی وضعیت بهتری دارد. کاویانی راد و فتاحی ) 

تنیدگی مکان و هویت را در روند همگرایی ملی مورد  های مختلف پیوستگی و درهم با رویکردی تبیینی سویه   « ملی

بستگی ملی و پیوستگی  اند و به این نتیجه دست یافتند که از زمان پیدایش دولت ـ ملت، حفظ هم بررسی قرار داده 

سرزمینی کار حکومت بوده است. حکومت در جایگاه میانجی ملت و سرزمین ناگزیر از مدیریت سیاسی مؤثر فضای  

کنندۀ همگرایی ملی است. طی این فرایند که با  های مکانی تقویت ه لازمۀ آن، برکشیدن هویت سرزمینی است ک

 [
 D

O
I:

 1
0.

48
31

1/
ps

p.
7.

2.
1 

] 
 [

 D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 p
sp

.m
od

ar
es

.a
c.

ir
 o

n 
20

25
-0

4-
29

 ]
 

                             6 / 27

http://dx.doi.org/10.48311/psp.7.2.1
https://psp.modares.ac.ir/article-42-69848-fa.html


 و همکاران  وندیبهزاد کرم حاج                                                                     …در یمل ت یهو گاه ینقش و جا ل یتحل

 

 

7 

انجامد از رهگذر  های مکانی که به افزایش حس سرافرازی ملی و محلی می شود هویت عنوان نمادسازی از آن یاد می 

های کلان قرار  های مکانی که در تعارض با هویت شوند و هویت ها و سازوکارهای اجرایی و اداری تقویت می رسانه 

بایستی شهروندان را جدای از  گیرند نیز در همان سطح باید محترم شمرده شوند. در همان حال نظام سیاسی می می 

ها مشارکت دهد که در غیر  ها و فرصت شان در روند توسعۀ ملی و برخورداری از زیرساخت های فرهنگی ناهمگونی 

انجامد و کشور را از روند توسعه و مشارکت  ثباتی اجتماعی و تنش مکانی می های ناهمگون به بی این صورت هویت 

تأثیر قدرت اقتصادی بر جایگاه علم و فناوری  »( در پژوهشی با عنوان  1394دارد. نوروزی چاکلی و مددی ) باز می 

های زیرگروه قدرت اقتصادی  هایی که بر روی شاخص با استفاده از آزمون  «ها کشورها و تحلیل رابطۀ متقابل بین آن 

های زیرگروه علم و فناوری انجام دادند، دریافتند که رابطۀ معناداری میان قدرت اقتصادی و جایگاه علم و  و شاخص 

های قدرت اقتصادی  گذاری بیشتری روی شاخص فناوری کشورها وجود دارد. به بیانی دیگر کشورهایی که سرمایه 

 اند. های علم و فناوری بوده اند به تبع آن شاهد رشد و پیشرفت بیشتری در شاخص خود صرف کرده 

به دنبال تبیین   «قدرت اقتصـادی و مدیریت امنیت ملی»(، در پژوهشـی با عنوان  1397صـدیقی و عباسـی )    

وب امنیت اقتصـادی به عنوان یکی از ابعاد  رابطۀ میان مدیریت امنیت ملی و اقتصـاد داخلی از طریق پرداختن به موضـ

ــیار مهم امنیت ملی بوده ــت که جهتبس ــتاند که نتایج بیانگر آن بوده اس ــیاس ــادی بر س های ملی و گیری اقتص

تر  های اقتصـادی و دفاعی برای تثبیت امنیت ملی را ضـروری گذارد و وجود رابطۀ محکم میان بخشای اثر میمنطقه

های اقتصـادی روحیۀ ملی را تضـعیف و پایۀ قدرت نظامی را که برای سـاماندهی و اسـتحکام امنیت کند. بحرانمی

کند. درنهایت توان اقتصــادی چه در تقلیل تهدیدهای خارجی و چه در ترمیم  می  ملی ضــروری اســت ســســت

یب ی تعیینپذیریآسـ عۀ اقتصـادی که از عوامل مهم  های داخلی نقشـ کننده دارد و بدون وجود امنیت اقتصـادی، توسـ

تحت    ی(، در پژوهش ــ1401و همکاران )  صــالح آبادیافتد.  تقویت و ادارۀ هر چه بهتر امنیت ملی اســت به تعویق می

 پرســش نیبه ا   ییگو، به دنبال پاســخ«کشــورها یمؤثر بر قدرت مل   یاقتصــاد  یهاری متغ  یابیو ارز  یبررس ــ»عنوان 

  یکشــورها چه عوامل   یقدرت اقتصــادۀ  دهندلی شــک ت های  ها و متغیرشــاخص  ترینترین و مهماســاســیاند که بوده

و   مبادلۀ تولیدتولید،    سـطح  ی،منابع مالاصـلی قدرت اقتصـادی شـامل    ۀنشـان داد که چهار مؤلف نتایج پژوهش  ؟  هسـتند

های اقتصــادی، صــادرات  رســاختیاســاس ز  نی ثیرگذار باشــند. بر همأتوانند بر قدرت اقتصــادی تمی  امور زیر بنایی

 گریاهمیت بودند و از طرف د  ۀدرج  نیالمللی دارای بیشـترارزی بین  ریو ذخا  ییغذا تکنولوژی سـطح بالا، واردات مواد  

های تجاری  نهیازجمله سـهم فقیرنشـینان در مصـرف درآمد ملی، مالکیت خارجی، رقابت اقتصـادی و هز  ییمتغیرها

رســیدن به اهداف و منافع ملی خود   ایبرکشــورها    تیاهمیت بودند. درنها  ۀدرج  نیترآمیز دارای کمجرائم خشــونت

  یا ( در مقاله1399و همکاران )  نجفی  عد اقتصادی توجه داشته باشند.در بُ  نیآفرند به عوامل و متغیرهای قدرتریناگز

ــاد  نیی تب »با عنوان  گرفتند    جهی نت  نی چن   « 1410  یدر افق زمان رانیا   یگذار بر قدرت دفاعرتأثی   یدی کل   یعوامل اقتص
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های  مؤثر بر مؤلفه  ۀو توسـع  تیکه اقدام به تقو  ییها بوده و کشـورهاکشـورها و دولت  یبقا  یکه قدرت عامل اصـل 

که در   کنند  نی تأمین و تضـمالملل  نی ب  کی آنارش ـ  یخود را در فضـا  شـرفتی و پ  اتی توانند بقا، حکنند، می  ودقدرت خ

ــادمؤلفـه انی ـم نیا  و بـه   یقـدرت مل   یبعُـد نظـام  تی ـهـا بر تقوکـه بر نقش و تـأثیر آن  یتـأکیـدو   تی ـبـا اهم  یهـای  اقتصـ

ــت یبایوجود دارد م  یو منـافع مل   یمل   تی ـتأمین امن تبع آن  ( در 1400)  همکـارانو   حافظ نیـا  .ردی توجه قرار گ  مورد  یسـ

ادرقابت  یبررس ـ»تحت عنوان    یپژوهش ـ ورها رانیا   یپذیری قدرت اقتصـ   یمورد   ۀ)مطالع  ای غرب آس ـ  ۀمنطق   یبا کشـ

در برابر رقبا   رانیا   یاقتصادهای  تیمز  نیترگرفتند که مهم  جهی نت  نی ، چن «پاکستان و مصر(  ه،ی عربستان، ترک ران،یا 

  یفراوان، تعداد بالا   یدروکربن ی ه  یعی طب   ریجوان، ذخا  یانسـان  یروی ( دارا بودن نکسـتانمصـر و پا  ه،ی )عربسـتان، ترک

تند و   یهای  قابل اتکا و ارزشـمند در زمینۀ رقابت اقتصـادییتوانا  نیتراز مهم  یک ی ت ی ژئوپل   تی معادن و موقع کشـور هسـ

 ــ  ریی همنون تغ  یهایری متغ ــتی س در بازار    یتأمین مالهای  ها، عدم تنوب در ابزاردولت  ریی ها همراه با تغها و برنامهاس

ــرما ــعف د  ه،یس ــور، نبود تحرک و پو  یپلماسـ ـیض ــرانه، بزرب بودن دولت، تحر  دی در تول  ییایکش های  میکل و س

 روند.یشمار مکشور به یاقتصاد ۀموانع توسع نیترعنوان بزرببه یالملل بین

ها و مقالات عمدتاً به بررســی  دهد پژوهشها و مقالات به زبان انگلیســی نشــان میوجو در پژوهشجســت

وعاتی چون ماهیت و مؤلفه کلات ملتهای  هویت ملی وهویتموضـ های  چند قومی و ترکیبی در های  محلی، مشـ

ــبـت هویـت ا نسـ ادهـای ملی در هویـت ملی و رابطـۀ بین هویـت ملی و رابطـه بـ ا هویـت ملی، نقش نمـ هـای  قومی بـ

 شود:   ها اشاره میاند. در ادامۀ مطلب به این پژوهشدوستی پرداختهمیهن

،  2ی« وی در بول  یفرامل   یسـازتیتوسـعه و فرهنگ: هوخود با عنوان »  ۀمقالدر    (2005)  و همکاران  1روبرت آندولینا

اخت هو  لی به تحل  ر م  یوی در بول  یقوم  تیسـ اخت  یاس ـی از علوم س ـرویکردهایی  و    دنپردازیمعاصـ   یا ی جغراف  انه، یگرا سـ

ان ته گریو د  یانسـ کونت  آند   للویکه حول آ  یوی در ارتفاعات بول  یمردم بوماین پژوهش بر .  دن کن یم  بی ها را ترکرشـ سـ

ت و یافته ان مهای این دارند متمرکز اسـ ا   یفرامل   یگفتمان  یهاکه چگونه چارچوب  دهدیمقاله نشـ ورات فضـ   ییو تصـ

بکه  قیاز طر   کنند،یم  تی فعال  یالملل نی و ب  یا منطقه  ،یمل   ،یمحل   یهااسی در مق   کهمختل     گرانیباز  یهااقدامات شـ

کل م  یمحل   یقوم  یهاتیهو امل نما  یبوم  یهاتیهو  فیبازتعردهد  نتایج پژوهش نشـان می  .دهندیرا شـ و   شیشـ

 ــ را به هم   ییگرا و چندفرهنگ  ســـمی برالی اســـت که ن ول  یفرامل   یهادرون گفتمان  گرانیافراد و باز به  ی اعتباربخشـ

  یها و چارچوب  یرسـم  یدر نهادها  یا ندهیطور فزا به  یبوم یهاجنبش  می ها و مفاهپلتفرم نکهی. با توجه به ا زندی آمیم

ت ی س ـ ده  نهینهاد  یاسـ تشـ عو تو  یحکمران  یها برا آن  یهااند، درخواسـ ب در عمل به  یفرهنگ   ۀسـ   یعنوان فرهنگ مناسـ

خود و   تیهو  فیتعراین قوم برای    ییتوانا  راتیی تغ نیا از این رو  .  شـودیم  یسـازادهی حکومت و توسـعه پ  یمناسـب برا 
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2. Development and culture: Transnational identity making in Bolivia  
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در پژوهشـی دیگر الیزابت  کرده و هم محدود کرده اسـت.    لی زمان هم تسـههم  یو اقتصـاد  یاس ـی به منابع س ـ  یدسـترس ـ

ا عنوان »(  2022) 3وو ۀ خود بـ الـ اردر مقـ ذاکره دربـ ه ملـت: مـ اروا ن یمل  تی ـهو  یهـاتی ـروا   ۀتعلق بـ ه 4«لنـدیوزی در آت ـ ، بـ

متنوب  جوامعدر  تعلق  احسـاس  معاصـر مرتب  با    یاس ـی س ـمباحث    نیتردهی نی حال پ نی و در ع  نیتراز مهم  یک بررسـی ی

تلاش   یعمدتاً بر چگونگ   نی ش ـی پ  یهاکه پژوهش  یدر حال  پردازد و نمونۀ مورد مطالعه کشـور نیوزیلند اسـت.قومی می

ــته  یجوانان برا   ــپژوهش   نیاند، ا انطباق با ملت تمرکز داش ها جوانان  آن  قیکه از طر  تپرداخ  ییندهایفرا   یبه بررس

ندیو به چالش م  ی ش ـیبازاند  د،ی را بازتول  یتعلق مل   یهاتیروا   یقوم  یهاتی اقل  رکت  .کشـ این   یقوم  تی اقل   کنندگانشـ

اپژوهش،   ترده  یت ینارضـ نت   یهاتیاز روا   یا گسـ  هااز آن  یاری بس ـو ابراز کردند    یمل   تیهو  یفرهنگ محدود و تک  ،یسـ

در مقالۀ خود با عنوان (  2003)  5مشـــابه دیوید جانســـونتأکید داشـــتند.در پژوهشـــی    یتعلق مل   یعاطف   می مفاهبر  

م داخلی در ایالات متحدۀ آمریکا ا   یبه  بررس ـنظری  چارچوب   کی  جادیا   ، تلاش دارد با«6»اورینتالیسـ اخت فضـ   ییسـ

العـۀ خود مل  تی ـهو ــاز یگریکـه محققـان نقش »د ی. در حـالآمریکـا بپردازد  متحـده الاتی ـا ی در نمونـۀ مورد مطـ   یسـ

ا توجه ایمطالعات   نیاند، ا کرده  یرا بررس ـ  یمل   یهاتیهو  دی در تول  «یداخل  ته  یبه فضـ  کیعنوان  آن را به  ایاند  نداشـ

منطقه  کی  یتصـور  یفضـا  یمعنا)به  ضـاف  تیبر لزوم درنظر گرفتن اولو؛ این پژوهش  انددر نظر گرفته  یفرع  ۀمؤلف 

 . دکن یتأکید م یمل  تیدر درون کشور( در ساخت هو

ــی ــگران غیرفارس ــتی  گرایی و میهنزبان در آثار خود به ارتباط بین هویت ملی و ملیبرخی دیگر از پژوهش دوس

و   ییاقتدارگرا اشـــاره کرد که در مقالۀ خود با عنوان »  (2017)  7توان به دانی آس بورنعنوان نمونه میاند. بهپرداخته

 ییگرا یبر مل   ییو اقتدارگرا   یاجتماع  ۀسلط  یری گجهت  اتتأثیر  یبه بررس ـ،  8ی«پرسـت هنی و م  سمی ونال ی ناس ـ  ،یمل   تیهو

ت هنی و م اس مدل فره حیث نظری و ب. بپردازدیم  یپرسـ ب، تما  یدئولوژیا   ۀدوگان  ندایراسـ از   تی افراد به تبع  لیو تعصـ

به وطن   ی( و وابســـتگ ییگرا یملت خود )مل   یبه برتر  اورباعث ب  یمراتب گروهســـلســـلهاولویت  و   یمقامات گروه

ت هنی )م ودی( میپرسـ ت و   نی. ا شـ ده اسـ اس مطالعه موردی در نیوزیلند انجام شـ ان م  جینتاپژوهش براسـ  که  دهدینشـ

 برتأثیر مثبت    گیری ســلطۀ اجتماعیجهتکه   یدارد، در حال  یپرســت هنی و م  ییگرا یمثبت بر مل   اتتأثیراقتدارگرایی  

 ــ  یدوســت هنی و م  ییگرا یمل درواقع،  دارد.    یپرســت هنی بر م  یو تأثیر منف   ییگرا یمل   یبرا   زیمرتب ، اما متما  ییهاوهی ش

ا ناسـ تند که درنها کیبا    ییشـ در مقالۀ خود با عنوان   (2002)  9و برِِور  روکاس  دارند. شـهیر  ییدر اقتدارگرا   تیملت هسـ
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 ــ،  10»پینیدگی هویت اجتماعی«  کاند. این پژوهش یپرداخته  یاجتماع  تیهوماهیت پینیده و چندبعدی    یبه بررس

.  کنـد ارائـه میمتعـدد او   یگروه  یهـاتی ـهو انی ـد از رواب  متقـابـل ما فرا   یذهن   یی بـازنمـارا جهـت    دی ـجـد  ینظرچـارچوب  

  ییها گروه  نی شـده بادراک  یپوشـانهم  زانی م ۀ دهندنشـان  یاجتماع  تیهو  یدگی نی پدهد  های  پژوهش نشـان مییافته

ت که فرد به وزمان عطور هماسـ تاز آن  یضـ انهم  یوقت . بدین ترتیب  هاسـ ود،    یهاگروه  یپوشـ مختلف بالا درک شـ

اختار هو اده  یت یفرد سـ بتاً سـ شـده و   بی مختلف با هم ترک  یهادر گروه  تیکه عضـو  یبه طور  ،دهدرا شـکل می  یا نسـ

مختلف   یهادر گروه  تیکند که عضـــو  دیی و تأ  ردیکه فرد بپذ  ی. اما زمانکندیم  جادیواحد و مشـــترک ا   تیهو کی

انلزوماً هم اختار هو  یانطباق ای  کامل  یپوشـ کل هم  یت یندارند، سـ تری زمان بمرتب  به شـ ود یم  تردهی نی و پ ری فراگ  شـ   .شـ

  یگر یحزب  یاقتصـاد  یامدهای پدر مقالۀ خود با عنوان »  (2017)  در پژوهشـی دیگر کریسـتوفر مک کانل و همکاران

  یاس ی س  یها ی در مح  یهمکارو تأثیرات آن بر   اییگرحزب  یاقتصاد  یامدهای پ  یبه بررس،  11«شدن  یدر دوران قطب 

ــان م  برخ بازار کار   کی ـر  نتـایج این پژوهش میـدانی د.  پردازدمی  متحـده  الاتی ـدر ا  که   یکه کارگران زمان  دهدینشـ

و   کنندیدرخواسـت م  یترکم  یحداقل   یدسـتمزدها  کی سـتماتی طور س ـها دارد، بهبا آن  یمشـابه  یاس ـی کارفرما مواضـع س ـ

نشــان    دگانکنن با مصــرف  یدانی مهمننین نتایج ارزیابی    هاســت. جناحبا هم  یهمکار  یبرا   حی ترج  ۀدهندنشــان نیا 

  دارند.  یتریقو  یکه تعلقات جناح  یکسـان  ژهیوخود معامله کنند، به  یهاجناحبا هم  دهندیم  حی ها ترجکه آندهد  می

نج کی قیاز طردرنهایت،   وق زشی بر انگ  یمبتن   یت ی جمع  ینظرسـ د  ها،  و مشـ ل شـ که تأثیر ملاحظات  این نتیجه حاصـ

اد  یهابر انتخاب  یاس ـی س ـ ع  یبه افراد با تعلقات جناح  یحت   یاقتصـ ترش م زی ن  فی ضـ ها نیز برخی از پژوهش.  ابدییگسـ

ــی قرار دادهنقش مؤلفه ــاخت هویت ملی مورد بررس توان به مقالۀ دیوید  اند که ازجمله میها و نمادهای ملی را در س

، اشــاره کرد که به بررســی نقش 13ی«و اجتماع  یروان  ریی عنوان عوامل تغبه  یمل   ینمادها با عنوان »(  2009)  12باتز

ــورها میهای  ملی در هویت  نمـاد ــان مییافتـه  .پردازدملی کشـ در اغلـب جوامع   یمل   ینمـادهادهد  های پژوهش نشـ

برخی  حال،   نیبا ا تأکید دارد؛  نمادها   نسـازی ایبر برجسـته زی ن  یعموم  یهااسـتی دارند و س ـ  یا معاصـر حضـور گسـترده

ناخت اثرات رواننقش به    یکم  یهاپژوهش اره می  یمل   یمواجهه با نمادهادر    یو اجتماع  یشـ نتایج پژوهش   .کننداشـ

و   یشــناخت بلکه ممکن اســت اثرات روان  ســتند،ی افراد ن   ی مح  رفعالی صــرفاً عناصــر غ  یمل   ینمادهادهد  نشــان می

ــند.  یتوجه قابل  یاجتماع ــته باش  تیبه هو را یز  ارند،د  یگروهنی بر رواب  ب  یمهم  اتتأثیر  یمل   ینمادهاهننین    داش

 ملت را دارند. بامرتب   می خودکار مفاه یسازفعال تی مرتب  بوده و قابل  فتهیاتقویت یمل 

های  متعددی صـورت گرفته اسـت، لکن بررسـی پیشـینه ها و ابعاد قدرت اقتصـادی پژوهشدر زمینۀ ماهیت، مؤلفه

 
10. Social Identity Complexity 
11. The Economic Consequences of Partisanship in a Polarized Era 

12. Butz, David 

13. National Symbols as Agents of Psychological and Social Change  
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های  دهد، در زمینۀ تأثیر هویت ملی بر ابعاد قدرت اقتصادی پژوهش جامعی صورت نگرفته است و پژوهشنشـان می

ــورت ــادی و ارتبـاط آن بـا امنیـت ملی، قـدرت ملی، قـدرت دفـاعی و محـدود صـ ــتر بـه مؤلفـۀ قـدرت اقتصـ گرفتـه بیشـ

ــادی و هویت ملی اند. به...پرداخته عنوان نمونه پژوهش رهبر و خادمی، بیش از آنکه به رابطۀ بین تهدیدپذیری اقتص

ادی   د، به ارزیابی میزان تهدیدپذیری اقتصـ ادی را یکی از پرداخته باشـ ت و تهدید اقتصـ ورهای منطقه پرداخته اسـ کشـ

دانـد. کـاویـانی راد و فتـاحی در پژوهش خود بـه تبیین رابطـۀ بین هویـت مکـانی و نقش آن در تهـدیـدات امنیـت ملی می

تند. نوروزی و مددی نیز در پژوهش همگرایی ملی و تقویت هویت ملی پرداخته اره به قدرت اقتصـادی نداشـ اند و اشـ

ــورهـا پرداختـه و بـه هویـت ملی ورود نکرده ــادی بر توان علمی و فنـاوری کشـ انـد.  خود بـه تحلیـل نقش قـدرت اقتصـ

ادی پرداخته ی نیز اگرچه در پژوهش خود به قدرت اقتصـ دیقی و عباسـ اند، اما نقش آن را بر امنیت ملی مورد توجه  صـ

پناه و نیا و همکاران و یزدانهای مشـــابه، حافظهشاند.همننین در پژوو به موضـــوب هویت ملی نپرداخته قرار داده

اند. بر این اســاس  همکاران به بررســی و تحلیل رابطۀ بین قدرت اقتصــادی و قدرت ملی و قدرت دفاعی پرداخته

توان گفت موضـوب پژوهش بدیع اسـت و تلاش شـده اسـت تا ضـمن بررسـی نظری رابطۀ بین هویت ملی و قدرت  می

 اقتصادی، نظرات خبرگان و کارشناسان را نیز در این زمینه گردآوری کند. 

 

 .  مبانی نظری پژوهش4

 .  تعریف و مفهوم هویت ملی1ـ  4

تبودن    یچه کس ـ  یبه معن   تیهو ان کی نکهی. درواقع ا اسـ د  یفرد چگونه خود را م کی ای  یگروه انسـ ناسـ چگونه   ایشـ

ود   انده شـ ناسـ ود هو  لیتما ایشـ ناخته شـ ن(66Mojtahedzadeh :2007 ,)  نام دارد  تیدارد چگونه شـ   14. جاکوبسـ

است    یآن شـخص بفهمد همان  یکه ط  اسـت  یو اسـتقلال فرد  ز،یاحسـاس تداوم، تما  یبه معنا  تیمعتقد اسـت که هو

مشـترک   خصـوصـیاتها و  ارزشعبارت اسـت از  نیز   یمل   تیهو  .((Jacobson, 1998, 9  سـتندی ن گرانیکه بوده و د

احسـاس تعلق  گریکدیها به  آن  ۀواسـطاند و بهافتهیو شـعور    یها خودآگاهملت مسـتقل که افراد ملت نسـبت به آن کی

دیم ه .(Hafeznia, 2018: 219) کننـ ت ملی آن را مجموعـ ا و ای از گرایشهمننین در تعریف دیگر از هویـ هـ

عنوان کننده در سـطح یک کشـور بهبخش و یکپارچههای  مثبت نسـبت به عناصـر، عوامل و الگوهای هویتنگرش

دسـت آوردن خودآگاهی  مجتهدزاده هویت ملی را به  (.Hajiani, 2000: 197)  اندیک واحد سـیاسـی تعریف کرده

دیـده ــلـه پـ ــلسـ ایی یـک سـ هـای  هویتی کـه مفهوم »ملـت« را واقعیـت  هـای  مـادی و معنوی در جمع گروهملی، پویـ

د میمی ى،    خاطراتنون  همهایى  پدیدهداند.  بخشـ یاسـ رزمین  ، دین،  زبانسـ نن و سـ له آداب و سـ لسـ ى، یک سـ یاسـ سـ

 
14. Jacobson 
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  .(Mojtahedzadeh, 2010: 18)هاى اجتماعى مشترک برخى دیدگاهو  هنرهاى مشترک ادبیات و

 

 .  عناصر و کارکرد هویت ملی2ـ  4

کل امل  در شـ ی شـ اسـ ه عامل اسـ وری سـ ی دارند و گیری هویت ملی در هر کشـ اسـ رزمین، جامعه و تاریخ نقش اسـ سـ

تند که مهم ت و بهدارای رابطه و ارتباط متقابلی هسـ رزمین اسـ کلترین آن سـ گیری هویت ملی یک عنوان مبنای شـ

طور  های  دیگری همنون جامعه و تاریخ معنایی نخواهد داشت. بهشود، زیرا بدون سرزمین مؤلفهکشور محسوب می

ــرزمین به ــاس هویت ملی بهکلی س ــمار میعنوان پایه و اس عنوان دیگر رود و جامعه )فرهنگ( و تاریخ )زمان( بهش

 کنند.گیری هویت ملی هر کشوری نقش مؤثری ایفا میدهی و شکلعناصری هستند که در شکل

 

 

 

 

 

 

                              

 
 

 ( Karam Hajivand, 2022: 178 دهندۀ هویت ملی )منبع:عناصر تشکیل : 1شکل  

 

هایی که دارا هسـتند، در صـورت برخورداری از جایگاه بالایی در یک دلیل عوامل، عناصـر و مؤلفههویت ملی به

بسـتگی ملی منجر شـود که تواند به افزایش احسـاس تعلق، افزایش انسـجام اجتماعی و افزایش وحدت و همکشـور می

ها نقش بســیار مهمی در بســتگی ملی میان اجزا و عناصــر کشــورها و دولت و ملتدر این میان وجود وحدت و هم

و هم بر   زاتیاســت که هم بر تما  هیدوســو  یمفهوم  یدارا   یبســتگی مل همکند.  پایداری و قوام کشــورها ایفا می

سـازد و یبسـته و متعهد مواحد هم  یمحور رامونی تأکید بر مشـترکات دارد که ما را پسـو   کیاشـتراکات دلالت دارد. از  

و اندیباز م نگرا یما را از د گرید  یاز سـ ناسـ اس ـ  بهفروز  (.Qarkhloo, 2004: 79)  شـ ت احسـ که مفهوم    یمعتقد اسـ

تگی مل را در بر دارد همان هم  یو وفادار  تیهو  نیی تع ت. از ا   یبسـ تگی مل رو هم نیاسـ ترک  یبسـ اس مشـ  انی م  یاحسـ

باشـــند    کینزد گریکدیبه    ییو فضـــا  یلحاظ فرهنگ آورد بدون آنکه بهیوجود مو مردمان مختلف آن به  نی ســـرزم

(Behforuz, 1995: 112  .) یاس ـی نظام س ـ کی  ۀدهندلی تشـک  یاجزا   انی بسـتگی مهم یبه معنا  یدرواقع وحدت مل  
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ــت. افزا   یمل  تی های  اقتدار و امن از مؤلفه  یک ی  ،یو اجتماع ــر  شیاس ــتگی مل وحدت و هم  بیض باعث کاهش  یبس

 Ghasemi)  سـازدیکشـور فراهم م  ۀو توسـع  شـرفتی پ  یبرا   یهای  مناسـب نهی شـود و زممی  یو خارج  یداخل   دات یتهد

& Ebrahim Abadi, 2011: 108 .) 

 

 های  علمی مرتبط با هویت ملیها و نظریه. دیدگاه3ـ  4

اً   اسـ ر جد  یخیتار  کاملاً  یا مقوله  یمل   تیهواسـ ت  دیو متعلق به عصـ اس تعلق فرد به    ینوع  یمل   تیهو  .اسـ  کیاحسـ

رزم  ــ  و دولت  نی سـ ور ایملت    ــ  تینوب هو کیهای  خاص اسـت و افراد فق   و فاقد تنوب و گونه  اسـتخاص    یکشـ

تلز  (.9Ahmadi :2003 ,)  دارند  یمل  ابه و تمایز  داند که همهویت ملی را مفهومی دو وجهی می  15کاسـ زمان بر تشـ

و با   ترکات و ملاکدلالت دارد، یعنی از یک سـ ته و های  پیونددهنده، ما را پیرامون محوری واحد همتأکید بر مشـ بسـ

آننه موجب    ت،ی اسـم  ری تعب   به .(castells, 2010: 8)شـناسـاند  کند و از سـوی دیگر ما را از دیگران باز میمتعهد می

به   نیکه در مکتب کنش متقابل نماد  یندیشـدن اسـت. فرا   یهای  اجتماعندیشـود، فرا می  یمل   تیهو  یری گشـکل

کل بررس ـ  نیترقی دق ت. بنابرا   یشـ ده اسـ تی کند س ـمی  نیی را تع  یمل   تیآننه هو  نیشـ و   یاجتماع  ،یهای  فرهنگ اسـ

 ــ  ــی س  ــدولت و ســازوکار  یاس مهم را به  نیشــدن ا   یهای  اجتماعندیفرا  قیکه از طر  اســت  یاجتماع  ی های  مهندس

گرایانه اسـت و این نشـان  های  سـازهملت و هویت ملی برسـاختۀ روایت  (.Moradi, 2019: 37)  رسـاندیسـرانجام م

های  زنده مقایسه کرد و به دنبال  ها را با ارگانیسمها را امری طبیعی تصور کرد و آندهد که از یک سو نباید ملتمی

ه بهریشـ تی یا شـ ای آنهای  زیسـ تی برای افشـ وی دیگر نمیها بود، زیرا ملتزیسـ توان  ها جنبۀ اعتباری دارند و از سـ

ها با هایی نوین دانسـت. درواقع ملتها را پدیدهها را صـرفاً زاییدۀ شـرای  و مقتضـیات دورۀ مدرن قلمداد کرد و آنملت

ــاس روایتبه یاد آوردن تداوم می ــان براس ــاخته مییابند و درک آنان از هویتش ــیلۀ خاطره  هایی س ــود که به وس ش

وندبرانگیخته می از   ،یمل   تیتوان گفت هومی  یبندجمع کیدر  (.  Ahmadi & Fazeli, 2007: 27)  شـ   یمعناسـ

آن افراد در   یاسـت که ط  ییای و جغراف  یاس ـی س ـ  ،یخیتار  ،یهای  فرهنگ یژگیاز و  وسـتهی به هم پ  یا مجموعه یبر مبنا

 تیرو هو نی. از ا ابندییم  یتعهد و وفادار  ،بسـتگیدر قبال آن احسـاس هم  ،یاس ـی س ـ  ۀجامع کیدر    تیچارچوب عضـو

ــاخت دولت مل   انی م  ۀرابط  یک یآورد،  یم  دیدو نوب رابطه پد  یمل  ملت و دولت،    وندی تأکید بر پبا   یدولت و ملت که س

کرد که اصـطلاح    جادیا   یدئولوژیا   ینوع  ییگرا ملت گرید  انی کند. به بمی  می دولت ترس ـ یبرا   یدیجد  یفلسـف   انی بن 

  یو عناصـر   «یمل   یبه عنصـر »آگاه  یمل   تیوجهت ه نیهاسـت. از ا ملت  انی م  ۀآورد؛ دوم رابط  دیرا پد  یمل   تیهو

ــاس هو  ختنی که در برانگ  ــترک در    تیاحس ــاره می  گانگانی ملت در مقابل ب  کیمش ها با کند. دولتدخالت دارند اش

 
15 . Castells 
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مردم   جی به بس ــ  رهی و غ  یخیمشــترک تار راثی م  ،یزبان، پرچم، ســرود مل   ن،یمانند د یمل   تیهای  هواســتخدام نماد

 (.Zahiri, 2005: 32) کنندیاقدام م گانگانی با ب هو مقابل  یمل  شرفتی پ یبرا 

 

 .  قدرت ملی و قدرت اقتصادی 4ـ  4

و  یاری بس ـ  اتیو نظر  فیتعار  یقدرت و قدرت مل   فی در توص ـ  عمدتاً احب  یاز سـ ده اسـت   نینظران ا صـ حوزه مطرح شـ

ــورت ــتعـداد و توانا یاند. قدرت مل کرده  فیدو مؤلفـه را تعر نیا   یکه هر کدام به صـ در رفتـار    ینفوذ و تأثیرگذار  ییاسـ

ــتراتژ  یابیدســت  یبرا  گرانید ــت. همنن   یمل   کیبه اهداف اس کنند که یم  فیتعر  یملت   ییرا توانا یقدرت مل   نی اس

ه ــط ـبـ ا میآن  ۀواسـ د ملـت دهـ ذ  یگریتوانـ ه پـ ــتـه  رشیرا وادار بـ دو انجـام خواسـ  Heidari and)  هـای  خود گردانـ

Heidari Bani, 2014: 65.)   کیداده و در شـکل    لی را تشـک  یکه ملت   یهایمجموعه انسـان  ا،ی نحافظ  ۀدی به عق 

توان  و می  دیآیدست مهها بآن  ۀشد بی ترک  یقوا   ندیکه از برا   هستند  ی قدرت یاند دارا کرده  دا ی پ  یاسی کشور سازمان س

ور    یآن را قدرت مل  ت. چن   ایآن کشـ ل ترک  یقدرت نی ملت دانسـ ر و   یوجوه مثبت و منف  یو جمع جبر  بی حاصـ عناصـ

ور  انی بن  تهای  قدرت آن کشـ لت پو  اسـ بت ب  ریی و تغ  ییایکه از خصـ ورهاملت هبرخوردار بوده و نسـ  گرید  یها و کشـ

 کردیبر رو  یخود از قدرت مل   فیدر تعر  زی و همکاران ن 16سی تل   .(7Hafeznia, 201 :380)  قابل فهم و درک است

ــتفـاده از منـابع   ــتـه و قدرت مل توان اسـ ــور در پ  کی ـ  تی ـرا »ظرف یتأکیـد داشـ با اقدامات    یاهداف کاربرد یری گ ی کشـ

دو   نیاز ا   یک یدهد.  را نشان می  تی مربوط به هم ظرف  یدو بعُد مجزا ول  ینگرش به قدرت مل  نیاند. ا دانسته  «یعمد

امل ظرف  یخارج  تی بعُد، ظرف ت که شـ تن بر مح  کی  تی اسـ ور در تأثیر گذاشـ های  لی پتانس ـ قیاز طر  یالملل بین   ی کشـ

به دانش   همنابع جامع  لیکشـور در تبد کی  تی اسـت که ظرف  یبعُد داخل   گر،یاسـت و بعُد د  یو نظام  یاس ـی س ـ  ،یاقتصـاد

ــت کـه بهتر ییقـابـل اجرا  -Zarghani, 2020: 167)  کنـدمی  دی ـممکن را تول  ینظـامری و غ  ینظـام  یفنـاور نیاسـ

168). 

وجود دارد و هرکدام از صـاحب    یمتعدد  فیهای  قدرت تعارمؤلفه  ریبه مانند سـا زی ن  یقدرت اقتصـاد  فیتعر  در 

ته  یمتفاوت  دگاهینظران د اد  یانی اند. در بداشـ اده قدرت اقتصـ ته  دیرا قدرت خر  یسـ اند که با توجه به و قدرت بازار دانسـ

اسـت    تیمز کیقدرت    .1توان سـه کاربرد را در نظر گرفت که عبارت اسـت از: نوب از قدرت می نیدر ا   یسـنت   فیتعر

از ا گریکـه بـه بـ د دربرگمی دی ـقـدرت خر .2  ؛دهـدنقش می  یفـایا   ییتوانـ دی توانـ ــد کـه درنت   ۀرنـ اشـ   جـهی کـالا و خـدمـات بـ

خرد و  اسی در مق   گرانیباز  انی م  یرقابت   یژگیو  ۀدهندقدرت بازار که نشــان  .3  تیو درنها  ؛ثروت اســت  ۀدهندنشــان

بشـر    یدر زندگ  یادیز  اری صـاد سـهم و نقش بس ـت . امروزه اق(Hafeznia & Others, 2021: 243)  اسـت لانک

 
16 . Tellis 
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 تی ف ی . کردی گیدر داخل و خارج از کشـورها صـورت م  یانسـان با اهداف اقتصـاد  تی فعال  شـتری که ب  یا به گونه  ،دارد

ور عه، پ  یاری نقش بس ـ  یاقتصـاد در هر کشـ رفتی در توسـ رفت آن  یو حت   شـ های  ی ری گمی که تصـم  یبه طور  داردپسـ

تباه حول مباحث اقتصـاد  ایدرسـت    یاس ـی س ـ . از شـوددر ابعاد و امور مختلف کشـور    ینابود  ای  شـرفتی تواند به پمی  یاشـ

 ــ  ۀبعُد تأثیرگذار بر ابعاد مختلف هم کیعنوان  رو اقتصــاد به نیا  ــورها، نقش بس  ــ  یاری کش  فایا  یقدرت مل   ۀدر عرص

اقتصاد   کیاسـت که توسـ     یبزرگ  یمال  ۀپشـتوان  ازمندی از امور در کشـورها ن  یاری بس ـ  ۀو توسـع  شـرفتی پ  اقع. دروکندیم

 .نجامدی ب یقدرت مل  شیتواند به افزا می جهی و درنت  شودیمحقق م افتهیمطلوب و توسعه

 

 های  پژوهش.  یافته 5

 .  نقش هویت ملی بر قدرت اقتصادی کشورها1ـ  5

ــاد ــتو قدرت بازار    دی ـقدرت خر  یبه معنـا  یقدرت اقتصـ  یو دارا (  Hafeznia & Others, 2021: 243)  اسـ

صـادرات و واردات و   ،یناخالص مل   دی تول  ،یالملل بین  یگذارهیسـرما زانی م  ،یخارج  یبده زانی همنون م  یهایشـاخص

ت  رهی غ ورها فعال  ی. امروزه در تمام(Zarghani, 2020: 335)  اسـ ادتی کشـ ور    یهای  اقتصـ اد هر کشـ و نوب اقتصـ

 شیو افزا   شـرفتی سـاز توسـعه، پنهی زم  یاقتصـاد قو را یز  ،رودیآن به شـمار م  یدر قدرت مل   یمهم  اری عنوان عامل بس ـبه

اد ت  یقدرت اقتصـ اًاسـ اسـ ع  یاری بس ـ  یعوامل مثبت و منف   . اسـ ورها مؤثرند که ا   تیتقو ایو    فی در تضـ اد کشـ  نیاقتصـ

تی از س ـ ثرأت توانند معوامل می را اسـ ان  یروی وجود ن  ،یهمنون منابع انرژ  یو خارج  یداخل    یها و شـ متخصـص،    یانسـ

بات اقتصـاد  داتی تول زانی م و   یالملل بینو    یا منطقه  یهای  اقتصـادهیدر اتحاد  تیعضـو  ،یو صـادرات، قاچاق، مناسـ

  کندیم  فایدر اقتصاد کشورها ا   یمهم  اری نقش بس  یمل   تیهمنون هو  ینقش عوامل فرهنگ   گرید  یباشد. از سو  رهی غ

 .کرداشاره  ریتوان به نمودار زراستا می نیکه در ا 
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 هویت ملی و نقش آن در قدرت اقتصادی   :1شکل  

 منبع: نگارندگان 

 

رف  لیو تما  ینقش عوامل فرهنگ  ت که از جمل   دی در تول  یاری کنندگان نقش بس ـو نگرش مصـ  هداخل خواهد داشـ

افراد، عواطف و احسـاسات    یکه برگرفته از احسـاس تعلق مکان  کرداشـاره    یمصـرف  ییگرا یتوان به مل آن می  نیترمهم

رزم  یو گروه  یفرد ور و سـ بت به کشـ اد  ییگرا یرو مل  نی. از ا تاس ـ  یمل   تیهو  تیو درنها  نی نسـ دو    یمفهوم  یاقتصـ

ت که در بعُد اول س ـ  یبعُد تی اسـ رما  کردنو محدود    ییگرا تیحما  یعن ی  یهای دولت اسـ را مد نظر   یخارج  یگذارهیسـ

 گرید  انی در آن دارند. به ب  یترکم  ۀمداخل   یهای دولت اسـتی اسـت که س ـ  یو فرد  یهای  جمعقرار دارد و بعُد دوم رفتار

ــدهـای  اعمـالتی ـمحـدود انون  ۀ شـ ــتنـد،ی ن  یتنهـا موانع تجـار  یقـ ــت ـ  سـ ــرف ۀبلکـه خواسـ توانـد  کننـدگـان هم میمصـ

ترس از  ایبودن، ارزان بودن، در دسـترس بودن    تی ف ی مانند باک  یمتفاوت  لی. هرچند دلاکند  لی را تحم  ی هایتیمحدود

ــاد  افتیعدم در ــولات تول  حی ، جهت ترجیهای  وارداتکالا  یدکیخدمات پس از فروش و قطعات    ۀس داخل   دی محص

د ته باشـ تری ممکن اسـت ب  یداخل   یمصـرف کالاها  حی اما ترج  ،ممکن اسـت وجود داشـ اتیاز گرا   یناش ـ  شـ   انهیگرا یمل   شـ

 دیخر  حی کنندگان و ترجدر مصــرف  ییگرا یمل  زانی م(.  Hadidi and mohaghegh, 2016: 172-173)باشــد  

 نی رود. در چن یشمار مبه  یاقتصاد در هر کشور  ییرشد و شکوفا  لاز عوام  یخارج  ینسبت به کالاها  یداخل   یکالاها
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بخشــد و با یم  تی را ارجح  یداخل   یکالاها  دیخر  ،یو اخلاق  یهای  عاطف اری کننده براســاس معمصــرف  یت ی وضــع

 (.Bahmani, 2012: 159) گذاردیم یبر جا یبر اقتصاد داخل  یتأثیر مثبت  یواردات یکالاها دنینخر

تغال  شیافزا   یداخل   دی از تول  تیحما  اتاز تأثیر  یک ی تغال و اشـ رف کالا  ییزا اشـ ت. درواقع هرچه مصـ  یداخل   یاسـ

ــور افزا  ــل آن علاوه بر رونق تول  افتـهی ـ شیافزا   زی ن یداخل   دی ـکنـد، تول دا ی ـپ شیدر کشـ و   یکـاری کـاهش ب  د،ی ـکـه حـاصـ

 (. Goudarzi Ardekani & Others, 2018: 3) و تورم است یاشتغال، کاهش گران شیافزا 

واردات و خروج ارز از کشور   زانی سو م کیاز    ،یداخل   داتی از تول  تیدر صورت حما  ،شدکه ذکر    یعلاوه بر موارد

ــورت خواهد گرفت که تول  یزمان را یز  ،ابدیتواند کاهش  می ــع  یداخل   دی واردات ص ــر برده و   ینامطلوب  تی در وض به س

از کشـور خارج خواهد    یاری ارز بس ـ  جهی نداشـته باشـند که درنت   را   یهای  داخل ازی تأمین ن  ییتوانا  یداخل   دکنندگانی تول

د. از ا  ت یبایرو واردات م نیشـ ورت به  یسـ ورت گ  نهی به صـ اس برنامه  نهی که واردات به  یهنگام  را یز  ،ردی صـ   یا و براسـ

کوفا د، شـ ور باشـ انه و منطبق با اهداف بلندمدت کشـ ناسـ ت و کارشـ اد  ییدرسـ ور را به  یاقتصـ  یطور قطع در پآن کشـ

و   یبه منافع مل   یباشد، صدمات جد  یو علم  ی که واردات خارج از اصول کارشناس  یدر صورت  نی خواهد داشت. همنن 

ــور و درنت   گانهی به ورود فرهنگ ب  هیروی. واردات بدینما  یوارد م  یداخل   دی تول ــنا  جهی به کش ــت ص ــکس و   یداخل   عیش

ودیمنجر م  یورکاهش بهره و(.  Aghajani Golsefid & Others, 2021: 68)  شـ   دی تول  شیافزا   گرید  یاز سـ

ــاهبه  یداخل  ــمار م  یارزش پول مل   شیافزا   دی کل عنوان ش ارزش پول   تیبه تقو  یداخل   دی تول  تیرود. درواقع تقویبه ش

صورت  به  تیدرنها(.  Qaderi, 2018)  و صادرات است  یاشباب بازار داخل   د،ی در گرو تول  یارزآور  را یز  ، انجامدیم  یمل 

ت   ین ی تعلق سـرزم  شیبه افزا   یمل   تیهو  تیآنجا که تقو زتوان گفت ا می  یکل  عامل   نی؛ ا شـودیمنجر م  یو وطن دوسـ

  یداخل   دی که به دنبال آن تول  شـودتوسـ  افراد ملت    یداخل   یبه مصـرف کالا  لیتواند باعث تمامی  یدر بعُد اقتصـاد

 شیکاهش خروج ارز از کشـور، افزا   ،کاهش واردات  ،یکاری به کاهش ب  یداخل   دی تول  شیخواهد کرد و افزا  دا ی پ  شیافزا 

 انجامد.یم دی در تول یو نوآور یخودباور یۀروح جادیو ا  یارزش پول مل 

 

 های  میدانی . یافته 6

 گویانشناختی پاسخهای جمعیت. ویژگی1ـ  6

انی که به پرسـش لحاظ جمعیت به  ناسـ ناختی خبرگان و کارشـ درصـد    73اند وضـعیت بدین صـورت اسـت: نامه پاسـخ داده شـ

درصـد   39.5سـال حدود   39تا   30  ی گروه سـن اند. از نظر سـنی، تشـکیل داده   را زنان  درصـد   27و   را مردان دهندگان  پاسـخ 

ترین و  ن  وه گر   بیشـ ال   49تا    40  ی سـ د   34.3با سـ با   ی دکتر گزینۀ   ، لات ی تحص ـمبنای  بوده اسـت. بر ترین میزان  کم درصـ

که   ی دکتر   ی ارشـد و دانشـجو  ی کارشـناس ـ  ۀ ن ی سـهم را به خود اختصـاص داده و پس از آن گز   ن ی شـتر ی درصـد ب   53.1حدود 

 اند.  درصد استاد بوده   10درصد استادیار و   22دانشیار،  درصد   52اند. به حیث رتبۀ دانشگاهی،  بوده  درصد   41
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 های آماری . تحلیل 2-6

تنباطی صـورت گرفته اسـت. در بخش  در این پژوهش تحلیل داده یفی و آزمون اسـ های  آماری به دو طریق آمار توصـ

نامه محاســبه شــده و در بخش آمار اســتنباطی با اســتفاده از آزمون تی  های  پرســشتوصــیفی میزان فراوانی گویه

ها مورد تحلیل قرار گرفته اســت. ســؤال اصــلی پژوهش به نقش هویت ملی بر قدرت اقتصــادی  نمونه،  دادهتک

د ملی، می تولیـ ت از  د کـالای داخلی، حمـایـ انگر )خریـ أثیرات، متغیرهـای میـ تـ این  ــی میزان  پردازد. برای بررسـ

رمایه ور، مهاجرت نخبگان و ....( در قالب گویهسـ رمایه از کشـ تغال، خروج سـ نامه  های  پرسـشگذاری داخل، ایجاد اشـ

ت ملی بر قدرت اقتصادی مورد بررسی قرار گرفته است. در ادامۀ مطلب، وضعیت فراوانی  مطرح و درنهایت نقش هوی

 نامه مورد بررسی قرار گرفته است:های  پرسشبرخی گویه

 

 های داخلی و حمایت از تولیدات داخلیمیزان خرید کالا. تأثیر هویت ملی بر 6-2-1

تواند موجب ایجاد تعلق ای اشـاره شـد، هویت ملی مطلوب در هر کشور، میهای  کتابخانههمننان که در بخش یافته

های  ملی ازجمله تولیدات و کالاهای داخلی کشــور شــود و درنتیجه حمایت شــهروندان از تولیدات  نســبت به مؤلفه

دهد.  نامه را در پاسـخ به این سـؤال نشـان میهای  پرسـشوضـعیت فراوانی گزینه  1یابد. نمودار  داخلی افزایش می

تواند بر درصـد کارشـناسـان معتقدند هویت ملی قوی در یک ملت می  75همانطور که در نمودار مشـخص اسـت، حدود  

حمایت از تولیدات داخلی از طریق خرید کالاهای داخلی و ...تأثیر زیاد و بســیار زیادی داشــته باشــد. بر این اســاس،  

ــ  افراد    توانمی گفـت خبرگـان بـه تـأثیرگـذاری هویـت ملی در خریـد کـالاهـای داخلی و حمـایـت از تولیـدات داخلی توسـ

 اند.ملت اعتقاد راسخ داشته

 
 تأثیر هویت ملی در حمایت از تولیدات داخلی :  1نمودار  
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 گذاری و ایجاد اشتغال توسط افراد ملت. تأثیر هویت ملی بر سرمایه6-2-2

گذاری نقش بسیار مهمی  ها و نیروی انسانی ماهر، سرمایه زیرساخت برای ایجاد اشتغال در هر کشور، علاوه بر وجود 

تأمین شود. در کشورهایی که شهروندان اعتقاد  تواند از منابع داخلی یا خارجی  های  توسعۀ هر کشور می دارد. سرمایه 

کنند تا در توسعۀ کشور نیز مشارکت مؤثری داشته باشند. شهروندان  عمیقی به   عناصر هویت ملی دارند، تلاش می 

گذاری موجب تسریع فرایند  توانند با سرمایهچنین ملتی فارغ از اینکه در داخل یا خارج کشور سکونت داشته باشند، می 

دهد، در کشورهایی مانند فیلیپین که تعداد زیادی از اتباب   ها نشان می توسعۀ کشور خود شوند. نتایج برخی پژوهش 

  شودتأمین می های  توس  این افراد گذاری ای از سرمایهت دارند، بخش عمده متخصص آن در خارج از کشور سکون

(Zarghani & Others, 2019: 342.)    نظر خبرگان را در این زمینه به تصویر کشیده است. همننان   2نمودار

توان گفت صاحب نظران  درصد می  74های  خیلی زیاد و زیاد به میزان  که در نمودار مشهود است با توجه به گزینه 

 . ند ا داشته   اعتقاد اشتغال توس  افراد ملت جادیو ا   یگذاره یسرما شیدر افزا  یمل  تی هوبه تأثیر قاطع 

 

 
 گذاری شهروندان در فرایند توسعه تأثیر هویت ملی بر سرمایه :  2نمودار  

 

 . تأثیر ضعف هویت ملی بر خروج سرمایه از کشور6-2-3

شود شهروندان  ای و مقیاس ملی، موجب می احساس تعلق به فضای زیست چه در سطح محلی و چه در سطح منطقه

تفاوتی افراد نسبت به سرنوشت آن  مقابل فقدان احساس تعلق مکانی موجب بی برای توسعۀ آن فضا تلاش کنند و در  

شود، جایی که افراد ملت  شود. ضعف هویت ملی در هر کشور از این نظر یک تهدید جدی محسوب می محی  می 

نمی نه انجام  آبادانی کشور  و  توسعه  در جهت  مهاجرت بی تنها تلاشی  با  بلکه  عظیم  دهند،  و خروج  بازگشت خود 

  3کنند. نمودار  ناپذیری بر بنیۀ اقتصادی و ظرفیت توسعۀ کشور وارد می های  انسانی و مالی، خسارت جبران سرمایه 

دهد. همننانکه در نمودار مشهود  نظر خبرگان را درمورد تأثیر ضعف هویت ملی بر خروج سرمایه از کشور نشان می 
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نامه، این متغیر از منظر کارشناسان بیشترین تأثیر را بر قدرت اقتصادی داشته  های  دیگر پرسش است، در میان گویه 

 شود.  ها را شامل می درصد پاسخ   80است و درمجموب گزینۀ بسیار زیاد و زیاد بیش از  

 

 
 تأثیر ضعف هویت ملی بر خروج سرمایه از کشور  :  3نمودار  

 

های  هویت ملی را بر ابعاد مختلف قدرت اقتصادی بر مبنای میانگین نشان  های  اثرگذاری مؤلفه شیوه   4نمودار 

دهد. همننان که در نمودار مشهود است، عدد میانگین درمورد همۀ متغیرهای هویت ملی بالاتر از سه است که  می 

این امر به معنای اثرگذاری بالاتر از حد متوس  همۀ متغیرهای مذکور بر ابعاد قدرت اقتصادی است. در این میان، دو  

های مادی شهروندان از کشور و متغیر تأثیر هویت ملی شهروندان  متغیر ضعف هویت ملی و تأثیر آن بر خروج سرمایه 

 بر حمایت از تولیدات داخلی در رتبۀ اول و دوم قرار داد.   

 

 
 های هویت ملی بر قدرت اقتصادی تأثیر مؤلفه   :4نمودار  
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 های  آماری . آمار استنباطی و آزمون6-3

و سپس با کمک تخمین و یا آزمون   کندمی ها را محاسبه مقادیر نمونه آماره  ه ازپژوهشگر با استفاد یدر آمار استنباط 

های پژوهش  ها و آزمون فرضیه دهد. برای تجزیه و تحلیل داده ها را به پارامترهای جامعه تعمیم می فرض آماری، آماره 

ها  چولگی و کشیدگی داده   (. Habibi & Sarabadiani, 2018: 22)   شود های آمار استنباطی استفاده می از روش 

د.  شون و برای بررسی نرمال بودن توزیع استفاده می ست  ها آزمون آماری برای ارزیابی میزان پراکندگی فراوانی داده  رد

ها، از ضرایب چولگی و کشیدگی برای متغیر قدرت اقتصادی استفاده  در پژوهش حاضر جهت بررسی نرمال بودن داده 

قرار    -2  و   2ی و کشیدگی در بازۀ  دلیل اینکه ضرایب چولگ نشان داده شده است به   1شد و همانطور که در جدول 

 ای استفاده است. نمونه دارند، از توزیع نرمال برخوردارند؛ به همین جهت از آزمون تی تک 

 

   چولگی و کشیدگی متغیر قدرت اقتصادی:  1جدول 

 

  

انواب آزمون م  کیپارامتر  یروش   یا نمونه تک   tآزمون   از  برا   نی انگ ی و  است که    رامونی آزمون فرض پ  یجامعه 

استفاده می   کی  نی انگ ی م آن  از  پژوهش جامعه  در  مق   یهایشود.  با  م  کرتی ل  اسی که    ی بررس  یبرا   رندی گی صورت 

تحل ه ی فرض و  پژوهش  تخصص ؤس  لی های   آن   یالات  به  ا مربوط  از  می   نیها  استفاده   & Habibi)  شود آزمون 

Sarabadiani, 2018: 18.)   استفاده شد که همانطور که در جدول   یا نمونه تک   یت  ناز آزمو زی پژوهش ن نیدر ا

رد   3با    نی انگ ی بر برابر بودن م ی فرض صفر مبن   لی دل ن ی به هم است  05/0تر از  کم  sigنشان داده شده است مقدار   2

 شود. می  دأیی ت  3با   نی انگ ی بر برابر نبودن م  یمبن  کی و فرض 

 3برابر است با   نی انگ ی فرض صفر: م

 3با   ستی برابر ن  نی انگ ی : مکی فرض 

 )سطح متوس (  کرتی ل  فی در ط  ینظرۀ  انی = م3
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 ای متغیر قدرت اقتصادی نمونه آزمون تی تک   :2جدول 

 
 

از این دارد که پاسخ   4حدوداً    3علاوه بر این مقدار میانه در جدول   اثرگذاری  است که این عامل نشان  گویان 

اند که نشان از تأثیر بالا و مثبت هویت ملی  اقتصادی را در سطح زیاد و خیلی زیاد ارزیابی کرده هویت ملی بر قدرت 

 بر قدرت نظامی کشورها دارد. 

 

 ی قدرت اقتصاد   ریمتغ   نیانگ یم  :3جدول

 
 

 گیری .  نتیجه 9

سرزمینی و... است. در این  قدرت ملی هر کشور دارای ابعاد مختلف سیاسی، اجتماعی، نظامی، فرهنگی، اقتصادی،  

ترین بعُد قدرت ملی باشد، از آن روی که بر روی  رسد قدرت و توانمندی اقتصادی یک کشور، مهم میان به نظر می 

سایر ابعاد قدرت مانند قدرت علمی، قدرت سیاسی و حتی قدرت نظامی تأثیر زیادی دارد. درواقع، چنانکه مدلسکی در  

ارتباطی  کند، تسل  یک کشور بر عرصه نظریۀ خود بیان می  های  علمی نیازمند توانمندی اقتصادی بالاست و در 

های  نوآوری، قدرت اقتصادی کشور  متقابل، با تقویت توان علمی و فناورانۀ یک کشور و تسل  آن کشور بر چرخه 

به  نیز  نظامی  قدرت  و  تقویت می شکوفا شده  نفود  و  ابزاری جهت سلطه  توا عنوان  و  قدرت  اقتصادی  شود.  نمندی 

المللی  بینای و  های محی  منطقه های  داخلی و بهره گرفتن از منابع و ظرفیت کشورها برگرفته از منابع و ظرفیت 

اقتصادی یک کشور، ویژگی  قدرت  های  جغرافیایی و سرزمینی،  است. در بین عوامل و متغیرهای داخلی مؤثر بر 

سرمایه و منابع انسانی، دکترین و برنامۀ توسعۀ دقیق و عملیاتی، توان مدیریت، خرد رهبری و درنهایت اراده و انسجام  

 ملی نقش اساسی دارد. 

پژوهش حاضر تلاش دارد به بررسی تأثیر هویت ملی کشورها بر ابعاد قدرت اقتصادی بپردازد. هویت ملی در هر  
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مثابۀ موتور محرکۀ یک ملت در حرکت به سمت  شود و به ترین عامل انسجام و وحدت ملی محسوب می کشور مهم 

بخش خود آگاه و نسبت به آن اعتقاد  های  هویت تر، ملتی که به مؤلفه کند. به عبارت دقیق توسعۀ فراگیر نقش ایفا می 

تر عمل خواهد کرد.  راسخی داشته باشد در فرایند توسعه در ابعاد مختاف اقتصادی، سیاسی، نظامی، علمی و ...موفق 

شود و شهروندانی که هویت ملی قوی داشته  دوستی می هویت ملی موجب ایجاد حس تعلق مکان و تقویت وطن 

وطنان خود نقش مؤثری ایفا کنند. تجربیات بسیاری از کشورها مانند  باشند، حاضرند برای توسعۀ سرزمین و رفاه هم 

وار حرکت  دهد، اگر این کشور توانسته است از خاکسترهای ویرانی جنگ جهانی دوم بار دیگر ققنوس می   ژاپن نشان

ای و  های  کتابخانه یافته امروزی تبدیل شود، هویت ملی در آن نقش مؤثری داشته است. یافته کند و به کشور توسعه

تواند بر قدرت اقتصادی یک  های  مختلف می دهد هویت ملی به شیوه مطالعات میدانی پژوهش حاضر نیز نشان می 

پنداری استوار است و از این رو هویت ملی مبتنی بر اعتقاد عمیق  کشور تأثیرگذار باشد. اساساً ملیت بر تمایز و غیریت 

های  خاص آن جامعه است. از این رو  ها و توانمندی ها، ظرفیت ها، سنت و حتی متعصبانۀ یک ملت نسبت به ارزش 

آفرینان  ملی نوعی تعصب و تقید برجسته است. اگر این تعصب و تقید بین کارگران و صنعتگران و سایر نقش  در هویت 

ها حداکثر تلاش خود را برای تولید کالاهای مرغوب و قابل رقابت با کالاهای دیگر کشورها  بخش تولید باشد، آن 

توان آن را به  ها و خدمات مایل هستند و هم می خواهند داشت. درنتیجه هم شهروندان داخل به استفاده از این کالا 

جویی ارزی و درآمد ارزی نصیب کشور شده و در قدرت اقتصادی  کرد و در هر دو حالت صرفه کشورهای دیگر صادر 

های  هویت ملی دارای حس تعلق مکانی زیادی هستند و  مؤثر است. از منظر دیگر شهروندان آگاه و معتقد به مؤلفه 

دهد. از بعُد اقتصادی، این احساس تعلق  دوستی« شهروندان نشان می این احساس ملی خود را در قالب مفهوم »وطن 

گذاری برای  تواند در تعصب و تقید نسبت به خرید کالاهای داخلی و محصولات ملی، سرمایه دوستی ملت می و وطن 

گر شود. در مقابل، ضعف  پذیری اقتصادی و...جلوه رقابت های  نوآورانه برای افزایش تولید و اشتغال در کشور، تلاش 

های  داخلی،  ترین مشکلات و چالش شود و در چنین وضعیتی با کم س تعلق مکانی می هویت ملی موجب عدم احسا

کنند. مهاجرت غالباً بدون برگشت شهروندان یک کشور، ضمن اینکه موجب  شهروندان اقدام به مهاجرت از کشور می 

از کشور می های  مالی آن خروج میلیاردها دلار سرمایه  به حداقل کاهش  شود، ظرفیت ها  را  های  نخبگانی کشور 

های  مالی و نیروی انسانی  کند. خروج سرمایه های  اساسی ایجاد می دهد و در فرایند توسعۀ اقتصادی کشور چالشمی 

پذیری آن را  رقابت های  اقتصادی زیادی برای کشور شود و پایداری اقتصادی و قدرت  تواند موجب خسارت ماهر می 

های   کاهش دهد. تجربۀ کشورهایی مانند ژاپن، کرۀ جنوبی و... به ویژه در سال   در مقایسه با سایر کشورها به شدت

ابتدای حرکت به سمت توسعۀ ملی، در این زمینه مصادیق خوبی است. در یک رابطۀ متقابل افزایش تولید، ایجاد  

تولیدات با کیفیت بالا و خرید کالاهای داخلی توس  ملت، موجب افزایش ضریب اشتغال، کاهش بیکاری، افزایش  

پذیری آن با ارزهای  رقابت ارزش پول ملی و قدرت  درآمد، کاهش واردات کالای خارجی، افزایش صادرات، افزایش  
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های  میدانی  شود. یافته المللی شده و درنهایت موجب رونق اقتصادی و تقویت قدرت اقتصادی یک کشور می بین

های  مختلف بر قدرت اقتصادی  دهد از نظر کارشناسان و صاحب نظران، هویت ملی به شیوه پژوهش نیز نشان می 

 یک کشور مؤثر بوده و میزان این تأثیر در ابعاد مختلف توس  کارشناسان در سطح زیاد و خیلی زیاد ارزیابی شده است.  

 

  ت یهو  گاهینقش و جا  لی با عنوان »تحل   یاس ی س   یای ارشد جغراف ی کارشناس ۀ نامان یمقاله مستخرج از پا نیا : یقدردان

  ی های  مادت یدانند از حما  یخود م  ۀف ی و نگارندگان وظ  استمشهد    یکشورها« در دانشگاه فردوس  یدر قدرت مل   یمل 

 قدردانی نمایند  پژوهش   نیدانشگاه جهت انجام ا   یو معنو
 

 . گزارش نشده است  سندهی توس  نو  یمورد :یاخلاق ی هاه یدیی تأ

 . گزارش نشده است سندهیتوس  نو  یمورد منافع: تعارض 

 درصد(  33درصد( و نویسنده سوم )   33درصد(، نویسنده دوم ) 34نویسنده اول )   در مقاله: سندگان ینوسهم  

 . گزارش نشده است  سندهی توس  نو  یمورد :هات ی حما/ یمال منابع 
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